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 مقالۀ پژوهشی 

 اول   متوسطۀ  دورۀ های درسی  ای در کتاب جایگاه سواد رسانه 

 2*ی عباس اسد، 1  یمحمدآباد یمعتمد هیمرض

   .شناسی، دانشگاه اصفهان، اصفهان، ایرانعلوم تربیتی و روان ۀریزی درسی، گروه علوم تربیتی، دانشکددکترای برنامه .۱

 assadiabbas1@gmail.comه: امرایان .ی، تهران، ایرانیعلوم ارتباطات، دانشگاه علامه طباطباۀ گروه روزنامه نگاری، دانشکد دانشیارمسئول:  ۀنویسند .۲

 1402/ 02/05: رش ی پذ خیتار         05/12/1401 تاریخ دریافت:
 

 چکیده: 

ی و روش پژوهش،  اول انجام شد. رویکرد پژوهش، کمّ متوسطۀ دورۀهای درسی ای در کتابپژوهش حاضر با هدف بررسی جایگاه سواد رسانه

کتاب شامل    15بود که از میان آنها    1401- 1402  تحصیلی اول در سال  متوسطۀ  دورۀهای درسی  کتاب  همۀ  پژوهش،  ۀجامعتحلیل محتوا بود.  

هشتم و نهم به دلیل    ،های هفتمهای آسمان، فارسی و کار و فناوری پایهسبک زندگی، مطالعات اجتماعی، آمادگی دفاعی، پیام  و  های تفکرکتاب

ای بود.  سواد رسانه  مؤلفۀزیر  29ه ومؤلف  5ساخته شامل  لیست محققگردآوری اطلاعات چک  عنوان نمونه انتخاب شدند. ابزارتناسب با موضوع به

روایی، چک برای   تهیهبررسی  صاحب  تأیید  بهشده  لیست  از  نفر  پایایی  نظرانپنج  تعیین  برای  و  شد.   رسید  استفاده  ارزیابان  توافق  روش    از 

ها هشتم بیش از دیگر پایه  پایۀآمده نشان داد در کتب درسی  دست نتایج به  ها با روش آنتروپی شانون و آمار توصیفی انجام شد.وتحلیل دادهتجزیه

درصد(    41دارای بیشترین فراوانی ) ای ای، بعد نظری سواد رسانهای توجه شده است. همچنین از میان ابعاد سواد رسانههای سواد رسانههمؤلف به  

بیشترین   ،های رسانهآسیب   مؤلفۀزیر  ،درصد( بود و بر اساس نتایج حاصل از آنتروپی شانون  5/1ای دارای کمترین فراوانی )و رژیم مصرف رسانه

اول    متوسطۀ  دورۀای در کتب  داشت. نتایج پژوهش حاکی از توجه نامتوازن به ابعاد سواد رسانه  متوسطهاول    دورۀهای  ضریب اهمیت را در کتاب

 باشد. ای در این دوره نیازمند بازنگری میهای سواد رسانههمؤلف چگونگی توزیع رو ؛ از ایناست

 . ای، تحلیل محتوا، کتاب درسیسواد رسانه :هاواژهید کل
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 مقدمه

های جدیدی برای بشر به منابع اطلاعاتی، فرصت  ها ورسانه  های نوین و افزایش امکان دسترسی به فناوری  ۀبا توسع ز پایان قرن بیستم ا 

و  ( 12 ، ص.2021،ریک و هیلر ) معنا هستند  ۀ کنند وجود آمده و وب تبدیل به محیط زندگی کاربرانی شده است که خود خالق و مبادله 

 در زیادی    غییراتت (  26  ، ص.2010  ،کستلز ) انگیز عصر اطلاعاتهای شگفت عنوان پدیده ، بهجمعی ارتباط    و ابزار   هارسانه دسترسی به  

ای« ها نیازمند مهارت خاصی تحت عنوان »سواد رسانه صحیح با رسانه  برخورد (.  37  ، ص. 2005هیل،  )  ایجاد کرده است   ها انسان   زندگی 

هدف آن کمک به   و (  18 ، ص. 2010رنی،  )  آید به شمار می  کم یو ست ی در قرن ب شهروندان یاساس  ی هااز مهارت   ی ک عنوان ی است که به

لیوینگستون و همکاران، ؛  395  ، ص.2009  ، کرویل ) است    آن   ی ها از فرصت   گیری بهرهو  رسانه  خطرات    به حداقل رساندن برای  فرد  

دنبال و به    ( 11  ، ص. 2011مولر و همکاران،  )   کند می  تأکید ها  رسانه  بست و به کار   ی ابیارز   ، فهم   مهارت بر  ای  . سواد رسانه( 3  ، ص. 2017

 .( 72  ، ص. 2009 ، )روگو   ای نشوند های رسانهام یپ   م ی تسلآسانی  به    که  است هوشمندی   شهروندان به   افراد   کردن  ل ی تبد 

هاست یعنی ریزی شخصی در استفاده از رسانه ای مانند فیلتری است که سه لایه دارد. لایه اول برنامهسوادرسانه   1تامن  ۀ بر اساس نظری 

 یهاو به پرسش  کند یرسانه توجه م   پنهانابعاد  مخاطب به  دوم    ۀ ها را مدیریت کند. در لای کند میزان استفاده خود از رسانه فرد تلاش می

 ؟نفعان آن چه کسانی هستند ذی   ؟هدف این پیام کدام است   ؟ای کیست پیام رسانه   ۀ مالک و سازند که  سؤال  مانند این    پردازد؛ی م   یق ی عم 

. آنچه  پردازد ی م آن    ابعاد پنهان و    ام یارچوب ساخت پ ه چ  ۀو پرسش دربار   لی وتحل مخاطب به تجزیه سطح سوم فهم انتقادی رسانه است که  

  ۀکمیسیون اتحادی (.  79  ، ص. 2007کواچ و رزوستیل،  )  است که حذف شده است   ام یاز پ   ابعادی و    حقیقت   درک   ، دارد   ت ی در این لایه اهم

ای یعنی توانایی دسترسی، استفاده، تجزیه و  طبق این تعریف »سواد رسانه   .ای ارائه کرده است از سواد رسانه   نیز تعریف جامعی   اروپا 

هایی با رسانه   مؤثرشویم؛ همچنین توانایی تولید و ارتباط  صورت روزانه با آنها مواجه می هایی که در جهان کنونی بهتحلیل و ارزیابی پیام 

دسترسی   . 1  : اساسی بنا شده است   بعد چهار    پایۀ این تعریف بر    ( 21  ، ص.2011، اروپا   ۀ کمیسیون اتحادی )ها دسترسی دارند«  که افراد به آن 

عد فنی سواد ه به بُمؤلف استفاده: این    . 2  (  13  ، ص. 2004لیوینگستون،  ) اشاره داد  ها  های استفاده فیزیکی از رسانه ها: که به فرصت به رسانه 

با این مهارت، مخاطب می کند می   تأکید ای  رسانه  انتقادی: این بعد شامل   . 3ها استفاده کند  از رسانه و مفید    مؤثر   شکل تواند به  .  فهم 

این مرحله فرد می  کلوت و  )ای را آشکار کند  رسانه  هایپیام   نامحسوس  معنای آموزد چگونه  رمزگشایی، تحلیل و ارزیابی است. در 

تیلور، ) دهد  به فرد می   را هایی با رمزگان مختلف  پیام   انتشار تولید، خلق و    امکان ای: مهارتی که  تولید پیام رسانه   . 4  ( 9  ، ص. 2009تورنرو،  

  (.6 ، ص. 2002

این   ۀ وسع ترین ابزار احیا و  دت عنوان یکی از کارآم ای بهآموزش سواد رسانه   لذا   ؛ ای نیازمند آموزش است های رسانه پرورش شایستگی 

ای در  ، سواد رسانه این کشورها درسی مدارس    برنامۀ در  .  (6  ، ص. 1390،  زاده تقی )   رفته است گ وجه کشورهای پیشرفته قرار  ت   سواد، مورد 

سواد   تنها موظف به ارتقای این باور وجود دارد که نظام آموزش و پرورش  و    شود ارائه می   از دوران کودکی   های رسمی قالب آموزش 

شاد و محمودی، دهقان )  فعالیت کند آموزان ای به دانش سواد رسانه   آموزش  برای صورت تخصصی به  باید بلکه    ، نیست خواندن و نوشتن 

  (.  71 ، ص. 1391

نظری عنوان یک ضرورت  ای به های اخیر بیشتر به مباحث سواد رسانه و در سال   شده است ای کمتر شناخته ای مقوله در ایران، سواد رسانه 

در (.  71  ، ص. 1391شاد و محمودی،  دهقان)   کمتر مورد توجه قرار گرفته است ای در سطح گسترده  آموزش سوادرسانهو  پرداخته شده  

ای از سال در کشور ما برخی از مفاهیم سواد رسانه   ،ای از دوران ابتدایی آغاز می شود که در بسیاری از کشورها آموزش سواد رسانهحالی

ای« طور رسمی در قالب درس »تفکر و سواد رسانه به   1395اول گنجانده شده و از سال    متوسطۀ   دورۀ درسی    برنامۀ طور ضمنی در  به   1391

که این موضوع به ورود   ( 3  ، ص. 1391ریزی آموزشی،  سازمان پژوهش و برنامه دوم اضافه شده است )   متوسطۀ   دورۀ دهم در    پایۀ به  

 
1. Thumim 
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 متوسطۀ  دورۀ در مقایسه با کشورهای پیشرفته اشاره دارد. با توجه به اینکه در    ، نظام آموزش رسمیای به  دیرهنگام آموزش سواد رسانه 

های  ه مؤلف تحصیلی از نظر میزان توجه به    دورۀ درسی این    برنامۀ ای وجود ندارد، بررسی  اول درس مجزایی برای آموزش سواد رسانه 

 ای، ابعاد و چگونگی آن ضرورت می یابد. سواد رسانه 

اول از این جهت اهمیت دارد که این دوران مقارن با تغییرات زیستی و اجتماعی بلوغ در دانش   متوسطۀ  دورۀای در  آموزش سواد رسانه 

تشخص طلبی اخلاقی   راستای  تدریج در آموزان در حال گذار از تفکر انضمامی به تفکر انتزاعی هستند. به آموزان است. در این دوره دانش 

با محیط اجتماعی برخورد  ( 124  ، ص.1393صافی،  )شوند  مند می دارند و به مسائل اجتماعی، اخلاقی، سیاسی و مذهبی علاقه گام برمی 

های یابی و پذیرش نقش استقلال، هویت جوی  و گیرند و در جست های اجتماعی قرار می گروه   تأثیر ای تحت  فعال دارند، بیش از هر دوره 

پذیری از دیگران، بحران هویت و سرگردانی نوجونان تأثیر تفکر منطقی،    در   توانی نا .  ( 124  ، ص. 1400منصور و دادستان،  ) اجتماعی هستند 

ها با تغییر در الگوهای سنتی و ایجاد چراکه رسانه   ؛ ها بیشتر باشد پذیری آنان در برابر رسانهشود که آسیب سنی باعث می  دورۀدر این  

، 1397)عبداللهی بکتاش و همکاران،  کنند رفتار، نگرش و سبک زندگی مخاطبان خود را تغییر دهند ها و هنجارهای جدید تلاش می ارزش 

؛ کند ها دوچندان می پذیری آنان را از رسانه تأثیر وتحلیل درست اطلاعات در این دوره،  برای تجزیه   و ناتوانی آنان   تزلزل نوجوانان   ( 94  ص. 

 از طریق آموزش است.ای آنان  ترین راه کاهش این مخاطرات ارتقای سطح سواد رسانهمؤثر   لذا 

؛ به نقل از ابراهیمی 1382ملکی،  ) ترین ابزار برای آموزش به حساب آورد  توان مهم ی کشور، کتاب درسی را می کنون در نظام آموزشی  

 ،اول وجود ندارد   متوسطۀ   دورۀ ای در  کتاب درسی مجزایی برای آموزش سواد رسانه   ، طور که اشاره شد . همان ( 1395درچه و همکاران،  

ای موفق بوده است بررسی محتوای اول در دستیابی به اهداف آموزش سواد رسانه   متوسطۀ لذا برای آنکه بدانیم تا چه اندازه آموزش  

 آموزاندانش ای را ایجاد کنند  های درسی فرصت ارتقای سواد رسانه که کتاب تحصیلی ضروری است. در صورتی  دورۀ های این  کتاب 

را به چالش بکشند و آگاهانه   ها ام ی نشوند، پ  ی ا رسانه   ی هاام یپ   م ی فکر کنند؛ تسل   ی جد   و   ق ی دق  ق، یصورت عم   ها برابر رسانه در    توانند ی م 

 .( 98  ، ص. 1397محمودی،  )   سالم را انتخاب کنند محتوای دست به انتخاب بزنند و    رند، ی قرار گ   آنها   در معرض 

 (  1402کدخدائیان آرانی و همکاران ) های متعددی صورت گرفته است.  پژوهش   نیز  ای در نظام آموزشی ایرانآموزش سواد رسانه  بارۀ در 

این های اجرایی  ها نشان داد آسیب . یافته انجام دادند   ه متوسط   دورۀ ای  شناسی کیفی درس تفکر و سواد رسانه هدف آسیب ژوهشی با  پ 

از:   عبارتند  ناسازگار درس  دانش ،  محتوای  توفیق  دانش عدم  منجر شدن  اطلاعات، عدم  و درستی  تعیین صحت  در  به آموزان  آموزان 

دانش تأمل  اطلاعاتی  نیازهای  به  نسبت  ناتوانی  اطلاعات،  انتقادی  فهم  و  دانش ورزی  توفیق  عدم  ارتقا آموزان،  به  نسبت   یآموزان 

که لازم است ضمن توجه به این   های بصری ارتباط آموزان در شناخت شکل اشکال دانش   و   ها پذیری انتخاب و استفاده از پیام مسئولیت 

پژوهشگری در   روحیۀ در پژوهشی با عنوان »واکاوی    ( 1402افتخاری و نوروزی )   . آسیب ها در راستای رفع آن ها تلاش صورت گیرد 

های پرسشگری، کنجکاوی، تفکر انتقادی، ابراز وجود، ه مؤلف « ضمن معرفی متوسطه آموزش  دورۀ دهم  پایۀ ای کتاب تفکر و سواد رسانه 

 روحیۀ  یها منظر مؤلفه   ازی  اکتاب تفکر و سواد رسانه   ی ری درگ   ب یضر د که  ن نمو   انی، بی أ جویی و استقلال ر استدلال کردن، مشارکت 

ای ویژه درسی سواد رسانه  برنامۀ در پژوهشی با عنوان »طراحی ( 1400رحیمی و همکاران )  . باشد ی م   ا ی صورت فعال و پو به ی پژوهشگر 

هایی همچون ه مؤلف های یاددهی یادگیری و ارزشیابی تدوین کردند و ریز محتوا، روش ای در قالب چهار بعد هدف،  ابتدایی« برنامه  دورۀ 

ای سواد رسانه   برنامۀ های محتوایی  ترین سرفصل ات محتوای رسانه و اتخاذ موضع فعال در برابر رسانه را از مهم تأثیرمهارت تشخیص  

ای در ارتقای ابعاد سواد ، در پژوهشی پیمایشی با عنوان »نقش کتاب درسی تفکر و سواد رسانه ( 1398زاده و جعفری ) ولی برشمردند.  

ای توانسته در پرورش چهار بعد کتاب تفکر و سواد رسانه که  شهر اردبیل« نشان دادند    دوم   دورۀ   متوسطۀ آموزان مقطع  ای دانش رسانه 

در پژوهش خود به بررسی و نقد کتاب تفکر  ( 1398نصیری و بختیاری ) باشد.    مؤثر سواد رسانه    ادراکی، زیباشناختی، احساسی و اخلاقی 

 تفکر فلسفی، تفکر سیستمی و تفکر انتقادیدهم پرداختند و اذعان کردند که سه نوع تفکر قالب در این کتاب    پایۀ ای  و سواد رسانه 

تولید و خلق ه و تفکر نقادان ، تحلیل ، دسترسی  ای شامل و از چهار مرحلۀ آموزش سواد رسانه   است محور  رویکرد کتاب مسئله باشد. می 
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در پژوهش خود به تحلیل   ( 1397عبداللهی بکتاش، اسلامی وآفانی ) است.  به دو بخش تحلیل و تفکر نقادانه پرداخته    تنها   پیام است 

 60های مورد بررسی ناظر به اهداف و  ه مؤلف درصد از    39دهم پرداختند و نشان دادند    پایۀ ای  محتوای کتاب درسی تفکر و سواد رسانه 

ها ه مؤلف های اقناع مخاطب بیشتر از دیگر  ها، مهارت پرسشگری و آشنایی با شیوه ه مؤلف ها به محتوا اشاره دارد و از میان این ه مؤلف درصد  

ای برای در پژوهش خود به طراحی الگوی آموزش سواد رسانه  (1396صلواتیان، حسینی و معتضدی ) قرار گرفته است.    تأکید مورد  

باید از  ای به نوجوانان در ایران،  الگوی بومی آموزش سواد رسانه   که برای طراحی   آنان نشان داد نوجوانان پرداختند و نتایج پژوهش  

تربیت افراد هدف اصلی است و بر همین ،  در الگوی تدوین شده .  استفاده کردو پرورش و صدا و سیما،  دو سازمان آموزش  های  ظرفیت 

ای مطالعه   ( 1395زاده و طاهری )تقی   . مشخص شده است تدریس و محتوای آموزشی    مانند روش ای،  آموزش سواد رسانه   ابعاد   دیگر اساس  

ارتباطات   ۀ درسی، حوز   برنامۀ ای« از طریق مصاحبه با متخصصان حوزه  های آموزش بومی سواد رسانه ها و نیازمندی عنوان »ضرورت با  

 ه متوسط   دورۀ ا در  ز ها حاکی از ضرورت تدوین محتوا در قالب کتاب درسی مجو رسانه و کارشناسان ستادی و اجرایی انجام دادند. یافته 

های فرهنگ بومی و اسناد بالادستی مانند سند تحول بنیادین آموزش و پرورش هماهنگی است. این محتوا باید با ویژگی آموزان  برای دانش 

، خانیکی دلاوری گری در فراگیران باشد.  ی برای پرورش مهارت نقد و تحلیلی هاای تدوین شود که دربردارنده فرصت داشته باشد به گونه 

چهارم ابتدایی« با   پایۀ آموزان  ای برای دانش موردی اجرای طرح درس سواد رسانه   مطالعۀ در پژوهشی با عنوان »   ، ( 1394حسینی ) و شاه 

آمده از اجرای این دوره حاکی دست نتایج به آموزشی طراحی کردند.  ۀ جلس  8ای در قالب درباره سواد رسانه  ای برنامه ای  کتابخانه  مطالعۀ 

به این نتیجه ، در پژوهش خود  ( 1393زاده و کیا ) تقی شناختی بوده است.    های انتقادی و رویکرد مهارت   آمیز بودن آن ابعاد موفقیت از  

ها و توسعه هویت آموزان در استفاده هوشمندانه از رسانه افزایش مهارت دانش ای در مدارس موجب  آموزش سواد رسانه   ۀ که ارائ رسیدند  

ها، نقد و تحلیل متون و ساخت هایی برای شناخت رسانه فرصت   ۀ ای باید دربردارند گردد. محتوای آموزش رسانه اسلامی می - ایرانی

متوسطه تدوین درس   دورۀ ای با دیگر متون درسی و برای  ابتدایی تلفیق آموزش رسانه   دورۀ ای باشد. به این منظور در  محتوای رسانه 

  مستقل پیشنهاد شد. 

ای در تجربی با هدف بررسی نقش بسته آموزشی سواد رسانه با اجرای یک پژوهش نیمه   (  2024ژانگ و همکاران ) در خارج از کشور  

های اما بر مهارت   ، مثبت داشته   تأثیرآموزان  ای دیجیتال بر مشارکت شهروندی دانش سواد رسانه  دورۀ مدارس به این نتیجه رسیدند که  

در پژوهش خود به بررسی ادراک دانش آموزان راهنمایی و متوسطه (  2023چوی )فنی، درک انتقادی و ایجاد ارتباط نقشی نداشته است.  

ها نشان  ان بود همچنین یافته ز آمو ای بین دانش درک مثبت سواد رسانه  دهندۀ آمده نشان دست ای پرداخت. نتایج به های سواد رسانه ه مؤلف از  

که (  2022داپری ) آموزان آموزش ارائه شود. ها به دانش انتقادی پیام های دیجیتال و قضاوت های رسانه چالش  ۀ که لازم است در زمین  داد 

جوی وآموزان در جست گیری کرده است که دانش ای دانش آموزان متوسطه پرداخته چنین نتیجهدر پژوهش خود به بررسی سواد رسانه 

لذا آموزش   ؛ ای قضاوت و تحلیل کنند رسانه های  پیام   ۀ توانند به درستی دربار منابع اطلاعاتی و گزینش آن مهارت کافی ندارند همچنین نمی 

درسی انگلستان«   برنامۀ در پژوهشی با عنوان »سواد دیجیتال در    ( 2020پولیزی ) ای و شیوه منبع یابی برای آنان ضروری است.  سواد رسانه 

ای و استفاده از منابع متعدد، تأمل در ماهیت و منشأ اطلاعات، دانش زمینه ن را شامل آ های ه مؤلف به تعیین ابعاد سواد دیجیتال پرداخته و 

های نام برده ه مؤلف درسی برای گنجاندن   برنامۀ داند و بر لزوم بازنگری دیجیتال می در مورد اینترنت و محیط    ها و دانش کاربردیمهارت 

 کند. می  تأکید 

ها اند. بخشی از پژوهش ای پرداختهای از آموزش سواد رسانه دهد که پژوهشگران هرکدام به بررسی جنبه های قبلی نشان می مرور پژوهش 

ای دیگر به طراحی الگوی ای در بین دانش آموزان انجام شده است. دستهضروری آموزش سواد رسانهبا هدف نیازسنجی و شناسایی ابعاد  

ای های آموزشی را بر ارتقای سواد رسانهدوره   تأثیرای برای مقاطع تحصیلی مختلف اختصاص دارد. بخشی دیگر  مطلوب سواد رسانه 

عنوان نخستین دهم به   پایۀ ای«  سنجد و گروه آخر بر کتاب »تفکر و سواد رسانه ای دانش آموزان را می سطح سواد رسانه   کند و بررسی می 

  دهندۀهای قبلی نشان پردازد. پژوهش ای تمرکز دارد و به نقد، تحلیل و بررسی آن می سواد رسانه  ۀ رسمی نظام آموزشی در حوز   ۀ تجرب 

های درسی مقاطع تحصیلی ویژه تحلیل کتاب درسی و به  برنامۀ ای است اما جای خالی بررسی توجه پژوهشگران به آموزش سواد رسانه 
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اول و   متوسطۀ   دورۀ ای در  آموزش سواد رسانه   بارۀشود که پژوهشی درها چنین برداشت می شود. از مرور پژوهش مختلف احساس می 

ای در این دوره، هدف اصلی پژوهش با توجه به ضرورت آموزش سواد رسانه   ؛ لذا جایگاه آن در کتب درسی این دوره انجام نشده است 

های زیر پاسخ داده خواهد باشد و به این منظور به پرسش اول می   متوسطۀ   دورۀ های درسی  ای در کتاب حاضر بررسی جایگاه سواد رسانه

 شد: 

 تحصیلی چه میزان است؟   پایۀ ای در هر  های سواد رسانه ه مؤلف های درسی به  توجه هر یک از کتاب میزان  

 اول چگونه است؟  متوسطۀ   دورۀ های درسی  ای در کتاب های سواد رسانه ه مؤلف توزیع فراوانی  

 شناسی پژوهش روش 

 دورۀهای درسی  جامعه پژوهش، کتابپژوهش حاضر با رویکرد کمی بر اساس روش تحلیل محتوا با فن آنتروپی شانون انجام شد.  

نمونه انتخاب   ، برایصورت هدفمندکتاب )در شش عنوان و سه پایه( به   15بود که از میان آنها در مجموع    1401اول در سال    متوسطۀ

های آسمان )هفتم، هشتم و نهم(، فارسی )هفتم، های مطالعات اجتماعی )هفتم، هشتم و نهم(، پیاممورد نظر شامل کتاب ۀشدند. نمون

هشتم و نهم(، تفکر و سبک زندگی )هفتم و هشتم( و آمادگی دفاعی )نهم( بود. ملاک انتخاب    ،هشتم ونهم(، کار و فناوری )هفتم

ارتباط آن قابلیتشان برای دربرداشتن  کتب مورد بررسی  با موضوع پژوهش و  های مطالعات ای بود. کتابهای سواد رسانههمؤلفها 

های فارسی،  ند. همچنین از آنجایی که در کتاباای در ارتباططور مستقیم با سواد رسانهاجتماعی و کار و فناوری کتبی هستند که به

 ،شودآموزش مباحث اخلاقی، دینی و سبک زندگی صحیح پرداخته میهای آسمان، آمادگی دفاعی و تفکر و سبک زندگی به  هدیه

این پژوهش چکتوانند برای آموزش مفاهیم سواد رسانهها میاین کتاب ابزار گردآوری اطلاعات در  باشند.  مناسب  نیز  لیست  ای 

ای بود. برای ساخت ابزار نخست مبانی نظری، گردآوری و مورد بررسی قرار گرفت و به منابع  ساخته آموزش سواد رسانهمحقق

با   همچنین  شد.  مراجعه  و خارجی  داخلی  در حوزپژوهش  مطالعۀ گوناگون  شده  انجام  رسانه  ۀهای  سواد  آن،  آموزش  ابعاد  و  ای 

رسانههمؤلف منظورهای سواد  این  به  پژوهش  ،ای شناسایی شدند.  نتایج  )های  از  نوروزی  و  همکاران   ،(  1402افتخاری  و  رحیمی 

صلواتیان،  ،  (1397محمودی )،  (1397عبداللهی بکتاش و همکاران )،  (1398نصیری و بختیاری )،  (1398زاده و جعفری )ولی،  (1400)

استفاده شد.    (1390محمودی کوکنده )،  (1393زاده و کیا )تقی،  (1394حسینی )دلاوری، خانیکی و شاه،  (1396حسینی و معتضدی )

بندی در گروه آمد که پس از دسته  دست ای بههای سواد رسانههمؤلفای از  های انجام شده، مجموعهمبانی نظری و پژوهش  مطالعۀبا  

علوم ارتباطات   ۀنفر از متخصصان حوز  5لیست در اختیار  لیست اولیه تدوین شد. این چکهای اصلی و فرعی، در قالب چکهمؤلف

اصلی شامل مبانی    ۀمؤلف  5لیست نهایی در قالب  ها، چکهمؤلفقرار گرفت و با اعمال نظرات ایشان پس از حذف و ادغام برخی از  

ه تهیه شد که در  مؤلفزیر 29ای و نظری، مهارت نقد و تحلیل پیام، ملاحظات اخلاقی و امنیتی، کاربست رسانه و رژیم مصرف رسانه

های  به این منظور متن کتاب  ؛ای بودمشخص شده است. واحد تحلیل در پژوهش حاضر مضامین مرتبط با سواد رسانه  1  ۀشمارجدول  

درسی توسط سه    چهار کتابمتن    به این منظوراز روش توافق ارزیابان استفاده شد.    درسی مورد نظر تحلیل شد. برای تعیین پایایی

 محاسبه شد.  0/ 89معادل مقدار ضریب همبستگی  و شدای بررسی و آشنا با موضوع سواد رسانه مسلط به تکنیک تحلیل محتوا  نفر

 ای های آموزش سواد رسانه ه مؤلفها و زیره مؤلف. 1شمارۀ  جدول

 ه مؤلفزیر همؤلف ه مؤلفزیر همؤلف
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 مفهوم رسانه و ارتباط 
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 رسانه های پنهان مقاصد و ارزش

 مالکیت در رسانه  های رسانه فرصت

 های آن تحلیل پیام و درک لایه های رسانه ها و آسیبمحدودیت

 نقد و ارزیابی متن، فیلم، تصویر  تحولات رسانه  ۀتاریخچ 

 زبان و نمادهای رسانه  های آنهای دیداری، امکانات و ویژگیرسانه
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 ها فنون اقناعی رسانه های آنویژگیهای شنیداری، امکانات و رسانه

 های آنهای نوشتاری، امکانات و ویژگیرسانه

 و  
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لاق
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 رعایت حریم شخصی خود و دیگران 

 رعایت نکات امنیتی در کاربست رسانه  های آنهای اینترنتی، امکانات و ویژگیپایگاه

 اخلاقی در فضای رسانه مصادیق بی های آنای، امکانات و ویژگیهای رایانهبازی

 رعایت مالکیت معنوی  های آنتبلیغات و اخبار، امکانات و ویژگی

نه 
سا
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بس

کار
 

 صداقت و امانت داری  کاربا نرم افزارهای صوتی و تصویری 

 کار با نرم افزارهای گرافیکی 

نه 
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رژی
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ا

 

 مدیریت زمانی در مصرف رسانه 

 نرم افزارهای ارتباطی کار با 

 انتخاب و گزینش محتوای رسانه ای 
 ( ICDLهای اساسی کامپیوتر )مهارت

 جو در اینترنت وجست

 ای )فیلم، پوستر، بازی(تولید محتوای رسانه

ها  آنتروپی شانون، پردازش دادههاست، استفاده شد.  ها از روش آنتروپی شانون که برگرفته از تئوری سیستمتحلیل داده و  برای تجزیه

تر و معتبرتر ها در تحلیل محتوا بسیار قویکند. براساس این روش، تحلیل دادهرا در بحث تحلیل محتوا با نگاه جدیدی مطرح می

  شود احتمال بیان میوسیله یک توزیع  گیری عدم اطمینان است که به عات، شاخصی برای اندازهلااط  نظریۀعمل خواهد کرد. آنتروپی در  

ای مورد بررسی  ه سواد رسانهمؤلفزیر  29ه و  مؤلف  5های درسی مورد نظر بر اساس  . بر اساس این روش، محتوای کتاب(1380آذر،  )

 قرار گرفت. 

های فراوانی  ها، ماتریسهمؤلفمضامین بر اساس  فراوانی    ،ای و تنظیم جدول فراوانیهای سواد رسانههمؤلف   بندیاز طبقه  پس  گام اولدر  

 مورد نظر به هنجار شدند. به این منظور از روش نرمال سازی خطی با فرمول زیر استفاده شد:  

F:  ه،مؤلففراوانی P:  ،هنجارشده ماتریس فراوانیiپاسخگو د: تعدا 

N:  ه، مؤلفتعدادm ،تعداد پاسخگو :jهمؤلف ۀ: شمار 

 زیر محاسبه شد:  ۀبار اطلاعاتی هر مقوله بر اساس رابط گام دومدر 

 : Ej،بار اطلاعاتی :Pماتریس فراوانی   ۀهنجارشد 

 : Lnلگاریتم نپری 

 : (9: 1380)آذر، زیر محاسبه شد  رابطۀ اهمیت هریک بر اساس ضریب ها با استفاده از بار اطلاعاتی مقوله گام سومدر 

Ej ،بار اطلاعاتی :Wjدرجه اهمیت : 

 های پژوهش یافته

های مورد نظر تحلیل شد که نتایج این بخش در جدول  همؤلفبر اساس    اول پژوهش متن هر کتاب درسی  سؤالبرای پاسخگویی به  

 آمده است.  2 ۀشمار
 تحصیلی پایۀهای درسی برحسب کتابای در  های سواد رسانههمؤلف. توزیع فراوانی 2جدول شمارۀ
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 مبانی نظری 

 0 0 0 0 0 0 4 0 0 2 0 0 0 0 0 مفهوم رسانه و ارتباط 

 3 0 0 0 1 5 12 0 1 1 12 0 0 0 1 های رسانه فرصت

 2 0 7 0 12 1 10 5 7 9 1 0 1 0 1 های رسانه آسیب
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تحولات   ۀتاریخچ 

 رسانه 
0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

دیداری و  های رسانه

 ویژگی آن 
0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 

های شنیداری  رسانه

 آن  وویژگی
0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 

های نوشتاری و  رسانه

 ویژگی آن 
0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 1 0 0 0 0 

های اینترنتی و  پایگاه

 ویژگی آن 
0 0 0 0 6 0 0 0 0 7 1 0 0 0 4 

  ای و های رایانهبازی

 ویژگی آن 
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 9 

تبلیغات، اخبار و  

 های آن ویژگی
0 0 0 0 0 0 0 5 1 1 1 0 0 0 0 

 نقد و تحلیل 

 0 0 0 0 6 0 0 0 0 2 0 0 0 1 0 زبان و نمادهای رسانه 

 0 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 1 ها فنون اقناعی رسانه

های  مقاصد و ارزش

 پنهان رسانه 
0 0 0 0 0 3 0 1 2 1 2 0 1 0 0 

 1 0 3 0 0 0 2 0 0 2 0 0 0 0 0 مالکیت در رسانه 

تحلیل پیام و درک  

 های آن لایه
3 3 0 0 0 1 0 0 0 0 0 4 0 0 0 

نقد و ارزیابی متن،  

 فیلم و... 
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 

 کاربست رسانه 

افزارهای  کاربا نرم

 صوتی تصویری 
1 0 0 0 0 0 0 0 0 8 0 0 0 0 1 

کار با نرم افزارهای  

 گرافیکی
0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 21 

کار با نرم افزارهای  

 ارتباطی
0 0 0 0 0 1 0 0 0 12 0 0 0 0 0 

های اساسی  مهارت

 کامپیوتر
0 0 0 0 20 1 0 0 0 10 0 0 0 0 3 

 5 0 0 0 0 5 1 0 0 0 13 0 0 0 0 جو در اینترنت وجست

 2 4 0 0 0 5 1 0 0 0 1 1 0 0 0 ای محتوای رسانه تولید

 رژیم مصرف 

مدیریت زمانی در  

 مصرف رسانه 
0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

انتخاب و گزینش  

 محتوای رسانه 
0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 

ملاحضات اخلاقی و  

 امنیتی 

 1 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 رعایت حریم شخصی 

نکات امنیتی در  

 کاربست رسانه 
0 0 0 0 1 2 0 0 8 8 0 0 0 0 4 

-مصادیق اخلاق و بی

 اخلاقی 
0 0 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 

 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 رعایت مالکیت معنوی 

 1 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 صداقت و امانت داری 

 62 4 12 4 29 71 46 13 10 29 56 1 1 4 11 ه ها در هر کتاب مؤلف مجموع 

 111 169 73 ها در هر پایه همؤلف مجموع 
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مورد( در   1هفتم دارای کمترین فراوانی )  پایۀهای آسمان و مطالعات اجتماعی  های پیامکتاب  2جدول شمارۀ  های  بر اساس یافته

ای را به خود  های سواد رسانههمؤلف، بیشترین فراوانی در  71هشتم با فراوانی    پایۀای هستند و کتاب کاروفناوری  های سواد رسانههمؤلف

ای های سواد رسانههمؤلفمورد فراوانی کمترین توجه را به    71هفتم با    پایۀهای تحصیلی،  پایهاختصاص داده است. همچنین در میان  

 باشد.می 169هشتم با فراوانی  پایۀهای درسی ای در کتابهای سواد رسانههمؤلفدارد و بیشتین توجه به 

ای در هر موضوع درسی محاسبه شد که نتایج آن های سواد رسانههمؤلفدوم پژوهش، در گام اول فروانی    سؤالبرای پاسخگویی به  

 گزارش شده است.  3جدول شمارۀ در 

 اول برحسب موضوع درسی متوسطۀ های درسی ای در کتابهای سواد رسانههمؤلف. توزیع فروانی 3جدول شمارۀ 

 هاهمؤلف
هاکتاب  

 ها همؤلفزیر

تفکر و  

سبک 

 زندگی 

آمادگی 

 دفاعی

مطالعات  

 اجتماعی 

های مپیا

 آسمان
 فارسی

کار و 

 فناوری
 مجموع 

مجموع  

 فراوانی

درصد  

 فراوانی

مبانی  

 نظری 

 6 0 0 0 4 0 2 ارتباط مفهوم رسانه و 

145 41 

 36 20 1 0 12 1 2 های رسانه فرصت

 56 4 7 13 10 12 10 های رسانه آسیب

 3 1 0 0 1 0 1 تحولات رسانه  تاریخچۀ

 2 1 0 0 0 1 0 های آن های دیداری و ویژگیرسانه

 2 1 0 0 0 1 0 های آن های شنیداری وویژگیرسانه

 4 3 0 0 0 1 0 های آن نوشتاری و ویژگیهای  رسانه

 18 17 0 0 0 1 0 های آن های اینترنتی و ویژگیپایگاه

 10 9 0 0 0 1 0 های آن ای و ویژگیهای رایانهبازی

 8 1 0 5 1 1 0 های آن تبلیغات و اخبار و ویژگی

نقد و  

 تحلیل

 9 0 1 0 0 6 2 زبان و نمادهای رسانه 

44 5/12 

 4 0 0 3 0 0 1 ها فنون اقناعی رسانه

 10 1 0 2 2 2 3 های پنهان رسانه مقاصد و ارزش

 8 1 0 3 2 0 2 مالکیت در رسانه 

 11 0 7 0 0 0 4 های آن تحلیل پیام و درک لایه

 2 0 0 0 0 1 1 بازی   نقد و ارزیابی متن، فیلم، تصویر،

کاربست  

 رسانه 

 10 9 0 0 0 0 1 افزارهای صوتی و تصویری کاربا نرم

119 34 

 24 23 0 0 0 0 1 افزارهای گرافیکیکار با نرم

 13 12 0 0 0 0 1 افزارهای ارتباطیکار با نرم

 1 0 0 0 0 33 34 ( ICDLهای اساسی کامپیوتر )مهارت

 24 23 0 0 1 0 0 جو در اینترنت وجست

 14 8 0 0 6 0 0 )پوستر، فیلم، بازی(ای  تولیدمحتوای رسانه

رژیم  

 مصرف

 2 1 0 0 1 0 0 مدیریت زمانی در مصرف رسانه 
5 5/1 

 3 2 0 0 0 1 0 انتخاب و گزینش محتوای رسانه ای 

ملاحضات  

اخلاقی و  

 امنیتی 

 5 2 1 0 1 0 1 رعایت حریم شخصی خود و دیگران 

40 11 

 23 13 0 0 8 0 2 نکات امنیتی در کاربست رسانه 

 3 0 1 0 2 0 0 اخلاقی در رسانه مصادیق اخلاق و بی

 3 2 0 0 0 0 1 رعایت مالکیت معنوی 

 6 1 0 0 0 0 5 صداقت و امانت داری 

 353 188 18 26 51 29 41 مجموع 



 125                             117-131ص، 1403تابستان ، 72 ی اپیپ، 2 شمارۀ/  20 دورۀهای نوین تربیتی، اندیشه 
 

درصد( و پس از آن به ترتیب    41مورد معادل    145ه مبانی نظری دارای بیشترین فراوانی )مؤلف  3جدول شمارۀ  های  بر اساس داده 

درصد( و ملاحظات امنیتی   12/ 5)  43ای با فراوانی  های رسانهنقد و تحلیل پیام  درصد(34)  119 های کاربست رسانه با فراوانیهمؤلف

با فراوانی   با فراوانی  رژیم مصرف رسانه  مؤلفۀ درصد( قرار دارند و    11)  40و اخلاقی  درصد( دارای کمترین فراوانی   1/ 5)  5ای 

 ( است. 59های رسانه دارای بالاترین فراوانی )ها نیز آسیب همؤلفباشد. در بین زیرمی

جدول آمده به هنجار شدند و مقدار بار اطلاعاتی و ضریب اهمیت هر کدام محاسبه شد که نتایج آن در  دست های بهدر گام بعدی داده

 آمده است.  4شمارۀ

 اول  متوسطۀای در کتب درسی  های سواد رسانههمؤلفهای بهنجار شده . داده4جدول شمارۀ 

 ای های سواد رسانههمؤلف
تفکر و سبک  

 زندگی 

آمادگی 

 دفاعی

مطالعات  

 اجتماعی 

های مپیا

 آسمان
 کار و فناوری فارسی

 0  0 67/0 0 34/0 مفهوم رسانه و ارتباط 

 57/0 02/0 0 34/0 02/0 05/0 های رسانه فرصت

 07/0 12/0 23/0 17/0 21/0 17/0 های رسانه آسیب

 33/0 0 0 33/0 0 33/0 تحولات رسانه  تاریخچۀ

 5/0 0 0 0 5/0 0 های دیداری و ویژگی های آن رسانه

 5/0 0 0 0 5/0 0 های آن های شنیداری و ویژگیرسانه

 75/0 0 0 0 25/0 0 های آن های نوشتاری و ویژگیرسانه

 95/0 0 0 0 5/0 0 های آن های اینترنتی و ویژگیپایگاه

 9/0 0 0 0 1/0 0 های آن ای و ویژگیهای رایانهبازی

 12/0 0 64/0 12/0 12/0 0 های آن تبلیغات و اخبار و ویژگی

 0 11/0 0 0 67/0 22/0 زبان و نمادهای رسانه 

 0 0 75/0 0 0 25/0 ها فنون اقناعی رسانه

 1/0 0 2/0 2/0 2/0 3/0 های پنهان رسانه مقاصد و ارزش

 13/0 0 37/0 25/0 0 25/0 مالکیت در رسانه 

 0 64/0 0 0 0 36/0 های آن تحلیل پیام و درک لایه

 0 0 0 0 5/0 5/0 ارزیابی متن، فیلم، تصویر،بازی نقد و 

 9/0 0 0 0 0 1/0 کاربا نرم افزارهای صوتی و تصویری 

 96/0 0 0 0 0 04/0 کار با نرم افزارهای گرافیکی 

 93/0 0 0 0 0 07/0 کار با نرم افزارهای ارتباطی 

 03/0 0 0 0 0 97/0 ( ICDLهای اساسی کامپیوتر )مهارت

 95/0 0 0 5/0 0 0 اینترنت جو در وجست

 57/0 0 0 43/0 0 0 ای )پوستر، فیلم، بازی(محتوای رسانه تولید

 5/0 0 0 5/0 0 0 مدیریت زمانی در مصرف رسانه 

 64/0 0 0 0 36/0 0 ایانتخاب و گزینش محتوای رسانه 

 4/0 2/0 0 2/0 0 2/0 رعایت حریم شخصی خود و دیگران 

 65/0 0 0 34/0 0 08/0 کاربست رسانه نکات امنیتی در 

 0 33/0 0 67/0 0 0 اخلاقی در رسانه مصادیق اخلاق و بی

 64/0 0 0 0 0 36/0 رعایت مالکیت معنوی 

 17/0 0 0 0 0 83/0 صداقت و امانت داری 

ای محاسبه شد که نتایج آن در  های سواد رسانههمؤلفقبل، باراطلاعاتی و ضریب اهمیت    ۀآمده در مرحلدست های بهبر اساس داده

 گزارش شده است.  5 جدول
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 اول متوسطۀ ای در کتب درسی های سواد رسانههمؤلف. باراطلاعاتی و ضریب اهمیت  5جدول شمارۀ 

 هاهمؤلف
 بار اطلاعاتی

(Ej ) 
 ( Wjضریب اهمیت )

 027/0 3538/0 ارتباط مفهوم رسانه و 

 043/0 5539/0 های رسانه فرصت

 074/0 9531/0 های رسانه آسیب

 048/0 6131/0 تحولات رسانه  تاریخچۀ

 056/0 7198/0 های آن های دیداری و ویژگیرسانه

 056/0 7198/0 های آن های شنیداری وویژگیرسانه

 024/0 3152/0 های نوشتاری و ویژگی های آن رسانه

 008/0 1102/0 های آن های اینترنتی و ویژگیپایگاه

 014/0 1835/0 های آن ای و ویژگیهای رایانهبازی

 046/0 5865/0 های آن تبلیغات و اخبار و ویژگی

 037/0 4705/0 زبان و نمادهای رسانه 

 024/0 3152/0 ها فنون اقناعی رسانه

 071/0 9142/0 های پنهان رسانه مقاصد و ارزش

 058/0 7401/0 مالکیت در رسانه 

 028/0 3656/0 های آن تحلیل پیام و درک لایه

 056/0 7198/0 نقد و ارزیابی متن، فیلم، تصویر،بازی 

 014/0 1835/0 افزارهای صوتی و تصویری با نرم  کار

 007/0 0932/0 افزارهای گرافیکیکار با نرم

 011/0 1402/0 افزارهای ارتباطیکار با نرم

 0749/0 005/0 ( ICDLمهارت های اساسی کامپیوتر )

 008/0 1102/0 جو در اینترنت وجست

 029/0 3798/0 ای )پوستر، فیلم، بازی(محتوای رسانه تولید

 056/0 7198/0 مدیریت زمانی در مصرف رسانه 

 028/0 3656/0 ایانتخاب و گزینش محتوای رسانه 

 044/0 5646/0 خود و دیگران رعایت حریم شخصی  

 037/0 4724/0 نکات امنیتی در کاربست رسانه 

 027/0 3539/0 اخلاقی در رسانه مصادیق اخلاق و بی

 028/0 3656/0 رعایت مالکیت معنوی 

 020/0 2558/0 داری صداقت و امانت

باشد و کمترین ضریب اهمیت  ( می0/ 073ضریب اهمیت )ترین  های رسانه دارای بیشآسیب   مؤلفۀ،  5جدول شمارۀ  های  بر اساس داده

 ( است.  0/ 005های اساسی کامپیوتر)ها مهارتهمؤلفمربوط به 

 و بحث  گیرینتیجه

عنوان مهارت ضروری انسان  ای بهای است. سواد رسانههای مختلف احاطه شده است نیازمند سواد رسانهزندگی در جهانی که با رسانه

ای فعال باشد، آنها را تحلیل کند و هوشمندانه دست به انتخاب و های رسانهبا پیام  برخورد کند در  فرد کمک می عصر حاضر، به  

در کشور ما  اگرچه  آموزان امری ضروری است.  ویژه برای دانشای در سطوح مختلف بهرو آموزش سواد رسانهاز این  .گزینش بزند

ای در برخی از مفاهیم سواد رسانه  د، ولیشو دوم تدریس می  متوسطۀدهم    پایۀای در قالب یک درس مجزا در  آموزش سواد رسانه

صورت مستتر و تلفیقی نیز ارائه شده است. پژوهش حاضر به منظور بررسی میزان توجه اول در قالب برخی دروس به  متوسطۀ  دورۀ



 127                             117-131ص، 1403تابستان ، 72 ی اپیپ، 2 شمارۀ/  20 دورۀهای نوین تربیتی، اندیشه 
 

ها از روش محتوا انجام شد و برای تجزیه و تحلیل دادهای با روش تحلیل  های سواد رسانههمؤلفاول به    متوسطۀ  دورۀهای  کتاب

 آنتروپی شانون استفاده گردید. 

صورت  های تحصیلی مختلف بههای درسی و پایه ای در کتابهای سواد رسانههمؤلفدهد توزیع فراوانی  آمده نشان میدست نتایج به

که در در حالی  ،ای دارندترتیب بیشترین میزان توجه را به سواد رسانههای کاروفناوری هشتم، نهم و هفتم به  نامتوازن است. کتاب

پیامکتاب به  پایۀ های آسمان  های مطالعات اجتماعی و  است.  تنها یک مورد  های سواد  همؤلفطور کلی فراوانی  هفتم میزان فراوانی 

های  کتب است. همچنین در میان پایه  دیگرهای آسمان هر سه پایه کمتر از  های مطالعات اجتماعی، فارسی و هدیهای در کتابرسانه

های این ها دارند. از یافتهاند و وضعیت بهتری نسبت به بقیه پایههای بیشتری را در خود گنجاندههمؤلفهشتم    پایۀهای  تحصیلی، کتاب

 ای به خوبی استفاده نشده است. شود که از ظرفیت دروس مختلف برای آموزش مفاهیم رسانهبخش چنین استنباط می

  دیگر مورد( در بین  145ترین فراوانی )مبانی نظری دارای بیش مؤلفۀای، های سواد رسانههمؤلفآمده از بررسی دست بر اساس نتایج به

های  ها و محدودیت مفاهیم، فرصت درصد فراوانی را به خود اختصاص داده است. مبانی نظری شامل تعریف    41ها بوده است و  همؤلف

اطلاعات   عنوان دانش نظریها و چگونگی کارکرد آنهاست. این بعد از سواد رسانه بهرسانه، سیر تحول رسانه و معرفی انواع رسانه

نتایج این بخش با  .  کندفراهم میای را  های رسانهدستیابی به مهارت  زمینۀدهد و  قرار می  آموزدانشرسانه در اختیار    دربارۀجامعی  

ای  که به لزوم سواد رسانه(  2023چوی ) و    (1393زاده و کیا )تقیو    (1400رحیمی و همکاران )رحیمی و همکاران    هایپژوهش

 ۀ بیش از انداز  تأکیدآمده حاکی از  دست اند هماهنگی دارد. نتایج بهکرده  تأکیدشناختی و آگاهی نسبت به رسانه، انواع و کارکردهای آن  

ای اختصاص دارد و این  ها به این بعد سواد رسانههمؤلفچرا که نزدیک به نیمی از فروانی    ؛های درسی بر مبانی نظری است کتاب

های این  همؤلفر میان زیردمهارتی دارند.  ۀای شده است که بیشتر جنبابعاد سواد رسانه دیگر های درسی از موضوع سبب غفلت کتاب

های مورد بررسی به آن و در تمامی کتاب قرار گرفته  تأکیدها مورد  همؤلفزیر  دیگربیشتر از    ،56های رسانه با فراوانی  بخش نیز، آسیب 

گرایی و  بندوباری، مصرفهای اخلاقی، نفاق اجتماعی، ترویج بیزدایی، تخریب ارزش های فرهنگی، هویت اشاره شده است. آسیب 

های درسی  رسد رویکرد کتابنظر میقرار گرفته است. به  تأکیدهای درسی مورد  تغییر سبک زندگی از مواردی است که در کتاب

انواع رسانه  های رسانهسلبی آن و تمرکز بر محدودیت   ۀبر جنب  تأکیدرسانه    بارۀاول در  متوسطۀ ها، معرفی  است. همچنین از میان 

های  برمخاطب دارای بالاترین فراوانی و معرفی رسانهتر  شگذاری بیتأثیر های آن به دلیل نوظهور بودن و  های اینترنتی و ویژگیپایگاه

 باشد.دیداری و شنیداری به علت ملموس و در دسترس بودن دارای کمترین فروانی می

ه ناظر بر مهارت استفاده  مؤلفدرصد( است. این    34)معادل    119با فراوانی   کاربست رسانه  مؤلفۀای،  پرتکرار سواد رسانه  مؤلفۀدومین  

افزارهای  جو در اینترنت، ساخت ایمیل، کار با نرمو ، جست افزارهای پایه مانند پاورپوینت، اکسل، وردکار با نرم  های مختلف واز رسانه

ای اشاره دارد که به افراد اجازه  ها به تولید و ویرایش محتوای رسانهتر این مهارتسطح پیشرفتهگرافیکی، صوتی و تصویری است و 

پولیزی  ،  ( 2024ژانگ و همکاران )های  . نتایج این بخش با پژوهشهایی با رمزگان مختلف خلق، تولید و منتشر کننددهد پیاممی

ای هماهنگی دارد. بر اساس  مبنی بر لزوم آموزش بعدفنی سواد رسانه(  1393زاده و کیا )تقیو    ( (1395زاده و طاهری)تقی،  (2020)

کتب مورد غفلت قرار گرفته    دیگرقرار گرفته و در    تأکیدکاربست رسانه تنها در کتاب کار و فناوری مورد    مؤلفۀآمده  دست های بهیافته

کاربست فناوری در همان حوزه موضوعی را    زمینۀهای مختلف  توانند در قالب فعالیتاست. این در حالی است که تمامی کتب می

 های درس کار و فناوری، بستر مناسبی برای تجارب جدید دانش آموزان در کار با فناوری باشند.آموخته فراهم کنند تا ضمن تعمیق

که یکی از  هایی است که فراوانی کمتری نسبت به بقیه دارد. در حالیهمؤلفای از  های این بخش، مهارت تولید رسانههمؤلفاز میان زیر

ای مانند  رسانه  محتوای های این حوزه برای خلق یک  آموخته  ۀترکیب کلیای توانایی افراد در  ترین اهداف آموزش سواد رسانهمهم

ها تنها در کتاب کار و فناوری  همؤلف   دیگرای نیز مانند  برای انتقال مفاهیم و اثرگذاری بر مخاطب است. تولید رسانه  فیلم، پوستر و بازی

 دروس در این زمینه استفاده نشده است.  دیگرقرار گرفته و از ظرفیت  تأکیدمورد 
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درصد( است که    12/ 5)معادل    43ای با فراوانی  های رسانهنقد و تحلیل پیام  مؤلفۀ  ،های درسیای در کتابسواد رسانه  مؤلفۀسومین  

زبان و نمادهای رسانه    ،های پیام، فنون اقناعیرسانه، لایههای پنهان  شناسی، مخاطب شناسی، مالکیت در رسانه، ارزشبه مهارت هدف

چرا   ؛آیدای به شمار میهدف آموزش سواد رسانه  ،دهدرسانه به او ارائه می  چیزی کهترین  و مهم  ای اشاره داردهای رسانهو نقد پیام

ها و کشف معنای ضمنی خود در پی بررسی و ارزیابی آنها برآمده و با تحلیل پیام  ،هاکند به جای پذیرش پیامکه به فرد کمک می

افتخاری و نوروزی    (،2022، داپری )(  2023چوی )های  در پژوهش  .ای هوشمندانه با رسانه داشته باشدهای هر پیام، مواجههلایه

زاده و جعفری  ولی،  (1397عبداللهی بکتاش و همکاران )  ،(1400رحیمی و همکاران )  (،1402کدخدائیان آرانی و همکاران )  ،)1402)

  ۀ نیز به لزوم آموزش مواجه  (1391شاد و محمودی )دهقان،  (1393زاده و کیا ) تقی  (،1394حسینی )دلاوری، خانیکی و شاه ،  (1398)

اول، حاکی عدم   متوسطۀهای  رغم اهمیت ویژه بعدانتقادی سواد رسانه، نتایج تحلیل کتابشده است. علی  تأکیدها  انتقادی با رسانه

  و   های درسی تنها دو بار استفاده شدهنقد متن، فیلم، تصوی و بازی در بین کتاب  مؤلفۀزیر  نمونه،  رایتوجه کافی به این مهم است. ب

متن وجود دارد که    فارسی بستر مناسب برای نقد اشکال مختلف رسانه مخصوصاًویژه کتاب  به  هاکتاب همۀاین در حالی است که در  

 های درسی استفاده نشده است. سفانه از این ظرفیت در کتابأمت

درصد از فراوانی را به خود اختصاص داده و    11ملاحظات اخلاقی و امنیتی است که    ،های درسیدر کتاب  تأکیدمورد    مؤلفۀدیگر  

  اخلاقی در کار با رسانه است. شامل حفظ حریم شخصی، امانتداری و صداقت، مالکیت معنوی، اصول امنیتی و مصادیق اخلاق و بی

چگونگی حفاظت از اطلاعات شخصی در    آموزاندانشهای نوین خصوصا رشد فضای مجازی لازم است  با توجه به گسترش رسانه

ای واقف باشند نتایج این بخش با پژوهش  در فضای رسانهحقوق خود    تکالیف و  بهرا بیاموزند و  های مالی یا اخلاقی  برابر سوءاستفاده

های حاصل بیشترین فراوانی ملاحظات براساس یافته  .مبنی بر لزوم آموزش اخلاق در رسانه همخوانی دارد  (1393زاده و کیا )تقی

های  نکات امنیتی هنگام آموزش کار با رسانه  ارائۀاخلاقی و امنیتی مربوط به کتاب کاروفناوری است و از نکات مثبت این درس  

های آسمان قابلیت گنجاندن مفاهیم اخلاقی و کاربردی  درس پیام  ویژه درس تفکر و سبک زندگی و دروس به  دیگرمختلف است. البته  

 استفاده نشده است. سفانه از این ظرفیت به خوبی أهای مختلف را داراست که متدر مواجهه با رسانه

آموزان بتوانند در ه به این معناست که دانشمؤلفدرصد اختصاص دارد. این    1/ 5ای با  ها به رژیم مصرف رسانههمؤلفکمترین فراوانی  

(  2022)داپری  های پژوهش  ای را گزینش نمایند. نتایج این بخش با یافتهها مدیریت زمانی داشته و محتوای رسانهاستفاده از رسانه

ترین مشکلات همه افراد  از آنجایی که یکی از مهم  ای هماهنگی دارد.آموزان در گزینش و انتخاب محتوای رسانهمبنی بر ضعف دانش

های  رود در کتابرویه از ابزار الکترونیکی است؛ انتظار میای الکترونیکی، اعتیاد اینترنتی و استفاده بیالخصوص نوجوانان با رسانهعلی

ها به راهکارهای عملیاتی برای کنترل زمانی و محتوایی رسانه  ه،های این نوع استفاد نوجوانان از آسیب   سازیضمن هوشیار  ،درسی

 اول مورد غفلت قرار گرفته است.  متوسطۀ  دورۀهای سفانه این مهارت نیز در کتابأمت ؛آموزان ارائه کننددانش

  ۀ مؤلفای محاسبه شد و نتایج این بخش نشان داد  های سواد رسانههمؤلفدر بخش دوم پژوهش با روش آنتروپی شانون ضریب اهمیت  

های رسانه توضیح داده شده  آسیب   ۀهای مورد بررسی دربارکتاب  تمامیهای رسانه دارای بیشترین ضریب اهمیت است و در  آسیب 

افزارهای جو در اینترنت، کار با نرمو های اساسی کامپیوتر، جست های مهارتهمؤلفاست و از طرفی کمترین ضریب اهمیت مربوط به 

به آن اشاره شد    پیشترارتباطی، کار با نرم افزارهای صوتی و تصویری و کار با نرم افزارهای گرافیکی است. علت این موضوع چنانچه  

 ای به آنها نشده است. کتب اشاره  دیگراند و در های نام برده تنها در کتاب کار و فناوری مورد توجه قرار گرفتههمؤلفاین است که 

اول بر دو بعد مبانی نظری و کاربست    متوسطۀای در مقطع  آموزش سواد رسانه  تأکیددهد که  آمده نشان میدست بندی نتایج بهجمع

مورد توجه قرار  کمتر ای و ملاحظات اخلاقی و امنیتی های اساسی شامل نقد و تحلیل، مدیریت مصرف رسانههاست و مهارترسانه

آموزند استفاده از ابزار الکترونیک را میگرفته است. این در حالی است که دانش آموزان به واسطه پیشرفت فناوری خواه ناخواه روش

 ؛ لذا های درسی مورد توجه قرار گیردهاست که به آموزش نیاز دارد و لازم است در کتابهوشمندانه با رسانه  ۀو این مهارت مواجه

ای مدون و  اول برنامه  متوسطۀ  دورۀها در  برابر رسانه  پذیری زیاد آنان درتأثیرآموزان به لحاظ سنی و  رود به حساسیت دانشانتظار می
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متوسطه گنجانده   دورۀدرسی    برنامۀای در قالب یک درس مجزا در  ای وجود داشته باشد و سواد رسانهویژه برای آموزش سواد رسانه

درس تفکر و سبک    رای نمونه،ای را دارا هستند. ب ابعاد سواد رسانه  ۀآموزش دربار  ارائۀ شود. از طرفی بسیاری از دروس نیز قابلیت  

دو فصل تحت عنوان اخلاق و   های آسمان نیزابعاد است. در کتاب هدیه  ۀای در همبستر مناسبی برای آموزش سواد رسانه  ،زندگی

ها مناسب است. در کتاب فارسی  جامعه اسلامی وجود دارد که برای آموزش ملاحظات اخلاقی پرورش مهارت نقد و ارزیابی پیام

ای و ملاحظات اخلاقی و  مناسبی برای آموزش رژیم مصرف رسانه  زمینۀفصلی تحت عنوان سبک زندگی وجود دارد که می تواند  

هایی برای نقد و ارزیابی متون همچنین کتاب فارسی بستر مناسبی برای آموزش نقد متن است و لازم است فرصت   ،امننیتی باشد

مبانی نظری مانند نقش    ارائۀکتاب مطالعات اجتماعی نیز ظرفیت مناسبی برای  ای فراهم کند. در  عنوان یکی از اشکال پیام رسانهبه

ها در زندگی فردی و اجتماعی و چگونگی تجهیز دربرابر آن وجود دارد. در کتاب کاروفناوری نیز لازم است بیش از پیش به  رسانه

شود با برقراری ارتباط عرضی بین  پیشنهاد می  آموزش در خصوص چگونگی تولید محتوا با ابزارهای مختلف بپردازد. همچنین  ارائۀ

تکالیف    های مختلف در دیگر دروس فراهم شود وهای درس کاروفناوری در قالب کار با رسانهدروس مختلف امکان استفاده از آموزه

 ای حرکت کند.  ویژه تولید محتوای رسانهدرسی به سمت کاربرد تکنولوژی و به

های  ای در کتاببررسی سواد رسانه  زمینۀهای انجام شده در  توان به کمبود پژوهشحاضرمی  های پژوهشترین محدودیت از مهم

های همؤلفشود که به بررسی  به پژوهشگران پیشنهاد می  ؛ لذادرسی اشاره کرد که مقایسه و تبیین نتایج را با محدودیت مواجه ساخت 

 های درسی و مقاطع تحصیلی مختلف بپردازند. ای در دیگر کتابسواد رسانه
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