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Abstract 

Introduction: Animal husbandry is one of the subsectors of agriculture, which 

plays a significant role in providing the country's needed protein and, 

accordingly, food security. Production of camel meat in the provinces of Razavi 

Khorasan, South Khorasan and Sistan and Baluchestan is economically viable 

due to the desert location of the region. By examining the factors affecting the 

willingness to consume, it can be substituted for other meats and with capital 

placing on it reduced the fluctuations in the price of red meat in the market. 

Materials and Methods: In this research, data and statistical information were 

collected from the completion of 1020 questionnaires using a two-stage cluster 

sampling method with appropriate assignment at the level of the centers of the 

three provinces of Razavi Khorasan, South Khorasan and Sistan and 

Baluchestan in 2020. 

Findings: The findings of this research show that at different levels of 

willingness to consume camel meat, the variables of age, education, the 

existence of camel meat distribution centers and having knowledge of the 

benefits of camel meat have a positive and significant effect on the willingness 

to consume camel meat, while that the price of various types of fish, beef and 

sheep meat has a positive and negative effect on the willingness to consume 

camel meat based on the relationship of substitution and complementarity 

Conclusion: Two variables including quick and easy access to distribution 

centers and awareness of the benefits of camel meat, have a positive effect on 

the willingness to consume camel meat. In this regard, it is suggested that with 

the expansion of distribution centers and awareness of the benefits such as 

healing properties and low-fat percentage of camel meat, the willingness to 

consume camel meat can be improved and considering the production capacities 

of camel meat in the east of the country. replaced it with fish, beef and sheep. 

* Corresponding Author: Amir Dadras Moghaddam 

Address: Assistant Professor of Agricultural Economics, University of Sistan and Baluchestan   

Tell: 09151632660 

Email: amdadras@gmail.com 

 
 

Journal of Agricultural Economics Research 

 

Autumn 2024. Vol 16. Issue 3 

 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2008-6407
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2423-7248
https://doi.org/10.30495/jae.2024.31576.2373


Factors Affecting the Willingness to Consume for Camel Meat in the Eastern Provinces of the Country 

Journal of Agricultural Economics Research. 2024; 16 (3)                                        �                                                        80 

Extended Abstract 
Introduction:
One of the sub-sectors of agriculture is animal 

husbandry, which plays a vital role in providing the 

protein needed by the country and, consequently, 

food security. This sub-sector has fluctuated a lot in 

the market. Examining consumer behavior to 

allocate consumer costs between goods and their 

response to price changes is vital for both market 

knowledge and consumer behavior. It makes 

livestock producers planning to produce and sell 

their products. In this study, the willingness to 

consumer for camel meat in Sistan and Baluchestan, 

South Khorasan and Razavi Khorasan provinces has 

been investigated consumer behavior.  

Materials and Methods  
The purpose of this study is to investigate the 

willingness of consumers for camel meat in the east 

of the country using the generalized ordered logit 

method in 2020. The data of this study have been 

collected by completing 1020 researcher-made 

questionnaires in three provinces of Khorasan 

Razavi, South Khorasan, and Sistan and 

Baluchestan by two-stage cluster sampling method. 

In this study, the generalized ordered logit approach 

has been used to investigate the effect of socio-

economic variables on the probability of accepting 

the willingness to consume for camel meat. The 

reason for using this approach is that in the 

classification of the probability of accepting the 

consumption of camel meat, they are classified into 

3 groups of high, medium, and low consumption, 

respectively. The variables used in the ordered logit 

model are: willingness to consume camel meat, age, 

gender, occupation, education, household size, 

income, establish a distribution center, awareness of 

the benefits of camel meat, fish price, beef price, 

mutton price and the price of camel meat. 

Findings 
The findings of this research show that tendency to 

low consume for camel meat, the variables of age, 

establish a distribution center, awareness of the 

benefits of camel meat, price of fish and sheep meat 

have been effective, and all these variables have had 

a positive and significant effect on the tendency to 

consume camel meat. Except for the price of fish 

meat, which has a negative and significant effect on 

the tendency to consume camel meat. Therefore, it 

can be said that the effect of the age of the head of 

the household on the willingness to consume camel 

meat in South Khorasan province has become 

positive and significant, that is, as the age of the 

household members increases and other variables 

remain constant, the probability of the households' 

willingness to consume increases. The reason is due 

to attention to the healing properties of camel meat 

with age. The establish a distribution center has a 

positive and significant effect on the willingness to 

consume camel meat in the provinces of Sistan and 

Baluchestan and South Khorasan, that is, the more 

camel meat distribution centers there are or the more 

camel meat is available to households, with a fixed 

assumption. If other variables remain the same, the 

willingness of households to consume will probably 

increase, and having knowledge of the benefits of 

using camel meat is positive and significant on the 

willingness to consume camel meat in Sistan and 

Baluchestan province. Due to the fact that the 

properties and benefits of this meat in Sistan and 

Baluchestan province are not hidden to anyone, and 

finally due to the existence of a substitution 

relationship between sheep and camel meat, the 

price of sheep meat has a positive and significant 

effect on the desire to consume camel meat in Sistan 

and Baluchestan province. but due to the 

complementary relationship between fish and camel 

meat, the effect of fish meat price on the tendency to 

consume camel meat in Razavi Khorasan Province 

is negative and significant. 

Discussion and Conclusion 
Results tendency to high consume show that age, 

size of the household, establish of camel meat 

distribution centers, having knowledge of the 

benefits of using camel meat have a positive and 

significant effect on the tendency to consume camel 

meat in Sistan and Baluchestan province, that is, 

with The increase of each of these variables and the 

other variables remaining constant, the probability 

of increasing the willingness to consume households 

will increase, but the effect of the price of beef and 

mutton on the willingness to consume camel meat 

has been negative and significant, that is, between 

the price of beef and mutton and the willingness to 

consume camel meat has a complementary 

relationship. Therefore, it is suggested that with the 

expansion of distribution centers and awareness of 

the benefits such as healing properties and low-fat 

percentage of camel meat, the tendency to consume 

camel meat can be improved, and considering the 

advantage of camel meat production in the east of 

the country, it can be replaced the meat of fish, beef 

and sheep 
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 چکیده

یاز مورد ن های کشاورزی است، که نقش بسزایی در تامین پروتئینی یکی از زیربخشدامپرور مقدمه و هدف:

 های خراسان رضوی، خراسان جنوبی وکند. تولید گوشت شتر در استانکشور و به تبع آن امنیت غذایی ایفاء می
بر تمایل به  موثر سیستان و بلوچستان به دلیل موقعیت بیابانی منطقه، مقرون به صرفه بوده و با بررسی عوامل

ا قیمت گوشت قرمز ر آن، نوساناتگذاری روی ها نموده و با سرمایهتوان آن را جایگزین سایر گوشتمصرف آن می
 در بازار کاهش داد. 

ای گیری خوشهبه روش نمونه نامهپرسش 1484ها و اطلاعات آماری از تکمیلدر این پژوهش داده :هامواد و روش

نتساب متناسـب در سطح مراکز سه استان خراسان رضوی، خراسان جنوبی و سیستان و بلوچستان ای با ادو مرحله
آوری شده است. به دلیل ماهیت ترتیبی بودن تمایل به مصرف خانوارها، ابتدا مدل لاجیت ترتیبی جمع 1044در سال 

در نهایت از مدل لاجیت ترتیبی  ها،های موازی و معناداری آمارهبرآورد شد، ولـی با توجه به آزمون رگرسیون
 یافته بهره گرفته شده است.تعمیم

دهد که متغیرهای سن، تحصیلات، وجود مراکز توزیع گوشت شتر و های این پژوهش نشان مییافته :هایافته

 داشتن آگاهی از مزایای گوشت شتر بر تمایل به مصرف گوشت شتر تاثیر مثبت و معنادار داشته است. قیمت انواع
های ماهی، گاو و گوسفند بر اساس رابطه جانشینی و مکملی بر تمایل به مصرف گوشت شتر تاثیر مثبت و گوشت

توان گفت که با افـزایش سن سرپرست خانوار، تحصیلات، وجود مراکز توزیع گوشت شتر منفی داشته است. پس می
ا، احتمـال افزایش تمایل به مصرف خانوارها و داشتن آگاهی از مزایای گوشت شتر با ثابت ماندن سـایر متغیرهـ

  .باشدیابد. دلیل آن توجه به خواص درمانی گوشت شتر، دسترسی آسان به مراکز توزیع میافزایش می

دو متغیر دسترسی سریع و آسان به مراکز توزیع و آگاهی از مزایایی گوشت شتر بر تمایل  گیری:بحث و نتیجه

زایایی شود با گسترش مراکز توزیع و آگـاهی از متی دارند. در این راستا پیشنهاد میبه مصرف گوشت شتر تاثیر مثب
توان تمایل به مصرف برای گوشت شتر را بهبود همچون خواص درمانی و درصد چربی پایین گوشت شتر، می

او و گ های ماهی،های تولیدی گوشت شتر در شرق کشور، آن را جایگزین گوشتبخشید و با توجه به ظرفیت
 گوسفند نمود.

 امیر دادرس مقدم ول:ونویسنده مس* 

 گروه اقتصاد کشاورزی، دانشگاه سیستان و بلوچستان، زاهدان، ایران نشانی:

 49151728774 تلفن:
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 های شرق کشورعوامل موثر بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان

 33  (3) 91؛ 3104تحقیقات اقتصاد کشاورزی. 

  مهدمق
کننده مواد غذایی کشور بوده که با تولید بخش کشاورزی تامین

(. یکی از 19کند )مواد غذایی، امنیت غذایی کشور را تامین می
های آن دامپروری است که سهم قابل توجهی در تامین بخشزیر

مله از ج گوناگونبخش به دلایل پروتئین کشور دارد و این زیر
های دامی، خشکسالی و مواردی مانند آن نوسان تغییر قیمت نهاده

ای در وضعیت ها تاثیر قابل ملاحظه(. این نوسان82زیادی دارد )
اقتصادی مردم داشته است. به منظور کنترل نوسانات بازار، بررسی 

کننده برای تخصیص مخارج مصرفی بین کالاها و رفتار مصرف
(. این امر 12باشد )ها نسبت به تغییرات قیمت مهم میواکنش آن

ز دو جهت حائز اهمیت است اول اینکه شناخت بازار سبب ا
ریزی در زمینه امنیت غذایی، تنظیم بازار، مدیریت یارانه و برنامه

شود و دوم اینکه تولیدکنندگان محصولات مواردی مانند آن می
ریزی لازم برای تولید و چگونگی فروش کشاورزی، برنامه

 (.25) توانند داشته باشندمحصولات خود را می
شتر به عنوان دام سنگین، دارای گوشتی با خواص منحصر به فرد 

های گرم و خشک سازگار است و با توجه به باشد که با محیطمی
های سیستان و نوع پوشش گیاهی و آب و هوایی استان

بلوچستان، خراسان رضوی و جنوبی، پرورش آن در این مناطق 
توجهی در (. گوشت شتر سهم قابل0باشد )مقرون به صرفه می

(. سهم گوشت شتر 05ها دارد )امنیت غذایی خانوارهای این استان
توسعه به دلیل عوامل متعددی که منجر به در کشورهای در حال 

(. 17شده است، ناشناخته مانده است ) صرف آنکاهش تمایل به م
شوند؛ ندرت وارد یک سیستم بازاریابی رسمی میگوشت شتر به

ده شدت ناچیز دیدر معیشت و اقتصاد ملی به بنابراین سهم آن
ی ترمکهای توسعه ملی توجه خیلی شود و در نتیجه در برنامهمی
 (. 87وسعه تولید و مصرف گوشت شتر شده است )به ت

ننده ککیفیت گوشت شتر یکسان نیست و ملاک انتخاب مصرف
باشد. با توجه به اینکه تازگی، اندازه، طعم، بافت، بو و ظاهر می

ای در جهت ارزیابی کیفی گوشت شتر صورت در ایران، مطالعه
ی مذکور هااست. در این پژوهش برای تعیین نقش ویژگی نگرفته

بر مصرف گوشت شتر، از الگوی کیفی استفاده شده است. 
 هایامکان محاسبه تمایل به مصرف برای ویژگی بنابراین،
ت شناخ افزون بر راهاین محصول ضروری است. از این  گوناگون

کنندگان، الگوی مصرف خانوار تحت شرایط ترجیحات مصرف
فتار توان همگرایی رمی بنابراین،شود. فعلی بازار نیز بررسی می

 (. 87کننده با ترجیحات مشتری را تحت مطالعه قرار داد )مصرف

های مصرفی، لازم است درک احساسات و شناخت ارجحیت برای 
ریزی در امهرنتخمین کیفی برای گوشت شتر صورت پذیرد تا با ب

دگان کننهای مطلوب مصرفزمینه تولید و عرضه کالا به ویژگی
ز ا گوناگونهای ریزی در زمینهکمک شود. از آنجایی که برنامه

جمله مسائل اقتصادی و معیشتی مردم اهمیت دارد لذا شناخت 
واند تریزی، میکنندگان در افزایش دقت برنامهترجیحات مصرف

  .(87شد )نقش مهمی داشته با
مطالعات محدودی در زمینه تمایل به مصرف صورت گرفته است 

شود: افهم و فلسفیان ها اشاره میکه به اختصار به تعدادی از آن
( به شناسایی عوامل قیمتی و غیرقیمتی موثر بر تمایل به 1)

گوشت ماهی در بین خانوارهای شهرستان ارومیه با  مصرف
جه ها به این نتیاند و آناستفاده از مدل لاجیت ترتیبی پرداخته

رسیدند که دو عامل نزدیکی محل سکونت به مراکز خرید و سن 
افراد بر تمایل به مصرف ماهی تاثیر مثبت داشته است و دو عامل 

یمت ماهی بر تمایل به داشتن بیماری خاص در افراد خانوار و ق
( به 29مصرف آن تاثیر منفی داشته است. شاهپوری و قربانی )

بررسی عوامل موثر بر میزان مصرف آتی محصولات دامی 
رسیون رگارگانیک توسط خانوارهای شهرستان مشهد با استفاده از 

ها نشان داد پرداختند. نتایج آن 1291در سال  به ظاهر نامرتبط
خانوارهای مشهدی تمایل دارند به طور میانگین به ترتیب،  که
درصد از  5/09درصد از لبنیات،  51درصد ازگوشت سفید،  52

درصد از ماهی مصرفی خود را به نوع  6/05گوشت قرمز و 
تحلیل رگرسیونی  چنین،همها اختصاص دهند و ارگانیک آن

عه، مطال نشان داد که متغیرهای تحصیلات و جنسیت افراد مورد
تمایل به پرداخت تفاوت قیمت محصولات دامی ارگانیک نسبت 
به غیرارگانیک، ارزش غذایی، برچسب ارگانیک و متغیر 

های سلامت انسانی ناشی از مصرف محصولات دامی نگرانیدل
غیرارگانیک تاثیر مثبت و متغیر ظاهر محصولات دامی مذکور 

 ت دامی ارگانیکتاثیر منفی در تمایل به مصرف آتی محصولا
( به تحلیل عوامل موثر بر رفتار 89اند. نصرتی و همکاران )داشته

مصرفی گوشت ماهی در بین خانوارهای شهرستان تبریز پرداختند 
دهد که افزایش سن سرپرست خانوار، وجود ها نشان میو نتایج آن

های خاص در خانواده، احتمال اریکودک زیر ده سال و افراد با بیم
قرار گرفتن این خانوارها را در گروه خانوارهای با مصرف زیاد، 

با افزایش قیمت گوشت قرمز و تخم  چنین،همدهد. افزایش می
مرغ، احتمال قرار گرفتن خانوارها در زمره خانوارهای با مصرف 

( در بررسی 15یابد. گیتوکیا و همکاران )بالاتر ماهی افزایش می
کنندگان برای تیلاپیای دریایی و گربه ترجیحات مصرف

های آفریقایی در شهرهای مرکزی کنیا به این نتیجه ماهی
رسیدند که سطح آگاهی مردم از مزایای مصرف ماهی، قیمت، 

 باشد. وانگکیفیت و طعم خوب از دلایل اصلی مصرف ماهی می
به بررسی عوامل موثر بر مصرف ماهی آزاد با استفاده از  (08)

دهد که روش لاجیت و پروبیت پرداخته و نتایج نشان می
داری روی سطوح مصرف ماهی متغیرهای اقتصادی اثر معنی
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اند و از طرفی به علت تغییرات آینده تقاضای غذا در این داشته
کننده است. مالک و به دلیل ترجیحات مصرف تربیشمناطق 

 ای بر روی میزان تمایل به مصرف( در مطالعه85همکاران )
درصد از مصرف کنندگان  07گوشت در استرالیایی دریافتند که 

مایل به ایجاد هیچ تغییری در مصرف گوشت پروتئین خود 
 15اهش مصرف گوشت هستند، درصد مایل به ک 88نیستند، 

درصد در مورد  16درصد مایل به توقف مصرف گوشت را دارند. 
 نین،چهماند. تغییرات آینده مصرف خود هیچ تصمیمی نگرفته

معتقد بودند که کاهش در مصرف گوشت  ترکمگوشت خواران 
 حداقل به سلامت محیط زیست کمک خواهد نمود.

مایل به مصرف برای گوشت مطالعات زیادی به برآورد میزان ت
پروبیت در کشور انجام شده -های لاجیت قرمز با استفاده از مدل

ای در مورد تمایل به مصرف برای گوشت شتر است. ولی مطالعه
وجود ندارد و مطالعات صورت گرفته در کشور برای گوشت قرمز 

وجه باشد و تفقط مربوط به گوشت گاو، گوساله و گوسفند می
وشت توان از گگوشت شتر شده است در صورتی که میی به ترکم

ترین گوشت نام برد که توجه به پرورش آن و شتر به عنوان غنی
 تواند تضمینی بر تامین تقاضایهای موجود میاستفاده از ظرفیت

کنندگان برای گوشت قرمز در کشور باشد. از این رو با مصرف
وامل موثر بر پیشین، ع هایپژوهشتوجه به اهمیت موضوع و 

های خراسان رضوی، تمایل به مصرف گوشت شتر در استان
جنوبی و سیستان و بلوچستان مورد بررسی قرار گرفته است تا 
عوامل موثر بر ترجیحات و تمایل به مصرف گوشت شتر در این 

ها مشخص شود و شدت تاثیرگذاری هر عامل بر تمایل به استان
 مصرف گوشت شتر تعیین گردد؟

 پژوهشروش 

هر فردی برای خرید کالا تمایلاتی دارد که این تمایلات مصرفی 
ی بستگی دارد و بر اساس این تمایلات مصرفی گوناگونبه عوامل 

کننده چه ارزشی برای یک کالا توان نشان داد که هر مصرفمی
 دهد کهی(. تمایل به مصرف گوشت شتر نشان م80قائل است )

کنندگان برای مصرف گوشت شتر چه ارزشی قائلند و چه مصرف
عواملی بر آن تاثیرگذار است. در این پژوهش برای بررسی تأثیر 
متغیرهای اقتصادی اجتماعی بر احتمال مصرف گوشت شتر در 
سه استان خراسان رضوی، خراسان جنوبی و سیستان و بلوچستان 

ل یافته استفاده شده است. دلیاز رویکرد لاجیت ترتیبی تعمیم
بندی احتمال پذیرش استفاده از این رهیافت آن است در طبقه

میزان تمایل به مصرف گوشت شتر بصورت ترتیبی در سه گروه 
اند. بندی شدهمیزان تمایل به مصرف کم، متوسط و زیاد طبقه

بهترین روش برای بررسی این موضوع که با افزایش هر  بنابراین،

 
1 Latent variable 

ن کنندگامتغیرهای اقتصادی و اجتماعی پذیرش مصرفیک از 
ند گیرگانه مورد اشاره قرار میی سهگروههااحتمالا در کدام یک از

 این یافته استفاده شده است. دراز الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم

غیر قابل  و 1پنهان از متغیر شده مشاهده هایپاسخ الگوها،
 حی رابطه دارند. فرمبصورت خطی با متغیرهای توضی Yمشاهده 

 (: 19ریاضی الگوی لاجیت بصورت زیر است )

  == +β +  ԑ (1)                                                      
بردار  Xی تمایل به مصرف خـانوار، متغیر پیوسته Ýکه در آن 

ن، جنسیت، متغیرهای توضیحی است که شامل متغیرهای س
شغل، تحصیلات، بعد خانوار، درآمد، وجود مراکز توزیع و درجـه 
آگـاهی از موضـوعات خاص همانند تازگی، اندازه، طعم، بافت، بو 

جزء  ԑبردار پارامترها و  βباشد و و ظاهر مورد نظر محقق می
متغیر غیر قابل  Yخطاست که دارای توزیع لاجستیک است. 

متغیر گسسته و قابل مشاهده  Yiود مشاهده است. اگر فرض ش
-می i تمایل به مصرف خـانوار گوناگوناست که بیانگر سطوح 

و قابل  8با متغیر گسسته Ýباشد، رابطه متغیر غیر قابل مشاهده 
 در الگوی لاجیت ترتیبی بصورت ذیل است: Yiمشاهده 

Yi = 1    if       -≤ ≤  Ý1 ≤ μ1    , i= 1, 2, ,,  n 
Yi = 2    if       μ1 ≤ Ý1 ≤ μ2    , i= 1, 2, ,,  n 

jj  = j    if  μj-1 ≤ Ý1 ≤ ∞∞  , i= 1, 2, ,,  n        (8) 

های هایی هستند که پاسخآستانه μاندازه نمونه و  nکه در آن 
 = Yjکنند. احتمال تجمعی )مشاهده شده گسسته را تعریف می

j( با رابطه ،)قابل محاسبه است:2 ) 

Pr(Yj = j) = Pr(Ý1 ≤ μ1) = Pr(ԑi ≥ μj - )β) = F (Ẋβ 
– μ), i = 1, 2, ,,  n  = = 1, 2, ,,  k                       (2) 

باشـد. در بیـان مـی ε تابع توزیع تجمعی بـرای F که در آن
، iاحتمـال تجمعی، الگوی لاجیت ترتیبی، این احتمال را که خانوار

را به خود اختصاص دهد، برآورد ) J- 1،،.... 1تر )ام یا پائین Jسطح
در این پژوهش  :شودکند. ایـن الگو به صورت زیر تصریح میمی

2 j=  و الگوی لاجیت ترتیبی مورد نظر در این مطالعه به صورت
 باشد:( می5رابطه )

Frequenc yi = β0Agei + β1 Gender i+ β2 Education i + 
β3 Family sizei z  β4 Incomei + β5 Establish a 

distribution centeri i + β6 Awareness of the benefits of 
camel i + β7 Fish meat price i + β8 Beef price i + β9 
Mutton price i + β10 camel meat price i + εi           (0)  

مصرف ماهانه گوشت شتر خانوارها )به صورت ترتیبی(  yمتغیر 
در سه سطح میزان مصرف کم،  نامهپرسشدر قالب سوال اصلی 

متوسط و زیاد در سه مرکز استان خراسان رضوی، خراسان جنوبی 
و سیستان و بلوچستان در نظر گرفته شده است. متغیر مصرف 

کیلوگرم = گروه مصرف  1از  ترکمماهانه گوشت شتر خانوارها )
م= کیلوگر 2از  تربیشو  1کیلوگرم= گروه متوسط = 8تا 1، 4کم=

2 Discrete variable 
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 گوناگون( بصورت کیفی برای مصرف کنندگان 8گروه زیاد=
محاسبه شده است. متغیرهای مستقل مورد استفاده در الگوی 

تا  85، 1سال= 85از  ترکمسن ) Age:لاجیت ترتیبی عبارتند از: 
: Gender(، 5به بالا= 75، 0=75تا  55، 2=55تا  25، 8=25

، 1لات )زیردیپلم=: تحصیEducation (، 4، زن= 1جنسیت )مرد=
 Family(، 0و کارشناسی ارشد به بالا= 2، کارشناسی=8دیپلم=

size ،بعد خانوار :Income=2، زیاد=8، متوسط=1: درآمد )کم ،
: وجود  Establish a distribution centeri(، 0خیلی زیاد=

 Awareness of the health(، 4، خیر=1مراکز توزیع ) بلی =

benefits of camel  : آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر
 Fish(، 0، خیلی زیاد=2، زیاد=4، متوسط=8، کم=1)خیلی کم=

meat prices  ،)قیمت گوشت ماهی) تومان :Beef prices  :
: قیمت گوشت Mutton pricesقیمت گوشت گاو)تومان(، 

: قیمت گوشت شتر) :camel meat price گوسفند ) تومان( و
 تومان(.
گروهها  تمامی را برای پارامترها برابری 1موازی نرگرسیو آزمون

کند. آماره های آزمون رگرسیون موازی شامل ولف می ارزیابی را
 صفر فرضیه نمایی است.گولد، برنت، اسکور، والد و نسبت راست

 در. است گروههاتمام  برای ضرایب تمام بودن برابر برنت، آزمون

 لاجیت از موازی صفر آزمون رگرسیون فرضیه شدن رد صورت

-تعمیم ترتیبی لاجیت شود. مدلمی استفاده یافتهتعمیم ترتیبی
 (:00( است )5صورت رابطه ) به یافته

P(Yj)))  =g(jβj ) =exp(αjXXiβj)/1+exp(ɑjXXiβj)  
J=1, ,,  M-1                              (5) 

M مقادیر در واقع در است. ترتیبی وابسته متغیر یگروهها تعداد 

 محاسبه قابل گوناگون یگروهها با متناظر احتمالات ، Jگوناگون

-تعمیم ترتیبی لاجیت مدل باشد، 8برابر  Mکه  صورتی در. است
 8تر از بزرگ Mاگر  و بود خواهد معمولی لاجیت معادل یافته

گرسیون ر یافته معادلباشد، مدل رگرسیون لاجیت ترتیبی تعمیم
 لاجستیک دوگانه خواهد بود. در الگوی لاجیت ترتیبی تفسیر

 مقدار که زمانی چون شود،انجام نمی مستقیم به صورت ضرایب

متغیر  احتمال در تغییر یابد،می افزایش متغیر توضیحی یک
 کنندهبینیمتغیر پیش مقدار به وابسته که این افزون بر وابسته،

 جهت بنابراین،بستگی دارد.  نیز یرهامتغ سایر مقادیر به است،

انتهایی  و ابتدایی یگروهها ضرایب( برای احتمال )علامت تغییر
قابل مشاهده است. در مورد متغیرهـای دو حالتـه )مجـازی(، اثـر 

یا بینی شده را بر این مبنا که آنهـایی، تغییـر در احتمالات پیش
دهد. به نشان می فرد در وضـعیت مـورد نظر قرار دارد یا خیر،

توان گفت اثـرات نهایی، میزان تغییر در احتمالات طور کلی می
تر یک گوشت ش تربیشبینی شده برای تمایل به مصرف پیش

 
1 Parallel regression tests 

خانوار را به ازای یک واحـد تغییـر در یک متغیر خاص توضیحی 
 8اثر نهایی دهد.کنندگان( معنـی میهای مصرف)میانگین داده

به صورت  jبر احتمال طبقه  xiکننده بینیپیش یک واحد تغییر در
 (:9( است )7رابطه )

pp(jijj |)i)  [[ γγ(μj-βXiXXXXX - γγ(μj-1-βXiXXXXX]  

= [λ(μj-β)i) - ) (γγμj-1-β]i]]  βk                          (7)  

متغیرهای  کلیه زشار به نهایی اثرات آنکه به توجه با    
 ارزش بکارگیری برای گیریتصمیم است، وابسته توضیحی

 ارزش در نهایی اثرات است. معمولاً مهم بسیار برآورد، در متغیرها
 نهایی اثرات مجموع بنابراین،شود. می محاسبه متغیرها میانگین

 متغیر برابر صفر است.  هر برای

ز سه استان خراسان جامعه آماری این تحقیق، خانوارهای مراک
رضوی، خراسان جنوبی و سیستان و بلوچستان )شـامل شـهرهای 

ها از روش مشهد، بیرجند و زاهدان( است. بـرای انتخـاب نمونه
ای با انتساب متناسب استفاده شده ای دو مرحلهگیری خوشهنمونه

است. هر استان را به عنوان یک خوشه در نظر گرفته و در مرحله 
ها بـه صـورت تصـادفی انتخـاب وشه از مراکز استاناول سه خ

سپس خانوارهای هر استان بر اساس تعداد خانوار آن  گردیـد.
های مورد مطالعه از تعیـین و تصـادفی به آنها مراجعه شد. داده

و با مراجعه حضوری به  نامهپرسشطریق طراحـی و تکمیـل 
وی )مشهد(، مرکز استان خراسان رض خانوارهای ساکن در سه

خراسان جنوبی )بیرجند( و سیستان و بلوچستان )زاهدان( در سال 
اندازه نمونه بر اساس  چنین،همآوری شده است. جمـع 1044

 :( بدست آمده است2فرمول )
n= Nz2pq/Nd2+z2pq                                             (2) 

تباه مجاز )در اش d ؛p=q=0.5؛ 1997برابر  z (،Nحجم جامعه )
درصد(. با استفاده از فرمول کوکران اندازه  45/4سطح خطای 

در نظر گرفته شده، که در مجموع سه  204نمونه برای هر استان 
تکمیل شده است. برآورد مـدلهـای  نامهپرسش 1484استان 

 .صورت گرفت Stata15 رگرسـیونی نیـز بـا استفاده از نرم افزار

 نتایج و بحث

خصوصـیات آمـاری متغیرهـای مـورد مطالعه را نشان  1جدول 
های دهد. بر اساس نتایج، میانگین تحصیلات در استانمی

خراسان جنوبی، خراسان رضوی و سیستان و بلوچستان به ترتیب 
باشد. بعبارت دیگر تحصیلات نمونه آماری می 56/8، 59/8، 74/8

لاتر بوده است و مورد مطالعه در خراسان جنوبی از بقیه جامعه با
 2، کارشناسی=8، دیپلم=1از آنجا که متغیر تحصیلات )زیردیپلم=

( طبقه بندی شده بوده و نشان می 0و کارشناسی ارشد به بالا=
افراد مورد مطالعه تحصیلات فوق دیپلم تا  تربیشدهد که 

اند. میانگین آگـاهی از مزایای سلامت کارشناسی را دارا بوده

2 Marginal effect 
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های خراسان جنوبی، خراسان رضوی و انگوشت شتر در است
کنندگان بوده و مصرف 2و  95/8، 48/2سیستان و بلوچستان 

نسبت به مزایای سلامت گوشت  تربیشخراسان جنوبی آگاهی 
اند. متغیر آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر بصورت شتر داشته

( طبقه 0، خیلی زیاد=2، زیاد=4، متوسط=8، کم=1)خیلی کم=
توان شده است و با توجه به نتایج آمار توصیفی این متغیر می بندی

اذعان داشت که مصرف کنندگان آگاهی نسبتا زیادی از مزایای 
-باشند. قیمت گوشت شتر در استانسلامت گوشت شتر دارا می

های خراسان جنوبی، خراسان رضوی و سیستان و بلوچستان به 
باشد که میانگین تومان می 182477، 182255، 147544ترتیب 

است  ین میزانترکمقیمت گوشت شتر در استان خراسان جنوبی 
 8باشد. جـدول ین قیمت میتربیشو در خراسان رضوی دارای 

ستان های سینتـایج حاصل از میزان مصرف گوشت شتر در استان
دهـد. و بلوچستان، خراسان رضوی و جنوبی را نشـان مـی

ای هه مصرف زیاد گوشت شتر در استانترین فراوانی متعلق ببیش
خراسان جنوبی، خراسان رضوی و سیستان و بلوچستان به ترتیب 

است. در  1044-1299خانوار در مقطع زمانی  114و  184، 188
ین فراوانی متعلق به مصرف زیاد گوشت شتر تربیشاین میان، 

 مربوط به استان خراسان جنوبی است.

رهای مورد مطالعهآمار توصیفی متغی -1جدول    
 کمینه بیشینه انحراف معیار میانگین متغیر

 خراسان جنوبی

 1 5 82/1 95/8 سن
 1 8 09/4 06/1 جنسیت

 1 0 90/4 74/8 تحصیلات
 8 6 06/1 52/0 بعد خانوار

 1 0 92/4 54/8 درآمد
 1 8 09/4 07/1 وجود مرکز توزیع

 1 5 86/1 48/2 آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر
 91444 119444 92/678 01/145494 قیمت گوشت ماهی
 65444 62544 02/964 75/67216 قیمت گوشت گاو

 95444 96544 71/655 18/97879 قیمت گوشت گوسفند
 144444 147544 72/1620 147544 قیمت گوشت شتر

 خراسان رضوی

 1 5 84/1 22/8 سن
 1 8 09/4 52/1 جنسیت

 1 0 92/4 59/8 تحصیلات
 8 6 06/1 00/0 بعد خانوار

 1 0 92/4 00/8 درآمد
 1 8 09/4 52/1 وجود مرکز توزیع

 1 5 88/1 95/8 آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر
 141444 189444 04/625 89/11094 قیمت گوشت ماهی
 25444 26544 15/620 80/27822 قیمت گوشت گاو

 96444 142544 595/1675 2/1444227 قیمت گوشت گوسفند
 184444 1875444 20/1667 9/182255 قیمت گوشت شتر

 سیستان و بلوچستان

 1 5 81/1 99/8 سن
 1 8 09/4 06/1 جنسیت

 1 0 95/4 56/8 تحصیلات
 8 6 09/1 5 بعد خانوار

 1 0 97/4 02/8 درآمد
 1 8 09/4 02/1 وجود مرکز توزیع

 1 5 86/1 2 آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر    
 71444 69444 20/529 52/61282 قیمت گوشت ماهی
 94444 142544 82/1112 25/96128 قیمت گوشت گاو

 111444 181544 29/1412 7/117408 قیمت گوشت گوسفند
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 184444 187854 17/675 8/182477 قیمت گوشت شتر       

 پژوهشهای مأخذ: یافته

 های شرق کشوراننتایج فراوانی مصرف گوشت شتر در است -2جدول 

 فراوانی درصد فراوانی درصد تجمعی 

 تمایل به مصرف گوشت شتر خراسان جنوبی

 182 75/26 75/26 کم
 94 06/87 18/70 متوسط
 188 22/25 144 زیاد

 تمایل به مصرف گوشت شتر خراسان رضوی

 189 90/26 90/26 کم
 91 67/87 61/70 متوسط
 184 89/25 144 زیاد

 مصرف گوشت شتر سیستان و بلوچستانتمایل به 

 142 67/21 67/21 کم
 188 22/25 75/76 متوسط
 114 25/28 144 زیاد

 پژوهشهای مأخذ: یافته

نتایج الگوی لاجیت ترتیبی برای استانهای سیستان و بلوچستان، 
نشان داده شده است. در ادامه  2خراسان جنوبی و رضوی در جدول 

ه در ت نهایی الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم یافتبرای تفسیر نتایج اثرا
 استفاده شده است. 6تا  5قالب جداول 

 های سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و رضویترتیبی در استان الگوی لاجیت -3جدول 
 تمایل به مصرف در سیستان و بلوچستان تمایل به مصرف در خراسان جنوبی تمایل به مصرف در خراسان رضوی متغیر

-41/4(-47/4) سن  (47/4-)441/4-  (62/1)40/4  

-12/4(-22/4) جنسیت  -4/26)-1/24(* (15/1)86/4  

16/4(-57/1) تحصیلات  (46/4-)17/4-  (28/4-)20/4-  

425/4(88/1) بعد خانوار  (98/4-)475/4-  (67/4)458/4  

-465/4(-76/4) درآمد  (42/4)422/4  (55/4)415/4  

-12/4(-72/4) وجود مرکز توزیع  (42/2-)70/4-  (71/4)18/4  

449/4(11/4) آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر  **-4/17)-8/48(  8/62)1/69(* 

4441/4(26/4) *)1/60(4/4448 قیمت گوشت ماهی  (17/1-)4448/4  

-44448/4(-82/4) * )1/69-(4/4448- قیمت گوشت گاو  (22/4)44442/4  

44440/4(62/4) قیمت گوشت گوسفند  (20/4-)44440/4-  -2/92)-8/22( * 

44447/4(42/4) قیمت گوشت شتر  (25/4-)19/5-  (26/4)4441/4  

-04/80 آستانه اول  06/76-  41/75-  

-86/82 آستانه دوم  22/77-  00/72-  

 درصد است. 5و  1داری در سطح به ترتیب معنی **و  *است(  Zآماره داخل پرانتز  ) های پژوهشمأخذ: یافته

های ولف گولد، ( نشان داده شد که آماره0تایج جدول )بر اساس ن
های سیستان و نمایی در استانبرنت، اسکور، والد و نسبت راست

دار شده است و میزان آماره بلوچستان، خراسان جنوبی و رضوی معنی
برنت برای استان سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و خراسان 

دار شده است که معنی 47/16و  46/12، 87/12رضوی به ترتیب 
باشد. میزان آماره والد برای استان سیستان و بلوچستان، خراسان می

 86/12و  22/12، 52/16جنوبی و خراسان رضوی به ترتیب به میزان 

ون رگرسی گوناگونباشد. نتایج آزمونهای دار میشده است که معنی
بر  ایی( دلالتنمموازی )ولف گولد، برنت، اسکور، والد و نسبت راست

نمود و  توان برآوردیافته را میآن دارد که الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم
فسیر شود و برای تاز آنجا که ضرایب مدل لاجیت ترتیبی تفسیر نمی

 نتایج بایستی از اثرات نهایی مدل رگرسیون لاجیت ترتیبی استفاده 
ن های سیستانتایج اثرات نهایی برای استان 6تا  5در جداول  شود که

 و بلوچستان، خراسان جنوبی و رضوی ارائه شده و تفسیر شده است. 
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 های منتخبیافته در استانهای موازی برای مدل لاجیت ترتیبی تعمیمنتایج آزمون رگرسیون -0جدول 

 آماره
آزمون کی دو در خراسان رضوی 

 )احتمال(
در خراسان جنوبی  آزمون کی دو

 )احتمال(
استان سیستان و  آزمون کی دو در

 بلوچستان )احتمال(

 92/10(49/4) 89/17(1/4) 92/12(1/4) ولف گولد

 87/12(1/4) 46/12(42/4) 47/16(49/4) برنت

 49/17(42/4) 18/16(49/4) 49/17(49/4) اسکور

 49/17(42/4) 69/16(42/4) 88/15(1/4) یینما¬نسبت راست

 52/16(47/4) 22/12(46/4) 86/12(46/4) والد

پژوهشهای مأخذ: یافته  

(، نتایج اثرات نهایی برای گروه خانوارهای با تمایل به 5در جدول )
های سیستان و بلوچستان، خراسان مصرف کم گوشت شتر در استان

جنوبی و رضوی ارائـه شـده است. سن سرپرست خانوار بر تمایل به 
ست ا مصرف گوشت شتر در استان خراسان جنوبی مثبت و معنادار شده

یعنی اینکه با افـزایش یک واحد سن افراد خانوار و ثابت ماندن سـایر 
 406/4متغیرهـا، احتمـال افزایش تمایل به مصرف خانوارها به میزان 

یابد. دلیل آن این است که با توجه به خواص درمانی گوشت افزایش می
د. در شونشتر با افزایش سن، افراد به مصرف این گوشت ترغیب می

های سیستان و بلوچستان و خراسان رضوی به دلیل دسترسی ستانا
و عدم آگاهی کافی از خواص گوشت شتر، سن سرپرست خانوار  ترکم

  تاثیری بر تمایل به مصرف خانوارها ندارد.
وجود مراکز توزیع گوشت شتر بر تمایل به مصرف برای گوشت شتر در 

ی تاثیر مثبت و های سیستان و بلوچستان و خراسان جنوباستان
باشد  ترشبیمعناداری داشته یعنی اینکه هر چه مراکز توزیع گوشت شتر 

یا این که گوشت شتر در دسترس خانوارها باشد، با فرض ثابت ماندن 
سـایر متغیرهـا، احتمالا تمایل به مصرف خانوارها افزایش خواهد یافت. 

 ست.اما این متغیر در استان خراسان رضوی معنادار نشده ا
داشتن آگاهی از مزایای استفاده از گوشت شتر بر تمایل به مصرف  

اشد. بگوشت شتر در استان سیستان و بلوچستان مثبت و معنادار می
یعنی با افزایش یک واحد به آگاهی مردم از مزایا و خواص درمانی 

واحد در استان  41/1گوشت شتر تمایل به مصرف گوشت شتر به میزان 
ان های خراسیابـد و این متغیر بر خانوارهای استانزایش میمورد نظر اف

جنوبی و رضوی معنادار نیست. به این دلیل که خواص و مزایای این 
گوشت در استان سیستان و بلوچستان بر کسی پوشیده نیست اما در 

به خواص درمانی گوشت  ترکمهای خراسان جنوبی و رضوی استان
 شتر پرداخته شده است. 

گوشت ماهی بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان خراسان  قیمت
رضوی منفی و معنادار بوده است. یعنی به با افزایش یک واحدی قیمت 

واحد  4441/4گوشت ماهی، تمایل به مصرف گوشت شتر به میزان 
های سیستان و بلوچستان و یابد و این متغیر در استانکاهش می

ست. قیمت گوشت گوسفند بر تمایل به خراسان جنوبی معنادار نبوده ا
مصرف گوشت شتر در استان سیستان و بلوچستان ثاثیر مثبت و 
معناداری دارد. یعنی به دلیل وجود رابطه جانشینی بین گوشت گوسفند 
و شتر، با افزایش یک واحدی قیمت گوشت گوسفند، تمایل به مصرف 

یابد. واحد افزایش می 20/1گوشت شتر به میزان 

 های سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و رضویاثرات نهایی الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم یافته برای تمایل به مصرف کم در استان -8لجدو

 تمایل به مصرف کم در سیستان و بلوچستان تمایل به مصرف کم در خراسان جنوبی تمایل به مصرف کم در خراسان رضوی متغیر

 488/4(29/4) 406/4(42/8)** 41/4(05/4) سن

 -472/4(-19/1) 15/4(64/8) ** 458/4(90/4) جنسیت

 -419/4(-79/4) 481/4(20/4) 420/4(10/1) تحصیلات

 447/4(27/4) 417/4(49/4) -41/4(-55/4) بعد خانوار

 -48/4(-21/4) -411/4(-25/4) 410/4(06/4) درآمد

 11/4(41/8)** 11/4(40/8) ** 416/4(28/4) وجود مراکز توزیع

آگاهی از مزایای  سلامت 
 گوشت شتر

(10/4-)442/4- (27/1)482/4 ** (68/8)41/1 

 44441/4(21/4) 44441/4(16/4) -4441/4(-18/8) قیمت گوشت ماهی

 -44441/4(-27/4) 44448/4(22/4) 4441/4(22/1) قیمت گوشت گاو

 20/1(29/1)* 44441/4(26/4) -44441/4(-68/4) قیمت گوشت گوسفند

 -44440/4(-24/1) 22/4(52/4) 444448/4(15/4) قیمت گوشت شتر

 درصد است. 5و  1داری در سطح به ترتیب معنی **و  *است(  Zآماره داخل پرانتز (های پژوهشمنبع:یافته
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(، نتایج اثرات نهایی برای گروه خانوارهای با تمایل به 7در جدول )
راسان و بلوچستان، خهای سیستان مصرف متوسط گوشت شتر در استان

شود طور که مشاهده میجنوبی و رضوی آورده شـده است. همان
تحصیلات بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان سیستان و 

بهبود  ای که باگونهبلوچستان تاثیر مثبت و معناداری داشته است به
تحصیلات خانوار و ثابت ماندن سـایر متغیرهـا، احتمـال تمایل به 

واحد افزایش یافته و این در  400/4برای گوشت شتر به میزان مصرف 
های خراسان رضوی و جنوبی معنادار حالی است که این متغیر در استان

نیست. این نتیجه حاکی از آن است که تمایل به مصرف برای گوشت 
 تریشبکرده در استان سیستان و بلوچستان شتر در خانوارهای تحصیل

 باشد. دلیل آن این است کهطح تحصیلات پایین میاز خانوارهای با س
تحصیلات با میزان آگاهی افراد از مزایای گوشت شتر رابطه مستقیمی 
داشته و به همین خاطر بین تحصیلات و تمایل به مصرف گوشت شتر 
رابطه مستقیمی برقرار است. بعد خانوار بر تمایل به مصرف گوشت شتر 

ای ونهگاثیر منفی و معناداری داشته بهدر استان سیستان و بلوچستان ت
که با افزایش یک واحد به بعد خانوار احتمال تمایل به مصرف برای 

واحد کاهش یافته و این در حالی است که  427/4گوشت شتر به میزان 
این متغیر در استان خراسان جنوبی تاثیر مثبت و معناداری بر تمایل به 

تغیر در خراسان رضوی معنادار مصرف گوشت شتر دارد و اما این م
نیست. این نتیجه حاکی از آن است که با افزایش بعد خانوار در استان 

های خانوار افزایش یافته و به دلیل کاهش سیستان و بلوچستان، هزینه
قدرت خرید مردم در این استان تمایل به مصرف برای گوشت شتر در 

وارهای از خان ترکمتان خانوارهای پرجمعیت در استان سیستان و بلوچس
باشد اما در استان خراسان جنوبی افزایش بعد خانوار بر جمعیت میکم

تمایل به مصرف گوشت شتر تاثیر مثبت و معنادار داشته است که دلیل 
آن این است که افزایش بعد خانوار در استان خراسان جنوبی نسبت به 

ردم در قدرت خرید م چنین،همبوده و  ترکماستان سیستان و بلوچستان 
 استان خراسان جنوبی نسبت به استان سیستان و بلوچستان بالاتر است.
وجود مراکز توزیع گوشت شتر بر تمایل به مصرف گوشت شتر در 

های سیستان و بلوچستان و خراسان جنوبی تاثیر مثبت و استان
د و باش تربیشمعناداری دارد یعنی هر چه مراکز توزیع گوشت شتر 

تر دسترسی داشته باشند تمایل به وارها به گوشت شتر راحتخان
های سیستان و بلوچستان و خراسان جنوبی به مصرفشان در استان

واحد افزایش خواهد یافت. اما این   422/4و  15/4ترتیب به میزان 
متغیر در استان خراسان رضوی معنادار نیست. داشتن آگاهی از مزایای 

ر احتمال تمایل به مصرف گوشت شتر در استان استفاده از گوشت شتر ب
واحد داشته  22/4سیستان و بلوچستان تاثیر مثبت و معناداری به میزان 

یعنی خواص درمانی و مزایای این گوشت در استان سیستان و بلوچستان 
و  های خراسان جنوبیبر کسی پوشیده نیست اما این متغیر در استان

شتر معنادار نیست. قیمت گوشت رضوی بر تمایل به مصرف گوشت 
گوسفند بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان رضوی تاثیر مثبت و 

ای که با افزایش یک واحد به قیمت گوشت معناداری داشته به گونه
واحد  44440/4گوسفند احتمال تمایل به مصرف گوشت شتر به میزان 
وشت ی بین گافزایش خواهد یافت. یعنی به دلیل وجود رابطه جانشین

گوسفند و شتر، با افزایش قیمت گوشت گوسفند، احتمالا تمایل به 
یابد در حالی که تاثیر این متغیر در مصرف گوشت شتر افزایش می

 اشد.بهای سیستان و بلوچستان و خراسان جنوبی معنادار نمیاستان

های سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و صرف متوسط در استاناثرات نهایی الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم یافته برای تمایل به م -9جدول

 رضوی
تمایل به مصرف متوسط در خراسان 

 رضوی
تمایل به مصرف متوسط در خراسان 

 جنوبی
تمایل به مصرف متوسط در سیستان و 

 بلوچستان
 متغیر

variable 
(25/4-)446/4-  *-4/400)-1/94(  (01/1-)427/4-  سن 

(26/4-)484/4-  -4/18)-8/52( ** (51/4)42/4  جنسیت 

(89/4)41/4  (72/4-)406/4-  تحصیلات *)1/74(4/400 

(22/4-)415/4-  *4/486)1/75(  (44/8-)427/4-  بعد خانوار 

(89/4)41/4  (66/4)482/4  (20/4)41/4  درآمد  

(02/4)481/4  (59/1)422/4  وجود مراکز توزیع **)8/67(4/15 

(46/4-)441/4-  (46/1)48/4  آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر **)8/28(4/22 

(20/1)44445/4-  (28/1-)44440/4-  (84/1)4441/4  قیمت گوشت ماهی 

(04/4)44441/4  (06/1-)44440/4-  (06/4)44441/4  قیمت گوشت گاو 

(99/8)44440/4  (12/4-)44441/4-  (11/4-)11/4-  قیمت گوشت گوسفند 

(20/4-)44441/4-  (55/4)22/4  (45/1)44424/4  قیمت گوشت شتر 

 درصد است. 5و  1داری در سطح به ترتیب معنی **و  *است(  Zآماره داخل پرانتز (های پژوهشمنبع:یافته
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(، نتایج اثرات نهایی برای گروه خانوارهای با تمایل به 6در جدول )
های سیستان و بلوچستان، خراسان مصرف زیاد گوشت شتر در استان

ه شود کئـه شـده است. بر اساس نتایج مشاهده میجنوبی و رضوی ارا
سن سرپرست خانوار بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان سیستان 
و بلوچستان تاثیر مثبت و معناداری داشته یعنی با افـزایش یک واحد 
سن و ثابت ماندن سـایر متغیرهـا، احتمـال افزایش تمایل به مصرف 

خواهد بود. دلیل آن این است که با  واحد 429/4خانوارها به میزان 
توجه به خواص درمانی گوشت شتر با افزایش سن، خانوارها در استان 

ن گوشت به مصرف ای تربیشسیستان و بلوچستان در راستای سلامتی 
های خراسان رضوی و جنوبی شوند. در حالی که در استانترغیب می

اص درمانی گوشت و عدم آگاهی کافی از خو ترکمبه دلیل دسترسی 
شتر، سن سرپرست خانوار تاثیری بر تمایل به مصرف خانوارها ندارد. 
بعد خانوار بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان سیستان و 

یک  ای که با افزایشگونهبلوچستان تاثیر مثبت و معناداری داشته به
ن اواحد به بعد خانوار احتمال تمایل به مصرف برای گوشت شتر به میز

-واحد افزایش یافته و این در حالی است که این متغیر در استان 42/4
های خراسان رضوی و جنوبی معنادار نیست. این نتیجه حاکی از آن 
است که تمایل به مصرف برای گوشت شتر در خانوارهای پرجمعیت در 

 اشد. بجمعیت میاز خانوارهای کم تربیشاستان سیستان و بلوچستان 
ز توزیع گوشت شتر بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان وجود مراک

خراسان جنوبی تاثیر مثبت و معناداری دارد. یعنی هر چه مراکز توزیع 
ترسی تر دسباشد و خانوارها به گوشت شتر راحت تربیشگوشت شتر 

داشته باشند تمایل به مصرفشان در استان خراسان جنوبی به میزان 
های سیستان د یافت. اما این متغیر در استانواحد افزایش خواه 19/4

و بلوچستان و خراسان رضوی معنادار نیست. داشتن آگاهی از مزایای 
استفاده از گوشت شتر بر احتمال تمایل به مصرف گوشت شتر در استان 

واحد داشته اما  402/4خراسان جنوبی تاثیر مثبت و معناداری به میزان 
سان جنوبی و رضوی بر تمایل به مصرف های خرااین متغیر در استان

 گوشت شتر معنادار نیست. 
قیمت گوشت گاو بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان خراسان 

ای که با افزایش یک واحد رضوی اثر منفی و معناداری داشته به گونه
 4441/4به قیمت گوشت گاو تمایل به مصرف گوشت شتر به میزان 

عنی به دلیل وجود رابطه مکملی بین گوشت واحد کاهش خواهد یافت. ی
گاو و شتر، با افزایش قیمت گوشت گاو، احتمالا تمایل به مصرف گوشت 

یستان های سیابد در حالی که تاثیر این متغیر در استانشتر کاهش می
ند باشد. قیمت گوشت گوسفو بلوچستان و خراسان جنوبی معنادار نمی

و  های سیستان و بلوچستانستانبر تمایل به مصرف گوشت شتر در ا
ای که با افزایش یک خراسان رضوی منفی و معناداری بوده به گونه

واحد به قیمت گوشت گوسفند تمایل به مصرف گوشت شتر به ترتیب 
و  62/1های سیستان و بلوچستان و خراسان رضوی به میزان در استان
قیمت گوشت واحد کاهش خواهد یافت. در نتیجه با افزایش  44442/4

ر حالی یابد دگوسفند، احتمالا تمایل به مصرف گوشت شتر کاهش می
 باشد.که تاثیر این متغیر در استان خراسان جنوبی معنادار نمی

های سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و رضویاثرات نهایی الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم یافته برای تمایل به مصرف زیاد در استان -2جدول   

 تمایل به مصرف زیاد در خراسان جنوبی تمایل به مصرف زیاد در خراسان رضوی متغیر
تمایل به مصرف زیاد در سیستان و 

 بلوچستان

 (7/4-)418/4- (47/4-)441/4- (26/1)429/4 

 40/4(72/4) -481/4(-04/4) -428/4(-59/4) سن

 -485/4(-90/4) 412/4(88/4) -408/4(-00/1) جنسیت

 42/4(72/1) -482/4(-57/1) 485/4(08/1) تحصیلات

 415/4(55/4) -418/4(-01/4) -488/4(-67/4) بعد خانوار

 -400/4(-20/4) 19/4(09/2) -422/4(-62/4) درآمد

 12/4(28/4) 402/4(89/8) 440/4(81/4) وجود مراکز توزیع

 -4441/4(-55/1) 44445/4(05/1) 44442/4(21/4) آگاهی از مزایای گوشت شتر

 444442/4(12/4) 44448/4(56/4) -4441/4(-67/1) قیمت گوشت ماهی

 -62/1(-24/1) 4-/44441(-19/4) -44442/4(-94/1) قیمت گوشت گاو

 44441/4(19/4) -67/1(-14/1) 444442/4(12/4) قیمت گوشت گوسفند

 
 درصد است. 5و  1ر سطح داری دبه ترتیب معنی **و  *است(  Zآماره داخل پرانتز (های پژوهشمنبع:یافته
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 گیری و پیشنهادهانتیجه
در این پژوهش، تمایل به مصرف برای گوشت شتر در سه سطح کم، 
متوسط و زیاد در نظر گرفته شده است. در این رهیافت، ابتدا مدل برآورد 

شود و در صورت های رگرسیون موازی انجام میشده و سپس آزمون
یافته استفاده مدل لاجیت ترتیبی تعمیم توان ازها، میمعناداری آماره

افته قابل یکرد. البته ناگفته نماند که نتایج ضرایب لاجیت ترتیبی تعمیم
تفسیر نبوده و بایستی برای تفسیر ضرایب، از ضرایب اثرات نهایی تمایل 

خانوارها استفاده کرد. گوناگونهای به مصرف گوشت شتر برای گروه  

دهد که با توجه به اثرات نهایی برای ان میهای این پژوهش نشیافته
خانوارهای با تمایل به مصرف کم گوشت شتر متغیرهای سن، وجود 
مراکز توزیع گوشت شتر، داشتن آگاهی از مزایای سلامت گوشت شتر، 
قیمت گوشت ماهی و گوسفند موثر بوده است که همه این متغیرها بر 

ه جز نادار داشته است بتمایل به مصرف گوشت شتر تاثیر مثبت و مع
قیمت گوشت ماهی که بر تمایل به مصرف گوشت شتر تاثیر منفی و 

توان گفت که تاثیر سن سرپرست خانوار بر تمایل معناداری دارد. پس می
به مصرف گوشت شتر در استان خراسان جنوبی مثبت و معنادار شده 

ت ماندن ثاب است یعنی اینکه با افـزایش یک واحد به سن افراد خانوار و
سـایر متغیرهـا، احتمـال افزایش تمایل به مصرف خانوارها یک واحد 

یابد. دلیل آن توجه به خواص درمانی گوشت شتر با افزایش افزایش می
( تطابق دارد. 1044امند )باشد که با پژوهش فلسفیان و فعالسن می

ر دوجود مراکز توزیع گوشت شتر بر تمایل به مصرف برای گوشت شتر 
های سیستان و بلوچستان و خراسان جنوبی تاثیر مثبت و استان

باشد  ترشبیمعناداری داشته یعنی اینکه هر چه مراکز توزیع گوشت شتر 
یا این که گوشت شتر در دسترس خانوارها باشد، با فرض ثابت ماندن 
سـایر متغیرهـا، احتمالا تمایل به مصرف خانوارها افزایش خواهد یافت 

داشتن  چنین،هم( هم خوانی دارد. 1297ژوهش افهم و فلسفیان)و با پ
آگاهی از مزایای استفاده از گوشت شتر بر تمایل به مصرف گوشت شتر 

لیل که باشد. به این ددر استان سیستان و بلوچستان مثبت و معنادار می
خواص و مزایای این گوشت در استان سیستان و بلوچستان بر کسی 

( مشابهت دارد. 1292با مطالعه قربانی و همکاران )پوشیده نیست که 
در نهایت به دلیل وجود رابطه جانشینی بین گوشت گوسفند و شتر، 
قیمت گوشت گوسفند بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان 
سیستان و بلوچستان ثاثیر مثبت و معنادار دارد که با پژوهش افهم و 

 ( هم خوانی دارد.1297فلسفیان )
اثرات نهایی برای خانوارهای با تمایل به مصرف متوسط گوشت  نتایج

شتر، متغیرهای تحصیلات، وجود مراکز توزیع گوشت شتر، داشتن 
آگاهی از مزایای گوشت شتر، قیمت گوشت گوسفند بر تمایل به مصرف 
گوشت شتر تاثیر مثبت و معنادار داشته است به جز بعد خانوار که بر 

فی ر در استان سیستان و بلوچستان تاثیر منتمایل به مصرف گوشت شت
و معناداری داشته در حالی که در استان خراسان جنوبی تاثیر مثبت و 
معناداری بر تمایل به مصرف گوشت شتر دارد. متغیر تحصیلات اثری 
مثبت و معنادار بر تمایل به مصرف گوشت شتر داشته که با پژوهش 

وجود مراکز توزیع گوشت شتر بر ( هم خوانی دارد. 1297خداوردیزاده )
چستان های سیستان و بلوتمایل به مصرف متوسط گوشت شتر در استان

و خراسان جنوبی تاثیر مثبت و معناداری دارد یعنی هر چه مراکز توزیع 
ترسی تر دسباشد و خانوارها به گوشت شتر راحت تربیشگوشت شتر 

مال زیع گوشت شتر احتداشته باشند و با افزایش یک واحد به مراکز تو
های سیستان و بلوچستان و خراسان تمایل به مصرفشان در استان

واحد افزایش خواهد یافت  422/4و  15/4جنوبی به ترتیب به میزان 
( تطابق دارد. داشتن آگاهی از 1297که با پژوهش افهم و فلسفیان)

ن امزایای استفاده از گوشت شتر بر تمایل به مصرف گوشت شتر در است
واحد داشته  22/4سیستان و بلوچستان تاثیر مثبت و معناداری به میزان 

خوانی دارد. قیمت ( هم1292است که با مطالعه قربانی و همکاران )
گوشت گوسفند بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان رضوی تاثیر 

ای که با افزایش یک واحد به قیمت مثبت و معناداری داشته به گونه
واحد  44440/4سفند تمایل به مصرف گوشت شتر به میزان گوشت گو

( هم راستا 1297افزایش خواهد یافت که با پژوهش افهم و فلسفیان)
 است.

نتایج اثرات نهایی برای خانوارهای با تمایل به مصرف زیاد گوشت شتر 
نشان داد که متغیرهای سن، بعد خانوار، وجود مراکز توزیع گوشت شتر، 

ز مزایای استفاده از گوشت شتر بر تمایل به مصرف داشتن آگاهی ا
گوشت شتر در استان سیستان و بلوچستان تاثیر مثبت و معناداری داشته 
یعنی با افـزایش هر کدام از این متغیرها و ثابت ماندن سـایر متغیرهـا، 
احتمـال افزایش تمایل به مصرف خانوارها یک واحد افزایش خواهد 

ا مطالعه شود که بافزایش مصرف گوشت شتر می یافت. متغیر سن باعث
خوانی دارد و وجود مراکز توزیع گوشت  ( هم1044امند )فلسفیان و فعال

ت که دار داشته اسبا تمایل به مصرف گوشت شتر رابطه مثبت و معنی
( تطابق دارد. وجود مراکز توزیع 1297با پژوهش افهم و فلسفیان)

 طه مثبت داشته است که با پژوهشگوشت شتر بر تمایل به مصرف راب
( مشابهت دارد. داشتن آگاهی از مزایای استفاده 1297افهم و فلسفیان)

از گوشت شتر بر تمایل به مصرف زیاد گوشت شتر اثر مثبت داشته که 
( مطابقت دارد. تاثیر قیمت گوشت 1292با مطالعه قربانی و همکاران )

ده است. منفی و معنادار بو گاو و گوسفند بر تمایل به مصرف گوشت شتر
شود با گسترش مراکز توزیع و آگـاهی از مزایای پیشنهاد می بنابراین،

توان همچون خواص درمانی و درصد چربی پایین گوشت شتر، می



 های شرق کشورعوامل موثر بر تمایل به مصرف گوشت شتر در استان

 62  (3) 91؛ 3104تحقیقات اقتصاد کشاورزی. 

تمایل به مصرف برای گوشت شتر را بهبود بخشید و با توجه به مزیت 
های وشتتوان آن را جایگزین گتولید گوشت شتر در شرق کشور می
سترده شود با استفاده از تبلیغات گماهی، گاو و گوسفند نمود. پیشنهاد می

درباره خواص درمانی گوشت شتر و تاثیر آن بر سلامت در استانهای 
سیستان و بلوچستان، خراسان رضوی و خراسان جنوبی اقدام مثبتی در 

ش یافزا راهتواند از جهت افزایش مصرف گوشت شتر شود. این امر می
و  ای، فضای مجازیاز جمله تبلیغات رسانه گوناگونبصورتهای  آگاهی

بروشورهای تبلیغاتی صورت گیرد. از آنجا که سن بر تمایل به مصرف 
ه داری داشتگوشت شتر در تمامی سطح مصرف تاثیر مثبت و معنی

شود که با تمرکز بر رژیم غذایی ویژه سالمندان برای است، توصیه می
با  دولت چنین،همه این گروه اقدامات موثری صورت گیرد. بهبود تغذی

سیاستهای تشویقی تمایل به مصرف گوشت شتر را افزایش دهد تا 
 امنیت غذایی و سلامت آحاد جامعه تامین گردد.
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