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Introduction: The development of production and export of non-oil products has 

been considered as one of the major goals of Iran's development programs since 

the Islamic Revolution in 1979. In this regard, it is necessary to know the country's 

products and activities that have a comparative advantage and the potential to 

influence the global market. Nevertheless, despite the great impact of agricultural 

products in creating employment and income for farmers and the economic 

growth of countries, the issue of marketing the agricultural products in developing 

countries, including Iran, is currently one of the important issues that is simply 

given less attention in the course of the economic development of the agricultural 

sector. It has been taken and accepted that in the conditions of not identifying the 

market and ensuring the existence of demand for the goods, production has no 

meaning and before the production of the desired product, factors such as market 

efficiency and the agricultural products marketing should be examined and paid 

due attention. Therefore, examining the price situation of agricultural products at 

different levels of the market is considered as one of the most important topics in 

the field of market efficiency and marketing system. Among the agricultural 

products of the world, cherry is of great importance, so that this product has 

become one of the most important sources for generating income, commercial 

exchanges and employment for the residents of about 80 cherry-growing countries 

around the world. 
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Materials and Methods: Tucker believes that efficiency has maximum 

importance in marketing analysis, and profit in the marketing of a manufactured 

product is directly related to its efficiency. According to him, the ineffective 

marketing system causes high costs, large losses, destruction of products and 

unreasonable prices. But, on the other hand, the high efficiency of marketing 

causes the income of producers to increase by selling at a higher price or the 

satisfaction of consumers by reducing the purchase price. In this study, to 

investigate the efficiency of the cherry product market in Urmia County of Iran, 

first, by using visual marketing attraction indicators, the market situation was 

revealed and presented in each of the channels facing the producer, followed by 

using the indicators of the share of market factors in the final price of the product, 

the market margin, the coefficient of marketing costs and the benefit-cost ratio, 

the ‘market efficiency’ of the cherry product in Urmia County was analyzed. 

Results and Discussion: Examining the share of production factors in the final 

price of the product in the market showed that, on average, in the total of four 

analyzed channels, the share of the producer, wholesaler, retailer and exporter in 

the final price of the product was 50.55, 22.62, 5.79 and 21.04, respectively, while 

special processing or high marketing cost used to be rarely done by exporters, 

wholesalers and retailers in the market. Therefore, the producer's low share of the 

cherry market in Urmia can ultimately lead to a decrease in the motivation to 

produce this product. In the case of clustered cherry, in the two main investigated 

channels, the average share of the producer, wholesaler and retailer in the final 

price of cherries was equal to 57.33, 28.29 and 28.76, respectively, so that the 

high price share of wholesalers and retailers, despite their low marketing costs, 

has caused dissatisfaction among the producers of this product. Based on the 

results obtained, the highest wholesale marketing margin in single-seeded and 

clustered cherry cultivars was related to the producer-wholesaler-consumer 

channel. The highest ‘marketing expenditure coefficient’ in single-seeded cherry 

with 28.85 percent was related to marketing channel 2, and in the case of clustered 

cherries, marketing channel 1 had the highest marketing expenditure coefficient 

with 31.86 percent. For single-seeded cherries, the highest benefit-cost ratio with 

4.26 was related to the wholesale and for producer, retailer and exporter levels, 

on average was 2.60, 2.81 and 1.97, respectively. For clustered cherries, the 

benefit-cost ratio for producer, wholesaler and retailer was calculated to be 1.8, 

1.8 and 1.74, respectively. 

Conclusions and Suggestions: According to the study results, the producer's 

economic benefits in single-seeded cherries are more than clustered cherries. 
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Therefore, it is suggested that in the long-term plan, taking into account 

government incentives such as ease of access to facilities, the worn-out clustered 

cherry orchards should be transformed into the single-seeded cherry orchards. 

Also, due to the good yield rate in single-seeded cherry orchards, there would be 

less concern about the repayment of facilities in this type of cherry. In addition, 

due to the existence of significant benefits in the export channels of single-seeded 

cherry products, it is suggested to pave the ground for empowering production 

cooperatives in the region, so that these cooperatives can form the core of the 

single-seeded cherry exports, aiming at obtaining more benefits for the producer. 

Keywords: Cherry, Market Efficiency, Market Margin, Benefit-Cost Ratio, Urmia 

(County). 

JEL Classification: M31, Q13 
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 اقتصاد کشاورزی و توسعه

 1403پاییز   ،127، شماره 32سال 

 

 مقاله پژوهشی 

  همطالع :یاخوشه و دانهتک لاسیگ ارقام بازار کارآیی هسی مقا و لیتحل

 ه یاروم شهرستان یمورد

 3حسینی  سیدصفدر ،2رفیعی  حامد ،1کهریز پورکاظم اتابک

 1402/ 07/07 پذیرش: تاریخ   15/04/1402 دریافت: تاریخ

 چکیده 

  و   دیتول  کشور توسعه  یهابرنامه مهم اهداف  از  ی کی  تاکنون،  ایران اسلامی انقلاب   از پیش هایسال  از
 ت یمز  یدارا  یدیتول  یهاتیفعال  و  محصولات  شناخت  ،راستا  این  دراست.    بوده  یرنفتیغ  محصولات  صادرات

  ط یشرا  از   برخورداری  اب  ،ه یاروم  ستانشهر   . رسدی م  نظربه   یضرور  یجهان  بازار   در   نفوذ  برای   لازم   طی شرا  و   ینسب
 این  دکنندگانیتول  وضعیت   ،همه  این  با است.    لاسیگ  صادرات  و  دیتول  در  بالا  توان  دارای  ،مناسب  خاک  و  یمیاقل

 در  ،رواین  از  .ستین  مناسب بازار در محصول یینها متیق از  سهم و نهیهز  به  منفعت  نسبت  نةیزم در شهرستان
  با   ابتدا  منظور،  نیدب  .شد  پرداخته  هیاروم  شهرستان  در  لاسیگ  محصول  بازار  کارآیی  یبررس  هب  ،حاضر  مطالعه
  ی رو  شیپ  مسیرهای  از  کدام  هر  در  بازار  تیوضع  از  یریتصو  ،یابیبازار  ةجاذب  منتخب  یهاشاخص   از  استفاده
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  ، بازار   هیحاش  محصول،  نهایی  قیمت  از  بازار  عوامل  سهم  هایشاخص   از  استفاده  با  ،ادامه   در  و  شد   ارائه  دکنندهیتول
  شهرستان   در  گیلاس  محصول  بازار  کارآیی  بررسی  به   ، هزینه  به   منفعت  نسبت  و   بازاریابی  هایهزینه  ضریب
  متیق  از  دکنندهیتول  سهم  نیانگیم  ،شدهبررسی  مسیرهای  مجموعه  در  که  داد  نشان  ایجنت  شد.  هپرداخت  ارومیه

 بازار   حاشیه  میزان  بالاترین  و  بوده  درصد  33/57  و  55/50  ترتیب،به   ،یاخوشه   و  دانهکت  لاسیگ  محصول  یینها
 است؛   کنندهمصرف  -فروشعمده  -تولیدکننده   مسیر  به  مربوط  ایخوشه   و  دانهتک  گیلاس  ارقام  در  فروشیعمده

 ،درصد  86/31  و  85/28  با  ایخوشه   و  هدانتک   گیلاس  در  بازاریابی  هزینه  ضریب  میزان  بالاترین  همچنین،
  _فروشعمده  _تولیدکننده  مسیر  و  صادرکننده   _فروشعمده  _تولیدکننده  بازاررسانی  مسیر  به  مربوط  ترتیب،به 

  ی برا  و  فروشعمده   به  مربوط  26/4  با  دانه تک  گیلاس  نهیهز  به   منفعت  نسبت  نیبالاتر  و  بوده  فروشخرده
است.    بوده 97/1  و  81/2  ،60/2  با  برابر   ترتیب، به   ، نیانگیم  طوربه  صادرکننده  و  فروشخرده  دکننده،یتول  سطوح

 کننده،د یتول  یبرا  نهیهز  به  منفعت  نسبت  زین  یاخوشه   لاسیگ  مورد  در  حاضر،  پژوهش  نتایج  اساس  بر
 برای  که  شودمی پیشنهاد  رو،این   از . شد  محاسبه  74/1  و  8/1  ،8/1 با  برابر  ترتیب،به   ،فروشخرده  و فروشعمده
  کرد یرو  با  لاسیگ  محصول  یصادرات  بازار  بر  تمرکز  ،محصول  یینها  متیق  از  دکنندگانیتول  سهم  کاهش  با  مقابله

 .گیرد  قرار توجه  کانون در دکنندگانیتول  یابیبازار ی تعاون از استفاده

 )شهرستان(. ارومیه ،هزینه  به  منفعت نسبت ، بازار ةحاشی ،بازار کارآیی ،گیلاس  :هاواژهکلید

  JEL : M31, Q13 بندیطبقه

 مقدمه
 در   ایران  اقتصادی  نظام  اهداف  ترینمهم  از  یکیعنوان  به  همواره  غیرنفتی  صادرات  توسعه

 ی اقتصاد   یهااست یس  یریگجهت  ،رواین  ازاست.    بوده  ارز  تحصیل  و  خودکفایی  بهدستیابی    راستای
 سمت  به  شیگرا   و  خام  نفت  صادرات  از  حاصل  یدرآمدها  به  صرفاً  کشور  یاتکا  عدم  در راستای  دولت
 است  بوده  یع یطب   منابع  و  یکشاورز   بخش  محصولات  جمله  از  یرنفت یغ  صادرات  گسترش   و  توسعه

(2019 al., et Mohammadbeigi)،  تریناصلی  از  یکیعنوان  به  یکشاورز   بخش  چراکه 
 سطح  از  هابخش ریز  دیگر  با  مقایسه  در  ،اشتغال  از  ییبالا   زانیم  بودن  دارا  رغمعلی  کشور،  یهابخشریز

  از  یکی عنوانبه  بخش، این  (.al., et Babapour 2021) است بوده برخوردار تریپایین یگذارهیسرما
  عنوان به   آن  از  و  بوده   مطرح   فقیر  توسعة   حال  در  کشورهای  در  ژهیوبه  اقتصادی،  رشد  اصلی  هایمحرک
  توسعه  رو،از این   (.Todaro, 1985)  اندکرده   یاد   توسعه  اولیه  مراحل  در  اقتصادی  رشد  محرکه  نیروی

  توسعه   موانع  که   زمانی  تا  و  ستکشورها  اقتصادی  توسعه   و  رشد  شرطپیش   شرایطی  هر   در  بخش   این
 . بود نخواهد پذیرامکان هابخشیرز سایر توسعه و رشد شکوفایی، نشود، برطرف بخش این

 که  است   نکاتی   از   ی کی   ی رنفتی غ   صادرات   بر   تمرکز  و   ی نفت  صادرات   از   یی تمرکززدا   ، دیگر   طرف   از 
 کلی  های سیاست   دهم   بند   در ای که  گونه ، به است   شده   پرداخته   بدان   نیز  ی مقاومت   اقتصاد   ی ها است ی س   در 
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 متناسب  ی مل  د یتول   ی زی ر برنامه   ، کالاها   صادرات   از  هدفمند  جانبه همه   تی حما  به   صراحتاً   ، مقاومتی  اقتصاد
 منابع  محدودیت   به   نظر   به دیگر سخن، است.    شده   اشاره   د ی جد  ی بازارها  ی ده شکل   و   ی صادرات  ی ازهای ن   با 

 کم  ( ریسکمخاطره )   با   ی ی هابخش   کردن   جایگزین   ، نفتی   محصولات   ارزی   درآمدهای   ناپایداری   و   نفتی 
ا  ب   ران ی ا   کشور   چراکه است.    مقاومتی   اقتصاد   اصول   از   یکی   نفت   مخاطرة پر   بخش   با   کشاورزی   بخش   مانند 

 مختلف   محصولات   تجارت   و   تولید   زمینه   در از توان بالا    ، مناسب   هوایی آب   و   جغرافیایی   شرایط   داشتن 
   (.Alizadeh, & Sharafzadeh 2012)  است برخوردار    باغی  محصولات   جمله  از   کشاورزی 
  کشاورزان   یبرا  درآمد  و  اشتغال  جادیا  در  یکشاورز  محصولات  یسزاهب  تأثیر  رغمهمه، به  نیا  با

  حال   در  کشورهای  در  کشاورزی  محصولات  بازاررسانی  و  بازاریابی  ،امروزه  ،کشورها  یاقتصاد  رشد  و
 کمتر   کشاورزی  بخش  اقتصادی  توسعه   جریان  در  که  است  مهمی  موضوعات   از  ایران  جمله  از  توسعه
  عدم   شرایط  در   که   است  شده  پذیرفته  این واقعیت  و  ( al., et Khaledi 2010)  گرفته  قرار  توجه   مورد

  مورد  محصول تولید از قبل و ردندا مفهومی تولید کالاها، برای تقاضا وجود از اطمینان و  بازار شناسایی
 گیرد   قرار  توجه  و  بررسی  مورد  کشاورزی  محصولات  بازاریابی  و  بازار  کارآیی  نظیر  عواملی  دبای  ،نظر

(2012 Moazeni, & Ardestani.)  مختلف  حسطو  در  کشاورزی  محصولات  قیمتی  وضعیت  بررسی  
  آیدمی  شماربه  بازاریابی  نظام  و  بازار  وضعیت  کارآمدی  حوزه  در  بااهمیت  بسیار  مباحث  از  بازار

(2017 Shirvanian,.)  بازاری  عوامل  سهم  ،آن  در  که  است  میآ نظاکار  بازاریابی  نظام  ،اساس   همین  بر 
فرآیند    خدمات  و  هاهزینه   میزان   با  متناسب   محصول  نهایی  قیمت  از در  بازاری  عوامل  از  کدام  هر 

 و  تمایل  سلب  به  منجر  محصول  نهایی  قیمت  از  تولیدکننده  سهم  بودن  پایین  .باشد  بازاررسانی محصول
 و   تولیدکنندگان  سود   و  درآمد  آمدن  پایین   به   منجر  ،تیدرنها  و  محصول  آن  تولیدکنندگان  انگیزه  کاهش

  کنار  در محصول نهایی قیمت از بازار عوامل  سهم بررسی رو،از این  شود.می  محصول آن بازار کارآیینا
 محصولات  بازار  کارآیی  در  مهم  هایشاخص  از   یکیعنوان  به  ،بازار  کارآیی  بررسی  معیارهای  سایر

  تسهیل   ایجاد  با  و  رودمی  شماربه   تولیدی  فعالیت  ادامه   بر   تأثیرگذار  عوامل  ترینمهم   از  یکی  کشاورزی،
  ، سرانجام،ً کالاها  این  کنندگانمصرف  و  تولیدکنندگان  منافع  تأمین  و  کشاورزی   محصولات  تولید  روند  در

   (.,Mohammadi 2015) شودمی جامعه منافع تأمین و بازاری وضعیت بهبود به منجر
  بدیهی   کشاورزی  محصولات  بازاری  مختلف  سطوح  بین  قیمت  اختلاف  ،امروزه  دیگر،  سوی  از

 بازاری  شرایط   درای که  گونه ، بهاست  افتهتوسعة  یحت  و  توسعه  حال  در  یکشورها  سطح  در  شدهپذیرفته  و
 در  گرفتهصورت  بازاریابی  خدمات  و  هاهزینه   اساس   بر  بازار  مختلف  سطوح  در  قیمت  اختلاف  ،مطلوبُ

  که   شرایطی  در  اما است.    نهایی  کنندهمصرف   دست  به   آن  رسیدن  تا  نظر   مورد  محصول  تولید  زمانی  بازه
  قیمت   از  آنها  سهم  و  بازار  عوامل  از  کدام  هر  توسط  گرفتهصورت  های هزینه  بین  منطقی  ارتباط  یک

  تقارن  عدم   مختلف  سطوح  در  قیمت  اختلاف  و  شدهارائه  خدمات  بین  و  نداشته  وجود  محصول  نهایی
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  از   بود.   خواهد  بازاریابی  نظام   و  بازار  ناکارآمدی  ةدهندنشان   موجود  قیمت  اختلاف  باشد،  داشته  وجود
 نتیجه  در  و  توسعه  حال  در  کشورهای  در  ویژهبه  بازاری  مختلف  سطوح  در  قیمت  نامتعارف  اختلاف  ،رواین
  ، اخیر  هایسال   طول  در  که  است شده  منجر  بازاری عوامل  سطح  در  بازاری  کارآیینا  آمدن  وجودبه   ،آن
  محصولات   بازاری  عوامل  سطح  در  آمدهپدید  قیمت  اختلاف  و  بازار  حاشیه  بررسی  به  ،مختلف  مطالعات  در

   (. Chizari, & Beykzadeh 2007) شود پرداخته کشاورزی
  محصول   نیا  کهای  گونه دارد، به  تیاهم  بسیار  لاس یگ  ،جهان  یکشاورز   محصولات  انیم  در

  کشور  هشتاد  حدود  ناساکن  اشتغال  و  یتجار  مبادلات  درآمد،  جادی ا  برای  مهم  اریبس  منابع  از  یکی
 2768 حدود جهان در لاس یگ دی تول زانیم ،1400 سال  در (. ,FAO 2021) است جهان در زیخلاس یگ

 ی کشورها  از  بعد  (ایدن  دیتول  درصد  64/5  )  تن  هزار  156  دیتول  با   رانیا   میان، آن    در  که   است  بوده  تن  هزار
  قرار   جهان  در  محصول  نیا  تولیدکننده  برتر  یکشورها  پنجم  ةرد  در  ،ازبکستان  و  شیلی  ،کایآمر  ،هیترک
 تا  2003  هایسال   فاصله   در  کشور  گیلاس   محصول   تولید  به   مربوط  اطلاعات  (.,FAO 2021)  دارد

 است.  شده ارائه 1 نمودار در (2138- 1400)  2021

 
 ( FAO, 2021) فائو :مأخذ

 2021 تا 2003 هایسال  خلال در  ایران گیلاس تولید -1 نمودار

درصد    5/9)   لاس یگ  دیتول  زانیم  کشت،  ریز  سطح  لحاظ  از  یغرب  جانیآذربا  استان  ،بین  این  در
 خود  به  کشور  یهااستان  نیب  در  را   مناسب  یگاهیجا  دارهسته  یهاوه یم  ریسا  و  از گیلاس کل کشور(
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 داشتن  لحاظ  به  هیاروم  شهرستان  ،ی غرب  جانیآذربا  استان  یهاشهرستان  انیم  ازاست.    داده  اختصاص
  و   دیتول  نه یزم  در  کشور  مهم   یها قطب  از   یکی  زیخحاصل  خاک  وجود  و  مساعد   ییهواوآب  طیشرا

 دانه،تک  لاس یگ  صادرات  نظر  ازای که  گونه، بهدیآیم  شماربه  (دانهکت   لاس یگ  ویژهبه)  لاس یگ  صادرات
  درصد  8/1)  یصادرات  لاس یگ  تن  هزار  پنجاه  دیتول  تیقابل  وسعت،  هکتار  2500  با   ،هیاروم  زیکهر  دشت

 حال  در  ،همه  ن یا  با  (.AJOWAP, 2021)  ستبوده ا  ادار  را  (2021  سال  در  جهان  لاس یگ  دیتول  کل  از
 ظرفیت  درصد  پنج  از  کمتر  یسنت  یکشاورز   از  گیریبهره   با  شهرستان  این  گیلاس   تولیدکنندگان  ،حاضر
به  خود  تولید این محصول در شهرستان    میزان  گیرند وکار میرا   سال  در  تن  2500  به  ارومیهتولید 
  ،ترمناسب  قیمت  و بازاررسانی  شرایط  ، با برخورداری ازای خوشه  و  دانهتک  گیلاس   محصولات.  رسدمی
  بخش  ،گذشته  سالیان  طول  در  ند.رومی  شماربه   شهرستان  این  در  گیلاس  شدهکشت  غالب  هایرقم

 و  بالقوه  یبازارها   از   کشاورزان  یآگاه   عدم  لیدلبه  ،هیاروم  شهرستان کشاورزان  شدهد یتول لاس یگ  اعظم
 ،ی خارج  و  یداخل  صادرکنندگان  با  ارتباط  یبرقرار  در  کشاورزان  ییتوانا  عدم  نیز   و  محصول  نیا  بالفعل

  یآگاه  عدم  و  نامناسب  یمال  تی وضع  لیدلبه  و  شدیم  ارسال  یداخل  یهابازار  به  نییپا  یها متیق  با
 است.   بوده کم آن تصادرا ،کشور از خارج در  لاس یگ بازار وضعیت از کشاورزان
  به   توانمی  کشاورزی  محصولات  بازار  کارآیی  بررسی  زمینه در  گرفتهصورت  مطالعات  جمله  از 

 محصول  بازار  کارآیی  بررسی  با  که  کرد  اشاره  (al., et Hayami 1999)   همکاران  و  یامیاه  مطالعه
  ی تمام  در  بازار  نی ا  که  دندیرس  جهینت  ن یدب  ، محصول  این  یابیبازار  مسیرهای  یتمام  در  فیلیپین  برنج

  دکنندگانی تول از برنج دیخر در فروشانعمده و  هاواسطه  از زیادی بسیار تعداد  و است یرقابت آن سطوح
 از  برنج  دیخر  در  زین  گروه  نیا  ،فروشانخرده  تعدد  لیدلبه  ،تینها  در  ،نیهمچن  و  بوده  رقابت  در  هم  با

یکدیگر  فروشانعمده  یرو  شیپ  راهکار  ن یبهتر  (,Wolter 2000)  والتر  .اندبوده   رقابت  در  با 
  ل یکاتراست.    دهکر  عنوان  آنها  یانباردار   قدرت  ویژهبه  و  یابیبازار  قدرت  شیافزا  را  برنج  دکنندگانیتول
(2001 Cotterill,)  مختلف  یهافرآورده  در  بازار  مختلف  عوامل  خالص  سود   بودن  بالا   که  داد   نشان   نیز 

 همکاران  و  جتنت  همچنین،  داد.  خواهد  شیافزا  درصد  پنج  زانیم  به   را  آن  فروشیخرده  متیق  ریش
(2005 al., et Getnet)   به   حبوبات   بازار   در   ی فروشعمده   و   ی دی تول   های قیمت   که   دند یرس   جه ی نت   ن ی بد 

 دکننده یتول   ی دی عا   ش ی افزا   هدف   با   ، فروشی عمده   بازار   در   دولت   هدفمند   مداخله   رو، از این   اند و وابسته   هم 
 از   استفاده  با  ،(Jagadish, & Martin 2006)  جاگادیش  و   مارتین   بود.   خواهد   مؤثر   ، بازار  ه ی حاش  کنترل   و 

  پرداختند.   بازاریابی  منظا  کارآیی  و  بازاریابی  امنهد  بررسی  به  ،محصولات تازه در گینه  عرضه   زنجیره  مدل
  در   نو   گینه  بازار  توسعه  مفهوم  به   خود   که  ،دهش  تأیید   بازاریابی  منظا  پویایی  ،این مطالعه  نتایج  بر اساس 
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  بر   را  یکشاورز  بخش  در   درآمد  عی توز  ( Thapa, & Pokhrel 2007)  تاپا   و  پوخرل است.    یکنون  شرایط
  سهم کشاورزان   ،مطالعه  مورد  منطقه  در  که  افتندیدر  و  کردند  یبررس  ی ابیبازار  هیحاش  و  بازار  متی ق  اساس 

 تغییرات  اثر   ( Jayn, & Traub 2008)  جین  و  تروباست.    عادلانه  ینارنگ  یابیبازار  از  حاصل  منافع  از
  و   کردند  بررسی  2004  تا  1976  دوره   طی  را  جنوبی  آفریقای   در  ذرت  بازاریابی  هایحاشیه  بر  قیمتی
 اختلالات  دلیلبه   جنوبی  آفریقای  در  ذرت  آرد  فروشیخرده  اقعیو  هایحاشیه  که   گرفتند  نتیجه
 قیمتی  تغییرات  ،همچنین  و  یافته  افزایش   درصد  بیست  حداقل  1991  سال   در  یفروش خرده  هایقیمت

 نظام   در  هاواسطه  به  کنندگانمصرف  از  سال  در  آمریکا  دلار  میلیون  179  حداقل  انتقال  هب  ذرت  آرد
  ی ماه  فروشیعمده  بازار  تحلیل  ، با(2012et al.,  Agom)  همکاران  و  وم آگاست.    دهانجامی  بازاریابی
 کاملاً  1379-89  هایسال  یط  فروشی عمده  بازاراین    ساختار  که  دادند  نشان  ،هیجرین  کشور  منجمد

 بر   یکشاورز  بخش  در  درآمد  عیتوز  ( 2013et al.,  Hussain)  همکاران  و   نیحساست.    بوده  یرقابت
  از   بازار  در   موجود  هیحاش  که  دندیرس  جهینت  ندب  و  دندکر  یبررس  را  یاب یبازار  هیحاش  و  بازار  متیق  اساس 

 تأمین   رهیزنج  در  یابیبازار  عملکرد  ل یتسه  و  میتنظ  منظوربه   دیبا  دولت  و  است  شتر یب  آن  مطلوب  حد
 هیحاش  به بررسی  (2013et al.,  Aslam)  همکاران  و  اسلم  دهد.  کاهش  را  بازار  در  موجود  هیحاش  ،وتنباک
 مقدار   در  یاساس  نقش   بازار  نیا  در  هاواسطه  که  دندیرس  جهینت  نیدب   و  ندپرداخت  پاکستان   دانهپنبه  بازار
   د.ندار بازار هیحاش

چاکرا و    مسیرهای  یابیارز  و  یبررس  با  ،(Kakati & Chakraborty, 2017)  یبورت کاکاتی 
  )عوامل  مسیر  سه  ان یم از که دندی رس جهینت نیدب ،برنج(شلتوک ) یکشاورز  محصولات یسنت یابیبازار
 به  مربوط کنندهمصرف یپرداخت متیق از کشاورز سهم نیبالاتر ،(فروشانخرده  و فروشانعمده ،یمحل

  با   ، ( 2018et al.,  Clouston-Paquet)  همکاران  و  کلاوستون  -پاکتاست.    فروشانعمده  مسیر 
 یتجار   بازار  از  شدهیآور جمع  هایداده   از  استفاده  با  دارو  فروشندگان  دامنه  و  اندازه  بازار،  رقابت  یابیارز

  برقرار   دارو  بازار  در  کامل  یرقابت  بازار  با   متناسب  یرقابت  یلیخ  طیمح  ک یکه    دادند   نشان   (،نیآنلا)  برخط
  و   کشاورزان  از  شدهآوریجمع  هایداده   از  استفاده  با  ،(2022et al.,  Singh)  همکاران  و  سینگاست.  
پرداختند   هند یکارناتاکا کولار ناحیة در فرنگیگوجه  محصول بازار کارآیی به بررسی  بازار، هایواسطه

 تولیدکنندگان سهم و بازاریابی کارآیی بازاریابی، هزینه  بازار، حاشیه بازاریابی،  مسیرهای ،و بدین منظور
  این بررسی  نتایج .دندکر تحلیلوتجزیه و ارزیابی را کنندگانمصرف  توسط شدهپرداخت نهایی قیمت از

 تولیدکننده   از  فرنگیگوجه  جاییهجاب  برای  غالب  بازاریابی  مسیر  چهار  ،مطالعه  مورد   ناحیة   در  که  داد   نشان
 . دارد وجود کنندهمصرف  به
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  ( rian,javeMo & ejadnMusa 1996)  انیمجاور  و  نژادیموسهای یادشده،  افزون بر پژوهش
 مورد  در  یابیبازار  خدمات  تیفیک   که  دادند  نشان  و  کردند  یبررس  بابل  شهر  در  را  مرکبات  یابیبازار

 و پوریمهداست.    استاندارد  حد  از  خارج  ،موارد  شتریب  در  و  بوده  ممکن  حد  نیکمتر  در  شهر  این  مرکبات
ة مطالع  ، به1380  تا  1365  یهاسال  یهاداده   از  استفاده   با   ،(al., et Mahdipour 2005)  همکاران

  ه یحاش  از  یفروش خرده  هیحاش  که  دند یرس  جهینت  نیدب  و  ندپرداخت  رانیدر ا  زمینیسیب  صولمح  یابیبازار
  بها اضافه  توابع  از  استفاده  با  یابیبازار  هیحاش  بر مؤثر عوامل  یبررس  ،ن یهمچناست.    شتریب  یفروش عمده

  مت یق  همچون  متعدد  عوامل  از  رانیا  در  زمینیسیب  یابیبازار  هیحاش  که  دهدی م  نشان  یابیبازار  نهیهز  و
پذیرفت  آزاد  بازار  در  ارز  نرخ   و   دیتول  زان یم  صادرات،  زانیم  ،یفروش عمده  و  یفروشخرده است.    هتأثیر 
  ران، یا  مرغ   گوشت  صنعت  در  که  دادند  نشان  نیز  (Nikoukar, & iniHosse 2006)  کوکارین  و  ینیحس

 داشته  معمول  حد  از  شیب  سود  هاواسطه  تا  شودمی  سبب  مدتکوتاه  و  بلندمدت  یمتیق  ارننامتق  انتقال
  انتقال   وجود  اثبات  با  ،(ndish,oraDo & niiHosse 2006)  شی دوراند  و  ینیحسهمچنین،    باشند.

کسب منفعت  ، امکان  ها قیمت  شی افزا  هنگام  که  دندیرس  جهینت  نی، بدرانیا  ةپست  بازار  در  متیق  نامتقارن
 بازار  رفتار  یبررس  به  (Rafiee, & Hosseini 2008)   یعی رف  و  ین یحس  دارد.  وجود  دکنندهیتوسط تول
 عوامل  سهم  و  هاهیحاش  نییتع  یمبنا  بر  پژوهش  این  روش   پرداختند.  مازندران  استان  در  مرکبات

  و  بود   آپ   -مارک  یالگو  از  استفاده  با  یابیبازار  حاشیه  بر   مؤثر   عوامل  نییتع  و  بازار  کارآیی  ،یابیبازار
  ند شد  یبررس   1385- 86  زراعی  سال  در  فروش خرده  46  و  فروش عمده  46  دکننده،یتول  54  ،منظور  نیدب
 حاشیه   ست؛ همچنین،بالا   دکنندهیتول  متیق  به  نسبت  بازار  نیا  در  هاهیحاشرقم    که  داد   نشان  جینتا  و

است.    درصد  48/ 59  یینها  متیق  از  تولیدکننده  سهم  و  بوده   یفروش عمده   حاشیه  از  شتریب  یفروشخرده
  ن یدب  و  کردند  یبررس  را  رانیا  قرمز  گوشت  بازارنیز    (al., et Hosseini 2008)  همکاران  و  ینیسح
 کشتار  هزینه   و   ی فروشخرده   سطح   در  گوشت   مت ی ق   با   بازار   ن ی ا   در   موجود   ی ابی بازار   ه ی حاش   که   دند یرس   جهینت

به   (al., et Mohammadi 2008)   همکاران   و   ی محمد  همچنین،   د. دار  دار معنی   و   مستقیم   رابطه   گوشت 
بد   فارس  استان   مرکبات   بازار   کارآیی   و   حاشیه   بررسی  و   ری مس   که  دند ی رس   جه ی نت   ن ی پرداختند 

 ر ی مس   نی تر آ کار  کننده مصرف   - دکننده ی تول   مسیر  و   نی تر آ ناکار   کننده مصرف   - فروشعمده   - دکننده ی تول 
 یبررس  را   دزفول  شهرستان  مرکبات  یابیبازارنیز    ( al., et Ehsan 1201)  همکاران   و   احساناست.  
  رنژاد یاماست.    دکنندهیتول  از   شتریب  اریبس  فروشیعمده  و  فروشیخرده   خالص  سود   که   افتندیدر  و  کردند

 مازندران   استان   در  برنج  بازار  کارآیی  و  هیحاش  یبررس  به  (Rafiee, & Amirnejad 2010)  یع یرف  و
 ترتیب،به  ،پرمحصول  و  یمحل  ارقام  یینها  متیق  از  تولیدکننده  سهم که  دندیرس  جهینت  نیدب  و  پرداختند
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  و   یخالد است.    ریمس  نیترآکار  کننده مصرف  -دکنندهیتول  ریمس  و  بوده  درصد  564/52  و  58/ 214
  ،کرج  شهر   در  مرغ   گوشت  بازار  کارآیی»  عنوان  با  یامطالعهنیز در    (et al.,   Khaledi 2010)  همکاران

  ، که داده اختصاص خود  به را بازاریابی سود و حاشیه از  درصد پنجاه از  بیش هاکشتارگاه  که ند داد نشان
 تولیدکنندگان   سهم  که  حالی  در  ؛ است   غمر  گوشت  صنعت  در  هاکشتارگاه   انحصاری  قدرت  دهندهنشان

 پرداختی  قیمت  به  تولیدکنندگان  دریافتی  قیمت  نسبت  ،بوده  درصد  ده  از  کمتر  بازاریابی  سود  از
  مرغ   گوشت  بازار  این مطالعه،  جُینتا  اساس   بر  ،نیهمچن  ؛است  شده  محاسبه   درصد  68  کنندگانمصرف

  ( Moghaddasi, & Tahmasbi 2010)  یمقدس   و  یطهماسب  .ستین  برخوردار  لازم  کارآیی  از  کرج  در
  مرغ   گوشت   قیمت   که   د دا   نشان   پژوهش   این   نتایج   ند. پرداخت   ران ی ا   در   مرغ   گوشت   ی ابی بازار   هم به بررسی 

 و  معکوس   رابطه   تولیدکننده   درآمد   و   دار معنی   و   مستقیم   ة رابط   ونقل حمل   هزینه   و   فروشی خرده   سطح   در 
  بررسی  بازاریابی   حاشیه   بر   سال   مختلف   فصول   اثر   ، همچنین  ؛ دارد   محصول   ن ی ا   بازاریابی   حاشیه   با   دار معنی 
 فصل   در   و   یابد می   افزایش   زمستان   فصل   در   محصول   این   بازاریابی   حاشیه که    است   داده   نشان   و   شده 

پژوهش   رسد. می   خود  میزان   کمترین   به   ، تابستان بر  پیش افزون    همکاران   و  یمقدس   گفته،های 
(2011et al.,  Moghaddasi)،   نی، بدخوزستان  استان  در  فرنگیگوجه  بازاریابی  حاشیه  یرو   مطالعه  با 
 رابطه  فروشیخرده   قیمت  با  نسبی  حاشیه  و  آپ  -مارک  هایمدل   در بازاریابی  حاشیه  که  دندیرس  جهینت

  بازاریابی   مسائل  بررسی  با   ،(2011et al.,  Karimifard)  همکاران  و  فردیمیکر  همچنین،  دارد.  مستقیم
 محصول   یینها  متیق  از  تولیدکننده  سهم  که   دندیرس  جهینت  ن ی، بدخوزستان  استان   در  خرما   صادرات  و
  ( shi,oShahno & Kamalabadi Heidari 2012)  یشاهنوش  و   آبادیکمال  یدریحاست.    نییپا

  که   گرفتند  جهینت  و  کردند  یبررس  ییعقلا  انتظارات  مدل   از  استفاده  با   را  مرغ  گوشت  یابیبازار  هیحاش
  کاهش   یبرا  و  است  تأثیرگذار  مرغ  گوشت  یابیبازار  هیحاش  یرو  فروش   زانی م  به  انبار  یموجود  رییتغ  نرخ

 و  یبلال  د.کر  استاندارد  و  مناسب  انبارهای  جادیا  به  اقدام  دیبا  ،ییغذا  مواد  یاب یبازار  هیحاش  هاینوسان
  ن یدب  ،بوشهر  استان  در   گویم  بازار  کارآیی  و  هیحاش  بررسی  با   ،(Ebrahimi, & Balali 2015)  یمیابراه

  ن یشتریب  وبوده    درصد  72/43  یینها  متیق  از  دکنندهیتول  سهم  بر اساس برآوردها،  که  دندیرس  جهینت
 بررسی   در  ،(al., et Amiri 2017)   همکاران  و  یریاماست.    فروشیخرده  سطح  در  یفن   کارآیی  سطح
 هزینه  که  دندیرس  جهینت  نی، بدبازار  منافع  از  مختلف  عوامل  سهم  بر تأکید  با  کشاورزی محصولات  بازار
 است.   داشته بازار سهم بر دارمعنی و مثبت اثر بازار

نیز   حصاران  و رقابت درجه سنجش  بازارها، ساختار درباره کاربردی های، شمار پژوهشایران در
بوده    از   استفاده   با   ،(Azimi, Naji & Dadmand 2018)  عظیمی  ناجی  و  دادمند است.    چشمگیر 
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 حیدریه   تربت  شهرستان  در  گندم  تولید  کارآیی  ارزیابی  به  ،فازی  هایداده  پوششی  تحلیل  رهیافت
  معادل   به  توجه  با  و  داد  کاهش  را  هانهاده   مصرف  باید  ،کارآیی  بهبود  برای  که  دادند  نشان  و  پرداختند

  ، همچنین  ؛دهد  افزایش  را  کشاورزان  کارآیی  تواندمی  مصرف  مقدار  در  کاهش  ورودی،  مصرفی  انرژی
 افزایش  بر  آبیاری  نوین  هایروش   و  آلاتماشین  از  استفاده  و نیز  شیمیایی  کودهای  مصرف  در  کاهش
  فنی،   کارآیی  بررسی  به   هم   (2018et al.,  Eisapour)  همکاران  و  پورعیسی است.    بوده   مؤثر  کارآیی

 مطالعه این    نتایج  .پرداختند  میانه  شهرستان  در  دهقانی  و  خرد  های نظام  اقتصادی  و  تخصیصی
،  بود  بهینه   مقیاس   از  استفاده  عدم  نیز   و  مزارع   مدیریت  و  موجود  فنی  دانش  در  ضعف  دهندهنشان

که  گونه به   اقتصادی  و  تخصیصی  فنی،  کارآیی  میانگین   توانمی  ،مناسب  هایروش   از  استفاده   با ای 
 منظوربه  رو،از این   ؛ وداد  افزایش  درصد  8/65  و  4/39  ،7/39  ترتیب،به   را  میانه   شهرستان  روستاهای
  شهرستان   این  در   فنی  دانش  ، افزایشهانهاده   مطلوب  کارگیریبه   ، همچنین  و  منابع   بهینه  تخصیص
نیز به    (rian,oManso & Hosseini Mohaddes 2020)  منصوریان  و  حسینیمحدثاست.    ضروری
  رای ب ،راستا همین در پرداختند و تایباد  شهرستان در خربزه محصول  بازار حاشیه بر مؤثر عوامل بررسی

 قیمت  از   تولیدکننده  سهم  آن،   بر  مؤثر   عوامل   و   خربزه  بازار  هایحاشیه  بر   مؤثر   عوامل   به  دستیابی
  نتایج   .ندکرد  بررسی  بازار  در  فروشانخرده  و  فروشانعمده  بازار  حاشیه  و نیز  کنندگانمصرف  پرداختی

  مربوط   کنندهمصرف   پرداختی از سوی  قیمت  از   درصد  ، دوازدهمیانگین  طوربه   که   داد   نشان این مطالعه  
 ،همچنین  ؛است  ریال  4715  خربزه  بازاریابی  کل  حاشیه  هزینه  میانگین  و  بوده  بازاریابی  هایهزینه   به

  در   خربزه  محصول  فروشانخرده  و  فروشانعمده  تولیدکنندگان،  سهم  که  داد  نشان  محاسبات  نتایج
 امینیمحدثدیگر،  ایمطالعه دراست.  درصد 87/28 و  8/9 ،26/61 با برابر ترتیب،به ،تایباد شهرستان

 بررسی  به  ها،داده   پوششی  تحلیل  روش   از  استفاده  ، با (Zare, & Amini Mohaddes 2021)  زارع  و
 ، منظور  یندب  و  پرداختند  رضوی  خراسان  تایباد  شهرستان  در  خربزه  کشت   اقتصادی  وریبهره  و  کارآیی

  نظیر   گوناگون   هایروش   قالب  در و  ندکرد  استفاده  1393- 1394  زراعی  سال   ایپرسشنامه  اطلاعات  از
 به   هزینه  نسبت  و  هکتار  در  تولید  ارزش   هکتار،  در  عملکرد  سودآوری،)  اقتصادی  هایشاخص  محاسبه

ارزیابی(فایده به   که   داد  نشان  مطالعه  این   نتایج  .ندپرداخت  بررسی  مورد  واحدهای  اقتصادی  کارآیی  ، 
  پنجاه  از  بیش  واحدها  از  درصد  سی  کارآیی  و  بوده  اقتصادی  تایباد  شهرستان  در  خربزه  محصول  کشت
 است.   درصد

  کشاورزی   محصولات  بازار  کارآیی  بررسی  زمینه   در  گرفتهصورت  مطالعات  بندیجمع  اساس   بر
 آن،  تولیدکنندگان  برای  سودآوری  دیدگاه  از  گیلاس   محصول  اقتصادی  اهمیت  به  نظر  همچنین،  و
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 و  فعالیت  رشته  این  در  کار  نیروی  زیادی  تعداد  کار  به  اشتغال  جهانی،  تولید  زمینه  در  کشور  برتر  جایگاه
  گیلاس   تولیدکننده  هایشهرستان  تریناصلی  از  یکی  عنوانبه  ارومیه  شهرستان  جایگاه  همچنین
، دنمای می  ضروری  ارومیه  شهرستان  در  گیلاس   بازاریابی  و   بازاررسانی  نحوه  بررسی  صادراتی،  و  باکیفیت

  های واسطه  وجود  بازاریابی،  مدیریت  در  ریزیبرنامه   نبود  و  موجود  های نارسایی  وجود  باای که  گونه به
  گیلاس  بازاریابی  هزمین  در  مطالعه  جامع،  اقتصادی  مطالعات  فقدان  ،همچنین  و  سودجو  عوامل   فراوان،

با  است  آن  بر  حاضر  مطالعه  ،رواین  از  .باشد   مشکلات  از  بسیاری  راهگشای  تواندمی   شناسایی  که 
 و  فروشانعمده  تولیدکنندگان،  دگاه ید  از  هیاروم  شهرستان  لاس ی گ  محصول   بازار  اصلی  مشکلات

 و  دانهتک  کیتفکبه   ارومیه  شهرستان  محصول  این  یابیبازار  متعدد  یرهایمس  تعیین  نیز  و  فروشانخرده
 دهد:  مناسب هاییپاسخ زیر سؤالات به ،یُاخوشه

  لحاظ   از  ارومیه   شهرستان  در  ای(خوشه   و  دانهتک  )ارقام  گیلاس   محصول  بازاررسانی  یرهایمس  ایآ -
   ؟ است یکاف تی شفاف یدارا و بوده آکار یابیبازار یهاشاخص

  محصول   یینها متیق در  عامل هر  سهم  و بوده  میزان  چه  به یبازار  عوامل   از کدام هر یهانهیهز -
 است؟ تا چه اندازه

  ؟ است میزان چه به بازاررسانی مسیرهای از هرکدام در یبازار عناصر  نهیهز به منفعت نسبت -

 ها روش و مواد

 دارد  ی اب ی بازار   ل یتحل   در   را  ت ی اهم   حداکثر  ، کارآیی   که   است   بر این باور   (,Takur 7419)  روتاک
 نظام  ؛ همچنین،است   ارتباط   در   آن  کارآیی   با  ،یم مستق طور  به  دی، ی تول   محصول  یاب ی بازار   در  سود  و 

 نامعقول   های مت ی ق   و   محصولات   نابودی   ع، ی وس   ان یز   ها، نه ی هز   رفتن  بالا  موجب   آ ناکار   ی اب ی بازار 
 به   فروش  با  دکنندگانی تول   درآمد   که  شود ی م   موجب   ی اب ی بازار   کارآیی   بودن  بالا  ،مقابل   در  و   دشو ی م 
  ری رانده   و   واستاوریش   .ابد ی   ش ی افزا   د ی خر  مت ی ق   کاهش  با  کنندگانمصرف   تی رضا   ای   بالاتر   مت ی ق 
(1995 Randhir, & Shrivastave)  آن  در  که  اندکرده  ارائه  یابیبازار  کارآیی   محاسبة  برای  را  یروش ،  

  و   است  بازار  در  رقابت  عتیطب  به  وابسته  صرفاً  یابیبازار  کارآیی  ،اقتصادی  هاینظریه  یبرخ  اساس   بر
  خاطر   تیرضا  ،که از یک سو  بود  خواهد  شتریب  کارآیی  ،باشد  حکمفرما  بازار  بر  شترییب  رقابت  هرچه

 و   ردشف  داشت.  خواهد  یپ   در  را  یاب یبازار  عاتیضا  و  هانهیهز  کاهش  گر،ید  سوی  از  و  کنندگانمصرف
 بازاریابی  نهاده  به  ستانده   نسبت   صورت به  را   بازاریابی  کارآیی  (Futrell, & Shepherd 1969)  فوترل
 این  بر   آنها   د. ساز   حداکثر   را   نسبت   این   که   ست آ کار   بازاری   ، آنها   دیدگاه  در   . کنند ی م   بیان   و   معرفی 
 یریگ اندازه   دیگر،  سوی   از   و   است   کنندهمصرف   خاطر  ت ی رضا   « بازاریابی   نهایی   ستانده »   که  باورند 
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 به افزوده  ارزش نسبت  رو، از این ؛ و است   یرممکن غ  یا   مشکل  کننده مصرف   مطلوبیت  و  خاطر  ت ی رضا 
  پورحسن  . اند گرفته   نظر   در   بازاریابی   کارآیی   تعیین  معیار   عنوانبه   را   بازاریابی   های نهاده   هزینه 

(1997 Hassanpour,)،  فوترل   و  فردش  توسط  شدهارائه  رابطه  از  ،آن  تأیید  و  معیار  مطالب  بیان  ضمن
(Shepherd & Futrell, 1969)  مطالب  در  دقتاست.    دهکر  استفاده  بازاریابی  نظام  کارآیی  تعیین  برای 

  برای  تولید  بحث  در  که  است  تعریفی  همان  یادشده  تعریف  که  سازدمی  روشن  را  نکته  این  گفتهپیش
  وریبهره   تعیین  و  تبیین  به  مطالب  این  ،سخن  دیگر  به  و  شودمی  ارائه  تولید  هاینهاده   و  عوامل  یور بهره 

 زارع  همین موضوع مورد توجهاست.    متفاوت  کارآیی  مفهوم  و  معیار  با  و  پرداخته  بازاریابی  هایهاده ن
(1997 Zare,)   استفاده  بازاریابی  کارآیی  تعیین  برای  معیار  ینبدان، از هم  اشاره  با  البته،  و  گرفته  قرار  نیز 

 .کرده است
 شهرستان  ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   ارقام  بازار  کارآیی  بررسی   حاضر  مطالعة  اصلی  هدف

  ی، نظر  یمبان  بیان  ضمن  ،قسمت  نیا  در  ،رواین   ازاست.    بازاری  مختلف  هایشاخص  اساس   بر  ارومیه
  در   گیلاس   محصول  بازار  کارآیی  تعیین  در  استفاده  مورد  یابیبازار  یهاشاخص  محاسبه  هایروش 

 هزینه  به  منفعت  نسبت  و بازاری  عوامل   سهم بازاریابی،  هایهزینه  بازار،  حاشیه  شامل  ارومیه  شهرستان
 .دشویم تشریح

   بازار حاشیه

 مفروض   فروشیخرده   و  مزرعه  سطوح  ،یعنی  بازار  سطح  دو  بررسی  ابتدا  بازار،ة  حاشی  بررسی  برای
  مزرعه   سطح  عرضه  و  فروشیخرده   سطح  تقاضای  مساوی  فروشیخرده  سطح  هعرض  ،الگو  این  دراست.  

 :(,Hosseini 2006) است شرح روابط زیربه  مزرعه سطح تقاضای با  برابر

(1 ) S D

r r rQ = Q = Q  
 
(2 ) S D

f f fQ = Q = Q  
 
(3 ) *

f rQ = Q = Q
 

روابظ، این  در    که 
S

rQ  فروشی، خرده   عرضه
D

rQ
  فروشی،خرده   تقاضای  

 S

 fQ  و  مزرعه   عرضه
D

fQ 
 است.  مزرعه تقاضای
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 برداشت  از  محصول  بازاریابی  جریان  در  که  است  هاییهزینه  تمام  بازاریابی  حاشیة  ،یکل  طوربه
  است   درآمدی  بازار  حاشیه  این  ،واقع  در  و  شده  ایجاد  کنندهمصرف  دست  به  محصول  رسیدن  از  پیش  تا

 عبارت  بازار  حاشیه  مشابه،  تعریفی  در  (.Rafiee, & Amirnejad 2010)  شودنمی  تولیدکننده  نصیب  که
 مزرعه.  سطح  و  فروشیخرده   سطوح  مانند  کالا،  یک  بازار  مختلف  سطوح  در  هاقیمت  بین  تفاوت  از  است

 که  است مزرعه و  فروشیخرده  سطح دو در هاقیمت تفاوت اصلی  سؤال ،بازار حاشیه الگوی در
 که  است ایافزوده ارزش  ،تفاوت  این  اصلی  علت نامند.می بازار حاشیه را سطح دو  این در قیمت تفاوت

 سطح  تا  مزرعه  از  بعد  که  است  هاییهزینه   شامل  بازار  حاشیه  شود.می  ایجاد  بازار  سطح  دو  این  بین
 زمین،  سرمایه،  کار،  نیروی  هایهزینه  از  است  عبارت  مزرعه  هایهزینه  شود.می  اضافه  فروشیخرده

 از   که  یبازاررسان   خدمات  همه  قیمت  عبارت است از  بازار  حاشیه  دیگر سخن،  به  مدیریت.  و  آلاتماشین
   (. ,Hosseini 2006) آیدمی دستبه یبازاررسان  خدمات تقاضای و عرضه تعامل

در قالب     بازار  کل  حاشیه  و  2فروشی خرده   ،1فروشی عمده  بازار  حاشیه  نوع   سه  ،کلی  طوربه   اما
                        (:,Wohlgenant 1985) است شده تعریفروابط زیر 

                    wr rM = P - P  (4 ) 
                            

                    w w fM = P - P  (5 ) 
          

           T R W R FM = M + M = P - P
 (6 ) 

 قیمت  fP  بازار،  کل  حاشیه  TM  ،فروشی عمده  حاشیه  wM  ،فروشیخرده  حاشیه  rM  ،روابط  این  درکه  
 است.  فروشیخرده قیمت rPو  فروشی عمده قیمت wP ،مزرعه سر

 بازار عوامل سهم

  مناسب  یاطلاعات  فروش(خرده  و  فروش عمده  )تولیدکننده،  بازار  عوامل   از   هر کدام  سهم  از  آگاهی
  گیلاس  بازاریابی  تنگناهای  و   مسائل  به   بردن   پی  منظوربه   ،راستا  این  در  دهد.می   ه ئارا  بازار  رفتار  مورد   در

 (: ,Shajari 2002) شودمی محاسبه زیر روابط صورتبه  بازار عوامل  از کدام هر سهم

 
1. Wholesale Margin 

2. Retail Margin 
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(7 ) f
p

r

P
S = 100

P
 × 
  

(8 ) w
w

r

M
S = ×100

P
  
  

(9 ) r
r

r

M
S = ×100

P
  
  

 قیمت   از  3فروشخرده  و  2فروشعمده  ،1تولیدکننده   سهم  ،ترتیببه  ،Sr  و  Sp،  Sw  که در این روابط،
 است.  بازار در محصول نهایی

 بازاریابی  هزینه ضریب

 لیتشک یاب یبازار هاینهی هز را کنندهمصرف یپرداخت  متیق  از ملاحظه قابل  یبخش از آنجا که
اهمیت  4بازاریابی   هزینه  ضریب  یبررس  دهد،یم   ممکن   آن   راتییتغ  چراکه  ،شودیم  محسوب   درخور 

و دلیل آن هم تأثیر   شود  کنندهمصرف  به  شدههئارا  محصول  متیق  از  تولیدکننده  سهم  رییتغ  موجب  است
 مجموع  به  ،ی کل  طوربه  .کندیم  افتیدر  تولیدکننده  که  است  یمتیق  بر  یاب یبازار  یهانهیهز  رییتغ  مستقیم

 از  درصدی  صورتبه   که  مصرف،  تا  دیتول  ةفاصل  در  محصول  روی  شدهانجام  خدمات  و  هاتیفعال  هزینة
 صورتبه   توانیم  را  (r)  بیضر  نیا  .شودیم  گفته  بازاریابی  هزینه  ضریب  ،است   شدهارائه  محصول  متیق

 (: ,Wohlgenant 1985) دکر محاسبه ریزرابطة 

              

MC
r 100    = ×

rP  

(10 ) 

  ضریب  ایناست.    بازاریابی  هزینه  ضریب  نیز  r  و  بازاریابی  هزینه  MC  ،فروشیخرده  قیمت  rP  ،آن  در  که
   (.al., et Ashrafi 2005) است محصول نهایی قیمت در بازاریابی هزینه سهم دهندهنشان

 
1. Producer Share 

2. Wholesale Share 

3. Retail Share 

4. Coefficient of Marketing Cost 
2 Jules Dupuit 
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 هزینه  به منفعت نسبت

 که  است  ییهاجانشین   ضعف  و  قوت  نقاط   برآورد  یبرا  مندنظام  یروش   هزینه  -منفعت  تحلیل
 ن ییتع  یبرا  روش   نیا  .کنندی م  برآورده  را  وکارکسب  کی  یکارکرد  ملزومات   ای  هاتی فعال  معاملات،

  ن یا  دهند.  هارائ  را   ایمزا  نی بهتر  نهیهز  و  زمان  کار،  در  ییجوصرفه   لحاظ  از  که  رودیم  کاربه  ییهانه یگز
 پروژه،   کی  یهانهیهز  و  ا یمزا  سهیمقا  و  محاسبه  یبرا  مندنظام  یندیفراعنوان  به  ،نیهمچن  ل،یتحل

 است تلاشی فایده -هزینه رسمی  تحلیل  ،دیگر تعریفی در. است شده فیتعر  یدولت استیس  ای میتصم
  نهایی   محصول  دلار.  حسب  بر  اقدام،  دست  در  هایپروژه  یا  هاسیاست  اثرات  همه  بیان  و  تعیین  برای
 در   گذارد.می  مقایسه  به  را  نهایی  منفعت  و  نهایی  هزینه  که  است  منفعت  -هزینه  نرخ   یک  رویه  این

 زمان  ها،تحلیل  این  وظائف  حدود  مورد   در  چراکه  ،است  پیچیده  بسیار  «منفعت  -هزینه  تحلیل، »عمل
  افزایش   تعداد فرضیات را،  منفعت  و  هزینه  یریگاندازه  با  مرتبط  فنی  مسائل  ،همچنین  و  شدهبینیپیش
 از  یکی  شود.  تعریف  آن  برای  مناسب  یکلیات  تا  است  یضرور   ،تحلیلی  هرگونه  شروع  از  قبل  دهد.می

این است.    ارزیابی  این   افاهد  تعیین  مهم،   مسائل    در   که  است  مدیریتى  روش   یک  تحلیل  این  رو،از 
 هاىهزینه  با اىبرنامه  هر اقتصادى فواید است.  کرده جلب خود  به را بسیارى توجه ،مختلف هاىزمینه

 از  هابرنامه   این  آیا  که  شود  معین  تا  شودمى  بیان  پول  قالب  در  هابرنامه  این  سود  شود.مى   مقایسه  آن
  . کرد   انتخاب  را  آنها   بهترین   برنامه  چند  بین   از  بتوان   از سوی دیگر،  و  است یا نه  مفید  اقتصادى  نظر

  آن   از  توانیم  اما  باشد،  گیرییمتصم  مبنای  تنها  تواندنمی  فایده  -هزینه   تحلیل   که  است  ذکر  شایان
  بیش   فایده  -هزینه  مفهوم  اگرچه  کرد.  استفاده  هاگذاریسیاست  در  ارزشمند  کمکی  ابزار  یک  عنوانبه
  از   گسترده  استفاده  اولین  اما  شد،  ارائه  2دوپوا  ژولس  نام  به  فرانسوی  مهندس   توسط  پیش  سال  150  از

  آن   از  گردد.بازمی  1930  دهه  اواخر  در   آمریکا  متحده  یالاتا   در  فدرال  آب  هایپروژه   ارزیابی  به  آن،
  ، جنایی  دادرسی عمومی، بهداشت ، ونقلحمل بر مؤثر هایسیاست تحلیل برای روش  این بعد، به زمان
 .  (,Kazempour 2019) است گرفته  قرار استفاده مورد نیز زیست یطمح و آموزش  دفاع،

 مطرح  بازار  کارآیی  یها شاخص  از  یکی  عنوانبه  نهیهز  به  منفعت  نسبت  نیز  کشاورزی  بخش  در
 در   دیتول  از  ایجادشده پس  متیق  اختلاف   عبارت است از  بازار  در  نهی هز  به  منفعت  نسبت  مفهوماست.  

 لاس یگ  ارقام  ی برا  نه یهز  هب  منفعت  نسبت   آوردن  دستبه   منپوره ب  . یابیبازار  هایهزینه   بر   میتقس  بازار
 : شودی م استفاده ة زیررابط از ایخوشه و دانهتک

(11 ) 
 ijt

ijt

ijt
MC

MM
BC =
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  تولیدکنندگان   ترتیب،به   ،t  و  j  ،همچنین  و  ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   شامل  گیلاس   رقم  i  که در آن،
  .است  زمان و گیلاس 

  ی ابیبازار  یهانه یهز  MC  و   بازار  هیحاش  MM  ، نهیهز  به  منفعت  نسبت  BC  (،11)  رابطه  در
 :آیدیم دستبه  ریز رابطه از  زین ijtMM خود همچنین،است. 

(12 )  

 ی برا  i  رقم  شدهتمام  نهیهز  ijtAC  و  t  زمان   در  j  تولیدکننده  یبرا  i  رقم  فروش   متیق  ijtP  که در آن،
 است.  t زمان در j تولیدکننده
  سطوح   یبرا  یینها  نمونه  حجم  ساده،  تصادفی  گیرینمونه    روش   از  استفاده   با  حاضر،  مطالعه  در
 22  و  چهل، سه، پنج  ترتیب،به  ،ارومیه  شهرستان  در  فروش خرده و  فروش عمده  صادرکننده،  ه،تولیدکنند
 است.   دهش  استفاده   xcel2013E  یافزارنرم  بسته  از  ،هاداده  وتحلیلیهتجز  یبرا  ،نیهمچن  .شد  محاسبه

 و بحث  نتایج
  ی بازاررسان  یرهای مس  هیکل   ،شدهیآور جمع  اطلاعات  یبررس  اساس   بر  ابتدا  ،قسمت  نیا  در

 دکنندگان یتول یبرا کشور از خارج به یخروج  یرهایمس همراهبه  هیاروم شهرستان در لاس یگ محصول
  تانشهرس  یاخوشه  و  دانهتک  لاس یگ  یاب یبازار  یرهایمس  ترتیب،به  ، 2و    1  یها شکل  .شد  مشخص  آن

 . دهندی م نشان را هیاروم

ijtijtijt ACPMM −=
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 ارومیه شهرستان دانهتک گیلاس بازاریابی مسیرهای -1 شکل

  شهرستان   دانهتک  گیلاس   بازاریابی  برای  شدهمشخص  و  شناسایی  مسیر  ده  ،1  شکل  مطابق
  از: اندعبارت ارومیه

 کننده مصرف - فروش خرده - فروش عمده - تولیدکننده (:1) مسیر -
  کنندهمصرف - فروش عمده - تولیدکننده (:2) مسیر -

 کنندهمصرف  - هااستان ریسا - فروش عمده - دکنندهیتول (:3) ریمس -
 خارجی  کنندهمصرف - صادرکننده – فروش عمده – دکنندهیتول (:4) ریمس -
 ی فرآور هایشرکت – فروش عمده - دکنندهیتول (:5) ریمس -
 خارجی  کنندهمصرف  – صادرکننده - دکنندهیتول (:6) ریمس -

 کنندهمصرف - فروش خرده  - دکنندهیتول (:7) ریمس -
  کنندهمصرف  - دکنندهیتول (:8) ریمس -
 فرآوری  هایهکارخان – کنندهدیتول (:9) ریمس -

 خودمصرفی  – دکنندهیتول (:10) ریمس -
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 که  دکننده یتول   ی رو   ش ی پ   ی بازاررسان  مسیر   چهار   دانه، تک   لاس ی گ   مورد   در   که   است   ذکر   به   لازم 
 :اند از عبارت   ، است   شده   عرضه   بازار  به   رها ی مس   ن ی ا   در   ه ی اروم   شهرستان   ی دی تول   لاس یگ   سهم   ن ی بالاتر 

 کنندهمصرف - فروش خرده - فروش عمده - دکنندهیتول (1
 ی خارج  کنندهمصرف  - صادرکننده - فروش عمده - دکنندهیتول (2
   خارجی کنندهمصرف  - صادرکننده – دکنندهیتول (3
 کنندهمصرف - فروش عمده - دکنندهیتول (4

 
 ارومیه  شهرستان ایخوشه  گیلاس رسانی بازار مسیرهای -2 شکل

 لاس یگ  فروش   یبرا  شدهییشناسا  یرهایمس  ،شده  داده  نشان   2  شکل  در  که  گونههمان
   :است ریز صورتبه  هی اروم شهرستان باغداران یاخوشه

 کننده مصرف - فروش خرده - فروش عمده - دکنندهیتول (:1) ریمس -
  کنندهمصرف - فروش عمده - دکنندهیتول (:2) ریمس -
 کنندهمصرف  - هااستان ریسا - فروش عمده - دکنندهیتول (:3) ریمس -
 ی فرآور هایشرکت – فروش عمده - دکنندهیتول (:4) ریمس -
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 کنندهمصرف - فروش خرده  - دکنندهیتول (:5) ریمس -
 کنندهمصرف  - دکنندهیتول (:6) ریمس -
 فرآوری  هایهکارخان – کنندهدیتول (:7) ریمس -
 خودمصرفی  – دکنندهیتول (:8) ریمس -

  هیاروم  شهرستان  دکنندگانیتول  اکثر  که  یاصل  مسیر   دو  تنها  نیز  یاخوشه  لاس یگ  مورد  در
 هامسیر  نیااست.  شده ییشناسا ،کنندی م عرضه  بازار به  رها یمس آن قیطر از را خود یاخوشه لاس یگ

 :از اندعبارت
 کننده مصرف – فروش خرده – فروش عمده – دکنندهیتول (1

 هکنندمصرف – فروش عمده – دکنندهیتول (2

  نهایی   قیمت  از  ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   بازار عوامل  سهم  بررسی  به  مربوط   نتایج  ،ادامه  در
 است.  دهآم 2و  1 ولا جد در ترتیب،به  ،محصول این

 ( درصد) دانهتک گیلاس محصول فروش متیق  از بازار عوامل سهم -1 جدول

 میانگین  4 مسیر 3 مسیر 2 مسیر 1 مسیر بازار  عوامل سهم

 55/50 20/61 24/48 89/43 85/48 تولیدکننده 
 16/30 80/38 - 68/23 01/28 فروش عمده
 14/23 - - - 14/23 فروش خرده

 01/42 - 76/51 43/32 - صادرکننده 

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

 ( درصد) ای خوشه  گیلاس فروش متیق  از بازار عوامل سهم -2 جدول

 میانگین  2 مسیر 1 مسیر بازار  عوامل سهم
 33/57 32/65 33/49 تولیدکننده 

 29/28 68/34 91/21 فروش عمده
 76/28 - 76/28 فروش خرده

 های پژوهش یافته مأخذ: 

 قیمت  از  سهم  نیبالاتر  ،ای خوشه  و  دانهتک  گیلاس   رقم  دو  هر  مورد  در  شده،ارائه  نتایج  مطابق
 قیمت  از  تولیدکننده  سهم  بالاترینای که  گونه ، به است  بوده  تولیدکنندگان  به  مربوط   محصول   نهایی
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 (کنندهمصرف  - فروش عمده  -  دکنندهیتول) 4 مسیر  به  مربوط  دانهدر مورد گیلاس تک محصول  نهایی
 است.  بوده (هکنندمصرف – فروش عمده – دکنندهیتول) 2 مسیر به مربوط  ایخوشه گیلاس  مورد در و

و    محصول   این  بازار  کارآیی  در  گیلاس   مختلف  سطوح  بازار  حاشیه  اهمیت  ، با توجه بهادامه  در
  محصول   بازار  عوامل   از  هر کدام  حاشیه  میزان  عامل،  هر  فروش   مقصد  و  خرید  مبدأ  به  توجه  با  نیز

 فروش خرده  فروش،عمده  برای  هاحاشیه  این  شده و  بررسی  ایخوشه  و  دانهتک  رقم  تفکیکبه  گیلاس 
 گیلاس   فروشیعمده  حاشیه  بررسی  نتایجاست.    شده  محاسبه  ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   صادرکننده  و

 است.  دهآم 3 جدول در بررسی مورد مسیر  چهار در دانهتک

 ( ریال 10) ارومیه شهرستان دانهتک گیلاس یفروشعمده  حاشیه -3 جدول

 موارد 

   مقصد     

 فروش    

 

 خرید مبدأ

   فروشخرده

 ( 1 مسیر)

   کنندهمصرف

 ( 4 مسیر)

  صادرکننده

 ( 2 مسیر)
 میانگین 

   هزینه

 بازاریابی

 38/8688 87/8049 49/9458 80/8556 تولیدکننده  فروشی عمده حاشیه
2037 

 6651 87/6012 49/7421 80/6519 تولیدکننده  فروشی عمده  خالص حاشیه

 های پژوهش مأخذ: یافته 

 است زمانی به  مربوط دانهتک  گیلاس  فروشیعمده حاشیه بالاترین  ،3 جدول نتایج به توجه با
 حاشیه  ،حالت  این  در  .فروشدمی  کنندگان مصرف   به  ،خریده  تولیدکننده  از  را  محصول  فروش عمده  که

  که   زمانی  دانهتک  گیلاس   فروشیعمده  حاشیه  ،همچنیناست.    ریال   94585  با  برابر   فروشیعمده
 80499  و  85568  ترتیب،به  ،فروشدمی  صادرکننده  و  فروش خرده   به  ،خریده  تولیدکننده  از  را  محصول

 مسیرهای  مجموع  در  دانهتک  گیلاس  فروشیعمده  حاشیه  میانگین  سرانجام،  و  ؛است  بوده   ریال
  حاشیه  از  گیلاس   بازاریابی  هایهزینه  کسر از  پساست.    شده  محاسبه  ریال 86883  با  برابر  شدهبررسی
 کیلوگرم  هر  فرش   ازای  به  فروش عمده  سود  خالص  که  فروشیعمده  خالص  حاشیه  آن،  فروشیعمده

  که   زمانی  گیلاس   فروشیعمده  خالص  حاشیه  آید.می  دستبه  ،دهدمی  نشان  را  دانهتک  گیلاس 
 ،فروشد می   صادرکننده  و  کنندهمصرف  فروش،خرده   به   ،خریده  تولیدکننده  از  را  گیلاس   فروش عمده

 حاشیه  بررسی نتایجاست.  بوده گیلاس  کیلوگرم  هر ازای به  ریال 60129 و 74215 ،65198 ترتیب،به
 است.  دهآم 4 جدول در ایخوشه گیلاس  فروشیعمده
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 ( ریال  10) ارومیه شهرستان ایخوشه گیلاس یفروشعمده  حاشیه -4 جدول

 موارد 

  مقصد               
 فروش 

 
 خرید  مبدأ

   فروشخرده
 ( 1 مسیر)

   کنندهمصرف
 ( 2 مسیر)

 میانگین 
   هزینه

 بازاریابی

 79/3667 01/3995 56/3340 تولیدکننده  فروشی عمده حاشیه
80/2036 

 99/1630 21/1958 76/1303 تولیدکننده  فروشی عمده  خالص حاشیه

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

 تومان  3995/ 01  با  ایخوشه  گیلاس   فروشیعمده  حاشیه  بالاترین  ،4  جدولنتایج    به  توجه  با
 به  ،خریده  تولیدکننده  از  را  گیلاس   فروش عمده  که  است  زمانی  به   مربوط  کیلوگرم  هر  ازای  به

همچنین،فروشدمی  کنندهمصرف   از   را  خود  محصول  که  حالتی  در   گیلاس   فروشیعمده  حاشیه  ؛ 
  خالص  فروشیعمده  حاشیهاست.    ریال  33401  با   برابر  ،کندمی  عرضه  فروشیخرده   به  ،خریده  تولیدکننده

  و   فروش خرده  به  ،خریده  تولیدکننده  از  را  محصول  فروش عمده  که  زمانی  نیز  ایخوشه  گیلاس 
 است.  بوده کیلوگرم هر ازای به ریال 19582 و 13031 با برابر ترتیب،به ،فروشدمی کنندهمصرف

 تمامی  حاشیه  نیز  فروش خرده  عامل  برای  فروش،عمده  برای  شدهانجام  مراحل  مشابه  ،ادامه  در
 به لازم  گرفت. قرار بررسی مورد  ایخوشه و دانهتک ارقام تفکیکبه گیلاس  فروش  و خرید مسیرهای

  آن   خرید  و  کنندهمصرف   به  فقط  فروش خرده  توسط  ایخوشه   و  دانهتک  گیلاس   فروش   که  است  ذکر
 است.  ده آم 5 جدول در دانهتک  گیلاس فروشیخرده  حاشیه مقادیراست.  بوده فروش عمده  از تنها نیز

 ( ریال  10) ارومیه شهرستان ایخوشه گیلاس فروشیخرده  حاشیه -5 جدول

 موارد 
 فروش مقصد       

 خرید  مبدأ
 بازاریابی  هزینه ( 1 مسیر) کنندهمصرف

 18/7068 فروش عمده فروشی خرده حاشیه
49/2515 

 69/4552 فروش عمده فروشی خرده خالص حاشیه

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

 فروش خرده   که  وقتی  دانهتک  گیلاس   فروشیخرده  حاشیه  میانگین  ،5  جدول  نتایج  مطابق
  کیلوگرم   هر  ازای  به   ریال  70681  ،فروشدمی  کنندهمصرف   به   ،خریده  فروشیعمده  از  را  خود   محصول

  فروشخرده بازاریابی هایهزینه کسر از که نیز دانهتک  گیلاس  فروشیخرده خالص  حاشیهاست.  بوده
 است.  کیلوگرم هر ازای به ریال 45527 با برابر ،آیدمی دستبه  آن حاشیه از
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 فروشی، عمده  و  فروشیخرده  بازار  حاشیه  هایبررسی  همانند  بازار،  حاشیه  محاسبات  ادامه  در
  مورد   در  گرفت.  قرار  بررسی  مورد  دانهتک  گیلاس   فروش   و  خرید  مسیر  در  نیز  صادرکننده  بازار  حاشیه

بررسی نشده و   آن  صادرکننده  بازار  حاشیه  ،صادرات  در  آن  پایین  بسیار  سهم  دلیلبه  ،ایخوشه  گیلاس 
 است.  دهآم 6 جدول در ارومیه شهرستان دانهتک گیلاس  صادرات بازار حاشیه بررسی نتایج رو،از این

 ( ریال 10) ارومیه شهرستان دانهتک گیلاس صادرکننده  یهحاش -6 جدول

 موارد 
 فروش مقصد                                

 خرید  مبدأ
 بازاریابی  هزینه ( 1 مسیر) کنندهمصرف

 66/11028 تولیدکننده  صادرکننده  حاشیه
95/7250 

 71/3777 تولیدکننده  صادرکننده  خالص حاشیه

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

  11028/ 66  دانهتک  گیلاس   کیلوگرم  هر  ازای  به  صادرکننده  بازار  حاشیه  ،6  جدول  نتایج  مطابق
 گیلاس   کیلوگرم  هر  ازای  به  ریال  72510  با  برابر  صادرکننده  بازاریابی  هزینه  به  توجه  با  و  بوده  تومان

  کیلوگرم   هر  ازای  به  ریال  37777  دانهتک  گیلاس   محصول  برای  صادرکننده  خالص  حاشیه  دانه،تک
 است.  آمده دستبه  محصول

 نهایی   قیمت  از  کشاورزان  سهم  بر  بازاریابی  هایهزینه  مستقیم  ریتأث  به  نظر  ،قسمت  این  در
 محصول  ویر   شدهانجام  خدمات  و  هافعالیت  هزینه  مجموع  سهم  ،آنها  دریافتی  ،آن  تبع  به  و  محصول

 بررسی  نتایجت.  گرف  قرار  بررسی  مورد  کنندهمصرف   به   شدهارائه   محصول  نهایی  قیمت  از   تولید  فاصله  در
 7  جدول  در  شدهبررسی  مسیر  چهار  در  ارومیه  شهرستان  دانهتک  گیلاس   بازاریابی  هایهزینه  ضریب

 است.  دهآم

  دانهتک گیلاس بازاریابی هایهزینه  ضریب -7 جدول

 4 مسیر 3 مسیر 2 مسیر 1 مسیر موارد 
 522 380 522 522 ریال(  10) تولیدکننده بازاریابی هزینه
 2037 - 2037 2037 ریال(  10) فروشعمده بازاریابی هزینه
 - - - 2515 ریال(  10) فروشخرده بازاریابی هزینه
 - 7251 7251 - ریال(  10) صادرکننده بازاریابی هزینه

 2559 7631 9810 5074 ریال(  10) مسیر بازاریابی هایهزینه جمع
 24380 34000 34000 30545 ریال( 10) دانهتک گیلاس کنندهمصرف قیمت

 50/10 44/22 85/28 61/16 )درصد(  بازاریابی هزینه ضریب

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:
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  و   فروش عمده  تولیدکننده،  بازاریابی  هایهزینه   مجموع  ،اول  مسیر   در   ،7  جدول  نتایج  مطابق
  نهایی   قیمت  به  توجه  با  که  است  گیلاس   کیلوگرم  هر  ازای  به  ریال  50740  ،مجموع  در  ،فروش خرده

 شده  محاسبه  درصد  61/16  دانهتک  گیلاس   بازاریابی  هایهزینه  ضریب  ، مسیر  این  در  گیلاس   ش فرو
 به  شدهفروخته  گیلاس   محصول  نهایی  قیمت  از  درصد  61/16  که   دهدمی  نشان  عدد  ایناست.  
  عوامل   بازاریابی  هایهزینه  مجموع  ،دوم  مسیر  دراست.    بوده  بازاریابی  هایهزینه   به   مربوط  کنندهمصرف
  هر   ازای  به   ریال  98100  ترتیب،به   ،دانهتک  گیلاس   محصول  یابیبازار  یهانه یهز  بیضر  و  بازاری

  مجموع   در  بازاریابی  هزینه  ضریب  بالاترین  مقدار  این  که  شده  محاسبه  درصد  85/28  و  گیلاس   کیلوگرم
 صادرکنندگان  بالای  بازاریابی  هایهزینه   به   توجه  با   موضوع   این   ؛است  بوده  شدهبررسی  مسیر   چهار

  های هزینه   مجموع  ،سوم  مسیر  دراست.    توضیح  قابل  مسیر  این  در  بیشتر  کنندهمصرف  قیمت  و  گیلاس 
  و   ریال  76310  دانهتک  گیلاس   کیلوگرم  هر   ازای  به  صادرکننده  و  تولیدکننده  توسط  شدهانجام  بازاریابی

 دانه تک  گیلاس   کیلوگرم  هر  ازای  به  درصد  44/22  مسیر  این  در  بازاریابی  هایهزینه  ضریب  ،آن  تبع  به
 کیلوگرم  هر ازای به درصد 50/10 بازاریابی هزینه ضریب نیز چهارم  مسیر  مورد دراست.  آمده دستبه

 مسیر  چهار  مجموع  در  بازاریابی  هزینه  ضریب  ترینپایین   مقدار  این  ، کهشده  محاسبه  دانهتک  گیلاس 
 است.   دانهتک گیلاس  برای شدهبررسی

 اصلی  مسیر  دو  در  نیز  ایخوشه  گیلاس   بازاریابی  هزینه  ضریب  دانه،تک  گیلاس   مشابه  ،ادامه  در
  در  ایخوشه  گیلاس   بازاریابی  هایهزینه  ضریب  بررسی  نتایج.  گرفت  قرار  بررسی  مورد   آن   به   مربوط 
 است.  دهآم 8 جدول

  ایخوشه  گیلاس بازاریابی هایهزینه  ضریب -8 جدول

 2 مسیر 1 مسیر موارد 
 306 306 ریال( 10) تولیدکننده بازاریابی هزینه
 2037 2037 ریال( 10) فروشعمده بازاریابی هزینه
 0 2515 ریال( 10) فروشخرده بازاریابی هزینه

 2343 4858 ریال( 10) مسیر بازاریابی هایهزینه جمع
 11518 15250 ریال(10) ایخوشه گیلاس کنندهمصرف قیمت

 34/20 86/31 )درصد(  بازاریابی هزینه ضریب

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

  ، اول  مسیر   در  فروش خرده  و  فروش عمده  تولیدکننده،  بازاریابی  هایهزینه   ،8  جدول  نتایج  مطابق
  ، مجموع  در  که   بوده  ایخوشه  گیلاس   کیلوگرم   هر   ازای  به   ریال  25150  و  20370  ،3060  ترتیب،به
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 قیمت  به   توجه  با  که  است  آمده  دستبه   ریال  48580  مسیر  در  بازاریابی  هایهزینه   کل  مقدار
 هر  ازای  به  بازاریابی  هزینه  ضریب  ،ریال  152500  معادل  مسیر  این  در  ای خوشه  گیلاس  کنندهمصرف

 گیلاس   به  مربوط  دوم  مسیر   دراست.    شده  محاسبه  درصد  86/31  معادل   ایخوشه  گیلاس   کیلوگرم
 ریال   115180  و  23430  ترتیب،به  ،محصول  فروش   قیمت  و  مسیر  کل  بازاریابی  هزینه  مقادیر  ،ایخوشه

 که   ،شده  محاسبه  34/20  با  برابر  ایخوشه  گیلاس   بازاریابی  هزینه  ضریب  ،مسیر  این  دراست.    بوده
 است.    بوده ترپایین  اول مسیر بازاریابی هزینه ضریب با  مقایسه در آن مقدار

  محصول   بازار  کارآیی  بر  تولید  کل   هزینه   به  بازاریابی  هزینه  شاخص  نسبت  تأثیر  به  نظر   ، ادامه  در
  نتایج است.    شده  پرداخته  ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   ارقام  سطوح  در   شاخص  این  بررسی  به  گیلاس،
  10و    9  جداول  در  ترتیب،به  ،ایخوشه  و  دانهتک  گیلاس   کل   هزینه به   بازاریابی  هزینه  شاخص  بررسی

 است.  دهآم

   دانهتک گیلاس  محصول کل  هزینه به بازاریابی هایهزینه  شاخص -9 جدول

 4 مسیر 3 مسیر 2 مسیر 1 مسیر موارد 

 2559 7631 9810 5074 ریال( 10) بازاریابی هایهزینه مجموع
 8090 13067 15246 10605 ریال(10) محصول بازاریابی و تولید هزینه مجموع
 63/31 40/58 34/64 85/47 )درصد( کل هزینه به بازاریابی هزینه نسبت شاخص

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

 مجموع  دانه،تک  گیلاس   به   مربوط   اول   مسیر  در  ،است  آمده  نیز   9  جدول  در   که  گونههمان
 106050  ریال،  50740  ترتیب،به   ،کل  هزینه   به  بازاریابی  هزینه  نسبت  و  کل  هزینه  بازاریابی،  هایهزینه
 هزینه   کل  از  بازاریابی  هایهزینه سهم  که  دهدمی  نشان  شاخص  ایناست.    بوده  درصد  85/47  و  ریال
 ،همچنیناست.    بوده   درصد   48  معادل  محصول(  بازاررسانی  هزینه   علاوه به   تولید  هزینه  شامل   )  تولید

 ،چهارم   و  سوم  دوم،  هایمسیر  در  کل  هزینه  به  بازاریابی  هزینه  شاخص  آمده،  دستبه  نتایج  مطابق
 است.  شده محاسبه درصد 63/31 و 58/ 40 ،34/64 ترتیب،به

  مسیر   دو  در  کل   هزینه   به  بازاریابی  هزینه  شاخص  بررسی  نتایج  نیز،  ایخوشه  گیلاس   مورد   در
  هزینه  که است ذکر به لازماست.  مشاهده  قابل  10 جدول در محصول این بازاررسانی به  مربوط  اصلی

 کیلوگرم   هر  شدهتمام  قیمت  و  بازار  عوامل  توسط  شدهانجام  بازاریابی  هایهزینه  مجموع  محصول  کل
   دهد.می  نشان را تولیدکننده برای محصول
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  ایخوشه  گیلاس محصول  کل هزینه  به  بازاریابی هایهزینه  شاخص -10 جدول

 2 مسیر 1 مسیر موارد 
 2343 4858 ریال( 10) بازاریابی هایهزینه مجموع
 6225 8740 ریال( 10) محصول هزینه کل

 64/37 58/55 )درصد( کل هزینه به بازاریابی هزینه نسبت شاخص

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

  مربوط  اول  مسیر  در  محصول  کل  هزینه  به بازاریابی  هایهزینه  نسبت ،10جدول   نتایج  مطابق

  نیز کل  هزینه و  بازاریابی هایهزینه مجموع و شده  محاسبه درصد  58/55 با  برابر ایخوشه  گیلاس   به

  شییاخص  مقدار ،دوم  مسیییر  در  ،همچنیناسییت.    بوده ریال  87400 و  48580  ترتیب،به  ،مسیییر  این در

 هزینه شیاخص با مقایسیه در که  آمده دسیتبه  درصید 64/37 با  برابر کل هزینه  به  بازاریابی هایهزینه

 است.  هبود کمتر آن مقدار ،اول مسیر کل هزینه به  بازاریابی

  هر   در  بازار،  کارآیی  بر  تأثیرگذار  عوامل   از  دیگر   یکیعنوان  به  هزینه   به  منفعت  نسبت  ،ادامه  در
 نتایج .  گرفت  قرار  بررسی  مورد  ای خوشه  و  دانهتک  گیلاس ارقام    تفکیک به  اصلی  مسیرهای  از  کدام

 است.  دهآم 11 جدول در شدهبررسی مسیر  چهار در دانهتک گیلاس  هزینه به منفعت نسبت بررسی

 دانهتک گیلاس بازار عوامل هزینه به منفعت نسبت -11 جدول

 میانگین  4 مسیر 3 مسیر 2 مسیر 1 مسیر بازار  عوامل هزینه به منفعت نسبت
 60/2 47/2 02/3 47/2 47/2 تولیدکننده  هزینه به منفعت نسبت
 26/4 64/4 0 95/3 20/4 فروشعمده هزینه به منفعت نسبت
 81/2 0 0 0 81/2 فروش خرده هزینه به منفعت نسبت
 97/1 0 43/2 52/1 0 صادرکننده  هزینه به منفعت نسبت
 75/2 70/3 31/2 94/1 08/3 مسیر  درکل هزینه به منفعت نسبت

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

 مسیر در دانهتک گیلاس   تولیدکننده هزینه به منفعت نسبت ،آمده 11 جدول در که گونههمان
  کل  برابر 2/ 5 گیلاس  تولیدکننده  قیمت نسبت که دهدمی  نشان عدد ایناست.  بوده 47/2 با  برابر اول

 و  فروش عمده   هزینه   به  منفعت  نسبت است.    بوده  محصول  روی  تولیدکننده  شدهانجام  هایهزینه
  در   شدهبررسی  نتایج  مطابقاست.    بوده  81/2  و  20/4  با  برابر  ترتیب،به  ،مسیر  این  در  نیز  فروش خرده

 نسبت  سرانجام،است.    بوده  فروش عمده  به  مربوط  مسیر  این  در  هزینه  به  منفعت  نسبت  بالاترین  ،جدول
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 ،آیدمی  دستبه   محصول  هایهزینه  کل   بر  بازار  کل  حاشیه  تقسیم  از  که   اول  مسیر   کل  هزینه   به  منفعت
  به   مربوط   95/3  با   هزینه  به  منفعت  نسبت  بالاترین  ،دوم  مسیر   دراست.    شده  محاسبه  08/3  با   برابر

  کل   و  صادرکننده  تولیدکننده،  هزینه  به   منفعت  نسبت  ،همچنین  ،مسیر  این   دراست.    بوده   فروش عمده
 در   هزینه  به  منفعت  نسبت  بالاترین  است.  آمده  دستبه  1/ 94  و  52/1  ،47/2  با  برابر  ترتیب،به   ،مسیر
  کل   هایهزینه   برابر  سه  متوسط  طوربه   هاقیمت  ،آن  در   که  بوده   تولیدکننده  به   مربوط   نیز   سوم  مسیر 

 و  2/ 43  ترتیب،به   ،سوم  مسیر   کل  و  صادرکننده  هزینه  –منفعت  نسبت  همچنین،  اند.بوده  تولیدکننده
 نسبت  بالاترین  64/4  با  فروش عمده  دانه،تک  گیلاس   چهارم  مسیر  مورد  در  .است  شده  محاسبه  31/2

 تولیدکننده  هزینه به  منفعت نسبت ، همچنین ، مسیر  این در  و داده اختصاص خود  به را  هزینه به منفعت
 است.  بوده 70/3 و 47/2 با برابرترتیب، به  نیز کل و

 نیز   ایخوشه  گیلاس   برای  نسبت  این  دانه،تک  گیلاس   هزینه  به  منفعت  نسبت  مشابه  ،ادامه  در
 است.  دهآم 12 جدول در آن نتایج و گرفت قرار بررسی مورد

 ای خوشه  گیلاس بازار عوامل هزینه به منفعت نسبت -12 جدول

 میانگین  2 مسیر 1 مسیر بازار  عوامل هزینه به منفعت نسبت
 80/1 80/1 80/1 تولیدکننده  هزینه به منفعت نسبت
 80/1 96/1 64/1 فروشعمده هزینه به منفعت نسبت
 74/1 - 74/1 فروش خرده هزینه به منفعت نسبت
 80/1 88/1 72/1 مسیر  درکل هزینه به منفعت نسبت

 پژوهش  هاییافته  مأخذ:

  80/1  با  تولیدکننده  ای،خوشه  گیلاس   به  مربوط  اول  مسیر  در   آمده،  12  جدول  در  آنچه  مطابق
  هزینه  به  منفعت  نسبت  ،مسیر  این  دراست.    داده  اختصاص  خود  به  را  هزینه  به  منفعت  نسبت  بالاترین

 دوم   مسیر  دراست.    شده  محاسبه  1/ 72  و  74/1  ،64/1  با  برابر  ترتیب،به  ،کل  و  فروش خرده  فروش،عمده
  ، مسیر این در ،همچنیناست.  بوده فروش عمده به مربوط 96/1 با هزینه به منفعت نسبت بالاترین نیز

 است.  آمده دستبه 88/1 و 80/1 با  برابر کل و تولیدکننده هزینه به منفعت نسبت
  ارقام   سطح  در  گیلاس   محصول  بازار  کارآیی  بر   تأثیرگذار  هایشاخص  بررسی  از  پس   ،نهایت  در

 دانه تک  لاس ی گ  صادرات  بازار  در  موجود  اصلی  هایچالش  شناسایی  منظوربه  ای،خوشه  و  دانهتک
 فروشان،عمده از سؤالاتی ،مربوط  هایپرسشنامه تکمیل و حضوری   مصاحبه قالب در هیاروم شهرستان

  ن یب  از  ان یگوپاسخ  و  شد  دهیپرس  لاس یگ  در زمینة محصول   نظرصاحب  صادرکنندگان  و  فروشانخرده
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 و   کردند  انتخاب  را  نهیگز  کی  مشکل  با وجود  بودن  مخالف  و  مشکل  وجود  با  بودن  موافق  یهانه یگز
 ،9  تا  1 از  ترتیب،به  ،لاس یگ  بازار مشکلات  ،صادرکنندگان  و  فروشانخرده فروشان،عمده  رنظ  از  ،سپس

 هاپاسخ  یبررس  از  پس  شدند.  یبندرتبه  مشکل   نیترتی اهمکم   تا  مشکل  نیتریاصل  از   ،  8  تا  1  و  9  تا  1
 و  فروشانخرده  فروشان،عمده   دید   از  مشکل   نیتریاصل  تا   شد  گرفته  ن یانگیم  دهندگانپاسخ  نظرات  از

  فروشانخرده  فروشان،عمده  دگاهی د  از  لاسی گ  بازار  مشکلات   یبررس  جینتا  د.شو  مشخص  صادرکنندگان
 است.   شده ارائه 4تا  2های نمودار در ترتیب،به ،صادرکنندگان و

 
  فروشانعمده  دیدگاه از ارومیه شهرستان گیلاس بازار هایچالش  فراوانی -2 نمودار

 )درصد(  گیلاس

 موجود  مشکلات  میان  از  ، ارومیه  شهرستان  در  گیلاس   فروشانعمده  دیدگاه  از   ،2  نمودار  مطابق
 ترین بزرگعنوان به موافق نظر درصد 85 با نامناسب بندیبسته ،میانگین طوربه ،محصول این بازار در

دومین و سومین مشکل اصلی   نامناسب،  بندیبسته  از  پس  آید.می  شمار به  بازار  این  در  موجود  مشکل
  بودن   گران  و  (زدگیکرم)  زدگیآفت  اند ازعبارت  فروشانبازار گیلاس شهرستان ارومیه از نظر عمده

 ،محصول  ونقلحمل  نامناسب  امانةس  وجود  ،بین  این  در  ؛ وموافق  نظر  درصد  5/42  و  پنجاه  با  ،هانهاده 
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 برای   شدهمعرفی  مشکلات  میان  در   را  سهم  ترینپایین  موافق،  نظر  درصد  بیست  با  تنها  متوسط  طوربه
 است.  داشته ارومیه شهرستان گیلاس  بازار

 مطابقاست.    شده  داده  نشان  3  نمودار  در  ارومیه  شهرستان  گیلاس   بازار  مشکلات  بررسی  نتایج
 گیلاس   در  موجود  آفات  ،موافق  نظر  درصد  91  با  متوسط  طوربه  ،فروشانخرده  ،شدهارائه  اطلاعات

  ، آن از  پس و انددانسته  ارومیه شهرستان در محصول  این  بازار مشکل ترینمهمعنوان به را (زدگیکرم)
 ترین اصلی   از  ،موافق  نظر  درصد  73  و  77  با  ترتیب،به   ،پرنوسان  هایقیمت  و  نامناسب  بندیبسته

 مشکلات  ،فروشانخرده   دیدگاه  از  ،همچنین   .روند می  شماربه   ارومیه  شهرستان  در  گیلاس   بازار  مشکلات
 است.  بوده گیلاس  محصول بازار در موجود مشکل تریناهمیتکم موافق نظر درصد پنج با ونقلحمل

 فروشانخرده  دیدگاه  از ارومیه شهرستان گیلاس بازار هایچالش  فروانی -3 نمودار

 )درصد(  گیلاس

  ه دیدگا  از  ارومیه  شهرستان  گیلاس   بازار  مشکلات  فروشان،خرده  و  فروشانعمده   مشابه
 است.  شده  داده نشان 4 نمودار در نیز صادرکنندگان
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  صادرکنندگان دیدگاه  از ارومیه شهرستان گیلاس بازار هایچالش  فروانی -4 نمودار

 )درصد(  گیلاس

 ،ارومیه  شهرستان  در  گیلاس   صادرکنندگان  دیدگاه   از  ،4  نمودار  در  شدهمشخص  نتایج  مطابق
 ترین مهم عنوان  به موافق نظر درصد 71 با گیلاس  بندیبسته مشکلات و مناسب بندیبسته  واحد نبود

  و   نامناسب  ونقلحمل  هایامانهس  صادرکنندگان،  نظر  از  آید.می  شماربه   محصول  این  بازار  در  مشکل
 ،همچنین  ند.اشده  شناخته  بازار  این  مشکلات  ترینمهم  ،بندیبسته  مشکلات  از  بعد  ،ارز  نرخ  هاینوسان

هشت   با  ترتیب،به  ،زیاد  هایواسطه  وجود  و  بازار  مکان  بودن  نامناسب  صادرکنندگان،  نظرات  اساس   بر
 آیند. می شماربه ارومیه شهرستان گیلاس  بازار مشکلات تریناهمیتکم از موافق نظر درصد و سیزده

 پیشنهادها  و بندیجمع
 شهرستان  دکنندگانیتول  توسط   یا خوشه  و  دانهتک  لاس یگ  بازاررسانی  یرهایمس  بررسینتایج  

 در  ترتیب،به   را  خود  ایخوشه   و  دانهتک  گیلاس   بیشتر   شهرستان  این  تولیدکنندگان  که   داد  نشان  ارومیه
 -فروش عمده  -دکنندهیتول  -2  ،کنندهمصرف  -ش فروخرده  -فروش عمده  -دکنندهیتول  -1)  چهار مسیر

وی خارج  کنندهمصرف   -صادرکننده  -فروش عمده  -دکنندهیتول  -3  ،کنندهمصرف  -دکنندهیتول  -4  ، 

58

8

63

13

71

46

25

67
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  - فروش خرده  -فروش عمده   -دکنندهیتول  -1)  اصلی  مسیر   دو  و  (ی خارج  کنندهمصرف  -صادرکننده
  .اندکرده  عرضه بازار به کننده(مصرف -فروش عمده -دکنندهیتول -2 ، وکنندهمصرف

 در  ،نیانگیم  طوربه  که  داد  نشان  بازار  در  محصول  یینها  متیق  از  دیتول  عوامل  سهم  یبررس
  یینها  متی ق  از  صادرکننده  و  فروش خرده  فروش،عمده  دکننده،یتول  سهم  ،شدهیبررس  مسیر  چهار  مجموع

 اصولًا فعالیت  که  یحال  در  ،بوده  درصد  21/ 04  و  79/5  ،62/22  ،55/50  با  برابر  ترتیب،به   ،محصول
 در   فروشانخرده  و  فروشانعمده  صادرکنندگان،  توسط  بالا   یابیبازار  نهیهزپرداخت    ای  خاص  یرآورف

 در  بساچه  هیاروم  شهرستان  در  لاس ی گ  بازار  از  دکنندهیتول  نییپا  سهم  رو،از این  .ردگیینم   انجام  بازار
 یاصل  مسیر  دو  در  زین  یاخوشه  لاس یگ  مورد  در  .نجامدیب  محصول  نیا  دیتول  ةزیانگ  کاهش  به  ،تینها

 ،لاس یگ  یینها  متیق  از  فروش خرده  و  فروش عمده  دکننده،یتول  سهم   ،متوسط  طوربه  ،شدهیبررس
  و   یفروش عمده  یبالا   قیمت  سهمای که  گونه، بهشدهبرآورد    76/28  و 29/28  ،33/57  با  برابر  ترتیب،به

 نیا  دکنندگانیتول  انیم  در  یتیارضان  باعث  ،آنها  یینپا  یابیبازار  ی ها نهیهز  رغمعلی  ی،فروشخرده
 سطح  در  یکشاورز  و  ییروستا  یها یتعاون  به  توجه  که  شودمی  پیشنهاد  رو،از ایناست.    شده  محصول

 تر،نییپا  متیق  با  یکشاورز   یهانهاده  فروش   جمله  از  دتریمف  و  شتریب  خدمات  ارائه  یراستا   در  کشور
  جاد یا  ،یکشاورز   جهاد  ادارات  یهمکار   با  دکنندگانیتول  یبرا   یآموزش  یهاکلاس   و  هادوره  یبرگزار

 مصوب  یها متیق  با  محصول  فروش   ژهیوبه  و  دیتول  نةیزم  در  کشاورزان  انیم  یهمفکر  و  یهماهنگ 
  محصول  یینها متیق از دکنندهیتول  سهم شیافزا سرانجام، و ایواسطه عوامل کاهش منظوربه یتعاون 

  همین   در  دهند.  نشان  هایتعاون   ن یا  در  تیعضو  به  یشتریب  لیم  ز ین  کشاورزان  یرد تاگ  قرار  نظر  مد
  لحاظ به  مناسب  صادراتی  محصولات  از  یکیعنوان  به  گیلاس   محصول  بالای  توان  به  توجه  با  ،راستا

 تولیدکنندگان  بازاریابی  تعاونی  از  استفاده  رویکرد  با  گیلاس   محصول  صادراتی  بازار  بر  تمرکز  بالا،  ارزآوری
 صورت  در  محصول  نهایی  قیمت  از  تولیدکنندگان  سهم  کاهش  با  مقابله  برای  ضروری  اقدامات  از  یکی
   رود.می  شماربه صادراتی بازارهای به ورود

 نشان  شدهیبررس  یاصل  مسیر  چهار  در  دانهتک  لاس یگ  فروشیعمده  بازار  هیحاش  یبررسنتایج  
  ، دهیخر  دکنندهیتول  از  را  لاس یگ  که  است  یزمان  به   مربوط   فروش عمده  یابیبازار  هیحاش  نیبالاتر  که   داد
  66510  دانهتک  لاس یگ  یبرا  فروشیعمده  خالص  هیحاش  ،متوسط  طوربه  .فروشدیم  کنندهمصرف   به
  ، نیانگیم  طوربه  ،پژوهش حاضر  جینتا  اساس   بر  ،نیهمچناست.    بوده  لاس یگ  لوگرمیک  هر  یازا  به  الیر

  به   الیر  45520  و 70680  ترتیب،به ،دانهتک  لاس یگ  فروشیخرده  خالص  هیحاش  و  یفروش خرده  هیحاش
  هر  یازا  به  الیر  110290  زین  دانهتک  لاس یگ  صادرکننده  هیحاش  و  بوده  محصول  یلوگرمک  هر  یازا
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  محصول   لویک  هر  یازا  به  الیر  72510  یاب یبازار  یهانهیهز  وجود  ی ول  ،است  بوده  محصول  لوگرمیک
در    است  شده  باعث   لاسیگ  خصوص  در  باشد.  الیر  37780  صادرکننده  خالص  هیحاش  ،نهایتکه 
 ، محصول  گرملویک  هر  یازا  به  یفروش خرده  هیحاش  و  فروشیعمده  هیحاش  ،متوسط  طوربه  ،ایخوشه

  هایقیمت  که  سزاییه ب  نقش  به  توجه   با  رو،از ایناست.    بوده  الیر  70680  و  36680  با  برابر  ترتیب،به
 کنترل  نظیر  عواملی  با  دبای  دارند،  کشاورزی  محصولات  بازار  حاشیه  در  فروشیخرده  و  فروشیعمده
 فرصت  ایجاد  محصول،  عرضه  از  بعد  زمان  در  کارآمد  مدیریت  اعمال  و  بازار   مختلف  سطوح  در  قیمت

 رساند. حداقل به را محصولات این دلالان و هاواسطه برای استفادهءسو
  ی هانه یهز  سهم  شدن  مشخص  منظوربه   ،دانهتک  لاس یگ  ی ابیبازار  یهانهیهز  بیضر  یبررس

 و  دکنندهیتول  به   مربوط   یابیبازار  نهیهز  ترینیین پا  و  نیبالاتر  که  داد  نشان  ها،نهیهز  کل  از  یابیبازار
  مسیر   دو  در  یا خوشه  لاس یگ  یاب یبازار  یهانهیهز  بیضر  یبررس  با  ،نیهمچن  .است.    بوده  صادرکننده

  مربوط   آن  یبازار  عوامل  نیب  در  محصول  نیا  یابیبازار  نهیهز  نیکمتر  و  نیشتریب  که  شد  مشخص  یاصل
 است.   بوده فروش خرده و دکنندهیتول به

  مجموع   در  که  داد  نشان  دانهتک  لاس یگ  زاراب  عوامل  یبرا  نهیهز  به  منفعت  نسبت  یبررسنتایج  
است.   بوده  فروش عمده  به   مربوط  26/4  با  نهیهز  به  منفعت  نسبت  نیبالاتر  ،شدهیبررس  مسیر  چهار

 مسیرهای  مجموع  در  زین  صادرکننده  و  فروش خرده  دکننده،یتول  سطوح  یبرا  نهیهز  به  منفعت  نسبت
 یاخوشه  لاس یگ  مورد   در است.    بوده  97/1  و  2/ 81  ،60/2  با   برابر   ترتیب،به ،  نیانگیم  طوربه   ه،شدیبررس

  و  فروش عمده  کننده،دیتول  یبرا  نهیهز  به  منفعت  نسبت  ،شدهیبررس  یاصل  مسیر   دو  مجموع  در  زین
  منفعت   نسبت  نیانگیم  و افزون بر این،  آمده  دستبه  74/1  و  8/1  ، 8/1  با  برابر  ترتیب،به  ،فروش خرده

ایناست.    بوده   80/1  با   برابر   زین  هامسیر   مجموع  در   کل   نه یهز  به آنجا    رو،از    ی اقتصاد  منافع  که از 
  برنامه   در که    شودیم شنهادیپ  ،است  بوده  یاخوشه  لاس یگ  از   شیب  دانهتک  رقم  لاس یگ  در  دکنندهیتول

مشوق،  بلندمدت گرفتن  نظر  در  دسترس  رینظ  یدولت   یهابا  تسه  یسهولت   هایباغ   ل یتبد  لات،یبه 
اندرکاران تولید این محصول  در دستور کار دست  دانهتک  لاس یگ  هایباغ   به  یاخوشه  لاس یگ  فرسوده
 یکمتر   ینگران  توانیم  ،دانهتک  لاسیگ  هایباغ  در  مناسب  یبازده  نرخ   به  توجه  با  ،نیهمچن  د.قرار گیر

 وجود  به  توجه  با  افزون بر این،  داشت. انتظار    را  لاس ی گ  از  رقم  نیا   در  لاتیتسه  بازپرداخت  به  نسبت
 یبرا  نهیزم  که  شودی م  شنهادیپ  ، دانهتک  لاس یگ  محصول  یصادرات  مسیرهای  در  توجه  قابل  منافع

 لاس یگ  صادرات  یاصل  هسته  بتوانند  هایتعاون  ن یا  تا   شود  جادیا  منطقه  در  دیتول  یها یتعاون   یساز توانمند
 دهند. لیتشک دکنندهیتول یبرا شتریب منافع کسب هدف با را دانهتک
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از    بازار  این  در  موجود   مشکلات  ،هیاروم  شهرستان  در  لاس یگ  محصول   بازار  بهبود   منظوربه
  پرسش   مورد  شهرستان  محصول گیلاس در این  صادرکنندگان  و  فروشان خرده  فروشان،عمده  دیدگاه

 ،زدگی آفت  ،مناسبنا  یبندبسته   ،آنها  دگاهید  از  که  ه استداد  نشان  آنها  تنظرا  جینتا  بررسی  و  گرفته  قرار
  .ند یآیم شماربه لاس یگ بازار مشکلات نیترمهم از ارز نرخ هاینوسان و بندیبسته واحدهای نبود

 نامناسب  یبندبسته   ،هیاروم  شهرستان  لاس یگ  فروشانخرده   و   فروشانعمده   دگاه ید  از   کهاز آنجا  
 رویه ازة بیاستفادرو،  و از این  یزدگکرم  )شامل  محصول  نیا  در  موجود  یهایماریب  و  آفات  وجود  و

 لاس یگ  بازار  به  مربوط  مشکلات  نیترمهم  از  ،موافق  نظر  درصد  91 و  85  با  ترتیب،به  ،(ییایمیش  سموم
  نزد   رنگ  و  ، شکل، اندازهبو  ،عمط  لحاظ  از  لاس یگ  تی فیک  و  سلامت  یبالا   تیاهم  به  توجه  با  اند،بوده 

، کنندهمصرف و دکنندهیتول ن یب موجود یها واسطه و دکنندگانیتول شود کهیم هیتوص ،کنندگانمصرف
 یی ایمیش  سموم  از  استفاده  مناسب،  یها یبندبسته  در  لاس یگ  عرضه  جمله  از  یاساس   اقدامات  پیگیری  با
یا درجهدانه  و  یبندبسته  یواحدها   جادیا  و  ممکن  حد  نیکمتر  در   سرانجام،   ،(نگیسورت)   بندیبندی 

 ز ین  آن  سلامت  مناسب،  تیفیک  از  یبرخوردار  نیع  در  که  کنند  عرضه  کنندگانمصرف  به  را  یمحصول
  شود. نیتضم
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