
ســــال-2 اخـيـردر طريقچين،هــاي افزايشاز
ــرمايه مختلفگذاريس ــورهاي كش ذخايراز،در

سالارزي حاصــل كه استخود تجاري مازاد ،ها
اســتاســتفاده حالبرده اين از،. با ايران ســهم
است.ســرمايه بوده ناچيز چين خارجي درگذاري
ســـرمايه،نتيجه جذب در نتوانســـته گذاريايران
تجخـار كنـد. بنـابراين، عمـل موفق چين دويني

تجاريســياســت و صــنعتي ارايههاي و مناســب
برايمشــوقومشــخصهايبرنامه مناســب هاي

سـرمايه ميگذارانترغيب توصيه كشــور به چيني
ــي ــناس كارش تحقيقات انجام زمينه، اين ــود. در ش

جذبدقيق مورد در حوزهتر در هايفاينانسچيني
مي ايران براي برايبااهميت بســـياري منافع تواند

باشد. داشته كشور
مي-3 نظر ــدبه تواعاملترينمهم،رس ايجاد نزبراي

سياسي مناسبات همچنين و اقتصادي مبادلات بين
و خارجي ســـياســـت از اســـتفاده چين، با ايران

اين است. در مناسب اقتصادي خلأنبيديپلماسي ،
چين زمينه در مجرب شناختكارشناساني شناسي،

نتيجهراكشـــورمان در و كرده محدود چين از،از
ــت ــياس س ــتهدامنه كاس حوزه اين در اثرگذار هاي

بسيارايناهميتاست. جمعيت به توجه با مقوله
ب و چين اين،تبعهبالاي گســـترده مصـــرفي بازار

مي كـه جذببالاييظرفيتتوانـدكشـــور براي
باشد داشــته كشــور غيرنفتي دوچندان،صــادرات

بود. خواهد
شده،-4 اشـاره موارد بر توجهعلاوه كه ديگري نكته

بررسي در آن وچشمبه ايران اقتصادي روابط انداز
بود نخواهد فايده از خالي كليديچين نقش اناير،

چين اقتصاديبراي كمربند ابريشمدر .تاسجاده
ميكطورهمـان احيايدانيم،ه با واينچين جاده

اقتصادي كمربند يك تاترسيم دارد ترسيدسقصد
تســـهيلبـهراخود جهـاني باكندبـازارهـاي و

اتكـاهزينـه قـابـل يترصـــرفهبـهمقرونوهـاي
دهد. درفعاليت انجام را خود تجاري بين،اينهاي

دليل دو به استراتژيكايران منابعموقعيت راوانفو
گاز و اهدافنفت به دستيابي در كليدي عنصري ،

موضــوع اين نتيجه، بود. در خواهد چين ــده يادش
سـ تصميمياسـتبراي و داخليگذاران لقابگيران

بودتأمل اســتراتژيتاخواهد و برنامه داشــتن با
با و مدون و ازسـياسـتمعين مناسب اينگذاري
ك استفاده ند.نفرصت

منابع
اطلاعـا-1 اطلاعاتآژانس گزارش آمريكا، انرژي ت

مي چين، .2015انرژي
چشم-2 گزارش آمريكا، انرژي اطلاعات اندازآژانس

سال پيش2015انرژي با سالبينيهمراه ،2040تا
.2015ريلوآ

چشم-3 گزارش آمريكا، انرژي اطلاعات اندازآژانس
اكتبرمدتكوتاه .2015انرژي،

سـيدشمس -4 انرژي1394الدين (صـادقي، امنيت ،(
فصـــلنــامــه ايران، انرژي ژئواكونوميــك و چين

بين سياسي المللي.تحقيقات
ايمانه (-5 ــت1394عنافچه، فرص در)، راهبردي هاي

تحقيقاتي مؤســسه چين، و ايران اقتصــادي روابط
اقتصاد. تدبير

گزارش-6 ايران، اســلامي جمهوري آمارگمرك هاي
كشور،مقد خارجي تجارت .1390-1394ماتي

اطلاعات-7 چين،اكونوميستواحد ريسك گزارش ،
نوامبر و .2015سپتامبر
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  شناسایی الزامات دیپلماسی تجاري با محوریت 
  بخش خصوصی

 1زهرا مشفق

  چکیده
منظور تعامل سازنده با اقتصاد دیپلماسی تجاري یکی از عوامل مهم تأثیرگذار در روند جهانی شدن است. به

در گام نخست الزامات گذاري خارجی باید جهانی و در راستاي دستیابی به اهداف توسعه صادرات و سرمایه
 یگردانیبازی، المللنیتجارت ب يها و نهادهالحاق به سازمانتدوین راهبرد دیپلماسی تجاري کشور محقق شود. ا

ی، و جهان يادر تعاملات منطقه رانیوجهه ا یابیبازی، المللنیو روابط ب یپلماسیدر د یبازرگان يهااتاق
هاي و همسویی اتاق تجاري توانمند يهاپلماتیدحضور  هدف، بندي محصولات صادراتی و کشورهاياولویت

پس از تدوین راهبرد المللی هستند. ترین الزامات در سطح ملی و بیناز مهم هاي دولتریزيبازرگانی با برنامه
 هارائ، دو کشور يمدرن در روابط تجار يالگو يریکارگهبدیپلماسی تجاري، در اجراي آن راهکارهایی ازجمله 

ها، برندسازي با استفاده از اندازي رویدادهاي تجاري و نمایشگاهراه، هاي بازرگانیهاي بازار از سوي رایزنگزارش
کنندگان به دسترسی صادرکار و ودر مورد فرهنگ کسب هاپلماتیو دمشاوره نمایندگان تجاري ، ابزارهاي تبلیغاتی

  شود.دیپلماسی کارآمد و فعال تجاري توصیه می منظور دستیابی به یکاطلاعات کامل و شفاف به

  .دیپلماسی تجاري، دیپلماسی اقتصادي، بخش خصوصی واژگان کلیدي:

  مقدمه
 امروزه کشورهاي بسیاري به اهمیت استفاده از

دیپلماسی  رمجموعهیزعنوان دیپلماسی تجاري به
زیرا دیپلماسی تجاري هر کشور ؛ اندپی برده اقتصادي

اي و در عرصه منطقهدر ایجاد تصویر ملی مناسب 
و  در پیشبرد اهداف  ایفا  کنندهنییتع نقش المللیبین

ها کشوراقتصادي، سیاسی، فرهنگی و اجتماعی 
رفتار اقتصادي و بدون شک کند. می ینیآفرنقش

بر تلقی و  رگذاریکشور  عنصري تأث هرتجاري 
  شود. می شمردهبرداشت جامعه جهانی 

                                                      
   zahra.moshfegh@ut.ac.ir                                  ایران ان،تهر . دانشجوي دکتري اقتصاد، دانشکده اقتصاد، دانشگاه تهران،1

هاي میان شوروي و در دوره جنگ سرد و در رقابت
سو، دیپلماسی اقتصادي با بازي با حاصل آمریکا از یک

شوروي  آنچهجمع صفر جریان داشت. به این معنا که هر 
آورد، الزاماً منجر به خسارت براي طرف می به دست

دیپلماسـی از سوي دیگر،  شد یا برعکس.مقابل می
یافت. این مدل از ها جریان میدر قالب دولت اقتصـادي

دیپلماسی اقتصادي بسیار ساده بود. به این معنا که تنها 
هایی را با شدند و توافقها بازیگران آن شمرده میدولت

در دوران پساشوروي، یکدیگر شکل داده بودند. 
دارد، اما دیگر الگوي  المللی همچنان ادامههاي بینرقابت



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه
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بازي حاصل جمع صفر برقرار نیست. پیروزي یا سود 
سیاسی و اقتصادي براي یک قدرت منجر به همان مقدار 

، ضمن جهیدرنتشود. خسارت براي کشور رقیب نمی
هاي بزرگ روسیه، هند، چین، آمریکا و... در اینکه قدرت

حال رقابت با یکدیگر هستند، در حال همکاري با 
تنها در حوزه تجارت (واردات نهدیگر نیز هستند؛ البته یک

هاي ارزش نیز با و صادرات)، بلکه براي تشکیل زنجیره
ها با کنند. حتی درون این زنجیرهیکدیگر همکاري می
کنند. بنابراین، بسیاري از کشورها یکدیگر رقابت هم می

د. انیک دستور کار اقتصادي را براي امنیت ملی دنبال کرده
ها در این مسئله در ترکیب با این واقعیت که نقش دولت

اقتصاد در حال کاهش و نقش بخش خصوصی در حال 
کند که در افزایش است، این معنا را به ذهن متبادر می

دیپلماسی اقتصادي بخش خصوصی کشورها 
  باید سهم بیشتري داشته باشند.  الاصولیعل

دیپلماسی  متأثر از این روند، مطالعات در حوزه
و  و مفهوم افتی توسعه جیتدربهاقتصادي و تجاري نیز 

شد. در  ارائهخصوص هاي متفاوتی دراینبنديصورت
المللی شاهد تغییر موازنه در عرصه اقتصادي عرصه بین

بخش بزرگی از جهان  هستیم؛ به این مفهوم که نقش 
ها در اقتصاد در حال کاهش است و در مقابل، دولت

سهم بخش خصوصی در اقتصاد کشورها رو به افزایش 
اي در میان تازه فهم بااست. در دیپلماسی تجاري نیز 

دهی بیشتر به بخش خصوصی یث نقشها از حدولت
ی به کارنامه دیپلماسی تجاري نگاه امامواجه هستیم، 

ایران حاکی است که هنوز کارآمدي لازم براي عبور 
 به دستالمللی را هاي بیناقتصاد از موانع و چالش

توسعه  ، باید توجه داشت کهدر این میاننیاورده است. 

ماسی تجاري که با تقویت دیپلدیپلماسی اقتصادي جز 
آن بازوهاي اجرایی عنوان بخش خصوصی کشور به

  . میسر نخواهد شد ،کنندیعمل م
هاي پیشین پژوهشکده امنیت اقتصادي در گزارش

کارنامه و عملکرد دیپلماسی  گذشته برتدبیر ناظر 
گذاري تجاري کشور مبتنی بر متغیرهاي سرمایه

ه و میزان خارجی، روابط تجاري ایران با کشورهاي منطق
اي موفقیت ایران در عضویت در نهادهاي تجاري منطقه

 گرفته قراری بررس مورد لیتفصبهو  دقتبهالمللی و بین
است. تمرکز اصلی این گزارش پاسخ به این پرسش 
است که براي دستیابی به مدلی پایدار و کارآمد در 

تواند دیپلماسی تجاري، بخش خصوصی چگونه می
ند؟ گزارش حاضر در چهار بخش فعالانه عمل ک

دهی شده است. در بخش نخست، مفهوم سازمان
دیپلماسی تجاري و در بخش دوم، کارکردها و وظایف 

است. در  گرفته قراردیپلماسی تجاري مورد ارزیابی 
هاي ها و ریسکترین چالشبخش سوم، برخی از مهم

ي اقتصاد ایران در مسیر دستیابی به کارآمدي رو شیپ
است. در بخش  گرفته قرار بحث موردماسی تجاري دیپل

چهارم، الزامات کارآمدي دیپلماسی تجاري بررسی شده 
ها و راهبردهاي سیاستی نیز توصیه تیدرنهااست. 

هاي موجود و چالش بهتر چهمنظور مدیریت هربه
کارآمدي هرچه بیشتر فعالان بخش خصوصی در 

  است.  شده ارائهدیپلماسی تجاري 
  

  اهمیت مفهوم دیپلماسی تجاري -1
ی، دیپلماسی تجاري در معناي وسیع آن باید به طورکلبه

همه عوامل سیاسی، امنیتی، اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی 



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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گذاري تجاري در داخل و خارج بپردازد. مؤثر بر سیاست
از سوي دیگر، دیپلماسی تجاري در معناي اخص آن نیز 

ها و رزي مانند تعرفهتنها به مسائل و موانع تجاري م
بندي وارداتی محدود نشده است و طیف بسیار سهمیه
بر تجارت  مؤثرتري از قوانین و مقررات و اقدامات وسیع

و بسیار فراتر از واردات و  ردیگیبرمالملل را دربین
گذاري داخلی کشورهاست. صادرات کالا و نظام قانون

به هماهنگی  بنابراین، تدوین و پیشبرد دیپلماسی تجاري
هاي مرتبط نیاز دارد. ها  و حوزهجدي میان نهادها، سازمان

خارجی دیگر تنها  استیس باسویی دیپلماسی تجاري  از
مداران نیست و دیپلماسی تجاري موفق در اختیار سیاست

هاي به مشارکت متخصصان امور اقتصادي و دیگر حوزه
المللی مرتبط براي پیشبرد اهداف و منافع اقتصادي بین

منظور تأمین منابع اقتصادي امنیت نیاز دارد. در دیپلماسی به
ها و منافع ملی اقتصادي به توانایی با توجهتجاري کشورها 

هاي خاص به تعقیب تا در قالب راهبرد کوشندیمخود 
اهداف خاص و عملیاتی مانند توسعه صادرات یا جذب 

خاص مانند  گذاري خارجی با استفاده از ابزارهايسرمایه
  اي بپردازند.تعرفهاي و غیرابزار تعرفه

داري از در شرایط کنونی جهان شاهد چرخش معنا
آن، اهمیت  تبعبهمفهوم قدرت نظامی به اقتصادي و 

الملل هستیم. دیپلماسی تجاري در اقتصاد و تجارت بین
، حوزه تجارت شدنی جهاناین در حالی است که فرایند 

تحت تأثیر قرار داده  شدتبهرا نیز  و دیپلماسی تجاري
و بسیاري از تصورات سنتی در این حوزه را منسوخ و 

ي جدید را بیش از گذشته هايبندمفهومضرورت 
مطرح ساخته است. مفهوم دیپلماسی تجاري با مفاهیمی 
مانند دیپلماسی اقتصادي و سیاست تجاري 

هاي کلیدي نیز با هاي مهمی دارد، اما تفاوتپوشانیهم
این دو مفهوم دارد. در ادبیات اقتصادي، دیپلماسی 

  شود. تجاري به دو روش تعریف می
روش نخست جنبه کلی دارد و دیپلماسی تجاري 

ي از دیپلماسی اقتصادي است و به ارمجموعهیز
 شود و درموضوعات سیاست کلان اقتصادي مربوط می

اي کشور است راستاي تأمین اهداف و منابع توسعه
در روش دوم، دیپلماسی تجاري به سطح خرد  کهیدرحال

روابط پرداخته و موضوع اصلی، میزان و چگونگی 
الملل و صادرات و واردات، سهم کشور از تجارت بین

 کهیدرحالتوان گفت جذب سرمایه خارجی است. می
کلان و متنوع است، حوزه دیپلماسی اقتصادي بسیار 

حوزه دیپلماسی تجاري محدود به تجارت خارجی است. 
تمام  رندهیدربرگاز سوي دیگر، دیپلماسی تجاري 

گذاري، علم هاي حمایت از توسعه تجارت، سرمایهجنبه
و فناوري، حمایت از جامعه تجار و بازرگانان و حقوق 

سیاست  کهیدرحال) Potter, 2004مالکیت فکري است (
هاي کلان در حوزه گذاريري معطوف به سیاستتجا

ها و نامهها براي انعقاد موافقتتجارت و مذاکره با  دولت
هاي تجارت آزاد نامهقراردادهاي تجاري مانند موافقت

دلایل اهمیت دیپلماسی  نیترمهمی، طورکلبهاست. 
تجاري و لزوم بررسی و کاوش در خصوص آن شامل 

هاي نوپا در بازارهاي ز شرکتحمایت ا ازجملهمواردي 
هاي وجوي شریک و تشویق شرکتخارجی، جست

المللی شدن، مدیریت و کاهش کوچک و متوسط به بین
ي تجاري و هائتیهاختلافات تجاري، حمایت از تبادل 

بازاریابی، تسهیل دسترسی به منابع و بهبود تصویر 
ري طورکلی، دیپلماسی تجاالمللی کشور و... است. بهبین



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

1403، صص 15-26                  مهر   ،(126 دوازدهم، شماره  (پیاپى  «امنیت اقتصادى»، مقاله پژوهشى، سال  ماهنامه علمى 
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به معناي سیاستی است که به اداره و هدایت روابط 
  پردازد.المللی میتجارت بین

 

 کارکردها و وظایف دیپلماسی تجاري -2

و  المللروابط بین لاقیدیپلماسی تجاري در مرکز ت
قرار دارد و کارکردها و منافع المللی تجارت بین

   کندیهم ترکیب م دولت و تجارت را با
)Ponte e Sousa, 2019 .(به اهداف یادشده  با توجه

ترین وظایف براي دیپلماسی تجاري، یکی از اصلی
هاي تجاري است؛ دیپلماسی تجاري، تنظیم سیاست

بتواند ضامن اهدافی که در بخش پیش به  کهاي گونهبه
هاي تجاري آن اشاره شد، باشد. مطالعه سیاست

ز هیچ کشورهاي پیشرفته گواه این است که آنان ا
اند، تلاشی براي افزایش صادرات خود فروگذار نکرده

اما ضمن تبلیغ آزادسازي تجاري، در مراحل اولیه 
اند و هاي حمایتگرایانه زیادي داشتهتوسعه، سیاست

براي افزایش رقابت و ارتقاي کیفیت   جیتدربه
سازي در برخی از محصولات داخلی به سمت آزاد

  ).1399اند (فتحی، ههاي اقتصادي خود رفتبخش
وظیفه دوم دیپلماسی تجاري، نهادینه کردن روابط و 
مبادلات اقتصادي و تجاري با شرکاي تجاري است. 

ي تجارت ترجیحی و تجارت آزاد هانامهموافقتامضاي 
تواند به معناي تضمین دوجانبه یا چندجانبه می صورتبه

مدت و درگیر کردن شرکاي تجاري در مسائل منافع بلند
اقتصادي و اجتماعی کشور باشد. دیپلماسی تجاري براي 

ي صادرات دست یابد، سازمتنوعآنکه به هدف افزایش و 
هاي تجاري زمینه نامهباید بکوشد تا از طریق موافقت

هاي توزیع داخلی به شبکه دگاننکندیتولاتصال و پیوند 

هاي المللی را فراهم کند و اتحاد و ائتلاف شرکتبین
هاي بزرگ کوچک و متوسط داخلی را با شرکت

  ).1397ی ممکن سازد (فتحی، تیچندمل
سومین وظیفه دیپلماسی تجاري، حضور فعال در 

المللی است که وظیفه قانونمند اي و بینهاي منطقهسازمان
. مشارکت و تعامل دارند عهدهالملل را به کردن تجارت بین
هاي هاي تجاري یک کشور در سازمانسازنده دیپلمات

در تصویر آن کشور مؤثر خواهد بود، بلکه  تنهانهالمللی بین
زنی در شرایط ز طریق تبادل امتیازات تجاري و چانها

ها در مناسبات با کشور ها و چالشحساس، از بروز تنش
، وظیفه دیپلماسی تجاري تیدرنهاکند. مقابل جلوگیري می

ایجاد هماهنگی لازم با نهادهاي مسئول دیپلماسی سیاسی 
و عمومی کشور است. باید توجه داشت که سیاست 

تواند بدون توجه نمی شدن یجهانعصر  خارجی کشور در
طور که دیپلماسی هاي تجاري تنظیم شود؛ همانبه سیاست

امنیتی کشور نخواهد -تجاري فارغ از دیپلماسی سیاسی
  توانست اهداف خود را محقق سازد.

  
ها و موانع در مسیر کارآمدي چالش -3

  دیپلماسی تجاري
 نهیزم دربا عنایت به اهداف کلیدي دیپلماسی تجاري 

تدوین سیاست تجاري، توسعه تجارت و جذب 
خارجی، همکاري در حوزه علم و فناوري و  سرمایه

حمایت از تجار و بازرگانان در شرایط کنونی اقتصاد 
ها، دیپلماسی تجاري منظور رفع موانع تحریمکشور به

یابد. در ادامه، به برخی از تري مینقش پررنگ
در مسیر کارآمدي  ها و موانعترین چالشمهم

  است. شده اشارهدیپلماسی تجاري 



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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 هاي تجاري کشور:عدم تخصص کافی دیپلمات -
دهد که در ایران بیشتر نشان می شدهانجامهاي بررسی

هاي تجاري صرف روابط میان وقت دیپلمات
هاي تجاري و ها، ترتیب دادن نمایشگاهحکومت

و در  شودي اطلاعات اقتصادي و تجاري میآورجمع
ی به تجار بخش خصوصی و رسانخدماتخصوص 

حل اختلافات تجاري چندان  نهیزم درحمایت از تجار 
توان هاي تجاري را میی، دیپلماتطورکلبهفعال نیستند. 

هاي به سه گروه تقسیم کرد. گروه نخست، دیپلمات
. شودیممحول  هاآنعادي هستند که وظایف اقتصادي به 

ها دانشی کلی از امور اقتصاد این گروه از دیپلمات
الملل دارند و بیشتر زمان خود را صرف ملاقات با بین

کنند. گروه دوم، هاي پذیرنده میمسئولان دولت
ي هاوزارتخانهسوي دولت و  ازهایی هستند که دیپلمات

 شوند. این گروه اطلاعات تخصصیمربوط اعزام می
تمرکز کاري خود را بر مباحث  معمولاً بیشتري دارند، اما

دهند. گروه سوم، ي تجاري قرار میگذاراستیس
مبتکرانه  صورتبهمحور هستند که هاي تجارتدیپلمات

هاي خود را با جامعه تجاري کوشند بیشتر تماسمی
هاي داخلی در بخش خصوصی برقرار کنند و به شرکت

وره مشا  نظر موردخصوص مؤسسات اقتصادي کشور 
دهند و مؤسسات تجاري کشور میزبان را نیز به افزایش 

ي هایبررسکنند. مبادلات با کشور خود ترغیب 
یافتگی سطح توسعه اندازه هردهد که نشان می شدهانجام

از گروه  هاآني تجاري هاپلماتیدکشورها بیشتر شود، 
یابند. باید نخست به گروه سوم تمایل بیشتري می

مشکلات مهم در تجارت خارجی کشور، پذیرفت که از 
                                                      

1. World Trade Organization (WTO) 
2. Trade Facilitation Agreement (TFA) 

ضعف بازاریابی و دانش تجارت میان تجار و 
، حضور ناگهانی یا موقتی جهیدرنتکنندگان کشور و صادر

  ریزي در بازار است. و بدون برنامه
 ها:نمایندگان و رایزن بازرگانی وابسته به سفارتخانه -

ي گذارمیان بخش توسعه تجارت و سرمایه کینزدارتباط 
به دولت میزبان  ترآسانو بخش سیاسی و نیز دسترسی 

یا حفظ روابط نزدیک با دولت فرستنده و داشتن جایگاه 
توان از مزایاي استقرار رایزن بازرگانی دیپلماتیک را می

ها اغلب خارج از مراکز در سفارت دانست، اما سفارتخانه
تجاري قرار دارند و در برخی اوقات در شهرهاي اصلی 

اري و اقتصادي کشور نیستند. همچنین، وظایف تج
تواند موضوع توسعه تجارت را کنسولی و فرهنگی می

تواند دیپلماتی منحرف کند و حتی رایزن بازرگانی می
بدون داشتن تجربه بازرگانی در حوزه تجارت خارجی 

هاي ). در ایران نیز رایزن1399نسب، باشد (سیادت
 یسازمان که رانیتجارت اسازمان توسعه بازرگانی توسط 

به وزارت صنعت، معدن و تجارت ه رمجموعیز ی ودولت
از  هادفاتر آنشوند که عمدتاً رود، انتخاب میشمار می

ارتباط مستقیم با دنیاي  ،جهیدرنتاست. مناطق تجاري دور 
و سازمان توسعه تجارت و مؤسسات حمایت از  تجارت
با توجه هاي بازرگانی وجود ندارد و حتی رایزن تجارت

  .اندنشده به دانش بازرگانی انتخاب
هاي در الحاق به سازمان گذاراستیسنوع نگاه  -

براي تحقق سیاست توسعه تجارت و تعامل المللی: بین
سازنده با اقتصاد جهانی باید در دیپلماسی کشور جایگاه 

در نظر  1ارت جهانیتج والایی براي الحاق به سازمان
سازمان  2نامه تسهیل تجاريگرفت. در این راستا، موافقت



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه
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ترین ابتکاري است که در سطح تجارت جهانی ، جدید
کشور عضو این سازمان در مرحله  164گسترده و میان 

 شفافیت، بهبود به نامهتوافق است. این گرفته قراراجرا 
 و جهانی ارزش هايزنجیره در مشارکت امکان افزایش
نامه موافقت. کرد خواهد کمک فساد هايزمینه کاهش

 تمام توسط که بود اينامهتوافق نخستین تسهیل تجاري
 نامهتوافق این. شد منعقد جهانی تجارت سازمان اعضاي

 ازدوسوم  پذیرش کسب از پس 2017 فوریه سال 22 در
درآمد (مؤسسه  اجرا به جهانی تجارت سازمان عضو 164

رغم اقبال ). به 1401هاي بازرگانی،و پژوهش مطالعات
عنوان گام گسترده کشورها به موضوع تسهیل تجاري به

هاي نخست و ضروري براي حضور بیشتر در زنجیره
گذار اهمیت جهانی ارزش، اما در ایران از نگاه سیاست

ي در جد طوربهی درك نشده و درستبهاین موضوع 
دستور کار قرار نگرفته است؛ البته پیوستن ایران به این 

نامه از مسیر عضویت قطعی ایران در سازمان توافق
ی میسر خواهد بود که  ظاهراً این موضوع جهانتجارت 

  گذاران کشور ندارد.چندان فوریتی براي سیاست
عدم هوشمندي راهبردي و آمادگی فناورانه در  -

هوشمندي راهبردي و آمادگی  :المللیمذاکرات بین
المللی نقش بسزایی در انتقال فناورانه در مذاکرات بین
هاي هاي خارجی به شرکتموفق فناوري از بنگاه

داخلی ایفا و زمینه جهش تولید را در کشور فراهم 
هاي کند. این در حالی است که نگاه به سیاستمی

 هاي گذشتهکشور در قبال انتقال فناوري در سال
، عدم هاطرحدر برخی  یزدگنوعی شتاب حاکی از
عدم توجه کافی به نکات  نیزلازم و  هايهماهنگی

. این مسئله سبب شده تا فنی و کارشناسی بوده است

مختلف هاي طرحدر ها در این سالرغم اینکه به
دلار صرف خریداري تجهیزات و ها میلیارد
 چندانی در عمل پیشرفت ، اماآلات نوین شدهماشین

عدم  نداده است.سطح فناوري ملی رخ  يدر ارتقا
بالا بودن  هاي داخلی،تحقیق و توسعه در شرکت

 يهادر شرکت يبه فناور یابیدست سکیو ر نهیهز
هاي توانمند دهی شرکتی و ضعف در سامانداخل

هاي داخلی در حوزه علم ترین چالشداخلی از مهم
  و فناوري است. 

 هايهمکاري نهادهايعدم توجه به نقش  -
علم  در دیپلماسی تجاري:علم و فناوري  المللیبین

جاد ارتباطات یو فناوري، ابزار مهم تعاملات و ا
وجودآورنده نوعی دیپلماسی است که و به المللیبین

نخبگان، ها، نزدیک میان دولت نیازمند همکاري
هاي غیردولتی در کشورهاي ها و سازمانبخش

در سیاست رغم اهمیت این موضوع است. بهمختلف 
سیاست رسد که میان می به نظر، خارجی کشور

خارجی و حوزه علم و فناوري کشور تعامل نزدیکی 
و المللی علم هاي همکاري بینوجود ندارد. انجمن

توانند فناوري با برخورداري از تیم زبده و باتجربه می
و فناوري  تعاملات و تبادلات خارجی در حوزه علم

خدمات مختلف مطالعاتی و مشاوره را انجام  ارائهو 
ها و دهند و یک بستر خصوصی را براي همکاري

کانالی براي شرکاي  مثابهبهتبادلات خارجی فراهم و 
 خارجی کشور عمل کنند.

هاي رسانی جامع از شرکتفقدان شبکه اطلاع -
جذب سرمایه خارجی یکی از در حوزه : ریپذهیسرما

وانع موجود این است که هیچ سامانه مشخصی براي م



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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هاي اطلاعات جامع و کامل از شرکت ارائه
وجود ندارد. متأسفانه به دلیل فقدان بانک  ریپذهیسرما

هاي ایرانی که سیاري از شرکتاطلاعاتی جامع، ب
گذار خارجی دنبال سرمایهبه خود  طرحبراي 

خارجی  گذارسرمایهبا قواعد اولیه جذب د و گردنمی
از ارائه اطلاعات شفاف و اولیه  بعضاً آشنا نیستند، نیز

د. چون اطلاعات دقیق و خود اکراه دارن هايطرح
در اختیار  ریپذهیسرماهاي درستی از شرکت

گذاران خارجی قرار نگرفته، تعاملی میان سرمایه
  وجود ندارد.  ریپذهیسرماگذار و هاي سرمایهشرکت

هاي درگیر در مدیریت دیپلماسی ازمانتعدد س -
در حوزه تجارت  يمتعدد اقتصاد يوجود نهادها :تجاري

است که  یاز مشکلات گرید یکیمختلف  يهادر سازمان
وجود دارد. حوزه دیپلماسی تجاري  در حال حاضر در

 ینهاد مسئول تجارت خارج کهیمثال، درحال يبرا
 گرید يکشور، سازمان توسعه تجارت است، اما در نهادها

 ياقتصاد وزارت امور خارجه، معاونت ژهیوکشور به
 يشتریب یتنها در عمل خروجکه نه شودیم لیتشک

عدم  لیبلکه به دل ،نسبت به سازمان توسعه تجارت ندارد
امکان  ،و تجارت دیمرتبط با تول يهابه بخش یدسترس

 زیرا ن یالمللنیب يهانامهها و تفاهمحکردن طر یاتیعمل
 يریگمیتصم يهاندیدر فرا تواندیموضوع م نیا. ندارد

 نکهیالبته با توجه به ا ؛اخلال کند جادیدر حوزه تجارت ا
وزارت امور خارجه از نگاه  يمعاونت اقتصاد ،مثال يبرا

کشورها در سطح کلان و  میان يروابط اقتصاد جادیا
 ن،یبنابرا ،سازمان توسعه تجارت در سطح خرد است

 اریسب يریگمیها در هنگام تصمدستگاهمیان  یهماهنگ
  است. تیحائز اهم

  الزامات کارآمدي دیپلماسی تجاري -4
جهانی شدن و گسترش دستور کار دیپلماسی تجاري 

لمللی در اقدامات اباعث پیوند دو سطح ملی و بین
داخلی و خارجی کشورها شده است. دیپلماسی 

گیري و موفق خواهد بود که تجاري زمانی قابل شکل
مدت، بینش جهانی و اراده سیاسی تنها نگرش بلندنه

را به همراه داشته باشد، بلکه باید در گام نخست، 
هاي آن فراهم شود؛ زیرا در غیر الزامات و ضرورت

خارجی  این صورت به یکی از اجزاي سیاست
شده و ممکن است مانند هر موضوع  لیتبدکشورها 

شود.  و اختلال ها دچار نوساندیگري با تغییر دولت
ترین المللی از مهمپیوند اقتصاد ملی و اقتصاد بین

 رونیازاهاي دیپلماسی تجاري ایران است. ضرورت
 دوهاي دیپلماسی تجاري را به توان ضرورتمی

  لی تقسیم کرد.الملسطح ملی و بین
  الزامات در سطح ملی -1-4

بندي محصولات صادراتی و کشورهاي اولویت -
ارتقاي انتخاب بازار هدف مناسب یکی از الزامات  هدف:

 شمردهالمللی حضور موفق در بازارهاي بین صادرات و
گذاري مؤثر در حوزه صادرات مستلزم سیاست .شودمی

دار شناسایی بازارهاي صادراتی و محصولات اولویت
 . براي این منظور لازماست آیندههاي گذاريبراي سرمایه

سازمان توسعه هاي بازرگانی، اتاقبا همکاري است 
نهادها، کشورهاي هدف  دیگرتجارت و هماهنگی 

بازارهاي هدف خاب شناسایی و انتد. بندي شواولویت
 بر مبناي معیارهاي مشخص و جامع انجام گیرد. از باید
بندي محصولات ها که باید در اولویتۀ این شاخصجمل

توان به قرار گیرد، می توجه موردو کشورهاي هدف 



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه
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موقعیت جغرافیایی و دسترسی به بازار هدف، اندازه بازار، 
سهم واردات در تجارت کشور مقصد، سلایق 

کنندگان و سبک مصرف در بازار هدف، عوامل و مصرف
هاي فرهنگی در بازار هدف، سطح عمومی مشخصه

ها در بازار هدف، تهدید کالاهاي جایگزین و قیمت
بررسی احتمال جایگزینی کالاهاي دیگر با کالاهاي 

حقوقی -هاي قانونیصادراتی در بازار، موانع یا فرصت
  رفه ترجیحی اشاره کرد.در بازار مقصد و وجود یا نبود تع

طور همان :تجاري توانمند يهاپلماتیدحضور  -
یکی رسد که می به نظرکه در بخش پیش اشاره شد، 

صادراتی در  هايعدم موفقیت شرکتدلایل   از
ها مرتبط تجاري آن هايبازارهاي هدف به دیپلمات

نیازمند این است که تقویت دیپلماسی تجاري ست. ا
 معیارهايهاي تجاري دیپلمات نیانتخاب و تأم در

اهداف  نظر قرار گیرد؛ زیرامدشده و کارشناسی لازم
صادرات پایدار و نهایی دیپلماسی تجاري یعنی 

شدت به این مرحله وابسته پیامدهاي بعدي آن به
بازیگران اصلی دیپلماسی تجاري، . است

 يهاتخصص باتجاري هستند که  يهاپلماتید
دیپلماسی، علم ی، المللنیازجمله ارتباطات بون گگونا

المللی بین بازاریابی الملل وسیاست، اقتصاد بین
 باید مستقر در خارج يهاپلماتید. شوندیشناخته م

ارتقاي تجارت،  نهیزم در ايگسترده يهاتیفعال
علم  نهیزم همکاري در و گذاري، گردشگريسرمایه

  ).1399، نسب(سیادتانجام دهند و دانش 
هاي ریزيهاي بازرگانی با برنامههمسویی اتاق -

باید توجه داشت که راهبردهاي تجارت و دولت: 
هاي توسعه اقتصادي کشور گذاري از برنامهسرمایه

هاي متعددي را براي شوند. دولت برنامهمشتق می
کند. ارتقاي صادرات و ورود سرمایه طراحی می

 هاوزارتخانههایی نیاز به هماهنگی میان چنین برنامه
هاي توسعه هاي دولتی درگیر در برنامهو سازمان

اقتصادي و نیز دیپلماسی اقتصادي و تجاري دارد. 
هاي صنفی و نجمنویژه از طریق ابخش خصوصی به

هاي اقتصادي بخش یاستهاي بازرگانی که ساتاق
ي ریکارگبهتواند با می ،ندنکرا تعیین می خصوصی

رویکرد مبتکرانه و مبتنی بر شواهد براي متقاعد کردن 
مقامات دولتی در خصوص ظرفیت واقعی بازارها، در 

روابط اقتصادي خارجی و هاي توسعه و تهیه برنامه
  کند.اقتصادي با دنیا کمک گرایی هم
: وزارت کنندگانخدمات مشاوره به صادر ارائه -

صمت یا سازمان توسعه تجارت باید خدماتی را در 
کنندگان المللی شدن در اختیار صادرمراحل مختلف بین

هایی وجود داشته قرار دهد. در این راستا، باید شرکت
یابی و از باشند که بتوانند آمادگی صادرات بنگاه را ارز

هایی که صادرات به آمادگی بنگاه براي مقابله با چالش
همراه دارد، اطمینان حاصل کنند. براي این منظور، عموماً 

 ارائهکنندگان خدمات هاي بازرگانی به صادررایزن
توانند در مورد راهبرد ورود به بازار، دهند، اما مینمی

جاري و ي تهائتیهتحقیق بازار، معرفی و پشتیبانی 
توانند نمایشگاهی مشاوره دهند. همچنین، می

کنندگان را به متخصصان براي کمک به رشد و صادر
هاي بازرگانی گذاري در بازار ارجاع دهند. رایزنسرمایه

توانند ارزیابی آمادگی صادرکننده و برنامه همچنین، می
عمل آن را براي رفع نقاط ضعف، به نهاد و سازمان 

  دهند.  ارائهر خود مربوط در کشو



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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  المللیالزامات در سطح بین -2-4
 المللی:ها و نهادهاي تجارت بینالحاق به سازمان -

هاي المللی هزینهعدم الحاق به نهادهاي تجاري بین
ي جهانی و هايریگمیتصمگزافی مانند عدم حضور در 

محرومیت از بازارها را دربردارد که پذیرش مخاطرات 
سازد. براي مثال، عضویت ناپذیر میاحتمالی را اجتناب

سازد تا در سازمان تجارت  جهانی کشورها را وادار می
سیاست خارجی، راهبرد توسعه و دیپلماسی تجاري خود 

پذیر طراحی بینیاي شفاف، هماهنگ و پیشگونهبهرا 
مثبت  ریتأث هاآنتوسعه اقتصادي  برنند که این موضوع ک

دارد. همچنین، باید توجه داشت که موضوعی با این 
امور خارجه یا سازمان  وزارتتنها به  توانینماهمیت را 

توسعه تجارت محدود کرد و هرچند نهادهاي یادشده از 
 کردن واردارکان اصلی دیپلماسی تجاري هستند، اما با 

هاي هاي بازرگانی و اتحادیهویژه اتاقی بهبخش خصوص
توان ضریب موفقیت دیپلماسی صادراتی به این دایره می

  تجاري را افزایش داد.
هاي بازرگانی در دیپلماسی و روابط بازیگردانی اتاق -

اهمیت بخش خصوصی در جهان اقتضا المللی: بین
تري به گذاري خارجی نگاه جديکند تا در سیاستمی

خصوصی داشت. در کشور شوراهاي مختلف  بخش
گذاري راي مثال، تشکیل شوراي سیاستبوجود دارد. 

هاي بازرگانی نیز در آن کرسی اتاق کهاي گونهبهخارجی 
تواند در ارتباط و تعامل بخش خصوصی داشته باشند، می

خارجی اثرگذار باشد. به  و دولتمردان در حوزه سیاست
ها ها، نگرانیگذاريباید در سیاستها این معنا  که دولت

هاي بخش خصوصی را لحاظ کنند. نکته بعدي و چالش
 عنوانبههاي بازرگانی این است که در ارتباط میان اتاق

ها در کشورهاي نماینده بخش خصوصی با دولت
این است  شکل کمختلف اشکال مختلفی وجود دارد. ی

د. شکل ها تنها حرف بخش خصوصی را بشنونکه دولت
یافته نیز رایج است، این دیگر که در کشورهاي توسعه

است که بخش خصوصی در پیشانی دیپلماسی اقتصادي 
قرار بگیرد. به این معنا که در سفرهایی که مقامات 

ی از همراهان از بخش ئتیهدهند، کشورها انجام می
برند که براي برندینگ خصوصی را با خود به سفرها می

یدي است. حتی گامی فراتر این است که کشورها نیز کل
ي مجرب کشورها از بخش خصوصی سفراها یا دیپلمات

تواند تصویر متفاوتی شوند. همین مسئله میانتخاب می
از کشورها در جهان ایجاد کند؛ ضمن اینکه کارآمدي 

دهد. تجارت و روابط اقتصادي میان کشورها را ارتقا می
، به آن نزدیک شد. تیدرنهااین الگویی است که باید 

مدل سومی از دیپلماسی اقتصادي نیز وجود دارد که 
توانند حتی بدون حضور دولت در هاي بازرگانی میاتاق

اي از روابط تجاري را تشکیل تعامل با یکدیگر شبکه
دهند که این شبکه در صورت موفقیت  مانند سپري در 

این موضوع کند. بنابراین، باید برابر امواج سیاسی عمل می
در اولویت قرار بگیرد که در مرحله تکاملی به سمت 

هاي تقویت دیپلماسی اقتصادي با بازیگردانی اتاق
  بازرگانی کشور حرکت کرد. 

 اي و جهانی:بازیابی وجهه ایران در تعاملات منطقه -
امروزه شرایط سیاسی، اقتصادي و اجتماعی هر کشور از 

شور در عرصه جهانی کننده جایگاه آن کعوامل تعیین
ها در است. به همین دلیل، از الزامات مهم دولت

چهره مطلوب و سازنده از کشور  ارائهدیپلماسی تجاري، 
و ارتقاي اعتبار و جایگاه کشور در سطح جهانی است. 



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه
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، مدیریت و مهندسی افکار عمومی دیگر اساساینبر
اهمیت  حائزچهره مطلوب بسیار  ارائهکشورها براي 

الملل با است. این مفهوم در ادبیات نظري روابط بین
تواند به شود که میمطرح می» ی ملینیبرندآفر«عنوان 

ملی، افزایش صادرات و افزایش  نخبگانجذب سرمایه، 
  ).1400اعتبار ملی کشور منجر شود (شرعی و ابراهیمی، 

  
  گیري و پیشنهاد راهکارهانتیجه

ی، شناخت رایج از دیپلماسی تجاري حاکی است طورکلبه
که این موضوع در معرض تغییرات اساسی قرار دارد. 

در سطح  توجهنخستین این تغییرات، افزایش شایان 
 هر کهاي گونهبهپوشش و عمق سیاست تجاري است؛ 

با تحولات و رویدادهاي جدید در سطح جهانی و  روز
شود. افزوده میاي، موضوعات جدیدي به آن منطقه

گذاري، تجارت، هاي مختلف مانند سرمایه، حوزهجهیدرنت
دهد.  ي و... را تحت تأثیر قرار میفناورقوانین و مقررات، 

همچنین، تعداد بازیگران در عرصه تجارت و منافع مرتبط 
تجاري هم در سطح ملی و هم در سطح  استیس با

نظام  المللی به دلیل افزایش مشارکت کشورها دربین
روز در حال افزایش است. بهالمللی، روتجارت بین

کنندگان سیاست تجاري در کشور باید دامنه بنابراین، وضع
نظر قرار تري از فعالان اقتصادي را در داخل کشور مدوسیع

شود. دهند که به پیچیدگی بیشتر سیاست تجاري منجر می
ات و ، نقش دیپلماسی تجاري در برقراري ارتباطجهیدرنت

سیاسی میان کشورها بیش از هر زمان -مناسبات اقتصادي
ها و به ظرفیت با توجهدیگر برجسته شده است. حال 

هاي اقتصادي و تجاري کشور، اگر قرار است توانمندي
دیپلماسی تجاري در کشور به اهداف آن یعنی تدوین 

سیاست تجاري کارآمد، ارتقاي صادرات، جذب 
، ارتقاي جایگاه ایران در تیدرنهاگذاري خارجی و سرمایه

کارگیري الملل دست یابد، باید ضمن بهنظام تجارت بین
تجارب دیگر کشورها، از طریق دیپلماسی قوي تجاري با 

هاي موجود را بالفعل کرد تا بتوان دیگر کشورها، ظرفیت
بر ماندگاري و پایداري در بازارهاي هدف، به رونق افزون

وري، بهبود تراز تجاري غال و بهرهاقتصادي، افزایش اشت
رشد و توسعه  تیدرنهاکشور، افزایش رفاه اقتصادي و 

منظور کارآمدي و . در ادامه، بهافتی دستاقتصاد کشور 
ها با تغییر دولت کهاي گونهبهپایداري دیپلماسی تجاري 

منظور هاي سیاستی بهدچار نوسان و اختلال نشود، توصیه
  است. شده شنهادیپگذار برداري سیاستبهره

کارگیري الگوي مدرن در روابط تجاري دو به -
ضرورت فراتر رفتن از ابزارهاي تجاري سنتی کشور: 

هـاي ها و سهمیهتعرفه مانندیا موانع تجاري مرزي 
المللی هاي بینهمکاريي آمـادگی بـرا وارداتـی و
تجاري ازجمله  نوین دیپلماسی هايدر حوزه

استانداردها، تجارت خدمات، ضوابط تجاري 
   شود. گذاري، حقوق مالکیت و... توصیه میسرمایه

 هاي بازرگانی:هاي بازار از سوي رایزنگزارش ارائه -
ر برخی هاي بازرگانی دنمایندگان تجاري یا همان رایزن

هایی را در مورد بازار کشورهایی که در مواقع باید گزارش
ویژه براي هاي جامع بهآن حضور دارند، تهیه کنند. گزارش

تواند به اصلاح تصورات هاي دولتی میوزیران و مقام
درباره کشور میزبان کمک کند. این  شدهمنسوخغیرواقعی و 

بازار براي ها شامل مواردي مانند معرفی ظرفیت گزارش
کنندگان کشور، معرفی صنایع مهم و نیازمند واردات و صادر
آمارهاي پایه در مورد تولید، مصرف و رشد، روند  ارائه



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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ي محلی، معرفی  قوانین و مقررات محیط هاذائقهمصرف و 
برچسب بندي و ، الزامات دستهنظر موردکار کشور وکسب

اطلاعات براي  نیترباارزششود. ها و... میو تعرفه زدن
وجوگر بازار، اغلب فهرست کوتاهی از کننده جستصادر

هاي یا شرکاي بالقوه است. تهیه گزارش مندعلاقهخریدارن 
بر هاي مبنیواقعیت و توصیه بر اساسمبتنی بر تحقیقات و 

تواند ارزشمندترین کمک مناسب بودن یا نبودن یک بازار می
تواند در مقدار زیادي به شرکت باشد. این موضوع حتی می

از بودجه یک شرکت که در تلاش براي توسعه بازار است، 
  جویی کند.صرفه

ي برندسازبرندسازي با استفاده از ابزارهاي تبلیغاتی:  -
هاي معتبر و تحقیق بازار باشد. ملی باید مبتنی بر ارزش

ي ملی، استفاده برندسازبراي دستیابی به هدف  راه کی
هاي تجاري و ها براي پوشش فعالیتانهحداکثري از رس

هاي بازرگانی گذاري است. بدون شک براي رایزنسرمایه
مفید است که بتوانند با مطبوعات ملی و محلی در کشور 
میزبان ارتباط برقرار کنند. طراحی یک وبگاه خوب براي 

هاي بازرگانی ضروري است. دسترسی و ارتباط رایزن
مستقل مربوط به رایزن  صورتبهتواند این وبگاه  می

بازرگانی باشد یا مربوط به سفارتخانه یا مرتبط با سازمان 
تواند ي، وبگاه میهرروبهتوسعه تجارت کشور باشد. 

دهد و  ارائهتصویري از کشور و نماینده تجارت آن 
عنوان ابزاري ارتباطی براي آگاهی دادن به مشتریان از به

هاي جدید استفاده رصتتغییرات در وضعیت بازار یا ف
شود. همچنین، ابزاري تبلیغاتی براي رویدادهاي تبلیغاتی 

هایی باید باشد و اطلاعاتی در مورد اینکه چه نوع شرکت
هاي دهد. رسانه ارائهدر این رویداد شرکت کنند، 

ي سازشبکهعنوان ابزار بازاریابی برخط و اجتماعی نیز به

ت است. براي مثال، اهمی حائزبراي نمایندگان تجاري 
سازي تواند براي ارتباط با تجار و شبکهرسانه لینکدین می

ابزار مناسبی باشد یا رسانه یوتیوب براي نشان دادن 
کارها محصولات خود ودهد کسبمحتواست و اجازه می

را در عمل نشان دهند. هر زمان که گروهی از مشتریان، 
اي باشند، زمینهشرکا یا کارشناسان منافع مشترکی داشته 

هاي اجتماعی براي ارتباطات، براي استفاده از رسانه
  ي و بازاریابی وجود دارد. سازشبکه

 ها:اندازي رویدادهاي تجاري و نمایشگاهراه -
المللی، گروه بزرگی از رویدادهاي بزرگ تجاري بین

فعالان اقتصادي در یک بخش خاص را در یک مکان و 
روشی کارآمد براي  هاآن کنند.جمع می زمان کی

 زمان مدتدستیابی به بسیاري از افراد مرتبط را در 
گذاري داخلی و نیز و گاهی اوقات سرمایه ارائهکوتاهی 

هاي تجاري را دهند. نمایشگاهتجارت را توسعه می
ي تجاري و بازدید از شرکاي بالقوه هائتیهتوان با می

هاي تجاري بهترین راه براي بازار ترکیب کرد. نمایشگاه
کنندگان در راستاي حضور در بازار جدید هستند. صادر

کنندگان رویداد صحیح را انتخاب صادر کهیدرصورت
کنند، ممکن است تمام افرادي را که در بازار به ملاقات 

یک مکان پیدا کنند که شامل نیاز دارند، در  هاآنبا 
کنندگان یا شرکاي مشتریان بالقوه، نمایندگان، توزیع

توانند رقبا را با می هاآنشود؛ ضمن اینکه دیگر می
  حضور در نمایشگاه تجاري ارزیابی کنند. 

در مورد  هاپلماتیو دمشاوره نمایندگان تجاري  -
هاي تجاري باید بر دیپلمات کار:وفرهنگ کسب

هاي کار در کشور میزبان در مقایسه با کشور وطن روش
متمرکز شوند. در برخی کشورها، تجارت فعالیت 



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه
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اجتماعی مبتنی بر روابط شخصی است و تجار بیشتر با 
دهند و نه با یک شرکت. یک فرد تجارت را انجام می

این موضوع ممکن است نیازمند اجتماعات خانوادگی 
اي برقراري پیوندهاي وگوهاي اجتماعی زیاد برو گفت

شخصی پیش از تجارت باشد. در کشورهایی نیز ممکن 
جاي آن با ها اتلاف وقت باشد و بهاست این معاشرت

تمرکز بر رسیدن به هدف، توافق بر معامله و امضاي 
هاي توان به نتیجه رسید. مشاوره رایزنقرارداد می

بازرگانی در مورد فرهنگ تجاري باید مواردي مانند 
ویژه میزان تشریفات براي لباس پوشیدن به ورسومدابآ

  شود. مثال، چگونگی دست دادن را شامل 
کنندگان به اطلاعات کامل و شفاف: دسترسی صادر -

ممکن است به دلیل عدم  1هاي کوچک و متوسطشرکت
ي بازار، عدم دسترسی به مخاطب هافرصتآگاهی از 

قرراتی و فرهنگ محلی، عدم آشنایی با محیط قانونی و م
ی نداشته و آگاهو زبان محلی، از مزایاي صادرات 

اطلاعات لازم را براي ورود به بازارهاي خارجی نداشته 
باشند. نمایندگان تجاري در جایگاهی هستند که 

را برطرف کنند. حضور  هاچالشکم بخشی از این دست
امکان شناسایی  هاآندر بازار به  هاآنفیزیکی 

. فقدان اطلاعات تجاري هددیمجاري را هاي تفرصت
کارها تصمیم وترین دلایلی است که کسبیکی از اصلی

الملل شرکت نکنند. تحقیقات گیرند در تجارت بینمی
ها به شبکه پشتیبانی خوب کند که وقتی دولتتأیید می

تبلیغات تجاري مؤثر و  ارائهالمللی دسترسی دارند، بین
ی با صادراتگذاري و فروش خدمات جذب سرمایه
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