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 چکیده

های ترین صنعت در حال رشد تبدیل شده است و یکی از ارکان مهم فعالیتدر حال حاضر، صنعت گردشگری به سریع

این امر در تمام کشورهای جهان بسیار شناخته شده است. همچنین گردشگری، توسعه مقاصد اقتصادی جهان است، که 

های تجاری، افزایش دهد، ایجاد مشارکتکند، اشتغال شهروندان و ساکنان منطقه را ارتقا میکشور را تضمین می

عنوان یک مکان مقاصد گردشگری بهدهد. ها و موارد دیگر را افزایش میاستانداردهای زندگی اجتماعی، بهبود زیرساخت

های متفاوت های گوناگونی از مکانضمن فراهم آوری ارتباط میان گردشگران و محیط پیرامون، باعث ایجاد معانی و انگاره

گردد، در تحقیق حاضر که نوع آن کاربردی است به گیری حس مکان میشود که باعث شکلدر ذهن گردشگران می

سایی مقاصد گردشگری و تاثیر آن بر توسعه و پایداری بخش گردشگری استان زنجان با استفاده سنجی و بازشناظرفیت

نفر از کارشناسان  30های میدانی پرداخته شده است. جامعه آماری اسنادی و داده -ای صورت کتابخانهاز منابع موجود به

که با استفاده های استان زنجان را داشتند دشگری شهرستانهای گرو فعالان مربوطه که آشنایی لازم را در ارتباط با پتانسیل

تجزیه و تحلیل شده است و نتایج حاصله  ORESTEگیری چند شاخصه آوری و با مدل تصمیماز ابزار پرسشنامه جمع

ن تریشهرستان زنجان دارای بالاترین میزان ظرفیت برای جذب گردشگر و شهرستان ایجرود پایینگر این است که بیان

 باشد.میزان ظرفیت برای جذب گردشگر در سطح استان می

  گردشگری، توسعه گردشگری، ظرفیت پذیری، استان زنجان. ها:کلیدواژه
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 . مقدمه1

شماری که برای رشد و توسعه اقتصادی جوامع به همراه دارد، امروزه یکی های بیها و فرصتگردشگری به دلیل مزیت

اما با (Dgzdarevgc, 2010). شده است جمله خاورمیانه تبدیل بسیاری از کشورهای جهان ازهای پیشرو در از بخش

وجود اینکه سفر و گردشگری پدیده ای کهن است اما انقلاب صنعتی و اکتشافات جدید و افزایش رفاه عمومی و اوقات 

از طرفی در حال حاضر  (Habibi, 2019: 3).ها باعث تغییر اساسی در نقش، ابعاد و اهمیت آن شده است فراغت انسان

به عنوان یک صنعت بزرگ و مولد و تا جایی که از آن  ی دید و بازدید فراتر رفتهصنعت گردشگری از یک پدیده ساده

ه اقتصادی و برخی کشورهای در حال توسعه سهم به طوری که در بسیاری از کشورهای پیشرفت .شودمادر نام برده می

ها عنوان یکی از مؤثرترین بخش بهای که امروزه گونهبه .گرددبزرگی از درآمد ملی از محل توسعه گردشگری تامین می

های محیطی و توسعه نیافتگی کشورها به خصوص رهایی از شرایط فقر ، بیکاری، آشفتگی ،در رشد و توسعه اقتصادی

های حرکت گردشگری از زمینه(BahariMemandi, 2019). ای در حال توسعه مورد توجه قرار گرفته استکشوره

یکپارچه در  شاز اقتصاد متکی به نفت به اقتصاد غیرنفتی، تغییر ساختار اقتصادی کشور است و برای چنین تغییری، نگر

 (هاظرفیت)تنگناها  تا با شناخت عمیق امکانات ورسد ابعاد اقتصادی، اجتماعی، حقوقی و مدیریتی ضروری به نظر می

بسیاری امروزه گردشگری در (Movahed, 2005:4). گیری خردمندانه دست یاببتواند به تصمیم سازی و تصمیم

ریزی و مهمترین مرحله برنامه . (Lee, 1999)می رود جهان سوم، کلید اقتصاد بشمار خصوصکشورهای جهان باز

 هاظرفیت نادیده گرفتنهای موجود در آن است. چراکه قه خاص، تحلیل ظرفیتطح یک منطگردشگری در س، شگستر

نادرست و عدم توجه به توان های ( اجرای طرحتتوانایی وجود امکانات و تسهیلاو گردشگری  عهای متنووجود جاذبه)

م برای توسعه فیزیکی و عدم توجه به االز (میتو ک عنو)قه، عدم توجه به امکانات و عوامل زیربنایی طاکولوژیکی من

 زیست تلقی شودعنوان یک عامل تهدیدکننده محیطماهیت فصلی تفرج و نوسانات در طول سال میتواند به

(Bhattacharya & Kumari, 2004: 198). شور ایران به دلیل برخورداری از شرایط اقلیمی و قومی، تاریخ تمدن ک

 زیست اقلیم یعنی به اندازه اروپا و روسیه 12و داشتن  های اکوتوریسمباستانی و داشتن رتبه پنجم در جاذبهکهن و اثار 

ت آن و ارائه خدمات مناسب طی چند سال لاای است که در صورت پرداختن به حل مشکدر جهان دارای جایگاه ویژه

 ,BahariMemandi) مناسب و...  به نقطه مناسبی برسدهای شناخت وضعیت موجود، تعیین استراتژیبا تواند آینده، می

فراوان در  و تاریخی های طبیعیرغم داشتن جاذبهلینیز از این قاعده مستثنی نبوده و عزنجان  همچنین استان. (2019

ش های پیها و بلندیعمل با تبعات مثبت و منفی رشد این صنعت مواجه است. ارزیابی روند توسعه این صنعت و پستی

. هدف از انجام این پژوهش ظرفیت سنجی و دقیق و کاربردی دارد های روی آن امری است که نیاز به شناخت و بررسی

 باشد.بررسی بازاریابی مقاصد گردشگری استان زنجان و تاثیر آن بر توسعه و پایداری بخش گردشگری استان زنجان می
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 . مبانی نظری2

شوند عبارت است از مسافرت اشخاصی که به طور موقتّ از محل سکونت خود دور میگردشگری به مفهوم دقیق کلمه 

های اقتصادی و فرهنگی برآورده کنند. در تعریفی از ماتیسون تا نیازهای اولیه فرهنگی و شخصی خود را با مصرف کالا

 طوریق شده است؛ بهطلاان اشجایی موقت مردم به مکانی خارج از محل زندگی و کار معمولیو وال گردشگری به جابه

ای فراهم ت ویژهلاها تسهیدهند و برای رفع نیازهای آنهایی انجام میکه مسافران در مدّت اقامت در مقصد، فعالیت

ای پیچیده است و تعاملی موقّت بین مهمانان و میزبانانی است که از ترکیب ذینفعانی شود. همچنین گردشگری پدیدهمی

 van der Zee) های گردشگری هستند، ساخته شده استا تقریبا،ً مستقیم یا غیرمستقیم درگیر فعالیتکه به طور کامل ی

& Dominique, 2015: 47) .ها و ارتباطات ناشی از کنش متقابل میان گردشگران، مجموع پدیده همچنین گردشگری

ونقل، پذیرایی و کنترل غیردولتی، در فرایند جذب، حملهای ها و سازمانها و جوامع میزبان، دانشگاهسرمایه، دولت

هایی مجموعه فعالیت به طور کلی .)Weaver & Oppermann, 2000:3( گردشگران و دیگر بازدیدکنندگان است

ریزی سفر، مسافرت به مقصد، که در جریان مسافرت یک گردشگر اتفاق میافتد، این فرایند شامل هر فعالیتی از قبیل برنامه

هایی که گردشگر به عنوان بخشی از سفر انجام میدهد، شود. همچین فعالیتبازگشت و حتی یادآوری خاطرات آن نیز می

توان هرگونه فعالیت و فعل طور کلی میهای مختلف و تعامل میان میزبان و میهمان را نیز در بر میگیرد. بهلانظیر خرید کا

گردشگری . (Lumsden, 2001: 98)اتفاق میافتد گردشگری تلقی کرد  و انفعالی را که در جریان سفر یک گردشگر

بنابراین شده است. های فیزیکی، اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی مشاهدهویژگی باصورت چندبعدی، و بهلا معمو

 یندیفرآ یگردشگر .(Tkachuk, 2017) شده و الگو گرفته است های مختلفی توصیفسیستم گردشگری از دیدگاه

 یفرهنگ همگن م کیمختلف جهان در  یو فرهنگ ها ابدییم شیمختلف افزا یکالاها یتقاضا برا آن قیاز طر که است

کشور  یناخالص داخل دیدارد که بر تول وندیبا هر بخش از اقتصاد در جهان پ یصنعت گردشگر یواقع یشوند. به معنا

 یکند و صنعت گردشگریرا به کشور خود جذب م دکنندگانیوجود دارد که بازد یادیعوامل ز. دارد یمثبت و منف ریتأث

ی، ایجاد امنیت و صلح برای مردم و خیتار یو مکان ها یعیطب یباسازیعوامل ز نیبرد. از جمله ا یم شیرا در جهان پ

اطلاع رسانی و تبلیغات اه، گردشگران، گسترش حمل و نقل، فراهم آوردن امکانات رفاهی مانند هتل،رستوران و نمایشگ

ظرفیت برد یا پذیرش  .)Khan et al, 2020( دارد یدر توسعه صنعت گردشگر یادیدر سطح ملی و بین المللی نقش ز

در پاسخ به مساله پایداری در فعالیت گردشگری نضج یافته است.  1990ریزی گردشگری در نیمه دوم دهه هم در برنامه

سازی جهت نیل به برد حائز اهمیت بیشتری می باشد یک نوع مصالحه بین حداکثر سازی و بهینهآنچه در برآورد ظرفیت 
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. به صورت نظری ظرفیت (Farhoud & Shurche, 2007)های اثر است یک حد قابل قبول تغییر در آستانه و شاخص

 گردشگری یا تفریحی  کنند که مکانتواند به عنوان مدت زمانی که تعدادی از کاربران از واحدی استفاده میپذیرش  می

ظرفیت تحمل آن را دارد که هر ساله می تواند بدون زوال ظرفیت فیزیکی یا طبیعی برای حمایت از تفریح و بدون اختلال 

همچنین باید در نظر داشت که  .)Coccossis & Parpairis(1992 ,قابل ملاحظه در تجربه گردشگران باشد 

ای باشد که تحقق توسعه پایدار را میسر سازد که ضمن های توسعه باید به گونهگردشگری مانند سایر برنامهریزی برنامه

 تحقق منافع برای جامعه امروز منابع مختلف گردشگری را برای استفاده آیندگان حفظ نمایید.

کنیم:شده در منابع داخلی و خارجی به برخی از آنها اشاره میدر ادامه با توجه به عنوان پژوهش و بررسی های انجام  

 : پیشینه تحقیق1جدول شماره 

 نتایج عنوان پژوهش نویسندگان و سال

 امیری پریان و عزمی

1398 

 سنجی ظرفیت تحلیل

 در گردشگری هایآژانس

 پایدار گردشگری توسعه

:  موردی مطالعه ، شهری

 کرمانشاه شهر

 صدور و خدمات ارائه) در اولویت بالاترین( هاقوت) یعنی داخلی عوامل که دهدمی نشان نتایج

 اولویت بالاترین و 45/0 نهایی وزن با...(  و رستوران و مسافرخانه هتل،: آنلاین رزرو بلیط،

 وزن با...(  و نقل و حمل هتل، بلیط، قیمت تسهیلات، و خدمات نرخ بودن بالا) در( هاضعف)

 از برخورداری) به مربوط اولویت بالاترین( هافرصت) خارجی عوامل در و 378/0 نهایی

 تأثیر) عامل( تهدیدها) و 432/0 نهایی وزن با( شهری گردشگری توسعه در دولتی گذاریسرمایه

 نهایی وزن با( گردشگران کاهش و هاآژانس خدمات ارائه در هاهزینه افزایش در ارز نوسانات

 تهدید و ضعف به نسبت فرصت و قوت عوامل وزن بودن بالا نتایج، به توجه با. باشدمی 432/0

 .دهدمی نشان را شهری گردشگری پایدار توسعه جهت در مؤثر راهبردهای وجود

BahariMemandi, 

2019 

ارزیابی ظرفیت های 

گردشگری شهرستان رامسر 

 از دیدگاه زیست محیطی

محیطی گردشگری رامسر فرسایش خاک و فرسایش ساحلی، از بین در میان معیارهای زیست 

، رشد نامتوازن، تغییرات کاربری اراضی، آلودگی آب و دریا، توجه به یرفتن پوشش گیاه

ظرفیت و تحمل زیست محیطی شهر در راستای جذب گردشگر، برقراری تعامل استفاده از 

ی ساحلی، انباشت زباله در ساحل، های طبیعی و انسان ساخت، تخریب چشم انداز هابهذجا

صدمه زدن به مناطق باستانی و تاریخی با استفاده بیش از حد گردشگران، افزایش ترافیک در 

منطقه ساحلی ، نقش و اقدامات مدیریت شهری در راستای حفاظت از محیط زیست، 

در به ترتیب اهی گردشگران و افراد محلی گو نقش آموزش در ارتقای آ گردشگری شهری

 .دنقرار داررتبه اول تا چهاردهم 

Cheraghi & 

Abbassi, 2013 

 یابیو ارز یسنجامکان

 یبرا یطیمح یهاتیظرف

در  یتوسعه بومگردشگر

نمونه  ،ییمناطق روستا

 : شهرستان زنجانیمورد

و با استفاده از  در مناطق روستایی شهرستان زنجان بومگردشگری هداف امکانسنجی توسعهبا 

روستاهای منطقه های ها و قابلیتگیری از ظرفیتکه بهرهبه این نتیجه رسیدند  swotروش 

ای برای بهبود شرایط اقتصادی و درآمدی مورد مطالعه نیازمند اتخاذ استراتژی تهاجمی توسعه

 .است

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A8%D9%88%D9%85%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/
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Hatami, 2012 

 شیرپذ تیفرظ یرسرب

ر ب دیبا تاک ریدشگرگ

مطالعه  داریپا توسعه

 موردی: سرعین

با هدف سنجش و ارتقای پذیرش گردشگری در شهرستان سرعین و با استفاده از نرم افزار 

spss  رابطه مستقیم و معناداری بین امکانات گردشگری و تعداد به این نتیجه رسیده که

گردشگران و نیز رابطه مستقیم و معناداری بین تعداد گردشگران و رضایت مندی از محصول 

در مقابل تفاوت معناداری بین دیدگاه گروه های سه گانه در رابطه با گردشگری وجود دارد. 

 روند توسعه گردشگری مشاهده نگردید.

Fan (2023) 

 یبند تیو اولو ییشناسا

توسعه  یها یاستراتژ

با استفاده از  یگردشگر

SWOT ،QSPM  و

AHPکوه  ی: مطالعه مورد

 نیدر چ چانگ بای

 یمناسب برا زمیمکان جادیا" یهای. و استراتژره«یو غ یخیتار ،یعیطب یهالی»استفاده از پتانس

مهم  اریبس یدر کوه چانگ با طیبهبود شرا یبرا "یو خصوص یبخش دولت یگذار هیسرما

 هتشود و در ج یاژهیمنطقه توجه و نیا یگردشگر یهاتیبه ظرف دیبا نیهستند. بنابرا

در دستور کار  یشغل یهافرصت جادیمنطقه و ا یاقتصاد گاهیجا ،یصنعت گردشگر تیتقو

 .ردیقرار گ زانیرو برنامه رانیمد

Wang et al (2020) 

ارزیابی ظرفیت حمل 

گردشگری و تاثیرات آن بر 

رشد اقتصادی گردشگری 

در مقاصد گردشگری در 

 چین

محیط باید بر سیاست های مدیریت  TCC برای ترویج توسعه گردشگری پایدار، مدیریت

زیست و گردشگران مانند بهبود محیط زیست خارجی، قوانین رفتاری و ایجاد مفهوم زیست 

 .محیطی در زندگی روزمره شخصی تمرکز کند

Bennett et al 

(2012) 

 یها ییچارچوب دارا

و  یابیارز یبرا یا هیسرما

توسعه  یبرا تیظرف جادیا

در جوامع  یگردشگر

دروازه منطقه حفاظت شده 

 یبوم

 ییهفت دارا رامونیمختلف پ یقاتیاز پنج پروژه تحق یفیک جینتا لیو تحل هیتجز قیاز طر

 ،یاجتماع ،یو نهاد یاسیس ،یو ساخته شده، مال یکیزیف ،یعیطب یها هیسرما یعنی) هیسرما

 زیچارچوب ن شیاز کاربرد و آزما هیاول جیشد. نتا جادی( ایانسان یها هیو سرما یفرهنگ

کاربرد گسترده تر  یبرا یقابل توجه لیپتانس نجایارائه شده در ا چارچوبشده است.  یبررس

 حفاظت شده دارد. ریو مناطق غ یالملل نیب ،یبوم ریدر جوامع غ

 

 پژوهش . روش3

ها و )ماهیت و نوع جامعه آماری( و نمونه آماری )روش تعیین حجم، روشاین بخش شامل: روش پژوهش؛ جامعه 

ها )نوع روش( و ابزار پژوهش )معرفی ابزار، در صورت وجود مراحل گیری(؛ روش گردآوری دادهراهبردهای نمونه

 باشد.افزار تجزیه و تحلیل داده میساحت ابزار، روایی و پایایی ابزار(؛ روش و نرم

 :به شرح زیر هستند CVMتحلیل  مراحل در یک

 گیری شوند. زیستی که باید اندازه محیط کیفیت خصوصیات تعیین و توصیف -1

گیری که برای انتخاب پاسخگویان پاسخگویانی که باید موردتوجه قرار گیرند، شامل فرایند نمونه تعیین و تشخیص -2

 شود. استفاده می

 . های شخصی، تلفنی یا نامه الکترونیکییق مصاحبهنامه از طرکارگیری پرسشطراحی و به -3
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زیستی تأثیر  محیط هایی که از تغییراتهای گروهشده برای برآورد ارزشآوریهای فردی جمعپاسخ تحلیل نتایج -4

 اند. گفته

 نامهپرسش

 :نامه سه مرحله اساسی داردطراحی پرسش

 . گذاری، مورد سؤال قرار گرفته استزیستی برای ارزش ویژگی محیطروشن و واضح که بیان کند چه  عبارت یک -1

 .اقتصادی افراد مانند درآمد، سن و نظایر آن را مورد سؤال قرار دهد مجموعه از سؤالاتی که خصوصیات یک -2

  خود شود. برانگیختن انگیزه افراد برای بیان تمایل به پرداخت که باعث سؤال یا مجموعه از سؤالات یک -3

مقدار مورد  که از فرد بخواهیم این است معروف روش: های افراد وجود داردپاسخ های مختلفی برای دریافتروش

تا به  دهیم قدر این پیشنهاد را افزایشو آن پیشنهاد را مطرح کنیم که یک دیگر آن است تمایل خود را بیان نماید. روش

که  از افراد سؤال کنیم و سپس ای از مقادیر تهیه کنیمواب را با دامنههای جکارت توانیمهمچنین می. منفی برسیم پاسخ

 مقدار تمایل خود را بیان نمایند. ماکزیمم

، 1395است. این استان براساس آخرین تقسیمات سیاسی در سال  کشور یغربشمالهای یکی از استانستان زنجان ا

. جمعیت ساکن در استان زنجان تاس سکنه دارای روستای 981دهستان و  46شهر،  18بخش،  16 شهرستان، 7شامل 

به لحاظ موقعیت درصد( ساکن هستند.  38درصد( و تنها جمعیت محدودی در روستاها ) 62بیشتر در مناطق شهری )

های میانی مانند شرقی و همچنین استانهای آذربایجانیایی و نسبی نیز این استان به مناطق پرجمعیت مانند استانجغراف

 گردد.استان تهران نزدیک بوده و این عامل موجب حضور گردشگران بیشتری در این استان می

گیرند، مشخص استان در تحقیق مورد بررسی قرار می های این، موقعیت جغرافیایی استان زنجان و شهرستان1در شکل 

.شده است
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: نقشه موقعیت منطقه مورد مطالعه1شکل شماره 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ها و بحث. یافته4

 شود.شهرستان اشاره میهای مربوط به هر در این بخش به ارائه یافته

 . شهرستان خدابنده1.4

بندی  های تاریخی و فرهنگی تقسیمهای طبیعی و جاذبهجاذبه های گردشگری شهرستان در دو بخش؛در اینجا ما جاذبه

 . نماییممینموده مورد شناسایی و معرفی 

گروه  این شهرستان شناسایی و در هفتهای گردشگری به شهرستان خدابنده ابتدا جاذبه برای طراحی پرسشنامه مربوط

گردشگری  -6گردی  طبیعت -5گردشگری ورزشی  -4 ژئوتوریسم -3گردشگری فرهنگی  -2گردشگری اجتماعی  -1)

 .گردید گردشگری روستایی تقسیم -7تفریحی 
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 های گردشگری شهرستان خدابندهطبقه بندی جاذبه: 2جدول شماره

 1402های تحقیق، یافته: منبع

گردشگری 

 اجتماعی

گردشگری 

 فرهنگی
 ژئوتوریسم

گردشگری 

 ورزشی

 گردشگری طبیعت

 گردی

گردشگری 

 تفریحی

گردشگری 

 روستایی

 قیدار نبی بقعة

کتیبه سنگی 

 یازلی داش

 سهرورد

 کوه قیدار غار کتله خور
آبشار طبیعی 

 شارشار
 روستای قویی سد عالی قاپو

حسینیه 

 کرسف
 زرین غار افشار فرش

برفگیر منطقه 

 دهجلال

آبشار روستای 

 (چورون) شرور 
 روستای باغلوجه اوزنقزل

سد تاریخی 

 کرسف
 غار قوشا زاغه شال بافی

گوگجه گردنه

 ییلاق

آبشار زیبای 

 روستای ارقین
 رود سجاس

 روستای آقبلاغ

 بلاغی فریک
تعزیه و تعزیه 

 خوانی

طبیعی  برج

 گرماب

 

آبشار شارشار 

 روستای پیرگاوگل

رودخانه اشبه 

چای شهر زرین 

 رود

شهر زیرزمینی 

 دیزالیج

 سهرورد

های بومی بازی

 و محلی

جن  دودکش

 گرماب

آبشار گوگجه 

 ییلاق خدابنده
 سد قانلی

مسجد جامع 

 سجاس

 

انسان  سنگ

نمای شهر 

 نوربهار

آبشار روستای 

 قلعلی

 سد محمودآباد

تاریخی  حمام

 زرین رود

گنبد و کوه 

روستای نمکی 

 قویی

 نعلبندان قنات

قلعه یداله خان 

 بیگدلی

چشمه تاریخی 

 کرسف

گردشگری 

مسجد جامع  کشاورزی

 (ع)قیدار نبی 

چشمه بالخلی 

 بلاغ

 چشمه زرند

https://zanjan.mcth.ir/database/agentType/View/PropertyID/2662
https://zanjan.mcth.ir/database/agentType/View/PropertyID/2662
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نفر از کارشناسان و  30های گردشگری شهرستان خدابنده در اختیار گذاری جاذبه در ادامه پرسشنامه ارزش

رتبه . های گردشگری شهرستان خدابنده داشتند قرار گرفتبا پتانسیل در ارتباط فعالان مربوطه که آشنایی لازم

 :باشدمیزیر  های گردشگری خدابنده به صورتگذاری اقتصادی برای جاذبه بندی حاصل از براورد ارزش
 

 های گردشگری شهرستان خدابندهگذاری جاذبه ارزش: 3جدول شماره 

 رتبه بندی سطح جاذبه نوع جاذبه

 1 جهانی غار کتله خور

 2 جهانی زرین غار

 3 ملی سهرورد شهر زیرزمینی دیزالیج

 4 ملی قیدار نبی بقعة

 5 ملی مسجد جامع سجاس

 6 ملی گردشگری کشاورزی

 7 ملی گردشگری روستایی

 
 و براساسها گیری چند معیاره به رتبه بندی جاذبه تصمیم گرفته با استفاده از روش بعد از رتبه بندی انجام

بندی سه مرحله اساسی دارد. به منظور رتبه بندی رتبه  برای انجامORESTE مدل شود. میمعیار پرداخته  13

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست با کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک به صورتها شاخص مرحله نخست

آن متغیر در مدلسازی نبوده و همه متغیرها  انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکویژگیاز  بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

یعنی  شود؛داده می بوده و رتبه بهتری بدان اختصاصتر به آن کوچکتر است، مناسب ای که مربوطگزینه

ها کمتر باشد ها، از سایر گزینههای مطلق آن در همه شاخصکه جمع رتبه ه برتر استای گزینگزینه

(Robenz, 1982: 53) را  های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه یعنی به منظور تعیین گزینه برتر، نتایج

گردد. بالاتری واقع میهر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه  در این بخش. دهیممورد مقایسه قرار می

های جاذبه: زیر است ها موجود به صورترویکرد چند شاخصه برای گزینه بندی نهایی توسطبنابراین رتبه

 .کسب کردند های اول تا سومژئوتوریسم، گردشگری طبیعی و گردشگری اجتماعی رتبه
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 های شهرستان خدابندهرتبه بندی جاذبه: 4جدول شماره 

 رتبه گردشگرینوع  مجموع

 1 ژئوتوریسم 641.24

 2 گردی طبیعت 718

 3 گردشگری اجتماعی 812

 4 گردشگری تفریحی 914

 5 گردشگری فرهنگی 981

 6 گردشگری ورزشی 1431

 7 گردشگری روستایی 1521

 1402های پژوهش، یافته: منبع

 . شهرستان ایجرود2.4

های گردشگری این شهرستان شناسایی و در به شهرستان ایجرود ابتدا جاذبه پرسشنامه مربوطبرای طراحی 

 -5گردشگری آموزشی  -4گردشگری تاریخی  -3گردشگری فرهنگی  -2گردشگری مذهبی  -1)ده گروه 

گردشگری روستایی  -9گردشگری تفریحی  -8گردی  طبیعت -7گردشگری ورزشی  -6گردشگری درمان 

های با پتانسیل در ارتباط نفر از کارشناسان و فعالان مربوطه که آشنایی لازم 30در اختیار  و سپس تقسیم

زیر  گذاری به صورت رتبه بندی حاصل از براورد ارزش. گردشگری شهرستان ایجرود داشتند قرار گرفت

 .باشدمیدشگر را دارا جهانی توانایی جذب گر باشد که دژمنده با بالاترین امتیاز و در مقیاسمی
 

 های گردشگری شهرستان ایجرودین جاذبهتررتبه بندی مهم: 5جدول شماره 

 رتبه بندی جذب گردشگر مقیاس نوع جاذبه

 1 جهانی دژمنده

 2 ملی سدگلابر

 3 منطقه ای منطقه پاپایی

 4 منطقه ای گردشگری غذا

 5 منطقه ای رودخانه قزل اوزن

 6 منطقه ای (هزار پا)ایاق صخره قیرخ

 7 منطقه ای روستای جوقین

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 13 و براساسها بندی جاذبهگیری چند معیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روش بندی انجامبعد از رتبه

بندی با بندی سه مرحله اساسی دارد. به منظور رتبهرتبه برای انجامORESTE مدل شود. میمعیار پرداخته 
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ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک به صورتها شاخص مرحله نخست

آن متغیر در مدلسازی نبوده و همه متغیرها  انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکژگیاز وی بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

یعنی  شود؛داده می بوده و رتبه بهتری بدان اختصاصتر به آن کوچکتر است، مناسب ای که مربوطگزینه

ها کمتر باشد ها، از سایر گزینههای مطلق آن در همه شاخصکه جمع رتبه گزینه برتر استای گزینه

(Robenz, 1982: 53) را  های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه یعنی به منظور تعیین گزینه برتر، نتایج

گردد. الاتری واقع میهر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه ب در این بخش. دهیممورد مقایسه قرار می

های جاذبه: زیر است ها موجود به صورترویکرد چند شاخصه برای گزینه بندی نهایی توسطبنابراین رتبه

 .کسب کردند های اول تا سومگردشگری تاریخی، گردشگری روستایی و گردشگری تفریحی رتبه

 

 های مورد مطالعهرتبه بندی جاذبه: 6جدول شماره 

 مجموع گردشگرینوع  رتبه

 1 گردشگری تاریخی 701.47

 2 گردشگری روستایی 741.14

 3 گردشگری تفریحی 826

 4 گردشگری فرهنگی 834.34

 5 گردشگری ورزشی 947.21

 6 گردشگری اموزشی 964.77

 7 گردشگری مذهبی 1247.62

 1402های پژوهش، یافته: منبع

 . شهرستان ماهنشان3.4

گردشگری این شهرستان شناسایی و در های به شهرستان ماهنشان ابتدا جاذبه پرسشنامه مربوطبرای طراحی 

گردشگری مذهبی  -4صنایع دستی  -3گردشگری کشاورزی  -2تاریخی های آرامگاه شخصیت -1)ده گروه 

ها مراسم -10گردشگری عشایر  -9 اکوتوریسم -8 ژئوتوریسم -7قلعه و تپه و معابد و کلیسا -6ها یخچال-5

 نفر از کارشناسان و فعالان مربوطه که آشنایی لازم 30در اختیار  و سپس تقسیم( بومی و محلیهای و بازی

 رتبه بندی حاصل از براورد ارزش .گردشگری شهرستان ماهنشان داشتند قرار گرفتهای با پتانسیل در ارتباط

 :باشدمیزیر  گذاری به صورت
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 و براساسها گیری چند معیاره به رتبه بندی جاذبه تصمیم گرفته با استفاده از روش از رتبه بندی انجامبعد 

رتبه بندی سه مرحله اساسی دارد. به منظور رتبه بندی  برای انجامORESTE مدل شود. میمعیار پرداخته  13

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهصباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخ این روش، نخست با کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک به صورتها شاخص مرحله نخست

آن متغیر در مدلسازی نبوده و همه متغیرها  انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکاز ویژگی بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ضرایبی که توسطها یا دارای اهمیتی برحسب وزن

یعنی  شود؛داده می بوده و رتبه بهتری بدان اختصاصتر به آن کوچکتر است، مناسب ای که مربوطگزینه

 ها کمتر باشدها، از سایر گزینههای مطلق آن در همه شاخصکه جمع رتبه ای گزینه برتر استگزینه

(Robenz, 1982: 53) را  های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه یعنی به منظور تعیین گزینه برتر، نتایج

هر چه حاصل  در این بخش. دهیممی مورد مطالعههای رتبه بندی جاذبه: 6جدول شماره مورد مقایسه قرار 

رویکرد چند شاخصه  بندی نهایی توسطگردد. بنابراین رتبهجمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می

های و قلعه و تپه و معابد رتبه ژئوتوریسم، اکوتوریسمهای جاذبه: زیر است ها موجود به صورتبرای گزینه

 .کسب کردند اول تا سوم

 های شهرستان ماهنشانبندی جاذبهرتبه: 7جدول شماره 

 مجموع جاذبه رتبه

 842 (گردشگری آموزشی) ژئوتوریسم 1

 867.5 اکوتوریسم 2

 950.5 گردشگری روستایی 3

 977 گردشگری کشاورزی 4

 981.47 گردشگری عشایری 5

 1046.5 گردشگری فرهنگی 6

 1091 گردشگری اجتماعی 7

 1214 گردشگری مذهبی 8

 1402تحقیق، های یافته: منبع

. شهرستان ابهر4.4

نفر از کارشناسان و فعالان مربوطه  30های گردشگری شهرستان ابهر در اختیار گذاری جاذبهنامه ارزشپرسش

بندی حاصل از رتبه .های گردشگری شهرستان ابهر داشتند قرار گرفتبا پتانسیل در ارتباط که آشنایی لازم

 :زیر هست صورتهای گردشگری ابهر بهگذاری اقتصادی برای جاذبهبرآورد ارزش
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 های گردشگری شهرستان ابهرگذاری جاذبهارزش: 8جدول شماره 

 بندیرتبه سطح جاذبه نوع جاذبه

 1 ملی مسجد جامع ابهر

 2 ملی غار زیل

 3 ملی مسجد جامع قروه

 4 ملی امامزاده زید الکبیر

 5 ملی بازار ابهر

 6 ملی گردشگری کشاورزی

 7 ملی گردشگری روستایی

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 13ها و براساس بندی جاذبهگیری چندمعیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روشبندی انجامبعد از رتبه

بندی با منظور رتبهبندی سه مرحله اساسی دارد. بهرتبه برای انجام ORESTEمدل شود. معیار پرداخته می

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهساختار رجحانی برای مجموعه شاخصباید دو نوع  این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک صورتها بهشاخص مرحله نخست

سازی نبوده و همه متغیرها آن متغیر در مدل انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکاز ویژگی بزرگی یا کوچکی هر یک

 شوند خواهند بود.مدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطتی برحسب وزندارای اهمی

یعنی  شود؛داده می تر بوده و رتبه بهتری بدان اختصاصتر است، مناسببه آن کوچک ای که مربوطگزینه

ها کمتر باشد ها، از سایر گزینههای مطلق آن در همه شاخصکه جمع رتبه ای گزینه برتر استگزینه

(Robenz, 1982: 53) را  های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه منظور تعیین گزینه برتر، نتایجیعنی به

 گردد؛هر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می در این بخش. دهیممورد مقایسه قرار می

گردشگری : زیر است صورتها موجود بهشاخصه برای گزینهرویکرد چند  بندی نهایی توسطبنابراین رتبه

 .کسب کردند های اول تا سوممذهبی، گردشگری طبیعی و گردشگری آموزشی رتبه
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 های شهرستان ابهربندی جاذبهرتبه: 9جدول شماره 

 رتبه نوع گردشگری مجموع

 1 گردشگری مذهبی 641.24

 2 گردیطبیعت 718

 3 گردشگری آموزشی 812

 4 گردشگری تفریحی 914

 5 گردشگری فرهنگی 981

 6 گردشگری اجتماعی 1431

 7 گردشگری روستایی 1521

 1402های تحقیق،یافته: منبع

 
 . شهرستان سلطانیه5.4

نفر از کارشناسان و  30های گردشگری شهرستان سلطانیه در اختیار گذاری جاذبهنامه ارزشدر ادامه پرسش

. های گردشگری شهرستان سلطانیه داشتند قرار گرفتبا پتانسیل در ارتباط فعالان مربوطه که آشنایی لازم

 :زیر هست صورتری سلطانیه بههای گردشگگذاری اقتصادی برای جاذبهبندی حاصل از برآورد ارزشرتبه
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 های گردشگری شهرستان سلطانیهجاذبه: 10جدول شماره 

 13ها و براساس بندی جاذبهگیری چندمعیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روشبندی انجامبعد از رتبه

بندی با رتبهمنظور بندی سه مرحله اساسی دارد. بهرتبه برای انجام ORESTE مدل شود. معیار پرداخته می

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک صورتها بهشاخص مرحله نخست

سازی نبوده و همه متغیرها متغیر در مدلآن  انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکاز ویژگی بزرگی یا کوچکی هر یک

شوند، خواهند بود.مدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

 های گردشگری شهرستان سلطانیهگذاری جاذبهارزش: 11جدول شماره 
 بندیرتبه سطح جاذبه نوع جاذبه

 1 جهانی گنبد سلطانیه

 2 ملی بقعه چلپی اوغلو

 3 ملی کسن معبد داش

 4 ملی آرامگاه ملاحسن کاشی

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 

های مکان

 تاریخی
 اکوتوریسم ژئو توریسم

قلعه، 

تپه، 

معابد و 

 کلیسا

گردشگری 

 کشاورزی

گردشگری 

 روستایی
 دستیصنایع

گردشگری 

 مذهبی

آرامگاه 

های شخصیت

 تاریخی

های جاذبه

 ساختانسان

گنبد . 1

 سلطانیه

 ارگ. 2

سلطنتی 

 سلطانیه

 حمام. 3

 سالار

4 .

سرای کاروان

 قره بلاغ

 

قله آق . 1

 داغ

2 .

های کوهستان

 سرخه دیزج

سازند . 3

 سلطانیه

 

چشمه . 1

 شاه بلاغی

چمن . 2

طبیعی 

 سلطانیه

دریاچه . 3

 سد بوئین

دریاچه . 4

سد کبود 

 گنبد

 پارک. 5

 بسیج

 سلطانیه

معبد . 1

داشن 

 کسن

تپه . 2

 ناهور

تپه . 3

تاریخی 

مازو 

 درمانی

 

 باغات. 1

سیب 

 گوزیده

 باغات. 2

سیب 

 ساریجالو

 باغات. 3

انگور 

 سلطانیه

 

روستای . 1

 ویر

روستای . 2

 ونونان

3 .

های کارگاه

بری رشته

 گوزلدره

 سفالگری. 1

 بافیگلیم. 2

 بافیقالی. 3

 

1 .

 امامامزاده

لبنین  ا

مسجد . 2

 جامع ویر

جمعه  .3

 مسجد

مسجد . 4

 علامه حلی

مسجد . 5

 سید ابراهیم

مسجد . 6

 فاطمه زهرا

مسجد . 7

 الحوایجباب

بقعه چلپی . 1

 اوغلو

آرامگاه . 2

ملاحسن 

 کاشی

 

موزه . 1

شناسی باستان

 گنبد سلطانیه

بازارچه . 2

دستی صنایع

 سلطانیه

خانه سفره. 3

 انیسنتی ایلخ

اقامتگاه . 4

گردی بوم

 الجایتو
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در . دهیمرا مورد مقایسه قرار می های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه منظور تعیین گزینه برتر، نتایجبه

 بندی نهایی توسطبنابراین رتبه گردد؛هر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می این بخش

های گردشگری تاریخی، گردشگری جاذبه: زیر است صورتها موجود بهرویکرد چند شاخصه برای گزینه

 .کسب کردند های اول تا سومطبیعی و گردشگری فرهنگی رتبه
 

 های شهرستان سلطانیهبندی جاذبهرتبه: 12جدول شماره 
 رتبه نوع گردشگری مجموع

 1 گردشگری تاریخی 691.44

 2 گردیطبیعت 727

 3 گردشگری فرهنگی 817

 4 گردشگری تفریحی 934

 5 گردشگری مذهبی 991

 6 گردشگری ورزشی 1471

 7 گردشگری روستایی 1647

 1402های تحقیق، یافته: منبع
 

 . شهرستان طارم6.4

نفر از کارشناسان و  30در اختیار  شهرستان طارمهای گردشگری گذاری جاذبهنامه ارزشدر ادامه پرسش

 . داشتند قرار گرفت های گردشگری شهرستان طارمبا پتانسیل در ارتباط فعالان مربوطه که آشنایی لازم

 

 آثار تاریخی شهرستان طارم: 13جدول شماره 
 شدنمحل واقع دوره تاریخی اثر نام ردیف

 تشویر دوره ساسانی آتشکده تشویر 1

 پیرچم دوره ساسانی آتشکده پیرچم 2

 الزین دوره ساسانی آتشکده الزین 3

 گیلانکشه دوره ساسانی آتشکده گیلانکشه 4

 غارشاه نشین 5
هزاره اول دوره 

 اسلامی
 شاهنشین

 سانسیز دوره ساسانی قلعه سانسیز 6

 شیت نامشخص قلعه شیت 7

 صومعه بر دوران صفویه امامزاده عبداله 8

 کله سیران دوران قاجاریه امامزاده محمدباقر 9

 گیلوان دوران اسلامی امامزاده حیدر 10

 1402های تحقیق، یافته: منبع



 و همکاران شیخ چوپانی                                 

 
 

100 
 

 

 :زیر است صورتبه های گردشگری طارمگذاری اقتصادی برای جاذبهبندی حاصل از برخورد ارزشرتبه

 13ها و براساس بندی جاذبهگیری چندمعیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روشبندی انجامبعد از رتبه

بندی با منظور رتبهبندی سه مرحله اساسی دارد. بهرتبه برای انجام ORESTE مدل شود. معیار پرداخته می

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک صورتها بهشاخص نخستمرحله 

سازی نبوده و همه متغیرها آن متغیر در مدل انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکاز ویژگی بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

در . دهیمرا مورد مقایسه قرار می های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه منظور تعیین گزینه برتر، نتایجهب

 بندی نهایی توسطبنابراین رتبه گردد؛هر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می این بخش

های گردشگری کشاورزی، گردشگری جاذبه: زیر است صورتها موجود بهرویکرد چند شاخصه برای گزینه

 .کسب کردند های اول تا سومطبیعی و گردشگری روستایی رتبه

 

 های شهرستان طارمبندی جاذبهرتبه: 15جدول شماره 

 رتبه نوع گردشگری مجموع

 1 گردشگری کشاورزی 587.15

 2 گردیطبیعت 611.28

 3 گردشگری روستایی 647.3

 4 تفریحیگردشگری  702.4

 5 گردشگری فرهنگی 789.4

 6 گردشگری تاریخی 894.6

 7 گردشگری مذهبی 946.5

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 . شهرستان خرمدره7.4

نفر از کارشناسان و  30دره در اختیار های گردشگری شهرستان خرمگذاری جاذبهنامه ارزشدر ادامه پرسش

 .دره داشتند قرار گرفتهای گردشگری شهرستان خرمبا پتانسیل در ارتباط فعالان مربوطه که آشنایی لازم
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 درههای گردشگری شهرستان خرمجاذبه: 16جدول شماره 

 اکوتوریسم
قلعه، تپه، معابد و 

 کلیسا

گردشگری 

 کشاورزی

گردشگری 

 روستایی
 بناهای تاریخی دستیصنایع

جوار هم ارتفاعات

 الوند

های شاه جنگل

 باغی

 سد خلیفه لو

 سد شویر

 های الوندکوه

 تپه تاریخی خالصه

 تپه محمودآباد

 تپه راهدارخانه

 تپه مزار دره سی

 تپه زی یر

 تپه هیپی

 تپه کهنه قبرستان

 محمودآباد باغات

جاده بین مزارع 

 پاسداران

های باغکوچه

 قدیمی

 

 

 روستای انجلین

قالی و 

 بافیفرش

 جاجیم

 گلیم

 دوزیگل

 گیپور

تاریخی  حمام

 یان

 :زیر است صورتدره بهگردشگری خرمهای گذاری اقتصادی برای جاذبهبندی حاصل از برآورد ارزشرتبه

 13ها و براساس بندی جاذبهگیری چندمعیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روشبندی انجامبعد از رتبه

بندی با منظور رتبهبندی سه مرحله اساسی دارد. بهرتبه برای انجام ORESTE مدل شود. معیار پرداخته می

ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک صورتها بهشاخص مرحله نخست

متغیرها سازی نبوده و همه آن متغیر در مدل انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکاز ویژگی بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

 

 درههای گردشگری شهرستان خرمگذاری جاذبهارزش: 17جدول شماره
 بندیرتبه سطح جاذبه نوع جاذبه

 1 ملی گردشگری کشاورزی

 2 ملی تپه تاریخی خالصه

 1402های تحقیق، یافته: منبع

در . دهیمرا مورد مقایسه قرار می های تصمیمحاصل از مرحله تجمیع گزینه منظور تعیین گزینه برتر، نتایجبه

 بندی نهایی توسطبنابراین رتبه گردد؛هر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می این بخش

های گردشگری کشاورزی، گردشگری جاذبه: زیر است صورتجود بهها مورویکرد چند شاخصه برای گزینه

 .کسب کردند های اول تا سومطبیعی و گردشگری روستایی رتبه
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 درههای شهرستان خرمبندی جاذبهرتبه: 18جدول شماره 
 رتبه نوع گردشگری مجموع

 1 گردشگری کشاورزی 596.10

 2 گردیطبیعت 621.32

 3 روستاییگردشگری  665.4

 4 گردشگری تفریحی 722.9

 5 گردشگری تاریخی 776.1

 1402های پژوهش، یافته: منبع

 

 . شهرستان زنجان7.4

نفر از کارشناسان و  30های گردشگری شهرستان زنجان در اختیار گذاری جاذبهنامه ارزشدر ادامه پرسش

. های گردشگری شهرستان زنجان داشتند قرار گرفتپتانسیلبا  در ارتباط فعالان مربوطه که آشنایی لازم

 :زیر است صورتهای گردشگری شهرستان زنجان بهگذاری اقتصادی برای جاذبهبندی حاصل از ارزشرتبه

 

 های گردشگری شهرستان زنجانگذاری جاذبهارزش: 19جدول شماره 
 بندیرتبه سطح جاذبه نوع جاذبه

 1 جهانی بازار زنجان

 2 جهانی دستیصنایع

 3 ملی ذوالفقاری عمارت

 4 ملی های قدیمی شهر زنجانخانه

 5 ملی حسینیه و زینبیه زنجان

 6 ملی مردان نمکی سایت

 7 ملی انزیل محدوده ژئوتوریسم

 8 ملی خانهشویرخت

 9 ملی مجموعه تفریحی ائل داغی

 10 ملی مسجد جامع زنجان

 11 ملی لار های آلا داغتپه

 12 ملی سد تهم

 13 ملی سهرین شده دشت منطقه حفاظت

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 

 13ها و براساس بندی جاذبهگیری چندمعیاره به رتبهتصمیم گرفته با استفاده از روشبندی انجامبعد از رتبه

بندی با منظور رتبهبندی سه مرحله اساسی دارد. بهرتبه برای انجامORESTE مدل شود. معیار پرداخته می
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ها ایجاد گردد. در ها و گزینهباید دو نوع ساختار رجحانی برای مجموعه شاخص این روش، نخست کمک

شود، در این مرحله ترتیب می تقسیم واحد مشخص استاندارد به یک صورتها بهشاخص مرحله نخست

سازی نبوده و همه متغیرها آن متغیر در مدل انتخاب یا نقش ها مبنا و ملاکگیاز ویژ بزرگی یا کوچکی هر یک

 .شوند، خواهند بودمدل ایجاد می ها یا ضرایبی که توسطدارای اهمیتی برحسب وزن

بندی نهایی بنابراین رتبه گردد؛هر چه حاصل جمع کمتر باشد، گزینه در رتبه بالاتری واقع می در این بخش

های گردشگری اجتماعی، جاذبه: زیر است صورتها موجود بهرویکرد چند شاخصه برای گزینه توسط

 .کسب کردند های اول تا سومگردی و فرهنگی رتبهطبیعت

 

 های شهرستان زنجانبندی جاذبهرتبه: 20جدول شماره 
 رتبه نوع گردشگری مجموع

 1 گردشگری اجتماعی 587.14

 2 گردیطبیعتگردشگری  624.47

 3 گردشگری فرهنگی 637.25

 4 گردشگری آموزشی 671.58

 5 گردشگری مبتنی بر رویدادها 704.1

 6 گردشگری مذهبی 731.34

 7 گردشگری روستایی 761.5

 8 گردشگری شهری 821.4

 9 گردشگری درمانی 867.35

 10 گردشگری ورزشی 908.7

 11 گردشگری تفریحی 981.8

 1402های تحقیق، یافته: منبع

 
 گیری. نتیجه5

دهد، از زنجان نشان می های استانسنجی و بازشناسایی مقصدهای گردشگری شهرستانبه ظرفیت بندی مربوطجمع

های تقریبا یکسان و مشابهی از لحاظ شهرستان مورد بررسی تنها سه شهر خدابنده، ماهنشان و ابهر دارای جاذبه بین هشت

یکسان با هم و حتی سه شهرستان ابهر،  شهرستان استان دارای وضعیت 5به استان زنجان بوده و بقیه  جهانی نسبتملی و 

های ملی در شهرستان خدابنده طارم و خرمدره فاقد جاذبه گردشگری جهانی هستند. با توجه به جدول زیر تعداد جاذبه

جاذبه ملی و تعداد جاذبه های  1اذبه، در شهرستان ایجرود ج 2جاذبه و تعداد جاذبه های جهانی در این شهرستان  5

جاذبه،  1جاذبه ملی و تعداد جاذبه های جهانی در این شهرستان  7جاذبه، در شهرستان ماهنشان  1جهانی در این شهرستان 

جاذبه ملی و فاقد   7جاذبه، شهرستان ابهر  1جاذبه ملی و تعداد جاذبه های جهانی در این شهرستان   7شهرستان ماهنشان 
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جاذبه، شهرستان  1جاذبه ملی و تعداد جاذبه های جهانی در این شهرستان  3باشد، شهرستان سلطانیه جاذبه جهانی می

باشد و جاذبه ملی و فاقد جاذبه جهانی می 2باشد، همچنین شهرستان خرمدره جاذبه ملی و فاقد جاذبه جهانی می 4طارم 

دهد شهرستان زنجان دارای جاذبه جهانی می باشد که نتایج نشان می 2جاذبه ملی و  7ای در نهایت شهرستان زنجان دار

ترین میزان ظرفیت برای جذب گردشگر در سطح بالاترین میزان ظرفیت برای جذب گردشگر و شهرستان ایجرود پایین

 باشد.استان می

 . کمبود2شهرستان.  هر های جاذبه تعداد به مربوط دقیق آمار . کمبود1های این تحقیق بدین شرح است: محدودیت

 فرهنگی میراث سازمان در گردشگری متخصص
 

 و جهانی های گردشگری استان زنجان در سطح ملیظرفیت: 21جدول شماره 
 های جهانیجاذبه های ملیجاذبه شهرستان نام

 2 5 خدابنده

 1 1 ایجرود

 1 7 ماهنشان

 - 7 ابهر

 1 3 سلطانیه

 - 4 طارم

 - 2 خرمدره

 2 7 زنجان

1398 -1389های مورد بررسی، طرح جامع گردشگری استان: منبع

 منابع
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