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A B S T R A C T        A R T I C L E I N F O 
 

Today, literary tourism has a special place in the world, and our 

country, with its prominent poets and writers, can grow and develop 

literary tourism. In the meantime, the city of Tehran has always been 

of interest to poets and writers in our country due to its political 

location and the existence of cultural and artistic centers. Although this 

city has a high individual and environmental capacity for creating 

literary tourism, it seems that the management, planning, and use of 

existing capacities have fundamental weaknesses. In this study, these 

shortcomings have been analyzed at three individual, organizational, 

and environmental levels. The research method is descriptive-

analytical. Documentary, library, and field methods have been used to 

collect information. Field studies have been conducted by conducting 

surveys. The statistical population consisted of tourists, experts, and 

local people, and based on the Cochran method, 96 samples were 

selected and distributed from them in a simple random manner. The 

collection tool was a researcher-made questionnaire consisting of 5 

items with a Likert response method. Data analysis was performed 

using non-parametric models and SPSS software. The research 

findings showed that "advertisements" is the most effective 

organizational capacity variable in the development of literary tourism 

in Tehran, followed by "literary festivals and events" in second place 

and "quality of services" in third place. The research results show that 

the necessary capacities exist for the development of tourism in Tehran 

in terms of literary tourism. To develop literary tourism, it is necessary 

to make policies in organizational capacities. This capacity should be 

considered in the important axes of literary place management and 

advertising and marketing. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Books and literary works are a subset of the cultural heritage of every country. This heritage has 

created a type of tourism called "literary tourism". One of the fields of urban tourism 

development is "literature". Literary works, characters of Persian literature and places related to 

them are among the aspects of literary tourism. 

Literary tourism is one of the important activities of "urban tourism". Urban tourism is 

considered as one of the types of cultural tourism and cities are one of the most important 

centers of production, supply and consumption of cultural and artistic products. In addition, the 

variety of cultural spaces in cities such as museums, exhibitions, cinemas, theaters, libraries and 

other artistic and cultural spaces makes many tourists come to the city to see these spaces and 

take advantage of their facilities. 

For the development of each type of tourism, there are many effective factors that if any of them 

are strengthened, they will help to improve the condition of this industry. "Literary tourism" is 

not an exception to this rule, and factors such as introducing poets and writers and their works to 

the society, as well as providing services to visitors and holding festivals and programs about 

these great men and their works play a significant role in the development of literary tourism. 

Therefore, it is necessary and necessary to conduct a research as "Analysis of organizational 

capacities of literary tourism". 

One of the major challenges of urban tourism development is determining the capacity in 

economic, socio-cultural and environmental dimensions, based on the environmental 

characteristics of the host regions. This is very important in urban environments that follow a 

complex and different nature and pattern. 

Literary attractions, literary performances, private sector participation, non-governmental 

organizations, advertising, information, virtual space capabilities, cinema and filmmaking 

industry, investment, facilities and services, tourist satisfaction, literary festivals and events, 

infrastructure, service quality and literary tourism facilities in It is under "organizational 

capacities of literary tourism" which is effective in the development of this type of tourism. 

"The growth and development of tourism will not be possible without the government's 

intervention and investment. Governments have many responsibilities, but recently a new 

responsibility called tourism development has been added to their duties. "Capacity" is 

organizational and technical abilities, relationships and values that It empowers countries, 

organizations, groups and individuals at every level of society to perform tasks and achieve their 

development goals over time. Capacity not only refers to skills and knowledge, but also to 

relationships, values, and attitudes. 
 

Methodology 

The research method in conducting this research is "descriptive-analytical". In order to collect 

information, we will use documentary, library and field studies methods. 
A- Library method: To get to know celebrities and their places of residence and graves, 

numerous books and articles are used, and we collect relevant materials. 
B- Field method: In addition to library studies, in order to get more familiar with the cultural 

and literary attractions of Tehran, we will refer to cultural places and places of residence or 

tombs of poets and writers. We ask questions in the form of a questionnaire from the statistical 

community, i.e. tourists and residents of the neighborhood, and check the existing problems and 

facilities and take pictures of them. We designed the questionnaire based on the research 

variables and indicators listed in Table 1. In the end, using spss software, the questionnaire data 

is calculated and statistically analyzed. Then, we answer the research questions and evaluate the 

correctness of the hypotheses. At the end, we will summarize the discussion and provide 

appropriate solutions. 
 

Results and Discussion 

A significant number of literary tourists are women. Based on the findings of the questionnaire, 

63.5% of the interviewees were women and 36.5% were men. According to the findings of the 

questionnaire, a large population of interviewees, i.e. 40.6% of them, were young people 

between 21 and 30 years old. Few of these people were over 50 years old. Also, a significant 

number of literary tourists were people with bachelor's degrees. These people accounted for 

40.6% of the interviewees. After this group, there are post-graduates who made up 18.8% of t



he respondents. Among the local community, a significant number of interviewees were 

women. These people constituted 61.5% of the respondents. The remaining 38.5% were men. 

Among the local community, people between 13 and 49 years old accounted for the largest 

number and constituted 45.8% of the respondents. 

The components of organizational capacity include "quality of services provided", "festivals and 

literary events" as well as "advertisement". We used Friedman's test to compare the importance 

of these components. The obtained result is P value 001. and less than 0.5. Therefore, the test is 

meaningful and we can say that the null hypothesis that the assumption of equal importance of 

these three variables i.e. "the quality of services provided", "festivals and literary events" and 

"advertisements" is rejected, and the opposite hypothesis that asserts the difference in the role of 

these three variables is rejected. It is accepted. 
 The variable "Advertising" with an average rating of 2.31 is the most effective individual 

capacity variable in the development of literary tourism in Tehran, followed by "Festivals and 

Literary Events" with an average rating of 1.93. ", with an average rating of 1.76, are in the third 

place and are less important than the two mentioned cases. Based on this, it can be said that 

according to tourists, among the organizational capacities, the "advertisement" variable has been 

more important in attracting literary tourists in Tehran than the other two variables. 

Organizational capacity variables include "management of literary places", "the role of the 

private sector in people's participation" and "interest in holding literary programs in the 

neighborhood". To compare the importance of these variables, we used Friedman's test, the 

results of which are shown in chart number 4. 
According to the P value of our test is 164 and it is more than 0.5. Therefore, the test is not 

significant and we can say that the null hypothesis, which is the assumption of equal importance 

of the three mentioned variables, is accepted, and the opposite hypothesis, which believes that 

the roles of these three factors are different, is rejected. 

 

 
Conclusion 

Today, literary tourism has gained a special place in the world. Iran is also one of the countries 

that can work in this field and create literary tourism with its poets and writers. The 

organizational capacity of developing literary tourism in Tehran includes the capacity of holding 

festivals and literary events, advertising and the quality of services provided. These components 

have the necessary capacity for the development of literary tourism in Tehran. 
Literary tourism takes tourists from books to the places of creation of literary works or the place 

of birth and death of the creator of the work and the tomb. With its capabilities in literary 

tourism, Tehran can take valuable steps in attracting and developing this type of tourism. 

Literary tourists consider the factors of paying attention to infrastructures, increasing advertising 

and information, holding poetry contests and literary festivals, and launching a website to 

introduce cheap accommodations as effective in the development of tourism. All of the 

mentioned factors are manifested under the duties of public and private organizations and 

institutions, and in this way, the importance of related organizations and institutions can be 

understood. Therefore, for the development of literary tourism in the city of Tehran, in addition 

to the existence of places and literary attractions, attention should be paid to the infrastructure 

and equipment, and this is where the role of organizational capacities in the development of 

literary tourism is revealed. 
Tourists believe that "organizational capacities" are more important than "environmental 

capacities" for the development of literary tourism; But according to the local community, 

"environmental capacities" are the most effective factors in the development of literary tourism 

in Tehran. Also, the literary tourists of Tehran believe that "advertising" is the most effective 

variable in the development of literary tourism in Tehran. According to the local community, 

"Management of literary places" is the most effective variable of organizational capacity in the 

development of literary tourism in Tehran. 
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 سندگانیو نو عراشبا داشتن  زین ما کشور و دارددر جهان  یاژهیه واگیجا یادب یامروزه گردشگر

 تیموقع لیدل به تهران شهر ان،یم نیا در. دهد توسعه و رشدرا  یادب یگردشگرتواند یم برجسته
 گرچه. ستا بوده کشورمان سندگانینو و راهمواره موردتوجه شع یهنریو وجود مراکز فرهنگ یاسیس
 نظر به اما ،هآمد وجود به یادب یگردشگر جادیا یبرا یطیمح و یفرد یلابا تیظرف شهر نیا در
 نیا در. دارد یاساس یهاضعف موجود یهاتیظرف از استفاده و یزیربرنامه و تیریمد که رسدیم

 روشته است. قرارگرف لیمورد تحل ،یطیمح و یسازمان ،یفردسطح  سه در هایکاست نیا مطالعه
 یدانیمو  یاکتابخانه ،یسنادا روش از اطلاعات یآورمنظور جمعاست. به یلیتحل -یفیتوص قیتحق

شكل از مت یت. جامعه آمارصورت گرفته اس شیمایپ یاجرا با یدانیم مطالعاتشده است. استفاده
 صورتبه ونهنم 96 تعداد کوکران روش یمبنا بربوده و  یمحل افراد و کارشناسان ،انگردشگر
 و اختهس محقق پرسشنامه یگردآور ابزار. است شدهعیتوز وشده ها انتخابآن انیم از ساده یتصادف
 یهالمد کمن به اطلاعات لیتحل. است بوده كرتیل ییپاسخگو روش با هیگو 5 بر مشتمل
 «غاتیتبل»نشان داد  قیتحق یهاافتهی. استشده انجام spss یافزارهانرم از استفاده با و نیناپامتر
ازآن سپدر شهر تهران است و  یادب یدر توسعه گردشگر یسازمان تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر
. رندیگیم قراروم سدر رده  زین« خدمات تیفیک»در درجه دوم و  «یادب یدادهایرو و هاجشنواره»
 یردشگرگز جنبه شهر تهران ا یتوسعه گردشگر یلازم برا یهاتیظرف دهدینشان م قیتحق جینتا
. است یسازمان یهاتیدر ظرف یگذاراستیلازم به س یادب یتوسعه گردشگر یوجود دارد. برا یادب
 .ردیار گتوجه قروردم یابیو بازار غاتیو تبل یاماکن ادب تیریمهم مد یدر محورها دیبا تیظرف نیا
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 و پیشینه مقدمه
 راث،یم نیا. شوندیور محسوب مهر کش یفرهنگ راثیاز م یارمجموعهیز ،هاآن آثار و یادب یهاتیشخص وها کتاب

 ،یشهر یردشگرگتوسعه  یهانهیاز زم یكی .است آورده وجود به را «یادب یگردشگر» نام به یگردشگر از ینوع

 یدبا یگردشگرها ازجمله ابعاد و اماکن مربوط به آن یفارس اتیادب یهاتیشخص ،یادب آثار .است «یادب یگردشگر»

ا اماکن ب ییشناآن آ یکه هد  اصل شودیمحسوب م یفرهنگ یاز انواع گردشگر یكی ،ینوع گردشگر نیهستند. ا

 ینگفره یگردشگر از ینوان نوععبه یادب یگردشگرهاست. شاعران، هنرمندان و آثار آن سندگان،ینو یمربوط به زندگ

صولاً شهرها، مراکز ا(. 22: 1395 ان،یعیشفاست ) یو گردشگر یشهر یفضا سازندهو  افتدیدر بستر شهر اتفاق م

ب در جذ یهمم نقششهرها  یفرهنگ یهافرصت. انددادهیرا در خود جا یاریبس یو فرهنگ یخیتار ،یتجار ،یحیتفر

 یهاناكمو  سندگانینو ،یآن، آثار ادب یزشیاز سفر است که عامل انگ یشكل یادب ی. گردشگرکندیم فایگردشگران ا

 (Croy, 2012: 119). است یشده در متون و آثار ادبمطرح

 و ییایکنند )ضید جلب مگردشگران را به خو از یاریمتعدد توجه بس یگردشگر یهادارا بودن جاذبه خاطربه  شهرها

 ریها را از سارند که آندا ییهایژگیو یشهر یمقصدها ریبا سا سهیها در مقاتختیپا ،انیم نی(. در ا1394 گران،ید

 عیود که اشخاص و وقاشیم جادیا قدرت مراکز رامونیساخت پانسان  یمح نیها تختیسازد. در پایم زیشهرها متما

 دارراثیمو  مولد مروزا یشهرها (.13 :1392 ا،ینملن"(کندیمنزلت مقصد را منعكس م و گاهیورسوم و جابرجسته، آداب

: 1390،ییرهنماح است )مطر یفرهنگ یگردشگر یهااز گونه یكیعنوان به یشهر یگردشگرفرهنگ جوامع هستند. 

 یفضاها عتنو. هستند یو هنر یعرضه و مصر  محصولات فرهنگ د،یتول یهاکانون نیتر(. شهرها از مهم41-42

 یو فرهنگ یهنر یفضاها گریها و دکتابخانه ها،تماشاخانه نماها،یس ها،شگاهینما ،هاموزه مانند شهرها در یفرهنگ

 (.منبع همان) رندیگ ها بهرهو از امكانات آن ندیایفضاها به شهر ب نیا یتماشا یبرا یاریگردشگران بس شودیباعث م

 تیضعو بوده بهبشود،  تیها تقوناز آ نیموثرند که اگر هر  یاریعوامل بس ،یاز انواع گردشگر نیتوسعه هر یبرا

 ازجمله یعوامل و ستین یمستثن قاعده نیا از هم «یادب یگردشگر». کنندیم کمن یگردشگر یفضا وصنعت  نیا

 و هاشنوارهج یرگزارب زیو ن ندکنندگایخدمات به بازد ارائه ن،یهمچن ،آثارشان به جامعه و سندگانینو و شعرا شناساندن

 رو،نیازا (.29: 1399 ،یگراونددارد ) ییبسزا نقش یادب یبزرگان و آثارشان در توسعه گردشگر نیادرباره  ییهابرنامه

 هد.ث قرار ده مورد بحمی تواند زمینه ها و ظرفیت های آن را برای توسع «یادب یگردشگر» درباره یانجام پژوهش

 هرانت به خود ارید از ،یدبا و یفرهنگ مكاناتا ت،یموقعاز  یبرخوردار یبرا یفارس اتیادبو  زباناز بزرگان  یاریبس»

. اندتهرف ایدن از رشه نیهم در و وردهآدر ریبه رشته تحر یآثار مشهور سته،یشهر ز نیها در هم. آناندکرده مهاجرت

د دارد وجو نسندگاینو خانه شعرا و یادیتعداد ز شهر نیدر ا فلذااند. شدهخاك سپرده بهدر تهران  بزرگان نیا از یاریبس

ز دوستداران ا یاریبس یاماکن برا نیاز ا دیدبوده است. باز اتیوآمد بزرگان ادبو رفت یمحل زندگ یطولان انیکه سال

توسعه  تیظرف نیبنابرا .تاس زیانگخاطره و جذاب جالب، اریبس گردشگران خصوصجوانان و به ران،یا اتیفرهنگ و ادب

عنوان مرکز هران بهته و شهر تانجام نگرف بارهنیدرا یپژوهش جدّ تاکنون در تهران وجود دارد؛ اما، یادب یگردشگر

 ثبت(. 112: 1402 همكاران، و)موحد  «شناسانده نشده است یو خارج یبه گردشگران داخل ینوع گردشگر نیا

داشته  یادبو  یگوان شهر فرهنشهر تهران به عن یدر معرف ینقش مهم تواندیها مخانه نیا یکاربر رییتغ و یخیتار

 باشد.
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 -یاجتماع ،یقتصادا ابعاد در تیظرف نییو تع شناخت، یشهر یتوسعه گردشگر یهاچالش نیتراز عمده یكی»

که از  یشهر یها یمح در امر نیا. است مقصدمناطق  یطیمح یهایژگیو بر یمبتن ،یطیمحستیز و یفرهنگ

 (.112: 1402 مكاران،ه و موحد)«برخوردارند یادیز تی، از اهمکنندیم تیتبع یو متفاوت دهیچیپ یو الگو تیماه

 یهاتیقابل ،یانرساطلاع غات،یتبل ،نهادمردم یهاسازمان ،یمشارکت بخش خصوص ،یادب یاجراها ،یادب یهاجاذبه»

و  هاوالیتفس گردشگران، یدتمنیرضا ،و خدمات امكانات ،یگذارهیسرما ،یسازلمیو ف نمایصنعت س ،یمجاز یفضا

 یردشگرگ یسازمان یهاتیظرف» لیذ در یادب یخدمات و امكانات گردشگر تیفیک ها،رساختیز ،یادب یدادهایرو

 بدون یتوسعه گردشگر و رشد» (.30: 1399 ،ی)گراوند «مؤثر است ینوع گردشگر نیتوسعه ا در که قرار دارد «یادب

 تیمسئول یتازگاما به ؛دارندبر عهده یاریبس یهاتیها مسئولنخواهد شد. دولت سریدولت م یگذارهیو سرما دخالت

 (.98: 1398 ،یافتخار نیالدرکن ونژاد )رمضان« ها قرارگرفته استآن فیدر گروه وظا یبه نام توسعه گردشگر یدیجد

توان در سه یرا م آن نیتریاما اصل ؛اندکرده مطرح یمحل یهادولت و دولت یرا برا یمختلف یهانظران نقشصاحب»

 تیریمد و سعهتو یبرا ینظارت چارچوب نیتدو به نقش نیها در ادولت: یمیتنظ نقشکرد:  یبندسته طبقهد

ها : دولتیناختنقش ش ؛پردازندیم یخصوص بخش مشارکت لیتسه و یفرهنگ و یعیحفاظت از منابع طب ،یگردشگر

 تی: درنهاینقش هنجار ؛دنتمرکز دار یشگرمرتب  با گرد یها)سازه( بر اشاعه دانش و مهارت نقش نیبا استفاده از ا

ییانا)د «دندهیم قرار ریتأث تحت را کشور نی یهنجار  یمح ،یگردشگر به جامعه دگاهیها معطو  به بهبود دبرنامه

 تواندیم یگذاراستیو س یزیرتهران(، با برنامه ی)مانند شهردار یمحل یها(. نقش دولت8-7: 1391 ن،فرد و همكارا

 .دینما فایا یو ادب یفرهنگ یگردشگر یهاتیاستفاده از ظرف یبرا یترنگنقش پرر

را در شهر تهران را  یادب یگردشگر یهاتیو ظرف ضرورت و تیاهم دارد یسع قیتحق نیاتوجه به آنچه مطرح شد  با

 قیتحق نیذا هد  اشود. ل ادآوریتهران را  یبرا یاز جنبه اوقات فراغت شهروندان به مقصد گردشگر آنراکند و  مطرح

 . است تهران شهر یشهر یتوسعه گردشگر یبرا یادب یگردشگر یسازمان یسنجتیظرف

شده است. جامطور جداگانه انبه «یتیظرف لیتحل»و  «یادب یگردشگر»با موضوع  یاندک قاتیتحق ر،یچند سال اخ در

ارشد خود با عنوان  یکارشناس نامهانیپادر  1395در سال  انیعیشف قیتحقبه کار  توانیم یداخل قاتیتحقازجمله 

 ییارا شناس رازیر شهر شد یادب یگردشگر یهاجاذبه «یادب یرونق گردشگر یبرا رازیشهر ش یهالیپتانس یبررس»

 نیا رونق یراهكارها یرسبر و شهر نیا یادب یگردشگر یهالیپتانس ییشناسا پژوهش، نیا از انیعیشف هد . کندیم

 سفر یهاستهب ارائه به ییبالا لیتما یگردشگر یهاآژانس رانیمد ،آمدهدستبه جیبر اساس نتا است. یگردشگر نوع

 .اندداده نشان نهیزم نیا در متخصص یراهنما از گرفتن کمن و یادب یگردشگر

: یوردم مطالعه ،یشهر داریپا یگردشگر یهاتیظرف بر یلیتحل» عنوان با یادر مقاله 1399و همكاران در سال  موحد

توان با اتكاء به یهد مدینشان م قیتحق جی. نتاکردند یبررس را داریپا یدر تحقق گردشگر تیمفهوم ظرف «زدی شهر

 ۀنیممتخصص درز یروهایو جذب ن یو سازمان یطیمح ،یدر سه سطح فرد زدیشهر  یگردشگر یهاتیظرف

جشنواره یبرگزار دار،یاپ یگردشگر یمحورها ییاشناس با شهر، نیا میبافت قد یهالیپتانس از یریگبهره ،یگردشگر

 را گردشگران یازهاین به ییدر پاسخگو یکنون یهانقصان از یاریو مانند آن بس یمتنوع در جهت رونق اقتصاد یها

 .داد توسعه را زدی یشهر داریپا یگردشگر یفضا و نمود برطر 

منتشر  «یاشبكهیحكمرانیسازتیظرفمدلیطراح»نام به  یامقاله 1401و معمارزاده طهران در سال  یچافییمایس

 انگریپژوهش ب یهاافتهی. بوددولت  یاشبكه تیحاکم یسازتیظرف یطراحپژوهش،  نیاز انجام ا هاآن  هدکردند. 
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 جادیا ،یاشبكه یحكمران یمشخ  نیتدو یمحور یهادر قالب مقوله یاشبكه یحكمران یسازتیآن است که ظرف

 گرانیباز نیب یمشارکت یریگمیتصم نهاد جادیا ،یو جامعه مدن یخصوص ،یدولت یهابخش نیب یاشبكه مناسبات

 شبكه تیریمد یسازوکارها استقرار و دولت فیوظا یسپاربر شبكه، برون یمبتن ییاجرا تیظرف یارتقا ،یتیحاکم

 .ردیپذیم صورت

 یتوسعه گردشگر یراب یادب یگردشگر یطیمح یهاتیفظر» لیتحلبه نام  یامقاله 1402 سال در همكاران و موحد

 نیا امانجاز  هد . کردند دیتهران تاک یادب یگردشگر یطیمح یهاتیظرف بر «تهران شهر: یمورد مطالعه یشهر

پژوهش نشان  یهاافتهی شهر تهران است. یادب یدر توسعه گردشگر یطیمح یهاتیظرف لیشناخت و تحل ق،یتحق

ست و هران اتدر شهر  یادب یدر توسعه گردشگر یطیمح تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر «یادب یگردشگر انواع»داد 

مورد  سبت به دور رده سوم هستند و نهم د «یادب یهامكان»قرار دارد.  تیدرجه دوم اولو در «هارساختیز» ،ازآنپس

ه و توسع دجایا یبرا یبمناس یطیمح تیشهر تهران ظرف دهدینشان م قیتحق جیدارد. نتا یکمتر تیمذکور اهم

 .دباش تهران شهر یگردشگر توسعه یبرا یانهیزم تواندیم تیظرف نیدارد و ا یادب یگردشگر

 و ار ع برزیفر: جمله ازست اصورت گرفته  یادب یتحمل و گردشگر تیظرف نهیدرزم یقاتیتحق زین یالمللنیسطح ب در

ها از آننوشتند. هد   2009سال  در «یتوسعه گردشگر یبراجامعه  یسازتیظرف» نام به یامقاله دزوانیر معرو 

 طورنیا قانمحق نیا. بود یبه توسعه گردشگر دنیرس یجامعه برا یسازتیمشارکت ظرف یمقاله، بررس نینگارش ا

 .شودیم یگردشگر توسعه یبرا لازم اعتماد و قوت نقاط تیتقو باعث جامعه یسازتیظرف که کنندیم یریگجهینت

مطالعه  یادب یگردشگر یهاوهیش»با عنوان  یادر مقاله 2013در سال  نیو مارت سلاسونیهاوکس، گ ون،کارس

به سمت  دیشهر با نیست ااپژوهش آمده  نیا جیپرداختند. در نتا زبنیبه نقاط ضعف و قوت شهر بر «ای: استرالیمورد

 برود. شیها په آنتوسع یالازم بر یهارساختیز جادیو ا یكیالكترون یهاستمیروز کردن سبه

در  یوسعه گردشگرت یبرا دیجد یكردیرو یادب یگردشگر»به نام  یامقاله 2014در سال  ینیو حس یدخیب زارع

ساختار  انیب ق،یتحق نیاد  از انجام پرداختند. ه ینوع گردشگر نیا یمقاله به معرف نیها در انوشتند. آن «كستانیتاج

 تیظرف كستانیاجپژوهش، ت یهاافتهیتوسعه آن بود. بر اساس  یارائه راهكارها ن،ینو همچ یادب یگردشگر تیو اهم

 دارد که مغفول مانده است. یادب یتوسعه گردشگر یبرا یادیز

 یو برندساز یابیبازار یها براها و چالش: فرصتیادب یگردشگر»با عنوان  یادر مقاله 2014و همكاران در سال  هاپن

لب در قا توانندیم آن مقاصد قیرا که از طر ییو ابزارها پردازدیم یادب یگردشگر دهیپدمجدد  یبررس «مقاصد

ر ب یا مرورمقاله ب نی. اکندیم یاز منفعت بهره ببرند را بررس یابیبازار یهایمقصد و استراتژ یبرندساز

آغاز  ایتانیخاص بر ییایجغراف ۀنیزماشكال مختلف آن در حیشرو ت دهیپد یبنددسته یمورداستفاده برا یهایشناسگونه

رصت ف زبا مهاجرت ا است، یراثیو م یفرهنگ یاز گردشگر یارمجموعهیز یادب یکه گردشگر یزانیم ،. سپسشودیم

 یدبا یگردشگر مطالعه اشكال نیا ،یادب یها. با توجه به مكانشودیم ینوظهور بررس روندنیانبوه به  یگردشگر

به  ژهیو یگرت از گردشمطالعه مهاجر نیازآن، ا. پسکندیم ییکتاب و جشنواره را شناسا ،یداستان سنده،یمرتب  با نو

لات ترك محصوتوسعه مش ،یالمللنیب یبه توسعه مضمون ادب راثیو م یفرهنگ یانبوه، حرکت از گردشگر یگردشگر

تر هگسترد تیریتر و مدردهگست یهااستیس تیو درنها صدتوسعه برند مق یبرا ییهافرصت ،یمقصد ادب اتیو تجرب

 .(Hoppen, Brown, Fyall, 2014دهد )یرا موردنقد قرار م یمحل دکنندگانیبازد
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 سندگانینو یهاگاهاز آرام دکنندگانیتجارب بازد یبه بررس «ارتیو ز یگردشگر»در مقاله  2015در سال  براون

 سنده،یبه نو یكیزدنحس  جادیا یبرا کنندگاندینشان داده است که بازد یو یو بررس لیمعرو  پرداخته است. تحل

 .شوندیم بیترغ اماکن نیا دنید هخود ب یكیعمق او در نزد ریاذعان به تأث ای یاحترام به و یادا

پرداختند.  وانیو تا نیچ یاصل نیدر سرزم یادب یگردشگر سهیبا عنوان مقا یقیدر تحق 2017و زانگ در سال  وانگ

به  توانندیکه خوانندگان م شوندیم لیتبد یبه نقاط عطف بانیاد یقبل یهاها و زادگاهاقامتگاه ها نشان دادکار آن جینتا

 یادب یگردشگر تیها را دنبال کنند. هر دو ساآن یردپا ایاحترام کنند  یهستند، ادا اتیبخش ادبکه الهام ییهامكان

تجارت  عیمثبت در مورد رشد سر امیپ نیعنوان به تواندیم نیااند. شاهد رشد مداوم تعداد گردشگران بوده یموردبررس

 ,Wang &Zhang)شود  یتلق نجایشده در ا یمانند دو موردبررس ییهاتیسا یسازبه آماده ازیو ن ایآس یگردشگر

2017). 

 یبرو شتریو ب کارشده کمتر یادب یگردشگر یسنج تیظرف یبروشد که  مشخص موضوع نهیشیپ یبررس به توجه با

را در  «یادب یگردشگر یانسازم یهاتیظرف» لیمتمرکز است. لذا تحل یابیو بازار برند یهااز جنبه یادب یگرگردش

 .کندیم دایپ یشتریب تیاهمتهران  یادب یتوسعه گردشگر

 

 ینظر یمبان

 نیترمعنوان مهبه "یشهر یگردشگر" و بودند یگردشگر با مرتب  یهاتیفعال توجه کانون شهرها خ،یتار طولِ در

 یفرهنگ و یخیتار یهاجاذبهآنكه  لِیدل به یشهر ینواح. گرفت قرار متخصصانموردتوجه  همواره یگردشگر بخش

 و خیتار با که یزمان ،یگردشگر نوع نیا تِیاهم .شوندیم محسوب یمهم یگردشگر مقاصدِ اغلب دارند، یادیز اریبس

 به شدنلیتبد ییتوانا مناسب یهایزیربرنامه با و گرددیم نداندوچ شود، همراه هیناح آن یعیطب ژهیو  یشرا ای تمدن

 مقاصدِ غالباً دارند، یاریسب یفرهنگ و یخیتار یهاجاذبهکه آن علت به یشهر ینواح .دارد را یگردشگر بزرگ قطبِ

دهیا مكانِ ندتوانیم یمدن ینهادها و هارساختیز تجمع علت بهها آن ،یعبارت به. شوندیم محسوب یمهم یگردشگر

 (.54: 1403 همكاران، و یکاظم یموس) ندیحساب آبه گردشگران جذب یبرا یآل

 توانندیشهرها م له،یوسنیو بد کندیم فایدر جذب گردشگران ا یشهرها نقش مهم یفرهنگ یهافرصت امروزه،

 ،یاداقتص ،یسایس یاازهیتکسب ام یبرا شهرها»بهبود بخشند.  ایکنند  تیتثب یخود را در بازار گردشگر تیموقع

ت صور یجد ن رقابتکسب آ یکه برا ییهافرصت نیاز چن یدر رقابت هستند. برخ یو گردشگر یو فرهنگ یاجتماع

 یبرگزار ،یو فرهنگ یاقتصاد یهااهشگینما ،یجام جهان یهایباز ن،یالمپ یهایباز یزبانیاند از معبارت رد،یگیم

 (.103: 1386موحد، ) «رهیو غ یاسیس یهاشیهما یهنر یهاارهجشنو ،یعلم یهاشیها و همانشست

 ن،یبنابرا. دیآیم وجود به یادب راثیمبه  علاقه ای اثر مطالعه جهیاست که درنت یگردشگر یتیفعال ،یادب یگردشگر

و  سندگانیبا نو مرتب  اماکن ریسا ای یادب یرهایها، مسموزه ها،آرامگاهتولد،  یهامكاناز  دیبازد به یادب گردشگران

 ،یگراونددانند )یم یفرهنگ یاز گردشگر یارا شاخه یادب یگردشگر ،یطور سنت. بهدارند یادیز علاقهها آن یآثار ادب

کنند تا  ایحفظ و اح هیها را به همان شكل اولمكان نیا کنندیم یسع یگردشگر یفرهنگ رانیمد(. 30: 1399

 ،یواقع است ممكن  یمح نیاباشند.   یگر محهنرمندان نظاره نیا دید هیزاو ناو از هم نیگردشگران بتوانند از نزد

 داکردهیداستان ارتباط پ اتو اتفاق هاتیدر آن اتفاق افتاده و باشخص رمان نی یاصل یفضا که باشد یداستان ای یالیخ
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چنان به  شانیآثار ادب ای نسندگایکه نو ابدییم تیاهم یزمان یادب یگفت گردشگر توانی(. م2009 ،1درابلباشد )

آرامگاه(  خانه، تولد،)مثلاً محل  سندهینو با که کنندیم جذب ییهامحل به مختلف نقاط زکه مردم را ا رسندیشهرت م

 2(.2001 ،و کلاگ یبازبمرتب  هستند ) ینوعها بهآن یهانوشته درون از ییهاجنبه ای

 یهاتیاء بازمانده از شخصیاش یان دفن، خانه، املاك و محل نگهدارسفر به زادگاه، مك یبرا یفرصت یادب یگردشگر

 یبرا یدارد، فرصت یدر پ یارزشمند یفرهنگـ یهـاسـفرها تجربـه گونهنی(. ا7: 1396 ،یو اسد اتیباسـت ) یادب

 یریگلشك یتجسم فضا یبرا یهانین زمیسازد. همچنیرا فراهم م یادبـ یهـاها و جشـنوارهمشارکت در مراسم

 (.2014 ،3آموندسونآورد )ید میفاخر را پد یـا محل خلق آثار ادبیتفكـر خـلاق 

 ان،یعیشف) شودیم میشده تقسساخته یهامكان و یالیخ یهامكان ،یواقع یهاخود به سه دسته مكان یادب یگردشگر

سفر  یافراد برا بخشالهام توانندیم وجود دارند که یاز آثار ادب عیوس یامجموعه یکنون مدرن جامعه در(. 24: 1395

 آن، نوع نیوجود دارد: اول یادب ی( چند نوع گردشگر1986باتلر ) یادب یگردشگر یشناس(. در نوع4،2016نگرینیکباشند )

 یادب یمربوط به داستان و گردشگر یادب یهر دو گردشگر از یبیاست که به ترک یمكان واقع نیاحترام به  یادا

آن مكان خاص است  با سندهیو درمورد ارتباط نو دشویمربوط م یمكان واقع نی. به دارد اشاره ندهسیمربوط به نو

 تیاهم یمكان در اثر داستان صرفاً فق  کهیطوربه داستان اشاره دارد. به یادب یبه گردشگر ،دوم نوع (.2004 ،5ی)بازب

در رابطه با جاذبه مناطق  یادب یگردشگر نوع نیسوم متمرکزشده است. سندهینو یکمتر بر رو جه،یو درنت کندیم دایپ

 لیتبد «رکشو» نیامكان دارد منطقه به  ،اب بودند. در نوع چهارمجذ گرانیو د یادب یهاچهره یها برااست چون آن

 و «سفرنامه»پنجم و ششم  نوع .«یستیکشور آگاتاکر» ای «سان کوك نیکشور کاتر» ،«یکشور هارد»مانند  ؛شود

 مقصد کردن دایپ یبرا یریگمیو تصم یسفرنامه از عوامل مؤثر در گردشگر .تاس «لمیاز ف یناش یادب یگردشگر»

بر اساس  لمیاز ف یناش یادب یشناساندن مكان موردنظر به افراد است. گردشگر یبرا یاچهیعنوان دراست و به

اساس آن  بر که یلمیو بعد، ف خواندیم را یاسندهینو اثر گردشگر نیموجب آن. بهاست لمیثر از فأمت یگردشگر

 (.23: 1395 ان،یعیشفکند )یم دهشده را مشاهساخته

 ،یادب یگردشگر نوع نیبهتر": کنندیم ارائه و یمعرف زین را یادب یگردشگر از یگرید انواع محققان یبرخ ن،یباوجودا

 نی فیدر نظر گرفتن تعر د،ینمایورها مهم مت نیخاص خود است. آنچه اساساً در ا چهارچوبدر  افتهیسازمان یتورها

دفاع  ،یعلم قاتیمستلزم انجام تحق یادب یگردشگر یبرا یریمس یاست. به گفته کارشناسان، طراح یگردشگر ریمس

 کنندیم یسع یگردشگر فعالان و یمسافرت یهاموسسهاز  یاریبس امااست.  یخیتار تیهو یایو اح یاساس میاز مفاه

 Zare (3 :2014 "کنند دیتقل و یاتیعمل آن توس  یعلم مراحل گذراندن بدون نام نی دنیشن حد در فق  را یزیچ

Bidaki and Hosseini). 

حل  یتواند برایاست که م آن در موجود یاجتماع هیسرما و یسازمان منابع ،یانسان هیسرما تعامل جهینت جامعه تیظرف

: 1401 طهران،معمارزادهو  یچاف ییمایسکار گرفته شود ) به عهجام مطلوب ینگهدار و بهبود زیو ن یمشكلات جمع

                                                                 
1 Drabbel 
2. Busby and Klug 
3. Ommundsen 
4 Kinninger 
5 Busby 
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که  ییهاو برنامه یگرفته شود: اعضا، رواب ، ساختار سازمان کار بهتواند در چهار سطح یدر جامعه م یسازتی(. ظرف30

 (.منبع مانهشود )یانجام م تیها و حاکمافراد، رواب ، سازمان یرو یسازتیظرف ایکنند یم تیها را حماآن

ها و ا، باورها، نگرشهنشیب رییتغ یبرا مدون یزیرمند و هدفمند و همراه با برنامهمنظا یرا روش یسازتیظرف

 دیبلكه با باشد؛ یشهر یتگافیتوسعه یمدت براکوتاه یانیتواند جرینم اساس، نیهم بر و ندینمایم فیساختارها تعر

 متحول آن یاساس و یلاص فهیدر ابعاد مختلف توسعه دانست که وظ یاثربخشبهبود  یبلندمدت برا یاآن را برنامه

 (.43-42: 1399)موحد و همكاران،  است داریپا یافتگیتوسعه قالب در ایپو به ستایا شهر نمودن

و  انکارکن( 2ها؛ )و نقش هاستمیها، س( سازه1اند از: )عبارتای است که  چهارگانه مراتبسلسلهدارای  سازیظرفیت

 (.(Potteri & Brough, 2004: 336–345( ابزار 4) وها؛ ( مهارت3امكانات؛ )

 در توانمند،  یمح نی در یعنی سطح سه در را تیظرف( ,UNDP 2009 (متحد ملل سازمان توسعه برنامه سازمان

 توسعهنیز  (,OECD 2002) یاقتصاد یهمكار و توسعه سازمان. کندیم مشخص افراد درون نیهمچن و هاسازمان

 تیحفظ ظرف و قیتطب جاد،یا ت،یتقو ،یطورکلها و جامعه بهموجب آن افراد، سازمانبه که یندیعنوان فرآرا به یتیظرف

 (.Otoo et al 2009) کندیم یمعرف رند،یگیرا در طول زمان به دست م

که  ینوعدانست. به یگردشگر یهاتیشرکت افراد جامعه در فعال ییتوان توانایم را یگردشگر در یتیتوسعه ظرف

ها و جوامع در سازمان ،افراد شرفتیشود و باعث پ یفرد یهاتیو ظرف یدهسازمان ،یمنابع انسان تیمنجر به تقو

 و کندیم تیتقو و نییا تعر یفرد یهاتیظرف ،یگردد. سطح سازمانیم داریپا پرورش و رییتغ و امور انجام و تیریمد

و پاداش،  یزشیانگ یهاستمیس ،یسازمانرواب  درون ،یمنابع فكر ،یكیزیمنابع ف ،یمنابع انسان :است ریشامل موارد ز

 (.43-42: 1399 همكاران، و موحد) یو رهبر تیریفرهنگ مد

 جوامع یسازتیظرف و یمحل یهاکمن به توسعه جامعه در آموزش یغالباً دوست دارند برا یگردشگر انیمتصد

و  یعاجتما ،ی: سازمانشود هاستفاد یگردشگر ٔ نهیدرزم تواندیم سطح سه در جوامع یسازتیظرف. کنند یگذارهیسرما

 (.Kieffer 2004 and Reischmann) یفرد

ابع موارد است: من نیا لشام و است رگذاریتاث سازمان عملكرد بر که کندیم اشاره یعامل به سازمان سطح در تیظرف

برنامه ن،سازمارد راهب) یفكر منابع ...(،و مواد زات،یتجه)امكانات،  یكیزیف منابع، (سازمان در افراد یهاتی)ظرف یانسان

 سأله،م حل مهارت مثل ندیفرا تیریمد برنامه، تیریمد د،یتول یفناور کار، انجام یچگونگ تیریمد ،یراهبرد یزیر

و پاداش،  زهیانگ یهاستمیس ...(،و مشارکت)شبكه،  یسازمان...( ارتباط درونو ارتباطات ،یریگمیتصم ندیفرا

 (.99: 1398 ،یافتخار نیالدنژاد و رکن)رمضان رانیمد یو رهبر یسازمانفرهنگ

 هاسازمان. شودیم نییتع یها در تحقق اهدا  عمومآن ییتوانا زانیبر اساس م یدر بخش گردشگر هاسازمان تیاهم

 عملكرد نیهر که شوندیم میتقس مختلف یتخصص یهابه گروه شتریبه اهدا  موردنظر خود، ب یابیمنظور دستبه

 (.181: 1394 ،2و کنل 1جی)پ دارند یخاص

مدل  گر،یكدیاز  رهایمتغ نیا یریرپذیو تأث یرگذاریتاث و ارتباط یچگونگ ووابسته و مستقل  یرهایتوجه به متغ با

است.  دهیگردارائه  2در نمودار  ،دهشپژوهش مطالعات نگارندگان حاصل نهیشیو پ ینظر اتیپژوهش که از ادب یمفهوم

 ،یمشارکت بخش خصوص ،یادب یاجراها ،یادب یهاجاذبه سنده،یبا نو یهمزادپندار سندگان،ینو و شعرا حضور

                                                                 
1 Pich 
2 Kenel 
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 هارساختیز ،یادب یدادهایو رو هاوالیفست ،یمجاز یفضا یهاتیقابل ،یرساناطلاع غات،یتبل ،نهادمردم یهاسازمان

 مدل. است قی( تحقریرپذیوابسته )تأث ریدر شهر تهران، متغ یادب یگردشگر توسعه( و رگذاری)تأثمستقل  یرهایمتغو... 

ها را نشان آن یریرپذیو تأث یرگذاریتأث یو چگونگ رهایمتغ و هامولفه مطالعه و یبررس ندیفرا پژوهش، یمفهوم

 .دهدیم

 

 

 

 

 ، UNDPبر اساس مدل  پژوهش یمفهوم مدل. 1کلش

 (1403یم از نویسندگان، منبع: )ترس

 

رویدا

دهای 

 ادبی

 ناشرانمراکز فرهنگی و 

 هافروشیو کتاب

ظرفیت 

 فردی

ظرفیت 

سازمانی 

 )نهادی(

ظرفیت 

اجتماعی 

 محیطی

 سازیابعاد ظرفیت

 ابعاد

متغی

 رها

 های ادبیجاذبه -

 اجراهای ادبی -

 مشارکت بخش خصوصی -

 های مردم نهادسازمان -

 تبلیغات -

 اطلاع رسانی -

 های فضای مجازیقابلیت -

 سازیصنعت سینما و فیلم -

 گذاریسرمایه -

 خدماتامکانات و  -

 رضایتمندی گردشگران -

 ها و رویدادهای ادبیفستیوال -

 هازیرساخت -

 دشگری ادبیکیفیت خدمات و امکانات گر -

 ش خصوصی در مشارکت مردمنقش بخ -

 های ادبی در محلهعلاقه به برگزاری برنامه -

 شهرداری -

 مردم نهاد یهاسازمان -

 صنعت سینما و فیلمسازی -

 هاشاخص

 توسعه گردشگری ادبی

توسعه گردشگری شهر 

 تهران
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 روش تحقیق

 یآورمنظور جمعهاست. ب «یلیتحل -یفیتوص»پژوهش  نیااین تحقیق از نوع کاربردی است. روش تحقیق در 
با  ییآشنا یبرا یاکتابخانه روششده است. در استفاده یدانیو مطالعات م یاکتابخانه ،یاطلاعات از روش اسناد

با  شتریب ییمنظور آشنابه یدانیم روش در. شدو مقالات متعدد استفاده  هاکتابها اه آنو آرامگ یو محل زندگ ریمشاه
 و عراش آرامگاه ای یو محل زندگ یشهر تهران به اماکن فرهنگ یادب و یفرهنگ یهاجاذبه تیو وضع تیموقع
 رسشنامهپساکنان محله  وگردشگران  یعنی ی. از جامعه آمارشد یآورجمع قیتحق یهاو داده مراجعه سندگانینو
 .دیگرد هیتهها عكس از آن و یبررس راشد. مشكلات و امكانات موجود  هیته یصورت تصادفبه

. با استفاده از دیگرد یآمده است، طراح 1شمارة  که در جدول قیتحق یهاو شاخص رهایرا بر اساس متغ پرسشنامه
 .دیگرد انجام یآمار لیتحل ومحاسبه  راپرسشنامه  یهاداده spss افزارنرم

 قیتحق یرهایمتغ و بعاد. ا1جدول

 هاهیگو هاشاخص رهایمتغ ابعاد

 
 
 
 
 
 
 
 
 یهاتیظرف
 (ید)نها یسازمان

 

 یادب یهاجاذبه -

 یادب یاجراها -

 یمشارکت بخش خصوص -

 نهادمردم یهاسازمان -

 غاتیتبل -

 یرساناطلاع -
 یمجاز یفضا یهاتیقابل -

 یسازلمیو ف نمایصنعت س -

 یگذارهیسرما -

 و خدمات امكانات -

 گردشگران یتمندیرضا -

 یادب یدادهایرو و هاوالیفست -
 هارساختیز -
 یادب یگردشگر امكانات و خدمات تیفیک -
 مردم مشارکت در یخصوص بخش نقش -
 حلهدر م یادب یهاامهبرن یعلاقه به برگزار -
 یشهردار -
 نهادمردم یهاسازمان -
 یسازلمیو ف نمایصنعت س -

 

 یادب یدادهایرو -

 هایفروشوکتابناشران-

 یادب یهابا جاذبه ییآشنا زانیم -
 نگیپارک تیوضع -
 ونقلحمل تیوضع -
 نمازخانه تیوضع -
 یبهداشت یهاسیسرو تیوضع -
 هارستوران تیوضع -
 دیبازد مورد مكان با ییآشنا نحوه -
 یادب یگردشگر توسعه در یدولت یهاسازمان نقش-
 یادب یگردشگر توسعه در یخصوص بخش نقش -
 یادب یگردشگر توسعه در یشهردار نقش -
 یراب یمجاز یفضا یهاتیقابل از استفاده یچگونگ -

 یادب یگردشگر توسعه
به توسعه  یسازلمیف و نمایصنعت س کمن یچگونگ -

 یادب یگردشگر
 یادب یگردشگر رونق در یقیتشو یهابرنامه نقش -
 یادب یگردشگر توسعه در یمجاز یفضا نقش -
 یردشگرگ توسعه در یادب یاجراها و هابرنامه نقش -
 یادب
 گردشگران تیرضا زانیم یبررس -

 (نویسندگان)منبع: 
 

گیری با استفاده از روش تصادفی ساده و بر روش نمونه گیری:روش تعیین حجم نمونه، حجم نمونه، روش نمونه

شگری از خبگان گردگرفته است. جامعه آماری این پژوهش، گردشگران ادبی، جامعه محلی و نکوکران صورت  اساس آزمون

 ها هستند.قبیل استادان این حوزه، پژوهشگران و صاحبان کافه کتاب

 ها و اطلاعات موردنیاز تحقیق:آوری، مراجع و منابع دادهروش جمع

 گری ادبی برای بخش ادبیات تحقیقکتب و مقالات گوناگون در زمینه گردش: ایروش کتابخانه 

 شده است.این پژوهش از طریق پر کردن پرسشنامه انجام روش میدانی:

 مراکز آمار ایران، سازمان میراث فرهنگی مراجع داده و اطلاعات:
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 ها از طریقآوری دادهشده است. جمعدر پژوهش موردنظر، از روش تحقیق پیمایشی استفاده منابع داده و اطلاعات:

 و SPSSافزار ها هم در بخش آمار توصیفی و هم استنباطی از نرموتحلیل دادهتجزیه در این پژوهش، نامه بوده است.پرسش

ابزار  صورت پیمایشی با استفاده ازو به تحلیلی بوده -کاررفته در این تحقیق توصیفیروش به .آزمون فریدمن استفاده شد

 گرفته است.نامه انجامپرسش

 نمونه آماری جامعه و

 ن گردشگریو نخبگا جامعه آماری این پژوهش، سه گروه هستند: گردشگران ادبی شهر تهران، جامعه محلی :جامعه آماری

 هستند.

 جامعه آماری تحت مطالعه در این فرایند شامل سه جامعه زیر است:

ی، خانه موزه کتر شریعتوزه دماد معین، خانه . جامعه گردشگران: گردشگرانی که از خانه موزه جلال و سیمین، خانه موزه است1

 اند.شهید چمران، آرامگاه ظهیرالدوله، باغ نگارستان، باغ کتاب تهران دیدن کرده

 گیرد.. جامعه محلی: ساکنان محلات اطرا  اماکن ادبی مذکور را در برمی2

دیدگاه  معه محلی وتفاوت بر اساس نیاز جاردشگران و جامعه محلی دو نوع پرسشنامه مگ -بنابراین، برای دو جامعه آماری

استفاده از مدل کوکران برآورد شده  حجم نمونه با گیری تصادفی ساده بوده وصورت نمونهگردشگران طراحی شد. پرسشگری به

ش هران که هد  اصلی پژوتهیه گردیده است. علاوه بر بررسی دیدگاه گردشگ است. نظر به اینكه پرسشنامه در سه بخش مجزا

ؤال و س 14ادبی حاوی  شده است. پرسشنامه گردشگراندیدگاه نخبگان گردشگری و جامعه محلی هم پرداخته است، به بررسی

یعنی از خیلی کم تا خیلی زیاد « طیف لیكرت»نامه بر اساس های پرسشسؤال است. برخی گزینه 20پرسشنامه جامعه محلی 

 گزینه متفاوت 7تا  4امل شمعنای بیشترین ارزش است و برخی دیگر  لی زیاد بهاست که خیلی کم به معنای کمترین ارزش و خی

نظران نظر صاحب شده است. این پرسشنامه با بررسی متون و باطور جداگانه پایایی پرسشنامه هم بررسیاست. همچنین، به

قضاوت »نامه از فن ش روایی پرسشنجشده است. برای سانجام« ساختهپرسشنامه محقق»ساخته و درواقع، این تحقیق براساس 

 .د گردیدتأیی نظراناستفاده شد. بدین منظور پس از طراحی، روایی ظاهری و محتوایی پرسشنامه توس  صاحب «خبرگان

 /7ست آمد که بیشتر از دبه  /744منظور سنجش پایایی پرسشنامه گردشگران از آزمون آلفای کرونباخ استفاده کردیم که عدد به

های ما تأیید شد. یعنی هتوانیم بگوییم که آلفای کرونباخ موردنظر ما مناسب است. و بر این اساس، نرمال بودن دادمی است و

رای بررسی پایایی باند. همچنین، ها دادهاعتماد هستند و پاسخ خای مناسبی به پرسشها قابلدرصد نمونه 100دهد نشان می

ها تأیید شد. برای دن دادهبه دست آمد و نرمال بو /875ی کرونباخ استفاده کردیم که پرسشنامه جامعه محلی از آزمون آلفا

ها تأیید ت آمد و نرمال بودن دادهبه دس /799بررسی پایایی پرسشنامه نخبگان نیز از آزمون آلفای کرونباخ استفاده کردیم و عدد 

 شد.

بود. به  /05تر از کوچن sigاسمیرنو  استفاده شد. در این آزمون ها از روش آزمون کلموگرو  و برای بررسی نرمال بودن داده

 های ناپارامترین استفاده کنیم.معنی که توزیع نرمال نیست و بنابراین، باید از آزمون

لوم ها را معهای گروهرتبه های آماری است که برای مقایسه چند گروه کاربرد دارد و ازنظر میانگینآزمون فریدمن یكی از آزمون

ای باشد. آزمون فریدمن توانند از ین جامعه باشند یا نه؟ مقیاس در این آزمون باید حداقل رتبهها میکند که آیا این گروهمی

رود و نیز برای مقایسه میانگین بندی به کار میهای غیر پارامتری( به روش رتبهبرای تجزیه واریانس دوطرفه )برای داده

 لف کاربرد دارد.های مختبندی گروهرتبه

گروهی است( که از آن برای مقایسه های تكراری )درونآزمون فریدمن ین آزمون ناپارامتری، معادل آنالیز واریانس با اندازه

شده توس  ین نمونه است. در ها، امتیازات دادهکنیم. در آزمون فریدمن اندازهمتغیر )گروه( استفاده می kها در بین میانگین رتبه
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هاست. رد شدن فرض صفر به این معنی است که ها در بین گروهمبتنی بر یكسان بودن میانگین رتبه H0ن فریدمن فرض آزمو

 ها حداقل دو گروه باهم اختلا  معناداری دارند.در بین گروه

 

 

 حدوده مورد مطالعهم

ری مانند اماکن گردشگ هایدر مقام پایتخت کشور، بسیاری از جاذبه شهر تهران با قدمت بیش از دویست سال

می ارد. این عوامل در کنار همهای هنری را در خود دها، سالنهای هنری، نگارخانهها، نمایشگاهاز قبیل موزه فرهنگی

(. کاخ 1392نیا، زد )ملنرقابت بپردا الملل با دیگر شهرها بهتواند در توسعه گردشگری مؤثر باشد و در عرصه بین

استان، موزه آزادی، موزه بهنرهای زیبا، موزه ملی ایران  موزه ملت، موزهموزه سعدآباد، کاخکاخ گلستان، کاخ نیاوران،

شهر تهران  .(1394رود )ضیایی و همكاران، های تاریخی و فرهنگی تهران به شمار میتئاتر شهر ازجمله جاذبه و عبرت

خانۀ فرهنگ در مناطق مختلف دارای موقعیت  وفرهنگسرا  97منظوره و با داشتن پنجاه موسسه فرهنگی هنری تن

های ها انواع مختلف کلاسسرای محله دارد که در آن 374مناسب فرهنگی و هنری است. همچنین، این شهر 

 شود و امكان رشد را برای شهروندان فراهم کرده است.فرهنگی و هنری برگزار می

اند یا وضعیت شدهها یا تخریبست. اکثر این خانهن ذکرشده اهای ادبا در شهر تهراتعدادی از خانه 2در جدول شمارة 

ها در مناطق مرکزی تهران قرار اند. اغلب این خانهشدهموزه تبدیلها به خانهنامناسبی دارند و فق  تعداد اندکی از آن

 پذیر است.روی برایشان امكاندارند و ایجاد مسیر پیاده

  ،تهران یادب و یفرهنگ ریمشاه یهاخانه. 2 جدول

 یادب تیشخص یفعل تیوضع یثبت در آثار مل موزه ایمكان استقرار خانه 

 جیوشی ماین موزه خانه * شیتجر

 بهار یالشعراملن بیدر حال تخر * خ بهار

 یزدی یفرخ کاملاً مخروبه - حضورنیراه امسه

 یعشق رزادهیم .است شده آپارتمان به لیتبدو  بیتخر - امیخ خ

 یاعتصام نیپرو نامناسب * روسیهارراه سچ - سرچشمه

 اخوان ثالث یمهد نامشخص * خ زرتشت

 - یخ مختار
 بیخانه قصد تخرشده و صاحبفروخته

 دارد.
 فروغ فرخزاد

 یسهراب سپهر است. بیشده و در حال تخرفروخته - شایگ پل ریز

 یریمش دونیفر وارث اریدر اخت - ریخ توان

 هوشنگ ابتهاج مانیس شرکت اریختدر ا - یفردوس دانیم

 فیشر ینیمیعباس  شدهفروخته - پامنار

 مهرداد اوستا خانواده اریدر اخت - آبادهجتب -خ زرتشت 

 یعمران صلاح شدهفروخته - یج یمتر 21

 فروزانفر الزمانعیبد شده یساز آپارتمان و بیتخر - خ بهار

 کوبنیزر نیعبدالحس شده یسازو آپارتمان بیتخر - یرازیش یرزایخ م

 یسینف دیسع یسیآثار نف یرانتفاعیغ ۀموسس * رانیشم چیپ
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 دهخدا اکبریعل انیحهنرستان جابربن - رانشهریخ ا

 نیمحمد مع ریغد یخانه فرهنگ * چهارصد دستگاه

 جلال آل احمد موزه به لیتبد یبرا خانواده شنهادیپ - محله پامنار

 مارستانیب پشت. یخ.سعد
 راعلمیما

 تیصادق هدا مارستانیکتابخانه ب *

 یعتیشر یدکتر عل موزهخانه * زادهخ جمال

 دانشور نیمیس موزهخانه * شیتجر

فتر مجله د - یخ فردوس
 هایخواندن

 یالله منصورحیذب مصر  بانن سپه یتعاون -

 - یارگر شمالک-15خ 
 یبه خانه فرهنگ لیتبد شنهادیپ

 شده است.داده
 یمیراهنادر اب

 دانیم کتاب انبار سوم طبقه در
 .بود ساکن بهارستان

 یزدیآذر یمهد در تهران خانه ندارد. -

 

 (1394 ،یریظه): منبع

 

 تهران شهر ییایجغراف تیقع. مو1شکل

 (1398 تهران، یشهردار): منبع 
 

 بحث و یافته ها

 یادب گردشگران یفرد مشخصات
 درصد 5/63پرسشنامه،  یهاهافتی براساس. اندزنان به خود اختصاص داده را یاز گردشگران ادب یتوجهقابل تیجمع

وندگان از مصاحبه ش یادیز تیجمع پرسشنامه، یهاافتهی اساس بردرصد آنان مرد بودند.  5/36 و زن شوندگانمصاحبه

سال  50 یبالا زین ادافر نیا از یاندک تیجمع. دادندیم لیتشك سال 30 تا 21 نیب جوانان رادرصد آنان  6/40 یعنی

 افراد نیا .دادندیم لیتشك سسانیل لاتیتحص یدارا افراد را یادب گردشگراناز  یتوجهقابل تعداد ن،یهمچن .بودند

 8/18که  قرار دارند سانسیلگروه، افراد فوق نی. بعدازادادندیشوندگان را به خود اختصاص مدرصد از مصاحبه 6/40

 .دادندیم لیتشك را انیپاسخگو درصد

 

 یمحل جامعه یفرد مشخصات
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 انیپاسخگودرصد  5/61افراد  نیشوندگان زن بودند. ااز مصاحبه یتوجهتعداد قابل زین یجامعه محل نیب در :تیجنس

 مرد بودند. زین ماندهیدرصد باق 5/38. دادندیم لیتشك را

 انیپاسخگو درصد 8/45 و داده اختصاص خود هب را تعداد نیشتریب سال 49 تا 13 نیب افراد ،یمحل جامعه نیب در :سن

 .اندداده لیتشك را

 یادب یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر یاستنباط لیتحل

ران روه گردشگگ دور است و آن را ازنظ یطیمحو  یسازمان ،یشامل بعد فرد یادب یمؤثر بر توسعه گردشگر عوامل

را  عدبسه  نیا تیاهم و میپردازیم «یادب گردشگران» گروه نظرات یبررس به نجایا در. میدیسنج یمحل جامعهو  یادب

 .میکنیم یابیشاخص آن را ارز نیترمهم و یاز ابعاد را جداگانه بررس نیهر سپس،. میسنجیازنظر گردشگران م

. ستا «غاتیتبل» زین و «یادب یدادهایرو و هاوالیفست» ،«شدهخدمات ارائه تیفیک»شامل  یسازمان تیظرف یهامؤلفه

 P value عدد 1 شمارهنمودار  یهاداده اساس بر. میکرد استفاده دمنیفر آزمون از هامولفه نیا تیاهم سهیمقا یبرا

 نیا تیاهم یفرض صفر که فرض برابر مییبگو میتوانیو م است داریآزمون معن ن،یکمتر است. بنابرا /05. و از 001

و فرض  شودیم رد است، «غاتیتبل» زیو ن «یادب یدادهایو رو هاوالیتفس» ،«شدهخدمات ارائه تیفیک» یعنی ریسه متغ

 .شودیم رفتهیپذ است، عامل سه نیا نقشمقابل که قائل به تفاوت 

 نیانگیم با« غاتیتبل» کهیطورشده است. بهنشان داده رهایمتغ نیاز ا نیهر نیانگیجدول، رتبه م نییقسمت پا در

 و هاوالیفست»ازآن در شهر تهران است و پس یادب یگردشگر عهدر توس یفرد تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر 31/2رتبه 

 نیانگیم با ،«شدهمات ارائهخد تیفیک» زیقرار دارد و ن تیدر درجه دوم اولو 93/1 رتبه نیانگیم با «یادب یدادهایرو

 نظر به گفت توانیم اساس نیا بر. دارد یکمتر تیاهم مذکور، مورد دو به نسبت و هستند سوم رده در 76/1 رتبه

 ریمتغ دو به نسبت انتهر شهر در یادب گردشگر جذب در «غاتیتبل» ریمتغ ،یسازمان یهاتیظرف انیم از گردشگران

 .است بوده برخوردار یبالاتر تیاهم از گرید

قش ن سانس،یل تلایبا تحص كاریب افراد گفت توانیم درصد 95 نانیاطم سطح باپرسشنامه،  یهاداده طبق

 نیا پلم،ید لاتیار آزاد با تحصک ی. افراد دارادانستندیم 5تا  3 نیرا ب یادب یدر توسعه گردشگر یسازمان یهاتیظرف

نظر  نیانگی. مدانستندیم 8/3ا ت 9/2 نینقش را ب نیا ،یبا شغل دولت سانسی. افراد لدانستندیم 5/3تا  5/2 نینقش را ب

شغل  یفراد داراو ا 4 یادب یدر توسعه گردشگر یسازمان یهاتیاره نقش ظرفدرب سانسیل لاتیبا تحص كاریافراد ب

 سطح با پرسشنامه، یهاداده طبق است. 9/3 سانسیل لاتیدار با تحصو افراد خانه 2/3 سانسیل لاتیبا تحص یدولت

 تا 5/3 نیب ،یادب یگردشگر توسعه در یسازمان یهاتیظرف نقش درصد 50 حدود گفت توانیم درصد 95 نانیاطم

 .است 2/3 تا 2/2 نیب درصد 35 و است 7/4 تا 5/4 نیب درصد 10. است 5/4
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رائه شده ا خدمات تیفیک و یادب یدادهایرو و هاوالیفست غات،یتبلنقش سه عامل  سهیمقا یبرا دمنیآزمون فر یخروج .2شکل

 یفرد یهاتیظرف نیب در

 منبع: )ترسیم از نگارندگان(

 

 «یمحل جامعه»ازنظر  یادب یعه گردشگرتوس تیظرف لیتحل
علاقه به » زیو ن« مردم مشارکت در یخصوص بخش نقش» ،«یادب اماکن تیریمد» شامل یسازمان تیظرف یرهایمتغ

 جیکه نتا میاستفاده کرد دمنیاز آزمون فر رهایمتغ نیا تیاهم سهیمقا یاست. برا« در محله یادب یهابرنامه یبرگزار

. است شتریب /05 از و است. 164ما  آزمون P value عدد 2نمودار  یهااساس داده بر است.آمده  (3)شكلآن در 

 رفتهیمذکور است، پذ ریسه متغ تیاهم یبرابر فرض که صفر فرض مییبگو میتوانیو م ستین داریآزمون معن ن،یبنابرا

 .شودیم رد است، عامل سه نیا نقش تفاوت به قائل که مقابل فرض و شودیم

با « یاماکن ادب تیریمد» کهیطورشده است. بهنشان داده رهایمتغ نیاز ا نیهر نیانگیجدول، رتبه م نییقسمت پا در

نقش »ازآن در شهر تهران است و پس یادب یگردشگر عهدر توس یفرد تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر 11/2رتبه  نیانگیم

 یعلاقه به برگزار» زیقرار دارند و ن تیدوم اولو در درجه 02/2رتبه  نیانگیبا م« در مشارکت مردم یبخش خصوص
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. دارند یکمتر تیاهم مذکور، مورد دو به نسبت و هستند سوم رده در 88/1 رتبه نیانگیم با ،«محله در یادب یهابرنامه

در شهر  یدر جذب گردشگر ادب« یادب اماکن تیریمد» ،یسازمان یهاتیظرف انیم از که گفت توانیم اساس نیا بر

 برخوردار بوده است. یبالاتر تیاز اهم گرید ریهران نسبت به دو متغت

                                     

 

 

 یربرگزا به یمندعلاقه مردم، مشارکت در یخصوص بخشنقش  عامل سه نقش سهیمقا یبرا دمنیآزمون فر یخروج. 3شکل

 یسازمان یهاتیظرف نیب از یادب اماکن تیریمد زین و محله در یادب یهابرنامه

 منبع: )ترسیم از نگارندگان(

 

را در توسعه  یسازمان یهاتیظرف نقش دانشجو مردان مختلف، مشاغل با مردان و زنان گروه دو نیب از (4)شكل طبق

. دانستندیم کم یگردشگر توسعه در را آن نقش دارخانه زنان ن،یهمچن. دانستندیم هاگروه ریسا از شتریب یگردشگر

را  یتوسعه گردشگر یبرا یسازمان تینقش ظرف پلمید زنان گفت توانیدرصد م 95 نانیاطم سطح با 4نمودار  طبق

 یهاتینقش ظرف سانسیمردان ل نیاست. همچن 5/2تا  2/2 نیب سانسیزنان ل یعدد برا نیا دانند،یم 5/2تا  8/1 نیب

 سانسیلو زنان فوق 5/2تا  8/1 سانسیلفوق لاتیدان با تحص. مردانندیم 7/2تا  2/2را  یدر توسعه گردشگر یسازمان

 با ریمتغ دو نیب که گرفت جهینت توانیدارند، م یپوشانهم گریكدیبازه با  نی. چون ادانندیم 5/2تا  8/1نقش آن را 
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گفت  توانیم ن،یوجود ندارد و نظرات هر دو گروه باهم مشابه است. بنابرا یداریدرصد تفاوت معن 95 نانیاطم سطح

 نداشته است. یفرد تیظرف تیبر اهم یریتأث لاتیو تحص تیعامل جنس

 

  
انیپاسخگو تیجنس وبر اساس شغل  یادب یدر توسعه گردشگر یسازمانهای نقش ظرفیت . 4شکل  

 منبع: )ترسیم از نگارندگان(

 

 
انیپاسخگو لاتیصتح و تیجنس اساس بر یادب یگردشگر توسعه در یسازمانهای نقش ظرفیت . 5شکل  

 منبع: )ترسیم از نگارندگان(

 

 یهاتینقش ظرف پلم،ید لاتیشغل آزاد با تحص یافراد دارا گفت توانیم درصد 95 نانیاطم سطح با (4)شكل طبق

 تا 7/1 نیبعدد  نیا پلمید لاتیتحص با یدولت شغل یدارا افراد و 2/2 تا 8/1 نیب را یادب یگردشگر توسعه در یسازمان

 تا 2/2 نیب یادب یدر توسعه گردشگر یسازمان تیظرف تیاهم زانیبا شغل آزاد، م سانسیافراد ل ن،یهمچن. دانندیم 3

 دو نیب که گرفت جهینت توانیم ن،یبنابرا. دانندیم 9/2 تا 9/1 نیب را عدد نیا ،یدولت شغل با سانسیل افراد و 8/2
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 تیظرف تیدر اهم یریتأث لاتید ندارد و دو عامل شغل و تحصوجو یداریدرصد تفاوت معن 95 نانیسطح اطم با ریمتغ

 ندارند. یادب یدر توسعه گردشگر یسازمان

 

 
 

انیگوپاسخ لاتیبر اساس شغل و تحص یادب یگردشگر توسعه در یازمانس هاینقش ظرفیت . 6شكل  
 منبع: )ترسیم از نگارندگان(

 

داد ازنظر  نشان یمحل جامعه وگردشگران  گروه دونظر  از یادب یگردشگر توسعه در گانه سه یهاتیظرف تیاهم سهیمقا

 و یفرد یهاتیدر شهر تهران است. ظرف یادب یعامل توسعه گردشگر نیمؤثرتر «یسازمان یهاتیظرف»گردشگران، 

عامل توسعه  نیترمهم «غاتیتبل» ،یسازمان یهاتیظرف انیم در. دارند قرار سوم و دوم رده در بیترت به یطیمح

 یادب یعامل توسعه گردشگر نیمؤثرتر ،یطیمح یهاتیظرف ،یدر شهر تهران است. ازنظر جامعه محل یادب یگردشگر

کافه » زیها نآن انیدر رده دوم و سوم قرار دارند. از م بیبه ترت یو سازمان یفرد یهاتیدر شهر تهران است. ظرف

 نیشتریب ،یشهر تهران است و ازنظر جامعه محل یادب یدر توسعه گردشگر یطیمح تیل ظرفعام نیترمهم «هاکتاب

 دمنیفر آزمون از استفاده با یادب یشهر تهران در توسعه گردشگر «یسازمان یهاتیظرف» دارد. نهیزم نیرا در ا تیاهم

شهر تهران معتقدند  یباد یدر توسعه گردشگر «یسازمان یهاتیظرف» نقش درباره گردشگران دهدیم نشان

و  هاوالیفست»ازآن پس و یادب یگردشگر عهدر توس یفرد تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر 31/2رتبه  نیانگیمبا  «غاتیتبل»

 .هستند سوم رده در «شدهخدمات ارائه تیفیک» زیدر درجه دوم و ن «یادب یدادهایرو

 مشارکت رد یخصوص بخش نقش» ،«یادب کناما تیریمد» شامل یازنظر جامعه محل یسازمان تیظرف یرهایمتغ

 اماکن تیریمد» دهدیم شانن دمنیدر محله با استفاده از آزمون فر یادب یهابرنامه یعلاقه به برگزار» زیو ن« مردم

ازآن ستهران است و پ در شهر یادب یگردشگر عهدر توس یفرد تیظرف ریمتغ نیمؤثرتر 11/2رتبه  نیانگیبا م« یادب

 ومس رده در «محله در یادب یهابرنامه یبرگزار به علاقه» ودرجه دوم « در مشارکت مردم یصنقش بخش خصو»

در « یادب اماکن تیریمد» ،یسازمان یهاتیظرف انیاز م یمحل افراد نظر بهگفت  توانیاساس م نی. بر ادارد قرار

 است رخوردار بودهب یبالاتر تیاز اهم گرید ریدر شهر تهران نسبت به دو متغ یجذب گردشگر ادب
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 نتیجه گیری

 یندگط به زبا اماکن مربو ییآن آشنا یاست که هد  اصل یفرهنگ یاز انواع گردشگر یكی یادب یگردشگر

 یاهتیتولد، سا یهاارد: مكاندبعد  نیچند ینوع گردشگر نیها است. اشاعران، هنرمندان و آثار آن سندگان،ینو

افراد  ،یدبها. گردشگران اآن یآثار ادب و سندگانیمرتب  با نو یهاتیسا ریسا ای یادب یرهایها، مسموزه ،یسپارخاك

از  نینزد نند و ازسفر ک سندگانیاعران و نوکار ش ای یمندند به محل زندگهستند که علاقه یاهل مطالعه و هنردوست

 .ندینما دیافراد بازد نیبخش االهام یها یمح

نام ب سندگانیونو  شعراشتن با دا زین رانیرا در جهان کسب کرده است. کشور ا یاژهیو گاهیجا یادب یامروزه گردشگر

 یسازمان یهاتیظرف. دیانم جادیا را یادب یگردشگر و کند تیفعالعرصه  نیتواند در ایم که است ییکشورها از یكی

خدمات  تیفیو ک غاتیبلت ،یادب یدادهایو رو هاوالیفست یبرگزار تیظرف شاملدر شهر تهران  یادب یگردشگر توسعه

 .دارد تهران شهر در یادب یگردشگر توسعه یبرا را لازم تیها ظرفمؤلفه نیشده است. اارائه

. بردیمرامگاه آمحل تولد و مرگ خالق اثر و  ای یدبها به اماکن خلق آثار اکتاب از را گردشگران ،یادب یگردشگر

 یاارزنده یهاقدم یردشگرنوع از گ نیا تواند در جذب و توسعهیم یادب یخود در امر گردشگر یهاتیباقابل تهران

 و رهمشاع ابقاتمس یبرگزار ،یرسانو اطلاع غاتیتبل شیافزا ها،رساختیامل توجه به زوع یادببردارد. گردشگران 

دانند. همه یمؤثر م یسعه گردشگررا در تو متیقارزان یهااقامتگاه یمعرف یبرا تیسا یاندازراهو  یادب یهاجشنواره

 تیبه اهم توانیم قیرط نیکه از ا است یمتجلّ یخصوص و یدولت ینهادها و هاسازمان فیوظا لیعوامل مذکور در ذ

 و ناماک وجودعلاوه بر  در شهر تهران یادب یتوسعه گردشگر یبرا ن،ی. بنابرابرد یپ مرتب  ینهادها و هاسازمان

 توسعه در یسازمان یهاتیظرف نقش که نجاستیا وشود  توجههم  زاتیها و تجهساختریبه ز دیبا یادب یهاجاذبه

 .شودیم انینما یادب یگردشگر

 یهاتیظرف» از یادب یگرگردش توسعه یبرا «یسازمان یهاتیظرف» گردشگران دگاهینشان داد از د قیتحق یهاافتهی

هر شدر  یادب یردشگروسعه گتعامل در  نیمؤثرتر «یطیمح یهاتیظرف» یمحل جامعه نظر هب اما ترند؛مهم «یطیمح

 نیمؤثرتر «تغایتبل» یسازمان تیظرف یهامؤلفه انیاز م معتقدند تهران شهر یادب گردشگران ن،یهمچنتهران هستند. 

 ریمتغ نیترمؤثر «یادب اکنام تیریمد» یاست. به نظر جامعه محل راندر شهر ته یادب یدر توسعه گردشگر ریمتغ

 در شهر تهران است. یادب یگردشگر عهدر توس یسازمان تیظرف

ارد. وجود د یادب یدشگرشهر تهران از جنبه گر یتوسعه گردشگر یلازم برا یهاتیظرف دهدینشان م قیتحق جینتا

مهم  یمحورها در دیبا تیرفظ نیاست. ا یسازمان یهاتیدر ظرف یگذاراستیلازم به س یادب یتوسعه گردشگر یبرا

 ردد:ائه می گزیر ار اشنهادهیپدر این راستا  .ردیموردتوجه قرار گ یابیبازار و غاتیو تبل یاماکن ادب تیریمد

 و محلات  یشعر در اماکن ادبشب و یها، مسابقات ادبجشنواره یبرگزاردر  یهماهنگ و مشارکت تیریمد
 ؛یشهر

 پرتردد؛ یفضاها و یادب یدر فضا یانو حافظ خو ینقال یهابرنامه یبرگزار 
 ما؛یت، صداوسها و مجلاروزنامه ،یمجاز یشهر تهران در فضا یو ادب یاماکن فرهنگ یجهت معرف غاتیتبل 
 م؛زودرو تیگردشگران مثل خدمات سا یبرا متیقارزان یهااقامتگاه یرساناطلاع 
 هاآن یل زندگو مح یو فرهنگ یدبا یهاتیشخص یاز زندگ یونیزیتلو یو مستندها هارهیساخت زنج، 
 سندگان؛یبا حضور شعرا و نو یپاتوق فرهنگ یبرگزار 
 ؛یادب یگردشگر نقشه هیته 
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 راثیمان مو ساز یمثل شهردار رب یذ یهاسازمان توس  گانیرا یادب یگردشگر یتورها یبرگزار 
 ؛یفرهنگ

 یسازر محلات و فرهنگد یفرهنگاحداث اماکن  ینهاد برامردم یهاسازمان و یخصوص بخش کردن فعال 
 محلات؛ در یفرهنگ یهاکلاس لیتشك گردشگران، با مناسب رفتار جهت

 

 
 یمال یحام

 نداشته است. یمال یاثر حام نیا

 سندگانینو سهم

 پژوهش سهم برابر دارند. نیدر انجام ا سندگانینو

 منافع تضاد

 د.مقاله ندارن نیانتشار ا ایو  یسندگینو در رابطه با یتضاد منافع چیدارند، هیاعالم م سندگانینو

 و تشکر ریتقد

 کند.یچاپ مقاله تشکر م نیاز عامل که مستخرج از پایان نامه ارشد است، مقاله نیمسئول ا سندهینو

 

 

 منابع
 ،یفرهنگ یران، جامعه پژوهیر اد یادب یتوسعه گردشگر یهاافتیها و ره(. چالش1396) رضای، علیات، ناصر و اسدیب (1

 . 1-22(، 1) 8، یو مطالعات فرهنگ یپژوهشگاه علوم انسان
 مههران: نشر مهكاتو همكاران،  یداروخان لهینو، ترجمه فض یبیترک ی(. گردشگر1394استفان و کنل، جوان ) چ،یپ (2
: رانیا یاسلام یجمهور یگردشگر تیظرف ی(. ارتقا1391) اصغریعل ،یو فان وشیدداریس د،یحسن؛ جاو فرد،ییدانا (3
 .42-1(، 19) 7 ،یگردشگر تیری، فصلنامه مطالعات مدیگردشگر یمل یگذاریخ  مش یبر ابزارها یلیحلت

 20.1001.1.23223294.1391.7.19.1.7DOI: 
حل )سوا یمطالعه مورد یساحل یگردشگر داریپاتوسعه  ینهاد یسازتیظرف یالگو ی(. طراح1395) اسرینژاد، رمضان (4

دانشكده  ،یافتخار نیالدرکنبدالرضا ع ییبه راهنما ،ییروستا یزیرو برنامه ایجغراف یدکتر نامهانی(، پالانیاستان گ ییروستا
 مدرس تهران. تیدانشگاه ترب ،یو علوم انسان اتیادب
 یگردشگرمقاصد  یمتول یهاسازمان یتیریمد تیظرف یابی(. ارز1398عبدالرضا ) ،یافتخار نیلداو رکن اسرینژاد، رمضان (5

 .64-43(، 1) 51 ،یانسان یایجغراف یهافصلنامه پژوهش لان،یاستان گ ییروستا یساحل

 20.1001.1.20086296.1398.51.1.7.7DOI: 
 .کشور یهایاریو ده هایچاپ اول، تهران: انتشارات سازمان شهردار ،یشهر ی(. گردشگر1390) یمحمدتق ،ییرهنما (6
 ندیفرا فصلنامه ،یاشبكهیحكمرانیسازتیظرفمدلی(. طراح1401ن و معمارزاده طهران، غلامرضا )یحس ،یچافییمایس (7
 . 27-62، 35( 1ه، )و توسع تیریمد
 بهشد ار یکارشناس نامهانی، پایادب یرونق گردشگر یبرا رازیشهر ش یهالیپتانس ی(. بررس1395ارمغان ) ان،یعیشف (8

 دانشگاه هنر اصفهان. ،یجهانگرد تیریدانشكده مد ،یفارسان یندا تراب ییراهنما
 یابعاد الگو نییتع و یی(. شناسا1394) یمهد ،یغلامرضا و کروب ان،یکارجگان، داود؛ کاظم یمحمود؛ عباس ،ییایض (9
  .141-101(، 13) 4، یشهر تیریشهر تهران، فصلنامه اقتصاد و مد یگردشگر تیریمد

20.1001.1.23452870.1394.4.13.8.5DOI:   

 چاپ دوم، تهران: نشر ثالث. د،یخانه نبود می(. آمد1393) نینسر ،یریظه (10

 ییاراهنم به ارشد یکارشناس نامهانیپا تهران، شهر در «یادب یگردشگر»توسعه یتیظرف لیتحل(. 1399) بایفر ،یگراوند (11
 تهران یدانشگاه خوارزم ا،یجغراف دانشكده موحد، یعل

 شهر یزیرعات و برنامهدر شهر تهران، مرکز مطال یعوامل توسعه گردشگر نیمهمتر ی(. بررس1392محبوبه ) ا،ینملن (12
 .111تهران، گزارش شماره 
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 یگردشگرتوسعه  یبرا یادب یگردشگر یطیمح یهاتیظرف لی(. تحل1402) بایفر ،یناصر؛ گراوند ،ییرضا ؛یموحد، عل (14
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 doi: 20.1001.1.27172996.1399.18.4.3.4(. 67) 18ا، یفصلنامه جغراف زد،ی: شهر یمطالعه مورد

با  یشهر یتوسعه گردشگر یراهبردها ،بهناز پورخداداد ،ینیحس یدعلی، سیینماره یمحمدتق ،یدمهدیس ،یکاظمیموس (16
 (،18)22 ا،یجغراف فصلنامه(، لانی)مورد مطالعه: استان گ یخیـ تار یفرهنگ كردِیرو

http://doi.org/10.22034/iga.2024.2021402.1288 
17) Blumenthal, B. (2005). Investing in Capacity Building. Published by Center for the Study of 

Humon Rights at Columbia University and the Banyan Tree Foundation. In: Capacity Bulding 
Agenda. 

18) Brown, L &amp; Fyall, A. (2014). literary tourism: Opportunities and challenges for the marketing 

and branding of destinations. Journal of Destination Marketing &amp; Management, 3(1), 37-47 

19) Busby, G., &amp; Klug, J. (2001). Movie-induced tourism: The challenge of measurement and 

other issues,Journal of Vacation Marketing, Vol 7, No.4, pp. 316–332. 
20) Carr, W, Hinsz, S, Loomis, M, Consulting Deloitte, LLP. (2011). Client-Driven, Performance-

Based Capacity Development, Deloitte Development LLC 

21) Carson, S, Hawkes, L, Gislason, K., &amp; Martin, S. (2013). Practices of literary tourism: an 

Australian case study. International Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research .42-50. 

https://doi.org/10.1080/14766825.2016.1165237 

22) Croy, G. (2012) Literary Tourism. In: Robinson, Peter (editor). Tourism: The Key Concepts, 

Routledge.pp. 119-121. 
23) Drabble, M. (2009). The pattern in the carpet: A personal history with jigsaws. Houghton Mifflin 

Harcourt 

24) Kieffer, C. & Reischmann, J. (2004). Contributions of Community Building to Achieving 

Improved Public Health Outcomes. Final report, August 2004. From (Retrieved July 15, 2008) 

25) Kinninger, C. (2016). &quot;From the page to the place: a look at literary tourism and the 

advantages it canbring to tourism development.&quot; An Honors Thesis. Ball State University 

Muncie, Indiana. 
26) Lavergne, R &amp; Saxby, J. (2001). Capacity Development: Vision and implications, Canadian 

International Development Agency, CIDA Policy Branch No. 3, January 

27) Lusthaus,C, Adrien, M, Perstinger Mark. (1999), Capacity Development: Definitions, Issues and 
Implications for Planning, Monitoring and Evaluation, Universalia Occasional Paper,No. 35,pp1-21 

28) Ommundsen, W. (2014). If it is Tuesday, this is must be Jane Austen literary tourism and the. 

Available in: heritage industry http://www.textjournal.com.au 

29) Otoo, S, Agapitova, N and Behrens, J. (2009), The Capacity Development Results Framework (A 
strategic and results-oriented approach to learning for capacity development), Public Disclosure 
Authorized. 

30) Potteri ،C &amp., R, Brough Oxford University Press (2004). Health Policy and Planning 

Systemic capacity building: a hierarchy of needs. 336–345 

31) UNDP. (2009), United Nations Development Programme.304 East 45 th Street, New York, 

NY10017 USA. 
32) Vallejo, B. & Amp W, Uta. (2015). Capacity Development Evaluation: The Challenge of the 

Results Agenda and Measuring Return on Investment in the Global South, World Development, 

Vol. 79,  1–13. 
33) Wang. H. & Zhang, D. (2017) Comparing literary tourism in Mainland China and Taiwan: The Lu 

Xun Native Place and the Lin Yutang House. Tourism Management. No 59.Pages 234-253. 
.https://doi.org/10.1016/j.tourman.2016.08.008 

34) Zare Bidaki, A &amp; Hosseini, S. (2014). Literary Tourism as a Modern Approach for 

Development of Tourism in Tajikistan Journal of Tourism &amp; Hospitality, 1-3 

 


