
 

1شماره  | 1دوره  | 1403بهار و تابستان  |دوفصلنامه تحقیق و توسعه در حقوق خصوصی      

 
 

174 

 

PhD, Faculty of Law and Political Science, 
Allameh Tabatabaei University, Tehran, Iran.  

Email: chavoshiebrahim@gmail.com 

Ebrahim Chavoshi 

Lahrood 

 
Journal of Research and 

Development in Private Law 
 

Iranian Law and Legal Research 
Institute 

 
Vol. 1 | No. 1 | Spring and 

Summer 2024 
 (Original Article) 

 
 

 
DOI: 

10.22034/jpl.2024.718554 

 

Trademark Law Approach in Relation with 

Brand 

 

The brand plays a very important and vital role in the 

economy. Companies are trying to develop and promote their 

brand with a lot of investments. A large part of the assets of large 

companies is their brand value. In the legal texts, "trademarks" 

are always mentioned, and there is no mention of an entity called 

"brand." Despite this, what is common in the commercial space 

and is used the most is the brand. Whether a brand is the same as 

a trademark or a trade name or different from them is one of the 

questions raised in this regard, which has been tried to be 

answered with a descriptive-analytical method based on library 

studies. In any case, to protect the brand, it is necessary to refer 

to trademark rights. 
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In this article, while dealing with the concept of a brand and 

explaining its various aspects, the support or non-support of 

trademark rights from different levels of the brand was 

investigated, and while pointing out its shortcomings, the 

conclusion was reached that trademark rights do not have a 

correct understanding of the brand and its broad concept and 

dimensions, and the ultimate limit of brand protection is up to the 

corporate brand level. Was investigated 
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 فایرا در اقتصاد ا یاتیمهم و ح اریبرند نقش بس نکهیپر واضح ا

در توسعه و  یفراوان سع یهایگذارهیها با سرما. شرکتکندیم

بزرگ را  یهاشرکت ییاز دارا یدارند. بخش بزرگ شیارتقاء برند خو

 میهمواره از "علا ی. در متون قانوندهدیم لیارزش برند آنها تشک

تحت عنوان "برند"  یبه نهاد یاآمده و اشاره انی" سخن به میتجار

 نشده است.

 شتریدارد و ب تیعموم یتجار یآنچه که در فضا نیبا وجود ا 

برند همان علامت  نکهیبرند است. ا ردیگیمورد استفاده قرار م

از سوالات مطرح  یکیمتفاوت از آنها  ایاست  ینام تجار ای یتجار

 یلیتحل-یفیتوص یشده با روش یکه سع باشدیخصوص م نیدر ا

به هر  بدان پاسخ داده شود. یاانهـــات کتابخــاس مطالعــو بر اس

رجوع  یتجار میبه حقوق علا دیبا ریاز برند ناگز تیحما یحال برا

 کرد. 
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 یهاجنبه حیبه مفهوم برند و تشرمقاله ضمن پرداختن  نیدر ا 

از سطوح  یتجار میحقوق علا تیعدم حما ای تیمختلف آن حما

 جهینت نیواقع و ضمن اشاره به نواقص آن ا یمختلف برند مورد بررس

از برند و مفهوم و  یدرک درست یتجار میبه دست آمد که حقوق علا

ح برند از برند تا سط تیحما تیابعاد گسترده آن ندارد و حد نها

 .باشدیم یشرکت

 ،ینام تجار ،یتجار میبرند، علا تی: برند، شخصهادواژهیکل

 (لوشنی)دالیتنز
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 مقدمه

 تحت نهادی به ایاشاره و آمده میان به سخن 1تجاری" "علایم از همواره قانونی متون در

 بیشتر و دارد عمومیت تجاری فضای در که آنچه این وجود با است. نشده 2"برند" عنوان

 یا است 3تجاری" "نام یا علامت همان برند آیا اینکه .است برند گیردمی قرار استفاده مورد

 در نیست. روشن چندان باشدمی قرار بر موضوعات این بین تناسبی چه و آن از متفاوت

 و نظر مقام در کار و کسب از جزئی و مدرن اقتصاد اصلی ویژگی آن مدیریت و برند واقع

 شرکتی که اندازه هر به و هستند 4سازی برند دنبال به هاشرکت رو همین از باشد.می عمل

 امروزه بود. خواهد تر موفق رقبا میان در میزان همان به باشد برخوردار تری قوی برند از

 و حفظ بنابراین دهد.می تشکیل آنها هایبرند ارزش را هاشرکت دارایی اعظم بخش

 حمایتی بستر نیازمند و بوده برخوردار سزایی به اهمیت از ارزشمند دارایی این از حراست

 به نمود. رجوع تجاری علایم قوانین به باید لاجرم هابرند از حمایت برای باشد.می قوی

 حمایت موارد برخی در و نداده قرار حمایت مورد را برند ابعاد همه قوانین این رسدمی نظر

 لیکن است برخوردار باستانی قدمت از برند اینکه علیرغم آورد.نمی عمل به برند از موثری

 ضمن مقاله این در (.Biagioli,2013:455است) نشده فهمیده حقوق در درستی به هنوز

 برند مختلف ابعاد تجاری علایم چون هایینهاد از آن بازشناسی و برند مفهوم به پرداختن

 ابعاد به توجه با تجاری علایم حقوق در گرفته صورت حمایت و گرفته قرار تشریح مورد

 نارسایی تنشناخ و برند از صحیح درک ضمن تا گرفت خواهد قرار بررسی مورد برند مختلف

 باشیم. موجود نقایص رفع جهت در برند دیدگاه به توجه با نهاد، این فهم در کشورمان قانون

 بر تکیه با تجاری علایم دکترین برخی از آمده عمل به انتقادات و ابهامات به همچنین

                                                           
1. Trademark.  

2. Brand. 

3. Tradename.  

4. Branding. 
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 و نام با آن تفاوت و برند مفهوم نخست راستا این در شد. خواهد داده پاسخ برند دیدگاه

 حمایت نحوه ادامه در و گرفته قرار تدقیق مورد برند مختلف سطوح سپس و تجاری لایمع

 شود.می بررسی برند مختلف سطوح از تجاری علایم حقوق حمایت عدم یا

  برند کاربرد و مفهوم .1

 مالکیت، دهنده نشان شده حکاکی یا شده مهر علائم صورت به هابرند اولیه هایدوره در

 مالکیت به مربوط مناقشات دچار اینکه برای باستان پزشکان بودند. هکاریگنا یا بردگی

 و باستانی هایتمدن چه اگر نمودند.می استفاده گذارینشانه برای برند از نشوند داروها

 مالکیت دادن نشان جمله از کاربردی اهداف برای علائم انواع و هابرند از متعددی میانی

 دهاستفا آن امروزی شکل به برند از آنها از یک هیچ اما کردند، هاستفاد تجارت امر تسهیل و

 اند.نکرده

 نهاد، علامت، اصطلاح، نام، یک» کندمی تعریف اینگونه را برند 1آمریکا یابی بازار انجمن

 گروهی یا فروشنده یک خدمت یا محصولات شناسایی آن هدف که آنها از ترکیبی یا طرح یا

 هایبرند از مثال برای «ست. رقبا خدمات یا محصولات از آنها کردن متمایز و فروشندگان از

 هایبرند از و باشدمی نشان و نام از ترکیبی که کرد اشاره 2"اپل" برند به توانمی خارجی

 باشد.می طرح و نام از ترکیبی که است ذکر قابل گلستان برند نیز داخلی

 هشکا منظور به کیفیت، و مبدا با ارتباط در اتاطلاع کاربردی تامین برای علائم از استفاده

 در برند دیگر هایکارکرد جمله از است. برند کارکرد از بخشی تنها اطمینان، عدم و ریسک

 نمود: اشاره ذیل موارد به توانمی تجاری محیط

 تقاضا ایجاد -

 د.باش ارتباط در کننده مصرف با مستقیم طور به شرکت که نحوی به هاواسطه زدن دور -

                                                           
1. (AMA2006). 

2. Apple. 
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 ملی هویت تعریف برای مبنایی ایجاد -

  (Desai, 2010:1429کنندگان) مصرف روانی و عاطفی نیازها کردن برآورده -

 از کننده استفاده فرد به بستگی که هستند هاییکارکرد سری یک دارای برند ساده بیان به

 به محصول اتاطلاع ارائه ی برا هابرند از هاشرکت در دارد. آن از استفاده زمینه و برند

 نیز شرکت کلی تصویر ارتقاء ی برا برند از آنها حال عین در اما کنندمی استفاده مشتریان

 البته کند. دنبال را تجاری اهداف تمامی که دارد تمایل شرکت زیرا کنند،می استفاده

 عین در اما کنند. استفاده نظر مورد محصول یافتن برای برندها از است ممکن مشتریان

 استفاده نیز خود هویت و شخصیت دادن نشان برای هابرند از کنندگان مصرف حال

 در برند از معنی عنوان به که آنچه با تا دهندمی تغییر را آن و گرفته را برند آنها زیرا کنندمی

 هماهنگ دارند را آن انتقال قصد که پیامی یا خود از تصویر با معنی آن ارتباط و کنندمی ک

 احمد، روستا )آکر: است «هستم کسی چه من» بیان برای ایوسیله برند قعوا در شود

 در کنندمی استفاده نظر ابراز برای نشانی عنوان به برندها از نیز جوامع (.1389:304

 کنند. منتقل را منفی و مثبت اطلاعات آنها طریق از حال عین

 تجاری نام و تجاری علامت از برند تمایز .2

 قرار استفاده مورد هم جای به و مفهوم یک به معمولا تجاری نام و علامت و برند اصطلاحات

 بنگاه یک خدمات و کالاها بتواند که نشانی هرگونه از است عبارت تجاری علامت گیرند.می

 معرفی برای که است عنوانی تجاری نام سازد. متمایز هابنگاه سایر خدمات و کالاها از را

 تجاری هاینام از متفاوت تجاری علایم حقوقی، مفهوم در رود.می رکا به تجاری هایبنگاه

 تجاری علامت و نام باشند.می هم از متفاوت مفهوم دو تجاری علامت و نام و برند هستند.

 هایبنگاه به که باشدمی تجاری مفهوم یک برند که حالی در است حقوقی اصطلاح یک

 به تجاری علایم کند.می کمک مشتریان نمیا در گسترده پایگاه کسب برای اقتصادی

 به تجاری هاینام و رویت( قابل غیر هایآن)نشان غیر و رویت قابل ملموس هاینشان
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 از و دارند حسی غیر موجودیتی برندها لیکن شودمی گفته بیان قابل اسامی و عناوین

 یابندمی موجودیت مشتری ذهن در بسته نقش تصویر و شخصیت و هویت مثل هاییالمان

(Florek, 2008:293.)  

 است تری گسترده ابعاد دارای تجاری علامت و نام به نسبت برند فوق، تفاوت از فارغ 

(McKenna, 2009:93.) نیز اجتماعی پدیده یک عنوان به اقتصادی، هایجنبه بر علاوه برند 

 در باشد.می ریتجا علامت و نام از برند تمایز وجوه از دیگر یکی موضوع این است مطرح

 بیشتر برند کندمی ارائه کالا کیفیت و منبع خصوص در را اطلاعاتی تجاری علامت که حالی

 فرهنگی بعد برند دیگر عبارت به دهد.می قرار هدف را مشتری روان و عواطف احساسات،

 اهانسان مثل برندها (.Desai, 2010:1424-25) دهدمی قرار مدنظر نیز را کالا اجتماعی و

 برند با رابطه در مهم موضوعات از یکی 1برند" "شخصیت و هستند شخصیت دارای

 معرف عنوان به آن از استفاده یا علامت عنوان به نشان یک ثبت با شخصی هر باشد.می

 نشده برند مالک لیکن بود، خواهد تجاری نام یا علامت مالک تجاری محیط در شخص

 نخست نگاه در برندی هر که بود عقیده این بر توانمی بنابراین (.WIPO, 2002:10) است

 محسوب برند تجاری نام یا علامت هر اما باشد تجاری نام یا تجاری علامت تواندمی

 خواهد اعتبار دارای سالها برای مدت تمدید صرف به تجاری علامت طرفی از شود.نمی

 در است ممکن و شودمی زیادی بسیار تغییرات دچار زمان طول در برند که حالی در بود

 از (.Ganguli,2003:49) بدهد دست از برند عنوان به را خود موجودیت کوتاهی زمان مدت

 دچار برند مفهوم گستردگی دلیل به تجاری علایم قانون در آمده عمل به حمایت رو همین

 مشتری ذهن در تجاری علامت و نام از شده ساخته مفهوم آن برند واقع در است. نقصان

  هایچارچوب از که است
 
 و فرهنگی شخصیت و هویت واجد و رفته فراتر تجاری صرفا

 است. شده سیاسی بسا چه و اجتماعی

                                                           
1. Brand personality. 
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 برند علم دیدگاه از برند مختلف سطوح .3 

 "برند ،2شرکتی" "برند ،1محصول" "برند سطح 4 به و است مختلفی سطوح دارای برند

 مختلف سطوح ادامه در است. شده قسیمت 4)جامعه(" گروهی "برند و 3کننده" مصرف

 شود.می بررسی

  محصول برند .3-1

 برند مفهوم درک جهت راه ترین ساده تجاری اهداف برای خاص محصول یک بازاریابی

 است، جهان در چیزی نماینده که نشانی با را محصولی کننده تولید یک است.

 آن شروع لیکن است، عام قبول وردم امروز تقریبا ایده این چه اگر کند.می گذاریعلامت

 و رنگ سفید هایصابون کننده تولید 5پراکتر" "هارلی که زمانی است. بوده 1880 دهه از

 یکی داد تغییر "ivory soup" به "white soup" از را خود کالای معرف نشان بود، آب در شناور

 به کنندگان تولید ینکها به توجه با .6 داد رخ محصول ملی برندینگ هاینمونه اولین از

 واضح و رنگی علائم طریق از ... و خشکبار خواربار، قبیل از محصولاتی زنی چسب بر صرف

 در روش این یافتند، دست خویش محصولات فروش میزان در توجهی قابل افزایش به

 ایجاد تجارت انجام شیوه در مهمی تغییرات و گرفت قرار استفاده مورد صنایع تمامی

 (.Danesi, 2006:13کرد)

 علایم قوانین در رویکرد این و گرفت شکل اقتصادی رویکرد بر مبتنی برند مدیریت تئوری

 سطح ترین ابتدایی محصول برند .(Landes & Richard,1987:267) گرفت قرار مبنا تجاری

                                                           
1. Product Brand. 

2. Corporate Brand. 

3. Consumer Brands. 

4. Community Brands.  

5. Harley Procter. 

6. http://www.patentlyinteresting.com/august-26.html 
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 یک خاص کیفیت و قیمت به مربوط اطلاعات برند مالکان سطح، این در است. برند

 هزینه کاهش هایراه بایستمی کننده تولید کنند.می عرضه مشتریان به را محصول

 محصول برند امروزه بکاهد. دقیق غیر اطلاعات اساس بر خرید میزان از و یافته را جستجو

 شود.می مربوط دهدمی انجام برند که چیزی آن از مهم اما کوچک بخشی به

 شرکتی برند .3-2

 سازی برند به شروع سرعت به کردند، درک را سازی برند هایمزیت هاشرکت هنگامیکه

 یک به توجه دیگر سازی برند از سطح این در (.Danesi, 2006:13) کردند شرکت خود برای

 این دنبال به شده شناخته هایبرند بودن دارا با هاشرکت بلکه نیست خاص محصول

 مشابه غیر کالاهای آنها برند با توانست نخواهند دیگران کنند حاصل اطمینان که هستند

 وارد خود هایبرند از استفاده با شرکت موارد برخی در رو همین از نمایند. عرضه و تولید را

 این در (.Bone, 2006:595-96) کردند عرضه را متفاوتی کالاهای و شده جدیدی بازارهای

 برند یک که کرد اادع توانمی که جایی تا دارد قرار محصول برند از بالاتر شرکتی برند مدل

 مشتری شود جدید بازار وارد شرکتی که زمانی و دهدمی کاهش را جستجو هزینه شرکتی

 تکیه نیز جدید حوزه در برند به سهولت به برند، از قبلی درک و ذهنی سابق به توجه با

 حول که است شخصیت راهبرد برند، تئوری در مهم راهبردهای از یکی کرد. خواهد

 شخصیتی هایمشخصه کنندگان مصرف راهبرد این در گیرد.می شکل تیشرک برندسازی

 که دارند چیزی به نیاز کنندگان مصرف که شودمی فرض اینگونه و سازندمی برند همراه را

 با .(Aaker, 1997:347) شودمی برند انتخاب برای عاملی خود که امری کنند، بیان را خود

 معانی و ارزشها با را هابرند که کنندمی ایجاد هایییستمس هاشرکت راهبرد، این از استفاده

 نیازهای که هستند ذاتی دارای محصولات سیستم این در سازند.می مرتبط تری گسترده

 کنندگان مصرف کند.می تامین را آنها زندگی شیوه اهداف و کنندگان مصرف روانشناختی

 یکی با برند یک که هنگامی کنند.یم استفاده فردی سطح در خود تعریف برای برندها از
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 شودمی ایجاد هماهنگی این یافت، مطابقت کننده مصرف در فردی شناخت هایجنبه از

 برند مجموع در نماید. خریداری را است نظر مورد برند تحت که کالاهایی کننده مصرف که

 زاربا وارد و کندمی جذب را کنندگان مصرف شرکت آن توسط که است اهرمی شرکتی

 سری یک یا محصول یک شامل صرفا که است شرکت برای ابزاری و علامت برند، شود.می

 ،1برانسون" "ریچارد کند.می نمایندگی را شرکت یک شخصیت و شودنمی محصولات از

 محصولات حول برند یک که کرده بیان 2"ویرجین" اجرایی ارشد مدیر و برند علم استاد

 گیرد.می شکل شرکت و شهرت حول بلکه گیردنمی شکل

 کننده مصرف برند .3-3 

 که 3گرایی اثبات الگوی از تغییراتی کرد. تجربه 1990 دهه در را مهمی تغییرات برند علم

 یا گرا ساختار الگویی به کردمی ارائه مشتریان به را اطلاعات و بود برند مالک شرکت آن در

 بازار با تعامل اثر در که بود برند رزشا و برند ماهیت دهنده نشان که شد تبدیل 4تفسیری

 گرا ساختار الگوی تحت (.Heding, 2010:22-24) شودمی ایجاد فعال کننده مصرف و یاب

 گرا ساختار الگوی در است. برند قدرت و ساختار از فعال بخش یک کننده مصرف

 و سازنده املتع برند و کننده مصرف و دارند قرار برند با برابر جایگاه در کنندگانمصرف

 مالکیت تحت که گیرندمی نظر در چیزی عنوان به را برند روش این عمل در دارند. باهم برابر

 از فراتر باید مشروع، شریک یک نقش ایفای برای برند الگو این در است. کننده مصرف

 جانبه دو رابطه در اثرگذار و فعال عضو یک مانند که طوری به باشد مشخصه علامت نقش

 کند. نقش ایایف

                                                           
1. Richard Branson. 

2. Virgin. 

3. Positivistic Paradigm.  

4. Constructivist or Interpretive Paradigm. 
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 با بلکه کنند،نمی انتخاب آنها به علاقه یا آنها خوب کارکرد دلیل به را هابرند افراد واقع در

 گیرند.می بهره بخشدمی آنها زندگی به برندها که معنایی از و کنندمی برقرار رابطه برندها

 مصرف هر اهجایگ به بسته و است متمایز ایکننده مصرف هر برای برند معنی بنابراین

  (.Fournier, 1998:361) است متغیر کننده

 گروهی)جامعه( برند .3-4

 باهم داشتند اختیار در را برند فردی صورت به یک هر که کنندگانی مصرف گروهی برند در

 به گروهی برند یک آورند.می وجود به را جدیدی وضعیت گروه تشکیل با و شده مرتبط

 اعضای (.Heding, 2010:187) کنندمی مذاکره برند مورد در هاشرکت با جامعه یک شکل

 اعضای با تری قوی ارتباط کنند،می تجربه را برند با ارتباط اینکه ضمن گروهی برند یک

 راه هایباشگاه مثل .(Muniz, 2001:2014) کنندمی احساس نیز شرکتی برند اعضای سایر

 وجود مجازی. فضای در شده لتشکی هایگروه یا و کننده مصرف توسط شده اندازی

 بگیرد تصمیم جامعه اگر که لحاظ این از تهدید تهدید. هم و است فرصت هم گروهی چنین

 را امکان این جامعه کند، اتخاذ برند مورد در جدیدی هایدیدگاه و دهد تغییر را خود نظر

 بعضی در و کند حمله یابی بازار هایاستراژی به و کند سازی شایعه برند مورد در که دارد

 ندارد آن به ایعلاقه مدیریت که شود جهتی در استراتژیها تغییر باعث میتواند موارد

(Muniz& Schau, 2007:187). گروهی، برند راهبرد که گفت توانمی بندی جمع عنوان به 

 ساخته اجتماعی صورت به که گیردمی نظر در اجتماعی المانهای عنوان به را برندها

 هایشرکت اند.گرفته شکل یابان بازار و کنندگان مصرف برابر نقش اساس بر واند شده

 گروه و شرکت بین ارتباط حفظ برای هاگروه این از توانندمی قدرتمند گروهی برند دارای

 استفاده کنندگان مصرف تک تک با مستقیم ارتباط برقراری به نیاز بدون کنندگان مصرف

 فعال، و حمایت مورد ای،شبکه ارتباطات دارای آگاه نندگانک مصرف رویکرد این در کنند.

  گیرند.می عهده بر هاشرکت در ارزش خلق در بیشتری نقش
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 برند مختلف سطوح از تجاری علایم حقوق دکترین حمایت بررسی .4

 حمایت بررسی به قسمت این در گرفت قرار اشاره مورد برند از که مختلفی سطوح به توجه با

 شد: خواهد پرداخته برند مختلف سطوح از تجاری علایم حقوق دکترین مایتح عدم یا

 محصول برند به نسبت تجاری علائم دکترین رویکرد .4-1

 است. محصول برند دیدگاه رو دنباله تقریبا تجاری علائم مورد در اقتصاد و حقوق دیدگاه

 بطوری کردمی تلقی ستجوج هایهزینه کاهش و محصول با مرتبط را برند ابتدا در برند علم

 کنند گیریتصمیم محصول انتخاب مورد در سرعت به بتوانند کنندگان مصرف که

(Bartow, 2004:721.) قادر را کننده مصرف که کندمی منتقل را اطلاعاتی تجاری علائم 

 مشخص تجاری علائم زیرا ندارم برند هایویژگی بررسی به نیازی بگوید خود به سازدمی

 امکرده خریداری برند همین با قبلا که است محصولی مشابه محصول ویژگیهای که کندمی

(Landes & Richard,1987:268-70). است نزدیک بسیار قدیم یابی بازار تئوری به دیدگاه این 

 لائمع نام، را برند و گیرندمی نادیده را تجاری علایم و برندها دارنده بین تمایز معمولا که

  کنند.می تعریف علائم سایر یا لوگو تجاری،

 تجاری علایم چون که است گردیده استوار مبنا این بر تجاری علائم حقوق اقتصادی منطق

 و باشندمی سودمند اقتصادی لحاظ به کندمی کمک مشتری جستجوی هزینه کاهش به

 با تباطار  در تجاری علائم سطح این در (.Beebe, 2004:622) گیرند قرار حمایت مورد باید

 تحت محصول میان تمایز آن اصلی کارکرد که شوندمی تعریف خاص خدمت یا کالا یک

 از مانع مشتری جستجو هزینه کاهش ضمن تا باشدمی سایرین مشابه محصولات و علامت

 در 2گمراهی" احتمال "دکترین و 1اختصاص" "اصل اساس همین بر شود. ایشان گمراهی

 سطح این محصول، برند از شده ارائه تعریف به توجه با که گرفت شکل تجاری علایم حقوق

                                                           
1. Principle of Specialty. 

2. Likelihood of Confusion Doctrine. 
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 را تجاری علایم حقوق بنای سنگ که تجاری علایم گمراهی دکترین حمایت مورد برند از

 ما کشور در و دارد عمومیت کشورها میان در حمایت نوع این بود. خواهد دهد،می تشکیل

 تصریح مورد مشابه یا یکسان کالاهای خصوص در مشتری گمراهی مبنای بر حمایت نیز

 است. گرفته قرار

 شرکتی برند به نسبت تجاری علایم دکترین رویکرد .4-2

 تجاری علایم حقوق در 3"تنزیل" و 2شهرت" "حسن ،1مشخص""نا منبع دکترین

 یک یافتن جهت تغییر از تجاری علایم قانون چگونه دهندمی نشان که هستند هاییتلاش

 دیدگاه و دکترین این از یک هر لذا کنند.می حمایت شرکت سطح هب محصول سطح از برند

  گردد:می مطرح بحث ادامه در برند به نسبت آن

  مشخص نا منبع دکترین .4-2-1

 و مایلینگ استار هانوورپرونده در آمریکا عالی دادگاه حکم از بعد دهه یک طول در

 تجارت در شدن شاخه» که کرد مطرح (,Schechter 1926:813) شختر فرانک» ،4متکالف

 خرده و کار نیروی از استفاده و صادرات طرق از کالاها المللیبین و ملی توزیع مدرن،

 شده شناخته برندهای که کالاهایی منبع و مبدا که شده وضعیتی ایجاد باعث فروشی،

 که هنگامی و 1930 دهه پایان با «اند.شده شناخته کمتر کنندگان مصرف برای داشتند،

 ارزش از حمایت تجاری علایم قانون کردند، ایجاد را خود برندهای ملی کنندگان تولید

 را منبع کسی )اینکه بود کرده مطرح شختر که حقایقی به واکنش در کرد. آغاز را برندها

 نامشخص منبع دکترین که گرفتند تصمیم دکترین بشود( نیز گمراهی دچار تا شناسدنمی

                                                           
1. Anonymous source doctrine. 

2. Goodwill Doctrine.  

3. Dilution. 

4. Hanover Star Milling Co. v. Metcalf. 
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 منبع یک نماد و مظهر باید تجاری علامت دکترین این اساس بر دهند. قرار توجه مورد را

 ,Beebe) بدانند را کالا یک اصلی منشا که ندارند اجباری کنندگان مصرف اما باشد خاص

 برند به توجه جای به کنندگان مصرف که کندمی تایید صراحتا دکترین این (.2004:622

 در را محصول برند مشتری واقع در کنند.می تمرکز شرکت برند به خرید، حین در محصول

 ایجاد را علائم فرا ایجاد امکان دکترین این دهد.می قرار توجه مورد شرکت برند جایگاه

 علامت دیگر بیان به است. ارزش دارای محصول از فارغ برند موقعیتی چنین در و کندمی

  شود.می خریداری و است ارزش دارای نفسه فی شرکتی

 شهرت حسن دکترین .4-2-2

 جستجو هزینه رویکرد از بهتر را برند منطق شهرت حسن دکترین تجاری، علایم با رابطه در 

 یک و شرکت شهرت حسن نماینده تجاری علامت دکترین این در کند.می دنبال رقابت و

 نحو به کننده مصرف از حمایت نظریه این در شود.می محسوب فروشنده برای دارایی

 از جلوگیری موصوف دکترین از هدف است. شده ترکیب فروشنده از حمایت اب مطلوبی

 حسن دارای برند با جدید محصول یک مالی حامی خصوص در کنندگان مصرف سردرگمی

 شودمی دو هر کننده مصرف و فروشنده به زیان ورود از مانع رویکرد این و باشدمی شهرت

(Bone, 2006:493.) منعکس تریپس موافقتنامه 16 ماده در تریندک این نگارنده نظر به 

 تجاری علایم و صنعتی طرحهای اختراعات، ثبت قانون 32 ماده «و» بند است. گردیده

 مورد را موصوف دکترین باشد،می الذکر فوق موافقتنامه از ناقصی ترجمه که 1386 مصوب

 برای قبلا آن شبیه یا عین» داردمی مقرر ثبت قابل غیر تجاری علایم و داده قرار اشاره

 علامت از استفاده میان عرفا که آن بر مشروط باشد شده معروف و ثبت مشابه غیر خدمات

 وارد لطمه قبلی علامت مالک منافع به آن ثبت و داشته وجود ارتباط معروف علامت مالک و

 «سازد.
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 تنزیل دکترین – 4-2-3

 مطرح تجاری علایم حقوق در که شرکتی برند از حمایت در مهم رویکردهای از یکی

 دادن دست از برابر در هاشرکت از دکترین این اساس بر باشد.می تنزیل دکترین گردیده،

 توسط پایین کیفیت با محصولات ارائه طریق از شهرت به صدمه دلیل به فعلی مشتریان

 با جدید ارباز  به ورود برای توانایی عدم دلیل به آینده مشتریان دادن دست از یا و دیگران

 همخوانی شرکتی برند مفهوم با خوبی به مفهوم این آید.می عمل به حمایت خود علامت

 شهرت یک حول برند یک اینکه بر مبنی کندمی اتخاذ را دیدگاهی صراحتا برند علم دارد.

 عنوان به را برند شرکتی، برند راهبرد .(Lury, 2004:61-2) گیرندمی شکل شرکت یک و

 گسترده حجم در را خود محصولات دهدمی اجازه شرکت یک به که گیردمی نظر در ابزاری

 و محصولات از سری یک بلکه محصول تنها نه تواندمی که است شرکت این کند. عرضه

 را تهیه امکان مختلفی هایگروه که طوری به کند عرضه مختلف هایقیمت با را خدمات

 هایبازار به ورود برای شرکت توانایی تنزیل کتریند  که هنگامی این بر علاوه باشند. داشته

 قصد شرکت که کندمی مطرح را ایایده دکترین این دهدمی قرار حمایت مورد را جدید

 در دارد. بازار از جدیدی هایبخش در محصولات عرضه طریق از را خود شرکتی برند ارتقاء

 )حبیبا، است نشده وارد تنزیل دکترین مبنای بر تجاری علایم از حمایت هنوز ما کشور

 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون 96 ماده 7 بند در لیکن و (1394:92 چاوشی،

 مشابه غیر خدمات و کالاها با رابطه در مشهور تجاری علایم از توجهی قابل حمایت ،1403

 شمرده نقض تجاری، علامت مالک منافع به لطمه گونه هر آن موجب به و آمده عمل به

 کالاها در شهرت دارای تجاری علایم از حمایت سابق قانون در که حالیست در این است.

  بود. شده منوط تجاری علامت مالک منافع به لطمه و موسع گمراهی مشابه غیر خدمات و
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 کننده مصرف برند به نسبت تجاری علایم دکترین رویکرد .4-3

 در کند.نمی حمایت آن از و نداده قرار مدنظر را کننده مصرف برند تجاری علایم حقوق

 به نسبت لیکن دارد تاکید آن از حمایت و کننده مصرف به تجاری علایم حقوق که حالی

 نشان جهت ابزارهایی عنوان به صراحتا برند ادبیات در که برند به کننده مصرف دیدگاه

 نشان دبرن مورد در اخیر تحقیقات است. توجه بی شده معرفی فردی شخصیت دادن

 کنترل از خارج که کنندمی استفاده شکلی به برند از معمولا کنندگان مصرف که دهدمی

 دارند. دیدگاه این از ضعیفی درک آن به مربوط قانون و تجاری علایم دکترین است. شرکت

 برندها فردی سطح در کنند.می استفاده منبع شناسایی از فراتر شکلی به برند از مردم

 خود و داده نشان را هست که آنچه فردی چگونه که شوندمی چیزی آن از شیبخ به تبدیل

 کند.می مطرح جهان در را

 مصرف که گرفته شکل ایده این اساس بر تجاری علایم قانون که است این بر تصور معمولا

 ,Austin) نیستند سازنده و مثبت تفکری داشتن به قادر و خورندمی را برندها فریب کنندگان

 ارزش ایجاد در کننده مصرف برسد محصول برند سطح به برندی که وقتی (.2004:887-88

 خویش ابراز برای برند از مقدار همان به دارد حق و داشت خواهد فعالی نقش برند برای

 علامت از منصفانه استفاده آمریکا جمله از تجاری علایم قوانین از برخی در نماید. استفاده

 موارد که داشته اشعار 1آمریکا تنزیل قانون 43 ماده c شق 3 بند است. شده واقع توجه مورد

  : گیرند قرار منع مورد تنزیل قالب در نبایستی ذیل

 منصفانه استفاده شامل دیگری، 2مشهور" "علامت از منصفانه استفاده گونه هر - الف 

 صورتی در لکما غیر توسط ای،منصفانه ی استفاده چنین تسهیل یا تعریفی یا توصیفی

                                                           
1. Trademark Dilution Revision Act 2006(TDRA). 

2. Famous marks. 
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 استفاده شامل نباشد، مالک غیر شخص خدمات و کالاها برای منبع شناسه عنوان به که

  : با ارتباط در

 یا خدمات و کالا مقایسه برای سازدمی قادر را مشتریان که ترویجی یا تبلیغ -1

 ای مشهور علامت مالک مورد در دادن نظر یا کردن نقد آمیز، طنز استفاده شناساندن، -2

 مشهور. تجاری علامت مالک خدمات و کالاها

 خبری نظرهای اظهار و گزارشات انواع ی همه - ب

 علامت از تجاری غیر استفاده هرگونه - ج

 یا اجتماعی هنری، ی جنبه که مشهور علامت از ایاستفاده گونه هر شد گفته آنچه بنابر

 شمول از خارج منصفانه و ریتجا غیر استفاده گونه هر کلی طور به و باشد داشته سیاسی

 تجاری علامت یک از غیر چیزی عنوان به تجاری علائم اگر اساس این بر بود. خواهد تنزیل

 لیکن بود. نخواهد تجاری علامت دارنده حقوق نقض ایاستفاده چنین شود، گرفته کار به

 کننده مصرف برند خصوص در الذکر فوق مشکل تواندنمی نیز منصفانه استفاده دکترین

 مصرف همواره و نیست روشن چندان منصفانه استفاده ثغور و حدود که چرا نماید مرتفع را

 ستا منصفانه اش استفاده آیا که بود خواهد مواجه نگرانی این با برند از استفاده در کننده

 (.McGevern, 2008:49) نه یا

 گروهی برند به نسبت تجاری علایم دکترین رویکرد .4-4

 کننده مصرف برند به نسبت بهتری وضعیت نیز گروهی برندهای تجاری، علایم حقوق در

 مصرف از گروه یک کار نتیجه گروهی علایم اصل در دارند. بدتری وضعیت بسا چه و ندارند

 در است ممکن گروه این دانند.می خود وظیفه را برند تعریف که هستند متعصب کنندگان

 و هنری کارهای ساخت بیانیه، نوشتن جلسات، گزاریبر  ها،سایت وب ایجاد هایفعالیت

 از نفر هزار 250 از بیش مثال عنوان به کنند.می نقش ایفای برند دارای کالاهای تولید
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 هارلیدارندگان گانه 800 هایگروه از یکی به 1دیویدسون" "هارلی برند کنندگان مصرف

 شوندمی جمع هم دور همبستگی ربهتج یک برای آن طرفداران سال، در بار دو و دارند تعلق

 بحث مورد شود،می داده نمایش دائما نظر مورد برند (.1389:286 احمد، روستا )آکر:

 اصل با مشابه کاملا شکل به تقریبا علامت موارد بسیاری در شود.می ترویج و گیردمی قرار

 سوال این وضعیت این با مواجه در تجاری علایم قوانین شود.می داده نمایش و تولید آن

 سوال این ماهیت واقع در و نه یا کندمی گمی سردر ایجاد اعمال این آیا که کندمی مطرح را

 یک که کنید فرض (.McGevern, 2008:77گذارد)نمی باقی جمعی اقدامات این برای جایی

 جلساتی است، سایت وب یک دارای گروه این است. شده تشکیل 2نایک برای گروهی برند

 خود گروه اعضای ی برا حتی و کنندمی شرکت نایک شرکت هایبرنامه در کنند،می زاربرگ

 چنین از باید تجاری علایم حقوق رویکرد به توجه با کند.می تولید نایک شرت تی

 دارد. وجود آن در گمراهی احتمال که چرا کرد جلوگیری ایاستفاده

 نسبت بیشتری حق شرکت به نسبت امعهج که کنندمی اتخاذ را دیدگاه این گروهی علائم

 به متعلق رسما برند تاریخ و مفهوم که کنندمی ادعا معمولا هاگروه این دارد. برند به

 شرکت سوی از برند عرضه به نسبت کاملا معمولا گروهی چنین یک حقیقت در آنهاست.

 وزهن تجاری علایم حقوق دکترین نداد. را برند با رقابت و بازار به ورود قصد و است وفادار

 است. نکرده اتخاذ گروهی برند نسبت ایسازنده و مثبت رویکرد

 برند دیدگاه بر تکیه با تجاری علایم دکترین ابهامات از برخی توجیه .5

 که آنچه به نسبت مهمتری نقشهای برندها که گردید مشخص مطروحه مباحث به توجه با

 با تجاری علایم دکترین با رابطه در دارند. دهعه بر کند،می شناسایی تجاری علایم قانون

 رفع قابل تجاری علایم از سنتی تفسیر مبنای بر که هستیم روبرو تناقضاتی و ابهاماتی

                                                           
1. Harley-Davidson. 

2. Nike. 
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 دو به ذیل در و باشندمی پذیر توجیه راحتی به برند دیدگاه از تناقضات این لیکن نیستند

 گردد:می اشاره آن از مورد

 1فروش" از پس "گمراهی .1-5

 در هست. مشتری گمراهی دکترین و اختصاص اصل بر مبتنی تجاری علائم سنتی حقوق

 در مهمی اطلاعات حاوی که دارند حمایت به نیاز دلیل این به تجاری علائم دیدگاه این

 (.1390:198 )امامی، هستند کنندگان مصرف برای خدمات و کالاها هایویژگی با رابطه

 بین تمایز ایجاد تجاری علائم سنتی حقوق در تجاری علائم برای شده مشخص کارکرد

 از جلوگیری و مشتری از حمایت جهت به تجاری علامت از و بوده مشابه خدمات و کالاها

 عبارت است اهمیت حائز موصوف دکترین در که آنچه آید.می عمل به حمایت آن گمراهی

 دچار خاص علامت تتح خدمت یا کالا یک خریداری زمان در مشتری که است این از

 شده گمراهی دچار کالا خریداری مرحله در مشتری چنانچه سنتی طور به و نشود گمراهی

 رکن نماید خریداری را معارض علامت تحت کالای اصل، علامت تحت کالای جای به و

 بداند خرید زمان در خریدار که صورتی در بود. خواهد محقق تجاری علامت نقض اساسی

 و است رولکس ساعت از کپی یک فرض بر و نیست اصل کندمی خریداری که کالایی که

 به توجه با پس است نگردیده گمراهی دچار کننده مصرف که چون نماید، خریداری را آن

 این وجود با .(Rothman, 2005:105نیست) تصور قابل نقض وقوع گمراهی دکترین منطق

 سایرین که است نهفته احتمال این در شده وارد صدمه که داردمی اشعار موصوف دکترین

 موضوع بنابراین است. اصل شده خریداری کالای که کنندمی تصور خطا به احتمالا

 قابل چندان تجاری علایم سنتی حقوق مبنای بر که شودمی مطرح فروش از پس گمراهی

 بورمز دکترین استدلال دهیم قرار مدنظر را برند دیدگاه که هنگامی اما نیست. توجیه

 خاصی گروه در شرکت یک گذاریسرمایه از اولیه گمراهی که چرا رسد.می نظر به منطقی

                                                           
1. Post-Sale Confusion 
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 از پس سردرگمی و کندمی حمایت کالا مستقیم ارائه و گرفته انجام تبلیغات محصولات، از

 حمایت برند یک شخصیت و هویت هایجنبه کنترل و ایجاد برای شرکت تمایل از فروش

 (.Austin, 2004:890) کندمی

 تجاری علامت نفس از حمایت .5-2

 علامت از جزء کنندگان استفاده تواندمی مشهور علامت یک مالک تنزیل دکترین طبق بر

 قرار پیگرد مورد واقعی، مالی زیان یا رقابت، سردرگمی، وجود عدم یا وجود از صرفنظر را

 لیکن کردمی پیدا مفهوم تخدم یا کالا یک با رابطه در تجاری علامت این، از قبل تا دهد.

 در کند.می حمایت آن تحت خدمت یا کالا از فارغ تجاری علامت نفس از تنزیل دکترین

 تجاری علایم حقوق دیدگاه از و گرفته صورت زیادی هایبررسی دکترین این خصوص

 از برخی لسان در تنزیل دکترین است. پذیرفته صورت آن به نسبت متعددی انتقادات

 بسیار و قدرتمند حصر، و حد بی و قطعی قبیل از عناوینی با منتقد حقوقی اننظر  صاحب

 ایجاد حمایت ذات در اساسی تغییر را موصوف دکترین گروهی است. شده معرفی فراگیر

 در مکرر هاخواهان کهاند کرده گیرینتیجه واند دانسته تجاری علایم قوانین توسط شده

 مطرح را هایینگرانی آن بخشی اثر و کارایی مورد در و وندشمی پیروز هاپرونده گونه این

 نمودن وارد با تنزیل قانون کهاند کرده مطرح را نگرانی این نظران صاحب از بعضی اند.کرده

 نگرانی این سایرین است. داده توسعه را خصوصی مالکیت حقوق عمومی، حقوق به صدمه

 یا تجاری ارتباطات کننده محدود بیان، زادیآ از مانع دکترین این کهاند کرده مطرح را

 )هزینه تجاری علایم حقوق سنتی دیدگاه از .(Long,2006:1030) است رقابت میزان کاهنده

 این با سند.می نظر به توجه قابل و قوی بسیار انتقادات این اطلاعات(، منبع و جستجو

 کاهش صدد در و اشتهند کنندگان مصرف جستجوی هزینه با ارتباطی تنزیل قانون حال

 سعی و کننده مصرف تا شده تاکید مالک و کننده تولید به بیشتر قانون این در نیست. آن
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 توسط علامت از استفاده نتیجه در مشهور علامت یک ارزش کاهش از که دارد آن بر

 کند. جلوگیری دیگران،

 علامت نفس مورد در شرکت گذاریسرمایه مورد در حقوقی مبنای ایجاد با موصوف دکترین

 کاملا شرکتی برند استراتژی با را تجاری علایم حقوق برند، یک ایجاد در شرکت تلاش و

 و هویت کنندمی تلاش هاشرکت که کندمی تایید دیدگاهی چنین کند.می هماهنگ

 برای اطلاعات ارائه از بیشتر چیزی رویکرد این کنند ایجاد علامت یک برای شخصیتی

 و جستجو هزینه از فراتر بسیار تنزیل کنندمی بیان که انتقاداتی ست.ا کنندگان مصرف

 از اما هستند دقیق کاملا خود بیان در رفته، تجاری علایم قانون در محور مشتری مبانی

 در که داده قرار مدنظر را شرکتی برند از حمایت تجاری علایم حقوق واقع در برند دیدگاه

 باشد.می اهمیت حائز بسیار امروز اقتصادی فضای
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 نتیجه

 تجاری علایم مثل برندها دارد. تجاری نام و علایم به نسبت تری گسترده مفهوم برند

 این لیکن کنند؛می ارائه مشتری به خدمت یا محصول کیفیت و منبع مورد در را اطلاعاتی

 وصوفم کارکرد بر علاوه برندها شود.می شامل را برندی هر از نخستین سطح صرفا کارکرد

 و کننده مصرف با رابطه در و کرده منتقل نیز را شخصیت و ارزش قدرت، چون مفاهیمی

 برند که بود عقیده این بر توانمی واقع در نمایند.می ایفا را ایسازنده و فعال نقش جامعه

 ارزش و بوده ارزش دارای نفسه فی بلکه است ارزش نماد تنها نه و آن تحت محصول از فارغ

 که محصول برند از صرفا سنتی دیدگاه از خصوصا تجاری علایم حقوق باشد.می یزن آفرین

 حقوق تنزیل دکترین شدن مطرح با آورد.می عمل به حمایت است، آن سطح ترین پایین

 و برداشته برند مفهوم به شدن نزدیک جهت در بلندی گام نوین رویکردی با تجاری علایم

 علایم حقوق رسدمی نظر به این وجود با است. آورده عمل به را قوی حمایت شرکتی برند از

 قرار توجه مورد را برند ابعاد همه و دارد فاصله برند از واقعی و صحیح درک با هنوز تجاری

 بود مشتری گمراهی سنتی دیدگاه بر مبتنی تجاری علایم حقوق ما کشور در است. نداده

 علامت مالک منافع ،1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون تصویب با لیکن

 صاحب منافع به شدن وارد صدمه صرف و گرفته قرار توجه مورد نفسه فی معروف تجاری

 است. شده دانسته کافی نقض تحقق برای باشد داشته وجود گمراهی اینکه بدون علامت

 هایاستفاده جمله از برند از حمایت استثنائات دارد ضرورت قوی حمایت چنین کنار در

 مردم حقوق تا شود بینیپیش دارد، وجود آمریکا حقوق در که آنچه مشابه برند از منصفانه

 است، شده آنها زندگی و شخصیت هویت، از جزئی که برند از منصفانه استفاده در جامعه و

 بماند. محفوظ
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