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Abstract
Cinema is an influential art form within the cultural landscape of a country. 
The relationship between the audience’s interest in films and the works pro-
duced by artists is mutually influential, each impacting the other. One key 
and vital factor in the appeal of a movie is how the characters are portrayed. 
Compelling and authentic characters can transform the experience of watch-
ing a film into an emotional and intellectual journey for the audience. This 
research explores the main characters in popular comedy films produced in 
Iran over the past decade (2013-2023) to better understand the audience 
preferences for cinematic characters. This understanding of taste may lead 
to works that better attract audience attention. To achieve this, four films, 
namely Fossil, The Singer, Hezarpa, and Sperm Whales 2: Roya’s Selection, 
were analyzed using a descriptive-analytical approach from the perspective 
of character development. This study evaluates the characters concerning 
their physical characteristics, psychological traits, and social attributes (pro-
fessional). Through a deep analysis of these characters, specific rules and 
patterns were identified as likely to be favored by the comedy cinema au-
dience in Iran. These rules and patterns, aside from aiding filmmakers and 
screenwriters in creating desirable and engaging characters, can also shape 
the audience’s taste for a particular type of comedy cinema.
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چکیده
سینما هنری جریان ساز در منظومۀ فرهنگی کشور است. رابطۀ علاقه و اقبال 
بینندگان به فیلم و آثار تولیدشده از سوی هنرمندان رابطه ای دوطرفه است که 
هریک بر دیگری اثر می گذارد. یکی از عوامل کلیدی و بسیار مهم در جذابیت 
یک فیلم شخصیت پردازی آن است. شخصیت های جذاب و واقعی، می توانند 
به یک سفر عاطفی و فکری  تبدیل  بینندگان  فیلم را برای  تجربه تماشای یک 
کنند. آنچه در این پژوهش مورد بررسی قرار گرفته است، واکاوی شخصیت های 
پرداخته شده در فیلم های پُرفروش کمدی یک دهه )1392-1402( از سینمای 
ایران است تا ذائقه مخاطب برای پسند شخصیت های نمایش داده شده در پرده 
سینما بهتر شناخته شود. این شناخت ذائقه می تواند به تولید آثاری منجر شود 
باشند. بدین  برای جلب نظر مخاطبان داشته  بالاتری در موفقیت  که احتمال 
منظور چهار فیلم فسیل، مطرب، هزارپا و نهنگ عنبر2: سلکشن رؤیا به روش 
در  گرفت.  قرار  مورد بررسی  شخصیت پردازی  منظر  از  و  تحلیل   – توصیفی 
این مطالعه، شخصیت ها از سه بعد خصوصیات ظاهری، ویژگی های روانی 
تجزیه وتحلیل  با  شده اند.  تجزیه وتحلیل  )حرفه ای(  اجتماعی  ویژگی های  و 
 
ً
احتمالا که  شناسایی شد  خاصی  الگوهای  و  قواعد  این شخصیت ها،  عمیق 
مورد پسند مخاطبان سینمای کمدی در ایران است و می تواند یکی از عوامل 
اقبال مخاطبان به این فیلم ها به شمار  رود. این قواعد و الگوها می توانند جدا از 
کمک به تولیدکنندگان و نویسندگان فیلم نامه در خلق شخصیت های مطلوب و 
جذاب، ذائقۀ مخاطبان را نیز به گونه ای خاص از سینمای کمدی عادت دهند.

واژگان کلیدی: سینمای ایران، ذائقه یابی مخاطبان، شخصیت اصلی، فیلم های 

کمدی، مخاطب شناسی، مخاطب پژوهی

1. دانشیار گروه تلویزیون، دانشکده تولید رادیو و تلویزیون، دانشگاه صدا و سیما، تهران، ایران.
Email: m.naghashzadeh@iribu.ac.ir
2. دانشجوی دکتری مطالعات رسانه، دانشکده تولید رادیو و تلویزیون، دانشگاه صدا و سیما، تهران، 

ایران )نویسنده مسئول(.
Email: masoud.jalilvand@iribu.ac.ir



فصلنامۀ رهپویۀ هنرهای نمایشی، سال سوم، شمارۀ 10، زمستان 81402
ذائقه یابی مخاطبان سینمای ایران بر پایه  تحلیل شخصیت اصلی در فیلم های .... ▫ مسعود نقاش زاده، مسعود جلیلوند خسروی ▫ صفحات 7 تا 22

مقدمه و بیان مسئله
سینما همیشه رسانه ای قدرتمند برای داستان سرایی، جذب 
بوده است. جنبۀ صنعتی  برانگیختن احساسات  و  مخاطب 
سینما و لزوم توجه به سلیقۀ مخاطبان سینما منجر به ساخت 
و مصرف ایده های داستانی مختلف و متنوع در سینما شده 
است  نتوانسته  گاه  و  بوده  همراه  مخاطب  اقبال  با  گاه  که 
اقبال  آورد.  به دست  نظر مخاطبین خود  موفقیتی در جلب 
موفقیت  برای  سینمایی یک شاخص  فیلم های  به  مخاطبان 
شناخت  برای  عاملی  آن  بر  علاوه  و  است  فیلم  آن  تجاری 
آنان  ذائقۀ مخاطبان و موضوعات و محصولات مورد پسند 
آغازین  عنصر  معتقدند  پژوهشگران  می رود.  شمار  به  نیز 
آن،  بنای  سنگ  و  سینمایی  فیلم  یک  ساخت  در  بنیادین  و 
فیلم نامه ) Smith, 2022:53( و یکی از شاخص های مهم 
است  شخصیت پردازی  کیفیت  فیلم نامه،  قوت  سنجش  در 
)Sharapova, 2012:40(. شخصیت در قلب هر داستان 
برای  داستانی جذابی  نکات  است  ممکن  اگرچه  دارد.  قرار 
اما  بماند  باقی  او  ذهن  در  که  باشد  داشته  وجود  مخاطب 
دارند  فیلم  شخصیت  با  ارتباطی  که  ازآن رو  لحظات  این 
اقدامات  لحظات،  آن  بود.  خواهد  جذاب  بیننده  برای 
متحمل  شخصیت ها  که  هستند  پیامدهایی  یا  انجام شده 
می شوند و مخاطب آن لحظات را احساس می کند )سیگر، 
1380:54(. لذا مفاهیم داستانی فوق العاده ای با قلاب های 
موقعیت هایی  به  شخصیت  با  همراه  فیلم،  در  موجود  قوی 
فراموش نشدنی تبدیل می گردند. شخصیت ها تجربه هستند 
و به مخاطب چیزی می دهند که مورد علاقۀ او باشد و یا از 
آن تنفر داشته باشد. به واقع شخصیت ها هستند که مخاطب 
ببیند  که  امید  این  به  دهد  ادامه  تماشا  به  می کنند  وادار  را 
را  آنچه  یا  دارند  نیاز  را که  آنچه  و  تمام می کنند  را  سفرشان 
دست  به  را  است  آن   سزاوار  می کند  احساس  مخاطب  که 

خواهند آورد؟
نقش  سینما  مخاطبان  سلیقۀ  که  است  پرواضح 
تعیین کننده ای در شکل گیری موفقیت و همه گیری آن دارد. 
فیلم سازان،  برای  مخاطب  تمایلات  و  ترجیحات  درک 
جذاب  فیلم های  خلق  برای  توزیع کنندگان  و  تهیه کنندگان 
مطالعات  در طول سال ها،  است.  تجاری ضروری  موفق  و 
ازجمله  مخاطب،  ذائقه  مختلف  جنبه های  متعددی 
ترجیحات ژانر، زیبایی شناسی بصری و ساختارهای روایی را 
مورد بررسی قرار داده اند. اگرچه عوامل متعددی در کیفیت 

و  است  مؤثر  سینمایی  فیلم  یک  تجاری  موفقیت  و  هنری 
فروش بالای یک اثر را نمی توان محدود به یک عامل کرد اما 
تجزیه وتحلیل شخصیت در فیلم های محبوب )به عنوان یک 
از عوامل مؤثر  نیز یکی  تعیین کننده سلیقه مخاطب(  عامل 
سلیقه های  مصرف،  حوزۀ  در  بود.  خواهد  بیشتر  فروش  بر 
هنری و فرهنگی از اهمیتی ویژه برخوردارند، زیرا کالاهای 
فرهنگی، عناصری اساسی از نظام فرهنگ به شمار می روند 
برخی  تعیین کنندۀ  می توانند  فراوان  میزان  به  بنابراین،  و 
داده  رخ  فرهنگی  تغییرات  و  فرهنگ  کلی  جهت گیری های 
باشد. پیش تر گفته شد شخصیت ها به عنوان نیروی محرکه 
روایت فیلم عمل می کنند و مخاطب را از لحاظ احساسی 
ارزشمند  منطق  این  با  می سازند.  مرتبط  داستان  با  فکری  و 
در  سینما  پرده  بر  ظاهرشده  شخصیت های  بدانیم  است 
نقشه ای  و  طرح  چه  اساس  بر  محبوب  کمدی  فیلم های 
پرداخته شده اند. پژوهشگران این مقاله با تمرکز بر یک دهۀ 
اخیر سینما ایران یعنی سال های 1392 – 1402 خورشیدی 
فیلم های  فروش  میزان  دریافتند  میلادی(   2013  –  2023(
دارد.1  ژانرها  سایر  با  زیادی  بسیار  فاصله  اخیر  دهۀ  کمدی 
اگرچه پژوهشگران این تحقیق بر تأثیر عوامل متعدد ازجمله 
عبور و یا نزدیک شدن به خطوط قرمز فرهنگی و اجتماعی 
یک  فروش  و  هستند  واقف  کمدی  فیلم های  فروش  برای 
موکول   

ً
صرفا را  مخاطبان(  ذائقه  سنجش  آن  به تبع  )و  فیلم 

به کیفیت شخصیت پردازی نمی دانند اما باید توجه کرد که 
سلایق  ظاهر،  با  خاص  اجتماعی  طبقۀ  از  شخصیت  خلق 
یا  و عادات رفتاری خاص زمینه ساز موقعیت های کمیک و 
شوخی های رفتاری و کلامی است. لذا شخصیت فیلم های 
کمدی نیز اهمیت بسیار ویژه پیدا خواهند کرد. بدین منظور 
مقاله حاضر با تمرکز بر حوزۀ شخصیت پردازی در فیلم های 
سینمای  مخاطبان  ذائقۀ  تا  است  آن  دنبال  به  ایرانی  کمدی 
کمدی ایران را بر اساس تحلیل شخصیت فیلم های کمدی 
پرمخاطب اکران شده بین سال های 1392 تا 1402 )2023 
حالی  در  این  دهد.  قرار  مورد بررسی  میلادی(   2013  -
از  را  مخاطب  ترجیحات   

ً
عمدتا قبلی  تحقیقات  که  است 

نظر ژانر و عناصر بصری مورد بررسی قرارداد و پژوهش های 
بر  شخصیت ها  تأثیر  چگونگی  درک  به  که  است  کمتری 
توجه  به  لازم  نکتۀ  کرده اند.  توجه  سینما  تماشاگران  ذائقۀ 
متفاوت  جمعیتی  شاخص های  با  مخاطبان  که  است  آن 
به  نسبت  متفاوتی  دیدگاه های  مختلف،  فرهنگی  پیشینۀ  و 
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شخصیت های فیلم داشته و فهم متفاوتی از او و کنش های 
او خواهند داشت که خود می تواند موضوع ارزشمندی برای 
به  عمومی  اقبال  مقاله  این  در  اما  باشد  آتی  پژوهش های 
فیلم های کمدی پرفروش یک دهۀ سینمای ایران مد نظر قرار 
گرفته است. ازاین رو در پی آن است تا به سؤالاتی از جنس 

زیر پاسخ دهد:
تبعیت  ارزشی  نظام  چه  از  فیلم  شخصیت های   )1
اصلی  شخصیت های  اجتماعی  موقعیت   )2 می کنند؟ 
و  دارند  اهدافی  چه  فیلم  شخصیت های   )3 چیست؟ 
سلایق  ترجیحات،   )4 می کنند؟  دنبال  را  آرزوهایی  چه 
روابط  فیلم  شخصیت های   )5 کدم اند؟  آنها  تفریحات  و 
 )6 می دهند؟  شکل  اساسی  چه  بر  را  خود  اجتماعی 
ظاهر   )7 است؟  چگونه  شخصیت ها  خانوادگی  ساخت 

شخصیت های اصلی چگونه تصویر شده است؟
ارزشمندی  اطلاعات  تحقیق  این  یافته های  درنهایت، 
در رابطه با ترجیحات و سلایق مخاطب در رابطه با تحلیل 
اختیار  در  را  پرمخاطب  کمدی  فیلم های  در  شخصیت ها 
با  می دهد.  قرار  استودیوها  و  تهیه کنندگان  فیلم سازان، 
خاص،  دوران  این  در  ایران  سینمای  مخاطبان  ذائقه  درک 
گاهانه ای  آ تصمیمات  می توانند  سینما  صنعت  متخصصان 
و  کرده  اخذ  آینده  فیلم های  بازاریابی  و  تولید  توسعه،  در 
موفق تری  تجاری  و  جذاب تر  سینمایی  تجربه های  درنتیجه 
در سینمای ایران داشته باشند. همچنین در صورت مشاهده 
و  فرهنگی  ارزش های  به  نسبت  مخاطب  ذائقه  در  انحراف 
راستای  در  کم ارزش،  و  مبتذل  آثار  به  ذائقه  تنزیل  و  هنری 

اخذ تصمیمات لازم اقدام نمایند.

پیشینۀ پژوهش
انجام  با صنعت سینما  رابطه  در  مطالعات مختلفی  تاکنون 
فیلم های  بر فروش  تأثیرگذار  تا عوامل مختلف  گرفته است 
سینمایی مورد بررسی قرار گیرند. نعمت بخش و همکارانش 
فیلم های  مصرف  بر  تأثیرگذار  »عوامل  مقالۀ  در   )1400(
هنری با رویکردی کیفی«، عوامل فروش این گونه از فیلم ها 
عوامل  مقاله  این  در  البته  داده اند.  قرار  مورد بررسی  را 
سیاست گذاری  و  تبلیغات  برندسازی،  مثل  فیلم  پیرامونی 
و  گرفته  قرار  مورد توجه  و همکاران، 1400(  )نعمت بخش 
کمتر به ویژگی های خود فیلم پرداخته  شده است. »عوامل 
مؤثر بر بازاریابی فیلم سینمایی« را نیز صلواتیان و همکارانش 

)1397( مورد توجه قرار داده اند. این مقالات اگرچه فروش 
مخاطب  ذائقۀ  نقش  اما  کرده  بررسی  را  سینمایی  آثار 
و  )صلواتیان  است  نبوده  مورد توجه  آثار  این  انتخاب  در 
پایان نامه  در   )1390( محمدیان   .)173  :1397 همکاران، 
جذب  بر  مؤثر  »عوامل  عنوان  با  خود  ارشد  کارشناسی 
تماشاگران فیلم های سینمایی ایرانی به سالن های سینما« نیز 
اختصاص  محصول  خود  به  را  خود  از 7 فاکتور  یکی  فقط 
داده است )محمدیان و همکاران، 1390(. مطابق با نظریات 
کمدی  فیلم های  ازجمله  سینمایی  فیلم های  در  گذشته، 
هستند  عواملی  از  آن ها،  ویژگی های  و  فیلم  شخصیت های 
پژوهش های  لذا  داشته اند  نقش  تماشاگران  جذب  در  که 
و شخصیت پردازی  مطالعات شخصیت  در حوزۀ  مختلفی 
در  موسوی نیا  است.  گرفته  صورت  سینما(  در  عام  )به طور 
تا درک خواننده:  از شخصیت پردازی  مقالۀ »فضای روایت 
اشارۀ  پساساختارگرایان«  و  ساختارگرایان  نظریه  به  نگاهی 
روایتی  لایه  های  در  شخصیت ها  قرارگرفتن  به  مختصری 
داستان  در  موجود  شخصیت های  از  راوی  تمایز  وجه  و 
مفهومی  چارچوب  به عنوان  که  دارد   )1396 )موسوی نیا، 
مورو  هیلتن  و  باتلز  مقالۀ  است.  قابل توجه  حاضر  پژوهش 
خصوص  در  پژوهش ها  مرتبط ترین  از  یکی   )2002(
شخصیت پردازی در ژانر کمدی است و نوع ارتباط مخاطب 
 Battles,( با این شخصیت ها را مورد مداقه قرار داده است
پژوهش  مهم ترین  شاید   .)& Hilton-Morrow, 2002
را  فیلم  دراماتیک  و ساختار  میان شخصیت  ارتباط  پیرامون 
تکیه بر  با  آنها  دانست.  همکارانش  و  نقاش زاده  مقالۀ  بتوان 
ساختار  در  شخصیت  وحدت  بوطیقا،  در  ارسطو  نظریات 
فیلم نامه های مبتنی بر شاه پی رنگ را مورد بازخوانی قرارداد 
شخصیت  جایگزینی  و  تغییر  سازوکارهای  مطالعۀ  به  و 
حماسه  ساختار  از  استفاده  مطالعه  این  پرداخته اند.  اصلی 
از  استفاده  همچنین  و  داستانی(  خط  چند  پیگیری  )امکان 
شخصیت  انگیزه های  بیان  برای  پیش داستان  ظرفیت های 
از  را  اصلی  کنش  برای  زمینه چینی  یا  جایگزین  و  اصلی 
سازوکارهای جایگزین کردن شخصیت می داند )نقاش زاده 
و همکاران، 1397(. مقاله نقاش زاده و همکارانش به دلیل 
راهی  چراغ  داستان،  در  شخصیت  واقعی  جایگاه  تبیین 
پژوهش  این  با  نظر روشی  از  اما  بوده  پژوهش حاضر  برای 
تحقیق  این  در  اصلی  هدف  آن،  بر  مضاف  است.  متفاوت 
کمدی  فیلم های  در  پرداخته شده  شخصیت های  مطالعه 
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پرفروش یک دهۀ گذشته است تا از آن طریق ذائقه مخاطبان 
تا پیش ازاین در پژوهش های  قرار گیرد.  سینما مورد بررسی 
منتشرشده، نقاط مشترک شخصیت های فیلم های پرمخاطب 
کمتر مورد توجه قرار گرفته است و عمدۀ مطالعات پیرامون 
شخصیت و شخصیت پردازی، معطوف به کارکرد شخصیت 
آثار یک  یا  و  اثر  یک  بررسی شخصیت های  یا  و  در سینما 
تمرکز  با  که  حاضر  پژوهش  ازاین رو  است.  بوده  کارگردان 
بر آثار کمدی مورد پسند مخاطبان در پی شناسایی و تبیین 
می تواند  است،  آثار  این  شخصیت پردازی  در  شباهت ها 
گامی جدید در وهلۀ اول برای واکاوی ذائقه مخاطبان ایرانی 

و در وهله دوم برای افزایش فروش این فیلم ها باشد.

روش پژوهش
این پژوهش درواقع، یک پژوهش کاربردی است و به روش 
محقق  روش  این  در  است.  شده  انجام  تحلیلی  ـ  توصیفی 
به تشریح  نمونه های مورد بررسی،  بر مشاهده عمیق  علاوه 
و تبیین چرایی و چگونگی مسئله نمونه می پردازد. پژوهشگر 
یا  مفهومی  چارچوب  به  نیاز  دلایل،  توجیه  و  تبیین  برای 
مرور  مرحلۀ  در  باید  که  دارد  محکمی  نظری  چارچوب 
در  غور  پژوهش  این  در  آورد.  فراهم  را  آن  تحقیق  ادبیات 
نظریات مختلف پیرامون شخصیت در فیلم های سینمایی و 
مفهومی  چارچوب  فیلم ها،  این  در  شخصیت پردازی  نحوۀ 
به امکان  مورد نیاز را فراهم آورده است. همچنین پرداختن 
هنری،  آثار  طریق  از  مخاطب  ذائقه سازی  چگونگی  و 
بر  مخاطب  ذائقه  )تأثیر  پژوهش  این  در  موجود  پیش فرض 
 – توصیفی  در روش  می کند.  تبیین  را  آثار سینمایی(  فروش 
تحلیلی محقق می بایست جزئیات مرتبط با مسئلۀ تحقیق را 
از نظر منطقی به دقت بررسی کرده و ارتباط آن با گزاره های 
به  را  محقق  منظومه  این  تبیین  نماید.  تبیین  را  تحقیق  کلی 
امر  این  بود.  خواهد  قابل اتکا  که  می رساند  نتیجه گیری  
به طور  پژوهش حاضر  نتیجه گیری  و  یافته ها  در بخش  مهم 
مفصل بحث  شده است. یکی از مهم ترین نکات در روش 
توصیفی و تحلیلی آن است که محقق نمونۀ مورد بررسی را 
بدون هیچ گونه دخالتی در موقعیت، وضعیت و نقش متغیرها 
فیلم های  نیز  پژوهش  این  در  می دهد.  قرار  مورد مطالعه 
قرار  مورد کاوش  شخصیت پردازی  منظر  از  تنها  انتخابی 

گرفته اند.

نمونۀ پژوهش
کمدی  فیلم   4 حاضر،  پژوهش  در  مورد بررسی  نمونه های 
شمسی(   1392-1402( گذشته  دهۀ  یک  در  پربیننده 
سینما،  بلیت  قیمت  افزایش  و  تورم  وجود  دلیل  به  است. 
فیلم  هر  برای  کسب شده  فروش  میزان  از  تحقیق  این  در 
تعداد  اساس  بر  مورد بررسی  نمونه  و  صرف نظر  گیشه  در 
شد.  انتخاب  بیننده(  )تعداد  سینما  در  فروخته شده  بلیت 
تاریخ  فیلم های  پرمخاطب ترین  اطلاعات  »جدول 1«،  در 

سینمای ایران درج شده است2.

جدول 1. آمار پربیننده ترین فیلم های سینما 1392-1402
.)Cinematiket.org(

ف
تعداد بینندهسال اکراننام فیلمردی

میزان فروش گیشه- 

تومان

1402فسیل1
بیش از 6 
میلیون نفر

265٬357٬318٬790

13974،218،79338٬048٬152٬000هزارپا2

13983,297,13838٬548٬891٬000مطرب3

4
نهنگ عنبر 2: 
سلکشن رؤیا

13962،674،64842٬084٬836٬252

14012,434,46477٬586٬450٬000انفرادی5

13942،463،12514٬620٬264٬000محمد رسول الله6

13932،334،5229٬471٬293٬000شهر موش ها 72

14002،218،14558٬178٬370٬740دینامیت8

13952،160،05015٬714٬919٬000فروشنده9

14002،081،54042٬084٬836٬252گشت ارشاد 103

هزارپا،  فسیل،  فیلم  چهار   ،»1 »جدول  به  توجه  با 
فیلم  به عنوان چهار  رؤیا  عنبر 2: سلکشن  نهنگ  و  مطرب 
کمدی پربیننده  مابین سال های 1392-1402 انتخاب شد 
و مورد بررسی قرار گرفت. البته در یک دهۀ اخیر، سینمای 
ایران چالش های بزرگی ازجمله شیوع بیماری کووید 19 را 
از سر گذرانده است که گاه به تعطیلی و افت فروش بسیار 
زیاد سینما منجر شد. علاوه بر آن آشوب های سال های 98 و 
به ویژه 1401 نیز در میزان و کیفیت فروش فیلم های سینمایی 

مؤثر بوده است.
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چارچوب مفهومی
با  که  هنگامی  به خصوص  تحلیلی،  ـ  توصیفی  روش  در 
نظری  چارچوب  داریم،  سروکار  آماری  داده های  تحلیل 
به عنوان  معینی  نظریه های  کاربست  و  معرفی  معنای  به 
زیرساخت تئوریک پژوهش مطرح نیست؛ بلکه بیشتر یک 
داده ها  تحلیل  منطق  و  محدوده  به عنوان  مفهومی  میدان 
جُستار  این  در  ما  دلیل،  همین  به  می گیرد.  قرار  مورد توجه 
نمونه های  مفهومی،  چارچوب  عنوان  ذیل  دادیم  ترجیح 
کنیم.  تفسیر  را  به دست آمده  نتایج  و  تحلیل  را  مطالعاتی 
ازاین رو، این پژوهش با اینکه از نظر ماهیت داده ها کیفی و 
از نظر روش توصیفی ـ تحلیلی محسوب می شود، اما دارای 
از پیش تعیین شده  نظری  چارچوب  یا  مفروض  نظریه های 
آرای  و  مفاهیم  از  گستره ای  از  لاجرم  بااین وجود،  نیست. 
تأثیر  و  مؤثر  شخصیت پردازی  شیوه های  پیرامون  متفکران 
به  مفاهیم  این  به  توجه  است.  برده  بهره  مخاطب  ذائقۀ  بر 
محقق اجازه می دهد تا در قلمرو نظریات مختلف و مرتبط 
غور کرده و تحلیل های پژوهش را بر پایۀ این مفاهیم سامان 
دهد. در ادامه مفاهیم مورد استفاده در این پژوهش تشریح 

می شوند.

مصرف کالاهای فرهنگی هنری و ذائقۀ مخاطبان
کالاهایی  به مثابه  هنری  آثار  هنر،  جامعه شناسی  حوزۀ  در 
و  توزیع  تولید،  سه گانۀ  نظام  دارای  که  می شوند  تلقی 
مصرف اند. کالاهای هنری برای یک هدف ارتباطی بزرگ تر 
و مهم تر از سودآوری تولید می شوند. این آثار علاوه بر آنکه 
را  اقتصادی  ارزش های  هستند،  فرهنگی  ارزش های  حامل 
87(. در  نیز تعیین می کنند )حسینی پور و کیاسی، 1392: 
این چارچوب، مخاطبان مصرف کنندگان یک کالای هنری 
در نظر گرفته می شوند که این آثار را بر اساس سلیقۀ و ذائقه 
خود انتخاب می کنند. سلیقه نوعی توانایی فردی است برای 
قضاوت یا درک آنچه خوب یا مناسب می نماید؛ به ویژه در 
مواردی همچون هنر، سبک زیبایی و رفتار و اصولی است 
طبقه بندی شده  کالاهای  میان  در  می کند  قادر  را  مردم  که 
)قریحه(  ذائقه  همچنین  بشناسند.  را  است  مناسب  آنچه 
معمول  برخلاف تصور  که  است  درونی  تمایلات  مجموعه 
فقط به نوع برداشت یا مواجهه فرد با محصولات فرهنگی و 
هنری مربوط نمی شود )ادریسی و همکاران، ١٣٩١(. ذائقه 
و  زندگی  افراد سبک  آن  از طریق  که  دارد  اشاره  فرایندی  به 

مصرف کالاهای فرهنگی شان را انتخاب می کنند. اصطلاح 
که  کرد  پیدا  رواج  زمانی  از  اجتماعی  مباحث  در  ذائقه 
وبلن   ،)1957( زیمل  همچون  پژوهشگرانی  و  نویسندگان 
)1899(، بلومر )1969( و کمبل )1940( به مُد، به عنوان 
شکل  میلادی   ١٩ قرن  در  و  مدرن  جامعه  در  که  پدیده ای 
در  نیز  فرهنگی  سرمایه  اصطلاح  شدند.  علاقه مند  گرفت، 
تحلیل های  و  قوانین  نظریات،  و  اقتصادی  سرمایۀ  با  قیاس 
رواج   ١٩٧٠ دهۀ  اوایل  در  سرمایه داری  به  مربوط  مباحث 
یا  ظرفی  همان  ذائقه   .)1401 همکاران،  و  )نجفی  یافت 
یا  اعمال  از  گروهی  می سازد  قادر  را  افراد  که  است  توانایی 
مجموعه ای  معنای  به  و  نمادین  و  مادی  صورت  به  را  اشیا 
نظر  اساس  بر  گیرند.  به کار  متمایزکننده  ترجیح های  از 
بودریو ذائقه یک عملکرد است و یکی از کارکردهایش این 
اجتماعی  نظام  در  از جایگاهشان  ادراکی  افراد  به  که  است 
می دهد )Bourdieu, 2018(. مصرف فرهنگی یک فعالیت 
اجتماعی و روزمره است و فرهنگ از طریق این فعالیت ها 
که به آن مصرف فرهنگی می گوییم، تولید یا بارور می شود. 
بر این اساس مصرف فرهنگی سبک زندگی جامعه را شکل 
می دهد و نیازها و خواسته های افراد را سامان می دهد و مواد 
لازم برای تولید تخیلات و رؤیاها را فراهم می کند. همچنین 
تولیدات  و  اجتماعی  تمایزات  و  تفاوت ها  نشان دهندۀ 
و  تعریف  است.  موجود  ابزارهای  از  استفاده  در  ما  ثانویه 
آن  شاخص های  و  ابعاد  فرهنگی،  مصرف  مفهوم  ترسیم 
است،  متفاوت  مختلف  زمان های  و  مختلف  جوامع  برای 
گوش  سینما،  تئاتر،  به  رفتن  مانند  فعالیت هایی   

ً
عموما اما 

ضروری  عناصر  از  غیر ه  و  کتاب خوانی  موسیقی،  به  دادن 
محسوب می شوند. سبک زندگی فرهنگی و مصرف فرهنگی 
مصرف کنندگان محصولات هنری با استفاده از این محصول 
نیازهای  به  درواقع  شود،  تلقی  تجربی  کالایی  می تواند  که 
چه  اما  می دهند.  پاسخ  خود  هنری  ذوق  و  زیبایی شناختی 
کسی سلیقۀ هنری را مشخص می کند؟ چنانچه مخاطب از 
از  قرائت  این  بپذیرد،  را  یافته  مشروعیت  سلیقه  تحمیل  راه 
بخشی  مشروعیت  اسباب  پارامتر  قبول  بر  اجتماعی  روابط 
کید می کند. یک نظر این است  به مثابه عامل تعیین کننده تأ
به  توجه  با  و  سیاسی  مسئولان  میل  بر حسب  فرهنگ  که 
موضوع  مخاطب،  میان  واسط  ساختارهای  در  که  نیازهایی 
می شود  داده  جهت  می شود،  حس  هنرمند  و  فرهنگی 
است  این  غالب  و  دیگر  نظر  اما   )21  :1385 )موشتوری، 
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 آن چیزی نیست که 
ً
که زیباشناسی رایج و پذیرفته شده الزاما

محل های مشروعیت بخش ارائه می کنند بلکه چیزی است 
که در مبادله های میان افراد یک گروه اجتماعی تولید می شود. 
در حیطۀ عمومی، اثر هنری از یک سو وسیله ای است برای 
ایجاد مبادله ها میان افراد و اینکه بتوانند با واقعیت اجتماعی 
فاصله بگیرند و از این واقعیت اجتماعی قرائتی داشته باشند 
است و از سوی دیگر وسیله ای است برای نزدیک کردن فرد 

به همین واقعیت )ترابی اقدم، 1400: 54(.

شخصیت و داستان
درونی  اساسی  بنیان  شخصیت  است  معتقد  فیلد  سید 
فیلم نامه و سنگ اصلی تکیه گاه آن است. شخصیت قلب، 
داستان  فیلم نامه  در  است.  فیلم نامه  عصبی  نظام  و  روح 
یا  و  مسیری خطی  در  پایان، خواه  تا  آغاز  از بخش  همواره 
غیر خطی به پیش می رود و شخصیت همان ماجرایی است 
کاری  همان  شخصیت  درواقع  می شود.  داده  نمایش  که 
)فیلد،  می گوید  سخن  آن  از  و  می زند  سر  او  از  که  است 
کاغذ  روی  کلامی  آنکه  از  پیش  نویسنده   .)65  :1398
که  ازآن رو  بشناسد.  را  فیلم  اصلی  شخصیت  باید  بنویسد 
دنبال  به  می بایست  پس  است  تصویری  رسانۀ  یک  سینما 
به  را  داستان  شخصیت  تضادهای  بتوان  که  بود  شیوه هایی 
صورت تصویری نمودار کرد و مسئولیت نویسنده است که 
را  او  شخصیت  سینمایی  نظر  از  که  کند  انتخاب  تصویری 
به ویژه  فیلم نامه  در  رویدادها  دهد.  ارائه  صورت نمایشی  به 
چنان طراحی می شوند که حقیقتی را دربارۀ شخصیت های 
زندگی  بر  بتواند  تماشاگر  و  خواننده  تا  کنند  پدیدار  داستان 
روزمرۀ خویش چیره شود. مخاطب در شخصیت های روی 
می برد  لذت  لحظه ای  از  و  بازمی یابد  را  خود  درواقع  پرده 
همچنین  باشد.  درکش  و  شناخت  دربردارندۀ  شاید  که 
شخصیت پردازی  نباشد،  شخصیت  نگران  تماشاگر،  اگر 
موفق نبوده است. برای این منظور ضروری است که هدف 
این  حل  برای  او  و  باشد  شخصیت  اصلی  مسئله  داستان، 
بپردازد  مقاومت ناپذیر  و  قوی  نیروهای  با  جنگ  به  مسئله 
که کشمکشی دیدنی را ایجاد کند )مک کی، 1385: 34(. 
در نظر دیگری ماجرا همان شخصیت است. به عقیدۀ لیندا 
سیگر داستان  همان شخصیت است که به یک کنش واکنش 
سر  او  از  که  است  کاری  همان  شخصیت  می دهد.  نشان 
می زند و از آن سخن می گوید. داستان یعنی رفتار و عمل. 

رویدادهایی  به  شخصیت  چگونه  دهد  نشان  باید  نویسنده 
که با آنها روبه رو شده و بر آن چیره شده )یا چیره نمی شود( 
یا واکنش نشان می دهد. چالش خلق آدم های واقعی  کنش 
بی همتا،  چندوجهی،  متنوع،  چنان  واقعی  وضعیت های  در 
فردی و چالش برانگیز است که کوشش برای تعیین آن مثل 
نگه داشتن آب در دستان است )سیگر، 1380: 71(. رویداد 
منبع عمده تمامی ماجراها و تمام شخصیت ها است. یکی 
و  پی رنگ  ارتباط وحدت  نظری،  پردامنه ترین بحث های  از 
وجود یک شخصیت اصلی است که از آرای ارسطو سرچشمه 
می گیرد )ارسطو، 1337(. به عقیدۀ او وحدت داستان در آن 
نیست که فقط یک شخص را موضوع تقلید قرار دهند، زیرا 
بر آن یک شخص، وقایع و حوادث بی شماری روی می دهد 
از  آنها هرگز وحدت نمی پذیرند، و همچنین  از  که بسیاری 
یک شخص اعمال بسیاری سر می زند که هیچ گاه به صورت 
یک عمل واحد درنمی آید )هنرمند، 1401(. برداشتی که در 
نگاه اول از گفته ارسطو می شود، آن است که وحدت داستان 
بدون وجود یک شخصیت واحد هم امکان پذیر است، اما با 
دقت به قید فقط در جملۀ ارسطو، متوجه می شویم که او در 
سلسله مراتب اهمیت، اولویت را به کنش و وحدت آن داده 
است. به عبارت دیگر، ارسطو وجود یک شخصیت اصلی را 
علت لازم وحدت درام می داند و نه علت کافی آن )نقاش زاده 
دیدگاهی  که  اسمایلی  سام   .)99  :1397 همکاران،  و 
می کند:  کید  تأ سلسله مراتب  این  وجود  بر  دارد،  ارسطویی 
»شخصیت مهم ترین ماده برای طرح است. زمانی که تمام 
به عنوان اعضای یک کل در  اعمال شخصیت ها  و  گفتارها 
بود.  خواهد  داستان  طرح  همان  کلیت  آن  شود،  گرفته  نظر 
سپس  و  شخصیت  سپس  طرح،  ابتدا  فیلم نامه نویس،  برای 
از  یکی   .)1392 )اسمایلی،  می یابد  اهمیت  چیزها  باقی 
اولین سؤال هایی که در صحنه های آغازین نمایشنامه مطرح 
می شود، آن است که سرنوشت چه کسی را می خواهیم دنبال 
کنیم؟ به عقیدۀ داوسن وجود شخصیت اصلی عامل تمرکز 
این  متأخر،  نظریه های   .)1401 )داوسن،  است  داستان  بر 

تفکیک قطعی بین شخصیت و کنش را از میان برداشته اند.

بنا کردن شخصیت
از  است  عبارت  دراماتیک  و  داستانی  ادبیات  در  شخصیت 
کنش ها واکنش ها و تصمیم های مهمی که او می گیرد. اگرچه 
شیوۀ  و  انسان  طبع  بازنمایی  در  شخصیت پردازی  جزییات 
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نگرشش به دنیا و آنچه می خواهد خود را نشان دهد. اما با 
نشان دادن جنبه های حرفه ای و شخصی او به بیننده آشکار 
می شود. علاوه بر آن شخصیت پردازی برابر تمام ویژگی های 
او  زندگی  در  دقت  با  که  است  انسانی  هر  در  قابل مشاهده 
و  جنس  هوش،  میزان  و  سن  مانند  برد؛  پی  آنها  به  می توان 
تمایلات جنسی، سبک حرف زدن و ادا و اطوار، علایق میزان 
و  ارزش ها  و عصبی،  روحی  و شغل، وضعیت  تحصیلات 
98( در خصوص پرداختن به  نگرش ها )مک کی، 1385: 
بعد روان شناختی یک شخصیت، لاجوس اگری معتقد است 
که موارد زیر می بایست مد نظر قرار گیرد. 1. شخصیت چه 
عقایدی مرتبط با مسائل غریزی و مبانی اخلاقی دارد 2. چه 
اهدافی را برای زندگی انتخاب کرده است 3. در زندگی چه 
شکست ها و نومیدی هایی را تجربه کرده است 4. حالات و 
خلق وخوی شخصیت چگونه است 5. شخصیت در رؤیایی 
با زندگی چه می کند 6. چه بیماری های روحی دارد 7. در 
چه   .8 می دهد  بروز  خود  از  رفتاری  چه  دیگران  با  مواجه 
توانایی ها و استعدادهایی دارد 9. سلیقه او چیست 10. چه 

ویژگی های شخصی و فردی دارد )اگری، 1401: 177(.
سید فیلد معتقد است که روش های متعددی برای خلق 
زندگی  هستند.  معتبر  آنها  همۀ  که  دارد  وجود  شخصیت 
درونی شخصیت، از زمان تولد تا لحظۀ شروع فیلم است. 
زندگی  می گیرد.  شکل  داستان  شخصیت  مسیر  این  در 
است.  داستان  انتهای  تا  فیلم  شروع  از  شخصیت  برونی 
می کند.  آشکار  را  خود  داستان  شخصیت  مسیر  این  در 

زندگینامه اش  طریق  از  شخصیت  درونی  زندگی  پس ازآنکه 
مشخص شد، به جنبۀ بیرونی آن پرداخته می شود. در اینجا 
زندگی شخصیت های  در  که  است  رابطه هایی  بررسی  مهم 
مختلف داستان شکل می گیرد. چراکه این رابطه ها اکنون به 
بیشتر در شخصیت اصلی  ارائه ژرفای  برای  صورت منبعی 
و  ثانویه  ماجراهای  فرعی،  داستان های  پیدایش  ازجمله 
بسیاری تناوب های ممکنی در داستان درمی آیند که در اصل 
زیربنای پیوند میان شخصیت و داستان را تشکیل می دهند. 
نیاز شخصیت )نیاز نمایشی- آنچه شخصیت می خواهد به 
دست آورد( مشخص کننده ساختار نمایشی فیلم نامه است. 
فیلم نامه  طول  در  را  او  تصمیمات  که  است  شخصیت  نیاز 
باشد،  مشخص  به روشنی  نیاز  این  هرچه  و  می کند  تعیین 
نویسنده  می تواند شخصیت را به صورت سه بعدی و واقعی 
ارائه دهد. به طور عملی برای واقعی جلوه دادن شخصیت ها، 
آن  اساسی  تشکیل دهندۀ  عناصر  به  شخصیت  زندگی 
و زندگی  تجزیه می شود: زندگی شخصی، زندگی حرفه ای 

خصوصی )فیلد، 1398: 58(.

یافته های پژوهش
نمونه های  عمیق  مشاهدۀ  اساس  بر  پژوهش  این  یافته های 
توصیف  و  بررسی  شامل  و  است  حاصل شده  انتخابی 
شخصیت های این فیلم ها است. بدین منظور شخصیت های 
نهنگ  و  هزارپا،  مطرب،  فسیل،  فیلم  چهار  فرعی  و  اصلی 
ـ 1.خصوصیات  مختلف  بعد  سه  از  رؤیا  سلکشن  عنبر2: 

شکل 1. ویژگی های شخصیت )فیلد،1398(.
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ظاهری شخصیت، 2. ویژگی های روانی، و 3. ویژگی های 
یافته های  ادامه  در  بررسی شده اند.  )حرفه ای( ـ  اجتماعی 

پژوهش در این سه بعد بیان شده است.

خصوصیات ظاهری شخصیت
اول  مواجهه  در  که  است  دارای خصوصیاتی  هر شخصیت 
فیزیکی  خصوصیات  هم  خصوصیات  این  اوست.  معرف 
جسمی،  نقایص  قیافه،  رفتار،  جنسیت،  سال،  و  )سن 
وراثت( و هم خصوصیات جامعه شناختی )طبقه اجتماعی، 
شغل، تحصیلات، زندگی خانوادگی، مذهب و...( را شامل 
می شود. این مشخصات لایه ابتدایی شخصیت پردازی فیلم 

است.
آنچه در چهار فیلم بررسی شده به چشم می خورد تمرکز 
فیلم  در  است.  افراد  ظاهری  نوستالژیک  جنبۀ  بر  کارگردان 
خوانندۀ  یک  که  )ابراهیم(  فیلم  اصلی  شخصیت  مطرب، 
پیش از انقلاب است، با پوششی متناسب آن زمان به تصویر 
کشیده می شود که این پوشش بسیار شبیه به یکی از خوانندگان 
معروف آن دوران )ابراهیم حامدی( است. به تصویر کشیدن 
این شخصیت با مو و ریش بلند همراه با پیراهن یقه پهن )در 
اصطلاح عامه پیراهن یقه خرگوشی( به همراه کت وشلواری 
با پاچه های پهن و کفش نوک تیز براق نشانه هایی از رعایت 
پوشش آن دوران دارد. در پس از انقلاب نیز این شخصیت 
تاتلیس(  )ابراهیم  ترک زبان  خوانندۀ  با  مشابه  پوششی 
و  تراشیده  ریش های  همراه  به  سیبیل  گرد،  صورتی  دارد. 
که  است  پوششی  کراوات  همراه  به  آراسته  کت وشلواری 
انتخاب  است.  برگزیده  خود  برای  انقلاب  از  پس  ابراهیم 
دو  با  او  اتصال  نقطه  نیز  شخصیت  این  برای  ابراهیم  نام 
شخصیت حقیقی )خواننده( را به روشنی بیان می کند. مشابه 
به تصویر درآمده  فسیل  فیلم  نیز دقیقه در  این شخصیت  با 
یک  نیز  )اسماعیل(  فسیل  فیلم  اصلی  شخصیت  است. 
خواننده نه چندان موفق در پیش از انقلاب است که بخشی 
از زندگی او به پس از دوران انقلاب مربوط می شود. ظاهر و 
پوشش اسماعیل نیز دقیقه الگوبرداری شده از پوشش پیش 
از انقلاب است. موهای بلند و مجعد، به همراه سیبیل بلند 
بلند  ریش های  خط  دسته موتوری(،  عامیانه  اصطلاح  )در 
پاچه  باز و شلوار  با دکمه های  پیراهن های گشاد  چکمه ای، 
گشاد پوششی است که برای اسماعیل در نظر گرفته شده تا 
او را به یک خواننده تیپیکال پیش از انقلاب اسلامی تبدیل 

نیز  فیلم  شخصیت های  باقی  در  ظاهر  و  پوشش  این  کند. 
رعایت شده است. به عنوان مثال سعید و صفا )دو دوست 
حتی  دارند.  ایام  آن  مشابه  پوششی  نیز  اسماعیل(  صمیمی 
از گروه های  او شمایی  تا  است  در ظاهر صفا رعایت شده 
چریکی چپ گرا را نیز داشته باشد. فرنگیس به عنوان نامزد 
رنگ های  و  کلاه  با  همراه  تنگ  کت دامن  از  نیز  اسماعیل 
شاد استفاده می کند. با پیروزی انقلاب اسلامی در پوشش 
فسیل  فیلم  در   

ً
مثلا می دهد.  رخ  تغییراتی  نیز  شخصیت ها 

سعید )دوست اسماعیل( که به دلیل نامعلومی به عضویت 
سپاه پاسداران درآمده است با محاسنی بلند، انگشتر عقیق 
در دست، شلوار پارچه ای و پیراهنی خاکی و سبز که بر روی 
نیز  به تصویر کشیده می شود. فرنگیس  انداخته شده  شلوار 
سبک  به  را  خود  روسری  و  دارد  تن  به  قهوه ای  گشاد  مانتو 
تغییر  با  فسیل  فیلم  است.  کرده  به سر  دهۀ 60 خورشیدی 
زمان فیلم )از دهۀ 50 به دهۀ 60( پوششی را ارائه می کند 
مشخص  به وضوح  عنبر  نهنگ  و  هزارپا  فیلم  دو  هر  در  که 
است. در فیلم نهنگ عنبر شخصیت اصلی )ارژنگ( جوانی 
زیباست.  نه چندان  و  معمولی  با ظاهری  و  متوسط  طبقه  از 
پوشیدن شلوار گشاد به سبک دهۀ 60 با پیراهن های جلف 
از تدبیر  نامتناسب بخشی  یا لباس های شلخته و  مد روز و 
ارژنگ  معشوقۀ  است.  او  شخصیت  معرفی  برای  کارگردان 
)رؤیا( نیز از طبقۀ مرفه جامعه و بهره مند از امکانات رفاهی 
است. طراحی لباس شخصیت رؤیا و دوست او نیز مطابق با 
لباس دهۀ شصت شمسی و سال های جنگ تحمیلی است. 
با  و  مقنعه  با  همراه  اپل دار  سرشانه های  با  گشاد  مانتوهای 
روسری های بلندی که در زیر چانه محکم گره زده می شدند 
در  به مرور  که  است  دوره  آن  زنان  ظاهری  ویژگی  بارزترین 
هزارپا  فیلم  دهۀ هفتاد رنگ باخت. شخصیت زن محوری 
نظر  از  عباسی  خانم  ظاهر  است.  عباسی  خانم  نام  به  زنی 
فسیل و رؤیا در  به فرنگیس در فیلم  نیز بسیار شبیه  پوشش 
فیلم هزارپا است. در فیلم هزارپا که در سال های ابتدایی و 
شخصیت ها  پوشش  می شود،  روایت  تحمیلی  جنگ  میانۀ 
کمی متفاوت است. البته همچنان ویژگی نوستالژیک خود را 
حفظ کرده و بیننده را با مرور خاطرات مواجه می کند. در این 
فیلم بین ویژگی های ظاهری و ویژگی های رفتاری شخصیت 
فیلم تناقض وجود دارد. رضا که خود را به عنوان یک جانباز 
به  معتقد  نیروهای  به  شبیه  ساده  لباسی  است  کرده  معرفی 
او  پوشش  فریبکاری،  لحظات  از  خارج  حتی  می کند.  تن 
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به گونه ای است که می توان او را به عنوان یک کارمند اداری 
قانون  خلاف  اعمال  انجام  زمان  در  پوشش  این  پذیرفت. 
در  مصنوعی  پا  وجود  است.  رضا  رو  دو  شخصیت  مؤید 

هیبت رضا نیز به این موضوع دامن می زند.
وجود  نیز  فرعی  شخصیت های  فیلم های  این  تمام  در 
با  مطابق  پوشش  و  ظاهر  رعایت  نظر  از  همگی  که  دارند 
دارای  فسیل  فیلم  مثال  به عنوان  است.  پیشین  گفته های 
و  ساواک  مأمورین  همچون  دیگری  فرعی  شخصیت های 
مأمورین سپاه پاسداران نیز هست که سعی شده است ظاهر 
با  مطابق  تاریخی  مختلف  برهه های  در  شخصیت ها  این 
ساواکیان   

ً
مثلا باشد.  دوران  آن  متداول  فرهنگی  ارزش های 

با صورت های اصلاح شده و کت وشلوار و کراوات، مأمورین 
کمیته و سپاه پاسداران با ریش های انبوه و لباس مخصوص 
و تسبیح در دست و گروه موسیقی نیز با موهای بلند، سبیل، 
شلوارهای پاچه گشاد و پیراهن های جلف تصویر شده اند. 
دارای  هرکدام  آسایشگاه  در  ساکن  جانبازان  هزارپا  فیلم  در 
تنوع  است  شده  سعی  و  هستند  خود  به  مربوط  شخصیت 
افراد  ازاین رو  شود.  انتخاب  افراد  این  بین  در  شخصیت 
حتی  و  متفاوت  جانبازی  نوع  با  مختلف،  قومیت های  از 
ویژگی های ظاهری متفاوت همچون قد و وزن و... هستند. 
به  وابستگی  آسایشگاه  این  جانبازان  میان  مشترک  عنصر 
فرعی  شخصیت های  دارای  هزارپا  فیلم  است!  سیگار 
کارکنان  سایر  منصور،  و  رضا  خانواده  اعضا  همچون  دیگر 
آسایشگاه، اعضا سازمان مجاهدین خلق و پدرخانم عباسی 
نیز هست که به دلیل حضور کمرنگ در داستان از تشریح آن 

صرف نظر شده است.
باقی  زمان  مطرب،  فیلم  به جز  که  شد  اشاره  پیش تر 
سال   30 )حداقل  گذشته  به  متعلق  مورد بررسی  فیلم های 
مطرب با توجه به تقدم  قبل از زمان تماشا( است. اما فیلم 
زمانی در رخ داد وقایع، از پوشش و ظاهری مطابق با زمان 
حال استفاده می کند. پسر و دختر ابراهیم که جوانان متعلق 
پدر  از  متفاوت  پوششی  هستند،  خورشیدی   90 دهۀ  به 
با رنگ های متنوع،  خود دارند. استفاده از هودی و تیشرت 
اکسسوری های  سایر  و  گردنبند  با  همراه  جین،  لباس های 
ابراهیم(  )دختر  زیبا  است.  تفاوت  این  از  نمونه ای  رایج 
در  اما  نداشته  حجاب  رعایت  به  زیادی  تقید  اگرچه  نیز 
دارد. پوشش  به سر  در مراسم مولودی، چادر  زمان شرکت 
خواننده  این  چراکه  می شود  مقایسه  ترک زبان  خوانندۀ  با  او 

شرطی  به  است  آینده  در  زیبا  اجتماعی  موقعیت  بازنمایی 
شود.  برداشته  ایران  در  زنان  خوانندگی  محدودیت های  که 
علاوه  است  شده  سعی  خواننده  این  پوشش  بازنمایی  در 
جمهوری  سینمای  تصویری  محدودیت های  رعایت  بر 
بهره گیری  گران قیمت  و  زیبا  لباس های شکیل،  از  اسلامی، 

شود.

ویژگی های روانی
ظاهر  خلق  به  شخصیت پردازی  از  بخشی  که  همان گونه 
اعمال  شناخت  می شود،  مربوط  شخصیت  رفتار  و  بیرونی 
درونی نیز بخش مهمی از شخصیت است. این بخش بعد 
روان شناسی شخصیت را در برمی گیرد. باید اشاره کرد حوزۀ 
شخصیت های  به  پرداختن  از  مجزا  شخصیت  روانشناسی 
عجیب و غیر عادی است بلکه تمرکز اصلی آن بر محرک های 
نوع شخصیتی  هر  برای  گاه  ناخودآ نیروهای ضمیر  و  پنهان 
است. همچنین در روانشناسی شخصیت نقش پیش داستان 
ازجمله  محیطی  شرایط  است.  پررنگ  شخصیت  پیرامون 
شیوۀ  می گذارد.  تأثیر  شخصیت  بر  گذشته  زمان  حوادث 
درونی کردن این حوادث که گاهی سرکوب می شوند و گاهی 
دوباره سر بر می آورند بر تأثیر عاطفی منفی یا مثبتی مبتنی 
بر زندگی شخصیت می گذارند و هر  این حوادث  است که 
 شرایط بیرونی روان شخصیت 

ً
دو اهمیتی یکسان دارند. غالبا

را نمی سازد بلکه این وظیفه را چگونگی واکنش شخصیت 
حوادث  همچنین  می رساند.  انجام  به  شرایط  به  نسبت 
همچنین  می گذارد.  تأثیر  آدمی  فعلی  زندگی  بر  گذشته 
گاه انسان است   آن چیزی که ناشی از ضمیر ناخودآ

ً
معمولا

انجام کاری تحریک می کند که شامل احساسات،  به  را  او 
خاطرات، تجربیات و برداشت هایی است که از زمان تولد 
گاه می توان غضب،  در ذهن نقش بسته است. در سایه ناخودآ
تمایلات جنسی و افسردگی را یافت و به عبارت دیگر می توان 
حسادت،  نخوت،  تنبلی،  حرص،  خشم،  کبیره  گناه  هفت 
بر  مضاف   .)1380 )سیگر،  کرد  پیدا  را  شهوت  و  خست 
آن نوع خلق وخوی شخصیت داستان در چگونگی انتخاب 
 انسان های عصبی مزاج با افراد 

ً
رفتارهای او مؤثر است. مثلا

سرد و آرام واکنش های متفاوتی خواهند داشت.
نقش  نمونه ها  در  مشاهده شده  ویژگی های  از  یکی 
شخصیت  مطرب  فیلم  استدر  اصلی  شخصیت  روایتگری 
و  دارد  عهده  بر  را  داستان  راوی  نقش  )ابراهیم(  محوری 



فصلنامۀ رهپویۀ هنرهای نمایشی، سال سوم، شمارۀ 10، زمستان 161402
ذائقه یابی مخاطبان سینمای ایران بر پایه  تحلیل شخصیت اصلی در فیلم های .... ▫ مسعود نقاش زاده، مسعود جلیلوند خسروی ▫ صفحات 7 تا 22

تماشا  ابراهیم  درونی  نجوای  مثابه  به  را  داستان  مخاطب 
از  تجربیات  انتقال  با  بیننده  فیلم  طی  در  ازاین رو  می کند. 
راه  شناخت  گیری  عبرت  نصیحت،  ابراهیم،  توسط  گذشته 
درست از غلط در زندگی مواجه است. در فیلم نهنگ عنبر2 
روایت  این  و  دارد  را  فیلم  راوی  نقش  اصلی  شخصیت  نیز 

بیشتر معطوف به یادآوری اتفاقات گذشته است.
همۀ  گفت  می توان   

ً
تقریبا شخصیت ها  پیشینه  نظر  از 

هستند.  پیشینه  دارای  فیلم  چهار  این  اصلی  شخصیت های 
داستانی  پیشینۀ  دارای  همگی  فسیل  فیلم  شخصیت های 
این شخصیت ها  بازمی گردد.  انقلاب  از  به پیش  هستند که 
 علاقه مند به دربار و سلطنت بوده و یا 

ً
در دوران پهلوی عمدتا

وابستگی با آن دارند. شخصیت اصلی فیلم )اسماعیل( فردی 
و  عاشق پیشه  غیرتی،  مزاج،  عصبی  مشروب خوار،  عیاش، 
فاقد تحصیلات و جایگاه اجتماعی است. او به دلیل ده سال 
در کما بودن، نتوانسته است خود را با تغییر رژیم تطبیق دهد 
اما شخصیت های دیگر فیلم پس از پیروزی انقلاب به طور 
 به شخصیتی متضاد با شخصیت 

ً
کامل تغییر کرده و عموما

عصبی  شخصیتی  که  اسماعیل  تبدیل شده اند.  خود  قبلی 
انقلاب  پیروزی  با  ندارد  خوانندگی  جز  مهارتی  و  است 
جایگاه اجتماعی خود را ازدست داده و در پی یافتن هویتی 
جدید است که با شرایط فعلی جامعه هم خوانی داشته باشد. 
اجتماعی  موقعیت  نیز  )صفا(  اسماعیل  صمیمی  دوست 
مسلحانه  مبارزۀ  به  خلق  مجاهدین  با  و  داده  تغییر  را  خود 
یعنی سعید  اما عضو سوم گروه موسیقی  آورده است.  روی 
مجاهد  یک  به  خود  مواضع  چرخش  با  اسماعیل(،  )داماد 
انقلابی تبدیل شده که حتی در جنگ نیز جانباز شده است. 
فیلم  شخصیت های  واکنش های  از  اخذشده  تصمیمات 
به  است.  مکانی  و  زمانی  شرایط  به  وابسته  به شدت  فسیل 
روایت  متفاوت   

ً
کاملا زمانی  مقطع  دو  در  فیلم  آنکه  دلیل 

می شود، لذا نوع برخورد اشخاص در موقعیت های مختلف 
نیز متفاوت است. به عنوان مثال سعید دارای دو شخصیت 
اسماعیل  اگرچه  است.  انقلاب  از  پس  و  پیش  در  متفاوت 
ناموفق است  از زمان  این برهه  بین  در تطبیق دادن خود در 
پس  در  چالش هایی  ایجاد  باعث  او  موفقیت  عدم  همین  و 
اسماعیل  واکنش های عصبی  از  برخی  می شود.  انقلاب  از 
عدم  واسطه  به  او،  عصبی  خوی  در  داشتن  ریشه  بر  علاوه 
تطبیق او با تغییرات عمیق فرهنگی است. در فیلم مطرب نیز 
ابراهیم دارای پیشینۀ داستانی زیادی است به گونه ای که این 

پیشینه بخشی از شخصیت او را تشکیل می دهد و حلقه ای 
انقلاب  وقوع  او  است.  فیلم  فعلی  روایت  تکمیل  برای 
اسلامی را مانعی برای خوشبختی و رسیدن به آرزوهای خود 
ایران است  انقلاب  از  پیش  فرهنگ  او هنوز درگیر  می داند. 
و رویکرد فرهنگی  تغییر رژیم  را  و عامل سرخوردگی خود 
با  را  موفقیت  مسیر  و  است  محتاط  فردی  ابراهیم  می داند. 
چاشنی احتیاط طی می کند اما پسر و دخترش بی پرواتر از 
او هستند و برای موفقیت حاضر به ریسک هستند. پسر از 
راه قاچاق از ایران خارج می شود و دختر نیز با هدف خروج 
از ایران دولت و پدر را به گونه ای فریب می دهد تا در عمل 
انجام شده قرار بگیرند. ابراهیم به وطن مهر دارد و برخلاف 
به  برای رسیدن  راهی  را  از کشور  مهاجرت  و دخترش  پسر 
آرزویش انتخاب نمی کند. اگرچه تحت شرایطی او بالاخره 
در میان سالی موفق به خروج از ایران شده و به آرزوی خود 
می رسد. این خروج سرشار از حس آزادی، رهایی و موفقیت 
با  یاد می آورد که  به  به گذشته  ابراهیم در فلاش بکی  است. 
شده  باعث  انقلاب  دارد.  فروخته ای  عقده  انقلاب  پیروزی 
را  زندان  مثل  سختی هایی  علاقه اش  برای  باشد  مجبور  او 
برای  آلود، حتی  این فضای خفقان  در  ابراهیم  کند.  تحمل 
و  در  قفل کردن  به  مجبور  هم  خود  خلوت  در  خوانندگی 
کشیدن پنجره است تا بتواند صدای خود را آزاد کند. ابراهیم 
و  می کند  بازآفرینی  خود  دختر  در  را  خود  فروخوردۀ  عقدۀ 
میان سالی  در  او  کند.  نیز خواننده  را  خود  دختر  دارد  سعی 
تبدیل شده  پرخاشگر  و  درون گرا  افسرده  تنها،  شخصیتی  به 
است. در فیلم نهنگ عنبر 2 ازآن رو که این فیلم در دو زمان 
با  مرتبط  اتفاقات  لذا  روایت می شود  بیست سال  فاصلۀ  به 
گذشته را نمی توان پیشینۀ داستانی شخصیت ها دانست بلکه 
سال،  بیست  گذشت  با  است.  فیلم  متن  خود  اتفاقات  این 
اخلاقی  محسوس  تغییر  شخصیت ها  درمی یابد  مخاطب 
که  است  عاشق پیشه  شخصیت  همچنان  رضا  نداشته اند. 
برای معشوق خود حاضر است هر کاری انجام دهد و رؤیا 
از عشق  بودن  گاه  آ به  توجه  با  که  است  معشوق کم توجهی 
دیگری  اولویت های  اما  او،  سمت  به  کشش  وجود  و  رضا 
برای توجه و انتخاب دارد. مهم ترین وجه شخصیت ارژنگ 
حسادت است. ارژنگ به هر چیز که نظر رؤیا را بیش از او 
جلب کند حسادت می ورزد. این حسادت به پرخاشگری و 
عصبانیت منجر می شود. شخصیت ارژنگ پرخاشگر نیست 
پیرامون رؤیا واکنش های پرخاشگرانه  اتفاقات  به  اما نسبت 
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فیلم،  زن  اصلی  شخصیت  به عنوان  رؤیا  همچنین  دارد. 
رفاهیات  و  عشق  میان  که  است  ظاهربین  و  ساده  دختری 
زندگی مردد است. باید افزود در فیلم هزارپا جز اطلاعات 
محدودی در خصوص وضعیت جسمی شخصیت اصلی، 
اطلاعاتی از پیشینۀ شخصیت ها به مخاطب داده نمی شود. 
و  خطی   

ً
کاملا روایتی  دیگر،  فیلم  سه  برخلاف  فیلم  این 

بر  هزارپا  فیلم  کرد  ادعا  می توان  می کند.  دنبال  را  پیوسته 
منظور  به  رضا  است.  شده  بنا  شخصیتی  تضادهای  اساس 
شخصیتی  به جای  را  خود  دختر،  یک  ثروت  به  دستیابی 
زندگی  شئون  تمامی  در  تضاد  این  می زند.  جا  متضاد خود 
و...  انتخاب ها  احساسات،  علایق،  رفتار،  ظاهر،  از  او 
در  را  رضا  مخاطب  صحنه ها  از  بسیاری  در  است.  جاری 
وضعیتی می بیند که در عین بی توجهی به موقعیت احساسی 
با مضمونی فداکاری شهدا و جانبازان، در حال بازی با یک 
خوراکی یا وسیله ای بی اهمیت است. او توانایی تکرار زبانی 
الفاظ متناسب را ندارد، با فضای جبهه و جنگ بیگانه است، 
اما  بسپارد.  خاطر  به  را  دفاع مقدس  عملیات  نام  نمی تواند 
در عوض ترانه های عام پسند پیش از انقلاب را حفظ است، 
خوانندگان را می شناسد، با انواع راه های دزدی و خلافکاری 
فیلم  در  دیگر  شیوه ای  به  نفاق،  و  دورویی  این  آشناست. 
فسیل و مواجهه اسماعیل و پدر فرنگیس با نیروهای ارزشی 

نیز مشاهده می شود.

ویژگی های اجتماعی )حرفه ای(
فیلم نامه، ویژگی های زندگی  در فرایند خلق شخصیت های 
این  هستند.  اهمیت  حائز  بسیار  شخصیت ها  حرفه ای 
توصیف  و  به شخصیت ها  و شکل دهی  تعیین  در  ویژگی ها 
ایفا  کلانی  نقش  آنها  شخصیت  و  زندگی  مختلف  ابعاد 
می کنند. هر شخصیت در فیلم دارای هدف و شغل خاصی 
هدف  این  می کند.  عمل  داستان  محور  به عنوان  که  است 
می تواند تعقیب یک شغل حرفه ای و دستیابی به موفقیت در 
آن زمینه باشد، که به شخصیت اهمیت و انگیزه می بخشد. 
ویژگی های حرفه ای همچنین در تعیین شخصیت و نگاه او 
به جهان نقش بسزایی دارند. تجربیات گذشته شخصیت ها 
ایجاد  و  اطرافشان  دنیای  از  عمیق تر  درکی  آنها  به  می تواند 
حرفه ای شان  هدف  کردن  دنبال  برای  ویژه ای  انگیزه های 
بدهد. مضاف بر این، شغل حرفه ای می تواند به تخصص ها 
و مهارت های خاصی منجر شود. در زمینۀ روابط حرفه ای، 

در  خود  حرفه ای  دنیای  در  دیگری  افراد  با  شخصیت ها 
ارتباط هستند. این روابط می توانند موقعیت های جالبی در 
داستان ایجاد کرده و به تعاملات شخصیت ها عمق بیشتری 
ببخشند. همچنین، چالش ها و موانعی که در زمینۀ حرفه ای 
با آن مواجه می شوند، نقش مهمی در تعیین تغییرات و تکامل 

شخصیت ها ایفا می کنند.
با  کمتری  ارتباط  رخدادها  بررسی شده،  نمونه های  در 
شغل و فضای کاری شخصیت ها دارند. شخصیت های این 
 فاقد شغل حرفه ای هستند. در فیلم هزارپا رضا 

ً
فیلم ها عموما

و منصور از طریق کیف قاپی امرارمعاش می کنند. ارژنگ و 
رؤیا در فیلم نهنگ عنبر 2 شغل مشخصی ندارند و ارژنگ 
 نامعلومی در آینده شخصیت متولی دارد که 

ً
به دلایل کاملا

ابراهیم،  نمی شود.  داده  مخاطب  به  او  شغل  از  اطلاعاتی 
هستند  قابل توجهی  شغل  فاقد  مطرب  فیلم  در  فؤاد  و  زیبا 
مهم ترین  ندارد.  ثابتی  شغل  نیز  فسیل  فیلم  در  اسماعیل  و 
می شود  شناخته  رسمیت  به  فیلم ها  این  در  که  حرفه ای 
اسماعیل  فسیل  فیلم  در  مثال  به عنوان  است.  خوانندگی 
یک خواننده دوران پهلوی است که ارتباط نزدیکی با دربار 
و  )سعید  دوستانش  از  تن  دو  همراه  به  او  است.  پیداکرده 
صفا( یک گروه موسیقی ایجاد کرده اند. اسماعیل خواننده ای 
است.  هنری  ارزش  فاقد  آهنگ هایش  و  که شعر  است  ابله 
ترانه های او مطابق با ذائقه سطح پایین جامعه است. او رابطۀ 
محترمانه ای با پدر، خواهر و شوهر خواهر خود ندارد. فردی 
منطق  فاقد  رفتارهایش  و  تصمیمات  که  است  منفعت طلب 
مطرب  ابراهیم فیلم  درست و مبتنی بر اصول فکری است. 
فاقد تحصیلات بوده و تمام هنر و مهارت او خوانندگی است 
از  انسان ها  سنجش  معیار  ندارد.  خوانندگی  جز  حرفه ای  و 
ابراهیم، مهارت در خوانندگی و صدای خوب است و  نظر 
به نوعی عنصر صدا برای ابراهیم عنصر مهمی در تأیید یا رد 
انسان ها است. او که تاکنون نتوانسته است به موفقیتی برسد، 
عامل سرخوردگی خود را حکومت اسلامی می داند که هنر 
او را نمی شناسد و با او به مثابه عنصری مخرب و فاقد ارزش 
نگاه می کند. تنها انگیزۀ او برای زندگی خوانندگی است که 
اجرا  صحنۀ  در  بیماری  وجود  با  می کند  مجبور  را  او  حتی 
حاضر شود. او سعی دارد نقش حامی را برای دختر و پسر 
خود ایفا کند اما نمی تواند تکیه گاه محکمی برای آنان باشد. 
او که پدری شکست خورده از گذشته است، در زندگی فعلی 
خود نیز موفق نیست. عقدۀ خوانندگی تمام زندگی و ارتباط 
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را تشکیل می دهد. هم دختر و هم  با دیگر شخصیت ها  او 
پسر او خواننده هستند. دختر )زیبا( به دلیل جبر جمهوری 
مولودی  جلسات  در  را  خود  صدای  است  مجبور  اسلامی 
به  اقدام  شرایط،  نبودن  فراهم  دلیل  به  نیز  پسر  و  کند  خرج 
مهاجرت به امریکا برای شکوفا شدن استعدادهای خوانندگی 
با  ترک زبان  خوانندۀ  یک  به عنوان  نازان  است.  کرده  خود 
اصالت ایرانی نیز دارای پیشینۀ داستانی است که از جهاتی 
شبیه به شخصیت اصلی و دیگر شخصیت های فرعی است. 
ترک  به  مجبور  کودکی  در  خوانندگی  رویای  دلیل  به  نیز  او 
ایران شده است. این شخصیت پردازی زمانی قوت می گیرد 
که مثلث پدر- برادر و نازان به روی استیج ظاهر می شوند و 
زیبا مجبور است در پشت صحنۀ کنسرت با حسرت به آزادی 
و خوانندگی نازان نگاه کرده و اشک بریزد. گویی حق اوست 
باشد.  استیج  روی  برادرش  و  پدر  همراه  نازان،  جای  به  که 
ابراهیم پسر و دختر او نیز عقدۀ حقارت را با خود  در کنار 
حمل می کنند و به هر حربه ای متوسل می شوند تا بتوانند با 
خروج از کشور به آرزوی خود برسند. عقدۀ حقارت حتی 
در شخصیت فرعی فیلم )ماشاالله – نوازندۀ ابراهیم( نیز به 
چشم می خورد. او با التماس به پسر ابراهیم می گوید برایش 
کاری انجام دهد تا بتواند از ایران برود. او معتقد است در 

ایران  همه چیز خود را ازدست داده است.
هزارپا،  فیلم  شخصیت  دو  جوان  دو  منصور  و  رضا 
با  زیادی  ارتباط  که  هستند  نامرتبی  و  لاابالی  جوانانی 
خلافکاران دارند. همین ارتباط آنها را به کارهای غیر قانونی 
مشغول  و...  شرارت  سازی،  مشروب  کیف قاپی،  همچون 
پولدار  دختری  به  شدن  نزدیک  برای  رضا  نقشۀ  می دارد. 
موقعیت شغلی و نوع ارتباطات او را تغییر می دهد. عباسی، 
دختر پولدار، مبادی آداب و وسواسی فیلم هزارپا، مدیر یک 
آسایشگاه برای نگهداری از جانبازان جنگ تحمیلی است. 
به نظر می رسد علت انتخاب این شغل از سوی او، ادای دین 
به دوست برادرش است تا جایی که حتی نذر کرده است با 
یک فرد جانباز ازدواج کند. روابط او با کارمندان زیردستش، 
تحکمی و قاطعانه است و جانبازان حاضر در آسایشگاه نیز 
رفتاری مبتنی بر ترس، کنترل و پنهان کاری از او دارند. رضا 
در شخصیت حقیقی خود با خانم عباسی تضاد دارد اما در 
شخصیت ساختگی سعی دارد این تضادها را برطرف کرده 
و نقاط اشتراک را ایجاد نماید. این تلاش به نوعی جذابیت 

فیلم را ایجاد می نماید.

در   
ً
اتفاقا که  شخصیت ها  میان  روابط  از  دیگری  نوع 

موقعیت شغلی متبلور می شود، رابطه بر مبنای نفاق است. 
برابر خانم  در  هزارپا  فیلم  در  از ظاهرسازی های رضا  جدا 
عباسی و جانبازان جنگ تحمیلی، کشمکش بین رضا و کریم 
)از اعضا مجاهدین خلق( است. در فیلم مطرب حضور زیبا 
که یک خواننده زن است در مراسم مولودی خوانی نیز نمونه 
فسیل نیز گروه موسیقی اسماعیل به  دیگری است. در فیلم 
با ارزش های سیاسی  دلیل اجرا قطعه ای سیاسی که متضاد 
حکومت پهلوی است، دچار چالش می شود و مجبور است 
شخصیت های  میان  کنش  دهد.  تن  آنان  خواسته های  به 
چالش هاست.  این  چگونگی  رفع  بر  مبتنی  فرعی  و  اصلی 
میان  کشمکش  انقلاب،  پیروزی  و  کما  دوران  از  پس 
اسماعیل و دیگر شخصیت های داستان اوج می گیرد. چراکه 
او با ارزش های فرهنگی دوران طاغوت رشد کرده و با توجه 
به مهارت خوانندگی، امکان بروز اجتماعی در دوران پس از 
ازجمله  نیروهای سپاه  با  ازاین رو  ندارد.  را  اسلامی  انقلاب 
برادرزن خود دچار چالش است. یکی از این چالش ها تضاد 
و صورت  انقلاب(  از  )پیش  اسماعیل  هنر خوانندگی  میان 
جدید موسیقی در پس از انقلاب )سرود( بروز پیدا می کند. 
نوع ارتباط اسماعیل با هیچ کدام از نیروهای پیش و پس از 
انقلاب، ارتباط نزدیک، همدلانه و مشابه نیست. اسماعیل 
با هردو گروه تضاد دارد. فیلم سعی دارد اسماعیل را فردی با 
هویت گمشده معرفی کند که به دنبال یافتن جایگاهی برای 
خوانندگی )در حکومت پهلوی( و یافتن هویت ازدست رفته 

)پس از انقلاب( است.

نتیجه گیری
با کنار هم قرار دادن یافته ها از واکاوی شخصیت های اصلی 
عنبر2:  نهنگ  و  هزارپا  مطرب،  فسیل،  فیلم  چهار  فرعی  و 
نظر  جلب  در  مشترک  عناصر  برخی  می  توان  رؤیا  سلکشن 
مخاطبان را دریافت کرد. باید توجه داشت که مخاطبان این 
دانست  ایران  سینمای  بالقوه  مخاطبان  نمی توان  را  فیلم ها 
چراکه وضعیت سینمای امروز ایران خالی از فیلم های متنوع 
مخاطبان  وضعیت  این  در  لذا  است.  گوناگون  ژانرهای  در 
کرده  ابراز  را  فیلم  انتخاب  در  اصلی خود  نمی توانند سلیقه 
بسنده خواهند کرد. مضاف  فیلم های موجود  به  بالاجبار  و 
بر آن سینمای کمدی ارائه شده در برخی از فیلم ها )ازجمله 
فیلم های پرفروش( آلود به عنصر ابتذال است. این آلودگی 
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تصویری  و  محتوایی  قرمز  به خطوط  نزدیک شدن  کنار  در 
یا شیوه های شخصیت پردازی  کیفیت هنری  از  عاملی جدا 
به  را  مخاطبین  از  بخشی  می تواند  که  فیلم هاست  این 
ثانویه  هدف  فیلم  تماشای  که  بکشاند  سینما  سالن های 
آنها از خرید بلیط باشد. لذا به قطعیت نمی توان گفت اگر 
بهره گیری  از شخصیت پردازی  از شیوه خاصی  فیلم کمدی 
به  اما  نماید.  کسب  نیز  را  بیشتری  فروش  می تواند  نماید، 
صدر  در  مقاله  این  در  انتخاب شده  فیلم  چهار  صورت  هر 
نه  و  فروخته شده  بلیط  )تعداد  پرمخاطب  فیلم های  لیست 
در  شباهت هایی  که  دارند  قرار  فیلم(  فروش  ریالی  مجموع 
شخصیت های اصلی و فرعی این فیلم ها وجود دارد. لذا در 
یک بررسی دقیق تر می توان برخی از ویژگی های مشترک این 
فیلم ها را به بحث گذاشت تا به شناخت نزدیک تری از ذائقه 
مخاطبان فیلم های کمدی در سینمای ایران دست پیدا کرد.

در وهلۀ اول آنچه پیش از هر چیز توجه را جلب می نماید 
عنبر  نهنگ  فسیل،  فیلم  است. سه  فیلم  وقایع  زمان رخداد 
هزارپا متعلق به اواخر دهۀ 1350 تا اوایل دهه 1370  2 و 
خورشیدی یعنی فاصله زمانی 30 تا 50 سال پیش از زمان 
نیز  مطرب  فیلم  وقایع  حتی  است.  سینما  فعلی  مخاطب 
اگرچه در دهۀ 90 رخ می دهد اما مسئله محوری شخصیت 
اسلامی  انقلاب  پیروزی  سال های  به  مربوط  فیلم  اصلی 
پیشین  خاطرۀ  با  شخصیت ها  کنش های  بدین ترتیب  است. 
مخاطب گره خورده و فضایی نوستالژیک را برای او تداعی 
دهۀ  پیرامون  اتفاقات  کرد  برداشت  می تواند  لذا  می کند. 
انقلاب،  پیروزی  ابتدایی  سال های  فضای  شمسی،  شصت 
به  انقلاب، مخاطب را  از  شکاف های فرهنگی پیش و پس 
اگرچه  می کند.  علاقه مند  داستان  کشمکش های  پیگیری 
متولدین دهۀ هفتاد و پس ازآن که بخش بزرگی از مخاطبین 
فعلی سینما را تشکیل می دهند تجربه زیسته پیش از دوران 
فعلی را ندارند اما آن مقطع از تاریخ ایران به دلایلی که در 
ادامه بیان خواهد شد برای این مخاطبان جذاب و ویژه است. 
و  پوشش  منظر  از  شخصیت ها  ظاهر  بازآفرینی  همچنین 
آرایش چهره و موقعیت هایی متعلق به آن دوران شخصیت ها 
می کند.  تبدیل  مخاطب  مورد علاقه  شخصیت های  به  را 
مخاطب امروز دوست دارد لباس های دهۀ پنجاه و شصت 
شمسی را بر پرده سینما مشاهده کند، اصطلاحات آن دوران 
کند.  تصور  موقعیت ها  آن  در  را  شخصیت ها  و  بشنود  را 
به عنوان مثال نمایش کاباره در فیلم مطرب و فسیل، پناهگاه 

در فیلم نهنگ عنبر2 و کوچه و خیابان های دهۀ شصت در 
فیلم هزارپا ازجمله موارد قابل ذکر است که شخصیت ها را 

به کنشی منطبق با موقعیت وا می دارد.
فیلم  چهار  شخصیت های  تمام  میان  مشترک  عنصر 
بررسی شده، جایگاه فرهنگی است. ابراهیم در فیلم مطرب و 
اسماعیل در فیلم فسیل هر دو زندگی خود را وقف خوانندگی 
نیز  هزارپا  در  رضا  و  عنبر  نهنگ  فیلم  ارژنگ  و  کرده اند 
علاقه مند موسیقی هستند. فصل مشترک این چهار شخصیت 
فرهنگی  کالای  هنری  جایگاه  همچنین  و  موسیقی  نوع 
موسیقی  از  آنچه  فیلم ها  این  در  است.  آنان  مورد استفاده 
ایرانی  عامه پسند  برده می شود، موسیقی  نام  یا  و  شنیده شده 
و یا به اصطلاح »خالتور« است. مخاطب در این چهار فیلم 
سطحی ترین  در  که  است  مواجهه  هنری  کالای  از  نوعی  با 
حالت خود ارائه می شود. کالایی که منحصر به همان زمان 
شغل  کرد  برداشت  می توان  لذا  است.  فیلم  در  روایت شده 
کنش  به  آنها  علاقه مندی  و  )خوانندگی(  شخصیت ها  این 
است.  جذاب  امروزی  مخاطب  برای  عامیانه  فرهنگ  در 
مخاطب دوست دارد شخصیت های وابسته به و یا برخواسته 
این  بر روی پرده سینما تماشا کند.  را  از آن فرهنگ مذکور 
موضوع شاید ریشه در علاقه مخاطب به تماشای ممنوعیات 
خود  شخصیت های  فیلم ها  این  باشد.  داشته  جامعه  فعلی 
را به گونه ای پرداخته اند که اعمال خلاف قانون را به گونه ای 
دروغ،  مشروب خواری،  بزهکاری،  می دهند.  انجام  دلپذیر 
زورگیری مطربی و... که امروزه جزء لایه های زیرین فرهنگی 
مخاطبان  مورد پسند  شخصیت های  در  است،  جامعه 
نام گذاری  حتی  می شود.  کشیده  تصویر  به  عیان  به گونه ای 
تداعی کننده  به گونه ای  نیز  فیلم ها  این  شخصیت های 
ایران  جغرافیای  در  امروزه  که  است  قدیمی  شخصیت های 
فیلم مطرب  در  ابراهیم  نام  از  استفاده  ندارند.  بروز  توانایی 
)خواننده  لیس  تات  ابراهیم  با  اسمی  و  ظاهری  شباهت  و 
ترک زبان(، فتانه در فیلم فسیل و همچنین نام بردن و اشارات 
به دیگران خوانندگان پیش از انقلاب در فیلم مطرب، فسیل، 
هزارپا و نهنگ عنبر2 نشانه ای از پیوند شخصیت های فیلم 
نظر  به  است.  انقلاب  از  پیش  حقیقی  شخصیت های  با 
پیوند برای مخاطب فعلی سینما جذاب است  این  می رسد 
و حتی اگر خود با این شخصیت ها نسبتی نداشته باشد اما 
نمایند.  ایجاد  را  ارتباط  این  فیلم  شخصیت های  می پسندد 
در  همگی  فیلم  چهار  این  اصلی  شخصیت های  به علاوه 
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جایگاه اجتماعی پایینی قرار دارند. همگی ساکن پایین شهر 
هستند، فاقد تحصیلات بالا، کم بهره از آداب اجتماعی و در 
مواردی بزهکار هستند. اگرچه به دلیل آنکه هر چهار فیلم در 
ژانر کمدی ساخته شده اند این صفات به گونه ای غلوآمیز و به 
جهت افزایش بار طنز فیلم به کاربرده شده است اما همچنان 
دارند.  اجتماعی  جایگاه  این  در  ریشه  فیلم ها  شخصیت  
جنسی،  اشارات  و  شوخی ها  مورد استفاده،  اصطلاحات 
فحاشی، قلدری، پرخاشگری و... نمونه های دیگری از این 

ابعاد را شامل می شوند.
شخصیت های  مشترک  ویژگی های  از  دیگر  یکی 
از  فاصله  حفظ   

ً
مثلا و  هویتی  تعارض  فیلم  چهار  این 

حفظ  این  است.  مذهبی  ظاهر  با  و  متدین  شخصیت های 
در  می رسد.  قشر  این  تمسخر  به  لحظات  برخی  در  فاصله 
با  زاویه دار  و  انعطاف  بدون  افرادی  فیلم فسیل قشر مذهبی 
در  مرتب  به طور  کمیته  نیروهای  هستند.  موسیقی  و  شادی 
که حالا عضو  پیشینه سعید  و  افراد دخالت می کنند  روابط 
سپاه پاسداران است، عضویت در یک گروه موسیقی مبتذل 
مهاجرت  و  ابراهیم  بدبختی  عامل  مطرب  فیلم  در  است. 
پسر و احساس عقده دختر او، حکومت جمهوری اسلامی 
افرادی  حکومتی   - مذهبی  شخصیت های  همچنین  است. 
ساده لوح هستند که یک خواننده طاغوتی را به جای خواننده 
متفاوتی  باطن  و  ظاهر  یا  و  می گیرند  اشتباه  سنتی  سبک 
بیشتر  هزارپا و نهنگ عنبر2  فیلم  این تمسخر در دو  دارند. 
به چشم می خورد. رضا به بهانه شیادی در لباس جانبازان، 
موقعیت های مختلف ریاکارانه خلق کرده و نیروهای انتظامی 
نیز در فیلم نهنگ عنبر 2 همواره مخل شادی شخصیت های 

اصلی هستند.
کشمکش  و  شخصیت ها  کنش  فیلم،  چهار  این  در 
ایجادشده در قصه مبتنی بر تلاش برای رسیدن به یک عشق 
داستان  عنبر2،  نهنگ  و  هزارپا  فیلم  دو  در  است.  علاقه  و 
فیلم  و در دو  به معشوق است  برای رسیدن  محوری تلاش 
مطرب و فسیل تلاش برای رسیدن به علاقه خوانندگی. البته 
در این دو فیلم نیز داستان تلاش برای جلب نظر معشوق نیز 
به عنوان خط فرعی داستان دنبال می شود. بدین ترتیب تلاش 
به عشق زمینی را می توان  فیلم برای رسیدن  شخصیت های 
هرچند  دانست  کمدی  سینمای  فعلی  مخاطب  مورد پسند 
این تلاش همان گونه که در این چهار فیلم مشاهده می شود 
آلوده به فریبکاری و دغل بازی باشد. نکته قابل توجه آنکه در 

هر چهار فیلم شخصیت محوری مرد است و کنش رسیدن 
به معشوق، یک کنش مردانه است. روایت عاشقانه در هر 
چهار فیلم نیز برگرفته از کلیشه پسر فقیر – دختر غنی است. 
فرعی  شخصیت  مطرب،  فیلم  )در  فیلم  قهرمان  چهار  هر 
است( مردانی از طبقه فرودست هستند که سعی دارند نظر 
اغماض  کمی  با  کنند.  جلب  را  فرادست  طبقه  از  محبوبی 
می توان کنش شخصیت های فیلم ها را بر اساس دسته بندی 
دسته بندی  موفقیت«  »وضعیت  در  هرمن  لوریس  نه گانه 
کرد. این وضعیت بدان معنی است که شخصیت فیلم برای 
رسیدن به هدف خود تلاش می کند و این تلاش یا به موفقیت 
این تلاش شکست می خورد.  در  یا شخصیت  و  ختم شده 
همان گونه که عنوان شد در این چهار فیلم هم شخصیت ها 
یا علاقه به خوانندگی تلاش  برای رسیدن به عشق زمینی و 
به  حدی  تا  تلاش  این  نیز  فیلم  چهار  هر  در  و  می کنند 
موفقیت منجر می شود. البته وضعیت روایی این چهار فیلم 
دسته بندی  در  عشق ورزی«  »موانع  وضعیت  در  می توان  را 
سی و شش گانه ژرژ پولتی نیز تحلیل نمود. وضعیت موانع 
شکست  طبقاتی،  اختلاف  همچون  موانعی  به  عشق ورزی 
به  عاشق  رسیدن  مانع  که  می پردازد  و...  جنگ  عشقی، 
 .1 دارند:  وجود  عامل  سه  وضعیت  این  در  است.  معشوق 
یک یا دو عاشق 2. معشوق و 3. مانع. این عوامل همگی در 

این چهار فیلم وجود دارند.
فیلم های  شخصیت های  دقیق  واکاوی  به  توجه  با 
شکل  را  شخصیت ها  میان  ارتباط  آنچه  مورد بررسی، 
می دهد، عنصر تضاد است. تضاد و همچنین تزاحم محور 
بین  در  هم  تضاد  این  شخصیت هاست.  کنش های  اصلی 
و  اجتماع  با  اصلی  شخصیت  رابطۀ  در  هم  و  شخصیت ها 
می رسد  نظر  به  می خورد.  چشم  به  جامعه  زیست فرهنگی 
به  خورشیدی(  و 60   50 )دهۀ  فیلم ها  زمانی  بازۀ  انتخاب 
تضادها  بروز  برای  تاریخ  از  مقطع  این  بالای  ظرفیت  دلیل 
است. در این فیلم ها نیروهای امنیتی همچون کمیته و سپاه 
با  تزاحم  در  دائم  به طور  تندرو  عناصری  به عنوان  پاسداران 
شخصیت های اصلی هستند. حتی در فیلم مطرب که بخش 
بیشتری از روایت متعلق به زمانی نزدیک به مخاطب فعلی 
کنش  گذشته،  تضادهای  یادآوری  بر  علاوه  است،  سینما 
)ترکیه( رخ  ایران  از مرزهای  متضاد شخصیت ها در خارج 
در  آنچه  از  متضاد  رفتاری  شخصیت ها  که  آنجا  می دهد. 
ایران داشته اند از خود بروز می دهد. در فیلم هزارپا نیز رفتار 
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 متضاد با شخصیت 
ً
ریاکارانه رضا )شخصیت اصلی( کاملا

دزد  یک  به عنوان  رضا  حضور  صرف  حتی  اوست.  اصلی 
معلول در آسایشگاه جانبازان مبتنی بر تضاد فکری و رفتاری 
انقلاب  از  پس  و  پیش  برهه  دو  نیز  فسیل  فیلم  در  است. 
روایت شده در فیلم فضای فرهنگی متضادی ایجاد می کند. 
این دو  از  به هیچ کدام  فیلم وابسته  اگرچه شخصیت اصلی 
فعلی سینمای  نظر می رسد مخاطب  به  ادعا  این  با  نیست. 
ایران رفتارهای متضاد و غلوآمیز بر پرده سینما را می پسندند. 
و  دسته بندی شده  کمدی  ژانر  در  فیلم  چهار  این  اگرچه 
 غلو امیر به تصویر کشیده شده 

ً
کنش های شخصیت ها عمدا

توسط  ایجادشده  متضاد  وضعیت  منکر  نمی توان  اما  است 
کارگردان شد.

 می توان گفت تمرکز بر تضاد یا تعارض هایی که در 
ً
نهایتا

جامعه از پرداختن به آن پرهیز می شود، شالودۀ کلی فیلم های 
این  در  شخصیت ها  می دهد.  تشکیل  را  پرمخاطب  کمدی 
و  می برند  بهره  اشتباه  جای  در  اشتباه  آدم  الگوی  از  فیلم ها 
این الگو به یکی از زیرساخت های مهم کمدی در فیلم های 
کمدی  فیلم های  در  کنش ها  است.  شده  تبدیل  ایرانی 
 مبتنی بر مجاورت نظام های ارزشی متضاد با 

ً
پرفروش عمدتا

هم هستند و داستان به نوعی محصول تضاد نظام های ارزشی 
است.  کرده  تجربه  را  آن  فیلم  اصلی  شخصیت  که  است 
مهم ترین این تضادها نیز با پیروزی انقلاب اسلامی و تغییر 
پارادایم اجتماعی رخ داده است. چراکه جمهوری اسلامی با 
حکومت پیش از خود به طور کامل )از ایدئولوژی تا مظاهر 
فیلم های  دستمایه  موضوع  همین  و  است  متفاوت  بیرونی( 

کمدی ایرانی قرار گرفته است.

پی نوشت ها
1. به گزارش مرکز داده پردازی رستاک، میزان فروش فیلم های کمدی سال های 1391 – 1402 مبلغ 12،286 میلیارد ریال بوده است. ژانر درام و اجتماعی به ترتیب 
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