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Purpose-Recently, professional and fashion styles of clothing have become prevalent among 
religious and veiled women. Alongside their concern for modest dressing, religious women in 
society are also coordinating their headscarves, sleeves, handbags, and shoes. Sometimes, this 
phenomenon takes on an extremist form. Its roots can be traced back to trends in hijab styles 
and hijab bloggers, leading some religious groups to distance themselves from the philosophy 
of hijab. Additionally, hijab styles and bloggers pursue political goals. Based on this, the aim 
of this study is to explore the actions and challenges of hijab styles on the social media 
platform Instagram. 
Methodology-This study adopts an interpretive approach and utilizes netnography to 
investigate the actions and challenges of hijab styles on Instagram. Comments and posts from 
the last 6 months by 5 Instagram hijab style influencers were collected and analyzed through 
purposive judgmental sampling. Additionally, unstructured interviews were conducted with 6 
activists in the field of hijab and modesty.   
Findings-Themes identified for the damage of hijab styles on Instagram included changes in 
the concept of hijab, instrumental use of hijab, incitement to irrational consumption, 
inappropriate standardization, and the formation of confrontation and division. Additionally, 
topics identified for solutions to effectively address hijab styles on Instagram included 
presenting a suitable pattern of hijab in accordance with Islamic values, developing social and 
cultural infrastructure, and implementing appropriate legislation for the virtual space. 
Conclusions- Initially, hijab bloggers aimed to introduce the social dimension of the hijab. 
However, this aim was not achieved, and instead, an erroneous promotion of hijab coverage 
emerged within society. Hijab styles aim to normalize this form of attire by transforming the 
hijab into a fashion statement and substituting the chador with the abaya. However, the 
activities of these bloggers have not only positively influenced hijab acceptance but have also 
negatively altered hijab values.   
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    ها: واژهكليد
اينســتاگرام، حجــاب اســتايل، مــد 

  ايحجاب، مردم نگاري شبكه

  كه هستيم    آن  شاهد  و در ميان قشر مذهبي و محجبه نفوذ كرده است،    مد اي و  حرفه   هاي پوشش اخيراً سبك :  هدف
كردن روسري، ساق دست و بانوان مذهبي جامعه هم در كنار آنكه دغدغه پوشيدگي لباس خود را دارند، به دنبال ست

هستند؛   خود  كفش  و  پديده  كيف  مي اين  خود  به  افراطي  شكل  اوقات  ريشهگاهي  مي  گيرد.  را  درآن  ريان  ج  توان 
جرياني كه موجب شده بخشي از اقشار مذهبي هم از فلسفه حجاب    جستجو كرد.ها و بلاگرهاي حجاب  استايل حجاب 

حجاب  بگيرند.  برنامه استايل فاصله  بر  علاوه  حجاب  بلاگرهاي  و  مذهبي،  ها  قشر  و حجاب  چادر  استحاله  براي  ريزي 
هاي حجاب  ها و چالش از انجام مطالعه حاضر، واكاوي كنش. بر اين اساس، هدف  كننددنبال مي نيز  اهداف سياسي را  

  ها در رسانه اجتماعي اينستاگرام است. استايل
اي (نتنوگرافي) براي واكاوي  اين مطالعه با رويكرد تفسيرگرا، از استراتژي پژوهش مردم نگاري شبكه  : شناسيروش
هاي منتشر شده در  ها و پستبرد. در اين راستا، كامنتهاي اينستاگرامي بهره مي  هاي حجاب استايل ها و چالشكنش

توسط    ٦ اخير  استايل  ٥ماه  شد.    حجاب  تحليل  و  گردآوري  هدفمند  قضاوتي  گيري  نمونه  از  استفاده  با  اينستاگرامي 
  هاي بدون ساختاري صورت گرفت.   نفر از فعالين حوزه حجاب و عفاف نيز مصاحبه ٦افزون بر اين، با 

هاي اينستاگرامي مشتمل بر تغيير در مفهوم حجاب،  هاي حجاب استايلمضامين شناسايي شده براي آسيب:  هايافته 
گيري تقابل و تفرقه بود. به  استفاده ابزاري از حجاب، ترغيب به مصرف غيرعقلايي، استانداردسازي نامناسب، و شكل

ا حجاب  با  موثر  مواجهه  راهكارهاي  براي  شده  احصاء  مضامين  الگوي  علاوه،  ارائه  شامل  اينستاگرامي  هاي  ستايل 
ارزش و قانونهاي اسلامي، توسعه زيرساختمناسب حجاب مطابق با  اجتماعي و فرهنگي  گذاري مناسب براي    هاي 

 .  فضاي مجازي بود

تنها اين اتفاق نيفتاد  درصدد معرفي بُعد اجتماعي حجاب بودند اما در عمل نه   ،بلاگرهاي حجابدر ابتدا    : نتيجه گيري
تبليغ گ  يبلكه  جامعه شكل  عرف  در  حجاب  پوشش  از  استايلرفت.  نادرست  و  حجاب  استايل  به  تبديل حجاب  با  ها 

تنها تأثير مثبتي در  ها نه سازي اين نوع از پوشش هستند و فعاليت اين بلاگربه دنبال عادي  ،جاي چادراستفاده از عبا به 
 .هاي حجاب را دچار تغييرات منفي كرده استبلكه ارزش  است پذيرش حجاب نداشته

  
:  استناد معين.  .محمدرضا،  جليلوند:  محمد  ضياءدوست،  شبكه).  ١٤٠٣(  و  نگاري  كنشمردم  چالشاي  و  استايلها  حجاب  اينستاگرامي هاي  هاي  پژوهش،  هاي 
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 ۴١ هاي اينستاگراميهاي حجاب استايل ها و چالش اي كنش نگاري شبكه مردم 

 

 

  مقدمه  
هاي به كار رفته از سوي زنان بايد  ترين مباحثي كه در توضيح نوع پوششديني است و مهم  ،پوشش بيش از آنكه امري عرفي باشد

فرهنگي براي عبادت زنان مسلمان و انتخاب مذهبي آنهاست  ياساس انتخاب و رفتار برحجاب  ت.اس  مسئله حجاب ،بدان اشاره كرد
به معناي روسري است كه زنان از منظر طراحان صنعت مد،    جابح .  )١٣٩٩  و همكاران،  عبدالمنافياند (كه در پي يافتن رضايت الهي

حجاب در    .پوشاندميها  به جز چشم    را  است كه صورت  پوششيكنند و معمولاً داراي  گردن را پنهان ميموها و    .مسلمان بر سر دارند
انجام مي  به    ،مسلمان مدرن  متاسفانه بسياري از زنان  .شودبرخي جوامع اسلامي معمولاً براي حفظ موازين حيا  يا ناآگاهانه  آگاهانه 

حجاب   نمودن مقوله   رمانتيكتمايل به  كه    كساني هستند  .)٢٠١٢  و همكاران،  ١(مونكباياوا  هستند  حجاب  دنبال آخرين روندهاي مد
ما شاهد آن هستيم   دارند متعالخدا   فرامين  تعمدانه  تقليلاما چيزي كه  است  وند   . ) ٢٠١٢  و همكاران،  ٢(رابينسون  در مورد حجاب 

يا جذابيت براي اكثر زنان مسلمان مورد  براي ارزش   صرفاً نمادي  حجابكنون  ا گذاري يا كاركرد نيست بلكه به عنوان يك طلسم 
حجاب نشان دهنده يك شاخص فعال هويت    هاي مختلف،و فرهنگ  مذاهبدر  .  )٢٠١٦  و همكاران،  ٣(سوكندرو   گيرداستفاده قرار مي

و   موضوع  نيزاست  يك  عنوان  و    ،به  مي  سياقسبك  ديده  تعداد    ،مد.  )٢٠٠٦  ،٤سيمخل(  شودمذهبي  و  است  وجود  ابراز  نوعي 
اساساً حجاب  .  )٢٠١١  و همكاران،  ٥(هانزاعه  خود دارند  ظاهر  در  جذابيت  و  عفت  تركيب  آزمودن  به  تمايلاي از زنان مسلمان  فزاينده

با اين حال روند مد به تدريج بر نگرش   ؛يك عبادت براي زنان مسلمان و يك انتخاب مذهبي است كه در پي رضايت الهي است 
در   و  تواند قوانين اسلامي در مورد لباس را رعايت كندمييك زن مسلمان    ،در واقع  .مسلمانان نسبت به حجاب تاثير گذاشته است

 ، ها برچسب  ،هاگرايش  ،هامد  ،حجاب   ،صنعت مد اسلامي  با گسترش   ).٢٠٠٩،  ٦(مولالي   بردب  حجاب لذت  اي مدهاز زيبايي  حالعين  
حجاب هرگز قرار نبود يك مد باشد بلكه يك عمل اطاعتي است كه به طور مشخص   .هاي بسياري را پذيرفته استها و سبكنشان

با گذر  را به وضوح تعريف كرده است و    ي حجابمعنا  خداوند  ). ٢٠٠٩همكاران،  و    ٧كسل يگوكار(  در قرآن و سنت تعريف شده است
حجاب در اثر نفوذ مد لباس  ،در زمان كنوني.  ) ٢٠١٣  و همكاران،  ٨(لطيفيابد    انطباق  حاكم بر جوامع  نبايد با روندهاي جديد  زمان

طريق از  و  مدرن  است  ،ساختارشكني  ساخت  شده  جديدي  تحولات  ساخت  ؛دستخوش  نظر  زنان   ،از  زيرا  است  شده  احيا  حجاب 
با وجود مدمسلمان به طور كلي در فضاي عمومي اجتماعي بيشتر ديده مي اما  اس  ،شوند  با روندي روبرو ميلباس    ا شود كه بلامي 

ب را آلوده و  مفهوم و فلسفه اصلي حجا  ظاهراًمد    از افراد،  بسياري  از ديدگاه  ، بنابراين  يابد.مي  انطباقهاي روندهاي جهاني مد  آرمان
مد مطرح    صنعتجديد در    روندهايدر حال حاضر حجاب به عنوان يكي از  .  )٢٠١٧  و همكاران،  ٩(گرين  كرده است  كم رنگحتي  

  دمد نيست و هرگز قرار نبوده كه باش  شكل ازحجاب يك    .كندميدستخوش انحراف    معناي واقعي حجاب را  ،شده است كه به نوعي
  . ) ٢٠٠٩ و همكاران، ١٠(گورباز

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــ ـــــ ـــــــــــــ ـــــــــ  
1 . Monkebayeva 
2 . Robinson 
3 . Sukendro 
4 . Mokhlis 
5 . Hanzaee 
6 . Mulali 
7.  Gökarıksel 
8.  Latiff 
9 . Grine 
10 . Gurbuz 



 

 
 

   
 

 ١٤٠٣ بهار و تابستان، ٢٦، شماره  ١٤شناسي ايران، دوره هاي انسانپژوهش  ۴٢ 

    

 

برنامه از محبوب كيي  ،اينستاگرام  برنامه كاربردي استترين  امروزي  اينستاگرام  .هاي  اجتماعي  اغلب رسانه  ،رسانه  اي است كه 
نظرات    ،هاي لايكمستقيماً از طريق ستون  قادرند اجتماعي اينستاگرام  در رسانه  تاثيرگذارانزيرا   شوداستفاده مي  ١تاثيرگذاران توسط  

افرادي هستند   تاثيرگذاران  خود ارتباط برقرار كنند  ٢هاي با دنبال كننده  ،شودمعمولاً به عنوان ارتباط جمعي شناخته مي  كه  آنچههر  يا  
 ٣سكويشود كه در يك  رسانه اجتماعي به فردي گفته مي  تاثيرگذاران.  ندهاي اجتماعي دارهاي قابل توجهي در رسانهكه دنبال كننده 

آنچه كه در اينستاگرام به  .  )٢٠٢٠  و همكاران،  (آنجاني  شودمي  تلقيموضوعي خاص به عنوان رهبر عقيده    موردرسانه اجتماعي در  
هاي ست كه براي سلبريتيا  اين همان چيزي  ؛بسيار متفاوت از آن چيز در دنياي واقعي است  ،عنوان يك دنياي مجازي وجود دارد
  .در اينستاگرام دارند  دنبال كنندهها كساني هستند كه تعداد زيادي  حجاب استايل   .افتاده است  ٤هااينستاگرامي حجاب يا حجاب استايل

شكي نيست كه مد حجاب  .  )٢٠٢١  و همكاران،  ٥جولياني (  دهندارائه مي  ار  آرايش و مد  ،آنها محتواي متنوعي از جمله سبك زندگي
يك   به  تبديل شدن  حال  استايل  روند در  حجاب  مانند  دارد  دوست  دختري  هر  و  باشداست  زيبا  باعث    ،ها  شده  ايجاد  جريان  اين 

هاي اجتماعي كاملاً ب در رسانهسازي حجا تجاري.  ) ٢٠١٣و همكاران،    (لطيف سردرگمي در فهم و نظم حجاب در اسلام شده است
افراد در مورد    اتادراك  در  ها با تغييرحجاب استايل   .هستنداي  هاي تغيير يافتههويتدر صدد بازنمايي  ها  ب استايل حجا  .مشهود است

هاي لباس   ،علي رغم محبوبيت فزاينده مد حجاب  .كنندنقش مهمي در گسترش مد اسلامي ايفا مي   ، هاي اسلامي در زمينه مدلباس 
استايل هستندحجاب  شيك  حجاب  دنبال  به  كه  گروه  ،ها  بيتوسط  عنوان  به  اسلامي  ميهاي  انگ  حد    خورندحيا  از  بيش  زيرا 

پيروي از   تعارض درمسلمانان علاقمند به مد و    د رو به رشد. در نتيجه، با رونكندتجملاتي است و توجه مردان را به خود جلب مي 
  . )٢٠٢٣ و همكاران، ٦(شين خواهيم بودروند مد يا پيروي از شريعت مواجه 

  هاي اينستاگراميجهت تبيين پديده حجاب استايل  به عنوان لنز تئوريك  ٧از نظريه بازنمايي اجتماعي ، نگارندگان  در اين پژوهش
 ي جمع   يمعناساز  يندهايفرآ  مشتمل بر   ياجتماع  يهاييبازنما  ، شد  تدوين  ٨يسيسكووتوسط سرژ م  كه  اين نظريه در    .مي برندبهره  

-يها را متحد مها و گروهكند كه جوامع، سازمان  يم  جاديرا ا  ياجتماع  يوندهايشود كه پيمشترك م  يهااست كه منجر به شناخت
را   يو تفكر جمع  رنديگيقرار م  ك يدئولوژيا  رزه ها و مبايريدرگ  د،يبحث، احساسات شد  معرضاست كه در    ييها  ده يكند. تمركز بر پد

در  .  )٢٠١١،  ٩(بيرجيتا ورزد  اهتمام ميارتباطات، جامعه و فرد، رسانه و مردم    به ايجاد پيوند ميان  هينظر  ايندهند.  يم  رييدر جامعه تغ
گوناگوني در    تحقيقات،  تمركز شود. در گذشته  ياينستاگرام  يب هاي حجاب استايل هايآسكنش ها و  تا بر    شدتلاش    مطالعه،اين  

 ي تاسار يپوسپ ؛١٣٩٩اعي (عبدالمنافي و همكاران، هاي اجتمحجاب در رسانه به عنوان مثال در زمينه مد .مورد حجاب انجام شده است
انجام تحقيقاتي    )٢٠١٧،  (گرين و همكاران   در فضاي واقعي  نيز ) و  ٢٠١٧نيستور،    ؛٢٠١٨،  ١١و همكاران  خالد  ؛٢٠١٨،  ١٠و همكاران 
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و همكاران،    ؛٢٠٢٠و همكاران،    ١در رسانه اجتماعي اينستاگرام (آنجاني  تاثيرگذاراندر مورد نقش    به علاوه،  .شده است جهانشاهي 
استايل  )١٤٠١ و همكاران   هاو حجاب  و همكاران   ؛٢٠١٦،  ٢(حسن  ،  ٢٠٢٢،  ٣عفيفه  و همكاران  ) تحقيقاتي صورتي ٢٠٢١؛ جولياني 

ها در رسانه اجتماعي حجاب استايلهاي ناشي از توسعه روند رو به رشد  آسيب  ها وبا اين وجود، تاكنون در زمينه كنش  .گرفته است
هاي حجاب ) آسيب١دارد به دو سوال اساسي پاسخ دهد:    اين پژوهش بنا  .اي انجام نشده استبا رويكرد نتنوگرافي مطالعهاينستاگرام  

 هاي اينستاگرامي چيست؟هاي حجاب استايلهاي مواجهه با آسيب) راهكار٢هاي اينستاگرامي براي جامعه ايراني چيست؟ و استايل

  مرور ادبيات

  نظريه بازنمايي اجتماعي 
آشكار  يامجموعه  ،ياجتماع   ييبازنما رفتار  در  كه  است  احساسات  و  افكار  گفتار  از  ميكنشگران    و  برا  يابدنمود  گروه    كي  يكه 

معنا كه سوژه و ابژه به    نيدارد به ا  يانهگراساخت  يكرديرونظريه بازنمايي اجتماعي    ن،يبنابرا  .دهديم  شكلرا    پديده  كي  ياجتماع
بازنمايياظهار داشت كه  ي  سيمسكوو  .شونديمستقل در نظر گرفته نم  يهاعنوان سازه از تئوريبر اساس مجموعه،  هااين  ها و  اي 

  گردند كه ميان افرادي كه يك نوع پديده مجزا راهاي مشترك درآمده و به روابطي بر ميها هستند كه به صورت واقعيتايدئولوژي
 اند هايي به صورت تجارب جمعي و ارتباطات رفتاريها اين است كه شامل ايده ويژگي مهم اين بازنمايي. آورند، وجود داردبه وجود مي

همكاران  ٤اندرسن ( ب   .) ٢٠١٤،  و  بازنما  انيبه  استراتژيهستند.    »يسازجهان  يها«راه  ي اجتماع   يهاييساده،  داراي  و بازنمايي  ها 
.  هاي مهم بازنمايي كليشه سازي و طبيعي سازي هستندشود. از جمله استراتژيها درك و اعمال ميكه از طريق آنمفاهيمي است  

شود تا مفهومي از جهان  بندي ميها در راستاي ايجاد معنا، طبقه سازي فرايندي است كه بر اساس آن جهان مادي و جهان ايدهكليشه
ايدئول باورهاي  با  گيرد كه منطبق  باشد كه در پس كليشهشكل  ايدئولوژيك  .  اندها قرار گرفته وژيكي  داراي كاركردي  طبيعي سازي 

فرايندي اطلاق مي به  از طريق آن ساختاست و  به صورتي عرضه ميشود كه  تاريخي  اجتماعي، فرهنگي و  شوند كه گويي  هاي 
ها را غير  آيند و بدين وسيله آن ه صورت عقل سليم در مياموري آشكارا طبيعي هستند. در اين فرايند بازنمودهاي ايدئولوژيك خاص ب

آن  به  ايدئولوژي  عنوان  به  ديگر  و  كرده  نميشفاف  نگاه  نظر مي)٢٠٠٥و همكاران،    ٥(وكلاين   شودها  به  اساس،  اين  بر  كه .  رسد 
استايل استراتژي طبيعيحجاب  اينستاگرامي بر مبناي  با عنوان مد حجاب در بين اقشار هاي  سازي در پي ايجاد يك مفهوم جمعي 

  محجه و مذهبي جوامع مسلمان هستند.    

  مد حجاب
اند اما انتخاب و عمل فرهنگي براي عبادت زنان مسلمان و انتخاب مذهبي آنان است كه به دنبال رضايت و قرب الهي  ،اصولاً حجاب

تواند قوانين اسلامي را در مورد پوشش يك زن مسلمان مي.  مد به تدريج بر انتخاب مسلمانان نسبت به حجاب تاثيرگذار بوده است
ها و برندها در حجاب به كار گرفته بسياري از برچسب  ،با گسترش مد اسلامي.  اس بهره ببرداز مد لب  خود رعايت كند و همزمان نيز

است و همكاران،    شده  براي  .  )١٣٩٩(عبدالمنافي  فرصتي  حجاب  مد  پيدايش  و  كرده    بازتعريفنمايان شدن  فراهم  مسلمانان  نماد 
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گيري  است شكل  حجاب  .  بهمد  استايلپي  منجر  حجاب  هستند    گرديد؛  هادايش  مسلماني  زنان  لباس    كهآنها  روز  مد  با  مطابق 
  دكنمي  ش تلامد حجاب    در حال حاضر رويكرد .دنكنايت ميرع  را  شان نيز تجويز كردهپوشند در حالي كه آن چيزي را كه دينمي
  كه   كرده  ايجاد  مسلمان  زنان  براي  را  جديدي  روند  ،حجاب  مد  نمايد.  ارائه  را  مدرن  فرهنگ  و  سنتي  هايديدگاه   از  متعادل  سبك  يك
بته  ال  شدند  همراه  جهان  هايرويه  و  ندهارومسلمان مدرن و پيشرو به راحتي با آخرين    زنان كنند  تركيب  خود  اسلامي  ايمان   با   را  مد

ب را زير  كه هم اكنون اشكال مد روز و جديدتر با استفاده از مد حجاب پذيرفته شده است اما نبايد مفهوم واقعي و جوهره اصلي حجا
 مدرن  مسلمان  زنان  ميان  در  و  است  شده  شناخته  رسميت  به  حجاب  مد  امروزه  .نشود  برداشت  سوء  دچار   اسلام  هايآموزه  تاپا بگذارند  

و همكاران،   دداشتن  حجاب  مد  نوظهور  و  جديد  روند  ترويج  در  مهمي  نقش  نيز  جمعي  هايانهرس  .تاس  يافته  رواج .  )٢٠١٦(حسن 
از آنجايي كه پوشش و    .با توسعه مصرف گرايي زنان مسلمان دگرگون شده است  ،مردان  حجاب براي دوري از نگاهكاركرد سنتي  

بازار مد اسلامي توجه    اخيراً.  شودنام برده مي  نيز  از آن به عنوان مد اسلامي  ،گيردلباس اسلامي در زمينه مد مورد استفاده قرار مي
 . شودبندي ميدسته  حجاب مد روز  و  بازار مد اسلامي به دو بخش حجاب شرعي و سنتي  .استعلاقمندان مد را به خود جلب كرده  

دهنده   نشان  شرعي  مسلمانساده پوشش  حجاب  زنان  توسط  عموماً  و  است  برق  و  زرق  كم  و  واقع    يتر  قبول  شود مورد  كه    مي 
هايي  سبك  شاملحجاب    يدر عوض مدها  .دانندتر ميبتر از نظر رنگ و اندازه را براي انطباق با شرع مناسكارانهفظهمحاهاي  سبك

اني پذيرفته شده است كه تر و چشمگيرتري دارد و توسط زنها و تزيينات پر زرق و برق رنگ  و  شود كه دنباله رو روندهاي مد استمي
مي  ندارندپمي نيز  كندحجاب  جلب  خود  به  را  عمومي  توجه  حال  تواند  عين  در  است  و  اسلامي  پوشش  قوانين  با  و  مطابق  (شين 

اين دهد زيرا علاقه زنان مسلمان به حجاب را افزايش مي ،با حجاب به عنوان يك سبك زندگيتاثير مثبت پوشش . )٢٠٢٣همكاران، 
شود كه در پوشش  اطلاق مي  پوششي  مد حجاب به سبك  .هستندي  تروزي نوينهاي امرحجاب  ،ذهنيت وجود دارد كه سبك و مد

هاي اجتماعي فرهنگي اقتصادي و فردي و مد حجاب تحت تاثير عوامل مختلفي از جمله جنبه  .زنان با حجاب در حال توسعه است
حجاب را به   زنان مسلمان  .ي و مذهبي استهاي دينارزش   ،عامل اصلي تاثيرگذار در روند مد حجاب.  قرار دارد  هاي مذهبيجنبه  نيز

مي  عنوان انتخاب  آنهاست  مذهبي  و  ديني  اعتقادات  بيانگر  كه  ديدگاه .كنندپوششي  نتيجه  ميدر  مذهبي  چگونگي هاي  بر  تواند 
هاي اجتماعي و  عامل اجتماعي و فرهنگي است كه تغيير در ارزش   ،ديگر از عوامل تاثيرگذاريكي    .گيري مد حجاب موثر باشدشكل

 . به علاوه،است  موثر عوامل اقتصادي نيز بر مد حجاب    .گيري روند مد حجاب نقش داشته باشدتواند در شكلفرهنگي جوامع نيز مي
حجاب در    گرايش به مي تواند در    هاي مقرون به صرفه نيز دسترس بودن مواد و طرح  در  ،درآمد فردي و شرايط اقتصادي يك كشور

  . )٢٠٢٣و همكاران،  ١(آيسي  بين سطوح مختلف جامعه تاثيرگذار باشد

  پيشنه تجربي
به بررسي عوامل موثر بر آگاهي مد و مصرف مد حجاب در بين زنان اصفهاني مي پردازد و بر نقش  )  ١٣٩٩(  عبدالمنافي و همكاران

روش مورد استفاده در پژوهش شامل رويكرد كمي با   .فرآيندهاي مدرن در مد حجاب تاكيد مي كندآگاهي، دانش، شرايط اجتماعي و  
تجزيه و تحليل    .با استفاده از پرسشنامه استاندارد بود  ٢٠١٨در اصفهان در سال    نمايشگاهيزن در    ٣٨٤داده هاي جمع آوري شده از  

منابع دانش مد، آگاهي و دانش زنان را در مورد    همچنين،  ر مي گذارد.مد بر مصرف مد حجاب تاثي  از  آگاهي  نشان داد كه داده ها  
انگيزه مد، سبك لباس پوشيدن و منحصر به فرد بودن مد بر مصرف  افزون بر اين،    .فرآيندهاي مدرن در مد حجاب افزايش مي دهد
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آن بر صنعت مد، نقش ارتباطات    ريتأثو    يلباس مد اسلام  پيدايش  به مطالعه)  ١٤٠١اكبرزاده  و همكاران (  .مد حجاب تأثير مي گذارد
شكل   تاليجيد چالش  به  يدهدر  و  متما  جاديا  يهاروندها،  طراح  نياپرداختند.    يجهان  ياسلام  زيمد  دسته  چهار  مد    يمطالعه  در 

  يهاافته ي  را برجسته كرد.   يبه فرد مد اسلام  منحصر  يانجه  تي هو  ك ي  جاديقرار داد و مشكلات موجود در ا  يرا مورد بررس  ياسلام
كه   يمد  دهند،يم  حيترج  يبه مد اسلام  يمذهب  يبنديرا بر پا  يشناخت ييبايز  يهايژگيكه طراحان و  دهديمطالعه نشان م  نيا  ياصل

مستقل تر    تيهو  جاديا  يبرا  ي طراح   يندها يدر فرآ  راتيياست. تغ  زيمتما  يجهان  تيو فاقد هو  شوديم   يتلق  يهنوز هم تابع مد غرب
  .است يضرور يمد اسلام يبرا

كه    مشكلي  ،يساز يدر تجار  حجاب استايل هانقش    ،يبازار مد اسلام  كيرا به عنوان    ياندونز  تياهم)  ٢٠٢٣شين و همكاران (
مواجه   آن  با  روز  مد  ناستحجاب  و  تحق  ازي،  تأث  شتريب  قاتيبه  مورد  استايل ريدر  عوامل   هاحجاب  اجتماع  يمذهبو  شدن   يبر 

  رگذاران يتأث  نيرابطه ب  يبررس  يكننده برامصرف  يريپذجامعه  هي شامل استفاده از نظر  شيوه  نيا  دادند.كننده را مورد بحث قرار  مصرف
مذهب انتخاب  ،يحجاب، عوامل  و  روز  مد  به حجاب  نسبت  كالا   يهانگرش  مدل  ييسبك حجاب  از   ي معادلات ساختار   يسازبود. 

بر نگرش نسبت به حجاب مد روز و   يمذهب   يها تي حجاب و فعال  رگذارانيتأث  ريخاص مرتبط با تأث  يپاسخ به سؤالات پژوهش   يبرا
ا  يهاانتخاب استفاده شد.  نمونه  نيسبك حجاب  از  تأثاز شركت  يامطالعه  تحت  استايل  ريكنندگان  مذهب  هاحجاب  در   يو جوامع 
به طور مثبت  ها  استايلحجاب  ها،  مطابق با يافته  شد.  يآور عجم   نيآنلا  يهاينظرسنج  قيآن از طر  يهاه كرد كه داده استفاد  ياندونز

به حجاب مد روز تأث مشاركت به علاوه،    .شونديم  ييحجاب كالا   يهاگذارند و منجر به دنبال كردن سبكيم  ريبر نگرش نسبت 
  ي و محافظه كارانه برا   ييحجاب كالا   يسبك ها  نيب  زيتماداشت. در نتيجه،    يمنف  ر يتأث  كيبر نگرش به حجاب ش  يجامعه مذهب

  ر يتاث  "با عنوانخود  ) در مقاله  ٢٠٢٢(  و همكاران  ١سوپرياني.  است  حائز اهميتدهند    يرا هدف قرار م  يكه بازار اندونز  يفروشندگان
صفحه اينستاگرامي چندين سلبريتي حجاب استايل را ،  نيمصرف كننده در صنعت مد حجاب آنلا  ديبر علاقه خر  يتيكننده سلبر  دييتا

اينستاگرام فعاليت ميدر  كه   تبيين بروني سازي، عيني سازي و دروني    آنها، كنند را مورد بررسي قرار دادند. هدف   رسانه اجتماعي 
هاي يك فرد مهارتو    دانش،  تخصص  كه  نشان دادنتايج حاصل از اين تحقيق  .  بودسازي افراد صنعت مد حجاب آنلاين در تجارت  

ده به طور هاي تاييد كننسلبريتيو همچنين    گذاردانتخاب محصول تاثير مي  زمينه  مشهور به طور چشمگيري بر خريداران احتمالي در
) پژوهشي با ٢٠٢١جولياني و همكاران (  .گذارندقابل توجهي بر علاقه خريد مصرف كنندگان در صنعت مد حجاب آنلاين تاثير مي

  يي حجاب و شناسا  يهايتيسلبر  يمجاز  تيهو  نييتع  ،هدف اين پژوهشانجام دادند.    "حجاب   يها يتيسلبر  يمجاز  تيهو"عنوان  
  دهند، يشكل م  يمجاز  يايكه خودپنداره آنها را در دن  يو پشت سر افراد مشهور با حجاب مجاز  يانيم  يمجاز   ،يمجاز  يهاچهره

 ١٥استايل هايي كه بين  با پنج نفر از حجاب    ق يمصاحبه عم  هاي حاصل ازداده  ،يدارشناس يپد  كردي پژوهش با استفاده رو  نيادر    .بود
در    داشتند،دنبال كننده    ١٠٠٠٠از    شيب  بودند،  ساله  ٣٤تا   در    نيز  و  بودند،  متخصصمحتوا  توليد  و  آنها  دنبال كنندگان  از  نفر  پنج 

 ت يافراد هو  نيدهد كه ا  يحجاب نشان م  يها  يتيسلبر  يمجاز  تيدر مورد هو  قيتحق  اين  يريگ  جهي. نتتحليل شد فضاي مجازي  
را   يمجاز  تيمطالعه سه نوع هو  نيبا آنها متفاوت باشد. ا  ايداشته باشد    يآنها همخوان  يواقع  تيتواند با شخص  يدارند كه م  يمجاز
حجاب    يغات يتبل  يهاحجاب و برنامه   يحام  يغاتيتبل  يهابرنامه   ،يمذهب  بحجا  ر يكرد: مشاه  ييبا حجاب شناسا  يهايتيسلبر  ان يدر م

  ي طبقه بند يپشت يو مجاز  يانيم يمجاز  ،ييجلو يتوان به مجاز يها را م يتيسلبر نيساخته شده توسط ا يمجاز  يها تيترند. هو
آنلا  يمختلف  يكرد كه هر كدام جنبه ها را نشان م  نياز حضور  با حجاب   يها  يتياست كه سلبر  ييجا  ييجلو  يدهد. مجازيآنها 

 ييجلو  تيشخص  نيا  قيشامل ارتباط از طر  ي انيم  يمجاز  رد،يگ  يقرار م  روانيپ  ن يگذارند كه مورد تحس  يم  شيرا به نما  يعملكرد
ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــ ـــــ ـــــــــــــ ـــــــــ  

1 . Supriyani, 
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به درك عموم  يواقع   تيشخص  ،يپشت  ياست و مجاز  را بدون توجه   ي بررس   به)  ٢٠١٩(  ١عزمان و همكاران   .دهد  ينشان م  يفرد 
در   يمقطع  ينظرسنج  كي. پرداختند يزنان مسلمان مالز نيبر فرهنگ حجاب در ب نستاگراميتعامل افراد مشهور و طرفداران در ا ريتأث

پژوهش اين   جهي. نتپاسخ معتبر به دست آمد  ٦٣٠كه در مجموع   انجام شد  يمالز   ياسلام  يالملل ن يدختر دانشگاه ب  انيدانشجو  نيب
منجر    نستاگراميمسلمان در ا  يها يتيبا سلبر  يقو  ياجتماعفرا  وندي پ  نيزمانند نگرش و رفتار مثبت نسبت به حجاب و    يكه عوامل  بود

كه درجات   يرواني نشان داد كه پ  پژوهش  نيا شود.يمي  زنان مسلمان در مالز  انينسبت به فرهنگ حجاب در مي  تربه درك مثبت
به درك   يشتريب  ليانسبت به حجاب دارند، تم  يو نگرش مثبت   كنند يبا افراد مشهور مسلمان را درك م  ياجتماع   فرا  وندياز پ  يبالاتر

تصورات و   يده در شكل  ينقش مهم  نستاگرام،يا  ژهيوبه  ،ياجتماع  يها كه رسانه  دهدي نشان م  ني مثبت از فرهنگ حجاب دارند. ا
عوامل موثر بر    به مطالعه)  ٢٠١٦(  حسن و همكاران  .كننديم  فايا   يزنان مسلمان مالز  انيها نسبت به فرهنگ حجاب در منگرش 

حداقل   يمعادلات ساختار   يسازو از روش مدلپاسخنامه جمع آوري شد    ٣٤٥پرداختند. در مجموع    آگاهي مد و مصرف مد حجاب
مد و منابع    زهيانگ  دن،يكه منحصر به فرد بودن مد، سبك لباس پوشا نشان داد  ه. يافتهشدها استفاده  داده  ليتحل  يراب يمربعات جزئ

  ر يبر مصرف مد حجاب تأث  ميمد به طور مستق  از  يآگاه  ن،يمد هستند. علاوه بر ا  يآگاه  ريتحت تأث  يدانش مد در سطح قابل توجه
مد از    يعوامل و آگاه  نيا  نيب  يقودهنده رابطه  شد كه نشان  دييمطالعه تأ  نيدر ا  شيمورد آزما  يها هي. همه فرضداشت  يقابل توجه

مد   مصرف  استدر  لطيفحجاب  همكاران  .  موانع  )  ٢٠١٣(  و  و  اهميت  درك  مطالعه  حجاببه  مد  و  حجاب  درك  دقيق   ارتباطي 
زنان و دختران و بالاي   مشتمل برجامعه آماري    .بودزنان در حجاب    يرگذاريدر تأث  يانتشارات  يهانقش رسانه  مطالعه  ،هدف.  ندپرداخت

پوشش عورت و    ،كه مفهوم حجاب در درجه اول  نتايج نشان داده جمع آوري شد.  پرسشنام  ٨٠سال بود كه از ميان آنها تعداد    ١٣
است و افراد  يشخص   ميتصم كي حجاب   دنيپوش يبرا ميكه تصم ندنكيم ديتأك اين محققان است. يحفظ عفت در زندگ  يبرا نتيز

ها را و رسانه  يتعاملات اجتماع  ر يمطالعه تأث  ن يانتخاب دارند. ا  يخداوند شناخته شده است، آزاد  يكه فقط برا   شانيهاتيبر اساس ن
. با  شوديدر مورد حجاب م  ياسلام   يها در مورد دستورالعمل  يكه منجر به سردرگم   دهديحجاب زنان نشان م  يها سبك  رييبر تغ

 رياز تفس  يريجلوگ  يحجاب در اسلام برا  يواقع  تياز ماه  تيمادرك و ح   تيمد حجاب مدرن، بر اهم  تيبودن و جذاب  كيوجود ش
  يرگذاريو تأث  يسازيدر تجار  يها نقش مهمكه چگونه رسانه  پردازديموضوع م  ن يبه ا  نيهمچن  قيتحق  نيكند. ا  يم  دينادرست تأك

  .كننديآن عدول م يمذهب  تياوقات از اهم يحجاب دارند و گاه دنيپوش يزنان برا
مورد  پژوهش حال حاضر به طور كل با مطالعات پيشين داراي چند تفاوت اساسي است. به لحاظ موضوعي هيچ يك از آنها در  

به لحاظ جامعه آماري، بيشتر مقالات خارجي    نيز با آنها پژوهشي انجام نداده بودند و   مقابلهها و راهكارهاي  آسيب هاي حجاب استايل
و در رابطه با بازار مد حجاب ايراني نيز تحقيقات    هايي همچون مالزي و اندونزي صورت گرفته بوددر آسياي جنوب شرقي، در كشور

به عنوان يك   ايمردم نگاري شبكهرويكرد  هيچ يك از آنها از  افزون بر اين،    ها صورت گرفته است.اندكي پيرامون حجاب استايل
 اند. ها استفاده نكردهيلاستراتژي پژوهش اثربخش جهت پرداختن به پديده حجاب استا

ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــ ـــــ ـــــــــــــ ـــــــــ  
1 . Azzman 



 
 
 
 
 

 ۴٧ هاي اينستاگراميهاي حجاب استايل ها و چالش اي كنش نگاري شبكه مردم 

 

 

  روش شناسي
است،   گرفته  قرار  آنلاين  مورد علاقه پژوهشگران در حوزه جوامع  اخيرا  از روش هايي كه  نگاري شبكهيكي  ) ١(نتنوگرافياي  مردم 

يك روش تحقيق ديجيتال كيفي هميشه در حال تكامل است كه براي دستيابي به درك فرهنگي تعريف   ايمردم نگاري شبكه  .است
گيرد در نتيجه از تمركز محدود بر هاي اجتماعي جهاني را در بر ميهاي رسانهتعداد زيادي از پلتفرم  ،ايمردم نگاري شبكه.  شودمي

در    ها را به عنوان منبع اصلي دادههاي اجتماعي و وبلاگهاي رسانهمانده در پلتفرمتا رد پاي ديجيتالي باقي  ه جوامع آنلاين تكامل يافت
تحقيقات  گيرد.  مينظر   نگاري شبكهبراي  تعريف ميرسانه  ،اي مردم  اين صورت  به  به طور كلي  اجتماعي  كه سايتهاي    ، ها شوند 

دهد با ساير كاربران ارتباط اجازه مي  )آنهايي كه فاقد تخصص فني هستندحتي  (  به كاربران گيرد كهدر بر مي  ي راها و ابزارهايبرنامه 
كنند بگذارن  توليدمحتوا    ،برقرار  اشتراك  به  را  آن  و  و همكاران د  كنند  كامنت٢٠٢٤،  ٢(كوزينتس  پژوهش  اين  در  پست).  و  هاي  ها 

زير) مشغول به فعاليت هستند   عي اينستاگرام (جدولهايي كه در رسانه اجتمانفر از حجاب استايل  ٥ماه اخير توسط    ٦منتشر شده در  
با   اين،  بر  افزون  تحليل شد.  و  پيرامون سوالات    ٦گردآوري  اينستاگرام  اجتماعي  در شبكه  نيز  عفاف  و  فعالين حوزه حجاب  از  نفر 

قضاوتي هدفمند انتخاب    هاي بدون ساختار تا حد رسيدن به اشباع نظري صورت گرفت. نمونه ها با استفاده از روش پژوهش، مصاحبه
  شد. 

  هاي منتخب . صفحات حجاب استايل ١جدول 
ــه  ــوير اوليـ تصـ
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  هزار  ٥٥٢  هزار  ٨٠٥  هزار  ٤٥١ هزار  ٣١٠  هزار  ٧٥٨  تعداد دنبال كننده  
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1. Netnography 
2 . Kozinets 
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كه قصد پاسخ   يقيمرحله سوالات تحق  نيدر اپرداخته مي شود.    قي سوالات تحق  فيتعر  ابتدا به  اينگاري شبكهمردمبراي انجام  
دار را  م  ميآنها  بررس  نيدر اشود.  انتخاب ميند. سپس جامعه هدف، شناسايي و  شويمشخص  انتخاب شده   يمرحله جامعه مورد  و 

مورد   يهامرحله داده   نيدر اصورت مي گيرد؛    هاداده   يمشاهده و گردآورگردد. در مرحله سوم،  يها مشخص م داده  يآور جمع  يبرا
. در مرحله  ها، مشاهدات و مستنداتمانند مصاحبه  شوند،يم  يآورجمع  ياز جامعه مورد بررس  ايمردم نگاري شبكه  ليتحل  يبرا  ازين

تا الگوها و   شونديم  ريو تفس  ل يشده تحل  يآور جمع  يهاداده   ،مرحله  نيدر ا  گيرد.انجام مي  هاافتهي  ريو تفس  ليو تحل  هيتجزبعدي،  
ب پاياني نيز به  مختلف مشخص شوند  و مولفه ها  عوامل  نيروابط  ا  پردازيم.دهي ميش و گزار  هاافتهيارائه  . در مرحله  مرحله    نيدر 

به د  شونديم  نگارش   يبه صورت گزارش  اينگاري شبكهمردم  ليحاصل از تحل  يهاافته يو    جينتا نتا  گراني تا    ر يتفس  ج يارائه شود و 
  ترسيم شده است.  ايمردم نگاري شبكهدر شكل زير مراحل انجام روش  د.نشده به اشتراك گذاشته شو ليشده و تحل

  

 
  ) ٢٠١٣، ١. فرآيند مردم نگاري شبكه اي (نگوين و همكاران١شكل 

  هاي پژوهشيافته
شكل    ،يانهيزم  يهاادداشتيها و  متن مصاحبه  قيدق  ليها و تحلبرچسب  ليتحل  و  هيبا تجزكدهاي اوليه  و    ميمرحله اول، مفاه  در

ها معمولاً به گزاره نيدارند. ا ييو معنا يها ارزش مفهوماست كه در متن مصاحبه يمعنادار، عبارات  ي ها. گزارهشونديگرفته و ساخته م
  يبه عنوان راهنما و رهنمود برا  يكدگذار  ند يدر فرا  تواننديمرتبط هستند و م  دهند،يپژوهش پاسخ م  ياصلكه به سؤالات    يجملات 
بعد از   .شونديپژوهش محسوب م  ياساس   مي مفاه  يبرا  يمنبع اصل  نيها همچنگزاره   ني. ارنديپژوهش مورد استفاده قرار گ  ميمفاه

ها جمع آوري شد و  هاي حجاب استايلكامنتي كه در زير پست  ٦٠استخراج گزاره هاي معنادار، كدهاي اوليه شكل گرفت. از ميان  
كد اوليه استخراج گرديد. كه از اين    ١٠٢صه حجاب و عفاف در فضاي مجازي صورت گرفت،  اي كه با فعالان عرمصاحبه  ٦همچنين  

در مجموع  كد اوليه حاصل شد.    ٥٣ها بود. با حذف كدهاي اوليه تكراري،  هاي ناشي از حجاب استايلكد مربوط به آسيب  ٧٤ميان  
ابزاري از حجابيتغپنج مقوله محوري شامل    ، ترغيب به مصرف غيرعقلايي، استانداردسازي نامناسب، ير در مفهوم حجاب، استفاده 

   احصا گرديد. تقابل و تفرقه يريشكل گ
به هاي گوناگوني همچون  ها، شاهد صدمات و خدشهدر زمينه آسيب از حجاب، ترغيب  ابزاري  استفاده  تغيير در مفهوم حجاب، 

ها با تغيير . حجاب استايلها هستيمطرف حجاب استايلمصرف غيرعقلايي، استانداردسازي نامناسب و شكل گيري تقابل و تفرقه، از  
ــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــ ـــــ ـــــ ـــــــــــــ ـــــــــ  

1 . Nguyen 

تعريف سوالات تحقيق: مرحله اول

شناسايي و انتخاب جامعه: مرحله دوم

مشاهده و گردآوري داده ها: مرحله سوم

تجزيه و تحليل و تفسير يافته ها: مرحله چهارم

ارائه يافته ها و گزارش: مرحله پنجم



 
 
 
 
 

 ۴٩ هاي اينستاگراميهاي حجاب استايل ها و چالش اي كنش نگاري شبكه مردم 

 

 

 يهانادرست از آموزه  ريتفسبه وسيله تغيير در ماهيت حجاب واقعي، تغيير احكام و قوانين اسلامي،   در سبك پوشش اسلامي ايراني
هاي كوتاه،  ي، تغيير الگوي حجاب واقعي و تقليل شآن و منزلت حجاب واقعي و نيز زير سوال بردن مفهوم حجاب با پوشيدن لباس نيد

ها به  بدن و ترويج بي حجابي و نيز فشار و ترغيب به تبعيت رفتاري محجبه  هايي ازهاي تنگ و بدن نما، نمايان بودن قسمتلباس
وسيله جايگزين كردن حجاب استايل به جاي حجاب واقعي، تغيير دادن حجاب واقعي به سمت حجاب استايل به مرور زمان، اعمال  

موجب تغيير در مفهوم حجاب شده اند. از آنجا  ها با نوع پوشش خود و تغيير ذائقه مذهبي دختران محجبه،  محجبه  انطباق   يبرا  فشار
شود و نيز حجاب واقعي از اصول اساسي هاي ديني در جوامع اسلامي شناخته مي كه حجاب به عنوان نشانه مهمي از ايمان و ارزش 

داشته باشد. يكي    دين اسلام است، هر گونه تغيير و تحريف در اين مفهوم مي تواند پيامدهاي منفي بيشماري براي جامعه به همراه 
اند به دنبال جلب ها، استفاده ابزاري از حجاب است. آنها با نوع پوششي كه انتخاب كرده زاي حجاب استايل ديگر از رفتارهاي آسيب

از  ابزاري  استفاده  از حجاب،  تبليغي  استفاده  با  و  هستند  بدن  نمايش  و  خود  گذاشتن  نمايش  به  طريق  از  محبوبيت  و كسب  توجه 
ك تجاريحجاب،  و  از حجاب  درامد  از حجاب ميسب  درآمد  و كسب  تبليغاتي  اهداف  دنبال  به  استفاده  سازي حجاب  با  آنها  باشند. 

ابزاري از حجاب در موقعيت هاي خاص و استفاده از مكان هاي مذهبي براي عكاسي، از اين نوع پوشش در موقعيت هاي گوناگون  
هاي  توانند منجر به تضعيف ارزش شوند، ميه صورت استفاده ابزاري از حجاب شناخته مياين نوع رفتارها كه ب  كنند.سو استفاده مي
هاي  شود و از ارزش تبليغاتي و تجاري مي  ابزارهاي ديني مرتبط با آن شوند. اين اقدامات باعث تبديل حجاب به يك  حجاب و ارزش 

به ترويج بي نسحجابي و بياخلاقي و معنوي حجاب كاسته و  تواند    شودهاي ديني و فرهنگي منجر ميبت به ارزش تفاوتي  و مي 
   صدمات جبران ناپذيري به وجهه حجاب واقعي وارد آورد.

ترغيب به مصرف غيرعقلايي است. اين افراد مي شود،  ها مشاهده  يكي ديگر از رفتارهاي مخربي كه در بين اكثر حجاب استايل
مانند فخر فروشي،   گراييبا مصرف متظاهرانه  به صورت    نيزجلوه گري بصري و    و  تبليغ تجمل  آن  نمود عيني  مصرف مفرط كه 

به دنبال    ،با بالا رفتن درآمد و تجمل گرايي استتوام    كه  هاي متضاد با حجابآرايش زياد، افزايش مصرف گرايي، پوشيدن لباس 
مصرف رفتارهاي  ايجاد  براي  ديگران  هستند.  ترغيب  آنها  در  نوعگرايانه  و   اين  فريبنده  تبليغات  حد،  از  بيش  رقابت  باعث  رفتارها 

اندازه مي شود. حجاب استايل زيربنايي حجاب واقعي نظير عشوه گري، خودنمايي و ها با عدم رعايت اصول  مصرف گرايي بيش از 
نفوذ در رفتار به فرامين قرآني و نيز  با عدم توجه  دنبال كنندگان خود به وسيله الگ  جلوه گري  و قرار گرفتن، نمايش روابط و گفتار 

و همچنين  ديگران  براي  بودن  ناكافي  ايجاد حس  و  دختران محجبه  اعتقادات  به صورت عمومي، سست كردن  عاشقانه خصوصي 
واقعي و ارايش ، تضاد بين حجاب  حجاب استايل با بي حجابيمانند يكسان بودن  (  تضاد بين حجاب نمايشي با حجاب واقعي كه دارند

در حال ايجاد استانداردسازي نامناسب    )ها با حجاب واقعي و عدم توجه به مفهوم واقعي حجابنوع پوشش حجاب استايلزياد، تضاد  
در حجاب ميستانداردا  باشند.مي نامناسب  به شكل هاي  منجر شود. تواند  واقعي  از حجاب  نادرست  تصاوير  استانداردها  گيري  ي  اين 

يكي    .باعث ايجاد رفتارهاي نامناسب شودها، فرهنگ جواني و فشارهاي اجتماعي،  ي رسانهگذارممكن است به دليل تاثير  نامناسب
عدم اعتماد مردم بودن،  آفتشكل گيري تقابل و تفرقه است. آنها با  ،ها در ايجاد آن نقش دارندهايي كه حجاب استايلديگر از آسيب

پوشش نامناسب، آسيب به زندگي مردم، و خجالت    از طريق  ي واقعيهابروي محجبهآ نسبت به آنها، نفرت مردم نسبت به آنها، بردن  
ها و باورهاي مذهبي  با تخريب ارزش ها  حجاب استايل.  گذارندمنفي بر نگرش دنبال كنندگان خود مي  ياثرات  رفتارهايشان،  آور بودن

 ي اخلاق   يهاارزش  بيتخرن و  مسلمانا  ها ومحجبه  تفرقه در جامعهله ضربه زدن به دين با خودنمايي كردن، دين زدگي مردم،  به وسي
اند.نيو د استايلشكل گيري    ي باعث ظهور و بروز تقابل و تفرقه شده  آثار منفي حجاب  ها، باعث تقابل و تفرقه به عنوان يكي از 

تواند منجر  ه طور كلي، ايجاد تقابل و تفرقه توسط حجاب استايل ها ميب  .شودها در جامعه مياختلافات بين افراد و گروهايجاد انزوا و  



 

 
 

   
 

 ١٤٠٣ بهار و تابستان، ٢٦، شماره  ١٤شناسي ايران، دوره هاي انسانپژوهش  ۵٠ 

    

 

ايجاد شكاف باعث  و  گردد  اجتماعي  انسجام  و  رفتن همبستگي  بين  از  مي به  امر  اين  در جامعه شود كه  به  هاي عميق  منجر  تواند 
    .گردد امعهج اختلافات بيشتر و ناهماهنگي در 

  
  هاي اينستاگرامي هاي حجاب استايل. كدها و مضامين مربوط به آسيب٢جدول 

  (مضامين پايه)  كد هاي اوليه  سازمان دهندهمضامين   فراگيرمضامين 

ير در مفهوم  يتغ
  حجاب 

  ايراني -تغيير در سبك پوشش اسلامي  

  تغيير ماهيت حجاب واقعي توسط حجاب استايل ها
  احكام و قوانين اسلامي توسط حجاب استايل هاتغيير 

  ينيد ينادرست از آموزه ها ريتفس
  تغيير الگوي حجاب واقعي به حجاب استايل
  تقليل شان حجاب واقعي به حجاب استايل

  زير سوال بردن مفهوم حجاب 

  پوشيدن لباس هاي كوتاه 
  لباس هاي تنگ و بدن نما حجاب نيست 

  بودن قسمت هايي از بدن نمايان 
  ترويج بي حجابي توسط حجاب استايل ها

  زير سوال بردن حجاب 

  فشار و ترغيب به تبعيت رفتاري محجبه ها 

  جايگزين كردن حجاب استايل به جاي حجاب واقعي 
  تغيير دادن حجاب واقعي به سمت حجاب استايل به مرور زمان

  محجبه ها با نوع پوشش خود  انطباق  يبرا  حجاب استايل ها فشار
  تغيير ذائقه مذهبي دختران محجبه 

استفاده ابزاري از  
  حجاب 

  جلب توجه و كسب محبوبيت 
  كسب محبوبيت با به نمايش گذاشتن خود 

  براي جلب توجه نمايش بدن توسط حجاب استايل ها 
  استايل ها جلب توجه ديگران توسط حجاب 

  تبليغات و كسب درآمد

  استفاده تبليغي از حجاب توسط حجاب استايل ها
  استفاده ابزاري از حجاب توسط حجاب استايل ها
  كسب درامد از حجاب توسط حجاب استايل ها
  تجاري سازي حجاب توسط حجاب استايل ها

  سواستفاده هاي موقعيتي 
  موقعيت هاي خاصاستفاده ابزاري از حجاب در 

  استفاده از مكان هاي مذهبي به عنوان مكان عكاسي 

ترغيب به مصرف 
  غيرعقلايي

  مصرف متظاهرانه 
  فخر فروشي حجاب استايل ها

  تبليغ تجمل گرايي توسط حجاب استايل ها 
  جلوه گري بصري حجاب استايل ها 

  مصرف مفرط 

  آرايش زياد 
استايل ها با پوشيدن لباس هاي متضاد با ارتباط درامد زياد حجاب  

  حجاب 
  تجمل گرايي حجاب استايل ها 

  افزايش مصرف گرايي 
استانداردسازي  

  نامناسب
  تضاد حجاب واقعي و حجاب نمايشي 

  يكسان بودن حجاب استايل با بي حجابي
  تضاد بين حجاب واقعي و ارايش زياد 



 
 
 
 
 

 ۵١ هاي اينستاگراميهاي حجاب استايل ها و چالش اي كنش نگاري شبكه مردم 

 

 

  حجاب تضاد نوع پوشش حجاب استايل ها با 
  عدم توجه به مفهوم واقعي حجاب 

  نفوذ در رفتار و گفتار دنبال كنندگان 

  ايجاد حس ناكافي بودن براي ديگران 
  نمايش روابط عاشقانه خصوصي به صورت عمومي 

مديون بودن به كساني كه حجاب استايل ها را الگو قرار مي دهند به  
  خاطر ارائه الگوي بدي براي حجاب 

  كردن اعتقادات دختران محجبه سست 

  عدم رعايت اصول زيربنايي حجاب 
  تضاد حجاب با خود نمايي 

  عشوه گري توسط حجاب استايل ها
  جلوه گري حجاب استايل ها با عدم توجه به فرامين قرآني 

شكل گيري تقابل و 
  تفرقه 

  اثرات منفي بر نگرش دنبال كنندگان 

  استايل ابحج بودن آفت
  اعتماد مردم به حجاب استايل ها عدم 

  نفرت مردم نسبت به حجاب استايل ها 
ها به خاطر پوشش  ها توسط حجاب استايلبردن ابروي محجبه 

  نامناسب
  آسيب به زندگي مردم توسط حجاب استايل ها

  بي آبرو كردن محجبه هاي واقعي توسط حجاب استايل ها
  استايل هاخجالت آور بودن حجاب  

  تخريب ارزش ها و باورهاي مذهبي 

  ضربه زدن به دين با خودنمايي كردن توسط حجاب استايل ها 
  دين زدگي مردم توسط حجاب استايل ها 

  نمسلمانا محجبه ها و تفرقه در جامعه
  ي نيو د ياخلاق  يارزش ها بيتخر

  تزوير و دورويي حجاب استايل ها 

  
ميان   پست  ٦٠از  زير  در  كه  استايلكامنتي  نيز  هاي حجاب  و  شد،  آوري  جمع  فعالان  مصاحبه  ٦ها  با  كه  اي 

كد مربوط    ٢٨كد اوليه استخراج گرديد. كه از اين ميان    ١٠٢عرصه حجاب و عفاف در فضاي مجازي صورت گرفت  
استايل حجاب  پديده  با  مواجهه  راهكارهاي  تكراري  به  اوليه  كدهاي  حذف  با  بود.  در    ٢١ها  شد.  حاصل  اوليه  كد 

ارائه الگوي مناسب حجاب مطابق با ارزش هاي اسلامي، توسعه زيرساخت هاي محوري شامل  مجموع سه مقوله  
گرديد. احصا  مجازي  فضاي  براي  مناسب  گذاري  قانون  فرهنگي،  و  با    اجتماعي  مواجهه  راهكارهاي  در خصوص 

هاي اسلامي، اند از ارائه الگوي مناسب حجاب مطابق با ارزشعبارتها، سه مضمون شناسايي شد كه  حجاب استايل
قانونزيرساختتوسعه   فرهنگي،  و  اجتماعي  حجاب هاي  مناسب  الگوي  ارائه  مجازي.  فضاي  براي  مناسب  گذاري 

از الگوبرداري از حجاب حضرت   متشكلالگوسازي حجاب از اهل بيت كه    ،هاي اسلامي از دو مولفهمطابق با ارزش 
با  اهل بيت است  به طور كلي،  (س) و  ، حضرت زينب(س)  هراز از منابع اسلامي نيز  از . الگوسازي حجاب  پيروي 

دستورات ولايت فقيه در مورد حجاب، اشاعه و ترويج سنت و اعمال ائمه، پيروي از دستورات قرآن، مطالعه وصيت  
  الگوسازي حجاب از اهل بيت .  ميسر مي گردد  شهدا در مورد حجاب، اشاعه و ترويج دستورات قرآن در مورد حجاب،

هايي از حجاب معتدل، متين و  نمونه  كه  )س ) و حضرت زينب (س الگوبرداري از حجاب حضرت زهرا ( به خصوص  
هستند   اسلام  در  در تواميمحتشم  مطلوب  رفتار  و  پوشش  انتخاب  در  اسلامي  بانوان  براي  الگوهايي  عنوان  به  ند 
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هاي اهل بيت و منابع اسلامي هاي اسلامي و آموزهالگوي مناسب حجاب بايستي بر پايه ارزش   .جامعه شناخته شود
قابله با پديده حجاب براي م  . راهكار ديگرهاي اسلامي در جامعه كمك كندارتقاء اخلاق و ارزش به  ساخته شود تا  

 همچون تبيني  -هاي ترويجيهاي اجتماعي و فرهنگي است كه نيازمند دو عمل فعاليتتوسعه زيرساخت،  هااستايل
از حجاب اسلامي الگوي واقعي  به جوانان  نيد  حيآموزش صح  ،معرفي  اخلاق  آگانهاز رسا  ەاستفاد   ،و  براى   هي ها 

اسلامي  كاربردهاى حجاب  حجاب  به  ييپاسخگو  ، سالم  خصوص  در  جوانان  از    ،سؤالات    در  كه  افراديحمايت 
  مي باشد.  ترويج فرهنگ سالم در جامعهو  ،هستند فعال جامعه در سالم حجاب پذيرش 
  

  هاي اينستاگرامي . كدها و مضامين مربوط به راهكارهاي مواجهه با حجاب استايل٣جدول 
  (مضامين پايه)  هاي اوليهكد   مضامين سازمان دهنده  مضامين فراگير

ارائه الگوي مناسب  
حجاب مطابق با 

  ارزش هاي اسلامي 

  الگوسازي حجاب از اهل بيت 
  عليها) االله(سلامالگو برداري از حجاب حضرت زهرا 
  عليها) االله(سلامالگو برداري از حجاب حضرت زينب

  الگو برداري از اهل بيت 

  اسلامي الگوسازي حجاب از منابع 

  پيروي از دستورات ولايت فقيه در مورد حجاب
  اشاعه و ترويج سنت و اعمال ائمه 

  پيروي از دستورات قرآن 
  مطالعه وصيت شهدا در مورد حجاب 

  اشاعه و ترويج دستورات قرآن در مورد حجاب

توسعه زيرساخت هاي 
  اجتماعي و فرهنگي 

  تبيني - فعاليت هاي ترويجي

  الگوي واقعي از حجاب اسلامي معرفي  
  و اخلاق به جوانان  نيد ح يآموزش صح

  سالم حجاب اسلامي كاربردهاى  هيها براى آگا   نهاز رسا ەاستفاد
  پاسخگوى سؤالات جوانان در خصوص حجاب

  هستند  جامعه فعال در سالم حجاب پذيرش در كهحمايت از كسانى  
  ترويج فرهنگ سالم در جامعه 

  الگوزدايي اجتماعي از حجاب استايل ها 

  جلوگيري حيا از بي حجابي 
  عدم الگو قرار دادن حجاب استايل ها

  بي توجهي به حجاب استايل ها
  دنبال نكردن صفحات اين افراد در فضاي مجازي

  پرهيز از جلوه گري
قانون گذاري مناسب  
  براي فضاي مجازي

  قانوني -حقوقيراهكار 
  تدوين قانون در مورد حجاب و عفاف 

  برخورد هاي قانوني 

  
عدم الگو قرار دادن    ،بي توجهي به آنهانيز به عنوان راهكاري تلقي مي شود كه از طريق  ها  الگوزدايي اجتماعي از حجاب استايل

گري و جلوگيري حيا از بي حجابي است. توسعه  پرهيز از جلوه  ،دنبال نكردن صفحات اين افراد در فضاي مجازي   ،هاحجاب استايل
بهبود فضاي اجتماعي، افزايش اطلاعات و آگاهي جوانان در خصوص حجاب اسلامي، و  از طريق  هاي اجتماعي و فرهنگي  زيرساخت 

زايي وجود دارد با هر پديده آسيب  مواجههنكته اساسي كه براي    ميسر مي گردد.  هاي اسلامي در جامعهترويج فرهنگ سالم و ارزش 
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قانون  راستا  در همين  است  حقوقيقانون  راهكار  طريق  از  مجازي  فضاي  براي  مناسب  مورد -گذاري  در  قانون  تدوين  مانند  قانوني 
به    براي برخورد با اين پديده مخرب مي باشد.ها  كارها از بهترين راهحجاب و عفاف و برخورد هاي قانوني با پديده حجاب استايل

ها منظور حفظ اخلاق در فضاي مجازي، لازم است قوانين دقيق و كاملي تدوين شود كه به طور واضح مشخص كنند چه نوع فعاليت
فعاليت نوع  و چه  است  مجاز  محتواهايي  آسيبو  باعث  محتواهايي  و  ديگران ميها  حقوق  نقض  يا  تحريك،  همچنين،   .ندشوزايي، 

رساني به افراد درباره قوانين و مقررات فضاي مجازي نيز از اهميت بالايي برخوردار است تا از نقض قوانين به دليل آموزش و اطلاع
ناآگاهي و  مسئولانه   جهل  به طور  بتوانند  افراد  استفاده كنندجلوگيري شود و  اين فضا  از  به طور كلي، تدوين قوانين دقيق و   .تري 

اطلاعكامل و  آموزش  با  همراه  قوانين،  اين  موثر  و  سريع  اجراي  و  مناسب  نظارت  راهكارها،  از  جامعه،  به  مطلوبرساني  براي   يي 
  به شمار مي روند.  از جمله پديده حجاب استايل هاي مخرب در فضاي مجازيبا پديده  مواجهه

 نتيجه گيري و پيشنهادها 

با    اي كه اين اولين مطالعهپژوهش حاكي از آن بود  بر پيشينه    يمرور مولفه    به شناسايياي  مردم نگاري شبكهاستراتژي  است كه 
استايلهاي آسيب  و راهكاهاي حجاب  يافتهرها  با  پردازد. مطابق  اين پديده مي  با  مقابله  اسلامي  ،هاهاي  - تغيير در سبك پوشش 

جلب توجه و كسب محبوبيت، تبليغات و كسب    ،ها فشار و ترغيب به تبعيت رفتاري محجبهيراني، زير سوال بردن مفهوم حجاب،  ا
درآمد، سواستفاده هاي موقعيتي، مصرف متظاهرانه، مصرف مفرط، تضاد حجاب واقعي و حجاب نمايشي، نفوذ در رفتار و گفتار دنبال  

دنبال بر نگرش  منفي  اثرات  ارزش   كنندگان، عدم رعايت اصول زيربنايي حجاب،  به عنوان  كنندگان، تخريب  باورهاي مذهبي  ها و 
الگوسازي حجاب از اهل بيت، الگوسازي حجاب از منابع   بود. افزون بر اين،ها  هاي حجاب استايلآسيبمضامين شناسايي شده براي  

فعاليت  ترويجياسلامي،  استايل-هاي  از حجاب  اجتماعي  الگوزدايي  راهكار حقوقيتبيني،  مولفهقانوني  -ها و  عنوان  تشكيل  به  هاي 
    شناسايي شدند. هاهاي مقابله با پديده حجاب استايلدهنده راهكار

به اصول   ديبا  ها مطرح نمود. به طور كلي،ها مي توان پيشنهاداتي را براي مواجهه اثربخش با پديده حجاب استايلبر اساس يافته
مفاه توجه    ياسلام  ميو  حجاب  از  شود  درباره  براو  اعتماد  مورد  و  معتبر  صح  يمنابع  استفاده    حيدرك  برگزاري حجاب  با  و  شود 
با   ديباهاي گوناگون، اين اصول و مفاهيم در مقاطع مختلف در اختيار عموم جامعه قرار گيرد. به علاوه،  ها و دورهها، كلاس كارگاه

شه وارد شدن به وجهه حجاب اسلامي مي شوند، مورد مي كنند و باعث خد  يتجار -يغات يتبلاهداف    مايهكساني كه حجاب را دست
پيگرد هاي قانوني قرار بگيرند و اقدامات تنبيهي در مورد آنها اعمال شود زيرا حجاب يك ارزش اسلامي است نه يك ابزار تجاري.  

شت هر چيزي كه در فضاي هاي اجتماعي است. بايد توجه داراهكار ديگر در اين زمينه فرهنگ سازي كاربران در استفاده از رسانه
مجازي منتشر مي شود الزاما واقعي نيست و قابليت الگوگيري ندارند. از اين رو، كاربران نبايد در دام مقايسه زندگي واقعي با دنياي 

استايل مجازي گرفتار شوند. با برگزاري نمايشمي  ،هاي نامناسب هستنداستانداردسازيها به دنبال  از آنجا كه حجاب  گاه هاي  توان 
ايجاد با  توان  همچنين براي جلوگيري از تقابل و تفرقه مي  به جامعه ارائه داد.و  يك استاندارد از حجاب واقعي تدوين    عفاف و حجاب،

به حل    ايجاد كرد كهفضايي آرام و امن براي گفتگو و بحث در مورد اختلافات و نظرات مختلف    ،فضايي براي گفتگو و حل اختلاف
به افراد كمك كند   تا  ردهاي آموزشي برگزار كجلسات گروهي يا كارگاه  توانميسرانجام،  كند.    لوگيري از تقابل كمكاختلافات و ج

  .بحث كنند و به توافق برسند پيرامون حجاب تا با يكديگر در مورد مسائل مختلف
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  ها و پيشنهادهاي پژوهشمحدوديت
فيلتر بودن شبكه اجتماعي اينستاگرام بود كه براي هر بار ورود به آن و جتسجوي هاي پيش روي اين پژوهش،  يكي از محدوديت 

شد. محدوديت بعدي، از طرف صاحبان صفحات مجازي (حجاب  ها مي ها بايد مدت زمان زيادي را صرف فعال سازي فيلترشكنداده
كردند و يا نظرات را   ي داشتند، اقدام به پاك كردن آنها ميها و نظرات منفها) بود. اين افراد با توجه به نارضايتي كه از كامنتاستايل

هاي زيادي رو به ها توسط محققان با محدويتكردند. در اين صورت جمع آوري دادهبر روي پست هاي منتشر شده خود محدود مي
ق صرفا رسانه اجتماعي اينستاگرام ها بود. به علاوه، در اين تحقي رو بود. محدوديت ديگر، يافتن صفحات اينستاگرامي حجاب استايل

  سازد. هاي اجتماعي محدود ميها را به ساير رسانهبراي گردآوري داده مورد استفاده قرار گرفت كه اين امر تعميم پذيري يافته
اين محدوديت به  به  ها ميبا توجه  توانند  آينده مي  نمود. محققان  ارائه  آينده  براي محققان  را  پيشنهاداتي  بررسي موضوع  توان 

جهت تحليل و مقايسه با    ...  (توئيتر)، تيك تاك و  هاي اجتماعي نظير روبيكا، ايكسها در ساير شبكهحجاب و تاثيرات حجاب استايل
با   مختلف  يها در جوامع و فرهنگ  هاليحجاب استاه علاوه، پيشنهاد مي شود  هاي اجتماعي كه فيلتر نيستند، بپردازند. بساير شبكه

پيشنهاد ديگر، گفتگو و    .شوددر جوامع مختلف كمك    يهاليحجاب استا  يهاها و تشابهبه درك بهتر تفاوت  شوند تا  سه يمقايكديگر  
استايل حجاب  با  منظور جمعمصاحبه  به  دادهها  كه  آوري  است  صاحبان  هايي  توسط  يا  و  ندارند  را  آن  به  دسترسي  امكان  ديگران 

  هاي نگرش و    ها، باروهابر رفتار  ينستاگراميا  يها ليحجاب استا  ريتأث  قي عم  صفحات مجازي پاك مي شوند. افزون بر اين، مطالعه
  بيانجامد.   دهيپد نيا ترقيدق دركبه  توانديم اعضاء جامعه

  منابع 
)، ٥١( ١٥،  زن و فرهنگ،  ). بازشناسي مفهوم مد و طراحي لباس اسلامي در پوشش زنان ١٤٠١( ، ر.  تقي زاده بروجني ، چ.،  نعمتي  ، ن.، اكبرزاده 

٩٧-٨٧.  
زنان شهر اصفهان ١٣٩٩(   .م   ،سليماني، س. و  عبدالمنافي  از مد و مصرف مد حجاب؛ مورد مطالعه:  جامعه  .). مطالعة عوامل مؤثر بر آگاهي 

  .١٤١- ١٢٣)،  ٢( ٣١،  شناسي كاربردي 
پ.،  جهانشاهي  پور ،.  و  رحيم  ا.  رويكرد ١٤٠١( .  ب،  شهرابي،  با  نشر  صنعت  بر  اينستاگرام  اجتماعي  رسانه  در  اينفلوئنسرماركتينگ  تاثير   .(

 .٧٠- ٤٥)،  ٤٥( ١١  ، جامعه فرهنگ رسانه،  فينتنوگرا 
Afifa, A., and Kusnarto, K. (2022). Persepsi followers terhadap postingan keputusan lepas hijab influencer 

rachelvenya di instagram. Ekspresi Dan Persepsi: Jurnal Ilmu Komunikasi, 5(2), 299-307. 
Aisy, N. A. R., and Kusumawati, I. R. (2023). Hijab Fashion Trends in Yogyakarta on the Miss Hijab Agenda: 

Local Identity and Cultural Values are Reflected in the Hijab Fashion Trend. AN-NUHA, 1(1), 1-17. 
Andersén, J. and Andersén, A. (2014), Deconstructing resistance to organizational change: a social representation 

theory approach, International Journal of Organizational Analysis, 22 (3), 342-355. 
Anjani, S., and Irwansyah, I. (2020). Peranan Influencer Dalam Mengkomunikasikan Pesan Di Media Sosial 

Instagram [the Role of Social Media Influencers in Communicating Messages Using Instagram]. Polyglot: 
Jurnal Ilmiah, 16(2), 203-229. 

Azzman, T. S. A. T. M., and Manaf, M. (2019). Celebrity-fan engagement on Instagram and its influence on the 
perception of hijab culture among muslim women in Malaysia. Journal Komunikasi: Malaysian Journal of 
Communication, 35(1), 286-302. 

Birgitta, H. (2011). Social Representations Theory: A New Theory for Media Research. Nordicom Review, 32(2), 3-
16. 



 
 
 
 
 

 ۵۵ هاي اينستاگراميهاي حجاب استايل ها و چالش اي كنش نگاري شبكه مردم 

 

 

Gökarıksel, B., and Secor, A.J. (2009). New transnational geographies of Islamism, capitalism and subjectivity: The 
veiling-fashion industry in Turkey. Area, 41(1), 6-18 

Grine, F. and Saeed, M. (2017), Is Hijab a fashion statement? A study of Malaysian Muslim women, Journal of 
Islamic Marketing, Vol. 8 No. 3, pp. 430-443. 

Gurbuz, M. E., and Gurbuz-Kucuksari, G. (2009). Between sacred codes and secular consumer society: The practice 
of headscarf adoption among American college girls. Journal of Muslim Minority Affairs, 29(3), 387-399. 

Hanzaee, K. H., and Chitsaz, S. (2011). A review of influencing factors and constructs on the Iranian women’s 
Islamic fashion market. Interdisciplinary Journal of Research in Business, 1(4), 94-100. 

Hassan, S. H., and Harun, H. (2016). Factors influencing fashion consciousness in hijab fashion consumption among 
hijabistas. Journal of Islamic Marketing, 7(4), 476-494. 

Juliani, D., Ratnasari, A., and Triwardhani, I. J. (2021, June). Virtual Identity of Hijab Celebrities. In Social and 
Humanities Research Symposium (SORES 2020) (pp. 18-23). Atlantis Press. 

Khalid, K., and Akhtar, S. (2018). Factors influencing fashion consciousness in hijab fashion consumption. Journal 
of Marketing, 88, 88-103. 

Kozinets, R. V., and Gretzel, U. (2024). Netnography evolved: New contexts, scope, procedures and 
sensibilities. Annals of Tourism Research, 104, 103693. 

Latiff,Z. A. and Alam, F.N.Z. (2013), The Roles of Media in Influencing Women Wearing Hijab: An Analysis” 
Journal of Image and Graphics, 1 (4), 94-100 

Mokhlis, S. (2006), The effect of Religiosity on shopping orientation: An exploratory study in Malaysia, Journal of 
American Academy of Business, 9(1), 64-74. 

Monkebayeva, K. Z., Baitenova, N. Z., and Mustafayevа, A. A. (2012). History of appearance and distribution of 
hijab and its types. International Journal of Humanities and Social Sciences, 6(11), 3119-3122. 

Mulali, A. (2009). Hijab fashion and Islamic clothing: Hot and trendy. Retrieved from 
http://www.ideamarketers.com 

Nguyen, P.M. (2013). The contributions of netnography in new product development. 
Nistor, L. (2017). Hijab (istas)–as fashion phenomenon. A review. Acta Universitatis Sapientiae, Social Analysis, 

(7), 59-67. 
Puspitasari, C., and Dolah, J. (2018, November). The analysis of integration between hijab concept and fashion in 

Indonesia. In 3rd International Conference on Creative Media, Design and Technology (REKA 2018) (pp. 325-
328). Atlantis Press 

Robinson, R. K., Franklin, G. M., and Hamilton, R. H. (2012). The hijab and the kufi: Employer rights to convey 
their business image versus employee rights to religious expression. Southern Law Journal, 22(1), 79.  

Shin, J., Lew, Y. K., and Seo, M. (2023). Between Fashion and Piety: Hijab Influencers and Religious Communities 
in the Consumer Socialization of Indonesian Muslims. Clothing and Textiles Research Journal, 0(0).  

Sukendro, G., Destiarman, A. H., and Kahdar, K. (2016). Nilai fetisisme komoditas gaya hijab (kerudung dan jilbab) 
dalam busana muslimah. Jurnal Sosioteknologi, 15(2), 241-254. 

Supriyani, M., Indrajaya, T., Yulianti, S., & Qotrunnada, Q. (2022). Impact of celebrity endorser (selebgram) on 
consumer purchase interest in the online hijab fashion industry: case study on muslim women who follow 
celebrities on instagram in social media. International Journal of Economy, Education and 
Entrepreneurship, 2(2), 494-502. 

Voelklein, C., and Howarth, C. (2005). A review of controversies about social representations theory: A British 
debate. Culture & psychology, 11(4), 431-454. 

  
  



  
   دانشكده علوم اجتماعي 

  شناسی ايران پژوهشهای انسان
  

https://ijar.ut.ac.ir/ :Home page 

  
  ٢٢٥١-٨١٩٣شاپا الكترونيكي: 
 

 

56 

 
 
 


