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 در پدیده نوظهورای  برده مجازی؛ مطالعه -کودک "

 ∗"کودکان کار مجازی 

 3عالیه شکربیگی، 2پروین سوادیان، 1رضا کردبچه
 (03/30/3030، تاریخ تایید: 30/30/3030)تاریخ دریافت :

 چکیده 

یر اینستاگرام در عصر حاضر که  قابلیت به نمایش وبه های اجتماعی  فراگیرودرآمدزا نظ شبکه ظهور
اشتراک گذاشتن وقایع زندگی روزانه را برای  کاربران خود فراهم ساخته است ؛ سبب شده که امروزه با 

مواجه شویم کودکانی که در  "کودکان کار اینستاگرامی "یا  "کودکان کار مجازی"پدیده بدیع و نوین 
مجازی تحت فرمان کارفرماهای خود، از جمله والدین و یا بستگان درجه یک خود واقع به مثابه کارگران 

های اجتماعی  کنند. لذا تحلیل  جامعه شناختی زمینه های اجتماعی مجازی  فعالیت می در این شبکه
گیری و پیدایش این پدیده درجامعه هدف اصلی این تحقیق بوده است. روش تحقیق این پژوهش شکل

وع داده بنیاد بوده و افراد مورد مطالعه از طریق نمونه گیری هدفمند و گلوله برفی انتخاب کیفی و از ن
های  درحقیقت والدین کودکانی هستند که بعنوان کارفرماهای آنها، فعالیتکنندگان  شدند. مشارکت

ز طریق والد ا 03کنند.از این رو تعداد  تبلیغی شان را درشبکه مجازی اینستاگرام مدیریت می-کاری
مصاحبه عمیق نیمه ساختاریافته به سوالات محقق پاسخ دادند. نوع فعالیت و کارهای انجام شده توسط 

شوند. الف:کارهای تبلیغاتی،  کودکان در شبکه اجتماعی اینستاگرام در سه دسته طبقه بندی می
سه گانه کدگذاری های حاصل ازاین پژوهش پس ازمراحل  ب:کارهای نمایشی و ج: کارهای خدماتی. داده

ها  مقوله اصلی استخراج شد. مقوله0مقوله فرعی و00مفهوم، 000مجموع  شامل  باز، محوری و انتخابی در
و در "تجارت مجازی، کودک نمایشی مجازی، هویت سیال ومطلوبیت نهایی والدمحور-زیست"از: عبارتند

عرفی گردید. یک نوع بردگی م“کودک برده مجازی”های بدست آمده مقوله هسته نهایت با تلفیق مدل
ها توسط  کودکان کارخیابانی برای تامین حداقلی  مدرن و استثمار مجازی که  این بارنه در خیابان

معیشت و زنده ماندن، بلکه در فضای مجازی با هدف کسب درآمدهای میلیونی، سلبریتی شدن و به 
 ودکان کارمجازی قابل مشاهده است.کارفرماهای ک-نمایش گذاشتن تمام جوانب زندگی خود توسط والد

 برده مجازی، کودک کار مجازی، شبکه اجتماعی، بهره کشی، اینستاگرام-کودکها:  کلید واژه
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 بیان مساله
گیری نوع جدیدی از  های اجتماعی مجازی گوناگون، جامعه شاهد شکل روی کار آمدن شبکه با

کودکانی که  ."کودکان کار مجازی"ست: سوءاستفاده از کودکان برای درآمدزایی و سوددهی شده ا

های  های مجلل و لوکیشن های شیک، صحبت کردن دلنشین، حضور درمکان با پوشیدن لباس

اند و به  های اجتماعی نظیر اینستاگرام آمده تبلیغاتی برای کار و کسب درآمدهای هنگفت به شبکه

ها  کار این کودکان سر چهارراهشوند.درواقع دیگر محل  نوعی کودکان کارمجازی مدرن محسوب می

ها نیست و درآمد آنها به جای اسپند دود کردن و گلفروشی، از مدلینگ و تبلیغات در  و خیابان

اگرچه کودکان کار مجازی همانند کودکان کار کلاسیک، کودکانی .آید فضای مجازی به دست می

ما تفاوت اصلی ماهیت کار آنها گیرند؛ا شوند که به نوعی مورد بهره کشی قرار می کارگرمحسوب می

های تبلیغاتی  نوع کارفرمایان این کودکان هستند که در واقع بیشتر والدین آنها یا بعضا بنگاه

 کنند.  ها اجرا می هستند که دستور آنان را همچون کارگرانی مطیع در این شبکه
ن از خانه اشتغال شود که به کاردر بیرو کودکان کاربه گروهی ازکودکان گفته میبه طورکلی 

کارگری غیر ، ها از جمله انواع کار واقعی و کاذب وسیعی از فعالیتکار طیف دارند.این نوع 

، احمدی) .شود و غیره را شامل می، فروش کالاهای کم ارزش، واکس زدن، گدایی، ای حرفه

ه (.بر خلاف کودکان کار سنتی که دغدغه حداقلی حیاتشان کسب درآمدی برای زند80:3033

توان گفت که دغدغه اصلی کودکان کار مجازی دیده شدن  می ماندن خود و خانواده شان است؛

جذب فالورهای بیشتروهمزمان کسب درآمدهای میلیونی است که از این طریق به شکل ، بهتر

(.از 08:3080، دانشور) کنند. می درآمد زایی اقتصادی و کسب شهرت، تصاعدی انباشت سرمایه

خود را به شکل کالایی نمایشی درآورده وبا ، همراههای  آنها ازطریق ویترین گوشیاین رو اکثر 

فالوورها( مجازی )کنندگان  مختلف در معرض دید مخاطبان و دنبالهای  و روشها  لباس ها، شکل

شود که نوع و شیوه ارائه  می دهند و رقابت اصلی بازارکاردقیقا ازهمین مرحله آغاز می خود قرار

کنند ودرواقع  می مخاطبانی باشدکه آنها را دنبالی  ید به روزتر و بر اساس مد جامعهآنها با

شوند. به این ترتیب این مخاطبان آنها را به سمت شی  می کار این کودکان محسوبهای  مشتری

  دهند. می شدگی و شی وارگی سوق

فیلم یا تصاویر  دکترپدریان استاد دانشگاه و جامعه شناس معتقد است که انتشار هرگونه

کودکان در فضای مجازی با هر قصدی اعم از مدلینگ، تبلیغات یاهر موضوع دیگری به نوعی 

کشی یا بردگی کودکان درفضای جدید مجازی است وبردگی مدرن امروزه بیش ازپیش همه  بهره
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نیای کند ودرد گیر شده تا جایی که متأسفانه بخش مهمی از جامعه به سمت بهره ازآن حرکت می 

   (08:3008)رضانیا و آقایی،  . شود های مختلف و گوناگونی دیده می فعلی این نوع بردگی به شکل

پدیده کودکان کاردر فضای مجازی نتیجه این شکل از تغییر نگرش طیف خاصی از والدین  

های دیگر دیگر کودکان  کارفرما برای کسب درآمد، مطرح شدن ویا هدف-است که بعنوان والد

کنند که این کودکان از ماهیت آن کارها به دلیل  هایی می را تشویق به انجام کارها و فعالیتخود

کند؛ اگرچه در  سن کم آگاه نیستند. روشن است که درفضای مجازی شکل کار کودکان تغییر می

شود.  به هر حال ازکار این کودکان کسب درآمد می  اینجا کار کودکان در فضای واقعی نیست اما

مترین ابزار برای کسب درآمد نیز جسم کودکان است.زیبایی، معصومیت، بازیگوشی و دیگر مه

های  دیگر  های رفتاری و ظاهری کودک ابزاری برای تبلیغ، کسب درآمد و هدف خصوصیت

های  ازطرفی با توجه به حضور فراگیر فضای مجازی و گسترش همه جانبه صفحهشوند.  می

ها اگرچه ممکن  ان، آمار کودکان کار مجازی شاغل در این صفحهاجتماعی در اینترنت در جه

است بیشتر از آمار ارائه شده کودکان کار واقعی یا خیابانی نباشد؛ اما کمتر نیز نخواهد بود. با این 

های اجتماعی و روانی بیشتر و جدی تری به این کودکان به دلیل عواملی چند  تفاوت که آسیب

چون: پنهان بودن و در خفا بودن شکل فعالیت آنها، اعمال خشونت  وارد خواهد شد. عواملی

نمادین بر آنها، نداشتن ساعات کاری مشخص، درمعرض نمایش بودن و کالایی شدن هویت آنها 

اماآنچه در شکل گیری این نوع از و همچنین دیگرمواردی که این تحقیق به آنها خواهد پرداخت.

جه به شرایط نابسامان فرهنگی، اقتصادی، اجتماعی و... مشهود کودکان کار در جامعه ایران باتو

تواند یکی از اصلی ترین  است که می "رویاهای یک شبه ایرانی "است ؛تفکر کسب موفقیت در

علل ظهور این پدیده در جامعه ما بحساب بیاید. به سخن دیگر پیمودن ره صد ساله و کسب 

رجامعه امروزی ایران متاسفانه دربزنگاههای های اقتصادی ومالی در یک شب که د موفقیت

تاریخی باعث شده عده زیادی ازمردم عادی  بطور اتفاقی به جمع نوکیسه گان جامعه بپوندند که 

های اجتماعی  البته حضور اینستاگرام و برخی شبکه تواند شاهد این مدعا باشد! این امرمهم می

که در شرایط پیش آمده کنونی بااین سبب شده که برخی والدین به این صرافت بیفتند 

هایی درزندگی  ابزارمدرن وبه کمک یک گوشی همراه  همان ره یک شبه را بپیمایند و به موفقیت

ها بروی  به زعم خودشان برسند؛اما آنچه آنها ازآن غافلند پیامدها وآثارمنفی این نوع فعالیت

های  رده درخدمت آرزوها وبلند پروازیکودکانشان است که این قبیل والدین آنان را به مثابه ب

توان در خصوص کودکان اینستاگرامی ایرانی به آن اشاره کرد  اند. نکته  مهمی که می خود گرفته
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های متوسط و متوسط به بالا وبا تعداد فرزندان اندک  این است که این پدیده بیشتر درخانواده

اقشار کم درآمد وپرجمعیت جامعه درحال رخ دادن است؛والدینی که شاید خیلی بیشتر از 

های مهمتری در خصوص سلامت فرزندان خود داشته باشند،  های تربیتی و نگرانی حساسیت

غافل از اینکه ناآگاهانه پیامدهای حاصل از بهره کشی پنهان کودکانشان، بیشترین آسیب را به 

 آنها خواهد زد.

یری و پیدایش پدیده کودکان کار گ های شکل لذاهدف اصلی این تحقیق اینست که: زمینه 

گر در  مجازی در جامعه را مورد تحلیل جامعه شناختی قراردهد وهمچنین شرایط علی و مداخله

پیدایش پدیده کودکان کارمجازی و پیامدهای این پدیده برکودکان و والدینشان را مورد بررسی و 

 شود اینست که: ن تحقیق مطرح میتحلیل جامعه شناختی قرار دهد. از این رو سوال اصلی که درای

 شکل گیری و پیدایش کودکان کار مجازی کدامند؟های  زمینه 

 تحقیقهای  پرسش
 اجتماعی شکل گیری وپیدایش کودکان کار مجازی در جامعه کدامند؟               های  زمینه سوال اصلی:

 سوالات فرعی: 

 رح زیر است:فرعی به شهای  پرسش، برای رسیدن به پاسخ سوال اصلی

 شرایط علی شکل گیری پدیده کودکان کارمجازی در جامعه کدامند؟-3

 شرایط مداخله گر شکل گیری پدیده کودکان کار مجازی کدامند؟-0

 پیشینه تجربی تحقیق
المللی وچه داخلی تحقیقات بسیار کمی درخصوص کودکان کار بطور کلی چه درعرصه بین

بررسی "در تحقیقی با عنوان ه تحقیقات داخلی درکشورپذیرفته است. درعرص اجتماعی صورت

مادران بلاگر وسلامت روانی فرزندان آنان درفضای   های سوء استفاده ازکودکان توسط انگیزه

های مادران  ( انجام گرفت به بررسی انگیزه3000) زاده و همکاران که توسط قاسم "مجازی

اینستاگرام در زمینه سوء استفاده ازکودکان های اجتماعی تلگرام و  کارآفرین ایرانی درشبکه

فضای مجازی پرداخته است.روش تحقیق در این پژوهش کیفی نظریه داده بنیاد بوده است.   در

اصلی در گرایش این مادران مطرح هستند که  انگیزه 8دهد که  می های پژوهش نشانیافته

تلاش برای ، نگی و اجتماعی فردمشکلات فره، مشکلات اقتصادی، عبارتنداز:مشکلات روانی فرد
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سرگرم شدن و لذت بردن ، اقتصادی هایکسب اعتبار اجتماعی و همچنین برای کسب موفقیت

 فرزند و تلاش برای مطرح شدن وی درفضای مجازی.

کودکان کار اینستاگرامی در  مطالعه مفهوم")درتحقیق خود با عنوان  3008رضانیا و آقایی )  

هستند و اینکه این « کودک کار اینستاگرامی»پی شناسایی چیستی مفهوم در"فضای مجازی ایران 

صفحه اینستاگرامی اینفلوئنسرهای کودک 8هایی برساخت میشوند.دراین تحقیق مفهوم با چه مقوله

و پس ازتحلیل محتوای کیفی مشخص گردیدکه بدن و تعاملات کودک دراین  انتخاب شدند

ای برای  عرصه»و« نصر هویت دهنده  وبرند ساز مادرع»، «عنصر نمایش»ها بمثابه  صفحه

« ای برای ارضاء حس کنجکاوی عرصه»وهمچنین اطلاعات شخصی کودک به مثابه«تبلیغات

مفاهیمی هستند که مفهوم کودک کار اینستاگرامی را برساخت کرده تا از طریق جذب فالوورهای  

 های تبلیغاتی کسب کنند.   های آنها بتوانند سود بیشتری از شرکت بیشتر، خانواده

شود به  هنگامی که کودک دراینترنت متولد می"( پژوهشی تحت عنوان 0332) 3آنابراسچ 

به ، که درکشورلهستان صورت گرفت "بوک مثابه یک روند رو به رشد در میان والدین در فیس

بوک پرداخته  گذاری تصویرکودکان توسط والدین درفیس  های گوناگون به اشتراک ابعاد و جنبه

های  رسد که والدین با به اشتراک گذاشتن عکس می محقق به این نتیجه، است. دراین تحقیق

ها وتوجه همگانی   آورند که درتمرکز کاذب رسانه نسلی را به وجود می، بوک فیس فرزندان خود در

 باید درکند که دنیای خصوصی وجزئیات افراد  و این نسل همواره فکر میکنند  می جامعه رشد

          معرض دید همگانی قرار گیرد.                                                                                                   

(دانشجوی دکتری رشته حقوق انسانی  0303)  0در تحقیقی که توسط هوانگ ژواژنگ  

که به طوراسنادی  "درچین لوئنسر و قوانین پیشگیرانهیا کودک اینف  کار کودک دیجیتالی" باعنوان

 ای انجام شد به این اشاره نموده که بارشد اینترنت و فضای مجازی، ماهیت کودکان از کتابخانه و

مدل بودن صرف وجنبه نمایشی آن به کودکان اینفلوئنسر وکودکانی که وجه کاری و تولیدی 

هیت پیدا کرده که این امر باعث به وجود آمدن فعالیت آنها نمود بیشتری دارد، تغییر ما

 هایی مانند کار کودکان دراینترنت و فضای دیجیتالی شده است.کودکان در این فرایند از ناهنجاری

ناپذیری  اند. تفکیک شده کنندگان وکاربرانی ساده به تولیدکنندگان محتواهای مجازی مبدل استفاده

شده آنها ماهیت  باعث های کاری و تجاری آنها فعالیت بین شکل فعالیت تفریحی این کودکان و

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Anna Brosch 
2 Zhouzheng 
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playbor است. در اینجا از فضای اینترنت به مثابه  "کارگر"و "بازی"پیدا کنند.این مفهوم ترکیبی از

شکل ارتباطات  تعبیر شده است که موجب شده امروزه زمین بازی و همچنین زمین کار یا کارخانه

 داری جدید تسهیل شده است و ب شود که توسط الزامات سرمایهنوعی ابزار تولید اجتماعی محسو

 تفکیک میان بازی، مصرف وتولید، زندگی وکار، کارگر و کاربر بسیار دشوار. 

کودکان "( تحت عنوان 0303) 3تحقیق دیگری که درکشور انگلستان توسط کوردیرو در 

انجام شد  "درسنین دیجیتال کشی کودکان های اجتماعی ؛سیر تکاملی بهره اینفلوئنسر و شبکه

 های اجتماعی و قوانین مربوط به آن پرداخته شده گیری هویت کودکان در شبکه به بررسی شکل

کشی کودکان درسنینی اشاره دارد که این کودکان نسبت به  است. این تحقیق به استثمار و بهره

از رشد طبیعی به  دورماندن کودک آن به دلیل عدم تکامل ذهن و درک درست آگاه نیستند.

دلیل جدا ماندن گروه سنی همسالان و عدم تجربه کودکی و کسب درآمد از سنین پایین و معیار 

های جدی کودکان  قرار گرفتن درآمد زدایی صرف و کسب شهرت و پول درزندگی ازنمونه آسیب

عریف های بسته و ت کودکان به دلیل رشد درمحیط شود. این تحقیق اشاره داردکه می محسوب

های متفاوتی برخوردارمی شوند  گیرد از تربیت می های تبلیغاتی آنان شکل شده خاصی که فعالیت

  های طبیعی کودکان دیگر است. تربیت از تر که متفاوت

  مبانی نظری تحقیق                                                                                

همچنین روابط  درحوزه تکنولوژی وارتباطات فضاهای مجازی وها  ونیوجود سرعت دگرگ با

های موجود درعلم   آید که آیا نظریهاین سوال پیش می، ها و همچنین حوزه عمومی رسانه

های جدیدی فراخور نیازهای  آیا نظریه های مجازی هستند و روی ارتباط ارتباطات قابل تسری بر

است که لزوم  هایی ها سوال ی شکل خواهد گرفت؟ اینمجازهای  بروز شده این برهمکنش

کند. به عبارتی بصیرت  می حساسیت نظری پژوهشگر را درخصوص موضوع در حال تحقیق فراهم

درک و قدرت تجزیه و تحلیل عناصر مربوط از  ها، دار نمودن داده و مهارت محقق رادرمعنی

نمونه با  راین تحقیق سعی شده است بطورازاین رود .بخشد و بهبود می عناصر نامربوط را ارتقا

ی و بسط نظری آن با مفاهیم موجود درعرصه ارتباطات و فضاهای مجازهای  واکاوی نظریه

 تناظر مفهومی میان آنها تبیین شود. شناختی؛ جامعه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Cordeiro  
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های اجتماعی مجازی  شود که شبکه استنباط می 3آنتونی گیدنز یابی براساس نظریه ساخت

هایی را بر عاملان  محدودیت، گرفتن ار بین افراد هستند؛ اما پس از شکلمحصول کنش معناد

(. بر 38-38: 3080، گیدنز) ها بر بازتولید یا تکرار رفتارهاست. کنند. ساختار این شبکه اعمال می

اجتماعی اینترنتی برمبنای باز تولید یا تکرار همان رفتار مداوم های  این اساس ساختار شبکه

های  اجتماعی مجازی بر خلاف سایر رسانههای  یابد. افراد در رویارویی با شبکه می مدواها  انسان

توانند در صورت تمایل  می بلکه، گیرند نمی قرارکننده  یا مصرفکننده  صرفا در رده تولید، متعارف

د در به طور همزمان این دو نقش را داشته باشند و در آن به تولید و باز تولید بپردازند؛ اما افرا

میزان فعالیت و مشارکت متفاوتی دارند.از این رو بر اساس نظریه ساخت ، برخورد با این ساختار

توان نتیجه گرفت ظهور پدیده کودکان کار در فضای مجازی حاصل تلفیق بین  می یابی گیدنز

توان شکل گیری پدیده کودکان کار مجازی  می تعامل گرایی و ساختارگرایی است. به سخن دیگر

اجتماعی دانست های  و رفتار کاربران شبکهها  برآیند معنادار و تکرار کنشرا ساختار برآمده  از 

، اثرگذار با لایک کردنهایی  کنند و به مثابه عاملیت می مختلف بازتولیدهای  که آن را به شکل

. همچنین دهند می راهکارهای گوناگون این پدیده را تثبیت و شکل وها  ارائه کامنت، فالو کردن

و رفتارهای بعدی و ها  پدیده کودکان کار مجازی(  بر تعامل و ایجاد کنش) ظهور چنین ساختی

کند و همچنین هویت فردی و فرهنگی آنان را  می جدید کاربران تاثیر گذاشته و آنها را بازآفرینی

 .کند می مورد هدف قرار داده یا حتی تضعیف 

خود به این اشاره  "قدرت ارتباطات "پانیایی در نظریهجامعه شناس شهیر اس 0مانوئل کاستلز

دارد که نفوذ اینترنت شکل جدیدی از ارتباطات تعاملی را پدید آورده است که امکان ارسال 

در زمان حال یا زمانی انتخاب شده و با امکان استفاده ازارتباطات نقطه به ، چند به چندهای  پیام

معطوف به کنش ارتباطی در های  و ویژگیها  توجه به هدفپخش محدود یا گسترده را با ، نقطه

سازد. کاستلز این شکل تازه ارتباطات را به لحاظ تاریخی  می نظر گرفته شده امکان پذیر

می نامد. تفاوت اساسی بین ارتباط جمعی و ارتباط جمعی خودانگیز "ارتباطات جمعی خودانگیز"

شود و مخاطب محتوی و پیامی  می ارسالها  رسانهدر اینست که در ارتباط جمعی پیام از طریق 

بدون هیچ گونه حق دخل و تصرف یا انتخابی؛ ولی در ، کند می شود دریافت می را که پخش

گردد و حتی فرستنده پیام با  می ارتباط جمعی خودانگیز مخاطب دنبال سوژه مورد نظر خود

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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2 Manuel Castells 
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شده خود را  برای جلب گذاری  فگذاری مخاطبان هدف خود محتوی تاثیر گذار و هدتاثیر هدف

(.از این روارتباطات جمعی خود انگیز در پدیده  00:3002، کاستلز) کند. می مخاطبان خود ارسال

کودکان کار با توجه به قدرت ارتباطات فضای مجازی نقش مهمی را برای والدینی که از طریق 

 کنند؛ ایفاء ها می ر در این شبکهارتباطی معنادار کودکان خود را مجاب به فعالیت و کاهای  کنش

 کند. بر این اساس والدین کودکان کاردر فضای مجازی کارفرماهای بازار دیجیتالی محسوب می

 را دنبالها  شوند وبا توجه به شناخت بازار هدف و فالورها و کاربرانی که اینگونه صفحه می

بر گذاری  ای مجازی  با هدف تاثیراقدام به تولید محتواهای مختلف و انتشار آن در فض، کنند می

کنند که این امر هم باعث افزایش توجه و جذب فالورهای بیشتر شده  می فالورها و دیگر  کاربران

 منابع مالی برای این قبیل کارفرماها  است.کننده  و هم تامین

رویکردی برای درک این مطلب  3یا نظریه یو جی تی  "استفاده و خشنودی"همچنین نظریه 

های خاص  است که چرا و چگونه مردم به طورفعال برای برآوردن نیازهای خاص به دنبال رسانه

با  .ارتباطات جمعی استگردند. نظریه استفاده و خشنودی رویکردیمخاطب محوربرای درک  می

متمرکزند، نظریه «کنند؟ ها با مردم چه می رسانه»های دیگر که بر تاثیر  دور شدن از نظریه

و فرض بر این است  متمرکز است« کنند؟ مردم با رسانه چه کار می»استفاده و خشنودی با هدف 

 ) همان محصول هستندکنندگان  که رسانه محصولی کاملاً در دسترس است و مخاطبان، مصرف

(.این نظریه ارتباطات از نظر رویکرد  اثبات گرایانه است و مبتنی برسنت ارتباطات 3000کاتز، 

 های جمعی متمرکز است. سوال اصلی روانشناختی اجتماعی است وبر ارتباطات در مقیاس رسانه

این  کنند؟ چه استفاده می کنند و از آنها برای این است: چرامردم ازرسانه استفاده می یوجی تی

کنند که نیازهای موجود  ای را انتخاب می کند که چگونه کاربران عمداً رسانه بحث می نظریه

های اجتماعی/همراهی، انحراف  ها امکان دهد که دانش، آرامش، برهمکنش رابرآورده کرده وبه آن

های اجتماعی  کهتوان نتیجه گرفت ظهور شب ها را افزایش دهد.ازاین رو می یا آنومی

ها و  تصاویر، فیلمگذاری  نظیراینستاگرام شاید درابتدا یک برنامه ارتباط جمعی ساده با اشتراک

شد؛ولی کاربردهای بعدی آن نظیر درآمدزا بودن، مشهور شدن کابران آن   سایر موارد محسوب می

و رسیدن به  های مجازی ها وامکان انجام تجارت وحتی باز شدن پای کودکان به این شبکه

های مهمی  بود که به نظرمی رسد کابران این  رویاهای درآمدهای میلیونی  از تغییرات یا انحراف

 کنند.  آنها استفاده می های خود از شبکه برای رسیدن به نیازهاوهدف

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Uses and gratifications theory 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7_%D8%AC%D9%85%D8%B9%DB%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/Uses_and_gratifications_theory
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 روش تحقیق
یا استراتژی گراندد تئوری ، استراتژی پژوهشی که برای این  تحقیق مورد استفاده قرار گرفته

پردازی پیرامون پدیده مورد  کیفی است که برای نظریه روشیک است. این روش ای  نظریه زمینه

شود و زمانی کاربرد دارد که ادبیات پژوهش پیرامون موضوع از غنای لازم  مطالعه استفاده می

ارائه یک نظریه جدید است که تاکنون در جوامع پژوهشی ، برخوردار نباشد و همچنین هدف

از شناخت در مورد ای  انگیزه اصلی از معرفی این تئوری رسیدن به مرحله نشده است.مطرح 

های  را که ساخته ایم بر اساس دادهای  سازد نظریه می موضوع مورد مطالعه است که ما را قادر

 (3088، استراوس و کوربین) .واقعی استحکام بخشیم

است.  عمیق نیمه ساختاریافته بهمصاح استفاده از، هادراین تحقیق آوری داده روش جمع

های  و پرسشها  مصاحبه در این روش از قبل بطور کامل طراحی نشده اما باهدف های پرسش

کلی محقق مرتبط است. در مصاحبه در این شیوه هیچ گونه بحثی از قبل مشخص شده برای 

ولی با مجموعه اند  به صورت ساختارنیافتهها  ها موجود نیست. بیشترمصاحبه بندی جواب دسته

 (80:3008، ابوالمعالی) شود.  می ها سازماندهی کلی ازپرسش

قبل از انجام  نمونه گیری جهت انجام مصاحبه  با توجه به شکل و گستره گوناگون فعالیت 

کودکان کاردر فضای مجازی اینستاگرام به سه نوع یا سنخ کار که توسط کودکان کار مجازی در حال 

لف:کارهای تبلیغاتی ) کودکانی که تبلیغات ومعرفی یک محصول رو برای فروش انجام است رسیدیم:ا

دهند(، ب:کارهای نمایشی )کودکانی که هدفشان جذب فالوورهای بالاتر ودر  آن محصول  انجام می

نتیجه دیده شدن بیشتر صفحات خود است( وج: کارهای خدماتی ) کودکانی که باارائه رایگان انجام 

های اقتصادی درصدد معرفی خود بعنوان کودک کار مجازی نوظهور  گر فعالیتخدمات برای دی

ازاین رو ضمن بررسی و مشاهده صفحات، مطالب و گاه حتی نظرات فالوورهای اینستاگرامی هستند(.

های اشاره شد هستند، این موارد مورد تحلیل و  کودکانی که در این فضا در حال انجام فعالیت

های کلی تحقیق وتعمیم مفاهیم نظری  ر گرفت و در طول تحقیق با توجه به هدفبرداری قرا یادداشت

آن مورد استفاده قرار گرفت. با شناسایی انواع کارها ونوع فعالیت کودکان کار درفضای مجازی 

های مربوط به آنها انتخاب به عمل آمد.  درمرحله نمونه گیری ازسه نوع یا سه سنخ کودکان و صفحه

دا با رصد و شناسایی صفحات اینستاگرام کودکان کارمجازی که مشخصات کارهای این سه درواقع  ابت

ها  نوع مورد نظر )تبلیغاتی، نمایشی، خدماتی( را داشتند ابتدا با والدین آنها که گردانندگان این صفحه

ی آنها بودند از طریق پیام مستقیم )دایرکت( و توضیح فرایند انجام این تحقیق و جلب اعتماد نسب
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وسپس از طریق  تماس تلفنی جهت انجام تحقیق و مصاحبه اقدام بعمل آمد. در این تحقیق ابتدا با 

های مجازی  های اینستاگرامی کودکانی که درشبکه مشاهده و ثبت اطلاعات کلی درخصوص صفحه

د گیری هدفمند ضمن گزینش افرا دهند، ازطریق نمونه های تبلیغی انجام می بطورجدی فعالیت

اند، تا رسیدن به اشباع نظری، انجام  های مورد نظر تحقیق را داشته موردمصاحبه که خصوصیت

های  گیری هدفمند گاهی برای انتخاب نمونه مصاحبه و انتخاب افراد ادامه پیدا کرد.درروش نمونه

بدین معنا که پژوهشگر از نفر قبلی  بعدی لازم است از روش گلوله برفی نیز استفاده شود؛

های در نظر گرفته  کند تا شخص یا درواقع والدین دیگری را که با ویژگی درخواست میشونده  مصاحبه

شده این تحقیق مطابقت دارند معرفی کند. دراین تحقیق نیز از والدین هنگام مصاحبه درخواست شد 

که این  های این تحقیق هستند، معرفی کنند تا والدین دیگری را که منطبق وهمگن درراستای هذف

کنندگان با توجه به  ها با اطمینان و اعتماد بیشتری از طرف مصاحبه امر باعث گردید تا انجام مصاحبه

گیری  برای رسیدن به پاسخ از طریق نمونه حساسیت موضوع مورد تحقیق انجام پذیرد. در نتیجه

ن اینستاگرامی که نفراز والدی 03نفر، مجموعا با انتخاب 0نفر واز طریق گلوله برفی 38هدفمند 

ساعت در روز بطور  0از  کنند و بیش های مجازی دراینستاگرام کودکان خود را مدیریت می صفحه

های عمیق نیمه ساختار یافته مصاحبه صورت  کنند، ازطریق مصاحبه میانگین در این فضا فعالیت می

ن، آنها به ترتیب کنندگا بودن اطلاعات مصاحبه گرفت. از طرفی برای اطمینان خاطراز محفوظ

داوری وقضاوت در روند  شان، هیچگونه پیش گذاری شدند تا علاوه بر رعایت حریم خصوصی شماره

 تحقیق محقق حاصل نشود.

 ها تحلیل داده
ها دررویکرد سیستماتیک نظریه  با مد نظرقراردادن ساختار اصلی تحلیل داده ها  تحلیل داده

محوری وکدگذاری گزینشی انجام شد. ابتدا  کدگذاری، ازای بر مبنای سه شیوه کدگذاری ب زمینه

اولیه  کدها و مفاهیم، ها به صورت سطر به سطر تحلیل و در مرحله کدگذاری باز مصاحبه

ها به هم مرتبط  کدهایی که به لحاظ مفهوم و ویژگی، استخراج ودرمرحله کدگذاری محوری

 ندی شدند.ب بودند به محوریت یک مقوله اصلی سازماندهی و طبقه

                                                 های پژوهش                                                                                                                     یافته

مصاحبه نیمه ساختار  پدر در این تحقیق به سوالات 0مادر و 38والد انتخاب شده؛  03از تعداد 

دهد که با توجه به شاغل بودن  یافته محقق پاسخ دادند. آمارهای جمعیت شناختی نشان می
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های کودکان خود،  های متنوع برای کارایی بیشتر صفحه پدران و کمبود وقت برای انجام فعالیت

ن کودکان کنندگان را مادران ای درصد مصاحبه 80نقش مادران پررنگتر بوده و به تعبیری 

 00سال و بیشترین سن،  02تشکیل دادند. همچنین کمترین سن در بین مصاحبه کنندگان، 

سال بوده است. با توجه به فرایند تحقیق و  00سال بوده و میانگین سنی مصاحبه شوندگان 

های اصلی که از مطالعه  ها و مقوله ها و خرده مقوله ها و مفهوم فرایند تجزیه و تحلیل داده

 00کد یا مفهوم،  000داده، در مجموع  330خراج شده، در مرحله کدگذاری باز ازمیان است

های جزئی هستند  ها همان مفهوم مقوله اصلی استخراج شد. این کدها و مقوله 0خرده مقوله و 

ها و سپس ازطریق دسته بندی آنها بر  که با وارسی و خرد کردن ومقایسه محتوای مصاحبه

های اصلی این تحقیق  خرده مقوله و مقوله اصلی بدست آمده است. مقولههای هر اساس شاخص

تجارت مجازی، کودک نمایشی مجازی، هویت سیال، مطلوبیت نهایی  -زیست"شامل:

 "های محوری در کدگذاری انتخابی، مقوله اصلی اند.درنهایت ازمیان مقوله بوده "والد محور
 ب شد.استخراج وانتخا "بردگی کودک در فضای مجازی

 مشخصات جمعیت شناختی مصاحبه شوندگان در این تحقیق را نشان3جدول شماره 

 دهد: می

 . مختصات جمعیت شناختی مصاحبه شوندگان1جدول 
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 N16 مرد متاهل 08 دیپلم آزاد 8 دختر 0 0 00033
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محوری وگزینشی بصورت ماتریس ، فرایند کدگذاری باز 0وند تحلیل درجدول شماره بار

استخراج شده است. این ماتریس؛مفاهیم مختلف کدگذاری ومقوله بندی شده ها  مفاهیم ومقوله

 دهد: می تارسیدن به مقوله مرکزی رانشان

 های اصلی و همچنین هسته مرکزی ولهها و مق خرده مقوله ها، ماتریس برخی مفهوم .2جدول

مقوله 

 مرکزی

های  مقوله

 عمده
 مفاهیم باز خردهای  مقوله

 

 

 

 

 

 -زیست 

 تجارت مجازی

تغییر سطح 

 زندگی

 -مالی کسب درآمد - اشتیاق به شهرت

زیست  پیشرفت کودک-تامین آینده بهتر - گذاری مالی هدف

 حقق درآمد بالات –مجازی

عرضه و تقاضای 

 مجازی

تبادل  -برندهای تبلیغاتی  همکاری با-تبادل پایاپای مجازی

ارتباط دوطرفه  -تکنولوژی تاثیرگذار -تبلیغاتی های  پست
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مقوله 

 مرکزی

های  مقوله

 عمده
 مفاهیم باز خردهای  مقوله

 

 

 

 

 

 کودک

 

 

 برده

 

 

 مجازی

 چرخه عرضه وتقاضا نمایشی -مجازی

 

کودک نمایشی 

 مجازی

 کودک تقلیدی
تقلید  -ری سلبریتی پندا -تجسم دنیای خیالی -استعداد نمایش 

 هویت نمایشی کودک -رویا پردازی همزمان -ژست سوپر استارها

سلیقه دیگر 

 محور

استمرار  -تاثیرپذیری ازفالوورها  -تمرکز بر توجه اطرافیان 

اعتیاد  -توجه به فالورها -های تاثیرپذیر کنش -ارتباط مخاطب 

 به تمجید مدام

 

 

 

 هویت سیال

 

 
 

 رشد مجازی

عدم فعالیت -دوری ازهمنسلان -مجازی اعتماد به نفس 

تجسم خیالی دنیای  -دنیای حقیقی تطبیق ناپذیری با -فیزیکی

 یادگیری مجازی -واقعی

یابی  هویت

 زودرس

-خودبزرگ بینی  -نمایی رفتاریبزرگ  - بالغ پنداری کودک

کسب -خود شیفتگی مجازی- کودک  جعل هویت-غرورمفرط 

 هویت کاذب

مطلوبیت نهایی 

 محور -الد و

منفعت طلبی 

 هدفگذار

-هدفمند والد های  کنش -آینده اندیشی-والدهای  حسابگری

سبک زندگی  -منفعت فردی  –مالی خانواده های  اشتراک

 شرط نفع مالی -درآمد محور

پیوند مکانیکی 

 والد-کودک

پرورش مکانیکی  -خانواده وانموده  -گسست رابطه عاطفی

نگاه  -هویت جعلی کودک-ار تولیدکودک به مثابه ابز -کودک

 ابزار محور به کودک

 مدل پارادایمی نهایی براساس مقوله اصلی:

فرآیندی است که همه  انتخاب مقوله اصلی درکدگذاری انتخابی، از نظر استراوس و کوربین

خط سیر »دهد و بدین ترتیب ظهور فرعی را به مقوله اصلی پیوند میهای  و مقولهها  مقوله

 (.3088، استراوس و کوربین) کند. یا نظریه را در انتخاب مقوله مرکزی تسهیل می« داستان

کودک نمایشی مجازی به ارائه مدل پارادایمی و تحلیل و تبیین "باتوجه به انتخاب مقوله اصلی 

 شود. آن پرداخته می



 

 

 

 

 

 ای در پدیده نوظهور کودکان کار مجازی برده  مجازی؛ مطالعه -کودک

 

111 

 

 . الگو یا مدل پارادایمی بر اساس مقوله اصلی کودک نمایشی مجازی1شکل

      

 ازیمقوله اصلی کودک نمایشی مجتحلیل مدل پارادایمی نهایی  بر اساس 

 شرایط علی 
شود که نسبت به پدیده محوری مقدم بوده و بر آن  گفته میهایی  شرایط علی بطورکلی به مقوله

شرایط علی که بر پدیده محوری کودک نمایشی .(08:3082، دانایی فرد و امامی) گذارد تاثیر می

تغییر سطح  "چون هایی  توان در مقوله می رامجازی نقش مستقیم داشته  و تاثیر گذار بوده 

منفعت  "، "والد-دوگانگی کودک "، "ضرورت مقبولیت عام"، "نیاز به استمرار توجه "، "زندگی

 طبقه بندی کرد  که دراینجا به هریک از این عوامل علی پرداخته خواهد شد: "طلبی هدفگذار

  



 

 

 

 

 

 1041، بهار 1شناسی ایران، دورة بیست و پنجم، شماره  مجلة جامعه
 

116 

 تغییر سطح زندگی -الف

است که مورد تاکید  "تغییرسطح زندگی"مقوله ، دیده مورد نظریکی ازعوامل تاثیر گذار بر پ

درزمره   "حس تجربه متفاوت بودگی"و "چون تامین آینده بهتر"والدین قرار گرفته. مفاهیمی 

را شاید  "حس تجربه متفاوت بودگی"گیرد.  می این علت و زیر مجموعه این مقوله علی قرار

اگرچه اغلب علل یاد شده در خصوص عوامل تاثیر  .کرد بتوان در زمره علل غیر مادی طبقه بندی

مادی محسوب شده و ارتباط مستقیم با تاثیر وضعیت کسب درآمد ، گذار بر پدیده کودکان کار

توان در زیرمجموعه عوامل  می بر شکل گیری این پدیده دارد؛ ولی حس تجربه متفاوت بودن را

 غیر مادی طبقه بندی کرد.

اینکه حتی برای مدت کوتاهی "گوید: می ساله است02که مادری  2ه شمارکننده  مصاحبه 

نشون بده و اینکه من وپدرش هم ای  پسرم احساس کنه که میتونه خودش رو جور دیگه

کنیم  می این متفاوت بودن سبک زندگیمون و تربیت کودکمون رو احساسها  و فیلمها  درعکس

  "روشی به دیگران نیست! برامون لذت بخشه.اگرچه اصلا منظورمون  فخر ف

 نیاز به استمرار توجه -ب

است که مورد تاکید والدین در گرایش  "نیاز به استمرار توجه"یکی دیگر از عوامل علی تاثیر گذار 

مجازی به عنوان نیروی کار قرار گرفته است. های  آنان به ترغیب کودکانشان برای فعالیت در شبکه

درزمره  این علت و زیر مجموعه ، "اشتیاق به دیده شدن"، "گرانلذت از تمجید دی"مفاهیمی چون 

های  از مفاهیمی است که از خلال مصاحبه "لذت از تمجید دیگران"گیرند.  می آن قرار

است در  32شماره کننده  گان استخراج شده است. پدر یکی از کودکان که مصاحبهکننده  مصاحبه

می بگه از مورد تمجید واقع شدن خوشش نیاد و خوب دروغه که هر آد "گوید: می این خصوص

   "دوست نداشته باشه ازش تعریف بشه. مخصوصا اگه این تعریف از فرزندش باشه.

 ضرورت مقبولیت عام -ج

نمایشی ستقیمی بروی شکل گیری پدیده کودک علی است که تاثیر مهای  یکی دیگر از مقوله

از جمله مفاهیمی ست که در زیر مجموعه این  "تلاش برای کسب فالوور"مجازی دارد.همچنین 

 مقوله قرار دارد.            
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به هر حال استقبال از پیج و قابل قبول بودن فعالیت ما از "گوید:  می 2شماره کننده  مصاحبه

یعنی هرچی استقبال و مقبولیت ، کنیم بدست آوریم مشخص میشه می فالوورهایی که تلاش

 ."ترتعداد فالورها بیش، بیشتر

 والد –دوگانگی کودک  -د

 شاخص آن است. "هویت نمایشی والد"از جمله مقولات علی ست که مفاهیمی چون 

از مفاهیمی است که برشکل گیری نمایشی بودن کودک در فضای  "هویت نمایشی والد"

 مجازی تاثیر چشمگیری خواهد گذاشت. میل به دیده شدن و درنظر بودن.

بازیگری و ، من خودم از بچگی به عکاسی "گوید: می ر این خصوصد 0شماره کننده  مصاحبه

همچنین  فشن و مد علاقه داشتم. ولی به دلیل فقر خانوادم از بچگی کار کردم و نتونستم به 

علایق درونی خودم بپردازم. شاید یکی از دلایلی که خودم دوست دارم الینا دخترم این کار رو 

 "این موضوع باشه ادامه بده علاقه درونی خودم به

 منفعت طلبی هدفگذار -ه

علی ست که در این مدل پارادایمی نقش و عاملیتی  تاثیر گذار بر روند شکل های  یکی از مقوله

آرمانگرایی "، "زندگی درآمد محور"کند. مفاهیمی چون سبک  می گیری پدیده مورد نظر ایفا

 از جمله مفاهیم این مدل پارادایمی ست."مجازی

ست که اغلب والدین درمصاحبه هاشان به آن اشاره  ازجمله مفاهیمی"درآمدمحور زندگی"

خوب اگه بگم که کسب درآمد در  "گوید: می در این خصوص38شماره کننده  مصاحبه دارند.

واقعا درست نیست. به ، اینجور کارهایی که الان داریم در فضای مجازی انجام میدیم مهم نیست

 "اشه انگیزه انجام این کارها هم بالا میرههرحال وقتی درآمد زیاد ب

 شرایط مداخله گر
دهند.  می که شرایط علی را تخفیف و یا به نوعی تغییراند  شرایط مداخله گر شرایطی ساختاری

با کنش و برهمکنش کنندگان  که مشارکتاند  شرایط دخیل اغلب اوضاع و احوال غیر منتظره

توانند  می (.شرایط مداخله گر 300:3088، و کوربین استراوس) دهند می خود به آنها پاسخ

تعامل "، "سلیقه دیگر محور"چون هایی  کننده شرایط علی باشند. مقولهگر یا محدود تسهیل

ست که علاوه بر اینکه برراهبردها هایی  و مقولهها  از مولفه "کودک بازیگر پندار"و "والدین همگن
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را تسهیل یا محدود سازد و بر تاثیر شکل ها  ز پدیدهحاصل اهای  تاثیر گذاراست ودرواقع کنش

 بصورت نامحسوس موثر است. "کودک نمایشی مجازی "گیری پدیده  

 سلیقه دیگر محور  -الف

تاثیر پذیری از "مداخله گری که برراهبردهای حاصل موثر است مفهومی چون های  یکی از مقوله

 قوله قرارمی گیرد.ست که در زیر مجموعه این خرده م"نظرات فالورها

گوید: به هرحال نمیشه  می ساله استدر این خصوص 00که خانمی  38شماره کننده  مصاحبه

های  دیگران رو کتمان کرد که در این صورت باعث قطع ارتباط ما با مخاطبهای  نظر و صحبت

 "واقعیمون میشه

 تعامل والدین همگن  -ب

م مداخله گر در این مدل پارادایمی تحقیق است. ست که حاوی مفاهیهایی  از جمله خرده مقوله

  "همزیستی مجازی"و "استفاده از الگوهای رفتاری دیگر والدین"مفاهیمی چون :
مصاحبه های  ازداده "استفاده از الگوهای رفتاری دیگر والدین"در خصوص استخراج مفهوم  

می تونم بگم "گوید:  می اشاره کرد 30شماره کننده  مصاحبههای  توان به صحبت می کنند گان

بچه شون روی نحوه کار ما تاثیر های  شکل و نحوه رفتارهای دیگر مادرها در رابطه موفقیت

 "میزاره و برای من شخصا یک الگویی خوبی خواهد بود.

 کودک بازی پندار  -ج

 کند و شامل می مداخله گری است که در این مدل پارادایمی نقش آفرینیهای  از دیگر مقوله

است که در رابطه با مقوله  "بازی پنداری کودک"، "بازیگرانهای  تقلید حرکت"مفاهیمی چون: 

 مورد نظر درنظر گرفته شده است. 

است که درزیر مجموعه خرده مقوله مذکورقرار هایی  از جمله مقوله"بازی پنداری کودک"

هنش همش درحال بازی پسرم نیما تو ذ "گوید: می دراین خصوص 2شماره کننده  مصاحبه دارد.

معروف های  کردنه با حرکات دستاش همش داره یک نقشی رو در میاره و با صدای هنرپیشه

 "حرف میزنه
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 ای شرایط زمینه
مان در  در این بخش در واقع همان بافت و بستری است که پدیده مورد بررسیها  زمینه منظور از

کودک نمایشی در فضای "دیده همان بستری که شکل گیری  پ آن به وقوع پیوسته است.

این های  را تسهیل کرده و با فراهم کردن شرایط مساعد وقوع آن باعث گسترش فعالیت "مجازی

 اتخاذ مختلف تجارت مجازی وهای  کودکان نمایشی به مثابه کودکان کار جدید در عرصه

ی مجازی کل کسب درآمد توسط والدین  و همچنین ایجاد بازارهای عرضه و تقاضاهای  استراتژی

 . در این تحقیق پس ازمصاحبه و درمرحله کدگذاری محوری؛کند می این فرایند را میسر

  "بستر مسری فضای مجازی"و "آینده نامعلوم "، "مطلوبیت نهایی والد محور" چونهایی  زمینه

 .شکل گیری این پدیده بوده استهای  زمینه

 مطلوبیت نهایی والد محور  -الف

کودک به مثابه "، "سبک زندگی درآمد محور"توان درمفاهیمی چون:  می راای  این مقوله زمینه

 انجام شده با والدین مشاهده و استخراج کردهای  مصاحبه در"ابزار تولید

 گوید: می "سبک زندگی درآمد محور"مفهوم  دررابطه با تاکید بر 33کننده شماره  مصاحبه

ولی خوب داشتن درآمد ، باشیمای  خیلی افادهتجملاتی و ای  به هرحال نه اینکه ما خانواده"

 "خوب ودررفاه کامل زندگی کردن درخانواده ما جا افتاده وتا حالا هم که چیز بدی نبوده.

 بسترمسری فضای مجازی -ب

مصاحبه شوندگان در های  است که در این تحقیق از خلال صحبتای  از جمله مفاهیم مهم زمینه

 .و زمینه حضورآن بر اذهان مصاحبه گران قابل مشاهده استطی مصاحبه استخراج شده است 

قطعا اتمسفر فضای حقیقی زیستی چه در جامعه و چه در خانواده و همچنین فضای مجازی که 

نمایشی در های  گیرد بستر و زمینه ساز پدیده کودک می در آن شکلها  تقریبا اینگونه فعالیت

 فضای مجازی است.           

فضای جامعه دیگه به  "گوید: می ساله است 02که زنی متاهل و  30شماره  کننده  مصاحبه

گردند.  ای می نظرم عوض شده. الان همه سرها تو گوشیه وانگار همه دنبال یه چیز گم شده

مجازی به شکل گسترده های  مثل خوشبختی گم شده. به نظرم همین باعث شده که شبکه

 "فراگیر بشه.
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 راهبردها
هستند که برای اداره پدیده محوری هایی  یا برهمکنشها  در واقع کنشها  یا استراتژیراهبردها 

راهبردهای مرتبط با کودک نمایشی مجازی بر چند محور قرار گرفته که از زمره .شود می اعمال

الگوهای "، "نمایش مصرفی"، "عرضه و تقاضای مجازی " مهمی چون:های  توان به مقوله می آن

 اشاره کرد."زیست مجازی "و "برندسازی کودک "، "عادت نمایشی

 عرضه و تقاضای مجازی -الف 

راهبردیست که نقش زیادی در شکل گیری پیامدهای حاصل از پدیده کودک های  از جمله مقوله

کودکانشان ها  برای حفظ و ادامه فعالیتها  است که  خانوادههایی  و از استراتژیاند  نمایشی داشته

 "گیرند تا روند فعالیت آنها ادامه یابد. مفاهیمی چون: می ن نمایشی مجازی به کاربعنوان کودکا
 شوند. می مشخص در این فرایند محسوبهای  ازجمله مفهوم"تبادل پایای مجازی

کننده  مصاحبههای  توان به صحبت می مشخصا "تبادل پایاپای مجازی "در رابطه با مفهوم 

راستش بعضی مواقع ما با پدر "گوید: می ز مصاحبه خودوی در بخشی ا.اشاره کرد 0شماره 

رسیم که بیشتر به نفع جمعی  می گیریم به یک توافقی می مادرهایی که در فضای مجازی ارتباط

زارند وبعضی  می دخترمون روبه اشتراکهای  هست. یک جورمبادله یعنی یک زمانی اونهاعکس

مون بیشتر بشه وبچه هامون بیشتر بین فالوورها وقتها هم ما. این باعث میشه بازدهی فعالیت ها

 "دیده بشن

 نمایش مصرفی  -ب

شودکه در راستای شکل گیری  می این مدل پارادایمی محسوبهای  ترین کنش راهبردی یکی از

برای کنندگان  مصاحبههای  پدیده کودک نمایشی مصرفی ازخلال کدهای استخراجی صحبت

چرخه عرضه و "، "کشف فضاهای بدیع نمایشی"شود. می لکنترل یا تداوم پدیده محوری اعما

کشف فضاهای "شود. مفهوم می مهم این مقوله راهبردی محسوبهای  از مقوله"تقاضای نمایش 

 شود. می یکی از مفاهیم راهبردی در این مدل پارادایمی محسوب "بدیع نمایشی

نجام اینگونه به نظرم در حین ا"گوید: می دراین خصوص 30شماره کننده  مصاحبه

مجازی میشه از طریق تجربه نبض سلیقه مخاطب رو کشف کرد وازطریق شناخت های  فعالیت

 "اون به فضاهای تازه تری برای اجراهای خودمون دست پیدا کرد و اونو گسترش داد.
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 برندسازی کودک -ج

 همکاری با برندهای"شود می راهبردی این مدل تحقیق محسوبهای  دیگراز مقوله یکی

 آید. می هم پوشاننده این مقوله به حسابهای  ازجمله مفهوم "کالایی به کودکو نگاه  "تبلیغاتی

ازجمله مفاهیم راهبردی دیکری است که در این مدل "همکاری با برندهای تبلیغاتی "

درمصاحبه خود اشاره دارد  30شماره کننده  پارادایمی لحاظ  شده است. به طور مثال مصاحبه

تبلیغی که میتونند راهکارهای خوبی به ما در جهت های  برندها و شرکتهای  ه از تجربهاستفاد":

مخاطبین رو های  ارتقا کیفی سطح کارهاموم بدن خیلی مهمه. بنظرم اونها میتونند علائق وسلیقه

 ."تشخیص بدن
 در بخشی از صحبت هایش8شماره کننده  مصاحبه"نگاه کالایی به کودک"در خصوص 

کنم دخترم مثل یک سرمایه ارزشمند شده برام. البته نه اینکه فکر  می واقعا حس"گوید:  می

با غرورو لبخند زیر لب: قوه  ) کنه در این سن کم   می کنید ازاین لحاظ که مثلا داره درآمد زایی

موفقی میشند و کسب درآمد خوبی های  اله بالله(. ازاین لحاظ که واقعا آدم سرپیری از اینکه آدم

 "خیالش راحته، تونند داشته باشندمی

 زیست مجازی  -د

کنند.  می است که نقش راهبردی مهمی در این مدل پارادایمی ایفاهایی  جمله مقوله از

دهند خواه ناخواه در  می خود پرورشهای  که کودکان کار اینستاگرامی رادرخانوادههایی  خانواده

های  کنند واین بخشی از استراتژی می ستبیشماری را سپری و یا زیهای  فضای مجازی ساعت

تعلق خاطر "شود.  می ثبات و یا پیشترفت و ادامه فعالیت در فضای مجازی برای آنان محسوب

 ازجمله مفاهیم این مقوله راهبردی است. "سبک زندگی مجازی "و"مجازی 

ن کرد واقعا شیوه زندگی"گوید:  می درخصوص سبک زندگی مجازی 0شماره کننده  مصاحبه

نمیشه از دنیای اینگونه ارتباطات دور باشی.مخصوصا وقتی یک کار یا یک ، دوره تغییرکردهدراین 

باید تن به خیلی  یی مثل اینستاگرام مثل همین کارما مثلا شروع میکنی اجبارارو درفضاهدفی 

 ازاین تغییرها بدی.

 "یعنی سبک زندگیت تغییرمیکنه. 
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 پیامدها
پنهان و آشکار  های  شتن کودکان نمایشی درفضای مجازی شامل آسیبپیامدهای ناشی از دا

را در آینده برای این خانواده هابه همراه خواهند هایی  ذهنی و جسمی در کودک است که چالش

تواند  ها می اگرچه کسب درآمد مالی و درآمدزایی از جوانب مثبت و موقتی اینگونه فعالیت .داشت

سنگین ای  د که اثرات و پیامدهای منفی آن قطعا همانند سایه وهالهباشد؛ اما نباید فراموش کر

دردراز مدت برفضای روانی اینگونه خانواده اثرگذارخواهد بود. در این الگوی پارادایمی پیامدها در 

هویت "، "عدم استقلال کودک"، "کودک تقلیدی"، "رشد مجازی"مانند: هایی  و مفهومها  مقوله

کند که در اینجا به بررسی هرکدام از آنها  می خودنمایی"ن زود بازدهکودکا"، "یابی زودرس

 خواهیم پرداخت.

                                                                                                                         رشد مجازی -الف

کان درفضای مجازی است. مفاهیمی چون : ازجمله پیامدهای حاصل از فعالیت اینگونه کود

 در این الگوی طبقه بندی شده قرار "اعتماد به نفس مجازی"و "تطبیق ناپذیری محیطی"

کنه  می کنم پسرم بد قلقی می بعضی اوقات حس"گوید: می 2شماره کننده  گیرند.مصاحبه می

 فضای مجازی سپری دربرخورد با مسایل واقعی. یعنی به دلیل اینکه اکثر زمان هاش رو در

کنه حس میکنه همیشه همینطور باید باشه و شاید درک واقعی از زندگی حقیقی که در  می

                                    مفهوم تطبیق ناپذیری محیطی() "جریانه نداشته باشه

 کودک تقلیدی -ب

و "ستعداد نمایشیا "ست که مفاهیمی چون:  ازجمله پیامدهای دیگر این الگوی پارادایمی

از جمله مفاهیم این خرده مقوله محوری است. کودکی که رفتارها و  "سلبریتی پنداری"

فیلم و ، عکس، خیالی وفانتزی دنیای غیرواقعی کارتونهای  گفتارهایش برگرفته از شخصیت

 در بزرگسالی کسب کند.ای  ثبات و شکننده بی رسد شخصیت می به نظر، موارد دیگر باشد

شده بعضی مواقع پسرم خودش رو جای مثلا یک "گوید:  می 0شماره کننده  مصاحبه

شخصیت معروف که میشناسه بزاره و سعی کنه مثل اون رفتار کنه و حس کنه که شخصیت 

 سلبریتی پنداری( ) "خیلی مهمیه
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                                                                                                                  عدم استقلال کودک -ج

شاید بتوان این پیامد رابارزترین اختلال شخصیتی نهان و یا آشکار درکودک دانست که دقیقا به 

آزادی عمل اندک  "آید.  می کودک پدیدهای  دلیل دخالت والدین در کوچکترین تصمیم

 هیم کاربردی این خرده مقوله دانست.توان از جمله مفا می را "تحمیل نظر والدین "و "کودک

های  درسته که شاید ما والدین در ریزترین تصمیم"گوید:  می 2شماره کننده  مصاحبه

ولی به نظرم همین باعث میشه که ، هامون حضور داریم و تصمیم گیرنده اصلی هستیم بچه

 مفهوم تحمیل نظروالدین() "برای ما اتفاق بیفتهها  بهترین

 زودرس یابی هویت -د

یابی زودرس یکی دیگرازپیامدهای این مدل پارادایمی ست.هویتی غیرحقیقی که به دلیل  هویت

 توجه بیش از حد به کودک و قرارگرفتن در معرض دید بزرگسالان با آن مواجه شده و آنرا کسب

دربرگیرنده این خرده ، "جعل هویت کودک "و"بالغ پنداری کودک"کند. مفاهیمی چون: می

 پیامدی هستند.مقوله 

کنم دخترم  می بعضی مواقع فکر "گوید: می در بخشی از سخنانش 3شماره کننده  مصاحبه

یکسری حرکاتی رو انجام میده که میخواد خودش و حرکاتش رو شبیه من بکنه. مثلا کفش 

 (بالغ پنداری کودک ) "پوشه و میگه ازم عکس بگیر می پاشنه بلند منو

 کودکان زود بازده -ه

شود. کودکانی که خیلی سریع و  می له پیامدهای واضح و آشکار این مدل پارادایمی تلقیازجم

عملا وارد بازار کارمی شوند و نقش یک عضو درآمد زا در ، بدون درک از شرایط محیطی جامعه

نگاه منفعت "توان به : می کنند. از مفاهیم مهم این مقوله محوری پیامدی می خانواده را ایفاء

 نام برد."کودکان سرمایه ای "و"والدطلبانه 

نکنم چیز بدی باشه که با توجه به شرایط بد  فکر"گوید:  می38شماره کننده  مصاحبه

که دارند درآمدی کسب کنند وکمک خرج هایی  هم بتونند باتوجه به پتانسیلها  کودک، اقتصادی

 نگاه منفعت طلبانه والد() "بشنها  خانواده
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                                                              گیری            نتیجه
 ما با پدیده نوین کودکان کار، گیری کودکان کارخیابانی به طور کلی باید گفت به موازات شکل

 های ارتباط جمعی واینترنت و همزمان بارشدروزافزون تکنولوژی هستیم که مجازی روبرو

فضا در حال گسترش است.کودکان کاری که شاید  های گوناگون دراین همچینن اپلیکیشن

 اجتماعی خانوادگی وشکل متمولانه زیست اغلب آنها نشانی از فقر و-های اقتصادی  موقعیت

سازد. حال پرسش  احتیاج مالی را آنطورکه درکودکان کار خیابانی شاهد هستیم نمایان نمی

پدیده نوین شده است؟ با توجه به هایی باعث بروز این  اساسی اینست که چه عوامل وچه زمینه

-زیست"اصلی همچون :های  ها واستخراج مقوله نهایی ما درتجزیه وتحلیل دادههای  یافته

 ازکه  "هویت سیال ومطلوبیت نهایی والد محور، کودک نمایشی مجازی، تجارت مجازی

ن گفت توا می کننده پدیده کودک کار مجازی در فضای مجازی بوده است؛نخست عوامل تبیین

کسب ، کارفرمایانی که بیشترین زمان خود رادرفضای مجازی با هدف تجارت-والدهای  که هدف

، کنند می "تجارت مجازی –زیست "کند یا به اصطلاح  درآمد ازطریق کودک خود سپری می

استفاده و خشنودی( قابل تبیین است.این نظریه در این باره ) بیشتر براساس نظریه یوجی تی

کنند که نیازهای موجودشان  می را انتخابای  که چگونه کاربران عمداً رسانه د کهکن می بحث

، کردند می رابرآورده کند. والدینی که شاید در ابتدای ظهوراینستاگرام ازاین برنامه استفاده

تواتستند تصورکنند که در طول زمان از طریق کودکانشان  بتوانند به درآمد میلیونی  نمی هیچگاه

راه برسند. لذا مقبولیت و توجه به این شکل از درآمدزایی مجازی مورد انتخاب آنان قرار  از این

گرفت.  دوم آنکه لزوم استمرار و حضورکودکان با ظاهرآراسته وتزیین شده ونمایش دادن آنها 

گیری تیپولوژی جدیدی از این کودکان با عنوان  باعث شکل، درفضای مجازی از سوی والدین

که درواقع برخی والدین بر جنبه نمایشی   کودک نمایشی مجازیشده است.  "یترینیکودکان و"

لوکس و به روز بودن آنان از طریق پوشش وظاهرتاکید دارند وکوشش آنهابرای ارائه یک تصویر 

تواند  های همراه است که با خود واقعی کودک می دسته دوم( ازپشت ویترین گوشی) تزئینی

و ها  این کودکان برای رسیدن به آرمان "مطلوبیت نهایی والدین"وم آنکه بسیار متفاوت باشد.س

گیری و تیپولوژی فرم جدیدی  طلبی آنان باعث شکل از طریق کودکانشان و منفعت آرزوهای خود

شود؛ کودکی که  ها می در این خانواده"کودکان قُلکی"یا"کودکان زود بازده"ازکودکان به مثابه 

زمانی که ، پس ازاستفاده و نهایت بهره بردن ازآنرای تاریخ انقضاء دار اسباب بازی دامانند 

 "ارتباط جمعی خودانگیز"نظریه  باتوجه به مفهوم و شود. کنار گذاشته می، تمام شوداش  بازدهی
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توان بدست آمدن یافته  ، میکه توسط مانوئل کاستلزدرمبانی نظری این تحقیق به آن اشاره شد

را قابل تبیین از طریق این دیدگاه مهم "طلوبیت نهایی والد محورم"اصلی چونای  ومقوله

درارتباطات دانست.درواقع والدین کودکان کارمجازی با اشراف وشناخت کامل ازبازارهدف 

 تولید محتواهایی را انجام، اینستاگرامی وآگاهی جامع ازسلیقه و تاثیرگذاری برمخاطبان خود

علاوه بر افزایش ، ی شان را تامین کند. در نتیجه این امرو مطلوبیت نهایها  دهند که هدف می

شود منابع مالی بسیاری هم برای والدین کارفرماها این  می باعث، توجه وجذب فالورهای بیشتر

 کودکان فراهم شود.

مهمی چون عدم استقلال ولزوم مقبولیت های  کودک هم که تابعی ازمقوله "هویت سیال"

ازعوامل تاثیرگذاربر این کودکان برای تبدیل شدن به بردگان ، تکودک توسط عموم افراد اس

گیری  توان این هویت سیال را در شکل می شود. البته می نمایشی بدون اختیار محسوب

چون هویت جعلی نمایشی در فضای مجازی جستجو کرد که این امر سبب هایی  مفهوم

مواره درمعرض شرایط جدید خرید ه، شود که این کودکان همانند بردگانی گنگ و مبهوت می

نقل و انتقال موقعیت مکانی و زمانی و همچنین دیگر عوامل ، بازار یا مارکت جدید، و فروش

پردازان انتقادی معاصردرخصوص ازاستادان فلسفه وازنظریه 3محیطی باشند. هیوبرت دریفوس

رکتاب خودتحت دها  های مجازی به تاروپود زندگی روزمره انسانرسوخ اینترنت وشبکه

معتقد است که انسان درفضای سایبرنتیکی "تواند انجام دهد آنچه اینترنت نمی"عنوان

شود؛ کاربری فاقد هرگونه تجسد. انسانی فاقد  شناسایی می ID تنهاکاربری است که فقط با یک

بدن وانسانی فاقد حافظه بلندمدت. انسانی رها شده ازبدنمندی وحافظه که تماما به یک روح 

توان گفت  (. می388:3080، دریفوس) یا یک موجودیت شبه سابیرنتیکی تبدیل شده است.

تیپولوژی و فرم دیگری از شکل کودکان کار مجازی را بوجود ، داشتن چنین هویت سیالی

شوند. کودکانی با بدنمندی مجازی وروحی  شناخته می "ایکودکان هاله"آورد که بعنوان  می

ند یک ابزار مکانیکی کوچک وهمچون یک کودک برده مجازی فرامین شبه سایبرنتیکی که مان

 دهند.  والد/کارفرماهای خود را انجام می
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