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Abstract 
Today, adolescents exist in a complex global society, encompassing 
both its positive and negative aspects, as well as their real-world 
society. This dual existence is largely attributable to their extensive and 
prolonged use of media, particularly cyber space and social media 
platforms. The most significant challenge posed by this situation 
pertains to the threat of conflicting values and culture. It may initially 
appear that this challenge, which is both global and ubiquitous, can be 
addressed through media literacy. The efficacy of media literacy in 
building resistance against the threats posed by media messages and the 
necessity to further strengthen or enhance it are crucial considerations. 
This study aimed to explore the correlation between critical thinking 
skills and religious commitment with media literacy in a sample of 205 
final year high school students. The findings indicated that, based on 
the multiple regression model, there is a significant correlation between 
the research variables with a significance level above 0.05 and the 
adjusted coefficient of determination (0.58) also reveals that the data 
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fits well and the research hypothesis is accepted. Therefore, to enhance 
the effectiveness of media literacy, critical thinking and the cognitive 
and value systems can be used as valid approaches. Furthermore, the 
relationships between the variables in relation to the research's 
theoretical framework reveal that critical thinking holds a procedural 
nature, religious commitment possesses a value-based and criterion-
based nature, while media literacy embodies a structural nature. 

Introduction 
 For a considerable period, media literacy has been the primary means 
of empowering audiences to counteract the threats posed by media 
messages. Media messages persistently influence every audience in 
myriad aspects, even affecting their reasoning and logical system by 
creating both overt and covert connections between data and messages. 
In contrast, the primary protective response of the audience is automatic 
data processing. Automatic and involuntary processing acts as the first 
line of defense against the overwhelming flood of data and information. 
Consequently, the question arises: is this automatic reaction sufficient? 

Enhancing the audience's intellectual capacity and their ability to 
generate meaning in pursuit of truth is achieved through media literacy. 
This objective is realized through the critical thinking skills and the 
audience's cognitive system, which encompasses a valid, standard, and 
valuable set of principles. These two crucial elements form the "face" 
and "substance" of a person's cognitive structure within the "audience 
empowerment platform." Both of the aforementioned elements possess 
an independent nature and are outside the scope of media literacy. In 
fact, media literacy serves as a structured and flexible framework aimed 
at standardizing critical thinking skills and methods for evaluating 
messages with the goal of discovering truth and defense against threats. 
It also functions as a set of standards and underscores three primary 
requirements: information diversity, value system, and message 
analysis system as its fundamental components. These requirements 
respectively pertain to the enhancement of cognitive domains, the 
development and reinforcement of a valid value system for the 
audience, and the skill of message analysis (Masterman, 1980: 21). In 
essence, these requirements provide the foundation for a secure 
encounter between the audience and media, in the face of the dense 
volume of information and threats posed by media. The question arises: 
what relationship exists between media literacy and the aforementioned 
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two elements, namely critical thinking and the valid criteria of the 
audience, and how should this relationship be analyzed and interpreted? 

The central inquiry of this study concerns the relationship between 
critical thinking and religious commitment with media literacy. 
Consequently, the subsequent hypotheses were examined: 

There exists a significant correlation between the level of critical 
thinking and religious commitment with the level of media literacy. 

There is a significant relationship between the level of critical 
thinking and the level of religious commitment. 

There is a significant correlation between the subscales of critical 
thinking, religious commitment, and media literacy. 

Methodology 
In this study, a survey methodology was employed with an explanatory 
approach and a correlational statistical method. The dependent variable 
in this research is media literacy, while critical thinking and religious 
commitment serve as the independent variables. For this study, three 
quantitative tests were conducted using the scoring method based on 
the Likert scale: 

1- Worthington's religious commitment test comprising 10 items 
with a total score of 50; it has two subscales: intrapersonal commitment 
and interpersonal commitment. 

2- Ricketts' critical thinking test with 33 items and a total score of 
165, containing three subscales: creativity, maturity, and commitment. 

3- A media literacy test encompassing 22 items and a total score of 
110, spanning five subscales: understanding, awareness, selection, 
critical 

The research tests were administered to 203 final-year high school 
students in the fourth educational region of Tehran. To facilitate 
comparison of the test results, scores were normalized as a percentage. 
The obtained scores were subsequently evaluated to analyze the 
subjects' performance. The internal validity of the researcher-
developed questionnaire was determined by soliciting the opinions of 
35 professors from across the country, utilizing the Lawshe model. 
This evaluation led to the confirmation of 22 items, demonstrating an 
overall reliability ratio of 0.36. The reliability of the research 
questionnaires was assessed through the calculation of Cronbach's 
alpha using SPSS software. The resulting Cronbach's alpha for media 
literacy, critical thinking, and religious commitment were 0.88, 0.85, 
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and 0.94 respectively, indicating satisfactory reliability across all three 
variables in this study. 

Discussion 
In line with the cognitive theory of media literacy, audience 
intelligence and their ability to control optimally hinge entirely on 
cognitive growth and development in various domains. These domains 
encompass a hierarchical progression, from the lowest to the highest 
level. The standards, requirements, and key principles of media literacy 
function as a structured, standardized system to guide practical patterns 
of analysis and reasoning. Subsequently, while critical thinking is 
widely regarded as an established scientific discipline in its own right, 
it can be effectively integrated within the framework of media literacy's 
structure, prerequisites, and standards. This integration serves to 
enhance the recognition and promotion of the effectiveness of media 
literacy. Alternatively, the social theory of media literacy holds that 
media literacy cannot exist independently and detached from the social 
and institutional structures of the society in which it functions. Hence, 
beyond media literacy and critical thinking, it is imperative to give due 
consideration to possessing a cognitive system rich in "reference values 
and criteria". Such a system should align with the social structure of 
the audience and uphold the principle of "shared meaning-making" in 
media literacy. 

Conclusions 
The outcome of the hypothesis test in this research reveals that critical 
thinking bears a stronger association with media literacy compared to 
religious commitment. This finding emphasizes the importance of 
applying the principles and rules of critical thinking skills to augment 
the effectiveness of media literacy. Additionally, the values accepted 
by the audience exhibit a direct and relatively strong relationship with 
media literacy, regardless of the general and partial divergences among 
them. It is likely that the relatively weaker relationship observed 
between religious commitment and media literacy, in contrast to the 
association with critical thinking, reflects the absence of a robust and 
inherent value system within the structure of media literacy. This 
absence may impede the reliance on a standard value system for the 
study and analysis of media literacy. 



١٢٣ | The Role of Critical Thinking to Improve the … ; Ansari Jafari et al. 

Each subscale of religious commitment, along with the total score, 
displayed a direct correlation with media literacy in this study. The 
degree of correlation exhibited between the subscales of religious 
commitment (intrapersonal commitment and interpersonal 
commitment) and media literacy indicated that the weakest intensity of 
the relationship revolved around the subscale linked to awareness. 
Consequently, the Pearson correlation coefficient between the 
specified subscales and the subscale of awareness of hidden objectives 
in media literacy equates to 0.11 and 0.07, respectively, which 
corresponds to weak and insignificant correlations. Moreover, the 
findings of the tests reveal that the weak relationships of these 
subscales are associated to aspects that rely on active and volition-
based training. These concerns pertain to cognitive domains and 
awareness that is contingent upon the learning process. Aspects such 
as possessing knowledge of principles, familiarization with methods, 
rules, and standard doctrines, might not appear plausible without 
systematic training and instruction, as acquiring knowledge and 
expertise spontaneously seems implausible. 

Keywords: Critical Thinking; Media Literacy; Cognitive System; 
Religious Commitment.  
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بر  هيبا تك يادر بهبود كاركرد سواد رسانه ينقش تفكر انتقاد
  مخاطب يمنظومه شناخت

    يجعفر يانصار نيمحمدحس
گروه  ،يدانشكده علوم ارتباطات اجتماع ،يتخصص يدكتر يانشجود

عات فرهنگ دانشــگاه آزاد  ،يو رســـانه، واحد تهران مركز يمطال
  ي، تهران، ايراناسلام

  

و  يگگروه مطالعات فرهن ،يدانشكده علوم ارتباطات اجتماع ار،يدانش    يمحمدرضا رسول
  ني، تهران، ايرادانشگاه آزاد اسلام ،يرسانه، واحد تهران مركز

  

ستاد    ينسترن خواجه نور شكده علوم ارتباطات اجتماع ار،يا  ينگگروه مطالعات فره ،يدان
  راني، تهران، ايدانشگاه آزاد اسلام ،يو رسانه، واحد تهران مركز

   چكيده
به مذهبي  حاضـــر، شـــناخت رابطه بين مهارت تفكر انتقادي و تعهد  ي عنوان منظومههدف پژوهش 

وپرورش آموزش 4مدارس منطقه  آموزان سال آخر متوسطهاي در دانشرسانهشناختي مخاطب با سواد 
يابي اشتغال به تحصيل داشتند. اين پژوهش به روش زمينه 98-99شهر تهران است كه در سال تحصيلي 

ست. نمونه آماري پژوهش،  شده ا سبه فرمول كوكران از دانش 205انجام  آموز بودند كه از طريق محا
جامعه آم گيري پژوهش به روش احتمالي ســــاده انجام گرفت. ابزار اري، انتخاب شــــدند. نمونهبين 

شنامهجمع س شنامه بوده و برگرفته از پر س هاي تفكر انتقادي ريكتس، تعهد مذهبي آوري اطلاعات، پر
 35ورتينگتون و پرسشنامه محقق ساخته است. روايي پرسشنامه محقق ساخته، با مشاركت و كسب نظر 

هاي كشــور و بر اســاس الگوي لاوشــه ســنجيده شــد. در اين پژوهش از آزمون اســاتيد دانشــگاهنفر از 
ــي برازش  ــيون چندگانه براي بررس ــتگي بين متغيرها و مدل رگرس ــي ميزان همبس ــون براي بررس پيرس

ــت. يافتهداده ــده اس ــتفاده ش ــتقيم و ها اس ــان داد كه بين متغيرهاي پژوهش، رابطه مس هاي پژوهش نش
هاي متغيرهاي پژوهش رابطه مســـتقيم اري وجود داشــــت. همچنين بين يك به يك زيرمقياسدمعني

وجود داشــت. مدل رگرســون چندگانه، همبســتگي نســبتاً نيرومند و معناداري را بين متغيرهاي پژوهش 
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ضريب تعيين تعديل شان داد. مقدار  شان داد كه برازش دادهن صورت ها بهشده در اين مدل نيز ن خوبي 
توان از آموزش اي ميشــود. بنابراين براي بهبود اثربخشــي ســواد رســانهفته و فرض پژوهش تأييد مييا

 مهارت تفكر انتقادي به مخاطب و تقويت منظومه شناختي، ارزشي معتبر وي سود جست.

  .يتعهد مذهب ،يمنظومه شناخت ،ياسواد رسانه ،يتفكر انتقاد :هاواژهكليد 
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 مقدمه

سانه سواد ر شينهموضوع  سبتاً طولاني كه به بيش از نيماي با پي رسد؛ همچنان از قرن مياي ن
هاي موضـــوعاتي اســـت كه براي توانمندســـازي مخاطبان در برابر تهديدهاي ناشـــي از پيام

ـــانه ـــازي مخاطب بهگيرد. توانمنداي موردتوجه، كنكاش و پژوهش قرار ميرس اي اندازهس
اي و شــناســايي ماهيت، چگونگي اثربخشــي و ررســي اهميت ســواد رســانهاهميت دارد كه ب

دامنه كاركرد آن همواره در مركز توجه انديشمندان و پژوهشگران حوزه ارتباطات و رسانه 
 قرار دارد.

سواد رسانه ها ازنظر نوع و نحوه تعامل اي با توجه به گسترش روزافزون رسانهاهميت 
خاطر ها بر يكديگر كه بهافزاييِ تأثيرات مثبت يا منفي پيامبا مخاطبان و نيز شـــدتّ و هم

ازپيش احســـاس دهد؛ بيشهاي متكثر و گوناگون رخ ميها در رســـانهتشـــابه و تجانس آن
وقفه با اثرگذاري از طريق ايجاد ارتباطات صورت مستمر و بياي بههاي رسانهشود. پياممي

ـــكار و پنهان بين دادهو تداعي هاي گوناگون ها، تمامي مخاطبان را از جنبهو پيام هاهاي آش
حتي نظام اســـتدلالي و منطقي، تحت تأثير خود قرار داده اســـت. (امســـي كويل و ميندال، 

1997.(  
سانه ضه مير توان از مواجهه با آن پرهيز كنند كه نميها چنان اطلاعات فراواني را عر

ـــرفخوديكرد. اين تراكم اطلاعات، به ـــيابي محتوايي دادهنخود و ص ها، يك ظر از ارزش
شمار مي سيار زياد، گوناگون تهديد جديّ به  رود. چراكه قرار داشتن در معرض اطلاعات ب

ناقض مي گاهي مت بهو  خاطبان را  ند ذهن م ـــودگي و حتي توا ـــتگي، فرس كلي دچار خس
ــيب ارمغان آورد.  ها بهاي را براي آنهاي عاطفي و هيجاني پردامنهازكارافتادگي كند و آس

ـــتن اينكه مخاطبان چگونه قادرند در مقابل اين تهديدها از خود  ـــرايطي دانس در چنين ش
به يت  ند؛ اهم ظت كن حاف ـــزايي دارد. مهمم بان س خاط كه در م حافظتي  ترين واكنش م

). پردازش 283، 1991دهد؛ پردازش خودكار اطلاعات اســــت. (فيســــك و تيلور، ميرخ
  ها و اطلاعات است.ين سپر مراقبتي در برابر سيل عظيم دادهخودكار و غيرارادي، اول

ـــنگيني هم دربر اگرچه اين نوع پردازش، نقش محافظت نه س ما هزي ندگي دارد ا كن
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سانه شمندانه و غيرارادي ها بهدارد؛ زيرا مخاطبان ر ستمرار رويارويي غيرهو خاطر تكرار و ا
ـــت مي هايها، به اين رويه عادت كرده و مهارتبا پيام ـــازي از دس دهند. خود را در معناس

سانه سواد ر ضرورت پرداختن به  سازي است كه  اي را درواقع اهميت و جايگاه ارزندة معنا
شان مي سانهن سواد ر ساختاي بهدهد. البته  خود ظرفيت خودييافته، بهعنوان يك مجموعه 

شته و به  سازد.زي، توانمند نميتنهايي مخاطب را براي معناساهوشمندسازي مخاطب را ندا
  ).27: 1397(پاتر، 

مند و اي، در قالب مفهوم علمي و آكادميك آن، ماهيتي مســـتقل، نظامســـواد رســـانه
هاي اي از عناصر، اصول، الزامات و چارچوبيافته داشته و صرفاً متشكل از مجموعهساخت

پايه و يك مهارت شــناختعنوان تواند مهارتي به نام تفكر انتقادي را بهراهنما اســت كه مي
ـــاختار خود پذيرفته و به جريان اندازد. از همين روي، بالا رفتن  ـــازمان و س كاربردي در س

عنوان زمينة فراگيري و توســعه مهارت تفكر انتقادي ضــرورت هاي شــناختي افراد بهتوانايي
  يابد.مي

ي در تفكر انتقادي ترين سطح شناختاي ابتدا در پاييندرواقع استانداردهاي سواد رسانه
ترين سطوح شناختي شده و با آموزش تفكر انتقادي، به عالييعني معلومات و ادراك جاري

يابد. (باربارا مارتين و لســلي وتحليل، ارزيابي، ارزشــيابي و نهايتاً خلاقيت راه مييعني تجزيه
  ).146: 1986جي بريگز، 

منظور كشـــف عناســـازي بهبالا رفتن ســـطح هوشـــمندي مخاطب و توانمندي او در م
ــانهحقيقت كه اصــلي ــواد رس ــت؛ صــورت ميترين هدف س گيرد. اين امر، از طريق اي اس

ـــورت«عنوان مهارت تفكرانتقادي به ـــمندِ نزد » ص ـــناختي معيار، معتبر و ارزش و منظومه ش
به جريان مي يت، هويت، مخاطب  ته از ترب كه برگرف ناختي مخاطب نيز  ـــ افتد. منظومة ش

با چارچوبفرهنگ،  قادات و  ها، اعت بهور ـــتر «در » ماده«عنوان هاي ذهني او اســــت؛  بس
ــازي مخاطبان ــانهمعنا مي» توانمندس ــواد رس ــه بخش كليدي، گســترده و يابد. در س اي بر س

ـــده و به ـــي از پيكرة آن موردتوجه قرار پردامنه از اطلاعات و مفاهيم، تأكيد ش عنوان بخش
  گيرد:مي
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  هاع، محتوا و تأثيرات آنمطالعه رسانه يعني صناي -1
  كنند.سازي ميها توجه كرده و مفهومجهت كه مردم چگونه به پيامانديشه انساني ازاين -2
  ها تأكيد دارد.كه بر پرورش مهارتآموزش براي دسترسي به اطلاعات و پردازش آن -3

اي شــده براي ســواد رســانههاي متعدد و متنوع ارائهاين ســه بخش در تمامي تعريف
ــتراك كليِ مفهومي، انتظارات مترتب بر نتايج كاربســت  ــته و در يك اش ــوجود داش واد س

  )27-39: 1397كند. (پاتر، خوبي توصيف و تبيين مياي و ترويج آن را بهرسانه
اي، تأكيد بر دو مهارت: ها و اظهارنظرها درباره سواد رسانهفصل مشترك همه تعريف

بر اين نظرند كه مفهوم ســـواد  1انچه شـــل و دنســـكيتفكر انتقادي و ارزشـــيابي اســـت. چن
سانه سپس بهاي ابتدا بايد در چارچوب يك روش انتقادي پيادهر شده و  عنوان يك سازي 

سي، اجتماعي و فرهنگي درك و به سيا صر تجربه  سواد بر پايه دو عن شود؛ يعني  كارگيري 
ــلي، به حركت افتاده و دوام مي ر رويارويي يابد. ابتدا مهارت تفكر انتقادي مخاطب را داص

سهولت و بدون مباني محكم، به پيامطوريسازد بهاد ميها محتاط و نقّبا پيام ها اعتماد كه به 
ضمن اتكا بر قواعد استدلاليِ تفكر انتقادي، بر اساس معيارها و  سپس ارزشيابي پيام،  نكند. 

  ).21-1980:27پذيرد. (مسترمن، شده توسط فرد، صورت ميهاي پذيرفتهشاخص
سانه هر سواد ر ساختاري  شده كه در نظام  صر ذكر شوند؛ ماهيتي اي جاري ميدو عن

سواد رسانه سواد رسانهمستقل و بيرون از  پذير اي يك چارچوب انعطافاي دارند. در واقع 
مند است كه براي استانداردسازي مهارت تفكر انتقادي و نحوه ارزشيابي يافته و نظامساخت

يابد. استانداردهاي سواد ر ميحقيقت و مصونيت از تهديدها استقرا ها در راستاي كشفپيام
اي، علاوه بر تأكيد بر اين حقيقت كه محدود به يك يا چند رســـانه خاص نيســـت؛ رســـانه

گوناگوني گرا بر ســـه محور اصـــلي: گرا و ارزشعنوان يك مجموعة اســـتاندارد، مهارتبه
ـــي و نظام تجزيه كند. عنوان الزامات كليدي تأكيد ميبه هاياموتحليل پاطلاعات، نظام ارزش
سعه حيطه شيِ معتبر نزد اين الزامات به ترتيب بر تو سعه و تقويت نظام ارز شناختي، تو هاي 

  ).21: 1980سترمن، ها اشاره دارد. (موتحليل پياممخاطب و مهارت تجزيه
ا، تراكم بالاي هســــاز رويارويي ايمن مخاطبان با رســــانهدرواقع اين الزامات، زمينه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

١. Shallows & Dansky 
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اي و اي بين سواد رسانهاي است. حال، بايد پرسيد كه چه رابطهاطلاعات و تهديدهاي رسانه
شاخص شده فوق، يعني تفكر انتقادي و معيارها يا  صر ذكر شته و دو عن هاي معتبر وجود دا

  شود؟چگونه تحليل و تفسير مي

 هامرور مفاهيم و نظريه

  اينظريه شناختي سواد رسانه
سانه سواد ر صر  شناختي، اجزا و عنا ساس نظريه  سان پيوندي اي با حيطهبر ا شناختي ان هاي 

سانهاجتناب سواد ر صر  شناختي بر دو  عنوان مجموعة يكپارچةاي بهناپذير دارد. اجزا و عنا
و معنايابي و معناسازي  بازشناسي امور مشخص از امور نيمه مشخصمؤلفه و مفهوم اصلي: 

اي حاوي ســـه دســـته اجزاي كاملاً مشـــخص، نيمه مشـــخص و هاي رســـانهپيام .تكيه دارد
سهم را دارند؛ اموري هستند كه مابهنامشخص است. امور كاملاً مشخص كه كم ازاي ترين 
ـــته و مخاطب، آن ها غالباً گونه پيامكند. اينها را كاملاً درك ميمتعدد، متنوع و مبهم نداش

  نمايد.نزد مخاطبان ايجاد مي ها و تفسيرهاي يكسانيبرداشت
وضوح و شفافيت گروه اول نيستند. درك مخاطب از حقيقتِ اين امور نيمه مشخص، به

ها با اســتفاده از اجزاي مشــخص پيام و نيز به مدد پيشــينة شــناختي وي صــورت دســته از پيام
شتگيرد. درك و فهم اين پياممي ست به بردا سيرهاي گوها، گرچه ممكن ا ناگوني ها و تف

ما اين برداشــــت مد؛ ا جا يان يك در مخاطبان ب عارض نبوده و از طريق  ماً مت ماً و الزا ما ها ت
سمتهم ساده، درنهايت به  شي  سپار مياندي سوي مفهومي واحدي ره گاه هر شوند. تكيهو

سته پيام سبت به دو د شناختي و ادراكي مخاطبان ن شخص، مجموعه  شخص و نيمه م هاي م
هاي نامشخص هستند تر از همه، پيامها از پيش موجود است؛ اما مهمآن اموري است كه نزد

ما جاد بهكه  ـــمن اي ند. اين امور، ض ندار ناختي افراد  ـــ ظام ش ـــتقلي در ن بت و مس ثا ازاي 
شت شود (پاتر، هاي متنوع ميبردا ضدونقيض و متعارض منتهي  سيرهاي  : 2013تواند به تف

95.(  
ازاين توســـط يا مصـــاديق يك پيام اســـت كه پيشعبارت از يافتن مصـــداق  معنايابي

عنوان مراجع اوليه و رسمي و نهادهاي اصلي آموزشي، توليدشده (امور كاملاً مشخص) و به
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ـــده اســـت. برخلاف معنايابي،  ـــتراك گذارده ش ـــازياطلاعات معتبر به اش فرايندي  معناس
ســائل مشــخص، نيمه برانگيز اســت. چراكه مخاطب بايد با برقراري پيوند و تركيب مچالش

شخص، پيام شخص و نام سازي كند. بايد م هاي دريافتي را دگرگون كرده و براي خود معنا
ــت كه اين دو فرايند، دو پديدة درهم تنيده بوده و مخاطب بايد ابتدا معنايابي كند توجه داش

اســت.  تا بتواند به معناســازي بپردازد. به همين دليل، معنايابي از اهميت بيشــتري برخوردار
شناختي يعني دانش و معلومات، درك و فهم و كاربستن قرار  سه حيطه ابتداييِ  معنايابي در 

وتحليل، تركيب و آفرينندگي و داشــته و معناســازي در ســه حيطه دوم شــناختي يعني تجزيه
  .)76: 1932گيرد (بارتلت، ارزشيابي جاي مي

  اينظريه اجتماعي سواد رسانه
توان مســـتقل و جدا از ســـاختارهاي نهادي و اي را نميســـواد رســـانهبر اســـاس اين نظريه، 

سايرگونهبوم مخاطب در نظر گرفت. سواد رسانهاجتماعي زيست سواد، از اي همچون  هاي 
قواعد و ضــوابط مشــابهي پيروي كرده و بر انديشــه مدافعان ســوادهاي چندگانه كه بر تكثر 

اي در خلأ و بدون ين نظريه، ســواد رســانهســواد، اصــرار دارند؛ اســتوار اســت. بر اســاس ا
كند. پس در مطالعه ســـواد قرارگرفتن فرد در شـــرايط و موقعيت اجتماعي، مفهوم پيدا نمي

ــانه ــشرس ــرورتاً پرس ــادي، فرهنگي و هايي را پيرامون زمينهاي بايد ض هاي اجتماعي، اقتص
اي اجتماعي و فرهنگي هاي در موقعيتارتباطي مطرح كرد. بايد بپذيريم كه ســـواد رســـانه

شكل و كاربرد متفاوت پيدا مي ساختاري و نظاممتفاوت،  سانهكند. ماهيت  سواد ر اي، مند 
ـــرايط و موقعيتآن را به ابزاري با انعطاف ـــتفاده در ش هاي اجتماعي پذيري بالا براي اس

شناختي  هاي متنوعتواند پيشينهكه ميطوريفرهنگي متفاوت و متمايز تبديل كرده است. به
ـــواد رســـانه اي را جوامع گوناگون را در خود پذيرفته و جاي دهد. در نظريةاجتماعي، س

بار بياموزند و هاي شناختي دانست كه افراد، آن را يكاي از تواناييتوان صرفاً مجموعهنمي
ــه از آن بهره گيرند؛ بلكه بايد به زمينه ور طهاي اجتماعي آن نيز توجه نموده و بهبراي هميش

  ).86-88: 1389مستمر روزآمد شود. (باكينگهام، 
سانهبا نگاهي به اين دو نظريه درمي سواد ر شناختي  اي بر لزوم توانايي يابيم كه نظريه 
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ها و نيز اهميت برخورداري مخاطب از يك منظومه شــناختي معتبر اشــاره وتحليل پيامتجزيه
ــ ــتگي اين دو امر ض ــاختار اجتماعي و فرهنگي دارد؛ و در نظريه اجتماعي، وابس روري به س

ستر تحقق آنمخاطب به بندي اجمالي ناظر گيرد. در يك جمعها موردتوجه قرار ميعنوان ب
شناختي و اجتماعي ميبر نظريه سانههاي  سواد ر سي: توان گفت كه  سا صل ا شش ا اي بر 

نمندي مســؤوليت مخاطب، تأثيرات دوگانه رســانه، اصــل تفســير، معناســازي مشــترك، توا
ـــول گونهتأكيد دارد به مخاطب و هدفمندي ـــر آن ذيل اين اص اي كه همه الزامات و عناص

ـــش : 1397يابند. (پاتر، گانه مفهوم يافته و در هماهنگي با آن در تفكر انتقادي جريان ميش
92-89.(  

  ايتفكر انتقادي بستر جريان سواد رسانه
ست؛ بااين ستقلي ا ضوع م صاحبحگرچه تفكر انتقادي مو سانهال  سواد ر اي نظران حوزه 

نظر اي اتفاقعنوان ابزار اصـــلي براي به ظهور كاركرد ســـواد رســـانهدرباره تفكر انتقادي به
قادي تعريف به دارند. براي تفكر انت يك، از جن ئه شــــده اســــت و در هر  هاي زيادي ارا

  اي به اين مهارت پرداخته شده است.جداگانه
ن تفكر انتقادي يعني نتايج و كاركرد آن است كه آن فصل مشترك تعاريف گوناگو

ـــواد رســــانه ســــازد. بر اين اســــاس، تفكر انتقادي عبارت اســــت از اي مرتبط ميرا با س
ها كه گذاري، تفســـير ماهرانه و فعاّلانه مشـــاهدات، ارتباطات، اطلاعات و اســـتدلالارزش
  ).10: 2001كار آيد (فيشر، اي بههاي رسانهتواند براي تحليل، ارزيابي و ارزشيابي پياممي

يك از آن ئه و در هر  پاول نيز تعاريف متعددي براي تفكر انتقادي ارا به ريچارد  ها 
انتظام منطقي شيوه جنبه خاصي تأكيد نموده است. تعاريف پاول بر دو جنبه كلي و عمومي: 

شاره دارد. (قاضي مرادي،  هاي مهارتي در تفكر انتقاديآموزهو  تفكر انتقادي -33: 1397ا
32.(  

  اي و اطلاعاتيسواد رسانه
ــانه ــواد رس ــاســي بشــر محســوب اي، يكي ديگر از مهارتدر كنار س هايي كه از حقوق اس
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سواد اطلاعاتي، مجموعهمي سواد اطلاعاتي است.  سايي ها بهاي از مهارتشود،  شنا منظور 
ها است. و همچنين توانايي استفاده هدفمند از آنها درست منابع اطلاعاتي، دسترسي به آن

  ).19: 2011العمراست (مولر، اين نوع سواد، كليد يادگيري مادام
اي با طيف شود و همانند سواد رسانهسواد اطلاعاتي با آموزش و يادگيري حاصل مي

تشــخيص، جســتجو، گزينش، وســيعي از افراد مرتبط اســت. ســواد اطلاعاتي، بر ابزارهاي: 
ستفادهسازمان توان از هاي آن و اينكه چرا، چه زماني و چگونه ميعنوان مهارت، بهدهي و ا

نه ـــواد رســــا ـــوي ديگر، س تأكيد دارد. از س فاده كرد؛  ـــت بال همه اين ابزارها اس به دن اي 
ـــهروندان و تغيير رويارويي منفعلانه آن ـــازي ش ـــانهها با پيامتوانمندس ـــت؛ هاي رس اي اس

كند ها به يك تعامل فعال و انتقادي تبديل ميرتباط مخاطبان را با رســـانهاي كه اگونهبه
  ).180: 2013(آلتون گريزل و ديگران، 

ــانه ــترســي، تجزيهاي را ميســواد رس ــتر منطقي دس وتحليل و توليد ارتباط در توان بس
سانهشكل سانههاي گوناگون ر صرف محتواي ر شرايط م اي از اي و در همين حال، تأمين 

اي ارتقاي آگاهي نسبت به رژيم مصرف رسانهنظر انتقادي دانست كه بر سه وجه كليدي: م
وتحليل اجتماعي، هاي مطالعه يا تماشـــاي انتقادي؛ و تجزيهها؛ مهارتيعني محتواي رســـانه

سانه صادي ر سي و اقت سواد كه در نگاه اول قابلها سيا ست تأكيد دارد. بنابراين  شاهده ني م
دهد از كنندگان اجازه ميها، دانش و دركي اشــاره دارد كه به مصــرفهارتاي به مرســانه
توانند اي ميحال، ايمن اســـتفاده كنند. افراد با ســـواد رســـانهطور مؤثر و درعينها بهرســـانه

ـــخيص ماهيت حقيقي محتوا و  ـــبت به انتخاب محتوا، تش آگاهانه و فعاّل رفتار كرده و نس
رو برخورداري شته و از مزاياي كامل آن بهره ببرند. ازاينيخشي داخدمات، درك اطمينان

  اي در همه اقشار جامعه بايد ترويج شود.از سواد رسانه
طور مؤثر به اطلاعات دســترســي با توجه به آنچه ذكر شــد. افراد با ســواد اطلاعاتي، به

زيابي كرده و با صــورت انتقادي اراي، اطلاعات را بهكنند؛ و با تكيه بر ســواد رســانهپيدا مي
ستگي، از آن ستفاده ميها بهشاي ستراتژيطور دقيق و خلاقانه ا هاي كند. مخاطبان بايد هم ا

هاي تفكر انتقادي براي انتخاب، دور انداختن، تركيب و آوري اطلاعات و هم مهارتجمع
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ون هاي جديد براي حل مشكلات زندگي واقعي را داشته باشند (آلتارائه اطلاعات به روش
  ).182: 2013گريزل و ديگران، 
ـــانهدر يك جمع ـــواد رس اي و تفكرانتقادي، بندي كوتاه، با توجه به پيوند وثيق بين س

سواد رسانهمي حال بايد توجه داشت كه اي دانست. بااينتوان تفكرانتقادي را جوهر اصلي 
ش قواعد و توابع تفكرانتقادي، تنها دربردارنده قواعد و اصول استدلالي است كه در دو بخ

اي دلالت و اي بر ارزشِ محتوايي ويژهاند؛ و همانند ســواد رســانهمنطقي ســاماندهي شــده
كند. در هاي مفهومي و ارزشــي ســكوت ميتاكًيد نداشــته و در برابر نادرســتي ذاتي ســازه

  يابد.اينجاست كه بررسي منظومة شناختي مخاطب، اهميت و ضرورت مي

  هاي محتوايينظومه شناختي / معيارها و شاخصمثابه متعهد مذهبي به
يكي از اموري كه هميشه در جوامع بشري جريان داشته و همواره جاري خواهد بود، دين و 

ـــت. طبق پژوهش هاي كهن به عمل آمده نهاي علمي كه در آثار تاريخي از زمامذهب اس
شر  سان، دين و مذهب نيز در ميان ب سابقه زندگي ان ست؛ به اندازة  سابقه دارد. امروزه نيز ا

ـــماني اكثر مردم جهان از يك دين پيروي مي كنند. در تعليم و تربيت مذهبيِ همه اديان آس
صميم شده گيري در عرصهبر تفكر و خردورزي براي ت سيار  هاي گوناگون زندگي تأكيد ب
بدون اي مهم و جديّ است كه حتي پذيرش دين، اندازهاست. اهميت تفكر در اديان الهي به

  نگري، پذيرفته نبوده و مستوجب سرزنش است.تفكر و ژرف
دهندگان از ميان ) انجام شده است، پاسخ1985در يك نظرسنجي كه توسط گالوپ (

ترين هدف تعليم و تربيت بيان را مهم» آموزش تفكر ديني«هدف آموزشــي و پرورشــي  25
  ).24: 1383اند (شعباني، كرده

ـــته و بر پرورش هاكســـلي تربيهانري توماس ت مذهبي را عبارت از آموزش مغز دانس
  ).8: 1374گذارد (ماير، ذهن در راستاي تقويت فرايندهاي فكري صحّه مي

به ارزش يك فرد  مذهبي و بهره گرفتن از پايبندي و وفاداري  باورها و تكاليف  ها، 
درگيري فرد را  اش تعهد مذهبي است. بنابراين، تعهد مذهبي ميزانها در زندگي روزمرهآن

ـــان مي هاي مذهبي دهد. در تعهد مذهبي به مدت زماني كه فرد به فعاليتبا امور مذهبي نش
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ـــركت در فعاليتانفرادي مي ـــو و پيوندجويي مذهبي و ش هاي نهادهاي پردازد از يك س
بندي كلي، به ميزان اهميت داشتن رسمي و غير رسمي مذهبي از سوي ديگر و در يك جمع

  شود.ذهبي براي فرد توجه ميباورهاي م
  توان به دو شاخه زير تقسيم كرد:ترتيب تعهد مذهبي را مياينبه

گذاري فرد به عقايد مذهبي و پايبندي به مقدسات تعهد مذهبي درون فردي: شامل ارزش  -
  مذهبي

شركت در فعاليت  - شامل تمايلات رفتاري فرد براي  هاي مذهبي تعهد مذهبي ميان فردي: 
  ).12:2003(ورتينگتون، 

) تعهد مذهبي را به معناي انديشــه، احســاس و رفتار 2000هيل، لارســون و مك گالو (
ها و آموزه باور مذهبي ذكر كردهمتكّي بر  ظام  يك ن گالو و ورتينگتون هاي  مك  ند.  ا

ـــان) 2003( دهنده اهميت و جايگاه مذهب در زندگي فردي و اجتماعي تعهد مذهبي را نش
بهفرد مي ند  جام كه رعايت ارزشطوريدان باورها در زندگي روزمره، ان به  ندي  پايب ها و 

شـــود هاي مذهبي را شـــامل ميهاي مذهبي و مشـــاركت در فعاليت ســـازماناعمال و آيين
  ).1392(بهرامي، 

ساس نظريات آ سازوكارهاي پيوندبر ا سلامت افراد را يدلر و كامل،  دهنده مذهب با 
  رفته در سه دسته جاي داد:توان روي هممي

دهي به رفتار اعضــا بخشــي و ســامانهاي مذهبي، نظمالف) يكي از كاركردهاي گروه
  در دو دسته رفتارهاي مجاز و رفتارهاي غير مجاز است.

سبب تعلق افر شبكهب) تعهد و تقيدّ مذهبي  شود كه عقيده مياي از اشخاص هماد به 
انديشــي و مشــورت با نخبگان ديني، هاي مشــترك، حمايت اجتماعي، همداشــته با افزايش

  يابد.مخاطرات پيش روي افراد، به حداقل كاهش مي
ـــمج) تعهد و تقيدّ مذهبي به افراد كمك مي اي بينانهانداز مثبت و خوشكند تا چش

ها، ديني داشـــته و رفتار خود را بر اســـاس الگوهاي آن تنظيم كنند. شـــبكهراجع به زندگي 
شعاير مذهبي به افراد كمك مي سم و  شاركت اجتماعي در مرا سلامت حمايت و م كند تا 
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  ).1996فكري، جسمي و رواني خود را تأمين و حفظ كنند (واسرمن: 
د و در بيرون، گيرتوان گفت كه تعهد مذهبي، از درون ســـرچشـــمه ميدرمجموع مي

ات بيروني تعهد مذهبي نيز موجب ثبات يابد. تجليّميان فردي تجليّ ميصورت تعاملات به
شتر درونيات وي مي ستگاه و تحكيم بي شتر د شود. اين تأثير و تأثر متقابل موجب تقويت بي

تعهد ترتيب اينشود. بههاي شناختي ميگيري فرد در مقابله با چالششناختي و نظام تصميم
  شود.گاهي براي انديشه فرد و منظومه شناختي معتبر وي تبديل ميمذهبي به تكيه

گاه دادهاينبه پاي يب  چة محتوايي براي ترت پار عات لازم و نيز مرجع يك ها و اطلا
مالي به با تهديدهاي احت له  قاب يابي و م ـــ قادي و پردازش، ارزش كارگيري مهارت تفكر انت
  گيرد.اي شكل ميهاي رسانهپيام

  چارچوب نظري پژوهش
ـــي قرار گرفت؛ در ادامه، ارتباط بين با توجه به مفاهيم و نظريه هايي كه موردبحث و بررس

سواد رسانه شناختي و اجتماعي، تفكر اي را در پيوند با نظريهالزامات، اصول و عناصر  هاي 
  شود:انتقادي و تعهد مذهبي مشاهده مي
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  پيوند با تفكر انتقادي و تعهد مذهبياي در مدل ساختاري سواد رسانه

  
  هاي انجام شدهپيشينة پژوهش
ـــانه ـــوع رس هاي داخلي و خارجي موردتوجه ، دين و تفكر انتقادي در برخي پژوهشموض
  قرار گرفته است.

سبتاً مشابه با پژوهش حاضر، آمده در جدول زير، پژوهش شده با موضوع ن هاي انجام 
  است:

 اصول

 مسؤوليت اثر

 مندي سوادهدف

 قدرت مخاطب

 معنايياهميت 

 تفسير پيام

كيفيت تأثيرات 
 رسانه

 مخاطب
ساختارهاي 
اجتماعي و 

 نهادي

كمك كننده

 مانع

 مثبت / منفي

معنايابيمعناسازي

ساختارهاي دانش و شناخت

 محتوا

 صنايع

 آثار

 واقعيات

خودشناسي
توانمندي مخاطب

گرمخاطب كنترل

مركز 
گيريتصميم

شايستگي و 
 مهارت

مشتركمعاني
پردازش هاملاك

اطلاعات

 اصول و الزامات

 نظريه اجتماعي

 ها)ها و مهارتعاملي (عناصر) / تفكر انتقادي (شايستگي 4ساختار 

منظومه شناختي و ملاكي (تعهد مذهبي)
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  پيشينه تجربي پژوهش
 يافته روش خارجي داخلي سال محقق عنوان

بررسي رابطه دينداري با احساس 
رويآنومي و كج  

   1382 سراج زاده
 پيمايش
 همبستگي

داري با بزهكاري دين
نوجوانان رابطه معكوس 

 دارد.

بررسي تأثير مناسك مذهبي در 
 پيشگيري از انحرافات اجتماعي

 پيمايشي   1391 فرامرزي

مناسك بين شركت در 
مذهبي و پيشگيري از 

انحرافات اجتماعي رابطه 
 نيرومندي وجود دارد.

بررسي تأثير مشاركت در 
هاي كندوكاو بر مهارت حلقه

ايتفكر انتقادي در سواد رسانه  
   1394 صابري

شبه 
 آزمايشي

هاي شركت در دوره
كندوكاو در رشد تفكر 

 انتقادي تأثير دارد.

تفكر اي و رابطه بين سوادرسانه
هاي انتقادي با خلاقيت و مهارت

 فراشناختي
 پيمايشي   1396 حسنان

اي و بين سوادرسانه
هاي خلاقيت و مهارت

فراشناختي رابطه وجود 
 دارد.

بررسي رابطه تفكر انتقادي و سواد 
ايرسانه  

   2005 آرك
 پيمايش
 همبستگي

اي و تفكربين سواد رسانه
 انتقادي رابطه وجود دارد.

تني بر اي ميآموزش سواد رسانه
اندازي به آيندهمذهب با چشم  

 كيفي   2012 ياكوئينتو

هاي مبتني بر ايمان آموزه
موجب بهبود تفكر 
انتقادي و روحيه 

انتخابگري در مقابل پيام 
شود.رسانه مي  

شان مي شينة تجربي اين پژوهش ن سي پي شده، يك از پژوهشدهد كه در هيچبرر هاي ذكر
ـــواد رســــانهرابط با س مذهبي  بهه بين تفكر انتقادي و تعهد  ـــي و اي  ـــخص بررس طور مش

  وتحليل نشده است.تجزيه
داري با متغيرهايي غير از ها رابطه تعهد مذهبي يا دين و ديندر برخي از اين پژوهش

ها رويها يا كجشــده و شــناســايي رابطه بين مذهب و ناهنجارياي بررســيســواد رســانه
ـــت. گرچه برخي ناهنجاريگيري هدف ـــده اس تواند نتايج و پيامدهاي هاي اجتماعي ميش
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اي كه هايي نظير سواد رسانهداري بر واسطهحال تأثير ديناي باشد بااينهاي منفي رسانهپيام
ضر به در كاهش يا افزايش ناهنجاري ست. در پژوهش حا شده ا ها نقش دارند مغفول واقع 

ـــطه ـــكلها كه نيكي از اين واس گيري بزه و ناهنجاري دارد؛ قش محوري و پر رنگ در ش
هاي اي پرداخته شــده اســت. بديهي اســت كه اثرپذيري از پيامها و محتواي رســانهيعني پيام
اي متأثر از متغيرهاي گوناگون ديگري نيز هســت كه اي غير از فقدان ســواد رســانهرســانه

  د.هاي ديگر محققين قرارگيرتواند موضوع پژوهشمي
سواد رسانهدر ايران پژوهش سياري با موضوع  شده كه در آنهاي ب ها رابطه اي انجام 

سانه سواد، مهارتسواد ر سطح  سبك زندگي،  شناختي، اي با امور گوناگوني مانند  هاي 
سبك  خلاقيت، تهاجم فرهنگي، هويت سلامت اجتماعي،  شهروندي،  ضعيت  اجتماعي، و
ـــتفاده ا ـــانهز تكنولوژيزندگي جوانان، ميزان اس ـــرف رس ـــؤوليت هاي نوين، مص اي، مس

ــي قرارگرفته ولي  ــردگي موردبحث و بررس ــي و افس اجتماعي و حتي اموري نظير خودكش
اي با تعهد مذهبي انجام نشده است. در اين پژوهشي در خصوص بررسي رابطه سواد رسانه

در بررســي تفكر  پژوهش براي نخســتين بار به واكاوي اين رابطه پرداخته شــده و همچنين
ـ با توجه به نظام ساختاري و جايگاه نظري سواد رسانه ـ براي اولين بار  اي، به تفكر انتقادي 

ساختاري انتقادي به مثابه يك كل واحد و يكپارچه، توجه گرديده و به دنبال كشف روابط 
سانه سواد ر ستمي بين آن و  سي ستين باو  سوي ديگر اين پژوهش براي نخ ست. از  ر به اي ا
ساختاري و نظام شناختي مند بين تفكر انتقادي، تعهد مذهبي بهواكاوي پيوند  عنوان منظومه 

ــانه ــواد رس ــي مخاطب و س ــخص اي در رابطه با يكديگر پرداخته و با ارائه الگوي نظري مش
  روابط مزبور را توصيف نموده است.
اي از ارزش ذاتي ههاي آن بر خالي بودن ســواد رســاندر اين پژوهش و بر اســاس يافته

سانهشود. به اين معني كه نتايج بهتأكيد مي سواد ر ستن  اي كه در يك جا ارزنده تلقي كارب
جايي ديگر، كاملاً فاقد ارزش و حتي ناهنجاري مي ـــود؛ ممكن اســــت همان نتايج در  ش

ــانه ــواد رس ــود؛ زيرا نتايج حاصــل از تحقق نتايج كاركرد س ــمرده ش ــته به ش اي كاملاً وابس
  اي است كه تشكيل دهنده هسته مركزي آن است.نظومه فكري، شناختي و سلوكي ويژهم
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ــؤال  ــخ اين س ــي، اين پژوهش به دنبال پاس با توجه به مباني نظري و تجربي موردبررس
  اي دارد؟اي چه رابطهاست كه تفكر انتقادي و تعهد مذهبي با سواد رسانه

  رفت:هاي زير موردبررسي قرار گروي، فرضيهازاين
  اصلي: فرضيه

داري وجود اي رابطه معنيبين ميزان تفكر انتقادي و تعهد مذهبي با ميزان ســـواد رســـانه -1
  دارد.

  داري وجود دارد.بين ميزان تفكر انتقادي و ميزان تعهد مذهبي رابطه معني -2
ـــواد رســـانهبين يك به يك زيرمقياس -3 اي رابطه هاي تفكر انتقادي، تعهد مذهبي و س

 وجود دارد.داري معني

  شناسي پژوهشروش
يابي، با رويكرد تبييني و به روش آماري همبســـتگي انجام شـــد. اين پژوهش به روش زمينه

اي در اين پژوهش، متغير وابســته و تفكر انتقادي و نيز تعهد مذهبي، متغيرهاي ســواد رســانه
  مستقل پژوهش هستند.

اســاس مقياس ليكرت انجام گذاري بر در اين پژوهش، ســه آزمون كمي با روش نمره
  شد:

داراي دو زير مقياس:  50گويه و نمره كل  10آزمون تعهد مذهبي ورتينگتون مشتمل بر  -1
  .تعهددرون فردي و تعهد ميان فردي

داراي سه زير مقياس:  165گويه و نمره كل  33آزمون تفكر انتقادي ريكتس مشتمل بر   -2
 .خلاقيت، بلوغ و تعهد

سواد  -3 ساختة  سانهآزمون بر شتمل بر ر در پنج زيرمقياس:  110گويه و نمره كل  22اي م
 وتحليل پيام.درك، آگاهي، گزينش، نگاه نقادي به پيام و تجزيه

هاي آموز ســال آخر دوره دوم متوســطه دبيرســتاندانش 203هاي پژوهش، بر روي آزمون 
ــانمنطقه چهار آموزش ــد. براي همس ــهر تهران انجام ش ــازي نتايوپرورش ش ها، ج آزمونس
ــورت درصــدي نرُم گرديده و نمره بهنمرات حاصــل به ــتص ها مورد آمده از آزمودنيدس
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 وتحليل قرار گرفت.تجزيه
ساخته با كسب نظر از  شنامه محقق  س شور و بر  35روايي محتوايي پر ساتيد ك نفر از ا

شد. بر اساس اين الگو،  ي بالاي گويه با كسب نسبت رواي 22اساس الگوي لاوشه محاسبه 
  تأييد شدند. 36/0

ستفاده از نرمپايايي پرسشنامه افزار هاي پژوهش از طريق محاسبه آلفاي كرونباخ و با ا
spss سانه سواد ر شد. آلفاي كرونباخ در  اي، تفكر انتقادي و تعهد مذهبي به ترتيب، انجام 

  به دست آمد. 94/0و  85/0، 88/0

  هاوتحليل دادهروش تجزيه
و ترســيم جداول و  SPSSافزار آماري هاي اين پژوهش با اســتفاده از نرموتحليل دادهتجزيه

سيله نرمنمودارها به ست. تجزيهو شده ا سل انجام  سافت اك وتحليل مذكور در افزار مايكرو
  دو سطح آمار توصيفي و استنباطي صورت گرفته است.

پيرســون اســتفاده شــد. بر  ها از روش محاســبه ضــريب همبســتگيبراي آزمون فرضــيه
ــتقيم و معنادار ( ــاس نتايج حاصــل، بين همه متغيرهاي پژوهش رابطه مس ) وجود >0 /05اس

ـــت،  ـــية نخس ـــي چگونگي برازش روابط بين متغيرها، با توجه به فرض ـــت. براي بررس داش
اي محاسبه رگرسيون چندگانه براي بررسي رابطه تفكرانتقادي و تعهد مذهبي با سواد رسانه

) از طريق تفكر >0 /05داري (طور معنياي به. مدل حاصــل نشــان داد كه ســواد رســانهشــد
بيني اســت. مقدار نســبتاً بالاي ضــريب همبســتگي چندگانه انتقادي و تعهد مذهبي قابل پيش

با  ـــريب تعيين 62/0برابر  قدار ض يد نمود. همچنين م تأي ـــتگي قوي بين متغيرها را  ، همبس
  خوبي برازش دهد.ها را بهتواند دادهبوده و نشان داد كه مدل مي 58/0شده برابر با تعديل

  هاي پژوهشيافته
  هاي توصيفييافته

آموز ســال آخر دوره دوم متوســطه كه به پرســشــنامه پژوهش پاســخ دانش 203از مجموع 
درصد دختر بودند كه در دوسال پاياني دوره متوسطه اول خود، جمعاً  47پسر و  53دادند، 
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ستفاده مي 5طور ميانگين روزي و به ضاي مجازي ا ضاهاي ساعت از ف ستفاده از ف كردند. ا
درصــد اختلاف داشــتند.  50ها، هاي يازدهم و دوازدهم دوره متوســطه آنمجازي در ســال

ــتفاده آناينبه ــال يازدهم ترتيب كه اس ــال آخر و برابر با  50ها در س ــتر از س ــد بيش  6درص
  ساعت در روز بوده است.

سبفتهيا صد نمرات ك شنامههاي پژوهش در خصوص در س هاي پژوهش، شده از پر
شان مي هاي تفكرانتقادي، تعهد آموزان در پرسشنامهدهد كه ميانگين درصد نمرات دانشن

آموزان در مهارت بوده است. بنابراين دانش 74و  60، 76اي به ترتيب،مذهبي و سواد رسانه
س سواد ر سبت به  سبتاً بهتري برخوردار بودند. انهتفكر انتقادي، ن اي و تعهد مذهبي از نمرة ن

  آموزان مربوط به تعهد مذهبي بوده است.ترين نمره دانشهمچنين كم

  هاي تحليلييافته
شان مييافته ست؛ هاي تحليلي پژوهش، ن شرحي كه ذيلاً آمده ا دهد كه بين همه متغيرها به 

  رابطه وجود دارد.
ــيه  اي رابطه ارت تفكر انتقادي و تعهد مذهبي با ميزان ســـواد رســـانهبين ميزان مه :1فرض

   داري وجود دارد.معني

  اي با تعهد مذهبي و تفكر انتقادي. همبستگي بين سواد رسانه1جدول 
 سطح معناداري ضريب همبستگي پيرسون متغيرها

39/0 تعهد مذهبي  023/0  

59/0 تفكر انتقادي  021/0  

با توجه به ضريب پيرسون متغيرها، بين ميزان تعهد مذهبي و تفكر دهد كه نشان مي 1جدول 
ـــانه ـــواد رس وجود دارد. روابط موجود  02/0داري برابر با اي رابطه معنيانتقادي با ميزان س

ـــواد  ند، ميزان س ياب قادي افزايش  مذهبي و تفكر انت ـــتقيم و مثبت بوده و هرچه تعهد  مس
تعهد مذهبي و تفكر انتقادي كاهش يابند ميزان ســواد يافته و هرچه ميزان اي افزايشرســانه
 اي نيز كاهش خواهد يافت.رسانه
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  داري وجود دارد.بين ميزان تفكر انتقادي و ميزان تعهد مذهبي رابطه معني :2فرضيه 

  همبستگي بين تعهد مذهبي با تفكر انتقادي .2جدول 
 سطح معناداري ضريب همبستگي پيرسون متغيرها

انتقاديتفكر   32/0  05/0  

شان مي 2جدول  ضريب پيرسون ن بين متغيرها، تعهد مذهبي  32/0دهد كه با توجه به مقدار 
دارد. اين رابطه مستقيم و مثبت است. بنابراين  05/0داري برابر با با تفكر انتقادي رابطه معني

ـــود. ميافزايش و كاهش ميزان هر يك از متغيرها موجب افزايش و كاهش متغير ديگر  ش
دهد كه هر يك از تفكر انتقادي و تعهد مذهبي ضريب همبستگي بين اين دو متغير نشان مي

تا حدودي موجب بهبود اثربخشــي ديگري شــده و با توجه به رابطه مســتقيم اين دو متغير با 
اي با رســد كه توانمندســازي مخاطبان در برابر تهديدهاي رســانهاي، به نظر ميســوادرســانه

  پذير است.تري انجامر هر دو مهارت تفكر انتقادي و تعهد مذهبي به نحو مطلوبتمركز ب
ــيه  اي هاي تفكر انتقادي، تعهد مذهبي و ســـواد رســـانهبين يك به يك زيرمقياس :3فرض
   داري وجود دارد.رابطه معني

  هاي متغيرهاي پژوهشضرايب همبستگي پيرسون براي يك به يك زيرمقياس .3جدول 

 متغيرها

 ايسواد رسانه تفكر انتقاديتعهد مذهب

ون
در

دي
فر

دي
 فر

ين
ب

 

ت
لاقي

خ
وغ 
ا بل

ل ي
كما

هد
تع

هي 
آگا

 

ك
در

ش 
زين

گ
 

دي
نقا

يل 
حل
ت

 

تعهد 
 مذهبي

 39/0 36/0 26/0 11/039/0 33/0 26/010/0 85/0 1 فرديدرون

 35/0 30/0 23/0 07/034/0 31/0 25/005/0 1 85/0 فرديبين

تفكر 
انتقادي

 46/0 46/0 45/0 44/048/0 77/0 19/0 1 25/0 26/0 خلاقيت

 11/0 15/0 13/0 16/014/0 09/0 19/01 05/0 10/0كمال يا بلوغ

 41/0 38/0 49/0 44/048/0 1 77/009/0 31/0 33/0 تعهد

سواد 
ايرسانه

 36/0 31/0 57/0 53/0 1 44/0 44/016/0 07/0 11/0 آگاهي

 69/0 65/0 61/0 53/01 48/0 48/014/0 34/0 39/0 درك
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 متغيرها

 ايسواد رسانه تفكر انتقاديتعهد مذهب

ون
در

دي
فر

دي
 فر

ين
ب

 

ت
لاقي

خ
وغ 
ا بل

ل ي
كما

هد
تع

هي 
آگا

 

ك
در

ش 
زين

گ
 

دي
نقا

يل 
حل
ت

 

 51/0 56/0 1 57/061/0 49/0 45/013/0 23/0 26/0 گزينش

 69/0 1 56/0 31/065/0 38/0 46/015/0 30/0 36/0 نقادي

 1 69/0 51/0 36/069/0 41/0 46/011/0 35/0 39/0 تحليل

 05/0تر از كوچك سطح معناداري:

شماره  شان مي 3جدول  ستقيم، مثبت و معنيدهد كه همة زير مقياسن داري ها با هم رابطه م
هاي متغيرهاي يا كمتر دارند. زيرمقياس بلوغ در تفكر انتقادي با همه زيرمقياس 05/0برابر 

هاي تعهد مذهبي ضعيف دارد. هر دو زيرمقياساي رابطة ناچيز و تعهد مذهبي و سواد رسانه
ـــانه ـــواد رس ـــعيف دارد. همه روابط بين نيز با زيرمقياس آگاهي در س اي رابطة ناچيز و ض

به نظير زيرمقياس يك، نظير  كاهش هر  ـــتقيم بوده و افزايش و  هاي متغيرهاي پژوهش مس
  شود.موجب افزايش و كاهش ديگري مي

  متغيرهاي پژوهش. رگرسيون چندگانه بين 4جدول 
 aخلاصه مدل (رگرسيون چندگانه)

ضريب  مدل
 همبستگي

ضريب 
 تعيين

ضريب تعيين 
شدهتعديل  

پراكندگي داريمعني خطاي برآورد

1 0/625
a
 0/491 0/584 071/31 2/41862 0/000

a
 

a. (ثابت): تعهد مذهبي، تفكر انتقادي هابيني كنندهپيش  

b. متغير وابسته: ايسواد رسانه   

) از طريق تفكر انتقادي >0 /05داري (طور معنياي بهدهد كه سواد رسانهنشان مي 4جدول 
بيني اســت. مقدار نســبتاً بالاي ضــريب همبســتگي چندگانه برابر با و تعهد مذهبي قابل پيش

ستگي قوي بين متغيرها را تأييد مي 62/0 ضريب تعيين تعديلهمب شده برابر با كند؛ و مقدار 
صورت يافته است. درصد نشان دادهها بهدهد كه برازش دادهنيز نشان مي 58/0 شده خوبي 
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نظر از شــده، تأثير واقعي متغيرهاي مســتقل بر وابســته را صــرفتوســط ضــريب تعيين تعديل
  دهد.رابطه ديگر متغيرهاي احتمالي نشان مي

مده از محاســبه آدســتبا توجه به نتايج حاصــل از انجام محاســبات آماري و روابط به
ـــون بين متغيرها و تمامي زيرمقياس ـــتگي پيرس ـــرايب همبس توان روابط هاي مربوط؛ ميض

  مزبور را در الگوي زير ترسيم نمود:
  

  
  با توجه به الگوي فوق:

دهنده ناآگاهي ها دارد و نشــان) زير مقياس بلوغ يا كمال رابطه ناچيزي با ديگر زيرمقياس1
  ها و قوانين تفكر انتقادي باشد.كنندگان از اصول، روشمشاركت

اي، بيشترين رابطه را با وتحليل پيام رسانهاي و تجزيهرسانه) زيرمقياس درك محتواي پيام 2
  هاي تعهد مذهبي و تفكر انتقادي دارند.زيرمقياس

 بلوغخلاقيت

 تعهد

 تعهد درون فردي تعهد ميان فردي

 پيامدرك محتواي

 اهداف پيامآگاهي از 
  پيامگزينش آگاهانه

  پيامانتقادي بهگاه 
  پياموتحليل تجزيه

  ايرسانهرژيم مصرف
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ها داشــته و بر اين ) زير مقياس تعهد در تفكر انتقادي، بيشــترين رابطه را با ديگر زيرمقياس3
ر مقولة تعهد، اســاس بهتر اســت آموزش مهارت تفكر انتقادي با تمركز و تأكيد بيشــتري ب

  ريزي و اجرا شود.برنامه
سواد رسانه4 اي است؛ تنها با خلاقيت و تعهد در ) گزينش آگاهانه پيام كه عنصر مهمي در 

بندي، كشف دهد كه عنصر خلاقيت يعني مهارت دستهتفكر انتقادي رابطه دارد و نشان مي
تازه، اه جاد پيوندهاي  نايي اي بهروابط بين اجزاي اطلاعات و توا ته و ميت  ـــ ـــزايي داش س

  ريزي براي احيا و توسعه تفكر خلاق، امر مهم و اثرگذاري است.برنامه

  گيري و پيشنهادهابحث و نتيجه
ناپذير زندگي هاي پرشمار حاضر، در زمرة الزامات اجتناباستفاده از فضاي مجازي و رسانه

اي اندازهها بهاعتناي رسانهلامروز بشر قرارگرفته است. كاربردها و كاركردهاي ارزنده و قاب
ـــت كه نمي ـــماس ـــي كرد. بااينتوان از آن چش ـــي از رويارويي پوش حال، تهديدهاي ناش

ـــتمر با پيامطولاني ـــر ها و دادهمدت و مس ـــوص براي قش هاي متراكم، منفي و آلوده بخص
  تأمل است.نوجوان و جوان نيز امري جديّ و چالشي قابل

شينه آهمان شكل ميگونه كه در پي گيرد؛ مد؛ اولين واكنش محافظتي كه در مخاطبان 
به عمل مي ـــپر محافظتي همچون تيغ دو ل كند. پردازش خودكار اطلاعات اســــت. اين س

ها سو محافظي در برابر پريشاني ذهن و روان، ناشي از تكثر و تراكم دادهكه از يكطوريبه
ـــوي ديگر به ـــت؛ ولي از س ـــياري، خاطر ماهيت خودكار و تهي اس بودن از آگاهي و هش

ـــيارانه و فعاّل، رها مخاطب را در برابر همه انواع داده ها بدون واكنش دفاعي منطقي، هوش
ميليون نفر، سـاعات بسـياري را در فضـاي  14آموز يعني جمعيتي بالغ بر كند. قشـر دانشمي

سانهها و دادهمجازي و در معرض پيام ضاي مجازي و ر برند. سر ميهاي گوناگون بههاي ف
ـــيفي پژوهش آمد؛ دانشگونه كه در يافتههمان  5طور ميانگين آموزان، روزانه بههاي توص

هاي تحصــيلي كه اند و اين ميزان، احتمالاً در ســالســاعت از فضــاي مجازي اســتفاده كرده
شغله درسي كم ستفاده نمونه آماري اين پژوهش م ست. چنانچه ميانگين ا تري دارند بالاتر ا

ساعت و در سال دوازدهم كه غالباً درگير آماده  6فضاي مجازي در سال يازدهم، روزانه  از
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سراسري دانشگاه سبتاً زياد،  4ها هستند؛ شدن براي آزمون  ساعت بوده است. اين حضور ن
كه دانشاقتضــــا مي ند  هارتك هاي مربوط را  آموزان م يد هد بل ت قا حافظتي در م خودم

  دهد.اي را نشان مينقش و جايگاه سواد رسانه فراگيرند. اين امر اهميت،
ـــانه ـــواد رس ـــناختي س ـــاس نظريه ش ـــمندي و توانمندي مخاطب براي بر اس اي، هوش

شناختي بوده و به ميزان توسعهكنترل يافتگي مخاطب در گري مطلوب، امري ذهني و كاملاً 
تانداردها، الزامات و ترين سطوح آن وابسته است. استرين تا عاليهاي شناختي از پايينحيطه

ــانه ــتاندارد براي جاري شــدن اصــول كليدي ســواد رس ــاختاري و اس اي، نقش يك نظام س
ـــتدلال را ايفا ميالگوهاي كاربرديِ تجزيه كنند؛ بنابراين، گرچه تفكر انتقادي وتحليل و اس

تواند در چارچوب ســـاختار، رود ولي مييك موضـــوع علمي كاملاً مســـتقل به شـــمار مي
سواد رسانهالزام شده و موجب تحقق و بهبود اثربخشي اي بهات و استانداردهاي  كار گرفته 

  اي شود.كاركرد سواد رسانه
توان مستقل و اي نمياي، از سواد رسانهاز طرفي بر اساس نظريه اجتماعي سواد رسانه

نتظار شـــود؛ ااي كه در آن به كار گرفته ميجداي از ســـاختارهاي اجتماعي و نهادي جامعه
اي و تفكر انتقادي به داشــتن منظومه رو بايد در كنار ســواد رســانهاي داشــت. ازاينســازنده

ـــناختي غنيِ  ـــاختار اجتماعي مخاطب نيز توجه كرد. منظومه» مرجع و معيار«ش اي كه با س
  اي يعني معناسازي مشترك گردد.سازگار بوده و موجب تحقق اصل چهارم سواد رسانه

گانه ذيل اســت: دهنده نقش و جايگاه ارتباط ســهپژوهش، نشــان هايبررســي فرضــيه
سانه سانهاي بهسواد ر ستاندارد براي رويارويي با ر ساختار ا عنوان ها، تفكر انتقادي بهعنوان 

شــود و بالاخره تعهد اي فعال ميها و قواعد اســتدلالي لازم كه همســاز با ســواد رســانهروش
  معتبر مخاطب است.مثابه منظومه شناختي مذهبي به

شان ميبررسي فرضيه سه با تعهد مذهبي، هاي پژوهش ن دهد كه تفكر انتقادي در مقاي
سوادرسانه ضرورت بهرابطه نيرومندتري با  كار بستن اصول و قواعد اي داشته و حكايت از 

هاي موردپذيرش اي دارد. ارزشمهارت تفكر انتقادي براي بهبود اثربخشـــي ســـواد رســـانه
اي دارد. اي مســـتقيم با ســـواد رســـانههاي كلي و جزيي، نيز رابطهرغم تفاوتعليمخاطب 



 147 | و همكاراني جعفر يانصار...  بر هيبا تك يادر بهبود كاركرد سواد رسانه ينقش تفكر انتقاد

سانه سواد ر شدتّ رابطه تعهد مذهبي با  سبت به رابطه تفكر انتقادي با شايد پايين بودن  اي ن
ــانه ــوادرس ــاختار س ــيِ معيار و آن بتواند تأييدي بر عدم برخورداري س اي از يك نظام ارزش

ـــي تنوع تعريفذاتي باشـــد كه اين ا ـــواد رســـانههاي ارائهمر در بررس اي نيز شـــده از س
  شود.گذاري ميصحّه

اي رابطه مستقيم داشتند. هاي تعهد مذهبي و نمره كل آن با سواد رسانههمه زيرمقياس
هاي تعهد مذهبي، تعهد درون فردي و تعهد بين فردي با ســواد ميزان همبســتگي زيرمقياس

سانه شان مياي در اين پژوهش ر شدهد كه پايينن هاي دتّ رابطه مربوط به زيرمقياسترين 
ست. به سون بين زيرمقياسطوريمبتني بر آگاهي ا ستگي پير ضريب همب هاي مذكور با كه 

ــانه ــواد رس با  0,07و  0,11اي به ترتيب برابر با زيرمقياس آگاهي از اهداف پنهان پيام در س
  ضعيف و ناچيز است. 0,23و  0,26به ترتيب برابر با  ايگزينش آگاهانه پيام در سواد رسانه

صلها ميروابط بين زير مقياس سرف سيلابس تواند خطوط راهنمايي براي تدوين  ها و 
ـــي قرارگيرند. نگاهي دقيق به داده ـــان ميآموزش ـــعيف هاي جداول، نش دهد كه روابط ض

ـــي زيرمقياس ـــت كه به آموزشها مربوط به جنبهبعض ال و مبتني بر اراده، هاي فعّهايي اس
هايي است كه به فرايند يادگيري هاي شناختي و آگاهياند. اين امور، مربوط به حوزهوابسته

هاي معيار كه ها، قواعد و آموزهوابســته اســت. اموري نظير شــناخت اصــول، دانســتن روش
ر و پذيطور خودجوش و بدون آموزش، چندان امكانها بهكســـب دانش و توانمندي در آن

  رسد.منطقي به نظر نمي
  دهد كه:هاي مشابه ذكرشده، نشان ميهاي اين پژوهش با پژوهشمقايسه يافته

ـــراج ـــده ) كه درباره رابطة دينداري و كج1382زاده (نتايج پژوهش س روي انجام ش
ضر توافق دارد.  ست؛ حاكي از رابطه معكوس بين اين دو متغير بوده و با نتيجه پژوهش حا ا

هاي رويساز كجاي زمينههاي مسموم، منفي و مخرب رسانهترتيب كه بسياري از دادهبه اين 
اي، جز مقاومت و محافظت در برابر اين تهديدها انتظاري نوجوانان اســت و از ســواد رســانه

  نيست.
) در باره تأثير مناسك مذهبي در پيشگيري از انحرافات 1391نتايج پژوهش فرامرزي (
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مان ماعي نيز ه با ند پژوهش قبلي نشــــاناجت نا دار بين اين دو متغير بوده و  طه مع نده راب ده
  هاي پژوهش حاضر سازگار است.يافته

ـــتن 2003بر طبق نظريه مك گالو و ورتينگتون ( ) افراد با تكيه بر مذهب و مهم دانس
هاي آن را رعايت كرده و نســبت جايگاه مهم آن در زندگي فردي و اجتماعي خود، ارزش

ـــطحي از به با ورهاي مربوط، در زندگي روزمره خويش پايبندند. اين نظريه بيانگر وجود س
ـــت. رابطه بين تفكر انتقادي و تعهد مذهبي در  تفكر نقادانه با تكيه بر معيارهاي مذهبي اس

  فرضيه دوم اين پژوهش، با نظريه ذكرشده تناسب دارد.
ـــتفاده از يافتهدرباره تعميم ـــگران ديگر ميپذيري پژوهش با اس توان بيان هاي پژوهش

شده، بههاي ذكرشده در پيشينهداشت كه نتايج اين پژوهش با يافته طور جزيي و هاي مرور 
اندازي اي مبتني بر مذهب با چشمآموزش سواد رسانه) با عنوان 2012با پژوهش ياكوئينتو (

هاي مبتني بر ايمان را موجب طوركلي، همخواني دارد. چنانچه ياكوئينتو آموزهبه به آينده
  داند.گري سازنده در مقابل پيام رسانه ميبهبود تفكر انتقادي و روحيه انتخاب

سانه سواد ر ساختاري  اي در پيوند با تفكر انتقادي و چارچوب نظري پژوهش و مدل 
ها و گانه نام برده شـــده را با نظريهين اجزاي ســـهمنظومه شـــناختي معتبر مخاطب، نســـبت ب

ــازمان نظري پژوهش، به ترتيب كه اصــل اول اينكند. بهطور كامل، توصــيف و تبيين ميس
اي يعني اصل مسؤوليت، شخصِ مخاطب را پاسخگوي اصلي نسبت به پذيرش سواد رسانه

نابراين مخاطب موظف اســــت خود را براپيام و آثار آن مي با تهديدهاي داند؛ ب ي مقابله 
هاي تفكر اي آماده ســـازد و بر اســـاس اين پژوهش، اين مســـئله با آموختن مهارترســـانه

  پذيرد.انتقادي و تقويت و توسعة اطلاعات معتبر و ارزنده وي صورت مي
اي، بستر كيفيت تأثيرگذاري پيام (منفي يا مثبت بودن پيام) يعني اصل دوم سواد رسانه

چارچوب ســــاختارهاي اجتماعي و نهادي (نظريه به جريان افتاد ن اصــــل اول بوده و در 
سانه سواد ر سازي مياجتماعي  سير پيام اي) ترجمه، معنا، هنجاريابي يا هنجار صل تف شود. ا

شترك،  سازي م صل چهارم يعني اهميت معنا سازي و معنايابي تأكيد دارد و نيز ا كه بر معنا
ختي مرجع و معتبر نزد فرد داشــته و در بســتر و پهنه ها و منظومه شــناهر دو ريشــه در ملاك
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شود. لذا اين دو اصل، با ترويج و تقويت معيارهاي شناختي زيست اجتماعي وي تعريف مي
  هاي ملي، فرهنگ بومي و ... تحقق خواهند يافت.معتبر و مشترك برخاسته از آموزه

تي و دانش وي تأكيد هاي شناخاي، بر قدرت مخاطب در حيطهاصل پنجم سواد رسانه
ساس مفاهيممي شده، قدرت مخاطب، در توانايي پردازش ذهني و نظريه كند. برا هاي مرور 

شناختي او تجليّ مي ساختار، برگرفته و ناظر بر مهارت و  يابد. جلوه قدرت مخاطب در اين 
يابي، يعني تفكر انتقادي و از طرفياو در تجزيه ـــ نايي ارزيابي و ارزش غناي  وتحليل و توا

  معيارهاي معتبر نزد وي است.
اي درواقع نتيجة غايي حاصل از استقرار اصول اصل ششم يعني هدفمندي سواد رسانه

هاي تفكر انتقادي متكي بر منظومه شــناختي مخاطب بوده و ثمره نهايي و جاري شــدن رويه
روابط وثيق  دهنده شبكهشده، نشانگر است. ساختار ترسيمآن، تبديل فرد به مخاطب كنترل

  ها با يكديگر است.موجود بين اجزاء، عناصر، الزامات، مفاهيم و پيوند نظري آن
ـــلي پژوهش مي ـــؤال اص ـــي س پردازيم؛ اينكه: تفكر انتقادي و تعهد در پايان به بررس

  اي دارند؟اي چه رابطهمذهبي با سواد رسانه
ين تفكر انتقادي و تعهد دهد كه بهايي كه در اين پژوهش به دست آمد؛ نشان مييافته

سواد رسانه سطح معنيمذهبي با  قبول وجود دارد. رگرسيون داري قابلاي رابطه مستقيم در 
داري از طريق تفكر انتقادي و تعهد طور معنياي بهدهد كه سواد رسانهچندگانه نيز نشان مي

ضريب همبستگي چندگانه، همبستگي قومذهبي قابل پيش ي بين متغيرها بيني بوده و مقدار 
ـــد برنامهترتيب به نظر مياينكند. بهرا تأييد مي ـــمي و ريزي و اجراي آموزشرس هاي رس
تفكر انتقادي و تحكيم و تقويت منظومه شناختي معتبر،  منظور فراگيري مهارتغيررسمي به

ـ به ـ نقش قابلطور همارزشمند و سازگار با هنجارهاي جامعه  ش يافتن اعتنايي بر افزايزمان 
  اي دارد.اثربخشي كاركردهاي سواد رسانه

  پيشنهادها
آموزان، رغبت زيادي به حضـــور در فضـــاي هاي توصـــيفي پژوهش، دانشبا توجه به يافته

ها در فضـاي مجازي مؤيد آن اسـت. اين در مجازي دارند و سـاعات نسـبتاً زياد حضـور آن
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ـــت كه نمرات تفكر انتقادي و تعهد مذهبي آن ـــلط نبوده و نميهحالي اس توان ا در حد تس
شت؛ انتظار خود محافظتي آگاهانه، فعاّل و بهينه شان دا اي در مقابل تهديدهاي پيش روي اي

وپرورش تفكرانتقادي توسط نهادهاي اثرگذار در ريزي اصولي براي آموزشبنابراين، برنامه
فعاّل در زمينة تعليم و ها، مؤسسات بهبود فضاي تعليم و تربيت كشور نظير مدارس، دانشگاه

سزايي داشته و بايد براي آن تمهيد شايسته و اثربخشي انديشيده شود. تربيت و...، اهميت به
ها و هنجارهاي ملي، مذهبي در تدوين منابع هاي مثبت و منفيِ ارزشكنندههمچنين تقويت

سانه سمي، توليدات ر سمي و غيرر شي ر سط كارگزاران اآموز صه، اي و ... بايد تو ين عر
  موردتوجه و اهتمام جديّ قرار گيرد.

ـــاس يافته ـــجام عمومي و هاي اين پژوهش ميهمچنين بر اس توان گفت كه فقدان انس
شتن  شناختيِ مرجع و معيار«وفاق جمعي در دا سواد » منظومه  صل چهارم  كه مورد تأكيد ا

نوني به شــمار روي آحاد جامعه ك ها و مخاطرات پيشترين چالشاي اســت از مهمرســانه
رود. بنابراين نهادهاي حاكميتي بايد براي حل اين مســئله و چالش مهم، تمهيدات عاجل مي

  و اثربخش بينديشند.
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