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Abstract:

Media and social networks have surrounded our lives and the world around 
us and have led to the transition from traditional patterns, kinship, local norms 
and values to modern values and new norms that have also undergone fun-
damental changes in cultural identity. Iranian society has accepted changes 
in cultural identity at the same time as social transition and socialization with 
the emergence of media and its consumption. The main goal of the research 
(with a historical-experimental review of secondary data) was to study the role 
of media and social networks on the changes in cultural identity of Iranians. 
The research method is quantitative meta-analysis and systematic review 
based on the sources and scientific documents published from Noormagz, 
Magiran, and IranDoc in the period of 1379-1403. 52 documents were select-
ed by non-probability sampling method (purposive and available) From the 
statistical population of 98 studies, following the screening steps and inclu-
sion criteria (survey and quantitative, having a sample size and Pearson and 
Spearman correlation coefficient, significance level and scientific validity), and 
entered into CMA2 software. Cohen’s d and Fisher’s f tests were used. The 
effect size coefficient of Cohen and Fisher showed that the media and social 
networks had a significant (inverse) effect on the cultural identity of Iranians 
and can predict 51 percent of it. Also, media and social networks influence 
family values and norms (10 percent), belonging to national norms (21 per-
cent), belonging to ethnic norms (13 percent), norms of Hijab (16 percent), 
and religious beliefs and rituals (27 percent). It also had an inverse and nega-
tive effect, and has a significant and direct (positive) effect on the variables of 
ostentatious consumption (33 percent), subcultural identity (48 percent) and 
modern cultural values (19 percent).
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 مطالعه نقش رسانه و شبکه های اجتماعی در تغییرات 
هویت فرهنگی ایرانیان: مرور تاریخی-تجربی داده های ثانویه

،‌ایوب‌منتی*،‌طاهره‌جهان‌پرور**،‌پرستو‌آقا‌زاده*** طاها‌عشایری

چکیده
رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی،‌بـا‌احاطـه‌زندگی‌و‌جهـان‌اطراف‌مـا‌منجر‌به‌گـذار‌از‌الگوهای‌
مرجـع‌سـنتی،‌خویشـاوندی،‌هنجارهـا‌و‌ارزش‌هـای‌محلی‌به‌سـوی‌ارزش‌های‌مـدرن‌و‌هنجارهای‌
نوینـی‌شـده‌اند‌کـه‌هویت‌فرهنگی‌را‌دچار‌تغییرات‌اساسـی‌کرده‌اسـت،‌جامعه‌ایرانی‌نیـز‌در‌روند‌
گـذار‌اجتماعـی‌و‌جامعه‌پذیـری‌بـا‌ظهور‌رسـانه‌و‌مصرف‌آن،‌تغییـرات‌هویت‌فرهنگـی‌را‌پذیرفته‌
اسـت.‌هـدف‌اصلـی‌پژوهش‌حاضر،‌مطالعه‌نقش‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌تغییرات‌هویت‌
فرهنگـی‌ایرانیـان‌)مرور‌تاریخی-تجربـی‌داده‌های‌ثانویه(‌بوده‌‌اسـت.‌روش‌پژوهش‌از‌نوع‌فراتحلیل‌
کمـی‌و‌مـرور‌نظام‌منـد‌بـا‌تکیه‌‌بـر‌منابع‌و‌اسـناد‌علمی‌منتشرشـده‌از‌سـایت‌نورمگز،‌مـگ‌ایران‌
و‌ایـران‌داک‌دربـازه‌زمانـی‌1403-‌1379بـوده‌و‌از‌جامعـه‌آمـاری‌‌98پژوهـش،‌بـا‌رعایـت‌مراحل‌
غربالگـری‌و‌مـاک‌ورود‌)پیمایـش‌و‌کمـی‌بـودن،‌دارا‌بـودن‌حجـم‌نمونـه‌و‌ضریـب‌همبسـتگی‌
پیرسـون‌و‌اسـپیرمن،‌سـطح‌معنی‌داری‌و‌اعتبار‌علمی(،‌‌52سـند‌به‌روش‌نمونه‌گیری‌غیراحتمالی‌
‌ f کوهـن‌و‌dشـده‌اند.‌آزمـون‌مورداسـتفاده‌‌CMA2تعمـدی‌و‌دسـترس(،‌انتخـاب‌و‌وارد‌نرم‌افـزار‌(
فیشـر‌بوده‌اسـت.‌درنهایت‌ضریب‌اندازه‌اثر‌)effect size(‌کوهن‌و‌فیشـر‌نشـان‌داده‌‌اسـت‌که‌رسـانه‌
و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌هویـت‌فرهنگی‌ایرانیان‌تأثیر‌معنـی‌داری‌داشـته‌و‌‌51درصد‌)معکوس(‌
از‌آن‌را‌پیش‌بینـی‌کـرده‌‌اسـت.‌همچنیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـر‌ارزش‌و‌هنجارهـای‌
‌خانوادگـی‌)‌10درصـد(،‌تعلـق‌بـه‌هنجارهـای‌ملـی‌)‌21درصـد(،‌تعلـق‌بـه‌هنجارهـای‌قومـی‌
)‌13درصـد(،‌هنجارهـای‌پوشـش‌و‌عفـاف‌)‌16درصد(‌و‌باورها‌و‌مناسـک‌دینـی‌)‌27درصد(‌اثری‌
معکـوس‌و‌منفـی‌و‌بر‌متغیرهای‌مصـرف‌متظاهرانه‌)‌33درصد(،‌هویـت‌خرده‌فرهنگی‌)‌48درصد(‌

و‌ارزش‌هـای‌فرهنگـی‌مدرن‌)‌19درصد(‌تأثیر‌معنی‌دار‌و‌مسـتقیم‌)مثبت(‌داشـته‌اند.
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مقدمه
بـا‌رشـد‌رسـانه‌ها‌و‌گسـترش‌وسـایل‌نویـن‌ارتباطـی،‌همچنیـن‌تداخـل‌حوزه‌
مصـرف‌و‌تولیـد‌در‌عرصـه‌رسـانه‌های‌جدیـد،‌مخاطبانـی‌بـه‌وجـود‌آمده‌انـد‌کـه‌
برجسـته‌ترین‌ویژگـی‌آنـان‌نسـبت‌به‌مخاطبـان‌سـنتی،‌جسـتجوگری،‌کنجکاوی،‌
تولیدکنندگـی‌و‌تعامـل‌بـا‌محتواسـت،‌چنان‌کـه‌بـه‌سـادگی‌نمی‌تـوان‌تعامـل‌این‌
مخاطبـان‌را‌بـا‌رسـانه‌چارچوب‌بنـدی‌کـرد.‌به‌عبارت‌دیگر،‌نسـبت‌مخاطبـان‌امروز‌
بـا‌رسـانه‌های‌قبلـی‌ماننـد‌سـابق‌نیسـت‌و‌نـوع‌رابطه‌‌آنـان‌با‌رسـانه‌تا‌حـد‌زیادی‌
تغییرکرده‌اسـت‌)خجسـته‌و‌همـکاران،‌11‌:1402(.‌قـدرت‌رسـانه‌های‌جمعـی‌در‌
نیازمندی‌کنشـگران‌به‌اطاعات‌ارائه‌شـده‌از‌طریق‌آنها‌و‌وابسـتگی‌شـدید‌تحولات‌
فرهنگـی‌بـه‌این‌رسـانه‌ها‌درک‌می‌شـود‌)پتـر‌کورگیـت‌و‌جرسـوپ13‌:2023‌،1(.‌‌‌
رسـانه‌های‌نویـن‌بـرای‌مـا‌انسـان‌ها،‌همچـون‌آب‌بـرای‌ماهی‌هسـتند‌زیـرا‌زمینه‌
بسـیاری‌از‌مواجهـات‌را‌فراهـم‌می‌کننـد.‌مـا‌در‌دنیـای‌فنـاوری‌زندگـی‌می‌کنیـم‌
امـا‌ماننـد‌ماهـی‌کمتـر‌بـه‌ایـن‌فکـر‌می‌کنیم‌کـه‌چگونـه‌رسـانه‌های‌نوین‌شـیوه‌
تعامل‌مـان‌بـا‌یکدیگـر‌را‌تغییـر‌و‌زندگی‌مـان‌را‌شـکل‌می‌دهند.‌تغییـرات‌اجتماعی‌
ناشـی‌از‌ظهـور‌رسـانه‌های‌نویـن،‌واکنش‌هایـی‌بـه‌همـراه‌دارد‌)رولینگـر14‌:1401‌،2(.‌
عامـل‌مهـم‌در‌خلـق‌هویـت‌اجتماعی،‌تعامل‌انسـانی‌اسـت‌و‌فرد‌در‌هنـگام‌تعامل‌
بـا‌دیگـری‌در‌اجتمـاع،‌هویـت‌خویـش‌را‌به‌عنـوان‌یـک‌عضـو‌پیـدا‌می‌کنـد‌و‌در‌
بسـتر‌تعامـل‌اجتماعـی‌آن‌را‌پـرورش‌می‌دهـد.‌ظهـور‌فناوری‌های‌جدیـد‌ارتباطی،‌
تغییراتـی‌بنیادیـن‌در‌حـوزه‌فرهنـگ‌ایجـاد‌کـرده‌اسـت‌)وکیل‌هـا،‌63‌:1392(.‌
بـا‌توسـعه‌سـریع‌و‌شـدید‌جهانی‌شـدن،‌تغییـرات‌فرهنگـی‌بـه‌مسـئله‌مهمـی‌در‌
میـان‌جوانـان‌هـر‌جامعه‌ای‌بـدل‌شـده‌اند‌و‌رسـانه‌های‌اجتماعی،‌به‌صورت‌بخشـی‌
)ژائـو‌3و‌همـکاران،‌2022(.‌ درآمده‌انـد‌ آنـان‌ روزمـره‌ زندگـی‌ از‌ ‌غیرقابل‌اجتنـاب‌
‌در‌ایـن‌فراینـد‌جهانی‌شـدن،‌فرهنـگ‌نیـز‌)ارزش،‌هنجـار،‌سـنت،‌آداب‌‌و‌رسـوم‌
محلـی‌-‌ملـی،‌باورهـای‌دینـی،‌خلقیـات‌و‌نگرش‌هـای‌فرهنگـی(،‌همراه‌بـا‌فضای‌
مجازی‌و‌توسـعه‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌تغییر‌و‌تحولاتی‌را‌نسـبت‌به‌گذشـته‌)جهان‌
پیـش‌از‌ظهـور‌فضـای‌مجـازی(،‌تجربـه‌کرده‌اسـت.‌بـه‌لحـاظ‌تعریـف،‌فرهنگ‌به‌
مجموعـه‌ای‌از‌الگـوی‌رفتارهـای‌اجتماعـی‌انتقال‌یافتـه‌از‌نسـل‌گذشـته‌بـه‌نسـل‌
فعلـی‌اطـاق‌می‌شـود،‌تیلـور،‌فرهنـگ‌را‌مجموعـه‌پیچیـده‌ای‌از‌دانش،‌بـاور،‌هنر،‌
اخـاق،‌قانـون،‌عادت،‌توانایی‌و‌عادت‌هایی‌انسـانی‌دانسـته‌اسـت‌)پندیـا2018‌،4(.‌
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مطــالعه نقـش رســانه 
و شبـکه های اجتـماعی 
در تغیــیرات هـــویت 
فرهنـــگی ایرانیـــان:

مرور تاریــخی-تجـربی 
داده هـــای ثانــــویه

رسـانه‌های‌جمعـی،‌عامـل‌و‌پیشـگام‌تغییـر‌طـرز‌فکـر،‌نگـرش‌و‌جهان‌بینـی‌مردم‌
در‌عصـر‌امـروزی‌هسـتند‌و‌افـرادی‌کـه‌ازنظـر‌ذهنـی‌آمادگـی‌و‌سـازگاری‌بـا‌این‌
شـرایط‌را‌دارنـد،‌بـدون‌از‌دسـت‌دادن‌هنجارهـای‌اخاقـی‌و‌اجتماعـی،‌بـه‌تعامل‌
خـود‌بـا‌جهـان‌مجـازی‌ادامـه‌می‌دهنـد،‌به‌طوری‌کـه‌سـبک‌زندگـی،‌هویـت‌ملی،‌
شـخصیت‌اجتماعـی‌فـرد،‌رفتـار‌و‌آگاهـی‌انسـانی‌به‌عنـوان‌شـهروند‌اجتماعـی‌در‌
جامعـه‌تحـت‌تأثیـر‌شـبکه‌و‌رسـانه‌های‌اجتماعـی‌قرارگرفته‌اسـت‌)کسـتیاوان‌1و‌
همـکاران،‌2022(.‌ظهـور‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌به‌عنوان‌فنـاوری‌نوین،‌فراگیـر‌و‌جذاب،‌
سـاختار‌جامعـه‌را‌دگرگـون‌و‌درنتیجـه،‌هویـت‌سـنتی‌را‌دچـار‌تحولـی‌عمیق‌کـرده‌و‌
منجـر‌بـه‌خلـق‌هویت‌هـای‌جدیدی‌شـده‌اسـت‌)اسـمعیلی،‌رادفـر‌و‌باصـری،‌1400(.‌
جغرافیایی-مکانـی‌ محدودیت‌هـای‌ امـروز،‌ جهـان‌ در‌ رسـانه‌ مصـرف‌ الگوهـای‌
‌را‌از‌بیـن‌بـرده‌و‌تعامـل‌فراگیـر‌بـدون‌تکیه‌بـر‌مکان-زمـان‌را‌خلـق‌کـرده‌اسـت.‌
با‌توسـعه‌و‌تحول‌رسـانه‌ها،‌حفظ‌سـنت،‌ارزش‌و‌هنجارهای‌اجتماعی‌بسـیار‌دشوار‌
شـده‌اسـت‌)ریسـکوز‌2و‌همـکاران،‌2022(.‌دگرگونـی‌جهـان‌در‌سـال‌های‌اخیر،‌با‌
مفاهیمـی‌همچـون‌جهانی‌شـدن‌تعبیـر‌شـده‌کـه‌در‌آن‌تغییـرات‌ازطریـق‌فضـای‌
مجـازی،‌شـدت‌بیشـتر‌و‌متقابلـی‌به‌خود‌گرفته‌اسـت‌)پـات‌و‌کیزمکـی‌یومیت3،‌
2023(.‌امـروزه‌رسـانه‌ها‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی،‌تبدیل‌به‌واقعیـت‌غیرقابل‌کتمان‌
زندگـی‌ایرانیـان‌شـده‌اند،‌همراه‌همیشـگی‌افراد‌در‌شـب‌و‌در‌روز‌این‌رسـانه‌اسـت‌
و‌زمـان‌خـواب‌‌وبیـداری‌و‌آغـاز‌فعالیـت‌آنـان‌بـا‌چـک‌کـردن‌و‌اتصال‌بـه‌اینترنت‌
می‌گـذرد،‌حتی‌هنگام‌فعالیت‌های‌رسـمی‌و‌مهم‌اجتماعی‌)سـازمانی‌و‌شـغلی(‌نیز‌
رفتارهـای‌مـا‌به‌طور‌عمده‌به‌رسـانه‌پیونـد‌می‌خـورد،‌در‌این‌میان‌اسـتفاده‌الگوهای‌
مرجـع‌خانـواده‌و‌جامعـه‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌نیـز،‌بـه‌غیرقابل‌کنتـرل‌
و‌اجتنـاب‌شـدن‌مصـرف‌رسـانه‌ها‌از‌سـوی‌کودکان،‌نسـل‌جـوان‌و‌نوجـوان‌کمک‌
می‌کنـد،‌عمـده‌تغذیـه‌فرهنگـی‌و‌ارزشـی‌جامعـه‌در‌مدرسـه،‌دانشـگاه،‌خانـواده‌و‌
محیـط‌اجتماعـی‌به‌طورقطـع‌رسـانه‌‌و‌شـبکه‌های‌نویـن‌اجتماعی‌اسـت‌کـه‌منجر‌
بـه‌شـکل‌گیری‌هویت‌فرهنگـی‌و‌گاه‌تغییر‌آن‌درگـذر‌زمان‌می‌شـود.‌جامعه‌ایرانی‌
نیـز‌طی‌سـال‌های‌اخیـر‌با‌میزان‌بالایـی‌از‌کاربران‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌رسـانه‌ها‌
روبـه‌رو‌بـوده‌اسـت‌چنان‌که‌در‌تمامی‌نقاط‌ایران‌اعم‌از‌جامعه‌سـنتی‌)روسـتایی(‌و‌
مـدرن‌)شـهر(،‌اینترنـت‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌به‌وفور‌مورداسـتفاده‌قـرار‌می‌گیرند‌
و‌بسـیاری‌از‌کسـب‌وکارهای‌اجتماعـی،‌کارهـای‌اداری-سـازمانی‌و‌مسـائل‌روزمـره‌
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زندگـی‌بـا‌کمتریـن‌هزینـه‌از‌طریـق‌ایـن‌ابـزار‌جهانـی‌انجـام‌می‌شـوند،‌بـه‌دلیل‌
تسـهیل‌در‌زندگـی‌روزمـره،‌ایـن‌رسـانه‌ها‌بـه‌ضروری‌تریـن‌ابـزار‌اجتماعـی‌تبدیل‌
شـده‌اند‌و‌حتـی‌امـکان‌زیسـت‌بـدون‌آنهـا‌تـا‌حـدی‌غیرقابل‌تصور‌شـده‌اسـت،‌اما‌
حضـور‌چنیـن‌رسـانه‌هایی‌در‌زندگـی‌ایرانیـان،‌پیامدهـای‌فرهنگـی‌گوناگونـی‌نیز‌
داشـته‌کـه‌از‌مهم‌تریـن‌آنهـا‌تغییـرات‌هویـت‌فرهنگـی‌طی‌سـال‌های‌اخیر‌اسـت.‌
در‌پژوهـش‌حاضـر‌بـا‌مروری‌بـر‌مطالعات‌تجربی،‌پیمایشـی-‌قیاسـی‌سـعی‌بر‌این‌
بـوده‌اسـت‌کـه‌پژوهش‌هـای‌صـورت‌گرفتـه‌در‌فاصلـه‌زمانـی‌‌1379تـا‌‌1403بـا‌

روش‌فراتحلیـل‌کمـی،‌تبییـن‌شـوند‌و‌پاسـخ‌پرسـش‌زیر‌به‌دسـت‌‌آید:
هـدف‌اصلـی:‌مطالعـه‌نقـش‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌تغییـرات‌هویت‌

ایرانیان فرهنگـی‌
پرسـش‌اصلـی:‌آیـا‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بر‌تغییـرات‌هویـت‌فرهنگی‌

ایرانیـان‌تأثیـر‌معنی‌داری‌داشـته‌اند؟

مبانی و چارچوب نظری
رسـانه‌نویـن:‌در‌عصر‌دیجیتال،‌رسـانه‌های‌نوین‌تأثیر‌غیرقابل‌انکاری‌بر‌زیسـت‌
بشـری‌داشـته‌اند‌)بوجار142‌:2024‌،1(.‌رسـانه‌های‌نوین‌2ارتباطـات‌جمعی‌مبتنی‌
بـر‌فناوری‌هـای‌دیجیتالـی‌ازجملـه‌شـبکه‌های‌اجتماعـی،‌بازی‌هـا‌و‌نرم‌افزارهـای‌
تعاملـی‌ سیسـتم‌ ابـری،‌ رایانـش‌ بهـره‌وری،‌ نرم‌افزارهـای‌ چندرسـانه‌ها،‌ آنایـن،‌
و‌دسـتگاه‌های‌تلفـن‌همـراه‌هسـتند،‌کـه‌همـه‌بخشـی‌از‌رسـانه‌های‌جمعی‌انـد.‌

)رولینگـر،11‌:1401(
فرهنـگ:‌فرهنـگ‌جامعـه،‌اشـاره‌بـه‌الگـوی‌کلـی‌رفتـار،‌هنجـار،‌ارزش،‌نمـاد،‌
سـنت،‌زبـان‌و‌رفتارهـای‌مشـترکی‌دارد‌کـه‌به‌وسـیله‌اعضـای‌یک‌گـروه‌اجتماعی‌
خلق‌شـده‌اسـت‌)گراهام‌3و‌همـکاران،‌2022(.‌فرهنگ‌همچنیـن‌محصولی‌از‌تعامل‌
اجتماعـی‌میـان‌افـراد‌در‌جامعـه‌و‌انعکاس‌دهنـده‌روش‌های‌زیسـت‌جمعی،‌نگرش‌

جهانـی‌و‌هویت‌هـای‌گروهی‌اسـت.‌)کونچمبـو‌4و‌همـکاران،‌2021(
هویـت:‌رفتارهایـی‌کـه‌مـا‌در‌محیطـی‌کـه‌مربـوط‌بـه‌»خـود‌«‌اسـت،‌انجـام‌
صفـات،‌ ویژگی‌هـا،‌ از‌ مجموعـه‌ای‌ بـه‌ هویـت‌ ‌.)37 )رولینگـر،1401:‌ می‌دهیـم‌
ارزش‌هـا،‌باورهـا‌و‌دیگـر‌جنبه‌هـای‌شـخصیتی‌اشـاره‌دارد‌و‌راهی‌را‌شـکل‌می‌دهد‌
کـه‌در‌آن‌افـراد‌و‌گروه‌هـا،‌هویـت‌خود‌را‌می‌سـازند‌و‌با‌جهان‌اطـراف‌ارتباط‌برقرار‌

1. Bouajjar
2. New media
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4. Kunchamboo
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می‌کننـد.‌هویـت‌شـامل‌پنداشـت‌شـخص‌از‌این‌اسـت‌که‌چه‌کسـی‌بـوده‌و‌چگونه‌
جایـگاه‌خـود‌را‌در‌جامعـه‌درک‌می‌کنـد‌و‌می‌فهمـد‌و‌درنهایـت‌می‌خواهـد‌چگونه‌
ازسـوی‌دیگـران‌شـناخته‌و‌ارزیابـی‌شـود‌)پنـگ‌1و‌همـکاران،‌2020(‌چنان‌کـه‌به‌

گونه‌هـای‌زیـر‌تقسـیم‌می‌شـود:
هویـت‌شـخصی:‌ویژگی‌های‌منحصربه‌فردی‌اسـت‌یک‌فـرد‌را‌از‌دیگری‌متمایز‌
می‌کند‌و‌شـامل‌نام،‌سـن،‌جنسـیت،‌مذهب،‌اعتقادات،‌ارزش‌های‌شـخصی،‌عایق‌

و‌سابقه‌شـخصی‌می‌شود.
هویـت‌گروهـی:‌افـراد‌عاوه‌بر‌هویت‌شـخصی،‌خـود‌را‌با‌گـروه‌خاصی‌همچون‌

قومیـت،‌فرهنـگ،‌مذهب،‌نژاد‌یـا‌جامعه‌خاص‌نیز‌می‌شناسـند.
هویـت‌اجتماعـی:‌روشـی‌اسـت‌کـه‌یـک‌فـرد‌از‌طریق‌جامعـه‌بزرگ‌تـر‌دیده‌و‌
شـناخته‌می‌شـود.‌هویـت‌اجتماعـی‌می‌تواند‌بـه‌شـغل،‌موقعیت‌اجتماعـی‌یا‌نقش‌

در‌جامعـه‌مربوط‌باشـد.
هویـت‌جنسـیتی:‌یعنـی‌چگونـه‌یـک‌فـرد‌خـود‌را‌از‌نظـر‌جنسـیت‌شناسـایی‌
می‌کنـد،‌ایـن‌امر‌ممکن‌اسـت‌با‌جنسـیت‌تعیین‌شـده‌در‌بـدو‌تولد‌مطابقت‌داشـته‌

باشـد‌یا‌نداشـته‌باشد.
هویـت‌ملی:‌به‌وابسـتگی‌فرد‌به‌یک‌کشـور‌خـاص،‌ازجمله‌شـهروندی،‌فرهنگ‌

ملی‌و‌نمادهای‌ملی‌مربوط‌می‌شـود.‌)سوتریسـنو2023‌،2(
هویـت‌فرهنگـی:‌ایـن‌هویـت‌شـامل‌هنجارهـا،‌سـنت‌ها،‌زبـان‌و‌ارزش‌هاسـت.‌
هویـت‌فرهنگـی‌نشـان‌دهنده‌رابطـه‌فـرد‌یا‌گـروه‌با‌میـراث‌فرهنگی‌بزرگ‌تر‌اسـت‌
)سوتریسـنو،‌2023(.‌ایـن‌هویـت‌در‌یـک‌گـروه‌بـر‌مبنـای‌انتقال‌و‌پـرورش‌دانش،‌
بـاور،‌هنجـار،‌نگـرش،‌سـنت‌و‌سـبک‌زندگی‌مشـترک‌بیـن‌اعضاسـت.‌)عدلی‌پور‌و‌

همـکاران،‌103‌:1394(

ارنست‌گلر
رسـانه‌و‌فرهنـگ‌امـروزه‌درهـم‌‌تنیده‌انـد‌و‌در‌قـرن‌بیسـتم‌و‌دو‌دهـه‌آغازیـن‌
قـرن‌بیسـت‌ویکم،‌بـه‌عامـل‌اصلـی‌ارتبـاط‌تبدیل‌شـده‌اند‌)فکوهـی،‌32‌:1402(.‌
رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌یکـی‌از‌عوامـل‌مهمـی‌هسـتند‌کـه‌نقـش‌مهمـی‌
در‌تغییـر‌اجتماعـی‌و‌فرهنگـی‌بـازی‌می‌کننـد،‌نقـش‌رسـانه‌های‌جمعـی‌در‌ایـن‌
‌تغییـرات‌بـا‌شـیوع‌ابداعـات‌و‌فنـاوری‌نویـن‌در‌ارتبـاط‌اسـت‌کـه‌در‌سـه‌مرحلـه‌
1.‌تغییـرات‌در‌ذهـن‌مـردم،‌2.‌تغییـرات‌در‌نگرش‌مـردم‌و‌3.‌تغییـرات‌در‌فرهنگ‌

1. Peng 2. Sutrisno
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و‌رفتـار‌روزمـره‌مـردم،‌اتفـاق‌می‌افتـد.‌ایـن‌رسـانه‌ها‌کـه‌معیـار‌1و‌نقطـه‌عطفـی‌
بـرای‌جامعـه‌و‌دسـت‌یابی‌بـه‌اطاعـات‌و‌دانـش‌جدیـد‌دربـاره‌جهـان‌و‌محیـط‌
پیرامـون‌هسـتند‌)کسـتیاوان،‌2022(؛‌بـه‌ابـزار‌اصلـی‌تغییـر‌در‌هویـت‌فرهنگـی‌
تبدیـل‌شـده‌اند.‌مؤلفه‌هـای‌هویـت‌فرهنگـی‌ایرانیان‌را‌می‌تـوان‌به‌زبان‌)نوشـتاری‌
و‌گفتـاری(،‌دیانـت‌)مذهـب‌و‌دیـن(،‌جغرافیای‌فرهنگـی،‌تاریـخ‌و‌حافظه‌فرهنگی‌
نظـام‌ خانـواده،‌ آموزشـی،‌ )نظـام‌ اجتماعـی‌ نظـام‌ و‌ مـادی(‌ و‌ معنـوی‌ )میـراث‌
‌اقتصادی،‌فرهنگی،‌سیاسـی‌و‌حقوقی(‌تقسـیم‌‌کرد‌)آشـنا‌و‌روحانی،‌160‌:1389(.‌
رسـانه‌ها،‌همیشـه‌نقـش‌مهمـی‌در‌زندگـی‌مـا‌داشـته‌اند‌)رولینگـر،118‌:1401(.‌
دریافـت‌اطاعـات‌از‌اینترنـت‌و‌تأثیرپذیـری‌از‌ایـن‌اطاعـات‌و‌راه‌هـای‌ارتباطـی‌
جدیـد‌بسـیار‌آسـان‌اسـت.‌ارنسـت‌گلـر‌)2002(‌معتقـد‌اسـت‌کـه‌مـردم‌فرهنگ‌
خـود‌را‌دوسـت‌دارنـد‌زیـرا‌اکنـون‌می‌توانند‌فضای‌آن‌را‌احسـاس‌کننـد‌و‌می‌دانند‌
کـه‌بـدون‌فرهنـگ‌نمی‌تواننـد‌نفـس‌بکشـند‌و‌یکپارچگـی‌هویـت‌خـود‌را‌تضمین‌
کننـد.‌هویـت‌فرهنگـی،‌راهـی‌را‌به‌مردم‌نشـان‌می‌دهـد‌تا‌صدای‌خـود‌را‌به‌گوش‌
دیگـران‌برسـانند‌و‌پناهگاهـی‌امـن‌در‌دنیـای‌چندلایـه‌جدیـد‌تأمیـن‌کننـد.‌هـر‌
فرهنگـی‌ویژگی‌هـای‌خـاص‌خـود‌را‌دارد‌و‌ایـن‌ویژگی‌ها‌هسـته‌اصلـی‌فرهنگ‌اند.‌
شناسـایی‌هسـته‌فرهنگـی،‌زیربنـای‌یـک‌فرهنـگ‌و‌منبـع‌مهـم‌حفـظ‌یـک‌ملت‌
و‌یـک‌کشـور‌اسـت‌)‌ژائـو‌و‌همـکاران،‌2022(.‌منطـق‌رسـانه‌ها،‌بـه‌نحـوه‌تأثیـر‌
‌سـاختار‌رسـانه‌و‌قالـب‌محتـوا‌بـر‌ارتباطـات‌اشـاره‌دارد‌)رولینگـر،117‌:1401(.‌
ایـن‌روزها،‌توسـعه‌سـریع‌رسـانه‌های‌اجتماعی،‌سـود‌فراوانـی‌برای‌افـراد‌در‌زمینه‌
خلـق‌سـرگرمی‌های‌فردی-جمعـی،‌تجـارت،‌یادگیـری‌و‌آمـوزش،‌اجتماعی‌شـدن‌
و‌غیـره‌بـه‌همـراه‌داشـته‌و‌نقشـی‌حیاتـی‌در‌تغییـر‌فرهنـگ،‌اقتصـاد،‌سیاسـت‌و‌
نگـرش‌کلـی‌نسـل‌های‌انسـانی‌)جوانـان‌و‌سـالمندان(‌نسـبت‌بـه‌جهـان‌پیرامـون‌
ایفـا‌کرده‌اسـت‌)امدیـا2015‌،2(.‌در‌عصـر‌جهانی‌شـدن‌و‌توسـعه‌سـریع‌فنـاوری‌
اطاعـات3،‌رسـانه‌های‌جمعـی‌بـه‌بخشـی‌یکپارچـه‌از‌زندگی‌مـردم‌تبدیل‌شـده‌اند‌
و‌نـه‌‌تنهـا‌منبـع‌اطاعـات‌محسـوب‌می‌شـوند،‌بلکـه‌نقـش‌مهمـی‌در‌شـکل‌گیری‌
نگـرش‌اجتماعـی،‌ارزش‌ها‌و‌هویت‌های‌فرهنگی‌ایفا‌می‌کنند‌)سوتریسـنو2023‌،4(.‌
هویـت‌فرهنگـی‌شـالوده‌ای‌از‌ارزش‌هـا،‌سـنت‌ها،‌ظرافت‌هـای‌زبانـی،‌هنجارهـا‌و‌
جهان‌بینی‌هـای‌جمعـی‌اسـت‌کـه‌به‌وسـیله‌آن‌افـراد‌خـود‌را‌متمایـز‌بـا‌دیگـران‌
درک‌می‌کننـد‌)هوانـگ‌5و‌همـکاران‌2021(.‌هویـت‌فرهنگـی‌یـک‌ملـت‌حاصـل‌
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5. Hawang



189
مطــالعه نقـش رســانه 
و شبـکه های اجتـماعی 
در تغیــیرات هـــویت 
فرهنـــگی ایرانیـــان:

مرور تاریــخی-تجـربی 
داده هـــای ثانــــویه

خودآگاهـی‌نسـبت‌به‌انباشـت‌تاریخی‌از‌تجـارب‌فرهنگی‌آن‌اسـت‌و‌در‌مورد‌ایران‌
شـامل‌زبـان،‌ادبیـات،‌دین‌و‌میـراث‌دینی،‌گذشـته‌تاریخی،‌هویت‌ایرانی-اسـامی،‌
ذائقـه‌و‌سـبک‌غذایـی،‌سـبک‌پوشـش،‌سـبک‌زندگـی‌سـالم‌و‌تفریحـی،‌پایبندی‌
بـه‌سـنت‌های‌ایرانـی،‌افتخـار‌بـه‌مفاخـر‌و‌ارزش‌هـای‌ملـی‌می‌شـود‌)بهرامیـان‌و‌
یاقوتـی،‌1395(.‌هویت‌هـای‌محلـی،‌منطقـه‌ای،‌زبانی‌یـا‌ملی‌با‌ارزش‌هـای‌اخاقی‌
و‌زیبایی‌شـناختی‌هایی‌کـه‌در‌خـود‌دارنـد‌افـراد‌را‌از‌سـایرین‌متمایـز‌می‌کننـد‌
و‌شـامل‌تاریـخ،‌سـنت‌ها،‌آداب‌‌و‌رسـوم‌و‌شـیوه‌زندگـی‌گروهـی،‌احسـاس‌افـراد‌
تعلـق‌بـه‌جامعـه‌و‌مشـارکت‌در‌آن‌می‌شـوند.‌هویـت‌فرهنگـی‌به‌ترکیبی‌یکسـان‌
از‌خاطـرات،‌برداشـت‌ها،‌ایدئولوژی‌هـا،‌تصاویـر،‌اصطاحـات،‌اختراعـات‌و‌آرزوهـا‌
اطـاق‌می‌شـود‌کـه‌هویـت‌تمدنـی‌را‌شـکل‌می‌دهـد‌)ردوان2022‌،1(.‌ایـن‌هویت‌
امـروزه‌بـر‌اسـاس‌ظهـور‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌وابسـتگی‌جامعه‌انسـانی‌بـه‌آن‌در‌
‌حـال‌تغییـر‌اساسـی‌اسـت‌به‌طوری‌کـه‌با‌عنـوان‌تغییر‌فرهنگـی‌از‌آن‌یاد‌می‌شـود.‌
در‌اصـل‌تغییـر‌فرهنگی‌به‌تغییر‌فرهنگ‌در‌مقیاسـی‌بزرگ‌تـر‌در‌جامعه‌ازجمله‌در‌
هنجارهـا،‌شـیوه‌نگـرش،‌باورها،‌خلقیات،‌تعلقات‌اجتماعی‌و‌آداب‌‌و‌رسـومی‌اشـاره‌
دارد‌کـه‌رسـانه‌آن‌را‌خلـق‌می‌کنـد‌و‌تـداوم‌می‌بخشـد.‌تغییـرات‌فرهنگـی‌نتیجـه‌
اکتشـافات‌و‌اختراعاتی‌هسـتند‌که‌از‌درون‌یا‌بیرون‌فرهنگ‌سرچشـمه‌می‌گیرند‌و‌
اسـتفاده‌و‌اسـتقبال‌از‌اکتشـافات‌و‌اختراعات‌جدید‌باعث‌تحول‌در‌تمدن‌می‌شـود‌
)آدهیـکاری‌و‌فیـل2019‌،2(‌و‌بـه‌‌مـرور‌هویت‌هـای‌تمدنـی‌و‌فرهنگـی‌را‌با‌چالش‌
و‌تحولاتـی‌عمیـق‌مواجـه‌می‌کنـد.‌بـر‌اسـاس‌نظریـه‌وابسـتگی‌بـه‌رسـانه،‌میـزان‌
وابسـتگی‌فـرد‌بـه‌رسـانه‌نشـان‌می‌دهـد‌کـه‌او‌چقـدر‌از‌رسـانه‌اسـتفاده‌می‌کند‌و‌
هرچـه‌بیشـتر‌از‌رسـانه‌اسـتفاده‌کنـد،‌تأثیـر‌رسـانه‌بر‌شـناخت،‌عواطـف‌و‌رفتار‌او‌

بیشـتر‌می‌شـود.‌)ژائو‌و‌همـکاران،‌2022(

مک‌لوهان
رونـد‌جهانی‌شـدن‌نه‌تنهـا‌بـه‌هویت‌فرهنگـی‌خدشـه‌ای‌وارد‌نمی‌سـازد،‌بلکه‌با‌
توجـه‌بـه‌عناصـر‌دینامیـک‌موجـود‌در‌هویت‌هـای‌فرهنگی،‌انسـان‌ها‌خـود‌را‌برای‌
زندگـی‌بهتـر‌و‌تشـخص‌بیشـتر‌‌در‌هـزاره‌‌سـوم‌آمـاده‌می‌کننـد‌و‌در‌ایـن‌فراینـد،‌
فرهنگ‌هـا‌به‌گزینـش‌و‌تصفیـه‌عوامـل‌منفـی‌می‌پردازنـد‌و‌با‌تقویـت‌عناصر‌مثبت‌
‌در‌بطـن‌فرهنـگ،‌رسـالت‌جهانـی‌خـود‌را‌ایفـا‌می‌کننـد.‌)سـعیدی،‌43‌:1402(

1. Radwan 2. Adhikary
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مـک‌لوهـان‌)1964(‌بـرای‌اولیـن‌بـار‌اصطـاح‌»دهکده‌جهانـی«‌را‌بـرای‌بیان‌این‌
ایـده‌کـه‌جهان‌درحال‌کوچک‌تر‌شـدن‌اسـت،‌به‌کاربـرد.‌ازآنجا‌که‌ظهور‌رسـانه‌های‌
دیجیتـال‌ارتباطـات‌بیـن‌مردم‌را‌در‌سراسـر‌جهان‌و‌در‌اینترنت‌افزایش‌داده‌اسـت،‌
تعامـل‌آنـان‌بـدون‌توجـه‌بـه‌فاصلـه‌کاربـر‌بـا‌‌کاربـر؛‌صـورت‌می‌گیـرد.‌در‌جهـان‌
رسـانه‌های‌نویـن،‌گیاهـان‌زمیـن‌در‌حـال‌کوچـک‌شـدن‌نیسـتند‌)قلمـرو‌فیزیکی‌
جغرافیایـی(،‌امـا‌زمـان‌و‌مکان‌در‌حال‌کوچک‌شـدن‌اسـت.‌رسـانه‌های‌دیجیتال‌با‌
انتشـار‌سـریع‌و‌جامـع‌اطاعـات‌به‌تدریج‌بـه‌کانال‌اصلـی‌انتقال‌فرهنگ،‌سـرگرمی‌
و‌اطاعـات‌تبدیل‌شـده‌اند.‌آنهـا‌راه‌هـای‌غنـی‌تعامـل‌و‌سـرگرمی‌را‌در‌اختیار‌مردم‌
قرارداده‌انـد‌و‌تأثیرشـان‌بر‌ارزش‌های‌سـنتی‌اجتناب‌ناپذیر‌اسـت.‌ارزش‌های‌سـنتی‌
ممکـن‌اسـت‌شـامل‌باورهـا،‌نگرش‌ها،‌رفتـار‌و‌افکار‌مردم‌باشـند‌)شیوکسـین‌و‌لی‌
کـوک2023‌،1(.‌رسـانه‌عنصـر‌اساسـی‌تحـولات‌اجتماعـی‌اسـت‌و‌به‌عنـوان‌یـک‌
نیـروی‌اجتماعـی‌خارجـی‌در‌نظر‌گرفته‌می‌شـود‌کـه‌در‌موقعیـت‌اجتماعی‌خاصی‌
وارد‌می‌شـود‌و‌بـه‌یـک‌تغییـر‌عمـودی‌)از‌بـالا‌بـه‌پاییـن(‌می‌انجامـد.‌رسـانه‌ها،‌با‌
خلـق‌بزرگراه‌هـا،‌در‌کنـار‌ایجاد‌اقتصـاد‌جهانی،‌مرزهـای‌فرهنگـی‌را‌محو‌می‌کنند‌
و‌به‌جهانی‌سـازی‌و‌جهانی‌شـدن‌رو‌می‌آورند.‌در‌جهانی‌که‌امروز‌سـاخته‌می‌شـود،‌
حفـظ‌حاکمیـت‌و‌تسـلط‌بـر‌اطاعـات‌غیرممکن‌اسـت‌زیـرا‌اطاعـات‌و‌جریان‌آن‌
آسـمان‌آزاد‌را‌نیـز‌پوشـش‌می‌دهـد.‌در‌ایـن‌میـان‌فرهنـگ‌به‌عنـوان‌هویـت‌یـک‌
جامعـه‌نمی‌توانـد‌از‌نفـوذ‌رسـانه‌ها‌در‌امـان‌بماند.‌رسـانه‌ها‌به‌شکسـتن‌فاصله‌بین‌
مسـائل‌کان‌و‌خـرد‌اجتماعـی‌و‌همچنیـن‌فاصلـه‌بین‌فرهنـگ‌کان‌و‌خرد‌کمک‌
می‌کننـد.‌آنهـا‌بـا‌وارد‌کـردن‌مضامیـن‌عمومی‌بـه‌حـوزه‌خصوصـی‌جهت‌گیری‌ها‌
و‌آداب‌‌و‌رسـوم‌محلـی‌را‌تغییـر‌می‌دهنـد‌)کسـتیاوان‌و‌همـکاران،‌2022(.‌فناوری‌
دیجیتـال،‌فرهنگ‌و‌سیاسـت‌را‌تغییـر‌می‌دهد‌و‌بازتعریف‌مرزها‌بـه‌فعل‌‌و‌انفعالات‌
سـاختارهای‌زندگـی‌بشـر‌می‌انجامـد،‌همچنین‌هویـت‌فرهنگی‌از‌قالـب‌مکان‌های‌
تعریف‌شـده‌فضایـی‌ماننـد‌یـک‌کشـور،‌یـک‌شـهر‌یـا‌یـک‌محله‌خـارج‌‌می‌شـود‌و‌
ارتبـاط‌بـا‌مـکان‌بی‌مـکان‌و‌فضای‌بی‌فضـا‌برقـرار‌می‌شـود‌)پیوتروسـکی1997‌،2(‌
ارتبـاط‌فـرد‌نیـز‌از‌سـطح‌محلـی‌قطـع‌،‌و‌بـه‌حالتی‌بـرون‌محلـی‌تبدیل‌می‌شـود‌
کـه‌در‌آن‌امـکان‌کسـب‌هویـت‌جدید،‌تغییـر‌هویت‌قبلـی‌و‌گرایش‌بـه‌ارزش‌های‌
جدیـد‌ممکـن‌اسـت.‌امـروزه‌جامعه‌بشـری‌تا‌مرحلـه‌جهانی‌شـدن‌پیشـرفت‌کرده‌
و‌ایـن‌نه‌تنهـا‌در‌زمینه‌هـای‌اقتصـادی،‌سیاسـی،‌اطاعاتـی‌و‌حمل‌ونقـل‌بلکـه‌در‌

1. Shuxin & Lee Keok 2. Piotrowski
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حـوزه‌فرهنـگ‌نیـز‌اتفـاق‌افتـاده‌اسـت.‌در‌مفهوم‌سـنتی،‌تمایـز‌بیـن‌فرهنگ‌ها‌و‌
هویت‌هـای‌فرهنگـی‌مختلف‌به‌طـور‌قانونی‌و‌تشـریفاتی‌از‌طریق‌نهادهـای‌فیزیکی‌
ماننـد‌مرزهـای‌جغرافیایـی‌و‌آثـار‌مـرزی‌تأییـد‌می‌شـود.‌بـا‌این‌حـال،‌در‌شـرایط‌
جهانی‌شـدن،‌توسـعه‌روزافـزون‌فنـاوری‌حمل‌ونقـل‌و‌ارتباطـات،‌جهـان‌را‌چنان‌به‌
هـم‌نزدیـک‌کـرده‌اسـت‌که‌به‌نظر‌می‌رسـد‌همـه‌در‌یک‌روسـتا‌زندگـی‌می‌کنند.‌
تحـولات‌فرهنگـی‌جهانـی‌در‌تعامـل‌بـا‌تحـولات‌اجتماعـی‌جامعـه‌ایرانـی،‌سـبک‌
زندگـی‌ایرانیـان‌را‌دچـار‌دگرگونی‌و‌ناپایداری‌سـاخته‌اسـت‌)آزادارمکـی‌و‌وکیلی،‌
1392(.‌آزاد‌ارمکـی،‌در‌کتـاب‌»فرهنـگ‌و‌هویـت‌ایرانی‌و‌جهانی‌شـدن«‌بخشـی‌از‌
تغییـرات‌هویـت‌فرهنگـی‌ایرانیـان‌را‌در‌ارتبـاط‌بـا‌جهانی‌شـدن‌تبیین‌کرده‌اسـت‌
)آزاد‌ارمکـی،‌1386(.‌در‌همیـن‌زمینـه،‌مانوئـل‌کاسـتلز،‌بـا‌طرح‌جامعه‌شـبکه‌ای،‌
بـر‌ایـن‌نکتـه‌تأکیـد‌می‌کنـد‌کـه‌هویت‌برسـاخته‌شـده‌و‌در‌ایـن‌فرایند‌سـه‌گونه‌

هویـت‌خلق‌می‌شـود:
الـف(.‌هویـت‌مشـروعیت‌بخـش:‌ایـن‌هویـت‌از‌طریـق‌نهادهـای‌غالـب‌جامعه‌
ایجـاد‌می‌شـود‌تـا‌سـلطه‌آنها‌را‌بر‌کنشـگران‌اجتماعی‌توسـعه‌دهـد‌و‌عقانی‌کند،‌

امـری‌کـه‌بـه‌ملی‌گرایـی‌اجتماعـی‌منجر‌می‌شـود.
ب(.‌هویت‌مقاومت:‌این‌هویت‌به‌دسـت‌کنشـگرانی‌خلق‌می‌شـود‌که‌از‌سـوی‌
منطـق‌سـلطه‌بی‌ارزش‌تلقی‌می‌شـوند.‌بـه‌آن‌داغ‌ننگ‌)هویـت‌خرده‌فرهنگی(‌زده‌

می‌شـود‌و‌در‌قالـب‌مقاومت‌هـای‌جمعـی‌خود‌را‌نشـان‌می‌دهد.
ج(.‌هویـت‌برنامـه‌دار:‌کنشـگران‌بـا‌اسـتفاده‌از‌هرگونـه‌مواد‌و‌مصالـح‌فرهنگی‌
قابل‌دسـترس،‌هویـت‌جدیدی‌می‌سـازند‌که‌موقعیـت‌آنها‌را‌در‌جامعـه‌از‌نو‌تعریف‌
و‌تفسـیر‌کنـد،‌به‌عبارت‌دیگـر‌و‌در‌پـی‌تغییـر‌شـکل‌سـاخت‌اجتماعـی‌هسـتند.‌

)کاسـتلز،‌24‌:1398(
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پیشینه پژوهش
مطالعـات‌تجربـی‌صـورت‌گرفتـه‌درباره‌تأثیـر‌رسـانه‌های‌اجتماعی‌بـر‌تغییرات‌

هویـت‌فرهنگـی‌به‌طـور‌خاصه‌در‌جدول‌شـماره‌‌1ارائه‌شـده‌اسـت.

جدول‌1.‌تأثیر‌رسانه‌بر‌هویت‌فرهنگی

 رشتهنوع سندروشابزار
نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
تصادفی‌در‌علوم‌تربیتیارشد

قانونی‌اصفهاندانش‌آموزان293دسترس
)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

زبان‌و‌ادبیات‌
384تصادفی‌سادهفارسی

نوجوانان‌
دختر‌‌12الی‌

‌15سال
حسینیان‌اصفهان

)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

مدیریت‌
آموزشی

تصادفی‌
دانشجویان‌380طبقه‌ای

مرکزیدانشگاه‌آزاد
نیکوکار‌
و‌فرزامی‌
)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
381تصادفیاجتماعی

‌جوانان‌
‌15تا‌‌29
سال‌شهر‌
بندرعباس

هرمزگان
جعفر‌

درگیری‌
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
325دسترسعلوم‌تربیتیارشد

کاربران‌
شبکه‌های‌
اجتماعی

هاشمی‌پور‌اصفهان
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

مدیریت‌
جوانان‌استان‌384طبقه‌بندیفرهنگی

ایامایام
سلیمانی‌و‌
همکاران‌
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
250سهمیه‌ایاجتماعی

دانشجویان‌
دانشگاه‌
کاشان

اصفهان
گنجی‌و‌
همکاران‌
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علم‌
اطاعات‌و‌
دانش‌شناسی

خوشه‌ای‌
تهراندانشجویان385چندمرحله‌ای

لطیفی‌و‌
همکاران‌
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
384تصادفیارتباطات

کاربران‌
شبکه‌های‌
اجتماعی‌
مجازی

کردستان
میمنت‌آبادی‌
و‌اسماعیلی‌
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

مدیریت‌
فرهنگی

تصادفی‌
352طبقه‌ای

نوجوانان‌دختر‌
‌12تا‌‌18

سال
تهران

قائد‌امینی‌
هارونی‌و‌
همکاران‌
)1400(
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 رشتهنوع سندروشابزار
نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
دانش‌آموزان‌520خوشه‌ایاجتماعی

رمضان‌پور‌اصفهانمقطع‌متوسطه
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
دانشجویان‌375تصادفی‌سادهاجتماعی

هرمزگاندانشگاه‌
دسترنج‌
و‌قنبری‌
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

مشاوره‌
کاربران‌بالای‌250در‌دسترسخانواده

اصفهان‌18سال
امینی‌و‌
همکاران‌
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
شهروندان‌600خوشه‌ایعلوم‌سیاسیپژوهشی

خوزستان50-‌16سال
حیدری‌و‌
همکاران‌
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
240خوشه‌ایاجتماعی

اولیا‌و‌
دانش‌آموزان‌
دبیرستان‌
دخترانه

بدرقه‌تهران
)1398(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
410خوشه‌ایاجتماعی

دانش‌آموزان‌
دختر‌شهر‌

شیراز
میرزایی‌فارس

)1398(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
هدفمند‌و‌در‌علوم‌ورزشیارشد

دانشجویان‌225دسترس
صداقت‌کرمانتربیت‌بدنی

)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
دانشجویان‌375تصادفی‌سادهاجتماعی

کیاسرائی‌گیاندانشگاه‌آزاد
)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
غیر‌تصادفی‌مشاورهارشد

‌کاربران‌250در‌دسترس
امینی‌اصفهانفضای‌مجازی

)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
دانشجویان‌246هدفمندارتباطات

غیاثوند‌تهرانشهید‌بهشتی
)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
دانشجویان‌180تصادفی‌سادهعلوم‌تربیتیارشد

شیبه‌تهرانکارشناسی
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

جوانان‌‌16تا‌384تصادفی‌ساده
نواح‌و‌دمادم‌خوزستان‌35سال

)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
218تصادفی‌سادهعلوم‌رسانهپژوهشی

دانشجویان‌
کارشناسی‌

ارشد
تهران

صلواتیان‌
و‌دولتخواه‌
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
دانش‌آموزان‌276تصادفیعلوم‌تربیتیارشد

موسوی‌تهراندختر
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

مدیریت‌
فرهنگی

طبقه‌ای‌
دانشجویان‌210تصادفی

تهرانارشد‌و‌دکترا
پرویزی‌
و‌اطهری‌
)1395(

ادامه‌جدول1.
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نویسندگان
 شیوه

 گروهنمونهنمونه گیری
نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
شهروندان‌300تصادفی‌سادهاجتماعی

روحی‌اصفهانشهرکاشان
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
اجتماعی

غیر‌احتمالی‌
دانشجویان‌400در‌دسترس

عظیمی‌گیاندانشکده
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
عظمی‌تهراندانشجویان127تصادفی‌سادهارتباطات

)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

رساله‌
لطیفی‌تهراندانشجویان380خوشه‌ایروان‌شناسیدکترا

)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
دختران‌320تصادفی‌سادهاجتماعی

اصفهاندبیرستانی
نیازی‌و‌
همکاران‌
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
جوانان‌شهر‌400تصادفیاجتماعی

قربانی‌تهرانتهران
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
زنان‌‌15تا‌400چندمرحله‌ای

تهران‌49ساله
بهرامیان‌
و‌یاقوتی‌
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
خوشه‌ای‌جامعه‌شناسیپژوهشی

400چندمرحله‌ای
جوانان‌

30-‌18سال‌
شهر‌تبریز

آ.شرقی
عدلی‌پور‌
و‌همکاران‌
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
دانشجویان‌378تصادفیاجتماعی

پارسا‌تهراندانشگاه
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
آ.شرقیدانشجویان300چندمرحله‌ای

احیایی‌و‌
همکاران‌
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
424در‌دسترساجتماعی

کاربران‌جوان‌
فیس‌بوک‌
شهر‌اصفهان

اصفهان
قاسمی‌و‌
همکاران‌
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
200تصادفی

دانشجویان‌
دانشگاه‌
اصفهان

اصفهان
برات‌

دستجری‌
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
100تمام‌شماراجتماعی

دانشجویان‌
ارشد‌دانشکده‌

ارتباطات
تهران

ببران‌و‌
پوریحیی‌
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
380تصادفی

حاضر‌جوانان‌
‌18تا‌‌29

سال
کرمانشاه

رشادی‌و‌
حیدرخانی‌
)1393(

ادامه‌جدول1.
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نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
380طبقه‌ایاجتماعی

دانشجویان‌
مقطع‌

کارشناسی
تهران

قبادی‌
و‌مهری‌
)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
117تصادفیارتباطات

دانشجویان‌
ارشد‌دانشکده‌

ارتباطات
پوریحیی‌تهران

)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
حیدریان‌اصفهاندانشجویان380تصادفی‌سادهاجتماعی

)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
200دسترساجتماعی

اعضای‌انجمن‌
روابط‌عمومی‌

ایران
حقیقی‌تهران

)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
اجتماعی

غیر‌احتمالی‌
دانشجویان‌305در‌دسترس

منصوری‌تهراندانشگاه
)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
384تصادفی‌سادهاجتماعی

جوانان‌‌16الی‌
‌‌35سال‌
شهر‌شوش

دمادم‌خوزستان
)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
400تصادفی‌سادهاجتماعی

دانشجویان‌
دانشگاه‌
کردستان

احمدپور‌کردستان
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
378طبقه‌ایاجتماعی

دانشجویان‌
کرد‌کلیه‌

دانشگاه‌های‌
شهر‌سنندج

کردستان
محمدپور‌
و‌همکاران‌
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
اجتماعی

طبقه‌ای‌
دانش‌آموزانی‌364متناسب

همداندبیرستانی
محمدپور‌و‌
طبیبی‌نیا‌
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
جوانان‌شهر‌384مرحله‌ای

عنبرین‌تهرانتهران
)1388(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
پژوهشی

علوم‌
تهراندانش‌آموزان400تصادفیاجتماعی

جوادی‌یگانه‌
و‌عزیزی‌
)1387(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله‌
600تصادفیعلوم‌تربیتیپژوهشی

دانش‌آموزان‌
مقطع‌
راهنمایی

تهران
خادمی‌و‌
همکاران‌
)1386(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه‌
ارشد

علوم‌
اجتماعی

خوشه‌ای‌
پورجبلی‌ارومیهجوانان‌شهر383تصادفی

)1379(

ادامه‌جدول1.
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هویـت‌فرهنگـی‌و‌ارتبـاط‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـا‌آن،‌در‌ایـران‌بارها‌
مـورد‌مطالعـه‌پژوهشـگران‌دانشـگاهی‌و‌سـازمانی‌قرارگرفتـه‌اسـت،‌نتایـج‌نشـان‌
می‌دهـد‌کـه‌ایـن‌پدیـده‌از‌ابعـاد‌مختلفی‌مـورد‌تحلیل‌و‌تبییـن‌بـوده،‌چنان‌که‌در‌
ادامـه،‌بـرای‌انجـام‌فراتحلیـل‌به‌طـور‌خاصـه‌به‌آن‌اشـاره‌‌می‌شـود.‌بر‌این‌اسـاس‌
بـه‌دلیـل‌نبـود‌اجمـاع‌و‌انسـجام،‌همچنین‌فقـدان‌یک‌گـزارش‌کامـل‌و‌ترکیبی‌از‌
پیامدهـا‌و‌آثـار‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌رسـانه‌ها‌بـر‌هویـت‌فرهنگـی‌در‌ایـران‌در‌
یک‌فاصلـه‌زمانـی‌بلندمـدت؛‌در‌پژوهش‌حاضر‌سـعی‌شـده‌اسـت؛‌اندازه‌اثـر،‌میزان‌
اثـر‌و‌ابعـاد‌تغییـرات‌هویت‌فرهنگی‌در‌سـطح‌کان‌کشـور‌با‌نرم‌افـزار‌‌CMA2مورد‌

بررسـی‌و‌تحلیـل‌قـرار‌گیرد.

فرضیه پژوهش
الف.‌فرضیه‌اصلی

بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌تغییـرات‌هویت‌فرهنگی‌رابطـه‌معنی‌داری‌
دارد. وجود‌

ب.‌فرضیه‌فرعی
‌بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌ارزش‌و‌هنجارهـای‌خانوادگـی‌رابطـه‌‌•

معنـی‌داری‌وجـود‌دارد.
بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌مصـرف‌متظاهرانـه‌رابطـه‌معنـی‌داری‌‌•

وجـود‌دارد.
بین‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌تعلق‌به‌هنجارهای‌ملـی‌رابطه‌معنی‌داری‌‌•

وجود‌دارد.
بین‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌تعلق‌به‌هنجارهای‌قومـی‌رابطه‌معنی‌داری‌‌•

وجود‌دارد.
بین‌رسـانه‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌و‌هنجارهای‌پوشـش‌و‌عفاف‌رابطه‌معنی‌داری‌‌•

وجود‌دارد.
بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌هویـت‌خرده‌فرهنگـی‌رابطـه‌معنـی‌داری‌‌•

وجـود‌دارد.
بین‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌ارزش‌های‌فرهنگی‌مـدرن‌رابطه‌معنی‌داری‌‌•

وجود‌دارد.
بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌باورها‌و‌مناسـک‌دینی‌رابطـه‌معنی‌داری‌‌•

دارد. وجود‌
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شکل‌1.‌الگوی‌نظری‌پژوهش

19 
 

داری وجود رابطه معنی یفرهنگخرده تیهو و های اجتماعیبین رسانه و شبکه -
 .دارد

داری مدرن رابطه معنی یفرهنگ یهاارزش و های اجتماعیهبین رسانه و شبک -
 .وجود دارد

داری وجود رابطه معنی ینیو مناسک د باورها و های اجتماعیبین رسانه و شبکه -
 .دارد

 . الگوی نظری پژوهش1شکل 
 

 
 پژوهش روش

 مندنظامفراتحلیل کمی و مرور  ،کمی و شیوه تحلیل آن، حاضر پژوهشروش 
های آماری برای تبیین رابطه و آزمون CMA2 مورداستفاده افزارنرممطالعات است. 

فیشر است. پرسشنامه از نوع معکوس و  f کوهن و dمتغیرهای مستقل با وابسته؛ 
ی جوجستبا  ،در گام اول لیفراتحل. در شودیمی محسوب واکنشریغسنجه 

ی ارشد و هارسالهو  هامقاله ،«شبکه اجتماعی، رسانه و هویت فرهنگی»کلیدواژه 
 شدهجامعه آماری کل شمارش  عنوانبه هاو تعداد آن یگردآوراز منابع علمی  دکترا
ملاک ورود و  ،مرحله شده و در اینمرحله غربالگری آغاز  ،. بعد از اتماماست

روش  پژوهش
روش‌پژوهـش‌حاضـر،‌کمـی‌و‌شـیوه‌تحلیـل‌آن،‌فراتحلیـل‌کمـی‌و‌مـرور‌
نظام‌منـد‌مطالعـات‌اسـت.‌نرم‌افـزار‌مورداسـتفاده‌‌CMA2و‌آزمون‌هـای‌آمـاری‌برای‌
تبییـن‌رابطـه‌متغیرهـای‌مسـتقل‌بـا‌وابسـته؛‌d کوهن‌و‌‌fفیشـر‌اسـت.‌پرسشـنامه‌
از‌نـوع‌معکوس‌و‌سـنجه‌غیرواکنشـی‌محسـوب‌می‌شـود.‌در‌فراتحلیـل‌در‌گام‌اول،‌
بـا‌جسـتجوی‌کلیـدواژه‌»شـبکه‌اجتماعـی،‌رسـانه‌و‌هویـت‌فرهنگـی«،‌مقاله‌هـا‌و‌
رسـاله‌های‌ارشـد‌و‌دکتـرا‌از‌منابـع‌علمـی‌گـردآوری‌‌و‌تعـداد‌آنهـا‌به‌عنـوان‌جامعه‌
آماری‌کل‌شـمارش‌شـده‌‌اسـت.‌بعـد‌از‌اتمام،‌مرحلـه‌غربالگری‌آغاز‌شـده‌و‌در‌این‌
مرحلـه،‌مـاک‌ورود‌و‌خـروج‌مبنـای‌پژوهشـگر‌قرار‌گرفته‌اسـت؛‌یعنـی‌مقاله‌هایی‌
کـه‌حائـز‌شـرایط‌ورود‌بـه‌تحلیـل‌بوده‌انـد،‌باقـی‌‌مانده‌انـد‌و‌آثـار‌بی‌کیفیـت،‌فاقد‌
فهرسـت‌خـارج‌شـده‌اند.‌ از‌ کیفـی(،‌ و‌ )کمـی‌ معتبـر‌ یافته‌هـای‌ و‌ علمـی‌ ‌روش‌
در‌گام‌بعـدی‌مقاله‌هـای‌مسـتخرج‌در‌سـال‌قدیـم‌بـه‌سـال‌جدیـد‌تنظیم‌شـده‌اند‌
و‌اولیـن‌مقالـه‌منتشرشـده‌بـرای‌تحلیـل‌و‌ورود‌بـه‌نرم‌افـزار‌‌1379و‌آخریـن‌مقاله‌
بـه‌آن‌رسـیده‌در‌سـال‌‌1403 منتشرشـده‌کـه‌پژوهشـگر‌در‌جسـتجوی‌خـود‌
منتشرشـده‌اسـت.‌در‌گام‌سـوم؛‌مقاله‌هـای‌حائـز‌شـرایط‌فراتحلیل‌با‌عنـوان‌حجم‌
نمونـه‌تعیین‌شـده‌اند‌و‌دربـازه‌زمانـی‌‌1397تـا‌1403،‌بعـد‌از‌کنتـرل‌‌94پژوهش‌
دانلـود‌شـده‌از‌منابع‌علمی‌از‌حیث‌روشـی،‌اعتبـار،‌روایی‌و‌یافته‌هـای‌علمی،‌تعداد‌
‌52مقالـه‌)حجـم‌نمونـه(‌وارد‌نرم‌افـزار‌شـده‌اند‌و‌انـدازه‌اثر‌نهایی‌هـر‌پژوهش‌و‌اثر‌

نهایـی‌کل‌برآورد‌شـده‌اسـت.
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یافته‌های‌پژوهش
یافته‌های‌پژوهش‌در‌دو‌دسته‌توصیفی‌و‌تحلیلی‌ارزیابی‌شده‌اند.

1.‌توصیفی
-‌شـیوه‌نمونه‌گیری‌پژوهش‌در‌‌40درصد‌تصادفی‌سـاده؛‌‌25درصد‌خوشـه‌ای؛‌
‌‌15درصـد‌دردسـترس؛‌‌13درصـد‌تصادفـی‌طبقـه‌ای؛‌‌5درصـد‌تمام‌شـماری‌و‌

‌2درصد‌سهمیه‌ای‌بوده‌است.
در‌ دانشـگاه؛‌ دانشـجویان‌ مـوارد،‌ از‌ درصـد‌ ‌44 در‌ پژوهـش‌ آمـاری‌ جامعـه‌ ‌-‌
‌15درصـد‌دانش‌آمـوزان‌مـدارس؛‌در‌‌21درصد‌نوجوانان‌و‌جوانـان؛‌در‌‌10درصد‌کاربران‌

شـبکه‌های‌اجتماعی؛‌در‌‌5درصد‌شـهروندان‌عمومی‌و‌در‌‌5درصد‌زنان‌بوده‌اسـت.
-‌رشـته‌تحصیلـی‌‌60درصد‌علـوم‌اجتماعی؛‌‌21درصد‌علـوم‌تربیتی؛‌10درصد‌
علـوم‌ارتباطـات‌و‌رسـانه؛‌‌6درصـد‌روانشناسـی؛‌‌4درصـد‌علـوم‌ورزشـی؛‌‌2درصـد‌

علـوم‌سیاسـی‌و‌‌1درصـد‌علـم‌اطاعات‌و‌دانش‌شناسـی‌بوده‌اسـت.
-‌بـه‌لحـاظ‌هویـت‌قومـی؛‌‌79درصد‌فـارس؛‌‌6درصـد‌آذری؛‌10درصـد‌کرد‌و‌

‌5درصـد‌لر‌هسـتند.

2.‌تحلیلی
در‌این‌بخش،‌یافته‌های‌حاصل‌از‌فراتحلیل‌به‌تفکیک‌مطالعات‌ارائه‌‌شده‌اند.
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جدول‌2.‌اندازه‌اثر‌پژوهش

 متغیر
مستقل

 مؤلفه های هویت
فرهنگی

 اندازه
اثر

 حد
 سطحZحد بالاپایین

معنی داری

رسانه‌و
شبکه‌های‌
اجتماعی

ارزش‌و‌هنجارهای‌
32/4110/000-0/431-0/215-0/100-خانوادگی

0/3380/0410/14812/01320/000مصرف‌متظاهرانه

تعلق‌به‌هنجارهای‌
0/16810/5420/000-0/139-0/215-ملی

تعلق‌به‌هنجارهای‌
0/1380/2200/7128/2280/000-قومی

هنجارهای‌پوشش‌
0/2555/1870/000-0/178-0/162-و‌عفاف

هویت‌
0/4820/1300/32815/3910/000خرده‌فرهنگی

ارزش‌های‌فرهنگی‌
0/1910/0350/1203/2410/000مدرن

باورها‌و‌مناسک‌
0/1247/4000/000-0/087-0/279-دینی

0/2983/6380/000-0/121-0/510-اثر‌کل

الف.‌فرضیه‌اصلی
بـر‌این‌اسـاس‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌هویـت‌فرهنگی‌جامعـه‌ایرانی‌
تأثیـر‌معنـی‌داری‌دارنـد‌و‌‌51درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌و‌پیش‌بینـی‌می‌کننـد.‌بـا‌
افزایـش‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی،‌هویـت‌فرهنگـی‌به‌لحـاظ‌کلی‌

نیـز‌دچـار‌تحـول‌می‌شـود‌در‌حالی‌کـه‌جهـت‌ایـن‌تغییـر‌منفی‌اسـت.

ب.‌فرضیه‌های‌فرعی
بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌ارزش‌و‌هنجارهـای‌خانوادگـی‌رابطـه‌‌•

معنـی‌داری‌وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌اثـر‌آن‌برابـر‌بـا‌0/001-‌اسـت.
بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌مصـرف‌متظاهرانـه‌رابطـه‌معنـی‌داری‌‌•

وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌اثـر‌آن‌برابـر‌بـا‌‌0/338اسـت.
رابطـه‌‌• ملـی‌ هنجارهـای‌ بـه‌ تعلـق‌ و‌ اجتماعـی‌ شـبکه‌های‌ و‌ رسـانه‌ بیـن‌

اسـت. بـا‌‌0/215 برابـر‌ آن‌ اثـر‌ مقـدار‌ضریـب‌ و‌ دارد‌ وجـود‌ معنـی‌داری‌
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بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌تعلـق‌بـه‌هنجارهـای‌قومـی‌رابطـه‌‌•
اثـر‌آن‌برابـر‌بـا‌0/138-‌اسـت. معنـی‌داری‌وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌

بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌هنجارهـای‌پوشـش‌و‌عفـاف‌رابطـه‌‌•
معنـی‌داری‌وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌اثـر‌آن‌برابـر‌بـا‌0/162-‌اسـت.

بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌و‌هویـت‌خرده‌فرهنگی‌رابطـه‌معنی‌داری‌‌•
وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌اثـر‌آن‌برابر‌با‌‌0/482اسـت.

رابطـه‌‌• مـدرن‌ فرهنگـی‌ ارزش‌هـای‌ و‌ اجتماعـی‌ شـبکه‌های‌ و‌ رسـانه‌ بیـن‌
اثـر‌آن‌برابـر‌بـا‌‌0/191اسـت. معنـی‌داری‌وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌

بیـن‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌و‌باورها‌و‌مناسـک‌دینی‌رابطـه‌معنی‌داری‌‌•
وجـود‌دارد‌و‌مقـدار‌ضریـب‌اثر‌آن‌برابر‌با‌0/279-‌اسـت.

نتیجه گیری
هـدف‌اصلـی‌این‌پژوهـش،‌مطالعه‌تأثیر‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌هویت‌
فرهنگـی‌ایرانی‌هـا‌در‌یـک‌بـازه‌بلندمـدت‌تاریخـی‌)‌1379تـا‌1403(‌بـا‌تکیـه‌‌بـر‌
مطالعـات‌پیمایشـی‌بـوده‌اسـت.‌روش‌پژوهـش‌بـرای‌جمع‌بندی‌مطالعـات‌و‌حجم‌
زیـادی‌از‌پیشـینه‌در‌ایـن‌زمینـه،‌فرا‌تحلیـل‌کمی‌بوده‌و‌براین‌اسـاس‌نتایج‌نشـان‌
داده‌اسـت‌کـه‌در‌ایـران،‌هویـت‌فرهنگـی‌تحت‌تأثیر‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌
تغییراتـی‌را‌تجربـه‌کـرده‌کـه‌رونـد‌تاریخـی‌آن‌ایـن‌تغییـرات‌منفـی‌و‌در‌تضـاد‌با‌
الگوهـای‌سـنتی‌و‌ارزشـی‌جامعـه‌ایرانی‌بوده‌اسـت.‌این‌رابطه‌در‌شـکل‌زیر‌نمایش‌

داده‌‌شـده‌است.

شکل‌2.‌تأثیر‌رسانه‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌هویت‌فرهنگی‌ایرانیان

-‌0/510
هویت 

فرهنگی 
ایرانیان

رسانه و 
شبکه

اجتماعی

ظهور‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌به‌همـراه‌کاربرد‌فـراوان‌آن‌در‌زندگی‌روزمره،‌
تعامـل،‌کسـب‌‌و‌کار‌و‌اوقـات‌فراغـت،‌باعـث‌از‌دسـت‌رفتـن‌هویت‌هـای‌اصلی-بومـی‌
هویت‌هـای‌متضـاد‌بـا‌هنجارهـا،‌ارزش‌هـا‌و‌الگوهـای‌بومـی‌جامعـه‌و‌خانـواده‌ایرانـی‌
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شـده‌اسـت.‌ایـن‌یافته‌هـا‌بـا‌نتایـج‌مطالعـات‌پژوهشـی‌ببـران‌و‌پوریحیـی‌)1393(؛‌
رشـادی‌و‌حیدرخانـی‌)1393(؛‌قبـادی‌و‌مهری‌)1392(؛‌گنجی‌و‌همـکاران‌)1400(؛‌
لطیفـی‌و‌همـکاران‌)1400(؛‌میمنت‌آبادی‌و‌اسـماعیلی‌)1400(؛‌قائـد‌امینی‌هارونی‌و‌
همـکاران‌)1400(؛‌پوریحیـی‌)1392(؛‌حیدریان‌)1392(؛‌حقیقـی‌)1391(؛‌منصوری‌
)1391(؛‌دمـادم‌)1391(؛‌احمدپور‌)1389(؛‌محمدپور‌و‌همکاران‌)1389(‌و‌محمدپور‌

و‌طبیبی‌نیـا‌)1389(‌همسـو‌اسـت‌و‌آنهـا‌را‌تأییـد‌می‌کند.
همچنین‌می‌توان‌گفت‌که:

الف.‌اثرات‌منفی‌رسانه‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌تغییرات‌هویت‌فرهنگی
و‌ ارزش‌هـا‌ تغییـرات‌ بـر‌ اجتماعـی‌ شـبکه‌های‌ و‌ رسـانه‌ از‌ اسـتفاده‌ میـزان‌
هنجارهـای‌خانوادگـی‌تأثیر‌داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌10درصـد‌از‌آن‌را‌تبیین‌کند.‌
جهـت‌ایـن‌رابطـه‌معکـوس‌و‌منفـی‌اسـت.‌اسـتفاده‌از‌این‌رسـانه؛‌منجر‌بـه‌از‌بین‌
رفتـن‌هنجارهـا‌و‌ارزش‌های‌خانواده‌های‌ایرانی‌شـده‌و‌آنها‌را‌در‌مسـیر‌آسـیب‌زایی‌

فرهنگـی‌قرار‌داده‌اسـت.
میزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌باورها‌و‌مناسـک‌دینی‌تأثیر‌
داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌27درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهت‌ایـن‌رابطه‌معکوس‌
و‌منفـی‌اسـت.‌رسـانه‌باعـث‌کاهـش‌باورهای‌دینـی‌مـردم‌و‌کاهش‌حضـور‌آنها‌در‌
مناسـک‌جمعـی‌شـده‌و‌خصلت‌هـای‌مادی‌گرایانـه‌جامعـه‌را‌نسـبت‌بـه‌خلقیـات‌

معنـوی؛‌افزایش‌داده‌اسـت.
میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بر‌تعلـق‌به‌هنجارهـای‌قومی‌
تأثیـر‌داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌13درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهـت‌ایـن‌رابطـه‌
معکـوس‌و‌منفـی‌اسـت.‌رسـانه؛‌پیوندهـا،‌دلبسـتگی‌ها‌و‌عصبیت‌هـای‌قومـی‌و‌
میان‌قومـی‌را‌کاهـش‌داده‌و‌سـرمایه‌اجتماعی‌درون‌گروهـی‌و‌پیش‌داوری‌های‌قومی‌

را‌نیـز‌کمتـر‌کرده‌اسـت.
میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌بـر‌هنجارهای‌پوشـش‌و‌عفاف‌
تأثیـر‌داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌16درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهـت‌ایـن‌رابطـه‌
معکـوس‌و‌منفـی‌اسـت.‌رسـانه؛‌شـکل‌و‌گونه‌هـای‌سـبک‌پوششـی‌را‌از‌طریـق‌
تبلیغـات‌و‌هجـوم‌سـبک‌پوششـی‌مـدرن‌از‌سـایر‌فرهنگ‌هـای‌برون‌مـرزی،‌دچـار‌
تغییـرات‌منفـی‌کـرده‌و‌دیـدگاه‌ارزشـی‌و‌هنجـاری‌مـردم‌را‌نسـبت‌بـه‌حجـاب‌و‌
پوشـش‌از‌بعـد‌سـخت‌گیرانه،‌مجازاتی‌و‌قانونی،‌به‌امری‌تسـاهلی،‌تـوأم‌با‌بی‌تفاوتی‌

و‌فردگرایانـه‌تغییر‌شـکل‌داده‌اسـت.
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میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـر‌تعلـق‌بـه‌هنجارهـای‌ملی‌
تأثیـر‌داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌21درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهـت‌ایـن‌رابطـه‌
معکـوس‌و‌منفـی‌اسـت.‌بـا‌ظهـور‌رسـانه‌و‌اتصـال‌بـه‌ارزش‌هـای‌جهانـی،‌میـزان‌
وابسـتگی‌و‌تعلـق‌ملـی‌مـردم‌کاهش‌یافتـه‌و‌در‌برخـی‌از‌ابعاد‌هویت‌ملـی؛‌جامعه‌
دچـار‌دگرگونـی‌شده‌اسـت.‌به‌طوری‌کـه‌میـزان‌حساسـیت‌افـراد‌پایین‌آمده‌اسـت.
بـر‌ایـن‌اسـاس‌این‌یافته‌بـا‌نتایج‌پژوهش‌هـای‌صلواتیـان‌و‌دولتخـواه‌)1396(؛‌
موسـوی‌)1396(؛‌پرویـزی‌و‌اطهـری‌)1395(؛‌روحـی‌)1395(؛‌عظیمـی‌)1395(؛‌
عدلی‌پـور‌و‌همـکاران‌)1393(؛‌بـرات‌دسـتجری‌)1393(؛‌عظمـی‌)1395(؛‌لطیفی‌
)1395(؛‌نیـازی‌و‌همـکاران‌)1395(؛‌قربانـی‌)1395(؛‌بهرامیـان‌و‌یاقوتی‌)1395(؛‌
عدلی‌پـور‌و‌همـکاران‌)1394(؛‌پارسـا‌)1394(‌و‌احیایی‌و‌همکاران‌)1394(‌همسـو‌

اسـت‌و‌آنهـا‌را‌تأییـد‌می‌کند.

ب.‌اثرات‌مثبت‌رسانه‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌تغییرات‌هویت‌فرهنگی
میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بر‌هویـت‌خرده‌فرهنگـی‌تأثیر‌
داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌48درصـد‌از‌آن‌را‌تبیین‌کنـد.‌جهت‌این‌رابطه‌مسـتقیم‌و‌
مثبـت‌اسـت.‌بـه‌خـرده‌فرهنگ‌های‌مجـازی‌ضدهنجـاری،‌قلدری‌سـایبری‌و‌هویت‌
مقاومتـی‌دربرابـر‌هنجارها،‌ارزش‌هـا‌و‌قانون‌های‌اجتماعی‌شـده‌و‌رفتارهای‌فرهنگی‌
تقابلـی‌)زن،‌زندگـی‌و‌آزادی،‌دختـران‌روسـری‌سـپید‌انقـاب‌و‌غیـره(،‌گروه‌هـای‌
خرده‌فرهنگـی‌هسـتند‌که‌تحت‌تأثیر‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌بین‌طبقات‌
و‌سـطح‌عمومی‌جامعه‌بازتاب‌یافته‌اند‌و‌تأثیرات‌خود‌را‌از‌طریق‌رسـانه‌گذاشـته‌اند.
میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـر‌مصـرف‌متظاهرانـه‌تأثیـر‌
داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌33درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهت‌این‌رابطه‌مسـتقیم‌
و‌مثبـت‌اسـت.‌رسـانه‌‌و‌مصـرف‌آن،‌باعـث‌شـیوع‌و‌همه‌گیری‌مصـرف‌متظاهرانه‌و‌
مـادی‌شـدن‌زندگـی‌مردم‌شـده‌و‌تبلیغـات‌روزافزون‌از‌سـبک‌زندگی‌مـدرن،‌رفاه،‌
تغذیـه،‌جراحـی‌زیبایـی‌و‌غیـره؛‌پایـگاه‌طبقاتـی-‌اقتصادی‌مـردم‌را‌باهـدف‌تمایز،‌
کسـب‌ارزش‌و‌منزلـت‌اجتماعـی‌پررنگ‌تر‌کرده‌‌اسـت.‌به‌عبارت‌دیگـر‌برای‌جامعه‌
معیارهـای‌رفـاه‌رقابتـی،‌چشم‌وهم‌چشـمی‌و‌تقلیـد‌از‌همدیگـر‌با‌مؤلفـه‌اقتصادی،‌
نسـبت‌بـه‌گذشـته‌رنگ‌و‌بوی‌بیشـتری‌به‌خود‌گرفتـه‌و‌این‌دگرگونـی‌تحت‌تأثیر‌

رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌بوده‌اسـت.
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میـزان‌اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـر‌ارزش‌هـای‌فرهنگی‌مدرن‌
تأثیـر‌داشـته‌و‌توانسـته‌اسـت‌‌19درصـد‌از‌آن‌را‌تبییـن‌کنـد.‌جهـت‌ایـن‌رابطـه‌
مسـتقیم‌و‌مثبـت‌اسـت.‌مصـرف‌رسـانه‌ها‌و‌وابسـتگی‌بیش‌ازحـد‌بـه‌آنهـا‌باعـث‌
افزایـش‌تمایـل‌و‌گرایـش‌رفتارهـای‌فرهنگـی‌ایرانیـان‌به‌سـوی‌ارزش‌هـای‌جهانی‌
شـده‌و‌آنـان‌را‌از‌فضـای‌محلـی،‌بومـی‌و‌درون‌جغرافیایـی‌بـه‌سـمت‌اصـول‌و‌

معیارهـای‌نویـن،‌جهانـی‌و‌جدیـد‌سـوق‌داده‌اسـت.
درنتیجـه‌می‌تـوان‌گفـت‌ایـن‌یافته‌هـا‌بـا‌نتایـج‌مطالعاتـی‌قانونـی‌)1402(؛‌
رمضان‌پـور‌ )1388(؛‌ عنبریـن‌ )1402(؛‌ فرزامـی‌ و‌ نیکـوکار‌ )1402(؛‌ حسـینیان‌
و‌ حیـدری‌ )1399(؛‌ همـکاران‌ و‌ امینـی‌ )1399(؛‌ قنبـری‌ و‌ دسـترنج‌ )1399(؛‌
همـکاران‌)1399(؛‌بدرقـه‌)1398(؛‌میرزایـی‌)1398(؛‌صداقت‌)1397(؛‌کیاسـرائی‌
)1397(؛‌امینـی‌)1397(؛‌غیاثوند‌)1397(؛‌شـیبه‌)1396(؛‌نـواح‌و‌دمادم‌)1396(؛‌
جوادی‌یگانـه‌و‌عزیـزی‌)1387(؛‌خادمـی‌و‌همـکاران‌)1386(؛‌پورجبلـی‌)1379(؛‌
جعفردرگیری‌)1401(؛‌هاشـمی‌پور‌)1401(‌و‌سـلیمانی‌و‌همکاران‌)1401(‌همسـو‌

هسـتند‌و‌آنهـا‌را‌تأییـد‌می‌کننـد.
رسـانه‌ها‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌امـروزه،‌در‌تمامـی‌خانواده‌هـای‌ایرانـی‌نقـش‌
پررنگـی‌دارنـد،‌از‌بزرگسـالان،‌میانسـالان،‌جوانـان‌و‌نوجوانـان‌تـا‌کـودکان‌و‌تـازه‌
متولـدان‌مدتـی‌از‌اوقات‌خود‌را‌با‌رسـانه‌ها‌سـپری‌می‌کنند‌و‌مصرف‌رسـانه‌‌در‌آنها‌
نسـبت‌بـه‌سـایر‌فعالیت‌هـا‌بیشـتر‌و‌پررنگ‌تر‌اسـت.‌این‌فضـا‌و‌رسـانه‌های‌جمعی‌
بـه‌دلیـل‌سـادگی‌و‌سـهولت‌در‌نقـل‌و‌انتقـال‌اطاعـات‌و‌داده‌هـا‌همچنین‌کاهش‌
هزینه‌هـای‌جـاری‌امـور‌زندگـی،‌اداری‌و‌کاری،‌بیشـتر‌از‌هـر‌چیـز،‌مورداسـتفاده‌
قـرار‌می‌گیرنـد.‌می‌تـوان‌گفـت‌کـه‌فراینـد‌جامعه‌پذیـری،‌آموزش‌هـای‌فرهنگـی‌
و‌شـکل‌گیری‌هویـت‌فرهنگـی‌امـروزه‌بیـش‌از‌الگوهـای‌مرجـع‌سـنتی‌و‌واقعی،‌از‌
الگوهـای‌فضـای‌مجـازی‌سرچشـمه‌می‌گیـرد‌و‌ایـن‌امـر‌در‌فراینـد‌تحـول‌و‌رشـد‌
شـخصیت‌اجتماعـی‌فـرد‌و‌جامعـه،‌منجـر‌به‌تغییـر‌هویـت‌فرهنگی‌و‌نیـز‌افزایش‌
تضـاد‌فرهنگـی‌میـان‌خانواده‌ها،‌نسـل‌های‌سـنتی‌و‌نسـل‌نو‌می‌شـود،‌آنچـه‌از‌آن‌
بـه‌هویـت‌مقاومـت‌یـا‌هویـت‌خرده‌فرهنگـی‌یاد‌می‌کننـد.‌درنهایـت‌ایـن‌رابطه‌در‌

شـکل‌زیر‌ترسیم‌شـده‌اسـت.
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شکل‌3.‌تأثیر‌رسانه‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌بر‌ابعاد‌تغییراتی‌هویت‌فرهنگی‌ایرانیان

27 
 

های جاری امور کاهش هزینههمچنین ها انتقال اطلاعات و داده و سهولت در نقل
توان گفت د. مینگیر، مورداستفاده قرار میهر چیززندگی، اداری و کاری، بیشتر از 

گیری هویت فرهنگی امروزه های فرهنگی و شکلپذیری، آموزشکه فرایند جامعه
بیش از الگوهای مرجع سنتی و واقعی، از الگوهای فضای مجازی سرچشمه 

گیرد و این امر در فرایند تحول و رشد شخصیت اجتماعی فرد و جامعه، منجر می
های سنتی ها، نسلد فرهنگی میان خانوادهافزایش تضا و نیزبه تغییر هویت فرهنگی 

 کنند.یم فرهنگی یادهویت مقاومت یا هویت خردهبه از آن  آنچه شود،میو نسل نو 
 .شده استدرنهایت این رابطه در شکل زیر ترسیم

 
 ایرانیان های اجتماعی بر ابعاد تغییراتی هویت فرهنگی. تأثیر رسانه و شبکه3شکل 

 
 
 

 پیشنهادها 

دانشگاهی درباره -های آموزشی در نهادهای آموزشیبرگزاری دوره -
 های نوینمدیریت فضای مجازی و رسانه

 یذارگاستیس همچنیناجتماع  و در سطح خانواده ایرسانهارتقای سواد  -
 های آن بر هویت فرهنگی شهروندانکاهش آسیب نهیدرزمفرهنگی 

پیشنهادها 
برگـزاری‌دوره‌های‌آموزشـی‌در‌نهادهای‌آموزشی-دانشـگاهی‌دربـاره‌مدیریت‌‌•

فضـای‌مجـازی‌و‌رسـانه‌های‌نوین.
ارتقـای‌سـواد‌رسـانه‌‌ای‌در‌سـطح‌خانـواده‌و‌اجتمـاع‌همچنین‌سیاسـتگذاری‌‌•

فرهنگـی‌درزمینـه‌کاهـش‌آسـیب‌های‌آن‌بـر‌هویـت‌فرهنگی‌شـهروندان.
تعامـل‌نهادهـا‌و‌سـازمان‌ها‌بـا‌رسـانه‌های‌نویـن‌و‌فنـاوری‌جدید‌جهانـی‌برای‌‌•

جهت‌دهـی‌و‌اسـتفاده‌از‌ایـن‌ابـزار‌با‌هدف‌ترویج‌سـبک‌زندگی‌بهنجـار‌و‌ارزش‌های‌
فرهنگی.

بـرای‌کاهـش‌اثـرات‌منفی‌فضـای‌مجـازی‌نیز‌می‌تـوان‌سـازوکارهای‌زیـر‌را‌در‌
نظـر‌گرفت:

ارتبـاط‌دادن‌فضای‌مجازی‌و‌رسـانه‌های‌اجتماعی‌با‌ترویـج‌بایدها‌و‌نبایدهای‌‌•
زیسـت‌جمعی‌در‌قالب‌پنـد‌و‌اندرزهای‌دینی.

اسـتفاده‌از‌رسـانه‌و‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـرای‌عبـور‌از‌هویـت‌و‌هنجارهـای‌‌•
قومـی‌به‌سـوی‌هنجارهـای‌ملـی‌و‌جمعی.

الگوسازی‌فرهنگ‌حجاب،‌عفاف‌و‌پوشش‌اسامی-ایرانی‌از‌طریق‌رسانه‌ها.‌•
اسـتفاده‌از‌رسـانه‌بـرای‌آشـنایی‌بافرهنـگ،‌هنجارها‌و‌الگوهای‌سـبک‌زندگی‌‌•

مثبـت‌جهان.
مدیریـت‌رسـانه‌و‌فضـای‌مجـازی‌در‌تغییرات‌سـبک‌زندگی‌مصرفـی‌و‌مقابله‌‌•

بـا‌آن‌از‌طریـق‌مدیریت‌و‌سیاسـتگذاری‌در‌حوزه‌سـبک‌زندگـی‌ایرانیان.
کاهـش‌وابسـتگی‌و‌اعتیـاد‌بـه‌رسـانه‌ها‌از‌طریـق‌خلق‌اوقـات‌فراغت‌سـالم‌و‌‌•

آگاهی‌دهـی‌بـه‌کاربـران‌و‌خانواده‌هـا.
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تدویـن‌برنامه‌هـا‌و‌نشسـت‌های‌تخصصـی‌در‌حوزه‌آسـیب‌ها،‌مسـائل)معایب(‌‌•
و‌کارکردهـای‌مثبـت‌رسـانه‌ها‌در‌زندگـی‌و‌امور‌شـغلی.

ایجـاد‌نظـام‌کنترلـی‌بـر‌محتویـات،‌اطاعـات‌و‌گفتمـان‌رسـانه‌ها‌در‌حـوزه‌‌•
زندگـی،‌فرهنـگ‌و‌هنجارهـای‌اخاقـی.

 محدودیت های پژوهش
بـه‌دلیـل‌ناهمگنی‌در‌نوع‌گـروه‌مورد‌مطالعـه،‌نتایج‌حاصـل‌از‌پژوهش‌به‌کل‌‌•

جامعه‌قابل‌تعمیم‌نیسـت.
تفـاوت‌در‌ابـزار‌سـنجش‌در‌هویـت‌فرهنگـی‌و‌رسـانه‌های‌اجتماعی‌بـه‌اریب‌‌•

شـدن‌و‌سـوگیری‌در‌نتایـج‌پژوهـش‌می‌انجامد.
تفـاوت‌در‌نویسـندگان،‌جامعـه‌آماری،‌نقـاط‌جغرافیایی‌و‌شـیوه‌های‌عملیاتی‌‌•

متغیرهـا؛‌مانـع‌از‌انسـجام‌نظری‌و‌تجربـی‌در‌فرا‌تحلیل‌می‌شـود.
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جـوادی،‌محمدرضـا،‌و‌عزیـزی،‌جلیـل.‌)1387(.‌هویت‌فرهنگـی‌و‌اجتماعی‌در‌
بیـن‌جوانـان‌شـهر‌شـیراز‌با‌توجه‌بـه‌عامل‌رسـانه.‌فصلنامـه‌پژوهش‌هـای‌فرهنگی‌

ایـران،‌1)3(،‌183‌-213.
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حسـینیان،‌شکوفه‌سـادات.‌)1402(.‌نقش‌تکنولوژی‌های‌نوین‌ارتباطی‌)متاورس(‌
در‌دگرگونـی‌هویـت‌فرهنگی‌نوجوانان‌دختر‌‌12تا‌‌15سـال‌شـهر‌اصفهـان.‌پایان‌نامه‌

کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشگاه‌پیام‌نور‌اسـتان‌سـمنان،‌مرکز‌پیام‌نور‌دامغان.
حقیقـی،‌محمدرضـا.‌)1391(.‌بررسـی‌تأثیر‌ماهـواره‌‌بر‌هویـت‌فرهنگی‌جوانان‌
)موردمطالعـه:‌مدیـران‌انجمـن‌روابـط‌عمومی‌ایـران(.‌مطالعـات‌رسـانه‌ای،‌‌7)18(،‌

.43‌-55
حیـدری،‌جعفـر،‌مسـعودنیا،‌حسـین،‌دوازده‌امامـی،‌غامرضـا،‌و‌رهبرقاضـی،‌
نـرم‌ بـر‌قـدرت‌ نویـن‌ تأثیـر‌رسـانه‌های‌ محمودرضـا.‌)1399(.‌تجزیـه‌‌و‌تحلیـل‌
جمهـوری‌اسـامی‌ایـران‌)بـا‌تأکید‌بر‌مقایسـه‌هویـت‌فرهنگی‌ملی‌و‌دینـی‌زنان‌و‌

مـردان(.‌فصلنامـه‌پژوهش‌نامـه‌زنـان،‌‌11)32(،‌2‌-‌32.
حیدریـان،‌امیـن.‌)1392(.‌بررسـی‌میـزان‌تأثیـر‌اینترنت‌بر‌هویـت‌چند‌فرهنگی‌
)مطالعه‌تطبیقی:‌دانشـجویان‌دانشـگاه‌دولتی‌کاشان‌و‌دانشـگاه‌علوم‌پزشکی‌کاشان(.‌

پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌کاشـان،‌دانشـکده‌ادبیات‌و‌علوم‌انسانی.
خادمی،‌محسـن،‌سـاکنی،‌پرویز،‌و‌فاحی،‌ویدا.‌)1386(.‌بررسـی‌هویت‌فرهنگی‌
‌در‌دانش‌آمـوزان‌دوره‌راهنمایـی‌تحصیلـی.‌فصلنامـه‌مطالعـات‌تربیتی‌و‌روانشناسـی،

.43‌،)2(‌8
خجسـته،‌حسـن،‌‌بردبـار‌ملیـکا،‌رجـب‌زاده،‌علی،‌و‌خجسـته،‌کمیـل.‌)1402(.‌
مخاطب‌شناسـی‌رسـانه‌ها:‌سـیر‌تحول‌مخاطب‌تا‌کاربـر.‌تهران:‌پژوهشـگاه‌فرهنگ،‌

هنـر‌و‌ارتباطات.
دسـترنج،‌منصـوره،‌و‌قنبری،‌سـمیه.‌)1399(.‌بررسـی‌مقایسـه‌ای‌تأثیـر‌فرایند‌
جهانی‌شـدن‌بـر‌هویـت‌فرهنگـی‌دانشـجویان‌در‌دانشـگاه‌پیـام‌نـور‌و‌آزاد‌)مطالعه‌

مـوردی:‌شهرسـتان‌بسـتک(.‌پژوهش‌نامـه‌فرهنگـی‌هرمـزگان،‌‌13)18(،‌100.
دمـادم،‌زیبـا.‌)1391(.‌تأثیـر‌اسـتفاده‌ماهـواره‌‌بـر‌هویـت‌فرهنگـی‌جوانـان‌
)موردمطالعـه:‌شهرسـتان‌شـوش(.‌پایان‌نامـه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌شـهید‌

چمـران‌اهـواز،‌دانشـکده‌اقتصـاد‌و‌علـوم‌اجتماعـی.
رشـادی،‌منوچهـر،‌و‌حیدرخانی،‌هابیل.‌)1393(.‌بررسـی‌میـزان‌گرایش‌به‌مبانی‌
هویـت‌فرهنگـی‌انقـاب‌اسـامی‌در‌میـان‌جوانـان‌و‌عوامـل‌اجتماعـی‌مؤثـر‌بـر‌آن.‌

پژوهشـنامه‌انقـاب‌اسـامی،‌‌4)10(،‌1‌-26.
رمضان‌پـور،‌فاطمـه.‌)1399(.‌تأثیـر‌بازی‌هـای‌رایانـه‌ای‌بـر‌هویـت‌فرهنگـی‌
دانش‌آموزان‌مقطع‌متوسـطه‌دوم‌شهرسـتان‌اردسـتان.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌

دانشـگاه‌اصفهـان،‌دانشـکده‌ادبیـات‌و‌علوم‌انسـانی.
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روحـی،‌مریـم.‌)1395(.‌بررسـی‌تأثیـر‌فناوری‌هـای‌نویـن‌ارتباطـی‌در‌هویـت‌
اجتماعی‌و‌فرهنگی‌شـهروندان‌شـهر‌کاشـان‌در‌سـال‌1394.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌

ارشـد،‌دانشـگاه‌کاشان.
رولینگـر،‌دینـا.‌)1401(.‌جامعـه‌و‌رسـانه‌های‌نویـن.‌مترجـم‌میادپوررجبـی‌و‌

حمیدرضـا‌بیژنـی،‌تهـران:‌نقـد‌فرهنگ.
سـعیدی،‌رحمـان.‌)1402(.‌نقـش‌جهانی‌شـدن‌و‌رسـانه‌ها‌در‌هویـت.‌تهـران:‌

خجسته. نشـر‌
سـلیمانی،‌طاهـر،‌صامـت،‌علیرضـا،‌قیومـی،‌عباسـعلی،‌کاوسـی،‌اسـماعیل،‌و‌
رشـیدپور،‌علـی.‌)1401(.‌شناسـایی‌و‌تحلیـل‌چارچـوب‌سیاسـت‌گذاری‌فرهنگـی‌
جهـت‌ایجـاد‌تحـول‌هویت‌فرهنگی‌جوانان‌اسـتان‌ایام.‌نشـریه‌مطالعـات‌راهبردی‌

فرهنـگ،‌‌2)7(،‌109‌-134.
شـیبه،‌عبدالرضـا.‌)1396(.‌نقـش‌تأثیـر‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌در‌هویـت‌ملـی‌و‌
فرهنگی‌دانشـجویان.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشد،‌دانشگاه‌آزاد‌اسـامی‌واحد‌دماوند.
صداقـت،‌سـمیه.‌)1397(.‌تأثیر‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌بـر‌هویت‌فرهنگی‌
دانشـجویان‌تربیت‌بدنـی‌شـهر‌کرمان.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌شـهید‌

باهنـر‌کرمـان،‌دانشـکده‌تربیت‌بدنی‌و‌علوم‌ورزشـی.
صلواتیـان،‌سـیاوش،‌و‌دولتخـواه،‌مهـدی.‌)1396(.‌تأثیر‌اسـتفاده‌از‌شـبکه‌های‌
اجتماعـی‌موبایلی‌بر‌هویت‌فرهنگی‌دانشـجویان.‌نشـریه‌رسـانه‌و‌فرهنـگ،‌‌7)13(،‌

.67‌-84
عدلی‌پـور،‌صمـد،‌بنیـاد،‌لیلـی،‌و‌بردیافـر،‌نیمـا.‌)1394(.‌تحلیـل‌رابطه‌سـبک‌
زندگـی‌بـا‌هویـت‌فرهنگـی‌جوانـان‌شـهر‌تبریـز.‌نشـریه‌مطالعـات‌ملـی،‌‌16)64(،‌

.93 ‌-114
عظمـی،‌نـادر.‌)1395(.‌بررسـی‌رابطـه‌بیـن‌سـواد‌رسـانه‌های‌و‌هویـت‌فرهنگـی‌
)دانشـجویان‌دانشـکده‌علوم‌ارتباطات‌و‌مطالعات‌رسـانه(.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌
دانشـگاه‌آزاد‌اسـامی‌واحد‌تهران‌مرکزی،‌دانشـکده‌علوم‌ارتباطات‌و‌مطالعات‌رسـانه.
عظیمـی،‌عاطفـه.‌)1395(.‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌مجـازی‌و‌هویـت‌فرهنگـی:‌
ارشـد،‌ کارشناسـی‌ پایان‌نامـه‌ دانشـگاه‌گیـان.‌ دانشـجویان‌ میـان‌ مطالعـه‌ای‌در‌

دانشـگاه‌گیـان،‌دانشـکده‌ادبیـات‌و‌علـوم‌انسـانی.
عنبریـن،‌زینـب.‌)1388(.‌بررسـی‌رابطـه‌اسـتفاده‌از‌اینترنـت‌و‌هویـت‌فرهنگـی‌
جوانان.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشد،‌دانشـگاه‌الزهرا‌)س(،‌دانشکده‌اقتصاد‌و‌حسابداری.
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غیاثونـد،‌محمـد.‌)1397(.‌بررسـی‌تأثیر‌اسـتفاده‌از‌شـبکه‌اجتماعی‌فیس‌بوک‌
بر‌هویت‌فرهنگی‌کاربران.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌آزاد‌اسـامی‌واحد‌

تهران‌شـرق،‌قیام‌دشـت.
فکوهی،‌ناصر.‌)1402(.‌فرهنگ‌و‌رسانه‌های‌نوین.‌تهران:‌انتشارات‌همشهری

تأثیـر‌ ‌.)1393( احمـد.‌ میرمحمدتبـار‌ و‌ صمـد،‌ عدلی‌پـور،‌ وحیـد،‌ قاسـمی،‌
شـبکه‌اجتماعـی‌فیس‌بـوک‌بـر‌هویـت‌فرهنگـی‌جوانـان‌شـهر‌اصفهـان.‌فصلنامـه‌

.1 ‌-28 ‌،)25( ‌7 ایـران،‌ فرهنگـی‌ پژوهش‌هـای‌
قانونـی،‌نبی‌الـه.‌)1402(.‌رابطـه‌فضای‌مجازی‌و‌هویت‌فرهنگـی‌در‌دانش‌آموزان‌
متوسـطه‌دوم‌شـهر‌گلپایگان.‌پایان‌نامه‌کارشناسـی‌ارشد،‌دانشگاه‌کاشـان،‌دانشکده‌

علوم‌انسانی.
مجیـد.‌ ماهرانـی،‌ و‌ سـیامک،‌ کورنـگ،‌ مهـراد،‌ عبـاس،‌صادقـی،‌ قائدامینـی،‌
)1400(.‌رابطـه‌وابسـتگی‌تلفـن‌همـراه‌بـا‌هویـت‌فرهنگـی‌نوجوانـان‌دختـر‌‌12تا‌
‌18سـال‌تهـران‌)مطالعـه‌مـوردی:‌مناطـق‌‌1تـا‌‌5شـهر‌تهـران(.‌‌نشـریه‌مطالعات‌

راهبـردی‌فرهنگـی،‌‌3)8(،‌3‌-25.
قبـادی،‌علیرضـا،‌و‌مهـری،‌زهـرا.‌)1392(.‌بررسـی‌وضعیت‌پایبنـدی‌به‌هویت‌

فرهنگـی‌اعضای‌شـبکه‌اجتماعـی‌فیس‌بـوک.‌فرهنگـی،‌‌2)2(،‌175‌-198.
قربانـی،‌مهـراد.‌)1395(.‌تأثیـر‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌موبایلـی‌بر‌هویـت‌فرهنگی‌
جوانـان‌شـهر‌تهـران‌)موردمطالعـه‌برنامـه‌اینسـتاگرام(.‌پایان‌نامـه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌
دانشـگاه‌آزاد‌اسـامی‌واحد‌تهران‌شـرق‌-‌قیام‌دشت،‌دانشـکده‌ادبیات‌و‌علوم‌انسانی.
کاسـتلز،‌مانوئـل.‌)1398(.‌عصـر‌اطاعـات،‌اقتصـاد،‌جامعـه‌و‌فرهنـگ.‌مترجم‌

احمـد‌علیقلیـان‌و‌افشـین‌خاکبـاز،‌تهران:‌نشـر‌طـرح‌نو.
کیاسـرائی،‌ابـوذر.‌)1397(.‌تأثیـر‌شـبکه‌اجتماعـی‌تلگـرام‌بـر‌هویـت‌اجتماعی،‌
فرهنگی‌کاربران‌)مطالعه‌موردی‌دانشـجویان‌دانشـگاه‌آزاد‌اسـامی‌رشت(.‌پایان‌نامه‌

کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌آزاد‌اسامی‌واحد‌رشـت،‌دانشـکده‌علوم‌انسانی.
گنجـی،‌محمـد،‌نیـازی،‌محسـن،‌اشـتری،‌ابـاذر،‌و‌حیدریـان،‌امیـن.‌)1400(.‌
رسـانه‌های‌جهانـی‌و‌هویـت‌فرهنگـی‌)موردمطالعه:‌دانشـجویان‌دانشـگاه‌کاشـان(.‌

فصلنامـه‌جامعـه،‌فرهنـگ،‌‌10)40(،‌91‌-116.
فرهنگـی‌ بـر‌هویـت‌ تأثیرگـذار‌ عوامـل‌ بررسـی‌ ‌.)1395( معصومـه.‌ لطیفـی،‌
دانشـجویان‌عضـو‌شـبکه‌های‌اجتماعـی‌بـا‌تکیه‌‌بـر‌نظریه‌کاشـت‌فرهنگـی،‌انگیزه‌
و‌انطبـاق‌بیـن‌فرهنگی.‌رسـاله‌دکتـرای‌دانشـگاه‌خوارزمی،‌دانشـکده‌روانشناسـی.
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لطیفـی،‌معصومـه،‌ریاحینیا،‌نصرت،‌قائـدی‌،‌یحیی،‌و‌بابائی،‌محمـود.‌)1400(.‌
عوامـل‌تأثیرگـذار‌بـر‌هویـت‌فرهنگی‌دانشـجویان‌ایرانـی‌عضو‌شـبکه‌های‌اجتماعی‌
)مطالعـه‌مـوردی:‌فیس‌بـوک،‌تلگـرام‌و‌اینسـتاگرام(.‌نشـریه‌مطالعـات‌رسـانه‌های‌

نویـن،‌‌7)26(،‌‌394–‌359.
محمدپـور،‌احمـد،‌و‌طیبینیـا،‌موسـی.‌)1389(.‌عوامـل‌مؤثر‌بـر‌هویت‌فرهنگی‌

دانشـآموزان‌اسـدآباد.‌دو‌فصلنامه‌پژوهش‌جوانـان،‌‌5)5(،‌53.
محمدپـور،‌احمـد،‌نقـدی،‌اسـدالله،‌و‌نادرنـژاد،‌بهـزاد.‌)1389(.تأثیر‌ماهـواره‌‌بر‌
هویـت‌فرهنگـی‌در‌کردسـتان‌ایران؛‌بررسـی‌موردی‌دانشـجویان‌کرد‌دانشـگاه‌های‌

سـنندج.‌دو‌فصلنامـه‌پژوهش‌جوانـان،‌131‌،4.
منصـوری،‌منصـوره.‌)1391(.‌نقـش‌جهانی‌شـدن‌در‌هویت‌فرهنگـی‌جوانان‌)با‌
تاکیـد‌بـر‌اینترنـت‌و‌ماهـواره(.‌پایان‌نامـه‌کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌آزاد‌اسـامی‌

واحـد‌تهـران‌مرکزی،‌دانشـکده‌علـوم‌اجتماعی.
موسـوی،‌زهـرا‌‌السـادات.‌)1396(.‌سـنجش‌میـزان‌هویـت‌فرهنگـی‌نوجوانـان‌
)مطالعـه‌مـوردی؛‌دانش‌آمـوزان‌دختـر‌پایـه‌هشـتم‌شهرسـتان‌پردیـس(.‌پایان‌نامه‌
کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌پیـام‌‌نـور‌اسـتان‌تهـران،‌مرکز‌پیـام‌نور‌تهـران‌جنوب.
میرزایـی،‌پریـزاد.‌)1398(.‌بررسـی‌نقـش‌فضـای‌مجـازی‌در‌هویـت‌فرهنگـی‌
پایان‌نامـه‌ شـیراز(.‌ شـهر‌ دختـر‌ آمـوزان‌ دانـش‌ مـوردی:‌ )مطالعـه‌ دانش‌آمـوزان‌

کارشناسـی‌ارشـد،‌دانشـگاه‌کاشـان،‌پردیـس‌خواهـران.
میمنت‌آبـادی،‌قبـاد،‌و‌تاجیـک،‌سـمیه.‌)1400(.‌رابطـه‌اسـتفاده‌از‌شـبکه‌های‌
اجتماعـی‌مجـازی‌بـا‌تحول‌هویـت‌زبانـی‌و‌فرهنگی‌در‌اسـتان‌کردسـتان.‌فصلنامه‌

مطالعـات‌فرهنـگ‌-‌ارتباطـات،‌‌22)86(،‌183‌-212.
نـواح،‌عبدالرضـا،‌و‌دمـادم‌زیبـا.‌)1396(.‌رابطـه‌بیـن‌اسـتفاده‌از‌برنامه‌هـای‌
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