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The media play a decisive role in the type and manner of guiding activism on 
social issues. The relationship between the university and students with numerous 
and diverse social media has the greatest impact on guiding their thoughts and 
ideas, especially in the occurrence of socio-political issues. This study, using a 
descriptive-explanatory research method and with an applied objective in line with 
the comparative approach, has investigated the role of social media in monitoring 
and guiding the thoughts of students at Farhangian Missionary University in relation 
to the events of October 1401. The data collection method was field-based in the 
form of a questionnaire from students on campuses in the provinces of the 4th 
geographical pole (Zanjan, East and West Azerbaijan, Ardabil, Gilan, Qazvin). 
Data were collected based on the three main components of media sources, media 
performance, and media feedback, and analyzed using the radar focus model 
and the Scheffe-based post hoc model. The results show that the media activism 
of students in Pole 4 of Farhangian University is close to average with a mean 
difference of 0.12 and a variance of 0.25 (in the positive direction), and despite 
the geographical distance, students in the provinces under study do not have a 
significant difference in media activism with an F value of 0.204 and a significance 
level of 0.922, and do not have a strong difference in attitude. Despite the average 
media activism of students and the lack of a significant difference between the 
provinces under study, considering the mission-oriented structure of Farhangian 
University (training teachers for current and future generations), media activism in 
this university requires the implementation of promotion policies.
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چکیده
رســانه ها نقش تعیین کننــده در نوع و نحوة هدایت کنشــگری مســائل اجتماعی دارند. ارتباط دانشــگاه و 
دانشجویان با رسانه های متعدد و متنوع اجتماعی بیشترین تأثیر را در هدایت افکار و اندیشه های آنان به ویژه 
در رخ داد مســائل اجتماعی  سیاســی دارد. این پژوهش با روش تحقیق توصیفی- تبیینی و با هدف کاربردی 
منطبق بر رویکرد تطبیقی به بررسی نقش رسانه های اجتماعی در واپایش و هدایت افکار دانشجویان دانشگاه 
مأموریت گرای فرهنگیان در ارتباط با وقایع مهر ســال 1401 پرداخته اســت. روش گردآوری داده ها به شیوة 
میدانی در قالب پرســش نامه از دانشــجویان پردیس های اســتان های قطب 4 جغرافیایی)زنجان، آذربایجان 
شــرقی و غربی، اردبیل، گیلان و قزوین( بوده اســت. داده ها با تکیه بر سه مؤلفة اصلی منابع رسانه، عملکرد 
رســانه و بازخورد رســانه جمع آوری شــده و با اســتفاده از مدل رادار تمرکز، مدل تعقیبی مبتنی بر روش 
شــفه تجزیه وتحلیل صورت پذیرفت. نتایج نشــان می دهد کنشگری رسانه ای دانشــجویان قطب 4 دانشگاه 
فرهنگیان با اختلاف میانگین 0/12 و واریانس 0/25)در جهت مثبت(، نزدیک به متوســط بوده و دانشجویان 
استان های مورد مطالعه علی رغم داشتن فاصلة جغرافیایی با مقدار F برابر با 0/204 و سطح معناداری 0/922 
در کنشــگری رســانه ای تفاوت معنادار با همدیگر نداشته و دارای اختلاف شــدید نگرشی نیستند. علی رغم 
متوســط بودن کنشگری رسانه ای دانشــجویان و نبود تفاوت معنادار بین اســتان های مورد مطالعه با توجه  به 
ساختار مأموریت گرای دانشگاه فرهنگیان )تربیت معلم برای نسل های فعلی و آتی( کنشگری رسانه ای در این 

دانشگاه نیازمند پیاده کردن سیاست های ارتقادهنده است.

کلیدواژه: کنشگری،‌رسانه،‌مقایسه‌جغرافیایی،‌دانشگاه‌مأموریت‌گرا.
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مقدمه
کنشــگری‌1به‌فعالیت‌های‌متشــکل‌و‌مختلــف‌در‌عرصه‌های‌اقتصادی،‌اجتماعی،‌سیاســی،‌
فرهنگی،‌محیط‌زیســتی‌گفته‌می‌شــود‌که‌با‌هــدف‌ایجاد‌تعادل‌یا‌جلوگیــری‌از‌تغییر‌در‌این‌
زمینه‌ها‌با‌میل‌بهبود‌در‌جامعه‌شکل‌می‌گیرد‌)جان‌2و‌همکاران،‌87‌:1397(.‌اثر‌رسانه‌در‌تولید‌
و‌بازتولید‌تعادل‌کنشی‌جامعه‌اثری‌است‌دوسویه‌که‌در‌یک‌سو‌جریان‌کنشی‌متعادل‌ساز‌وجود‌
دارد‌و‌در‌ســوی‌دیگر‌جریانی‌اســت‌که‌در‌صورت‌عدم‌واپایش‌آن‌به‌ضد‌کنش‌تبدیل‌شده‌و‌
از‌ماهیت‌آگاهانه‌خارج‌می‌شود.‌از‌نظر‌ماکس‌وبر‌)واضع‌نظریة‌کنش‌اجتماعی(‌رفتار‌و‌کنش‌
هــر‌دو‌متضمن‌آن‌چیزی‌اند‌که‌افراد‌بر‌مبنایی‌روزانه‌انجام‌می‌دهند.‌با‌وجود‌این،‌رفتار‌بدون‌
فکــر‌یــا‌با‌فکر‌اندک‌روی‌می‌دهد،‌حال‌آن‌که‌کنش‌نتیجة‌فرایندهای‌آگاهانه‌اســت.‌از‌نظرگاه‌
گیدنز‌عاملیت‌همیشه‌کنش‌نیت‌مندی‌نیست‌و‌همة‌رفتارها‌و‌پیامدهای‌کنشی‌انسان‌ها‌نیت‌مند‌
نیستند.‌به‌علاوه،‌عاملیت‌انسان‌ها‌به‌معنای‌فعال‌مایشاء‌بودن‌آن‌ها‌نیست‌و‌آن‌ها‌نمی‌توانند‌هر‌
چه‌دوست‌دارند‌انجام‌دهند.‌درعین‌حال،‌ساختارها‌را‌نیز‌نباید‌به‌منزلة‌اجبارهایی‌مفهوم‌سازی‌
کرد‌که‌به‌ســادگی‌بر‌عاملیت‌وارد‌می‌شــوند؛‌بلکه‌آن‌ها‌شرایطی‌هستند‌که‌کنشگران‌اجتماعی‌
را‌قادر‌به‌عمل‌می‌کنند‌)ملکی‌و‌همکاران،‌82‌:1400(.‌در‌این‌‌بین‌رســانه‌ها،‌نمایشگر‌جریان‌
اطلاعاتی‌جامعه‌هستند‌و‌به‌عنوان‌سپهر‌ارتباطی‌میان‌افراد‌و‌کنش‌و‌واکنش‌آنان‌قرار‌می‌گیرند‌
)غلامی،‌135‌:1401(.‌رسانه‌ها‌با‌ورود‌فناوری‌های‌جدید،‌دگرگونی‌های‌بنیادینی‌را‌در‌ساختار‌
مناســبات‌و‌ارتباطات‌انســانی‌ایجاد‌می‌کنــد.‌ازآنجایی‌که‌انتقال‌و‌جریــان‌فرهنگ‌از‌طریق‌
ارتباطات‌صورت‌می‌گیرد،‌حوزة‌فرهنگ‌که‌شامل‌نظام‌هایی‌از‌عقاید‌و‌رفتارها‌است،‌با‌ظهور‌
‌فناوری‌های‌جدید‌دســتخوش‌دگرگونی‌های‌بنیادین‌می‌شود‌)سامانی‌و‌فراهانی،‌85‌:1395(.‌
واژه‌و‌ایــدة‌رسانه‌ای‌شــدن‌زندگی‌روزمــره‌در‌همه‌فرایندها‌مورد‌توجه‌قــرار‌گرفته‌و‌به‌این‌
موضوع‌برمی‌گردد‌که‌تحت‌تأثیر‌حضور‌رســانه،‌در‌ســاخت‌زندگی‌روزمره،‌تحول‌رخ‌‌داده‌و‌
متناســب‌با‌چشم‌اندازهای‌رسانه‌ای‌در‌طول‌زمان‌دســتخوش‌تغییر‌می‌شود‌)کانت‌و‌فست3،‌
12‌:2014(.‌حضور‌رسانه‌ها‌چنان‌با‌تجربه‌های‌عموم‌افراد‌جامعه‌پیوند‌خورده‌که‌نمی‌توان‌از‌
آن‌فقــط‌به‌عنوان‌یک‌ابــزار‌یاد‌کرد،‌بلکه‌باید‌آن‌را‌به‌عنوان‌عضو‌فعالی‌از‌زندگی‌روزمره‌دید‌
که‌توان‌اثربخشی‌و‌بازسازمان‌دهی‌اعمال،‌افکار‌و‌تعامل‌اعضای‌جامعه‌را‌دارد‌)نادر‌پیله‌رود‌
‌سیاســی‌ســال‌‌1401نقش‌و‌اهمیت‌رســانه‌ و‌همکاران،‌279‌:1402(.‌در‌حوادث‌اجتماعی‌ـ
در‌تولید‌و‌ارائة‌محتوا‌به‌جامعه‌بســیار‌پراهمیت‌جلوه‌کرد.‌به‌طوری‌که‌این‌رســانه‌ها‌بودند‌که‌
خــوراک‌اولی‌بروز‌جنبش‌های‌اجتماعی‌منتقدانه‌را‌تهیه‌کرده‌و‌ســپس‌با‌تغییر‌نوع‌خوراک‌و‌

1. Activism
2. Jan 
3. kaunt & Fast
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اضافه‌کردن‌فلفل‌رســانه‌ای،‌جنبش‌ها‌را‌تبدیل‌به‌آشوب‌ها،‌ناآرامی‌ها‌و‌درگیری‌ها‌ضد‌مدنی‌
می‌کردند.‌اثر‌و‌نقش‌رســانه‌ها‌در‌مقیاس‌داخلی‌و‌خارجی‌در‌قالب‌انواع‌مختلف‌شــنیداری،‌
دیداری‌در‌بســتر‌رادیو،‌تلویزیون‌و‌از‌همه‌مهم‌تر‌شــبکه‌های‌مجازی‌بود‌که‌در‌شــکل‌دهی،‌
ایجاد،‌گســترش‌ناآرامی‌ها‌مؤثر‌عمل‌کرده‌و‌با‌بسترهای‌جریان‌ساز‌کاذب‌و‌سوگیرانه‌بازتولید‌
آشــوب‌و‌خرابکاری‌را‌شکل‌می‌دادند.‌در‌این‌‌بین‌جوانان‌به‌ویژه‌دانشجویان‌به‌دلیل‌روحیه‌و‌
تعصب‌عدالت‌محوری‌ناشی‌از‌دوران‌جوانی‌بیشتر‌در‌معرض‌نفوذ‌رسانه‌های‌داخلی‌خارجی‌
قرار‌داشــته‌و‌در‌ســکوهای‌مختلف‌شــبکه‌ها‌)به‌ویژه‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی(‌چیدمان‌
می‌یافتنــد.‌چیدمانی‌که‌نتیجه‌آن‌ایجاد‌حرکت‌ها‌و‌جنبش‌های‌دانشــجویی‌در‌دانشــگاه‌های‌
مختلف‌می‌شــده‌اســت.‌نوع‌حرکت‌در‌این‌جنبش‌هــا،‌اعتراض‌ها،‌انتقادهــا‌را‌نوع‌محتوای‌
ارائه‌شــده‌توسط‌رســانه‌های‌مختلف‌تعیین‌کرده‌و‌سمت‌وســوی‌جنبش‌ها‌را‌هدایت‌می‌کند.‌
مقدار‌آگاهی‌و‌دارایی‌ســواد‌رســانه‌ای‌دانشجویان‌نقش‌جدی‌در‌واپایش‌و‌هدایت‌جریان‌ها‌
داشته‌است.‌این‌پژوهش‌به‌بررسی‌نگرش‌کنشگرانه‌دانشجویان‌دانشگاه‌های‌مأموریت‌محور‌
)خاص(‌فرهنگیان‌)تربیت‌معلم‌ســابق(‌با‌توجه‌‌به‌اهرم‌های‌رســانه‌ای‌پرداخته‌و‌نوع‌نگرش‌
کنشی‌دانشجویان‌این‌دانشگاه‌در‌حوادث‌سال‌‌1401را‌تبیین‌کرده‌است.‌سؤال‌اصلی‌پژوهش‌
این‌اســت‌که‌نقش‌و‌اثر‌رســانه‌های‌مختلف‌)به‌ویژه‌رسانه‌های‌فعال‌در‌سکوهای‌مجازی(‌در‌
کنشــگری‌دانشجویان‌دانشــگاه‌فرهنگیان‌)قطب‌‌4جغرافیایی(‌در‌حوادث‌سال‌‌1401چگونه‌
بوده‌اســت؟‌میزان‌تأثیر‌و‌تفاوت‌متغیرهای‌مورد‌مطالعه‌رسانه‌ای‌در‌استان‌های‌مختلف‌قطب‌

‌4جغرافیایی‌در‌کنشگری‌رسانه‌ای‌دانشجویان‌چگونه‌است؟

پیشینة پژوهش
در‌موضوع‌رســانه‌و‌کنشگری‌پژوهش‌های‌متعددی‌انجام‌‌گرفته‌است‌که‌از‌جمله‌مطالعات‌ده‌
سال‌اخیر‌می‌توان‌به‌پژوهش‌خانیکی‌و‌بصیریان‌جهرمی‌)1392(‌با‌عنوان"‌کنشگری‌و‌قدرت‌
در‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌)فیس‌بوک("‌اشــاره‌کرد‌که‌با‌بررسی‌گفتمان‌قدرت‌که‌زمانی‌
متفکران‌علوم‌انسانی‌را‌از‌جنبه‌های‌گوناگون،‌به‌تفسیر‌و‌تأویل‌این‌کنش‌ها‌وامی‌داشت،‌اکنون‌

در‌فضای‌مجازی‌به‌نحو‌پیچیده‌و‌شبکه‌ای‌تعریف‌می‌شود.
عقیلی‌و‌قاســم‌زاده‌عراقی‌)1394(‌در‌مقاله‌ای‌با‌عنوان‌"رســانه‌های‌اجتماعی،‌چیستی‌و‌
کارکردها‌و‌چالش‌ها"‌با‌تشــریح‌مفهوم‌رســانه‌های‌اجتماعی‌و‌ویژگی‌هــای‌این‌فناوری‌های‌
نوین‌ارتباطی،‌یک‌‌طبقه‌بندی‌از‌رســانه‌های‌اجتماعی‌در‌قالب‌هفت‌بلوک‌)هویت،‌گفت‌وگو،‌
در‌میان‌گذاری،‌حضور،‌روابط،‌اعتبار‌و‌گروه(‌ارائه‌کردند‌و‌در‌نهایت‌چالش‌ها‌و‌فرصت‌های‌

ایجاد‌شده‌از‌استفادة‌گسترش‌روزافزون‌از‌رسانه‌های‌اجتماعی‌را‌مورد‌بررسی‌قرار‌دادند.
نظری‌و‌قلی‌پور‌)1396(‌در‌موضوع‌پژوهشــی‌خود‌با‌محتوای‌رسانه‌های‌جدید‌اجتماعی‌و‌
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نقش‌آن‌در‌بازنمایی‌کنش‌های‌جمعی‌استفادة‌معترضان‌از‌فناوری‌های‌اطلاعاتی‌نوین‌و‌رسانه‌های‌
اجتماعی‌مانند‌فیس‌بوک،‌تلگرام‌و‌غیره‌در‌فرایندهای‌انقلابی‌کشورهای‌خاورمیانه‌پرداخته‌اند.

عباســی‌و‌شریعت‌)1397(‌در‌پژوهش‌"‌کارکرد‌سیاسی‌شبکه‌های‌اجتماعی"‌به‌این‌نتیجه‌
رسیدند‌که‌شاخص‌ثبات‌داخلی‌بیشترین‌اهمیت‌را‌در‌بین‌شاخص‌های‌امنیت‌ملی‌جمهوری‌
اســلامی‌ایران‌دارد‌که‌از‌شاخص‌ترین‌نشانه‌های‌امنیت‌پایدار‌در‌جامعه‌است‌و‌در‌مواجهه‌با‌

تهدیدهای‌ناشی‌از‌شبکه‌های‌اجتماعی‌می‌تواند‌برای‌کشور‌امنیت‌زا‌باشد.
چالشــگر‌و‌اشکورکیایی‌)1400(‌در‌پژوهشی‌با‌عنوان"ســواد‌رسانه‌ای‌در‌دانشجویان"‌با‌
بررســی‌به‌این‌نتیجه‌دســت‌یافتند‌که‌مبحث‌سواد‌رسانه‌ای‌در‌اولویت‌آموزشی‌مراکز‌نبوده‌و‌
دانشــجویان‌به‌طورمعمول‌از‌سواد‌رســانه‌ای‌در‌حد‌متوسط‌برخوردار‌بوده‌اند‌و‌عواملی‌نظیر‌
میزان‌تحصیلات،‌سواد‌بصری،‌سابقة‌کار،‌رشتة‌تحصیلی،‌عادت‌رسانه‌ای‌و‌استفاده‌رسانه‌ای‌
به‌ترتیب‌بیشــترین‌تأثیر‌را‌بر‌سواد‌رسانه‌ای‌داشته‌اند‌و‌مؤلفه‌های‌سواد‌رسانه‌ای‌دانشجویان‌
در‌سه‌حیطة‌دسترسی‌و‌استفاده،‌نگاه‌انتقادی‌به‌رسانه،‌تولید‌پیام‌های‌رسانه‌ای‌بررسی‌شدند.
ضیایی‌جباری‌و‌همکاران‌)1402(‌در‌پژوهش‌"راهکارهای‌راستی‌آزمایی‌محتوای‌رسانه‌ای‌
با‌رویکرد‌پدافند‌غیرعامل‌مبتنی‌بر‌روش‌کیفی"‌به‌ارائة‌چهار‌مقوله‌اقدامات‌حاکمیتی،‌فناورانه،‌
فرهنگ‌ســازی‌و‌الگو‌اشــاره‌کرده‌و‌با‌توجه‌به‌روش‌به‌دســت‌آمدة‌سازمان‌های‌خبری‌ایران‌و‌
مخاطبان‌رسانه،‌قادرند‌به‌مقابله‌با‌محتوای‌جعلی‌رسانه‌ها‌با‌بستر‌شبکه‌های‌مجازی‌بپردازند.

چهارچوب نظری پژوهش
واژة‌رســانه‌در‌زبان‌فارســی‌واژة‌به‌نســبت‌جدیدی‌محسوب‌می‌شــود‌و‌معادل‌واژة‌مدیوم‌1
)رســانه(‌و‌نیز‌مدیا‌2)رســانه‌ها(‌اســت.‌به‌طورمعمول‌آنچه‌به‌عنوان‌رســانه‌در‌گفت‌وگوها‌و‌
مقاله‌ها‌و‌نوشــته‌ها‌مورد‌استفاده‌قرار‌می‌گیرد،‌به‌رســانه‌های‌ارتباطی‌3مانند:‌تلویزیون،‌فیلم،‌
رادیو،‌روزنامه،‌اینترنت‌و‌فناوری‌هایی‌که‌پیام‌ها‌را‌به‌مخاطبانی‌در‌نقاط‌مختلف‌منطقه،‌کشور‌
و‌حتی‌جهان‌منتقل‌می‌کنند،‌اطلاق‌می‌شــود‌)غلامحسین‌نژاد،‌27‌:1399(.‌رسانه،‌زمانی‌شکل‌
می‌گیرد‌که‌نخســت‌پیام‌)محتوا(‌وجود‌داشته‌باشد‌وسپس‌مخاطبانی‌هم‌در‌انتظار‌دریافت‌آن‌
پیام‌باشــند.‌ساختن‌رسانه‌بر‌پایة‌ابزارهای‌رسانه‌ای،‌کاری‌دشوار‌است‌و‌به‌تلاش‌و‌تجربه‌و‌
تخصص‌نیاز‌دارد.‌داشــتن‌یک‌وب‌گاه،‌یک‌صفحه‌در‌شــبکه‌های‌اجتماعی،‌انتشار‌پادکست،‌
مجله‌یا‌کتاب،‌به‌خودی‌خود‌به‌معنای‌شــکل‌گیری‌یک‌رســانه‌نیست؛‌بلکه‌مقدار‌جذب‌و‌دفع‌
کاربران‌با‌توجه‌‌به‌محتوای‌آن‌است‌که‌حیات‌رسانه‌ای‌را‌مشخص‌می‌کند.‌در‌این‌‌بین‌رسانه‌های‌
اجتماعی‌را‌می‌توان‌به‌عنــوان‌کاربردهای‌گروهی‌ابزار‌برخط‌)آنلاین(‌و‌فناوری‌هایی‌تعریف‌
1. Medium
2. Media
3. Communication Media
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کرد‌که‌مشارکت،‌محاوره،‌آزاداندیشی،‌ایجاد‌و‌اجتماعی‌شدن‌را‌در‌گروهی‌از‌کاربران،‌تشویق‌
و‌میسر‌می‌سازند‌)‌پناهی‌1و‌همکاران،‌1095‌:2012(.‌شبکه‌های‌اجتماعی‌به‌عنوان‌یک‌رسانه،‌
بســتری‌فراهم‌آورده‌اند‌که‌در‌آن‌افراد‌امکان‌برقراری‌رابطه‌با‌همدیگر‌را‌داشــته‌و‌بســیاری‌
از‌محدودیت‌های‌شــبکة‌اجتماعی‌واقعی‌)بیرونی(‌نظیــر‌محدودیت‌های‌مکانی،‌جغرافیایی،‌
زمانی،‌فرهنگی،‌سیاسی،‌اقتصادی‌و‌مانند‌آن‌را‌ندارند.‌افراد‌در‌این‌شبکه‌ها‌می‌توانند‌کسانی‌
را‌بیابنــد‌که‌با‌آن‌ها‌علایق‌مشــترکی‌دارند،‌اما‌به‌لحاظ‌زمانی‌و‌مکانــی‌هرگز‌امکان‌برقراری‌
ارتباط‌با‌آن‌ها‌را‌پیدا‌نکرده‌اند‌)اکبری‌تبار،‌60‌:1389(.‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌به‌عنوان‌
رســانة‌زمان‌محور‌و‌برخط‌برخلاف‌بسیاری‌از‌دســتاوردهای‌نوین‌بشری‌که‌پس‌از‌مدتی‌از‌
اهمیت‌آن‌ها‌کاسته‌و‌یا‌در‌بستر‌اجتماعی‌نهادینه‌و‌بخشی‌از‌نیازهای‌بشری‌را‌پاسخ‌می‌دهند،‌
روزبه‌روز‌ابعاد‌تازه‌ای‌از‌کارکرد‌خود‌را‌نمایان‌می‌سازد.‌یکی‌از‌تفاوت‌های‌اصلی‌شبکه‌های‌
اجتماعی‌مجازی‌با‌ســایر‌پدیده‌های‌نوین،‌کارکردی‌اســت‌که‌مرتبط‌با‌دولت‌ها‌و‌سرنوشت‌
جوامع‌دارد‌و‌سبب‌واکنش‌دولت‌ها‌در‌مقابل‌آن‌ها‌می‌شود.‌وجه‌تمایز‌مهم‌شبکه‌های‌مجازی‌
از‌دیگــر‌گروه‌ها‌این‌اســت‌که‌حکومت‌ها‌و‌ناظران‌دولتــی‌نمی‌توانند‌واپایش‌چندانی‌بر‌این‌
شــبکه‌ها‌داشته‌باشند‌و‌ســخت‌ترین‌مانعی‌که‌دولت‌ها‌می‌توانند‌ایجاد‌کنند‌فیلترکردن‌برخی‌

وب‌گاه‌ها‌است‌)اشتریان،‌824‌:1394(.
امروزه،‌شــبکه‌های‌نوین‌مجازی‌تجربه‌هایی‌از‌فرهنگ‌غیرخودی‌را‌به‌دم‌دست‌ترین‌نقطة‌
زیست‌هر‌انسان‌آورده‌و‌از‌درون،‌چشم‌اندازها‌و‌نظرهای‌آنان‌را‌تحت‌تأثیر‌فراورده‌های‌خود‌
قرار‌می‌دهند‌و‌نظام‌دانایی‌و‌نظام‌صدقی‌آنان‌را‌خدشه‌دار‌می‌کنند.‌نظام‌نوین‌اجتماعی،‌پس‌
از‌رسانه‌ای‌شــدن‌چت‌روم‌ها‌یا‌میدان‌های‌چندکاربردی‌مجازی‌به‌مثابة‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌
پرطرف‌دار،‌مرزهای‌تازه‌ای‌را‌در‌شــکل‌گیری‌خرده‌فرهنگ‌ها،‌ارزش‌و‌هویت‌های‌شــخصی‌
ایجاد‌کرده‌اســت.‌شناخت‌عملکرد‌این‌شبکه‌ها‌در‌عصر‌حاضر،‌این‌شانس‌را‌به‌خالقان‌خود‌
می‌دهــد‌کــه‌آن‌جنبه‌هایی‌از‌هویت‌را‌که‌پیش‌تر‌پنهان‌بود،‌افشــا‌کننــد‌)چانگ44‌:2000،2(.‌
رســانه‌های‌مختلف‌به‌ویژه‌رســانه‌های‌اجتماعی‌برخط‌نه‌تنها‌شــروع‌و‌ایجادکنندة‌نطفه‌های‌
اولیه‌کنش‌های‌متنوع‌اجتماعی،‌سیاسی،‌اقتصادی‌و‌غیره‌هستند؛‌بلکه‌ادامه‌دهنده،‌خط‌دهنده،‌
هدایت‌کنندة‌تفکر‌خود‌و‌در‌عین‌حال‌بازتولیدکنندة‌کنش‌نیز‌هستند.‌تولید،‌توسعه‌و‌به‌کارگیری‌
رســانه‌های‌اجتماعی‌در‌مقیاس‌گســترده‌و‌متنوع‌آن‌در‌حال‌حاضر‌منجر‌شــده‌اســت‌ابزار‌
هدایت‌اجتماعی‌جامعه‌به‌شدت‌در‌دسترس‌این‌شبکه‌ها‌بوده‌و‌با‌تغذیه‌مداوم‌با‌خوراک‌های‌
محتوایی‌متنوع‌)صرف‌نظر‌از‌درستی‌یا‌نادرستی‌مطالب‌آن(‌افسار‌ساختاری‌جامعه‌را‌به‌منظور‌
جهت‌دهی‌رفتار‌اجتماعی‌در‌دســت‌بگیرد.‌رســانه‌های‌کنونی‌دیگر‌همچون‌گذشــته‌ماهیت‌

1. Panahi 
2. Chung
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زمانــی‌و‌مکانی‌مشــخص‌ندارند‌و‌در‌پرتو‌زمانی‌و‌مکانی‌نامشــخص‌و‌یــا‌در‌پرتو‌بی‌زمانی‌
و‌بی‌مکانی‌حرکت‌می‌کنند.‌همین‌امر‌منجر‌شــده‌اســت‌کنترل‌رسانه‌ها‌دغدغة‌اصلی‌مدیران‌
مختلف‌یک‌جامعه‌باشــد‌که‌گاهی‌به‌دلیل‌عدم‌واپایش‌و‌یا‌ضعف‌بسترســازی‌توســعة‌سواد‌
رســانه‌ای‌به‌فیلترینگ‌آن‌ها‌منجر‌می‌شــود.‌هر‌شبکة‌اجتماعی،‌فرهنگ‌ارتباطاتی‌خاص‌خود‌
را‌دارد.‌میزان‌تأثیرپذیری‌فرد‌از‌این‌محیط،‌صفر‌مطلق‌نخواهد‌بود.‌پس‌هر‌شــبکة‌اجتماعی‌

هویت‌مطلوب‌خود‌را‌ترویج‌می‌کند‌)بخشی‌و‌همکاران،‌38‌:1392(.‌
شــبکه‌های‌اجتماعی‌دارای‌رأس‌و‌یال‌هســتند‌که‌رأس‌ها،‌بازیگران‌فردی‌درون‌شبکه‌ها‌
و‌یال‌ها‌روابط‌میان‌این‌بازیگران‌هســتند.‌یال‌ها‌به‌شــکل‌های‌مختلفی‌می‌توانند‌بین‌رأس‌ها‌
قرار‌گیرند.‌بدین‌ســبب‌ساختار‌فکری‌و‌نظری‌شبکه‌های‌اجتماعی‌را‌بیشتر‌در‌فضای‌مجازی‌
می‌توان‌بررســی،‌تبیین‌و‌تحلیل‌کرد‌)عباســی‌و‌شریعت،‌129‌:1397(.‌همان‌طور‌که‌گفته‌شده‌
امروز‌این‌شبکه‌های‌اجتماعی‌هستند‌که‌شکل‌دهندة‌کنش‌های‌مختلف‌اجتماعی‌هستند.‌کنش‌
در‌این‌شــبکه‌ها‌امروز‌در‌بســترهای‌مختلف‌مجازی‌طوری‌گسترش‌‌یافته‌است‌که‌خط‌فکری‌
کنش‌ها‌نیز‌در‌بســتر‌همین‌شــبکه‌های‌مجازی‌تعیین‌شــده‌و‌در‌همین‌شــبکه‌ها‌به‌شکل‌های‌
مختلف‌بازتولید‌می‌شــود.‌در‌ایران‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌همانند‌سایر‌رسانه‌ها‌علاوه‌
بــر‌این‌که‌حامل‌تأثیرات‌سیاســی،‌اقتصــادی،‌فرهنگی‌اجتماعی‌و‌امنیتــی‌مثبت‌اند‌و‌قدرت‌
تأثیرگــذاری‌در‌باورهــا،‌ارزش‌ها،‌اعتقادهــا‌و‌ادراک‌ها‌و‌ذهنیت‌های‌جامعه‌را‌دارا‌هســتند‌
و‌در‌جامعه‌پذیری‌و‌انتقال‌میراث‌‌فرهنگی‌از‌نســلی‌به‌نســل‌دیگر‌و‌یکپارچگی‌بین‌اقشــار‌
گوناگــون‌جامعه‌و‌همچنین‌به‌عنوان‌پــل‌ارتباطی‌بین‌ملت‌با‌حاکمیــت‌نقش‌آفرینی‌می‌کنند؛‌
پتانســیل‌شــکل‌دهی‌به‌تنش‌ها‌و‌شکاف‌های‌اجتماعی‌فرهنگی‌و‌سیاسی‌و‌امنیتی‌اطلاعاتی‌و‌
در‌نهایت‌به‌چالش‌کشیدن‌امنیت‌داخلی‌و‌ملی‌را‌نیز‌دارا‌هستند.‌در‌دورة‌‌15سال‌اخیر‌ایران‌
شــاهد‌جابه‌جایی‌بسترهای‌مختلف‌کنش‌های‌اجتماعی‌در‌شبکه‌های‌مجازی‌متعدد‌با‌عناوین‌
بی‌شــمار‌اورکات1،‌یاهو‌مســنجر،‌یو24،‌گوگل‌چت،‌وی‌چت،‌وایبرسنتی‌به‌شبکه‌های‌مجازی‌
نوین‌و‌شبکه‌های‌مجازی‌توسعه‌یافته‌مانند‌واتس‌اپ،‌تلگرام،‌اینستاگرام،‌توییتر،‌کلاب‌هاوس‌
و‌مانند‌آن‌با‌پیشرانة‌خارجی‌و‌شبکه‌های‌مجازی‌مانند‌سروش،‌سروش‌پلاس،‌بیسفون‌پلاس،‌
گپ،‌آی‌گپ،‌بله،‌روبیکا،‌ایتا،‌آپارات،‌هدهد‌و‌غیره‌با‌پیشــرانة‌داخلی‌هســتیم.‌شبکه‌هایی‌که‌
روزبه‌روز‌با‌توسعة‌ابزاری‌و‌محتوایی‌خود‌جاذب‌کاربران‌مختلف‌بوده‌و‌هر‌آن‌ظرفیت‌تولید‌
و‌بازتولیــد‌کنش‌را‌دارند.‌در‌حال‌حاضر‌علی‌رغم‌محدودیت‌ها،‌شــبکه‌های‌مجازی‌با‌بســتر‌
خارجی‌تلگرام،‌واتس‌اپ‌و‌اینستاگرام‌و‌شبکه‌های‌داخلی‌بله،‌ایتا‌و‌روبیکا‌بیشترین‌کاربران‌

داخلی‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌اند.‌

1. Orkut
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روش شناسی پژوهش

‌تبیینی‌با‌ماهیت‌کاربردی‌منطبق‌بر‌رویکرد‌تطبیقی‌تدوین‌‌یافته‌ پژوهش‌حاضر‌به‌شیوه‌توصیفی‌ـ
‌فضایی‌پهنة‌سرزمینی‌است.‌با‌ است.‌مقیاس‌جغرافیایی‌نشان‌دهندة‌تشابه‌و‌تباین‌های‌مکانی‌ـ
توجه‌‌به‌پراکندگی‌دانشجویان‌قطب‌‌4فرهنگی‌دانشگاه‌فرهنگیان‌در‌قلمروهای‌طبیعی،‌سیاسی‌
و‌اداری‌مختلف‌جغرافیایی‌با‌توزیع‌متفاوت‌جغرافیای‌زندگی‌دانشجویان،‌مقایسة‌تطبیقی‌بین‌
دانشــجویان‌استان‌ها‌نیز‌انجام‌گرفته‌است.‌جامعة‌آماری‌پژوهش‌در‌برگیرندة‌دانشجو‌معلمان‌
قطب‌فرهنگی‌‌4جغرافیایی‌دانشــگاه‌فرهنگیان‌)شامل‌اســتان‌های‌زنجان،‌اردبیل،‌آذربایجان‌
شــرقی‌و‌غربی،‌گیلان‌و‌قزوین(‌با‌12پردیس‌)برادران‌و‌خواهران(‌اســت.‌جامعة‌آماری‌مورد‌
مطالعه‌شامل‌13هزار‌و‌‌500دانشجو‌معلم‌مشغول‌به‌تحصیل‌در‌دانشگاه‌های‌فرهنگیان‌قطب‌
‌4کشــور‌است‌که‌با‌اســتفاده‌از‌فرمول‌کوکران‌حداقل‌نمونه‌به‌دست‌آمده‌‌373نفر‌بوده‌است.‌
برای‌اعتباریابی‌و‌هماهنگ‌ســازی‌داده‌ها‌در‌اســتان‌های‌با‌دانشجوی‌کمتر،‌حدود‌‌502نمونة‌
تکمیل‌شــد.‌در‌نهایت‌داده‌های‌قابل‌اطمینان‌حداقل‌برای‌‌419نفر‌)‌188پســر‌و‌‌231دختر(‌

تحلیل‌شده‌است‌)جدول1(.

جدول 1. حجم نمونه مورد مطالعه در قطب 4 جغرافیایی دانشگاه فرهنگیان

نمونة کلنمونة دخترنمونة پسراستان

8560145آذربایجان غربی

8050130آذربایجان شرقی

403171گیلان

272552زنجان

272552اردبیل

272552قزوین

286216502جمع کل

متغیرهای‌پژوهش‌در‌برگیرندة‌ســه‌متغیر‌اصلی‌اعتبار‌و‌بازخورد‌رســانه‌)داخلی‌و‌خارجی(،‌
منابع‌رســانه‌ای‌و‌عملکرد‌رســانه‌ای‌با‌‌‌27گویه‌بوده‌است‌که‌تجزیه‌وتحلیل‌داده‌ها‌با‌استفاده‌
از‌مدل‌رادار‌تمرکز‌و‌تغییرات‌و‌مدل‌آماری‌مبتنی‌بر‌مقایســه‌های‌تعقیبی‌اســت.‌روایی‌ابزار‌
و‌متغیرهای‌پژوهش‌حاصل‌مطالعات‌نظری‌و‌بررســی‌شدت‌به‌کارگیری‌متغیرها‌توسط‌سایر‌
پژوهشــگران‌انجام‌شده‌اســت.‌با‌توجه‌به‌کارگیری‌بیشــتر‌متغیرهای‌مطالعه‌شده‌توسط‌سایر‌
پژوهشــگران‌جهت‌تدقیق‌میزان‌روایی‌متغیرهای‌مورد‌نظر‌برای‌کنشــگری‌دانشــجویان،‌با‌
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تعریف‌عملیاتی‌متغیرها،‌پرسش‌نامه‌به‌حدود‌‌30نفر‌از‌کارشناسان‌حوزة‌جامعه‌شناسی،‌علوم‌
اجتماعی،‌رسانه‌و‌جغرافیا‌ارسال‌شد‌و‌از‌آن‌ها‌خواسته‌شد‌میزان‌اثرگذاری‌هر‌یک‌از‌متغیرها‌
و‌معرفه‌ها‌را‌در‌موضوع‌ســنجش‌کنشگری‌اجتماعی‌رسانه‌محور‌دانشجویان‌با‌ضریبی‌از‌یک‌
تا‌‌9مشخص‌کنند.‌نتایج‌میانگین‌ضریب‌به‌دست‌آمده‌برای‌متغیرها‌‌7/85با‌دامنة‌تغییرات‌‌4را‌
‌حاصل‌کرد.‌با‌توجه‌‌به‌حداقل‌ضریب‌در‌نظر‌گرفته‌شده‌برای‌تأیید‌روایی‌یک‌متغیر‌)عدد‌5(،‌
و‌میــزان‌ضرایب‌به‌دســت‌آمده‌متغیرها،‌روایــی‌ابزار‌پژوهش‌مورد‌تأیید‌قــرار‌می‌گیرد.‌برای‌
سنجش‌پایایی‌ابزار‌پژوهش‌با‌وجود‌ابزارها‌و‌روش‌های‌مختلف‌پایایی،‌از‌روش‌پایایی‌رایج‌
مبتنی‌بر‌آلفای‌کرونباخ‌اســتفاده‌شد‌که‌مقدار‌آن‌برای‌متغیرها‌برابر‌با‌‌0/859)پایایی‌مطلوب(‌
اســت.‌متغیرهای‌پژوهش‌در‌برگیرندة‌ســه‌متغیر‌اصلی‌منابع‌رســانه‌ای،‌عملکرد‌رسانه‌ای‌و‌

بازخورد‌اعتباری‌رسانه‌هستند‌که‌تعریف‌عملیاتی‌آن‌به‌شرح‌زیر‌است:
منابع‌رسانه‌ای.‌منظور‌تقسیم‌بندی‌رسانه‌به‌انواع‌رسانه‌فردی‌و‌گروهی‌)جمعی(‌در‌غالب‌
رسانه‌های‌نوشتاری،‌شنیداری‌و‌دیداری‌است‌که‌در‌برگیرندة‌گویه‌هایی‌مانند‌روزنامه،‌رادیو،‌
تلویزیون،‌ماهواره،‌تارنماها‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مختلف‌و‌متنوع‌اســت.‌برای‌بررســی‌اثر‌
تفصیلی‌رســانه‌ها‌به‌دو‌گروه‌رســانه‌های‌داخلی‌و‌خارجی‌تقسیم‌شــد.‌میزان‌و‌نحوة‌استفاده‌
جامعة‌آماری‌از‌منابع‌رسانه‌ای‌در‌کسب‌اطلاعات‌و‌اخبار‌مرتبط‌با‌حوادث‌سال‌‌1401میزان‌

کنش‌منابع‌رسانه‌ای‌دانشجویان‌را‌نشان‌می‌دهد.
بازخورد‌رسانه.‌بازخورد‌به‌نقش‌و‌اثر‌رسانه‌در‌ذهنیت‌جامعه‌و‌هدایت‌آنان‌مربوط‌می‌شود‌
کــه‌نوع‌کنش‌اعتباری‌رســانه‌و‌نحوة‌کنش‌اجتماعی‌جامعه‌را‌تبییــن‌می‌کند.‌در‌این‌پژوهش‌
بازخورد‌رسانه‌به‌مفهوم‌میزان‌اعتبار‌اطلاعات‌ارائه‌شدة‌رسانه‌های‌داخلی‌و‌خارجی‌)به‌ویژه‌
شــبکه‌های‌اجتماعی(‌به‌دانشــجویان‌در‌مواجهه‌با‌جریان‌های‌ســال‌‌1401اســت.‌گویه‌های‌
تبیین‌کنندة‌این‌متغیر‌شــامل‌اعتماد‌و‌اعتبار‌اطلاعات‌ارائه‌شــده‌در‌بستر‌شبکه‌های‌اطلاعاتی‌
داخلــی‌)مانند‌شــبکه‌های‌تلویزیونــی‌و‌رادیویی،‌مطبوعــات‌داخلی،‌تارنماها‌و‌شــبکه‌های‌
اجتماعی‌داخلی(‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌خارجی‌اغلب‌)مانند‌رادیو‌و‌تلویزیون‌فارسی‌زبان‌
خارجی‌)بی‌بی‌ســی،‌وی‌او‌ای،‌فردا،‌ایران‌اینترنشــنال‌و‌...(،‌تارنماها‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌با‌

سکوی‌خارجی‌فعال‌مانند‌اینستاگرام،‌تلگرام،‌واتس‌اپ،‌فیس‌بوک‌و‌...(‌است.
عملکرد‌رســانه.‌قدرت،‌نقش،‌نوع‌و‌نحوة‌عملکرد‌رســانه‌های‌مختلف‌در‌هدایت‌جامعه‌
برای‌مداخله‌در‌جریان‌های‌مختلف‌به‌ویژه‌جریان‌های‌اجتماعی‌عملکرد‌رسانه‌ای‌است.‌رسانه‌
با‌قدرت‌و‌توانایی‌توصیف‌و‌تبیین‌هدایت‌ذهنی‌و‌عینی‌اقشار‌جامعه،‌کنترل‌و‌هدایت‌آنان‌را‌در‌
دست‌می‌گیرند.‌در‌این‌پژوهش‌متغیر‌عملکرد‌رسانه‌ای،‌با‌خرده‌متغیرهایی‌مانند‌)شفاف‌سازی،‌
بسترســازی،‌هدایت،‌کنترل،‌مقابله،‌تبیین(‌نقش‌رســانه‌های‌مختلف‌داخلــی‌و‌خارجی‌را‌در‌
تأثیرپذیری‌و‌تأثیرگذاری‌دانشجویان‌از‌جریان‌های‌سال‌‌1401مد‌نظر‌قرار‌داده‌است‌)شکل‌1(.



/ 1
36

ی 
یاپ

 / پ
ة 3

مار
/ ش

م 
نج

ی وپ
ل س

سا
 / 

117  

…
ان

جوی
نش

دا
ی 

ه ا
سان

ی ر
گر

نش
ی ک

بیق
تط

ی 
یاب

رز
ا

)1
07

-1
29

ن )
ارا

مک
و ه

ن 
را

دوی
ضا 

یر
عل

 

 

 

 

 

 

 محورکنشگري رسانه

 هاي اجتماعی مجازي شبکه

دانشجویان
 

تباین
هاي جغرافیایی

 

 بازخورد اعتبار رسانه منابع رسانه عملکرد رسانه

 هاي خارجیسانهر هاي داخلیرسانه

شکل 1. مدل مفهومی ـ فرایندی کنشگری رسانه ای دانشجویان قطب 4 جغرافیایی دانشگاه فرهنگیان

یافته های پژوهش
یافته‌های‌توصیفی‌وضعیت‌عمومی‌جامعة‌آماری‌نشان‌می‌دهد‌‌44/9درصد‌دانشجویان‌مشغول‌
به‌تحصیل‌در‌‌6استان‌قطب‌‌4جغرافیایی‌دانشگاه‌فرهنگیان‌پسر‌و‌‌55/1درصد‌را‌دانشجویان‌
دختر‌تشــکیل‌می‌دهند.‌یافته‌های‌نشــان‌می‌دهد‌میانگین‌سنی‌دانشجویان‌مورد‌مطالعه‌‌21/35
ســال‌اســت‌که‌حداقل‌ســن‌‌18و‌حداکثر‌آن‌‌25ســال‌اســت.‌بیش‌از‌‌85درصد‌دانشجویان‌
ســاکن‌خوابگاه‌های‌دانشــجویی‌بوده‌که‌از‌بین‌بیش‌از‌‌60درصد‌آنان‌بومی‌اســتان‌های‌مورد‌
مطالعه‌)‌شهرستان‌های‌اطراف(‌هستند.‌یافته‌های‌توصیفی‌نشان‌می‌دهد‌‌99درصد‌دانشجویان‌
دورة‌کارشناســی‌رشــتة‌آموزش‌ابتدایی‌اغلب‌بومی‌استان‌بوده‌که‌به‌تناسب‌پراکندگی‌و‌شیوة‌
گزینش‌دانشــگاه‌فرهنگیان‌محل‌ســکونت‌اصلی‌آن‌ها‌در‌شهرســتان‌های‌استان‌است.‌در‌این‌
بین‌دانشــجویان‌دروة‌کارشناسی‌دبیری‌)متوســطه(‌ترکیبی‌از‌دانشجویان‌بومی‌استان‌و‌سایر‌
اســتان‌ها‌هســتند‌که‌به‌تناسب‌ساختار‌رشتة‌تحصیلی‌اغلب‌ســاکن‌خوابگاه‌هستند.‌یافته‌های‌
توصیفی‌نشــان‌می‌دهد‌میانگین‌ترم‌تحصیلی‌دانشــجویان‌مورد‌مطالعه‌‌5ترم‌اســت.‌تفکیک‌
اســتانی‌پردیس‌های‌قطب‌‌4دانشگاه‌فرهنگیان‌نشان‌می‌دهد‌کمترین‌میانگین‌سنی‌دانشجویان‌
مورد‌مطالعه‌مربوط‌به‌دانشــجویان‌استان‌زنجان‌)با‌میانگین‌20/5(‌و‌بیشترین‌آن‌استان‌گیلان‌
)میانگین‌‌21/8(‌اســت.‌براساس‌داده‌های‌تفکیکی‌میانگین‌ترم‌تحصیلی‌جامعة‌آماری،‌استان‌
‌زنجان‌با‌‌4/37ترم‌کمترین‌و‌استان‌گیلان‌‌6/1ترم‌تحصیل‌بالاترین‌مقدار‌را‌داراست‌)جدول‌2(.‌
بررســی‌رشــته‌های‌تحصیلی‌دانشجویان‌نشــان‌می‌دهد‌تنوعی‌از‌رشــته‌ها‌)آموزش‌ابتدایی،‌
علوم‌اجتماعی،‌زیســت،‌جغرافیا،‌عربی،‌ادبیات‌فارسی،‌زبان‌انگلیسی،‌مشاوره،‌علوم‌تجربی،‌
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الهیات،‌تربیت‌بدنی،‌هنر،‌شیمی‌و‌ریاضی،‌در‌جامعة‌آماری‌بوده‌که‌بیشترین‌آن‌را‌دانشجویان‌
رشتة‌آموزش‌ابتدایی‌تشکیل‌می‌دهند‌)جدول2(.

جدول 2. داده های توصیفی تمرکز در شاخص های عمومی دانشجویان به تفکیک پردیس های استانی

استان
جنسیت

میانگین ترم تحصیلیمیانگین سنی
پسردختر

475321/55/7قزوین

524820/54/37زنجان

594121/86/1گیلان

485220/94/37اردبیل

604221/14/51آذربایجان شرقی

584021/54/82آذربایجان غربی

55/144/921/355/07جمع کل

جهت‌توصیف‌کنش‌اجتماعی‌دانشــجویان‌قطب‌‌4جغرافیایی‌دانشگاه‌فرهنگیان‌با‌متغیرهای‌
رســانه‌ای‌)عملکرد‌،‌اعتبار‌و‌منابع‌رســانه(‌از‌آماره‌های‌توصیفی‌تمرکــز،‌پراکندگی‌و‌توزیع‌
استفاده‌شد.‌یافته‌ها‌در‌توزیع‌نرمال‌)شاپیرویلک(‌نشان‌می‌دهد‌که‌اختلاف‌از‌حد‌متوسط‌متغیر‌
اســتفاده‌از‌منابع‌رسانه‌ای‌مختلف‌05/-‌اســت‌که‌علی‌رغم‌منفی‌بودن،‌گرایش‌به‌حد‌متوسط‌
دارد.‌بررسی‌شاخص‌پراکندگی‌این‌متغیر‌نشان‌می‌دهد‌واریانس‌به‌دست‌آمده‌‌0/38با‌چولگی‌
حداقل‌به‌جهت‌راســت‌است‌که‌نشان‌دهندة‌پراکنش‌به‌نسبت‌همگون‌نظرهای‌دانشجویان‌در‌
جامعة‌مورد‌مطالعه‌است.‌میزان‌اختلاف‌استاندارد‌برای‌متغیر‌بازخورد‌اعتباری‌رسانه‌داخلی‌
‌0/23و‌برای‌بازخورد‌اعتباری‌رسانه‌خارجی‌0/69-‌حاصل‌شد.‌با‌توجه‌به‌مقدار‌به‌دست‌آمده‌
اعتبار‌رسانه‌های‌داخلی‌در‌حد‌متوسط‌و‌اعتبار‌رسانه‌های‌خارجی‌در‌ارائة‌اطلاعات‌و‌اخبار‌
پیرامون‌وقایع‌ســال‌‌1401پایین‌تر‌از‌حد‌متوسط‌بوده‌است.‌با‌توجه‌به‌واریانس‌‌0/345برای‌
اعتبار‌رســانة‌داخلی‌و‌680/‌برای‌رسانة‌خارجی‌پراکنش‌داده‌ای‌به‌نسبت‌همگون‌برای‌رسانة‌
داخلی‌و‌ناهمگون‌برای‌رســانة‌خارجی‌به‌دست‌آمده‌است‌که‌این‌موضوع‌در‌توزیع‌داده‌ها‌در‌
مقدار‌چولگی‌0/25-‌‌برای‌رسانة‌داخلی‌و‌‌0/721برای‌رسانة‌خارجی‌بیشتر‌نمود‌یافته‌است.‌
در‌واقع‌بررســی‌متغیرها‌نشــان‌می‌دهد‌نظرهای‌دانشجویان‌در‌میزان‌اعتبار‌رسانه‌های‌داخلی‌
به‌نســبت‌همگون‌و‌مشــابه‌و‌در‌رســانه‌های‌خارجی‌همگونی‌کمتری‌را‌دارا‌است.‌در‌نهایت‌
بررسی‌شاخص‌تمرکز‌و‌پراکندگی‌متغیر‌عملکرد‌رسانه‌در‌وقایع‌سال‌‌1401مقدار‌اختلاف‌از‌
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حد‌متوســط‌را‌‌0/99با‌واریانس‌‌1/18و‌چولگی0/751-‌به‌دست‌آورده‌است‌که‌نشان‌از‌وزن‌
بالای‌عملکرد‌رســانه‌در‌وقایع‌مزبور‌اســت.‌مدل‌رادار‌تمرکز‌و‌تغییرات‌نشان‌دهندة‌گرایش‌
منحنی‌رادار‌به‌میانة‌آن‌اســت.‌در‌این‌بین‌کشــیدگی‌منحنی‌عملکرد‌رســانه‌به‌سمت‌پیرامون‌
رادرا‌بیشــتر‌است.‌با‌توجه‌به‌این‌که‌هرچه‌قدر‌منحنی‌رادار‌به‌سمت‌مرکز‌گرایش‌داشته‌باشد‌
نشــان‌دهندة‌تأثیرگذاری‌کمتر‌و‌هر‌چقدر‌به‌ســمت‌پیرامون‌رادار‌گرایش‌پیدا‌کند‌نشان‌دهندة‌
اثر‌گذاری‌بیشتر‌است‌لذا‌در‌کل‌اثر‌متغیرهای‌رسانه‌ای‌در‌کنش‌اجتماعی‌دانشجویان‌در‌میانه‌

رادار‌قرار‌داشته‌که‌به‌صورت‌جزئی‌به‌سمت‌پیرامون‌گرایش‌دارد‌)شکل‌2(.

جدول 3. آماره های تمرکز و پراکندگی شاخص های رسانه ای کنشگری دانشجویان 
در حوادث شهریور و مهر 1401

منابع آماره
رسانه

بازخورد اعتباری رسانه 
داخلی

بازخورد اعتباری رسانه 
خارجی

عملکرد 
رسانه

مجموع 
کنش

2/953/232/313/993/12میانگین

2/803/002/004/003/20مد

0/620/5870/821/090/89انحراف معیار

0/380/3450/681/180/82واریانس

581/-0/751-0/250/721-0/015-چولگی

0/690/990/12-0/050اختلاف میانگین

 Sig- مقدار شاپیرویلک
0/2450/3600/1400/4220/354)نرمال(

در‌میانگین‌عدد‌‌1کمترین‌تأثیر،‌عدد‌‌3تأثیر‌متوسط‌و‌عدد‌‌5بالاترین‌تأثیر‌را‌دارد.
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منابع رسانه

بازخورد رسانه داخلی

بازخورد رسانه خارجی عملکرد رسانه

کنش مجموع

شکل 2. رادار تمرکز و تغییرات شاخص های رسانه ای کنشگری دانشجویان قطب 4 جغرافیایی 
در حوادث شهریور و مهر 1401

مقایسة‌تطبیقی‌کنشگری‌رسانه‌در‌شاخص‌های‌تمرکز‌و‌پراکندگی‌با‌تفکیک‌جنسیت‌دانشجویان‌
نشان‌می‌دهد‌در‌نگرش‌دانشجویان‌دختر‌و‌پسر‌به‌متغیرهای‌کنش‌رسانه‌تفاوت‌زیادی‌وجود‌
نداشته‌و‌به‌طور‌تقریبی‌دانشجویان‌دختر‌و‌پسر‌دیدگاه‌به‌نسبت‌مشابه‌در‌کنشگری‌رسانه‌وقایع‌
ســال‌‌1401دارند.‌به‌طوری‌که‌با‌بررسی‌اختلاف‌میانگین‌به‌دست‌آمده‌شاخص‌های‌اثر‌رسانه‌
در‌هر‌دو‌جنســیت‌مقدار‌اختلاف‌میانگین‌شــاخص‌ها‌در‌دانشجویان‌پسر‌و‌دختر‌کمتر‌‌0/20
است.‌با‌این‌حال‌مقایســة‌نسبی‌پراکندگی‌نظرهای‌دانشجویان‌در‌آمارة‌واریانس‌به‌طور‌نسبی‌
همگونی‌نظرهای‌دانشجویان‌پسر‌کمتر‌از‌دانشجویان‌دختر‌نمود‌یافته‌است.‌مدل‌رادار‌تمرکز‌
و‌تغییرات‌نشــان‌دهندة‌قرارگیری‌منحنی‌متغیرها‌در‌میانة‌رادار‌)متوســط(‌با‌گرایش‌منحنی‌به‌
ســمت‌پیرامون‌آن‌است،‌این‌نسبت‌برای‌دانشجویان‌دختر‌در‌منحنی‌بازخورد‌رسانة‌خارجی‌
در‌مقایسه‌با‌دانشجویان‌پسر‌گرایش‌بیشتری‌به‌سمت‌پیرامون‌رادار‌)اثر‌بیشتر(‌دارد.‌یافته‌های‌
خمیدگی‌منحنی‌نشان‌می‌دهد‌در‌سایر‌متغیرها،‌منحنی‌رادار‌برای‌هر‌دو‌جنسیت‌در‌یک‌محور‌
قرار‌گرفته‌که‌در‌متغیر‌عملکرد‌رسانه،‌گرایش‌بیشتری‌به‌سمت‌پیرامون‌رادار‌مشاهده‌می‌شود‌

)جدول‌‌4و‌شکل‌3(.‌
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جدول 4. آماره های تمرکز و پراکندگی شاخص های رسانه ای مورد استفاده دانشجویان 
در اتفاقات اخیر به تفکیک جنسیت

آماره
بازخورد اعتبار منابع رسانه

رسانه داخلی
بازخورد اعتبار 
نقش رسانهرسانه خارجی

دخترپسردخترپسردخترپسردخترپسر

3/012/903/243/222/522/143/884/08میانگین

3/002/603/003/002/001/675/005/00مد

0/630/611/060/990/810/791/200/99انحراف معیار

0/400/371/130/970/650/631/430/97واریانس

0/860/881/08-0/48-0/100/240/22-0/01اختلاف میانگین

0/2470/2520/3720/3550/1470/1340/4290/418مقدار شاپیرویلک ـ Sig )نرمال(

 

 
 

 

منابع رسانه

بازخورد رسانه داخلی

بازخورد رسانه خارجی عملکرد رسانه

کنش مجموع

 خواهران
 برادران

شکل 3. رادار مقایسه جنسیتی شاخص های رسانه ای کنشگری دانشجویان قطب 4 جغرافیایی 
در اتفاقات اخیر

برای‌مقایسة‌تطبیقی‌وضعیت‌شاخص‌های‌کنشگری‌در‌پردیس‌های‌قطب‌جغرافیایی‌‌4دانشگاه‌
فرهنگیان‌با‌توجه‌‌به‌نرمال‌بودن‌داده‌ها‌از‌مدل‌تعقیبی1اســتفاده‌شــد.‌نابرابر‌بودن‌حجم‌نمونه‌

1. Post Hoc
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در‌پردیس‌های‌مختلف‌اســتانی‌منجر‌به‌استفاده‌از‌مدل‌تعقیبی‌مبتنی‌بر‌روش‌شفه‌1شد.‌نتایج‌
تطبیقی‌این‌آزمون‌نشــان‌می‌دهد‌داده‌های‌توصیفی‌کنشگری‌رسانه‌در‌استان‌های‌مورد‌مطالعه‌
از‌نظر‌همگنی‌واریانس‌ها‌دارای‌اختلاف‌معنادار‌با‌همدیگر‌در‌سطح‌اطمینان‌‌95درصد‌نبوده‌
و‌واریانس‌نظرات‌دانشــجویان‌نزدیک‌به‌هم‌هستند.‌این‌موضوع‌نشان‌می‌دهد‌به‌لحاظ‌توزیع‌
میانگین‌متغیرهای‌رســانه‌در‌اســتان‌های‌مورد‌مطالعه‌وضعیت‌مشابه‌به‌هم‌را‌داشته‌و‌نگرش‌

اکثریت‌دانشجویان‌نزدیک‌به‌هم‌و‌فاقد‌اختلاف‌معنادار‌است‌)جدول‌‌5و‌6(.

جدول 5. نتایج داده های توصیفی در آزمون تحلیل واریانس کنشگری رسانه دانشجویان 
پردیس های استانی قطب 4 جغرافیایی

توصیف ها

کنشگری رسانه

انحراف معیارمیانگینفراوانیاستان
خطای 
انحراف 

معیار

سطح اطمینان 95 درصد
حداکثرحداقل

کرانه بالاکرانه پایین

483/0560/486090/070162/91443/19671/304/00زنجان

483/1250/550980/079532/96503/28501/624/65اردبیل

543/1570/403230/054873/04673/26691/983/92آذر غربی

آذر 
1363/1180/536410/046003/02733/20921/004/32شرقی

613/1570/5004000/0646003/02893/28531/684/57گیلان

513/1240/448660/062822/99773/25002/254/18قزوین

3983/1230/497550/024943/07443/17241/004/65کل

1. Scheffe
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جدول 6. نتایج همگنی واریانس در آزمون تحلیل واریانس کنشگری رسانه دانشجویان 
پردیس های استانی قطب 4 جغرافیایی

آزمون همگنی واریانس کنشگری رسانه

آماره لون
)Levene Statistic(

درجه 
آزادی

درجه آزادی 
نمونه

سطح 
معناداری

رسانه

0/74453920/591براساس میانگین

0/66353920/652براساس میانه

0/6635368/0760/652میانه سازگار با درجه آزادی

0/72753920/604میانگین منقطع )بریدشده(

نتایج‌حاصل‌از‌تحلیل‌واریانس‌یک‌طرفه‌)آنوا(‌نشان‌می‌دهد‌که‌مقدار‌آزمون‌‌Fبرابر‌با‌‌0/204
با‌ســطح‌معناداری‌‌0/922است.‌این‌مقدار‌بدین‌مفهوم‌است‌که‌متغیرهای‌کنشگری‌رسانه‌در‌
پردیس‌های‌استانی‌مورد‌مطالعه‌دارای‌ارتباط‌معنادار‌نیستند‌)جدول‌7(.‌داده‌های‌آزمون‌شفه‌
با‌مقایســة‌زوجی‌متغیرهای‌کنشــگری‌رسانه‌در‌پردیس‌های‌اســتانی‌نشان‌می‌دهد‌در‌نگرش‌
دانشجویان‌پردیس‌های‌استان‌های‌قطب‌چهار‌جغرافیایی‌نسبت‌به‌متغیرهای‌کنشگری‌رسانه‌
تفاوت‌معنادار‌نســبت‌به‌همدیگر‌وجود‌نداشته‌و‌سطح‌معناداری‌)Sig(‌تمامی‌استان‌ها‌بالاتر‌
از‌مقدار‌‌0/05اســت.‌در‌کلیت‌همان‌طور‌که‌در‌ارزیابی‌توصیفی‌اشــاره‌شــد‌مقایســة‌زوجی‌
پردیس‌های‌استانی‌ارزیابی‌نزدیک‌به‌هم‌و‌فاقد‌اختلاف‌معنادار‌را‌نشان‌می‌دهد‌)جدول‌8(.

جدول 7. نتایج آزمون تحلیل واریانس یک طرفه کنشگری رسانه دانشجویان پردیس های استانی 
قطب 4 جغرافیایی

)ANOVA( واریانس یک طرفه آنوا

کنشگری رسانه

سطح F مقدار میانگین مربعدرجه آزادیجمع مربعات
معناداری

0/35450/0710/2840/922درون گروهی

97/9253920/250بین گروهی

98/279397مجموع کل
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جدول 8. نتایج آزمون تحلیل واریانس )شفه( کنشگری رسانه دانشجویان پردیس های استانی 
قطب 4 جغرافیایی

مقایسه چند وجهی )چند متغیره(

متغیر وابسته: کنشگری رسانه 

)Scheffe( شفه

اختلاف استان استان  
میانگین

خطای 
انحراف معیار

سطح 
معناداری

سطح اطمینان 95 درصد

کرانه بالاکرانه پایین

زنجان

41070/2718/-0/069440/102020/993-اردبیل

0/43280/2304-0/101230/099150/959-آذر غربی

0/34330/2179-0/062700/083910/990-آذر شرقی

0/42410/2210-0/101550/096430/953-گیلان

0/40450/2679-0/068300/100510/993-قزوین

اردبیل

0/27180/4107-0/069440/102020/993زنجان

0/36340/2998-0/031790/099151/000-آذر غربی

0/27390/2874-0/006740/083911/000آذر شرقی

0/35460/2904-0/032100/096431/000-گیلان

0/33500/3373-0/001140/100511/000قزوین

آذربایجان 
غربی

0/23040/4328-0/101230/099150/959زنجان

0/29980/3634-0/031790/099151/000اردبیل

0/23030/3074-0/038530/080390/999آذر شرقی

0/31260/3120-0/000310/093391/000-گیلان

0/29350/3593-0/032930/097591/000قزوین

آذربایجان 
شرقی

0/21790/3433-0/062700/083910/990زنجان

28740/2739/-0/006740/083911/0000-اردبیل

0/30740/2303-0/038530/083990/999-آذر غربی

0/29640/2187-0/038840/077020/998-گیلان

28010/2689/-0/005600/082071/000-قزوین



/ 1
36

ی 
یاپ

 / پ
ة 3

مار
/ ش

م 
نج

ی وپ
ل س

سا
 / 

125  

…
ان

جوی
نش

دا
ی 

ه ا
سان

ی ر
گر

نش
ی ک

بیق
تط

ی 
یاب

رز
ا

)1
07

-1
29

ن )
ارا

مک
و ه

ن 
را

دوی
ضا 

یر
عل

گیلان

0/22100/4241-0/101550/0964030/953زنجان

0/19040/3546-0/032100/0964031/000اردبیل

0/31200/3126-0/003100/093391/000آذر غربی

0/21870/2964-0/038840/077020/998آذر شرقی

0/28390/3504-0/033250/094831/000قزوین

قزوین

26790/4045/-0/068300/100510/993زنجان

0/33730/3350-0/001140/100511/000-اردبیل

0/35930/2935-0/032930/097591/000-آذر غربی

0/26890/2801-0/005600/082071/000آذر شرقی

0/35040/2839-0/033250/094831/000-گیلان

در‌راستای‌پاسخ‌گویی‌به‌سؤال‌های‌پژوهش‌و‌جمع‌بندی‌نتایج‌تجربی‌پژوهش،‌خلاصه‌یافته‌های‌
ملموس‌نشان‌می‌دهد:

کنشگری‌رسانه‌ای‌دانشــجویان‌قطب‌جغرافیایی‌‌4دانشگاه‌فرهنگیان‌با‌اختلاف‌میانگین‌ 	
‌0/12و‌واریانس‌‌0/25)در‌جهت‌مثبت(،‌نزدیک‌به‌متوسط‌هستند.

رادار‌تمرکز‌متغیرهای‌کنشــگری‌رسانه‌نشان‌می‌دهد‌میزان‌اثر‌عملکرد‌رسانه‌در‌کنشگری‌ 	
رسانه‌ای‌دانشجویان‌بالاتر‌از‌سایر‌متغیرها‌است.‌

عملکرد‌رســانه‌در‌تولید‌و‌ارائة‌محتوا‌و‌نحوة‌توزیع‌آن‌به‌مخاطبان‌منجر‌شــده‌اســت‌که‌ 	
دانشــجویان‌عملکرد‌رســانه‌را‌مهم‌ترین‌عامل‌کنشی‌رســانه‌در‌بروز‌اتفاقات‌سال‌‌1401

لحاظ‌کنند.
رادار‌مقایسة‌بر‌حسب‌جنسیت‌دانشجویان‌نشان‌‌می‌دهد‌دانشجویان‌پسر‌و‌دختر‌نظرات‌ 	

مشــابهی‌را‌برای‌نقش‌رسانه‌در‌کنشــگری‌متصورند.‌با‌این‌حال‌نظرات‌دانشجویان‌دختر‌
دارای‌همگونی‌نسبی‌بیشتری‌است.

رادار‌تغییرات‌و‌تمرکز‌نشان‌می‌دهد‌به‌طور‌نسبی‌دانشجویان‌دختر‌وزن‌بیشتری‌را‌به‌نقش‌ 	
رسانه‌های‌خارجی‌در‌کنش‌اجتماعی‌در‌مقایسه‌با‌دانشجویان‌پسر‌داده‌اند.‌

مجموع‌شاخص‌های‌رسانه‌در‌پردیس‌های‌مورد‌مطالعه‌دارای‌میانگین‌گرد‌شده‌‌3/1)حد‌ 	
متوسط‌با‌جهت‌مثبت(‌است.‌

مطالعة‌تطبیقی‌شــاخص‌های‌کنشگری‌رسانه‌در‌بین‌دانشجویان‌دختر‌و‌پسر‌نشان‌می‌دهد‌ 	
که‌میانگین‌کنشگری‌در‌بین‌دانشجویان‌پسر‌با‌اختلاف‌از‌حد‌متوسط‌‌0/16و‌دانشجویان‌

دختر‌با‌اختلاف‌متوسط‌‌0/08نزدیک‌به‌هم‌با‌حداقل‌تفاوت‌است.
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مقایســة‌تطبیقی‌و‌زوجی‌کنشگری‌رسانه‌ای‌دانشجویان‌اســتان‌های‌موردمطالعه‌با‌آزمون‌ 	
تعقیبی‌شفه‌نشان‌از‌عدم‌اختلاف‌معنادار‌نگرش‌ها‌در‌استان‌های‌مورد‌مطالعه‌بوده‌و‌نگرش‌

کنشگرانة‌دانشجویان‌نسبت‌به‌وقایع‌اخیر‌نزدیک‌به‌هم‌و‌بدون‌اختلاف‌شدید‌است.
باتوجه‌‌به‌اختلاف‌اندک‌متغیرهای‌کنشگری‌دانشجویان‌از‌حد‌متوسط،‌علی‌رغم‌بالابودن‌ 	

آن،‌یا‌توجه‌به‌نوع‌مأموریت‌دانشــگاه‌و‌نقش‌آن‌در‌نظام‌تعلیم‌وتربیت‌آیندة‌کشــور،‌سطح‌
کنشــگری‌رسانه‌ای‌دانشــجویان‌علی‌رغم‌نزدیک‌به‌متوسط‌بودن،‌مناسب‌ارزیابی‌نشده‌و‌

نیازمند‌توجه‌جدی‌است.

نتیجه گیری
‌اجتماعی‌کشور‌نشان‌می‌دهد‌که‌بروز‌مسائل‌اجتماعی‌در‌ایران‌امری‌ناگزیر‌ ساختار‌سیاسی‌ـ
اســت‌که‌به‌دلیل‌مسائل‌خارجی‌همیشه‌منجر‌به‌ورود‌اهرم‌های‌بیگانه‌به‌جریان‌های‌اجتماعی‌
‌انتقادی‌خارج‌و‌به‌جریان‌اجتماعی‌ناآرام‌توأم‌با‌آشوب‌ شده‌و‌موضوع‌را‌از‌ماهیت‌اجتماعی‌ـ
و‌اغتشاش‌تبدیل‌می‌کنند.‌در‌این‌‌بین‌جامعة‌جوان‌کشور‌به‌ویژه‌دانشجویان‌با‌روحیة‌انتقادی‌
و‌عدالت‌محوری‌همواره‌هیجان‌پیگیری‌مطالبات‌داشــته‌و‌نقش‌اساسی‌را‌در‌ایجاد،‌گسترش‌
و‌هدایت‌جریان‌های‌اجتماعی‌کشــور‌دارند.‌در‌شرایطی‌که‌خوراک‌رسانه‌ای‌این‌قشر‌توسط‌
منابع‌بیگانه‌با‌هدف‌تغییر‌ســاختار‌نظام‌و‌از‌طریق‌نظام‌های‌مختلف‌تبلیغاتی‌تهیه‌و‌خورانده‌
شود‌و‌رسانه‌های‌داخلی‌نتوانند‌پیوند‌مناسبی‌با‌مطالبات‌مردم‌به‌ویژه‌دانشگاهیان‌ایجاد‌کنند،‌
به‌طور‌حتم‌آثار‌ســوء‌زیان‌باری‌برای‌کشور‌خواهد‌داشت.‌چه‌بسا‌این‌نوع‌تغذیة‌رسانه‌ای‌در‌
محیط‌های‌علمی‌منجر‌به‌ایجاد‌اندیشــه‌های‌منجر‌به‌تغییر‌و‌براندازی‌شــده‌و‌این‌قشــر‌فعال‌
جامعه‌را‌به‌ســمت‌تفکر‌انتقادی‌توأم‌با‌برخورد‌فیزیکی‌می‌کشــاند.‌در‌این‌شــرایط‌ضعف‌و‌
کم‌کاری‌رســانة‌داخلی،‌عدم‌تولید‌و‌تغذیه‌خوراک‌رســانه‌ای،‌ســپردن‌ابزارهای‌رسانه‌ای‌به‌
شــبکه‌های‌خارجی‌و‌برخورد‌قهری‌بالاجبار،‌ســاختار‌نظام‌را‌دچار‌چالش‌جدی‌در‌حفظ‌و‌
نگهداری‌جوانان‌برای‌توسعة‌کشور‌خواهد‌کرد.‌در‌این‌شرایط‌گرچه‌ممکن‌است‌با‌ابزارهای‌
کنترلی‌نامناســب‌)فیلتر،‌اخطار،‌تهدید،‌تعلیق،‌اخراج،‌برخورد‌قهری‌و‌قضایی‌و‌غیره(‌بتوان‌
به‌صورت‌موقت‌موضوع‌را‌واپایش‌کرد؛‌ولی‌تا‌زمانی‌که‌ریشــة‌بروز‌این‌نوع‌افکار‌)تغذیه‌و‌
خوراک‌بیگانه(‌را‌از‌بین‌نبرد‌موضوع‌را‌نمی‌توان‌تمام‌شــده‌دانست.‌بروز‌مسائل‌اجتماعی‌در‌
همة‌کشــورها‌امری‌ناگزیر‌است‌و‌جنبش‌های‌هدایت‌و‌غیرهدایت‌شدة‌جوانان‌و‌دانشجویان‌
در‌این‌مســائل‌نیز‌به‌دلیل‌روحیة‌آنان‌امری‌ناگزیر‌خواهد‌بود.‌ظرفیت‌کنشــگری‌نیروی‌جوان‌
در‌همة‌کشــورها‌در‌مواجهه‌با‌مسائل‌اجتماعی‌ظرفیتی‌است‌که‌به‌صورت‌شمشیر‌دو‌لبه‌عمل‌
می‌کنــد.‌در‌یک‌ســو‌بی‌توجهی‌و‌عدم‌هدایت‌این‌ظرفیت‌به‌سمت‌وســوی‌صحیح،‌بنیان‌های‌
فکری‌نظام‌کشور‌را‌زیر‌سؤال‌برده‌و‌به‌بی‌راهه‌می‌کشاند‌و‌در‌سوی‌دیگر‌توجه‌جدی،‌معقول‌
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و‌منطقی‌به‌مطالبات‌آنان‌نه‌تنها‌بنیان‌های‌نظام‌را‌تقویت‌می‌کند،‌بلکه‌مســیر‌توســعة‌کشور‌را‌
بیش‌ازپیش‌تسهیل‌می‌کند.‌تولید‌خوراک‌رسانه‌ای‌و‌تغذیة‌صحیح‌افکار‌ساطع‌شده‌از‌رسانه‌ها،‌
برای‌جوانان‌دانشجو‌و‌تبیین‌درست‌اندیشه‌های‌نظام‌انقلاب‌اسلامی‌به‌شیوة‌درست‌و‌منطقی‌
آن‌با‌پرهیز‌از‌خودمحوری‌یا‌فردگرایی‌به‌طورحتم‌مسیر‌درک‌و‌توسعة‌فکری‌دانشجویان‌را‌در‌
مواجهه‌با‌مســائل‌اجتماعی‌بهتر‌هدایت‌خواهد‌کرد.‌مطالعات‌حاضر‌نشان‌داد‌که‌دانشجویان‌
دانشــگاه‌فرهنگیان‌علی‌رغم‌تفاوت‌جغرافیایی،‌جنســیتی،‌ســکونتی‌و‌آموزشی‌در‌کنشگری‌
مســائل‌اجتماعی‌سال‌گذشته‌دارای‌اندیشه‌های‌مشــابه‌هم‌هستند.‌کنشگری‌این‌دانشجویان‌
در‌حد‌متوســط‌بوده‌که‌با‌توجه‌‌به‌نوع‌مأموریت‌این‌دانشــگاه‌نمی‌توان‌آن‌را‌مطلوب‌دانست.‌
ضرورت‌بر‌این‌است‌که‌برنامه‌ریزی‌مشخصی‌در‌جهت‌تبیین‌ساختارهای‌نظام‌انقلاب‌اسلامی‌
و‌ترویج‌صحیح‌اندیشه‌های‌مقام‌معظم‌رهبری،‌به‌خصوص‌بیانیه‌های‌گام‌محور‌توسعة‌انقلاب‌
با‌پرهیز‌از‌هرگونه‌یک‌جانبه‌نگری،‌حزب‌محوری،‌سیاسی‌سازی‌صورت‌پذیرد.‌کنشگری‌حال‌
حاضر‌این‌دانشجویان‌نیازمند‌تغذیة‌مطلوب‌است‌تا‌خوراک‌اندیشه‌های‌غرب‌گرا‌که‌در‌حال‌
حاضر‌به‌شــدت‌بر‌افکار‌دانشــجویان‌تأثیر‌گذاشــته‌و‌آن‌ها‌را‌نســبت‌به‌بنیان‌های‌نظام‌دچار‌
کم‌تفاوتی‌کرده‌و‌باعث‌ضعف‌انســجام‌اجتماعی‌شده‌است‌را‌با‌خوراک‌اسلام‌و‌اندیشه‌های‌
توسعة‌اســلامی‌جایگزین‌کند.‌همچنین‌با‌ایجاد‌روحیة‌خودباوری،‌انسجام‌اجتماعی،‌اعتماد‌
درون‌‌و‌برون‌نهادی‌و‌تشکل‌ســازی‌نهادی‌توســعة‌کشــور‌را‌تســریع‌و‌علاقه‌به‌کار‌و‌تلاش‌
را‌بیشــتر‌نماید.‌در‌این‌راســتا‌باتوجه‌به‌یافته‌های‌این‌پژوهش‌سیاســت‌های‌پیشــنهادی‌زیر‌

به‌صورت‌کلی‌توصیه‌می‌شود:‌
سیاست‌ارتقای‌سواد‌رسانه‌ای‌در‌میان‌دانشجویان‌با‌برگزاری‌دوره‌های‌هدفمند،‌با‌برنامه،‌ 	

سطح‌بندی‌شده‌مستمر‌و‌پایدار.‌
مستندسازی‌اقدام‌های‌رسانه‌های‌بیگانه‌و‌تطبیق‌آن‌با‌واقعیت،‌جهت‌ارائه‌به‌جامعة‌هدف‌ 	

دانشجویی.
تقویت‌ابزارها‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌داخلی‌با‌اولویت‌اعتمادسازی‌به‌شبکه‌های‌داخلی‌ 	

و‌ضرورت‌پیوست‌اختیاری‌دانشجویان‌به‌این‌شبکه.‌
پرهیــز‌از‌هرگونــه‌انتقال‌دووجهــی‌مفاهیم‌و‌بنیان‌هــای‌نظام‌در‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌و‌ 	

جلوگیری‌از‌یک‌طرفه‌و‌یک‌سویه‌کردن‌مطالب‌در‌آن.
تقویت‌و‌گسترش‌الگوی‌جهاد‌تبیین‌در‌رسانه‌های‌مختلف‌داخلی‌برای‌دانشجویان. 	
تقویت‌بستر‌اعتمادسازی‌به‌شبکه‌های‌رسانه‌ای‌داخلی‌با‌ایجاد‌بسترهای‌گفت‌وگوی‌آزاد‌ 	

با‌حضور‌صاحب‌نظران‌مختلف‌در‌آن.‌
توجه‌به‌مفاهیم‌جهاد‌تبیین‌رهبر‌معظم‌در‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌و‌تبیین‌درســت‌و‌واقعی‌ 	

اصول‌آن.
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