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های این حوزه، شاناخته که آسیبایگونهپردازد بههای اسلامی میاساس آموزه رسانه ملی بر

 گردد.ها راهکارهایی از طریق مصاحبه با کارشناسان ارائه میشده و برای آن
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آمده و سپس با مصاحبه عمیق با کارشناسان حوزه رساانه، راهکارهاایی  دست هها بسلبریتی
 شود.برای آن ارائه می

اعتقادی و رفتاری با نهااه باه -های بینشیدر این پژوهش ضمن بررسی آسیب ها:یافته
ها بار متاطاب، راهکارهاایی بارای جلاوگیری از ایان های اسلامی، از سوی سلبریتیآموزه

دهاد کاه بارای مادیریت های پاژوهش نشاان میئه گردیده است. بناابراین یافتاهها اراآسیب
ها باید مواردی همچون برخورد با سلبریتی به سبک همادلی و گفتهاو، شناساایی و سلبریتی

های مشاتص، های ارزشی، تعلیر و پرورش هنرمند توات قاوانین و سیاساتمعرفی چمره
تصاویری، الهاوبرداری از کشاورهای دیهار در  های صوتی وایجاد متولی واحد برای رسانه

 ها و ... به کار گرفته شود.مدیریت موفق سلبریتی
توان به مواردی اشاره داشت که ها میبرای مدیریت حضور دوگانه سلبریتی گیری:نتیجه

های صوتی و تصویری )تلویزیون، سینما ها نیاز مبرم به ایجاد متولی واحد در رسانهیکی از آن
باشد. همچناین بایاد پژوهشای جاامع دربااره سابک مادیریت که نمایش خانهی( میو شب

ای ها انجام شود و با الهوبرداری و تطبیق آن با فرهنگ بومی ایران، سیستر چندجانبهسلبریتی
حقااوقی و قااانونی وجااود داشااته باشااد. ایجاااد نمادهااای مباحااث طراحاای شااود کااه در آن 

ص رقابت ایجاد کنند نیز در این زمیناه باه مادیریت بمتار هنرمندپروری که بتوانند بین اشتا
 ها کمک خواهد کرد.سلبریتی

 .های اسلامیسلبریتی، فضای مجازی، رسانه ملی، آموزه ها:کلیدواژه

 مقدمه

ها گشاته فضاای مجاازی عرصاه جدیادی بارای فعالیات سالبریتی ،در عصر حاضار
که در آن هی  چارچوب خاصی است شده که این فضا تبدیل به یک دنیای مستقلی ایگونهبه

خواهناد در آن توانند به هر نوعی کاه میبرای ارائه مطالب یا ارائه خود وجود ندارد و همه می
حضور یابند که این موضوع خود عواقبی در پی خواهاد داشات  عاواقبی کاه ممکان اسات 

 ناپذیری به جامعه وارد کند. های جدی جبرانآسیب
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مشاتق شاده  celebrem نیلاتاه اسات، از واژ ییتر از شمرت و رساوامبمر که ،یتیسلبر
 ماانیباه زباان امروز دیشا ای« )ازدحام»و هر بر  کردیدلالت م لیکه هر بر تجل یااست: واژه

 بشیشاتص نصا ک  یبتاطر کردار ن ینفر. شمرت گاه کی( «هریکدیرفتن از سر و کول  بالا»
: ملکه مشمور باود، فقاط باه رسدیکه به او ارث م یبلند هاهیآن جا تاطرهر ب یگاه شود،یم
 یمتکا یرونایب یبر موشکاف یتا حد ،یکه افتد و دانچنان ،یتیسلبر یکه ملکه بود. ول لیدل نیا

 هرابطا نیو ماردم دلالات دارد. بتااطر هما افتهی شتص احترام انیمتقابل م یااست، بر رابطه
صافت.  کی افتنی نی  مذاکره است تا تع ندیفرآاز جنس  شتریآن منزلت ب یامتقابل است که اعط

کاه در  «یتیسلبر» کردند،یم تیحکا ریکه از احترام و تکر «یسرشناس»و « شمرت»برخلاف 
 تیامقبول یدر پ «یتیسلبر. »تتیانهیشک و سوءظن برم افتی یقرن هجدهر کاربرد عموم

جماعات بودناد  نیا داشت. به طرق متتلب، کشمکش ینهریبود و با منتقدان افرا  و سطو
نباود. شامرت  نیشامرت چنا یولا شادند یم آن بروز هو واسط ندددایرا شکل م یتیکه سلبر
 .(۱۹۱۸)معماریان،  موتاج متاطبان قضاوتهر یتیشتص برجسته بود، سلبر کیموتاج 

 یاز زنادگ یبتشا ریرمستقیغ ای ریمستق یاست که رهبر یامروزه کس یتیدرواقع سلبر
 طهواسابرخوردار است، باه یو قدرت نسب تیاز اهم یدارد، در اذهان عموممردم را بر عمده 

توسط مردم معروف شده، در  شدن دهیشن ای شدن دهید قیشمرت کسب کرده، از طر تشیموفق
و  یاجتمااد) ماردم اسات هافتاین توقاق یو آرزوهاا اهایبوده و تجسر رؤ اننمای رسانه صهعر

 .(۱۹۱۸ ،نیاکشافی
یافتن در فضای مجازی آنچه را کاه در فضاای رساانه ملای بتااطر  با حضور  سلبریتی

ای را از خاود کند و رفتار دوگانهراحتی بیان میداشتن  ضوابط و چارچوب، نتوانسته بهوید، به
گذارد  این رفتار دوگانه و از طرفی آزادی در فضای مجازی، مردم را برای آگاهی به نمایش می

گردد  این کند و همین خود باعث بیشتر دیده شدن او میریک میاز خود  واقعی  سلبریتی تو
درحالی است که چمره سلبریتی در رسانه ملی با آنچه که در فضای مجاازی از خاود نشاان 

ای های احتمالیمتفاوت است. رفتار دوگانه سلبریتی ممکن است آسیبطور کلی بهدهد می
حضور دوگانه سلبریتی، فرهنگ دوگانهی را رواج داده که ایگونهبرای جامعه به وجود بیاورد به
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دنباال  هایی را باهشود و نابمنجاریهای اجتماعی و فردی در سطح جامعه میو باعث آسیب
ثیرگذار جامعه أها اعتماد مردم و متاطبین به افراد تگونه کنشهریخواهد داشت. با تروی  این

گاهی با اعتقادات ماردم هار باازی مای شاود   شود و حتینگ میراز بین رفته یا حداقل کر
شود نوان یک بازیهر ارزشی ظاهر میعخصوص وقتی که بهچراکه سلبریتی در رسانه ملی به

در نقش یک شتصیت که برای مردم این سرزمین مورد احتارام اسات حضاور عنوان مثال به
دارد و چمره ا نهه نمییابد و در غیر رسانه ملی با کنشهری متضادش احترام آن شتصیت رمی

 کند.ارزشی او را که گره در اعتقادات مردم دارد، خراب می
 این پژوهش از چند جمت دارای اهمیت و ضرورت است: 

هاایی کاه ها در فضاای مجاازی و کنشها و حضور آنکه، شناخت سلبریتینتست این
جازی و رسانه ملی بارای دهند، دارای اهمیت است. در وهله دوم مقایسه بین فضای مانجام می

ها در فضاای مجاازی از خاود پژوهش حاضر اهمیت دارد  چراکه رفتار و کنشی که سالبریتی
در وهلاه  دهند گاهی با باور و عقایدی که در زندگی شتصیشان دارند، متفاوت است.نشان می

سوم پژوهش در باب همه این موضوعات باید طبق یاک قاانون ماتقن باشاد  زیارا بادون یاک 
گنجاد مرجعیت داوری، هر کس به زعر خود برنده است. بنابراین هر آنچه که در این مقال مای

طور کلی در زیار های اسلامی نیز خواهد داشت که البته به این معنا نیست که بهنهاهی به آموزه
هاا، رود بلکه به این معناست که در کنار بررسی و تولیل کانشسایه مباحث اسلامی پیش می

 ث اسلامی را نیز مدنرر دارد.مباح
شاود کاه باا توجاه باه موتاوا و های دینی اطلاق میبه همه آموخته های اسلامیآموزه

 گردد و احکام تقسیر می کارکردهای آن به سه دسته اعتقادات، اخلاقیات
 یدربااره مباده هسات ینرار دیا( شاامل عقایاعتقااد یها)آموزه یاعتقادات فکر .1

کاه  باشدی)آخرت( م ی( و مقصد زندگامبرانی)پ یزندگ انی( و راهنمای)خداشناس
 .ندیگویم نیو به آنما اصول د شودیم یدر دانش کلام بررس

که در علار  باشدیم یاخلاق نی( شامل فرامیاخلاق یها)آموزه یاخلاق یدستورها .2
 .شودیم یاخلاق بررس
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و  یفارد اتیح ی( شامل عبادات و مسائل ضروریفقم یها)آموزه یعمل یدستورها .3
 نادیگویو به آن علر فقه م شودیم یبررس یاست که در علوم شرع یزندگ یاجتماع

 .(4۱: ۱۹4۹ ض،ی)ف
کاه  یاخلاق یهاآموزه یعنیاست   یاسلام یهاپژوهش دسته دوم از آموزه نیمقصود ا

 یهااراه انهریها و بارزش قیاست و موضوع آن شناخت مصاد یاز علوم انسان یاخود شاخه
 هاهی. مسئله اخلاق با توجه به جا(6۱: ۱۹۸۱ ،یفی)شراست  یسب فضائل و تر  رذائل اخلاقک

 یدر هر مکتب کهیطوراست بهبوده  نید یهمواره مورد توجه علما ،ینیآن در معارف د یعلم
در  شاهیچراکه اخلاق ر د یآیم انیباره ستن به م نیوجود دارد و در ا یمباحث اخلاق هیداع

 .دارندین دارد و همه آن را دوست مفطرت انسا
 الاتی که ما را بر این داشت تا دست به این پژوهش بزنیر از قرار ذیل است ؤس

های اسلامی ها در فضای مجازی و رسانه ملی بر اساس آموزهحضور دوگانه سلبریتی
ال اصلی عنوان سؤهای مقابله با آن چیست؟ که بهتواند داشته باشد و راههایی میچه آسیب

و کلیدی توقیق است که در زیرمجموعه آن چمار سؤال فرعی دیهر وجود خواهد داشات 
 که: 

  کدامند؟ ملی رسانه و مجازی فضای در هاسلبریتی دوگانه حضور هایحوزه .1
 و مجازی فضای در هاسلبریتی دوگانه حضور از ناشی اعتقادی-بینشی هایآسیب .2

  چیست؟ ملی رسانه
 رساانه و مجاازی فضاای در هاسلبریتی دوگانه حضور از ناشی رفتاری هایآسیب .3

  چیست؟ ملی
  رسانه و مجازی فضای در هاسلبریتی دوگانه حضور هایآسیب با مقابله راهکارهای .4

 چیست؟ ملی
عنوان پیشینه پژوهش نیز باید گفت که توقیقاتی در این زمینه انجاام شاده اسات  به

باه بررسای شتصایت «  ساینمای آسایا»مجلاه در ( 91۱1) 5«جیمی و دوروتی»پژوهش 
                                                      

1. Jimmy and Dorothy. 



 

 

35 

مطالعات دینی رسانه |  سال 
دوم

شماره 
  |

هفتم و هشتم
 |

پاییز و زمستان 
9911

 

در فضای مجازی و دلالت آن پرداخته اسات. ایان تجزیاه و  5«لی»مشمور و بشردوستانه 
تولیل بر روی صفوات فیسبو ، یک فضای مجازی  ساازمان یافتاه کاه موتاوا از جملاه 

 دهاد، متمرکاز شادهمعروف به جدول زمانی را نشان مای 2تعامل کاربر و میکروبلاگینگ
 است.

انجاام ( 9116) 9«سوکوپ»که توسط « برخورد تصادفی به یک ستاره مشمور»پژوهش 
ها و مباحاث که بر تصاویر، داستان« مندانعلاقه»های ارتباطی شده، تجزیه و تولیل ویژگی

کید می  شود.کنند، بررسی میمربو  به یک شمرت خاص تأ
ساازی در بررسای سالبریتی»در پاژوهش ( ۱۹۱4)آبادی زایی، فیضیان و شااهکوچک

جاای به این نتیجه رسیدند که اماروزه رساانه باه« رسانه و بوران هویت نوجوان در جامعه
هاای حقیقای، مانناد کارآفریناان، شها که جاای ارزهایی مانند سلبریتیساخت واقعیت

ها در بایست، انعکاسای از ایان شتصایتاند، میخدمتهذاران جامعه و نتبهان را گرفته
کننده، برای نوجوانان و جواناان، ارائاه های بصری، هیجانی و سرگرمهایی با جذابیتلبقا

 کند.
های اجتماااعی  گااردش فرهنااگ ساالبریتی در رسااانه»در پااژوهش  (۱۹۱1)مااولایی 

به این نتیجاه رساید کاه « های ایرانی و هوادارانشان در اینستاگراممطالعه فعالیت سلبریتی
اند و نرراتی که هواداران برای ها به اشترا  گذاشتهکه سلبریتیتولیل مطالب و تصاویری 

دهد که هر کادام، از فضاای ایجااد شاده، بارای مقاصاد خاود نویسند نشان میها میآن
 کنند. های گوناگونی میاستفاده

با توجه به پیشینه و مبانی نرری توقیق )کاه در اداماه باه آن خاواهیر پرداخات( مادل 
 گردد صورت ارائه می ینمفمومی پژوهش بد

                                                      
1. Lee. 

2. Microblogging. 
3. Soukup. 
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 مدل مفهومی پژوهش .1 شکل
رابطه با چمارچوب نرری پژوهش، موضوعاتی وجود دارد که باید نسبت باه هار  اما در

 صورت جداگانه پرداخته شود یک به
وجاود ها در جاوامعی باه سلبریتی( 9119) 5از نهاه هارتلیشدن: سلبریتی و سلبریتیزه 

آیند که در آن هویت یک مسئله اجتماعی، فرهنهای و سیاسای اسات. ایان ویژگای  اغلاب می
های اخیر رشاد قابال تاوجمی داشاته ها صنایع سرگرمی در دههجوامع امروزی است که در آن

های متتلب از جمله ورزش، موسیقی، سینما، مد و حتای توانند به حوزهها میاست. سلبریتی
گیرناد. ها مورد توجاه قارار میها بتاطر هویتشان در رسانهته باشند و همه آنجنایت تعلق داش

فرهنگ سلبریتی در جوامع غربی آنچنان گسترش یافته که به بتشی از زندگی و فرهنگ روزماره 
در این جوامع فرهنگ سلبریتی از طریق یک چرخه در ( 911۱) 2تبدیل شده است. به تعبیر نایار

عنوان تصاویر در زنادگی روزماره و ها بهگیرد. از سویی سلبریتیزمره قرار میارتبا  با زندگی رو
ها در برابار پاساخ ایان تصااویر آیناد و از ساوی دیهار سالبریتیحوزه عمومی به گردش درمی

                                                      
1. Hartley. 

2. Nayar. 

 تئوری غنای رسانه ای تئوری حضور تئوری نمایشی

 های حضورحوزه

 شناسی حضور دوگانه سلبریتیآسیب

 اعتقادی -های بینشیآسیب های رفتاری آسیب

تولیل بر اساس 
 های اسلامیآموزه



 

 

36 

مطالعات دینی رسانه |  سال 
دوم

شماره 
  |

هفتم و هشتم
 |

پاییز و زمستان 
9911

 

ای نیسات  بلکاه کنند. به عبارت دیهر فرهنگ سلبریتی فقط تولید رسانههمچنان رشد پیدا می
دهاد. نایاار اویر است که گردشی از فرهنگ سالبریتی را شاکل میمصرف متاطبان از این تص

تاوان آن را از داناد و از نرار او نمیهای جمعای میفرهنگ سلبریتی را از اثرات رساانه( 911۱)
ها جادا کارد. ها و سایر رساانهسایتهای بازنمایی شامل سینما، تلویزیون، وبانواع تکنولوژی

ب خود درباره فرهنگ سلبریتی، مطالعه تولیاد، مصارف و گاردش در کتا (911۱)رو نایار ازاین
ها را مورد توجه قرار داده است. تعریب سااده سالبریتی عباارت اسات از شاتص یاا سلبریتی

، (91۱9) 5دریسانس (.۸1: 911۱)نایاار، شاود چیزی که توسط تعداد زیادی از افراد شاناخته می
دنباال در  داناد. از نهااه او کاه باهنی مدت میسلبریتیزه شدن جوامع را فرآیند ساختاری طولا

های فرهنهای، دینامیک ساختاری فرهنگ سلبریتی است، مجموعه عوامل ساختاری در عرصه
ساز سلبریتی شدن هستند. او مجموعه این عوامل را در قالب مادلی اقتصادی و اجتماعی زمینه

دموکراتیزه شدن، گوناگون شدن  کند که شامل سه شاخص اصلی سلبریتیزه شدن شاملارائه می
دهناده باه فرهناگ سالبریتی و قابلیت انتقال است. سوی دیهر مدل او نیروها و عوامال شاکل

 باشد.ای شدن، شتصی شدن و کالایی شدن میهستند که شامل رسانه

 
یتی .9 شکل یسنس در خصوص سلبر  مدل در

 لورهبهاجتماعی لوره هایرسانه از استفاده با هاسلبریتیمجازی:  سلبریتی و فضای

 صافوات در داشاتن حضاور رساانند )بادونمی اطالاع ماردم باه را خاود حالات و شرایط

 ایان چاه حال بود، عیار تمام یک سلبریتی تواننمی اینترنت در حضور و های اجتماعیشبکه

                                                      
1. Driessens. 
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 باا اننددها خود میو آن (31: 91۱4، 5)پتیلو تبلیغاتی  تجاری یا مذهبی باشد، حضور، سیاسی

 سارعت گذشته سال طی ده روند این .دهندمی انجام را کار این مقیاسی چه در سرعتی و چه

. (1۹: 91۱4، 2)کراساتویتشود و منتشر می پتش تریوسیع حجر در آنما اخبار و بیشتری گرفته
کنناد کاه درواقاع هماین های اجتمااعی اساتفاده میها، بسیار از این رسانهاین روزها سلبریتی

های اجتماعی هستند که آنان را به این مرحله از شمرت و موبوبیت رسانده است. خیلای رسانه
هاا بارای ماردم های جماانی، کاه در هماین رساانههای داخلی )برخلاف سلبریتیاز سلبریتی

دهناد( کماابیش تماام رفتارشاان باه های مثبات انجاام میکشورشان و یا طرفدارانشاان اقادام
ار زدن باه سابک »شود اسامش را کر میی و از روی احساسات که دستاهای لورهواکنش غ 

 شود.گذاشت، خلاصه می« هاسلبریتی

 شناسی پژوهشروش

هاا از دو روش تولیال آوری دادهرویکرد این توقیق کیفی است  بدین جمت، برای جمع
ن نموناه از آوری نتستیاست. این توقیق با جمععمقی استفاده شده  موتوای کیفی و مصاحبه

صورت هدفمند و با تشتیص ابتدایی موقق، کاه باا شاناختن گیری بهها آغاز شده و نمونهداده
روابط بین مفاهیر و مقولات مووری همراه بوده، صورت گرفتاه اسات. در ایان پاژوهش قارار 

ها، کاه اعتقاادی و رفتااری سالبریتی-های بینشیهای اسلامی، آسیباست با نهاهی بر آموزه
هاا در فضاای مجاازی و رساانه شی از حضور دوگانه آنان در جوامع، و بالاخص دوگانهی آننا

ملی است، شناخته شده، بررسی و تولیل گردد و با استفاده از مصاحبه عمیق با کارشناسان این 
از ارویناگ « معرفای خاود»حوزه، راهکارهای آن ارائه شود. پژوهش حاضر از نرریه نمایشای 

های گافمنی ها بر اساس گفتمان، المام گرفته است. تمام تولیل(۱93: ۱۹۱4اده، ز)ممدی 9گافمن
های انجام شده در رسانه ملای صورت دقیق در کنشپیش خواهد رفت و فرآیند نرریه گافمن به

 و فضای مجازی پیاده خواهد شد. 
                                                      

1. Patil. 

2. Crosthwaite. 

3. Irving Goffman. 
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ش نبوده  ها افراد خاصی مدنرر این پژوهلازم به یادآوری است  که در انتتاب سلبریتی
اند که واژه سلبریتی )فرد مشمور( بر آنان صدق کند و تولیل ای انتتاب شدهگونهها بهبلکه آن

ها درواقاع بار اسااس ناوع و بررسی درباره رفتاار ایشاان شایساته باشاد. انتتااب سالبریتی
اهمیت دارد. « چه کسی»بیشتر از « چه چیزی»هایشان است  چرا که برای این پژوهش کنش
های حضور )تئوری حضور، تئوری ها بر اساس حوزهشناسی رفتار سلبریتینهی آسیبچهو

هاای پذیری آن سانجیده خواهاد شاد. حوزهای و تئوری نمایشی( و ناوع آسایبغنای رسانه
ها، گرایی، ارزشتواند بر اساس  پوشش، فرهنگ مصرفی و تجملها میحضور و بررسی آن

این پژوهش از روش مصااحبه عمیاق باا کارشناساان حاوزه  رفتار و گفتار باشد. همچنین در
ارتباطات و رسانه استفاده شده است. در مصاحبه عمیق، برخلاف مصاحبه گسترده، منرور، 

 کاوش کردن در موتوای ارتباطات اجتماعی است نه چهونهی این ارتباطات.
 ت مصاحبه به شرح ذیل هستند سؤالا

پروری در ایاران چهوناه ارزیاابی و سالبریتی . به نرر شما اهمیت صانعت سالبریتی۱
 شود؟می

 اند؟برای مردم ممر شدهتا این حد ها . به نرر شما چرا سلبریتی9
ررنگ شده و دربااره مساائل مجازی بسیار پ   ها در فضای. این روزها حضور سلبریتی۹

دانند  نرر میله صاحبأکه تا حد زیادی خود را در آن مسطوریکنند بهمتعددی اظمارنرر می
 افتد؟به نرر شما چرا این اتفاق می

ها در میاادین متتلاب متفااوت اسات، به نرر شما چرا کنشهری برخای سالبریتی. 3
پردازناد اماا یابند باه یاک ناوع از کنشاهری میوقتی در رسانه ملی حضور میعنوان مثال به

شان دارند  به نرر گذشتهش شوند، کنشی در تضاد با کنکه در فضای مجازی حاضر میزمانی
 شما علت چیست؟

ها دنبال ها در میادین متتلب، سلبریتی. به نرر شما در جریان حضور دوگانه سلبریتی1
 های دوگانه داشته باشند؟ها بتوانند کنششود که آنچیزی هستند و چه عواملی باعث می چه

رساانه ملای، بیشاتر در  ها در فضاای مجاازی و. به نرر شما حضور دوگانه سلبریتی6
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گرایی(، پوشاش و )تجمال زنادگی های حضاور)گفتاری، رفتااری، سابککدامیک از حوزه
 کند؟ها( نمود پیدا میارزش

ها در میادین متتلب از جمتی که باعث دوگانهی و تنااقض . حضور دوگانه سلبریتی4
ها ر شاما ایان آسایبهایی است  به نرادارای آسیبطور حتر و یقین بهگردد، در جامعه می

شاود و ضاعب از اعتقاادی و رفتااری( بار جامعاه وارد می-هایی )بینشیبیشتر در چه زمینه
 کجاست؟

ها در فضاای های حضاور دوگاناه سالبریتی. به نرر شما راهکارهای مقابله با آسیب۸
 مجازی و رسانه ملی چیست؟

 های پژوهشیافته

ها اعار از نتشر شده از جاناب سالبریتیهای )انتتابی( مدر این بتش با بررسی پست
های های به دست آمده با قالب نرریه گافمن و دیهر نرریهفیلر و عکس به همراه کپشن، داده

ای از داده تولیال شاده در صافوه مرتبط مورد تولیل دقیق قرار داده شده که در ذیال نموناه
 گردد.اینستاگرام یک سلبریتی ارائه می

 
کناد کاه آن را عکااس ه اینستاگرامش عکسی از خود منتشار مییک سلبریتی در صفو

برنامه خندوانه، وقتی که او مممان آن برنامه بود، گرفته است. چیزی که با دیدن این پست باه 
تواند پوشش مناسب این سلبریتی باشد. گافمن وقتی که در نرریه رسد، میذهن متاطب می
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روی »کناد، تقسایر می« پشات صاونه»و « هروی صاون»هایش را به دو منطقاه خود گزاره
بیناد و را مولی تعریب می کند کاه باازیهر آن، خاود را در مقابال متاطباانش می« صونه

کند، دارد. سلبریتی حاضر در ایان ای که بازی میآل از نقش اجتماعیایدهکمابیش تصوری 
بلناد و پوشااننده  ایکه حتی شال او باه انادازهشود  طوریتصویر با حجاب کامل ظاهر می

هاا ایان پوشاش را انادازد کاه آنهای کامال زناان عارب میاست که بیننده را به یاد پوشاش
اردی صاورت و ایگونهنامند. او با حجاب کاملش در این برنامه بهمی« جلباب» کاه فقاط گ 

وع که رنهی شاد و جیغ دارد اما بسیار گشاد بوده و هی  نهایش پیداست و لباسش با ایندست
دهاد مناساب را نشاان میشود و درواقع به متاطب خاود پوشاش نمایی در آن دیده نمیبدن

آل و پسندیده دانست، اما باید توجه داشات کاه او در توان کنشی ایدهکه کنش او را میایگونهبه
این کنش در قاب تلویزیاون جمماوری اسالامی اسات یعنای جاایی کاه بارای حضاور در آن 

ای، حضاور توان به هر شاکل و سالیقهه پوشش(، قوانینی وضع شده و نمی)متصوصاً نسبت ب
 گافمن را داشته باشد( « روی صونه»تواند مصداق همان یافت )که می

 
کند که در آن وضعیت اما همین سلبریتی در پست دیهر، ویدئویی از خود منتشر می
بساا کند، چهخطور میپوشش متفاوتی دارد. چیزی که با دیدن این پست به ذهن متاطب 

گاافمن « پشات صاونه»تواند مصاداق گازاره باز هر پوشش اوست. او در این ویدئو، می
ای اسات کاه شابیه باه آن را در روی صاونه )یعنای قااب گوناهباشد  رفتار او در اینجا به
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آیاد نرار میها، باه توان دید. در این ناوع از کنشاهریتلویزیون جمموری اسلامی(، نمی
ای برخوردار اسات  احساسای کاه از یک احساس آزادی« صونه روی»نسبت به کنشهر 

زندگی آزادتری برای خود انتتاب  دهد نوع پوشش، طرز رفتار و سبکشاید به او اجازه می
شاود، نوعی الهو موساوب میکه یک سلبریتی از آن جمت که در جامعه بهکند  درحالی

رسد نرر میهای آن نداشته باشد. به وجمی به آسیبتواند به دلتواه خود عمل کند و تنمی
هاایی از شکل پوشش زنان مدگراست  چراکه ویژگی پوشش این سلبریتی در این ویدئو به

عناوان ماانتو باه تان دارد کاه در شود  او در اینجا لباسی بهها در پوشش او هر دیده میآن
های او از حاد پوشااند. آساتیننمیطور کامال حالت ایستاده، قسمت پایین بدن زن را باه

جای روسری یاا شاالی کاه تر است و شلواری تنگ با مد روز به تن دارد و بهمتعارف کوتاه
هاا، کند  چراکه شاید با ایان مادل از کلاهتمام موی سر را بپوشاند از یک کلاه استفاده می

از آن را رهاا  تواند پوشیدگی موی سرش را به حداقل برساند و حاداقل قسامتیشتص می
هاا را باه شاکلی خااص در کرده و نپوشاند و همچنین جاواهراتی کاه در دسات دارد و آن

تواند نشان از پوشش نامناسبی باشد کاه ها میدهد. درواقع همه اینمعرض تماشا قرار می
هاای مناساب ایان اند تاا در موقعیتهایی مثل ایران، تدار  دیدهبدخواهان برای سرزمین

ها الهوپذیری دارند و از ایان طریاق باا کمتارین ه افرادی داده شود که مردم از آنها بطرح
زحمت به هدف خود برسند. کنش این سلبریتی در اینجاا مصاداق باارزی از خودنماایی 
زنان است که قرآن نیز در این راستا زنان را از خودنمایی در برابر مردان نامورم نمی فرموده 

ج»هاا را از ماوارد توان آن)که میهایی از آن و به نمونه ََ یر  »باه شامار آورد. « تبار  نْ وَ قَر
ج الجاهلیّةِ الُاولر  ُّْ نَ تَبَ جن َّْ های خاود بمانیاد و باه شایوه و در خانه» 5 ...« بُیُوتِکُنَّ وَ لاتَب
ج ]خودنمایی[ نکنید ، اشااره کارده اسات کاه یکای از مصاادیق آن «(جاهلیت پیشین تبر 

صراحت در باب  باشد. در زمینه فقمی نیز بهرهایی که ظاهر نیستند، مینمایان ساختن زیو
که وجوب پوشیدگی باانوان در برابار ایگونهتبرج و خودنمایی زنان صوبت به میان آمده به

گونه خلاف و اشکالی باه وجاوب نامورمان مورد فتوای فقمای اسلامی است و بدون هی 
                                                      

 .99. احزاب / 5
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های تاریتی حااکی از آن . همچنین گزارش(۸1: ۱۹۱3 )حیدری،اند پوشش بانوان فتوا داده
، رویاه (۹1و ساوره ناور آیاه  1۱)سوره احزاب آیه است که مسلمانان بعد از نزول آیاتی از قرآن 

هایی در متفاوتی را پیش گرفتند و با شنیدن این آیات به ضرورت ایجاد تغییرات و دگرگونی
های بعد از نزول این آیات، زنان با پوشش چهونهی پوشش زنان پی بردند و به همین دلیل

شدند. ابن جریر در کتاب تاریخ طبری خود آورده است کاه متفاوتی در اجتماع حاضر می
کاه خداوناد فرماان حجااب را ناازل رحمت خدا بر زنان مماجر پیشهام باد که هنهاامی»

ن خاود را هاای پشامین خاود را بارش داده و باا آن سار و گاردترین پوششفرمود، ضتیر
. پوشااش ایاان ساالبریتی بااه ایاان ساابک در بساایاری از (۹16: ۱۹19)طبااری، « پوشاااندند

د یا سبک خااص شود که خود میهایش دیده میپست تواند نشان از گرایشات او به یک م 
هاا را از کند، آندرحالت عادی، وقتی فردی مطلبی را بیان می»داشته باشد  به قول گافمن 

گویاد، بلکاه آن را باازگو اظمار]نرر[ متمورانه در مورد حقاایق نمیصورت جانب خود به
ایان «. کنادکند. او یکسری از وقایع مشتص را برای درگیر کاردن متاطاب مارور میمی

شود سلبریتی در پست قبلی با حجابی کامل )البته در روی صونه نمایش خود( حاضر می
ش نامناسب و به سبک غرب را برای خود اما در این پست ناگمان ماجرا وارونه گشته و پوش

داند که کدام را از او بااور کند و نمیکه متاطب را متویر و گی  میایگونهگزیند  بهبرمی
زا باشاد. در ایان ناوع از تواند برای جامعاه و افاراد آسایبکند!. کنش دوگانه سلبریتی می

ن است( به شوخی گرفته ای جدی و جزء واجبات مسلماناها، حجاب )که مسئلهکنشهری
تادری  هاا بهشود. درواقع ایان کنشآید، بازی میکه یک ارزش به حساب میشده و با آن

شود که مردم به افراد با حجاب  واقعای گمان باعث میباور متاطب را متدوش کرده و بی
همچناین ها بدهناد. گونه نهاه کنند و احتمال رفتار دوگانه را در بسیاری از موقعیتهر این

رد اهداف کاری و حرفهممکن است حجاب مبدل به وسیله کاه ای گردد  ایانای برای پیشب 
کار مشاموریت وی باا یاک برناماه یک شتص بتواند در رسانه ملی حضور یابد و دسات

ربیننده، بیش های متضاد دیهری را برگزیناد، ازپیش تثبیت گردد و در فضاهای دیهر کنشپ 
 زننده باشد.سیبتواند آدر حقیقت می
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 و اما آنچه که از مصاحبه با کارشناسان این حوزه به دست آمد به شرح ذیل است 

یتی در حوزه .1جدول   های مختلف حضورنظر کارشناسان نسبت به نمود سلبر

 ایمضمون پایه ردیف
مضمون 

 دهندهسازمان
 مضمون فراگیر

 .در گفتار و رفتار 1

بیشااترین نمااود 
دوگانه سلبریتی 

هااااای ر حوزهد
حضور )رفتاار، 
 گفتااار، ساابک
زناادگی، ارزش 

 .و پوشش(

بیشاااترین نماااود 
ها دوگانه سالبریتی

م جاازی در فضای
و رسااانه ملاای بااا 

هاای توجه به حوزه
حضااور )گفتااار، 
رفتااااار، ساااابک 
زناااااااااااادگی 

گرایی(، )تجماااال
 پوشش، ارزش(.

 .جاهایی که بتوانند از بستر رسانه استفاده کنند 9
 .های زن، دوگانهی در پوشش استیدر سلبریت 9
 .تواند باشدها میدر همه عرصه 4
 .هرجا که خط سانسور باشد 1
 .نسبت به موقعیت متفاوت است 6
 .در سبک زندگی، رفتار و پوشش 7
 .هرجا که جلوه نمایشی بیشتری دارد 8

 .به اقضای مصرف متاطب 2

هاای متتلاب سان نسبت باه نماود سالبریتی در حوزهنتایجی که از تولیل نرر کارشنا
از کارشناسان  %۹/۹۹، «گفتار»از کارشناسان  %91دهد که حضور به دست آمد، نشان می

از  %۹/۸و « سبک زندگی»از کارشناسان  %6/۱6، «پوشش»از کارشناسان  %91، «رفتار»
 اند.عنوان بیشترین نمود برگزیدهرا به« ارزش»کارشناسان 

 پذیر مخاطبهای آسیبنظر کارشناسان نسبت به حوزه .9 جدول

 ایمضمون پایه ردیف
مضمون 

 دهندهسازمان
 مضمون فراگیر

های بینشی، آسیب .بیشتر در بینش و گرایش است 1
گرایشی و رفتاری 

حضور دوگانه 

-های بینشیآسیب
اعتقادی، گرایشی و 

رفتاری ناشی از حضور  9 
عد دیهر در بینش نسبت به دو ب  

 .تر استعمیق
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ها بر سلبریتی .بیشتر در کنش است 9
 متاطب.

ها در لبریتیدوگانه س
مجازی و رسانه فضای

 ملی.
 .تواند باشددر هر سه بعد می 4

1 
به موقعیت متاطب بستهی 

 .دارد
 .بیشتر در بینش است 6

7 
ها فقط از جانب سلبریتی آسیب

 .نیست
پذیر متاطب به دسات های آسیبنرر کارشناسان نسبت به حوزه نتایجی که از تولیل

از  %91اعتقااادی، -های بینشاایاز کارشناسااان آساایب %۹/۹۹دهااد کااه آمااد، نشااان می
های رفتاری را برای متاطب )که از کارشناسان آسیب %91های گرایشی و کارشناسان آسیب

 اند.شود( مدنرر داشتهها ناشی میاز کنشهری دوگانه سلبریتی
ها در در ادامه، کارشناسان راهکارهایی را برای مقابله و مدیریت حضور دوگانه سلبریتی

فضای مجازی و رسانه ملی در موورهای گوناگونی همچون حوزه متاطاب، حاوزه جامعاه 
گاردد مدنی، حوزه تربیتی و حوزه سازمانی بیاان کردناد کاه در قالاب جادول ذیال ارائاه می

توانناد راهکارهاایی بارای مقابلاه و اند میقول در جداول قرار گرفتهن نقلعنوا)مطالبی که با 
 شان در رسانه ملی و فضای مجازی باشند( مدیریت سلبریتی در حضور دوگانه

یتی .9جدول  یت حضور دوگانه سلبر  هاراهکارهای سلبی برای مقابله و مدیر

 ایمضمون پایه نقل قول ردیف
مضمون 
سازمان 

 دهنده

 مضمون
 فراگیر

1 
شامرت »انهاری متاطبان بایاد از یکساان

در امور متتلاب « اعتبار داشتن»و « داشتن
 ها، پرهیز کنند.در رابطه با سلبریتی

رها حوزه متاطب
هکا

را
 ی

 یسلب

راهکارهای 
مقابله و 
مدیریت 
حضور  حوزه جامعه ان بایساات نتبهااان در جامعااه از زباامی 9
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ثقیل استفاده نکنند و زبان اجتماعیشان را 
 .تقویت کنند

دوگانه  مدنی
ها سلبریتی

 در فضای
مجازی و 

رسانه 
 .ملی

9 
باار حااذر داشااتن متاطبااان از اقبااال بااه 

 .هاسلبریتی

4 
نباید تریبون به دست کسانی داده شود که 

 .دنبال جذب متاطب هستندفقط به
مان

ساز
ران 

مدی
 

زمان
 سا

وزه
ح

 ی

1 
لال خود مدیران باید با قدرت خود، استق

ها حفااظ سااازمان را در براباار ساالبریتی و
 .کنند

6 

سااااماندهی باااه فضاااای مجاااازی و 
ها در ایاان حااوزه باعااث گذاریسیاساات

ها در کمتاار آساایب رساااندن ساالبریتی
 .گرددهای اجتماعی به متاطب میشبکه

7 
ها در راساتای صداوسیما باید با سلبریتی

های مالی فعالیتشان قرارداد ببندد و کنترل
 .نرر بهیرد را در

وال
ر

ونی
 قان

ی و
قوق

ی ح
ها

 

8 

هایی مبنی بر عادم ارائاه نامهتدوین آیین
مجوز فعالیت فرهنهی برای افارادی کاه 

اساالامی -بااه نقااض فرهنااگ ایراناای
 پردازند.می

2 

هایی کااه روی وجااود آوردن شاارکته باا
هاا را مقیاد باه ها کار کنناد و آنسلبریتی

چوب قانونی در حوزه فعالیت رعایت چار
 .خودشان کنند

وجود آوردن نمادهای هنرمنادپرور کاه ه ب 13
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بتوانند بین اشتاص رقابت ایجاد کارده و 
ات خودمان نیستند را ئافرادی که در اقتضا

 .نادیده بهیرند
 .هاخودداری از بعضی خودسانسوری 11

19 
ها و چمااره واقعاای صااونهافشااای پشت

 .هایتیسلبر

19 
ای طراحی و تروی  الهاوی اخالاق حرفاه

های مند به فعالیت در رشاتهبرای افراد علاقه
 هنری.

14 

ها باید دیاده شاود کاه در دنیاا باا سالبریتی
هاا شود و ما هر مانند آنچهونه برخورد می

ای را طراحی کنیر که یک سیستر چندجانبه
هاای تاوان بوثترین سطح آن میدر پایین

 قانونی و مالی را نام برد.

11 

ها در رساانه ملای برای حضور سالبریتی
وجود بیاید که بدانناد ه حقوق و قوانینی ب

وظایفشان چیست و چه کارهایی را نبایاد 
 .انجام دهند

یت حضور دوگانه سلبریتی .4جدول   هاراهکارهای ایجابی برای مقابله و مدیر

 ایهمضمون پای نقل قول ردیف
مضمون 
سازمان 

 دهنده

مضمون 
 فراگیر

1 
ای و فرهنهی متاطب باید سواد رسانه

 .خود را افزایش دهد
 حوزه متاطب

راهکارهای 
 ایجابی

راهکارهای 
مقابله و 
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9 

بایاااد نقطاااه مقابااال سااالبریتی را در 
تواهیر این فرهنهمان فمر کنیر  اگر ب

اتفاق بیافتد و درواقع آن را ایجاد کنیر، 
« شامدا»و « شامید»باید روی مفماوم 

 حوزه تولید اثر .ریکار کن

مدیریت 
حضور 
دوگانه 
ها سلبریتی

 در فضای
مجازی و 

رسانه 
 .ملی

9 

بایااد فضااای واقعاای را بااه فضااای 
جاای فانتزی نزدیک کنیر  یعنی به

هااااای سااااینمایی، مسااااتند فیلر
 سینمایی بسازیر.

4 
هاا و نمادهاای وجود آوردن انجمنه ب

ه بتواننااد افکااار عمااومی را مردماای کاا
حوزه جامعه  .نمایندگی کنند

 مدنی

1 
ایجاد فضایی کاه ماردم بتوانناد کانش 
اجتماااعی فعالانااه داشااته باشااند و 

 .های خود را ارائه کننداندیشه

6 
تربیاات روشاانفکرانی در جامعااه کااه 

لواظ سیاسای تغذیاه بهبتوانند مردم را 
 .کنند

 حوزه تربیتی

7 
ربیت افراد خاص و سپس وارد کاردن آموزش و ت

 ها به عرصه رسانه.آن

8 

ریزی در نماااد آمااوزش باارای برنامااه
تربیاات افااراد )متاطبااان( نساابت بااه 
شناخت سلبریتی و فمر معنای زندگی 
و الهوپااذیری از الهوهااای مناسااب 

 .سنتی
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2 

ها افاارادی را بایااد در مقاباال ساالبریتی
در  آموزش و پرورش دهیر کاه بتوانناد

ها، کنشاهری برابر کنش قبیح سلبریتی
 .ممدوح داشته باشند

13 
مدیریت سالبریتی بایاد باه سابک همادلی و 

 گفتهو شکل بهیرد.

مان
ساز

ران 
مدی

 

انی
ازم

ه س
حوز

 

 .فمر درست جایهاه سلبریتی 11
 .های ارزشیشناسایی و معرفی چمره 19

19 
باید مدیران سازمان مشتص کنند کاه 

 خواهناااادلًا در ایااااران میاصاااا

 .پروری کنند یا نه!سلبریتی

14 
صداوساایما بایااد در تواات قااوانین و 

های مشتصی هنرمند خود را سیاست
 .تعلیر و پرورش دهد

11 
هااا در عرصااه اسااتفاده از تجربااه اولی

 .هنر

16 
برجسته کردن هنرمندانی که به فرهنگ 

 .ورزنداسلامی عشق می-ایرانی

17 

ساااطح سااالبریتی در یاااک جامعاااه 
طور بایااد معلااوم گااردد و بایااد بااه

دقیااق باادانیر کااه انترااارات مااا از 
 ها چیست.آن

وال
ر

ونی
 قان

ی و
قوق

ی ح
ها

 18 
های ایجاد متاولی واحاد بارای رساانه

 .صوتی و تصویری
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 گیریبحث و نتیجه

هدفمناد، ماورد تولیال  ها باا انتتاابهای اینستاگرامی سلبریتیدر این پژوهش پست
های انتتاابی، ناوعی تضااد و دهد که در تماامی پساتها نشان میکیفی قرار گرفته که یافته

های ظاهر و پنمانی را کدام آسیب توان برای هرکه میایگونهشود بهدوگانهی در کنش دیده می
مطرح گردیاد تی سؤالامتصور شد. در بتش مصاحبه با کارشناسان حوزه ارتباطات و رسانه 

شوند که بیشترین های مووری و اصلی پژوهش تلقی میها به عنوان پرسشاز آن سؤالکه سه 
های حضور )گفتاار، مجازی و رسانه ملی با توجه به حوزه ها در فضاینمود دوگانه سلبریتی

اعتقادی و رفتاری ناشی از حضور -های بینشیزندگی، پوشش و ارزش(، آسیب رفتار، سبک
مجازی و رسانه ملی و راهکارهاای مقابلاه و مادیریت حضاور  ها در فضایانه سلبریتیدوگ

ت پرسایده شاده از ساؤالاتارین مجاازی و رساانه ملای، ممر ها در فضاایدوگانه سالبریتی
 های آن، به قرار ذیل است:کارشناسان است که تفصیل این سه پرسش و یافته

های مجازی و رسانه ملی با توجه به حوزه فضایها در . بیشترین نمود دوگانه سلبریتی۱
زندگی، پوشش و ارزش(. در این بین، سه مقوله بسیار ممر مطرح  حضور )گفتار، رفتار، سبک

 تواند این نمود را در سلبریتی بیشتر کند: است که می
اد الب( امکان ورود به اقتصاد و سیاست: از آنجایی که ارتبا  سلبریتی با دو مقوله اقتص

ثیرگاذاری شاهرف داشاته أتواند تدو، سلبریتی می و سیاست ارتبا  تنهاتنهی است و در هر
جا که امکان ورود به اقتصاد و سیاست بیشتر باشد، نماود سالبریتی هار در آنجاا  باشد، هر

 افزایش خواهد یافت.
ب( اقتضاء مصرف متاطب: نمود سلبریتی در جامعاه اماروزی، باه اقتضااء مصارف 

که ممر است سلبریتی چهونه و به چه شکل در اذهان مردم بستهی دارد یعنی این متاطب هر
شناخته شده است  گاهی یک سلبریتی بر اساس تبلیغات بازرگانی در بین متاطبین شامرت 

 کند.دار شدن، خود را مطرح میهای سیاسی و حاشیهیابد و گاهی با حرفمی
ای که دارند، باید در ا با توجه به ماهیت نمایشیهنمایی بیشتر: سلبریتیج( امکان جلوه

روز باشند و بتوانند در میادین متتلب خودنمایی هر مکان و زمانی از لواظ جلوه نمایشی به
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نمایی بیشتری بیابد، هویت و کنند و بدیمی است که یک سلبریتی هر قدر بتواند امکان جلوه
 و نمود او در آن بتش، ظاهرتر خواهد بود.  گذاردشتصیت واقعی خود را بیشتر به نمایش می

 ها در فضاایاعتقادی و رفتاری ناشی از حضور دوگانه سالبریتی-های بینشی. آسیب9
پذیری متاطاب از تواند جایهاه مناسبی بارای آسایبمجازی و رسانه ملی. این دو حوزه می

 جانب سلبریتی باشد  
باه بیشاتر شود وزه به متاطب وارد میهایی که در این حاعتقادی: آسیب-الب( بینشی

گردد. درواقع سلبریتی در تفکر و اندیشه متاطب، دوگاانهی تفکر و نوع نهاه متاطب برمی
که نوع نهاه یک سلبریتی در نوع نهاه متاطاب باه جماان و پیراماون ایگونهکند بهایجاد می
شتر بر جواناان و زناان وارد ها طبق توقیقات انجام شده بیگذارد  این آسیبثیر میأزندگی، ت

گیری نامناسب هویت فرهنهی و پایین آوردن ساطح اندیشاه و معرفات شوند که در شکلمی
 ثر است. ؤآنان، م

هایی را در تواند آسایبها در میادین متتلب میب( رفتاری: کنشهری دوگانه سلبریتی
 عه را به هر بریزد.های تربیتی خانواده، مدرسه و جامپی داشته باشد که تمام برنامه

تارین ها مرتبطهایی به دست آمد که از بین همه آندر باب پیشینه توقیق نیز پژوهش
ها باشند( را های ناشی از آنها و آسیبتوانند مؤید این کنشهریبه پژوهش حاضر )که می

 ها در مساائلمرجعیت سالبریتی»در پژوهش ( ۱۹۱۸)صوفیانی های دهکنیر  یافتهبیان می
کید بر فرصت دهاد کاه حضاور نشان می« مجازیها و تمدیدها در فضای اجتماعی  با تأ

ها بدانند، بپذیرند یا جبران که خود آنهنرمندان در زلزله کرمانشاه اثر منفی داشته بدون این
ها را مودودکنناده هاای مرجاع اجتمااعی، حضاور سالبریتیکنند. همچناین دیهار گروه

در پژوهش ( ۱۹۱4)آبادی زایی، فیضیان و شاههای کوچکندارند. یافتهپتأثیرگذاری خود می
دهاد کاه نشاان می« سازی در رسانه و بوران هویت نوجوان در جامعاهبررسی سلبریتی»

اند و کااارکردی جااز هااای حقیقاای جامعااه نشسااتهجااای ارزشها درواقااع بااهساالبریتی
و ویلیاام  5های بنسون پی فریازرفتهکننده ندارند. یاهای بصری، هیجانی و سرگرمجذابیت

                                                      
1. Benson P. Freezer and William J. Brown. 
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ها، افراد مشامور و تاأثیرات اجتمااعی: هویات باا رسانه»در پژوهش ( 9119) 5جی براون
گاهاناه از « الویس پریسلی»دهد که هواداران نشان می 2«الویس پریسلی با ایجااد نقاش آ

ت هاای خاود و باا تغییار شایوه زنادگی خاود بارای تقلیاد از وی، هویاالهوسازی ارزش
مان دارم »در پاژوهش ( 91۱1) 9های لاورنکنند و همچنین یافتهقدرتمندی با او ایجاد می

دهد که در نشان می« میرم توی اینستاگرامش! تولیلی از خودنمایی ورزشکار در اینستاگرام
هااای خاصاای در های اینسااتاگرامی ورزشااکاران، خودنمااایی وجااود دارد و تفاوتپساات

 کند.ست که هنجارهای جنسیتی را تأیید میخودنمایی زنان و مردان ه
مجاازی و رساانه  ها در فضای. راهکارهای مقابله و مدیریت حضور دوگانه سلبریتی۹

 شود:صورت مشروح ارائه میملی که در جدول ذیل به

 راهکارهای ایجابی .1جدول 

یرمقوله هامقوله   ها )راهکارها(ز

ابی
یج

ی ا
رها

هکا
را

 

 .ای و فرهنهی خود را افزایش دهدید سواد رسانهمتاطب با حوزه متاطب

 حوزه تولید اثر

باید نقطه مقابل سالبریتی را در فرهنهماان فمار کنایر  اگار 
بتواهیر این اتفاق بیافتد و درواقع آن را ایجاد کنیر، باید روی 

 .کار کنیر« شمدا»و « شمید»مفموم 
جاای یعنی به باید فضای واقعی را به فضای فانتزی نزدیک کنیر 

 های سینمایی، مستند سینمایی بسازیر.فیلر

 حوزه جامعه مدنی

ها و نمادهای مردمی که بتوانند افکاار وجود آوردن انجمنه ب
 عمومی را نمایندگی کنند.

ایجاد فضایی که مردم بتوانند کنش اجتمااعی فعالاناه داشاته 
 های خود را ارائه کنند.باشند و اندیشه

                                                      
1. William J. Brown. 
2. Elvis Presley. 

3. Loren. 
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 یتیحوزه ترب

لوااظ باهتربیت روشنفکرانی در جامعه کاه بتوانناد ماردم را 
 سیاسی تغذیه کنند.

هاا باه آموزش و تربیت افاراد خااص و ساپس وارد کاردن آن
 عرصه رسانه.

ریزی در نماد آموزش بارای تربیات افاراد )متاطباان( برنامه
نسبت به شناخت سلبریتی و فمر معنای زندگی و الهوپذیری 

 ی مناسب سنتی.از الهوها
ها افرادی را آموزش و پرورش بادهیر باید در مقابل سلبریتی

ها، کنشاهری ممادوح که بتوانند در برابر کنش قبیح سلبریتی
 داشته باشند.

حوزه 
 سازمانی

مدیران 
 سازمان

 مدیریت سلبریتی باید به سبک همدلی و گفتهو شکل بهیرد.
 .فمر درست جایهاه سلبریتی

 .های ارزشیسایی و معرفی چمرهشنا
بایااد ماادیران سااازمان مشااتص کننااد کااه اصاالًا در ایااران 

 .پروری کنند یا نه!خواهند سلبریتیمی
های مشتصای صداوسیما باید در توت قاوانین و سیاسات

 هنرمند خود را تعلیر و پرورش دهد.
 .ها در عرصه هنراستفاده از تجربه اولی

اسلامی عشق -ن هنرمندانی که به فرهنگ ایرانیبرجسته کرد
 .ورزندمی

های روال
حقوقی و 

 قانونی

طور باهسطح سلبریتی در یک جامعه باید معلوم گردد و باید 
 .ها چیستبدانیر که انترارات ما از آندقیق 

 های صوتی و تصویری.ایجاد متولی واحد برای رسانه
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 راهکارهای سلبی. 6جدول 
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اعتبار »و « شمرت داشتن»انهاری متاطبان باید از یکسان حوزه متاطب
ها، پرهیاز در امور متتلب در رابطاه باا سالبریتی« داشتن
 کنند.

 - حوزه تولید اثر

بایست نتبهان در جامعه از زبان ثقیل اساتفاده نکنناد و می حوزه جامعه مدنی
 .شان را تقویت کنندیبان اجتماعز

 .هابر حذر داشتن متاطبان از اقبال به سلبریتی
 - حوزه تربیتی

حوزه 
 سازمانی

مان
ساز

ران 
مدی

 
دنبال جذب نباید تریبون به دست کسانی داده شود که فقط به

 .متاطب هستند
ساازمان را در  مدیران باید با قدرت خاود، اساتقلال خاود و

 .ها حفظ کنندریتیبرابر سلب
ها در ایان گذاریساماندهی به فضاای مجاازی و سیاسات
های ها در شابکهحوزه باعث کمتر آسیب رساندن سالبریتی

 .گردداجتماعی به متاطب می

وال
ر

ونی
 قان

ی و
قوق

ی ح
ها

 

شاان قارارداد تها در راستای فعالیصداوسیما باید با سلبریتی
 .نرر بهیرد های مالی را درببندد و کنترل

هایی مبنی بر عدم ارائه مجوز فعالیت فرهنهی برای نامهتدوین آیین
 پردازند.اسلامی می-افرادی که به نقض فرهنگ ایرانی

ها کار کنناد و هایی که روی سلبریتیوجود آوردن شرکته ب
ها را مقید به رعایت چارچوب قاانونی در حاوزه فعالیات آن

 .نندکخودشان 
وجود آوردن نمادهای هنرمندپرور که بتوانند بین اشتاص  هب
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ات خودمان نیستند ئرقابت ایجاد کرده و افرادی که در اقتضا
 .را نادیده بهیرند

 .هاخودداری از بعضی خودسانسوری
 .هاها و چمره واقعی سلبریتیصونهافشای پشت

مند علاقهای برای افراد طراحی و تروی  الهوی اخلاق حرفه
 .های هنریبه فعالیت در رشته

ها چهوناه برخاورد باید دیده شود کاه در دنیاا باا سالبریتی
ای را هاا یاک سیساتر چندجانباهشود و ما هر مانناد آنمی

هاای تاوان بوثترین سطح آن میطراحی کنیر که در پایین
 قانونی و مالی را نام برد.

ه ملی حقاوق و قاوانینی باها در رسانه برای حضور سلبریتی
وجود بیاید که بدانند وظایفشان چیسات و چاه کارهاایی را 

 نباید انجام دهند.
 

سازی، اجرا و ارزیابی و پتش توان پیشنمادات عملی را در سه حوزه برنامهدر نمایت می
های صوتی و تصاویری کاه عماده آن، تلویزیاون، شود که برای رسانهبیان نمود  پیشنماد می

چراکه بیشترین ضربه فرهنهی   ما و شبکه نمایش خانهی است، متولی واحد ایجاد گرددسین
شاود کاه از دوگانهی رفتاری، در نبود ضوابط و نوع عملکرد این سه رسانه است. پیشنماد می

ها توساط کشاورهایی کاه در ایان صداوسیما پژوهشی جامع درباره سبک مدیریت سلبریتی
ام دهد و با الهوبرداری و تطبیق آن با فرهناگ باومی ایاران، سیساتر اند، انجزمینه موفق بوده

های حقوقی و قانونی وجود داشته باشد که بتواناد ای را طراحی کند که در آن بوثچندجانبه
هایشاان را کنتارل و مادیریت نمایاد. همچناین های خاود و کنشهریاز این طریق سلبریتی

پرور، افرادی را آموزش و پرورش دهد که بتوانناد در عنوان یک سازمان سلبریتیصداوسیما به
شود که ها، کنشهری ممدوح هنرمندانه داشته باشند. پیشنماد میهای قبیح سلبریتیبرابر کنش

وجود بیاید که بتواند بین اشتاص رقابت ایجاد کرده و افرادی که در ه نمادهای هنرمندپروری ب
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هاا در عرصاه د که در این بین استفاده از تجربه اولیاقتضائات مطلوب نیستند را نادیده بهیرن
ای مبنی بر عدم ارائه مجوز فعالیت نامههنر و نمایش بسیار کارساز خواهد بود. همچنین آیین

پردازند تنریر گاردد و در مقابال اسلامی می-فرهنهی برای افرادی که به نقض فرهنگ ایرانی
 ورزند را معرفی و برجسته کند.می عشق میاسلا-بایست افرادی که به فرهنگ ایرانیمی
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Abstract 

Aim: The present paper deals with the pathology of celebrities' dual 

presence in cyber space and national media according to Islamic teachings to 

recognize the damages of this field and provide solutions through interview 

with experts.  

Method: The data have been gathered from celebrities' posts in 

Instagram using qualitative content analysis and then some solutions have 

been provided through in-depth interview with the experts of media.  

Findings: Having reviewed the doctrinal-insight and behavioral damages 

caused by celebrities through the lens of Islamic teachings, the paper provides 

some solutions to prevent such damages. Therefore, the findings show that 

such methods as dialog and sympathy with celebrities, identifying values-

committed personalities, educating and training artists according to clear laws 

and policies, assigning a single responsible body for audio-visual media, 

adapting models of other countries in successful managing of celebrities, etc. 

should be used in managing celebrities.  

Conclusion: It can be referred to some solutions to manage dual presence 

of celebrities, one of which is the absolute necessity of assigning a single 

responsible body for audio-visual media (television, cinema, home show 

network). Furthermore, a comprehensive research should be done on how to 

manage celebrities and a multilateral system should be designed through 

taking and adapting models with Iran's domestic culture, in which legal points 
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have been included. It can help to better manage celebrities if bodies to train 

artists are established to provide the ground for competition among people. 

Key words: celebrity, cyber space, national media, Islamic teachings.. 

 


