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ABSTRACT 
Petrochemical and related industries play an important role in the economy. The creation of dozens of direct and indirect 
job opportunities and the production of various pharmaceutical, food, packaging and other products, as well as helping 
the growth and development of various industrial, medical and agricultural technologies, are parts of the achievements of 
the petrochemical industry. Considering the limited size of the national economy, the development of export markets is 
considered one of the main and important factors in the development of the petrochemical industry. In this research, it 
has been tried to identify and prioritize the export opportunities of petrochemical industry products in the five countries 
of the Eurasian Economic Union with the help of the economic complexity-decision support model. Considering that the 
free trade agreement between Iran and the Eurasian Economic Union is being finalized, it is very important to identify 
export opportunities for petrochemical industry products in these countries and include them in the list of concessions 
received from the other side.  
The results show that there are 192 attractive export opportunities (in terms of short-term, long-term growth and share in 
the global market) in the mentioned union. Although the mentioned opportunities do not face high tariff barriers, it is 
difficult to penetrate them due to the high degree of concentration of competitors in the identified opportunities market. 
Most of the identified product groups are considered as complex products, therefore, the development of the export of 
these products (to Eurasia or the world) will have significant spillover effects on the country's economic growth and 
development, as well as a significant contribution to the diversification of the export portfolio. Will do According to the 
results of the research, most of the export opportunities of petrochemical products exist in the two countries of Russia and 
Kazakhstan. Considering that it is difficult to penetrate the market of selected opportunities, the inclusion of petrochemical 
industry products in the list of concessions received from Eurasia can significantly increase access to the mentioned 
markets by removing tariff barriers. 
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 یمدمحصولات پتروش یصادرات  هافرصت  بنیتیو اولو ییشیناایا"(  3041)ندا، مریم، قربانی دینانی، حسی.  کریمی، فرزاد، رشیدی  نحوه استتناددهي هه ای  مااله 
 58-334، 22(78، فصییلنامه تواییکه تونولون  صیینکتی، )" اقتصییاد ییگدچدپ-مدتصییم باندپشییت یقد: کاربرد میل تلفاداوراایی  اقتصییاد هیاتحاد  در کشییورها رانیا

                                       پژوهشویه تواکه تونولون                                                                                                        ناشر 
 

 یه فرصننت یبسدتینو اولو ییشننسن  نن 
ات  رانیا یمیمحصننول پ روروشنن یصنن اتا 
: ک تبرا  یاوتا  یاقوص ا هیا ح ا یکشوته 
 یدگیچیر-می صننم بن نیرشننو یقیمند   ف 
 یاقوص ا

 1نی مریم تشیدی ■

 واحد مدیریت، گروه ب زتگ نی، مدیریت اکوری اانشننیوی
 ایران مب تکه، ا ف می، زااآ اانشگ ه مب تکه،

 . − فرزاا کریمی ■
    مب تکه واحد مدیریت، گروه المفل، بین اقوصنن ا اانشننی ت
 ایران مب تکه، ا ف می، ازاا اانشگ ه

 2حسن قرب نی ایس نی ■
،  میاانشنگ ه ازاا ا ف واحد مب تکه، گروه مدیریت،ا نو ای ت 

 مب تکه، ایران
 20/23/2032 تاریخ پذیرش:و  21/23/2032 تاریخ بازنگری: ،03/2/2032 تاریخ دریافت:

 85-223صفحات: 

10.22034/jtd.2024.713013  

  چكيده
 ها فرصت شغلی مستقیم و غیرمستقیم و تولیدکنند. ایجاد دهصنایع وابسته به آن نقش مهمی در اقتصاد ایفا میو  پتروشیمی

، های صنعتیبندی و محصولات متعدد دیگر و همچنین کمک به رشد و توسعه انواع فناوریانواع محصولات دارویی، غذایی، بسته
ت پتروشیمی است. با توجه به محدود بودن اندازه اقتصاد ملی، توسعه بازارهای هایی از دستاوردهای صنعپزشکی و کشاورزی، بخش

شود. در این تحقیق سعی شده است، با کمک مدل صادراتی یکی از عوامل مهم و اصلی در توسعه صنعت پتروشیمی محسوب می
تصادی ر پنج کشور اتحادیه اقهای صادراتی محصولات صنعت پتروشیمی دپیچیدگی اقتصادی، فرصت-تلفیقی پشتیبان تصمیم
نهایی  اوراسیا در حالنامه تجارت آزاد بین ایران و اتحادیه اقتصادی بندی شوند. با توجه به اینکه موافقتاوراسیا شناسایی و اولویت

های صادراتی برای محصولات صنعت پتروشیمی در این کشورها و گنجاندن آن در فهرست امتیازات لذا شناسایی فرصت است؛شدن 
مدت، فرصت صادراتی جذاب )از منظر رشد کوتاه 291دهد، نتایج نشان می .استدریافتی از طرف مقابل از اهمیت بسزایی برخوردار 

ه ا بـای بالا مواجه نیستند امهای مذکور با موانع تعرفه. اگرچه فرصتبلندمدت و سهم در بازار جهانی( در اتحادیه مذکور وجود دارد
های کالایی شناسایی شده . اغلب گروهاستها مشکل های شناسایی شده، نفوذ در آندلیل درجه تمرکز بالای رقبا در بازار فرصت

ر رشد توجهی باسیا و یا جهان( اثرات سرریز قابللذا توسعه صادرات این محصولات )به اور ؛شوندعنوان محصولات پیچیده تلقی میبه
توجهی خواهند نمود. براساس نتایج تحقیق سازی سبد صادراتی کمک قابلهمچنین به متنوع .و توسعه اقتصادی کشور خواهد داشت

های تفوذ در بازار فرصهای صادراتی محصولات پتروشیمی در دو کشور روسیه و قزاقستان وجود دارند. با توجه به اینکه ناغلب فرصت
تواند با حذف موانع لحاظ نمودن محصولات صنعت پتروشیمی در فهرست امتیازات دریافتی از اوراسیا می است،منتخب مشکل 

 .افزایش دهد توجهیای دسترسی به بازارهای مذکور را تا میزان قابلتعرفه
 .یاقتصاد یدگیچیپ م،یتصم بانیمدل پشت ا،یاوراس یاقتصاد هیاتحاد ،یمیصادرات، محصولات پتروش: واژگان كليدی
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 مقدمه -2
ســیاســی و ثیر فرآیندهای اقتصــادی، اامروزه جهان تحت ت

ــترده ــت کننده قابلای از نیروهای دگرگوناجتماعی گس توجه اس

ــاد جهانی و وییگی تاثیرکه  های کیفی آن افزایش خود را بر اقتص

در این حالت، فرآیندهای اجتماعی، ســـیاســـی و  .دهدیمداده و 

مللی در التوجهی را در توسعه بازاریابی بیناقتصادی تغییرات قابل

ـــکـال متنوع و جـ )گایدارنکو و همکاران، کننددیـد ایجـاد میاش

های جدید در بازار باشــند. رصــتصــنایع باید به دنبال ف (.1212

ــیله پیشها میآن ــتتوانند به وس ــای آتی در بینی فرص ها و تقاض

بازار، حضـور در بازارهای در حال توسعه، شکل دادن به محی  و 

د، فعالیت ای خوـهای جدید قبل از رقبمعرفی محصولات و مارک

صـــادرات  .(1222)اردیل و اوزدمیر، ری داشــته باشــندــــــبهت

 ؛المللی استترین روش ورود به بازارهای بینترین و سریعمحبوب

به این دلیل که منابع زیادی نیاز ندارد و با ریسک کمتری نسبت 

)جلیلی، های ورود به بازارهای خارجی همراه اســتبه ســایر روش

ـــی عوامــل تعیین .(1221 کننــده برای عملکرد متفــاوت بررس

ــرکت ــتش ــیاس ــلی س گذاران ها در بازارهای خارجی به علاقه اص

هایی چراکه درک عمیق موتورها و نیرو محرکه ؛تبدیل شده است

آمیز برای رقابت در بازارهای خارجی طور موفقیتکه کشورها را به

ب تولیدکنندگان اغل. (1222)کازاکو، سـازد، ضروری استقادر می

ـــعی دارنـد تـا بتوانند با تدوین  ـــب زمینهراهبردس ای های مناس

ــور در بازار ایجاد کنند ــاعدتر را برای حض ــور در هر  ؛مس اما حض

ر د اســـت.بازاری نیازمند تدارکات رقابت با بزرگان و رهبران بازار 

و تغییر در ســلایق مشتریان  فناورانهاین میان تغییرات و تحولات 

ـــدیدتری را در بازارها، به خصـــوه با رهبران توامی ند رقابت ش

نداشتن درک  .(1222)محسـن زاده و احمدیان، بازارها ایجاد کند

بازاریابی  راهبردهـای اجرای کمحر تـاثیراز مـاهیـت و چگونگی 

ـــادرات برنامه ـــکاف مهمی در دانش ص ـــده، به منزله ش ریزی ش

ـــتالمللی پـذیری بینرقـابـت  .(1221 همکــاران،)مورگـان و اس

ـــارکـت در فعـالیـت المللی به دلیل ارائه هـای بـازاریـابی بینمش

جویی در مقیاس، برداری از صرفههای سـود و رشـد، بهرهفرصـت

وکار، کسب تخصص و دانش های کسبتنوع بخشـیدن به ریسک

ــرکت ــیاری از ش ــوع فنی و بهبود مزیت رقابتی، برای بس ها موض

 (.1222)لئونیدو و همکاران، تای بوده استوجه عمده مورد
پتروشـیمی و صنایع وابسته به آن نقش مهمی در اقتصاد ایفا 

کنند. ایجاد هزاران فرصــت شــغلی مســتقیم و غیرمســتقیم و می

ـــته ـــولـات دارویی، غـذایی، بس بندی و هزاران تولیـد انواع محص

 

3 Decision Support Model 

های صنعتی، محصول دیگر و کمک به رشد و توسعه انواع فناوری

ـــکی و  ـــاورزی، بخشپزش ـــنعت کش ـــتاوردهای ص هایی از دس

پتروشیمی است. توسعه صنایعی که برای تبدیل نفت خام و سایر 

ــولاتی با ارزش افزوده بیشــتر بوجود  مواد هیدروکربوری به محص

های اخیر مورد توجه بســیاری از اقتصــاددانان و اند، در ســالآمده

ـــمیم ـــورتص ـــادی کش ـــگیران اقتص ت؛ های دنیا قرار گرفته اس

های فاقد منابع نفت و گاز مانند ژاپن نیز، حتی کشــور کهیطوربه

ــیمی در برنامه ــنعت پتروش ــنایعی مانند ص ــعه ص هایی برای توس

نکته مهم این است با وجود وفور نسبی نفت و . کشـور خود دارند

های بالا دســتی این صــنعت در کشــور ایران و عنوان بخشگاز به

ها، توسـعه صــنعت پتروشیمی مزیت نسـبی کشـور در این بخش

 .(2999)ثاقب، یستمنسجم ن
ـــیمی نیــازمنــد انتخــاب  ـــولــات پتروش افزایش فروش محص

های مناسـب و همچنین شناخت و تحلیل عوامل مشخص راهبرد

ـــادی و تجاری،  محیطی مانند بازار، رقبا، کســـب و کارهای اقتص

ســـندیکاها و غیره اســـت؛ عوامل محیطی عمومی مانند فناوری، 

ا ها و تهدیدهاجتماعی، اقتصادی و سیاسی، تحلیل فرصت شرای 

ای و و شـناخت نقش و اهمیت بازیگران اصلی در بازارهای منطقه

مطالعات بازارهای پتروشیمی نقش بسیار مهمی  .المللی استبین

در شـناخت جایگاه مناطق مختل  و تبیین جایگاه شایسته برای 

ــت ــور خواهد داش توجه در ای قابللهتحول در بازارها مســئ .کش

های اخیر شدت بازاریابی محصـولات پتروشیمی است که در سال

ــت.  ــتری یافته اس ــترش موافقتبیش ــاس گس های نامهبر این اس

ـــب تخفیفات تعرفه ـــورهـا و کس ای در تجـارت ترجیحی بـا کش

تواند کمک شایانی به توسعه این محصولات صنعت پتروشیمی می

در جریان،  یهانامهی از موافقتصـــنعت نماید. در این راســـتا یک

ــیا اســت که اغلب شــرکای مهم تجاری موافقت نامه تجاری اوراس

رســد که همســایه در آن قرار دارند؛ بنابراین، ضــروری به نظر می

کنندگان تجاری کشور، در محصولات میان دستی و پایین مذاکره

 ایهای تجاری امتیازات تعرفهدسـتی صـنعت پتروشیمی از طرف

کنند. برای این منظور بایسـتی محصولات بالفعل و جدید  کسـب

صـنعت پتروشـیمی که نفوذ ایران در بازارهای برشــمرده شده را 

 افزایش خواهند داد معرفی شوند.

های شــناســایی فرصــت ،هدف مطالعه حاضــر ،در این راســتا

ــورهای اتحادیه  ــیمی ایران در کش ــولات پتروش ــادراتی محص ص

ــیا ــادی اوراس ــتاقتص ــتیبان  .س در این مطالعه با تلفیق مدل پش

و تئوری پیچیدگی اقتصادی محصولات با مزیت صادراتی  9تصمیم
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ون در شوند. تاکنبالفعل و بالقوه صـنعت پتروشـیمی شناسایی می

ـــورت تلفیقی داخلی و خارجی دو مدل مذکور به هیچ مطالعه ص

های صـادراتی استفاده نشده است. مدل برای شـناسـایی فرصـت

این  ،عبارت دیگربه است.یبان تصمیم یک مدل تقاضا محور پشـت

های مربوط به میزان تقاضــای جهانی یک مدل براســاس شــاخص

محصـول و کشـور واردکننده بنا شـده است. در این تحقیق برای 

اولین بار شــاخص پیچیدگی محصــول)که قدرت رشــد افزایی هر 

 ه شده ودهد( به مدل پشتیبان تصمیم اضافمحصـول را نشان می

ــب ــمحصولات بخش پت بندیر این اساس اولویتـ روشیمی انجام ـ

ـــود. بـا کمـک این رویکرد میمی ـــولـات بالفعل)و ش توان محص

همچنین بالقوه( با مزیت نسـبی آشکار شده را به دو گروه با توان 

ــته ــد افزایی پایین دس ــد افزایی بالا و توان رش بندی کرد. در رش

ـــودتحقیق تبیین میچارچوب نظری و روش  ،ادامه ـــ    .ش س

ه دنبال آن نتایج بدست در ادامه و بشود. مطالعات تجربی ارائه می

گیری و پیشـــنهادات پایان بخش آمده آورده خواهد شـــد. نتیجه

 مقاله است.
 

 یچارچوب نظر -2

 مدل كسب و كار -2-2

مدل کسـب و کار، هسـته اصـلی پاسـا رقابتی هر شرکت به 

ـــرکا و فعالیتبـازار، تعری  گزاره ارزش،  های موردنیاز، منابع، ش

کلی شــرکت  دانش از مشــتریان، هزینه یا ســود مرتب  با عملکرد

ـــرکـت ـــت. ش توانند خود را در کیفیت طور که میهـا همـاناس

های کسب و توانند مدلمحصـولات عرضه شده متمایز سازند؛ می

ــیکی  و همکاران )کار متفاوتی را نیز اتخاذ کنند  ( 1222 ، کاتس

ـــب و کار روشب های انجام ر مبنـای تعری  راپـا، یـک مـدل کس

شود تجارت اسـت که توسـ  شرکت برای بقای خودش انجام می

ـــ های فعالیت، (1229، ل)پائوتکـه همـان نحوه ایجاد درآمد اس

ـــب و کار بین ـــرکتکس ها را قادر به ورود به بازارهای المللی، ش

قیاس، کاهش تر از مهای اقتصادی بزرگتر، کسـب شـاخصبزرگ

ند کها، افزایش سـرمایه و دسترسی به فناوری پیشرفته میهزینه

ـــودپذیری آنها میکه منجر به افزایش رقابت )گابیک و کاراجز، ش

1222) 
ای هالمللی کردن فعالیتها تصمیم به بینهنگامی که شرکت

گیرند، آنها باید حالت ورود مناسب به کشورهای خارجی خود می

ـــرای جنبهرا انتخاب  های نمایند. این تصـمیم به میزان زیادی بـ

ــوسعه بین ــا تـ ــاتی مرتب  بـ ــانی و عملیـ  ثیرتاشان المللیسازمـ
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ـــرین صادرات یکی از رایج .(1229موالا و مایرهوفر، )گذاردمی تـ

این اجازه را  المللی اسـت. صادراتهای ورود به بازارهای بینروش

ــود. راهبردیپذیری دهد تا انعطافمی ــتر ش  و کارایی تولید بیش

ی، گذارهای سرمایهصادرات به دلیل سطح پایین تعهدات و ریسک

های کوچک و متوس  در اقتصادهای در حال توسعه برای شرکت

ـــت. ـــب و کار  جذاب اس علاوه بر این، به دلیل تکامل محی  کس

رقابتی، صـادرات به سرعت در حال تبدیل شدن به ابزاری حیاتی 

ـــ ـــد ش ـــد.ها میرکتبرای رش با این حال، موفقیت در بازار  باش

برانگیز باشــد، زیرا توســ  عوامل تواند بســیار چالشصــادرات می

 کنند عملکرد صادرات بهشـود که استدلال میمختلفی تعیین می

ـــرکت برای مدیریت  تعامل نیروهای داخلی و  راهبردیتوانایی ش

 (.1212)اده و همکاران ، خارجی بستگی دارد

 یمحصولات صادرات بندیتیاولو -2-2

یکی از خطرهایی که همواره اقتصاد کشورهای در حال توسعه 

. تاسکند، وابستگی آنها به صادرات مواد خام و اولیه را تهدید می

ـــانی ی ثباتبودن قیمت مواد اولیه در بازار جهانی منجر به بی نوس

ـــادراتی به  مین ارز برای وارداتاعنوان منبع مهم تدرآمـدهای ص

ـــرمایهفناوری ـــتای های جدید و کالاهای س ـــازی اس . متنوع س

ـــادرات یکی از راهکـارهـا برای کـاهش بی ثبـاتی درآمـدهـای ص

توان از دو منظر متنوع . متنوع سازی صادرات را میاستصادراتی 

سـازی کالاهای موجود در سبد صادراتی و متنوع سازی بازارهای 

ی موجود در ســبد هدف صــادراتی بررســی کرد. از منظر کالاها

ــادرات مواد خام به مواد  ــازی بر حرکت از ص ــادراتی، متنوع س ص

کید دارد. در حقیقت از این دیدگاه، متنوع اوری شده تآنهایی و فر

ش افزوده ناشی از تولید کالاها سازی ارزسـازی صادرات به درونی

حرکت به سمت تولید و صادرات محصولات  شـود. قطعاکید میات

ـــده اآفر ـــد افزایی قـابــلوری ش ـــاد ثرات رش توجهی برای اقتص

 کشورهای در حال توسعه خواهد داشت. 

 تاکیدازارهای هدف صادراتی ـر متنوع سازی بــه بــزمانی ک

ـــک مبادلات تجاری در بازار می ـــود، هدف توجه به اندازه ریس ش

هدف، اندازه بازار هدف، میزان رشـد تقاضا در بازار هدف و قدرت 

ســازی های متنوعدر روش ،. از این رواســتخرید در بازار هدف 

سـبد صـادراتی بایستی به هر دو مقوله متنوع سازی بازار هدف و 

شــود. متنوع  تاکیددراتی متنوع ســازی اقلام موجود در ســبد صــا

صــورت افقی، عمودی و یا ترکیبی باشــد. در تواند بهســازی می

 2به دو شکل، یعنی تنوع افقی تواندیحقیقت، تنوع در صـادرات م

منظور کاهش اثر هــــشکل بگیرد. تنوع افقی ب 2وع عمودیــــو تن
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ــورها، باعی تغییر در بی ــاد کش ثباتی قیمت جهانی کالاها بر اقتص

که تعداد  دهدیشـود. همچنین نشان مصـادرات اولیه میترکیب 

ــازی بخش ــت. این نوع متنوع س ــادراتی افزایش یافته اس های ص

ها را کاهش داده و به رشد منتج وابستگی به تعداد اندکی از بخش

از صـــادرات خواهد انجامید و ثبات در درآمد صـــادرات را بوجود 

ولات صادراتی در آورد. در این نوع متنوع ســازی ســهم محصــمی

GDP ــاس افزایش می یابد و در کنار آن محصــولات جدیدی براس

 شود.ه سبد صادراتی اضافه میـای جهانی بـهرخ رشد قیمتـن

از طرف دیگر، متنوع ســازی عمودی صــادرات در راســتای 

عمیق شــده یک کشــور در تولید و صــادرات در راســتای زنجیره 

کشـور با استفاده از  کهیطوربه ؛گیردتولید محصـولات شـکل می

ــور و همچنین فناوری های جدید خلق فناوریهای موجود در کش

گذاری در زنجیره تولید کالا شـــده و یا وارداتی، اقدام به ســـرمایه

ها و بازاریابی از صــادرکننده محصــول کند و با انجام پردازشمی

شود. به عبارت وری شده تبدیل میآخام به محصـولی نهایی و فر

افتد که ســبد صــادراتی یک تنوع عمودی هنگامی اتفاق می ،بهتر

زش کشـور از محصولات خام و مواد اولیه به سمت محصولات با ار

تولید و صادرات محصولات نهایی و  افزوده بیشتر تغییر کند. قطعا

. در حالت دوم، استای بیشتر از مواد اولیه و خام صنعتی کارخانه

افزایش صادرات، اثرات سرریز خارجی با گسـترش تولید ناشـی از 

های تولید، مانند کاهش هزینه ؛در اقتصـــاد شـــکل خواهد گرفت

ـــولات جدید، واردات  ـــیوههای بهفناوریخلق محص های روز و ش

ـــکل ـــنایع مرتب  را فراهم  یریگمدیریتی جدید که امکان ش ص

سازی افقی گردد. متنوع تواند منجر به متنوعسازد که خود میمی

ی صادرات عمودی همچنین به ثبات در درآمد صادرات کمک ساز

ـــولات نهایی و کارخانه ؛کندمی ـــادرات محص ای به زیرا قیمت ص

اگر  ،کند. در نهایتاندازه صــادرات مواد اولیه و خام نوســان نمی

سازمان، به دنبال تجارت جدیدی باشد که به محصولات فعلی آن 

ـــد و همچنین بـازارهای فعلی که در اختیار در  ،دارد مربوط نباش

 واقع متنوع سازی ترکیبی کرده است.

ـــازی مطـالعـات تجربی از رویکردهای مختلفی برای متنوع س

کنند و برای این منظور از متغیرهای سـبد صـادراتی اسـتفاده می

ـــمختل  اث د. در این بخش کنار بر تنوع صادرات استفاده میرگذـ

سازی در زمینه متنوعشود، تعدادی از رویکردهای اخیر سـعی می

 د.و همچنین محصول صادراتی مرور شو بازار هدف صادراتی

بندی بازار هدف این مـدل برای اولویـت (:2322)6مددل اداگو

منظور شناسایی به ،صـادراتی توسعه پیدا کرده است. در این مدل
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های ذیل ضــریب اهمیت داده و بازار هدف، به هر یک از شــاخص

بازارهای صادراتی عددی را محاسبه کرده و س   برای هریک از 

 کند:بندی میست آمده رتبهدس   آنها را براساس مقدار ب

ـــتفاده برای اندازه الف( انددازه بازار: گیری متغیرهـای مورد اس

ـــادراتی عبارتند از: جمعیت، تولید ناخالص  حجم بـازار هـدف ص

 ولیدگذاری، حجم تداخلی، تولید ناخالص داخلی ســرانه، ســرمایه

 محلی کالای موردنظر، حجم واردات کالای موردنظر.

رشد جمعیت، رشد تولید ناخالص داخلی،  ب( رشد بالقوه بازار:

 .گذاری و رشد مصرف کالای موردنظررشد سرمایه

ــاس  ج( دسددسرسددی به بازار: ــی به بازار براس ــترس میزان دس

های تجاری کشور میزبان یا بازار هدف صادراتی مشخص سیاست

میزان دسترسی به بازار  کنندهیینشـود. از جمله متغیرهای تعمی

ــتعبارتند از: محدودیت ــیاس گرایانه های حمایتهای تجاری و س

ـــهمیهدولـت نظیر تعرفـه های تجاری، ها، تحریمهای گمرکی، س

کنندگان محلی و )عرضــهیاهای غیرتعرفهکنترل ارز و محدودیت

گذاری و اقدامات هـای قیمـتخـارجی، نمـاینـدگی فروش، روش

 ترویجی(.

دهنده ثبات اقتصادی کشور متغیرهای نشان ثبات اقسصادی: د(

ها، ذخایر خارجی، عملکرد نرخ میزبـان عبـارتنـد از: تراز پرداخت

 ارز، دسترسی به دلار.

که شـامل شرای  سیاسی داخلی کشور  ه( شدرای  سدياسدی:

 .استمیزبان و درجه احتمال تغییر حکومت در کشور میزبان 

شامل مسافت فیزیکی بین بازار هدف و کشور  و( سدایر ووام::

 (1221،جاگو)استمبدأ کالا و اختلافات فرهنگی بین دو کشور 

بندی برای اولویت در این مدل (:2333)7مدل وود و رابرتسددون

شود که های زیر استفاده میبازارهای هدف صـادراتی، از شـاخص

 عبارتند از:

ـــامل ثبات، رواب  دی لماتیک و  الف( ووامد: سدديداسددی: ش

 .های داخلیسیاست

شـــامل تقاضـــای عمومی، هزینه تطبیق و  ب( پسانسددي: بازار:

 .رقابت

شــامل توســعه و عملکرد، قدرت تولید و  ج( ووام: اقسصددادی:

 .مصرف

 .شامل یک ارچگی فرهنگی و تفاوت فرهنگی د( ووام: فرهنگی:

 .و جغرافیایی شامل توزیع، ارتباطات ووام: زیرساخسی: ه(

 ای.شامل تعرفه/ مالیات و غیرتعرفه و( ووام: قانونی:
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ها وزن داده و براساس در این رویکرد به هر یک از زیر شاخص

شــود. در مرحله دوم به گانه محاســبه میهای شــشآن شــاخص

گانه وزن داده شــده و مقدارهای برای هر بازار های شــششـاخص

س شاخص جدید، بازارهای هدف صـادرات محاسـبه شده و براسا

 (1222، وود و رابرتسون ) شودبندی میاولویت

 (:2332پداپدادوپولوو و هاكدداران)  8مددل اداننددينی

( معتقدند، نظریه انتخاب 229: 1221پـاپـادوپولوس و همکـاران)

ید هم ثر باوگیری مدهد که برای تصمیمالمللی نشان میبازار بین

مورد بررسی را درنظرگرفت. امتیازات مثبت و هم منفی کشورهای 

ــا )امتیازات مثبت( و آنها این معاملات را به ــیل تقاض عنوان پتانس

ــی بیان  ــورهای مورد بررس موانع تجاری )امتیازات منفی( در کش

کنند که بســیاری از محققان موانع تجاری را کردند. آنها بیان می

ـــادرات میعنوان مهمبه ا اکثر دانند، امترین عامل بازدارنده در ص

وجیه را المللی خود این تازار بینــــــهای انتخاب بآنهـا در مدل

ــته ــواری در تعیین کمیت موانع  اند. این احتمالانداش به دلیل دش

با  کردند کهای بوده اســت و اکثر نویســندگان تصــور میغیرتعرفه

 المللی که تجزیه وای در مراحل بعدی فرایند بینموانع غیرتعرفـه

شود، برخورد خواهد شد. پاپادوپولوس زار انجام میتحلیل عمیق با

و همکاران از چهار متغیر برای هر دو ســازه اصلی)پتانسیل تقاضا 

ـــاس  ـــتفاده کردند. آنها این متغیرها را براس و موانع تجـاری( اس

ـــته، در  ـــتفاده در تحقیقات گذش ـــوع، دفعات اس ارتباط با موض

ها بودن داده یسهامقدسـترس بودن، قابلیت اطمینان بودن و قابل

اند. آنها برای اجرای مدل کردهو توانایی بیان عوامل کیفی انتخاب 

ـــرا ب OECDتجربی خود، هفده کشور  ه دلیل در دسترس بودن ـ

های موجود در میان این کشــورهای پیشــرفته، ها و شــباهتداده

عنوان کشـــورهای هدف)واردکننده( انتخاب کردند. دو کشـــور به

کشورهای صادرکننده انتخاب شدند، اولی کانادا،  عنوانمختل  به

کشـوری بسـیار پیشـرفته و صادرکننده باتجربه و دومی چین که 

ـــترین جمعیـت جهـان را دارد و در مراحل اولیه بین المللی بیش

. پاپادوپولوس و همکاران استدلال کردند که یک ضع  استشدن 

ا این بود که المللی قبل آنههـای انتخاب بازار بینعمـده در مـدل

ـــور  هنگـام غربـالگری بازارها، آنها بدون درنظرگرفتن هویت کش

صـادرکننده فق  بر کشورهای واردکننده متمرکز بودند؛ بنابراین 

را  متفاوت یل خود دو کشور صادرکننده کاملاآنها در تجزیه و تحل
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توان به مطالعات انجام شــده در زمینه تغییرات ســاختاری در برای مثال می 22
ـــورهـای حوزه کـارائیــب )مطـالعــه هــازمن و ـــادراتی کش ـــبـد ص کلینگر  س

(Hausmann et al., 2010( (، اکـوادور )هــازمـن و کـلـینگر)1222 ،))

ـــادرکننده انتخاب تاثیربرای آزمایش  ات درنظرگرفتن کشـــور ص

همچنین سـه محصول شامل هواپیما)نماینده کالاهای کردند. آنها 

ــادوام( و  ـــرفی ب ــای مص ـــنـعـتی(، مبلمــان)نمــاینــده کــال ص

دوام( را انتخاب کردند. برای ها)نماینده کالای مصرفی بینوشیدنی

ــطح کدهای تجزیه و تحلیل از داده دو و  SITCهای تجارت در س

ند کنمی ســه رقمی اســتفاده کردند. پاپادوپولوس و همکاران بیان

که در ادبیات هیچ راهنمای مشخصی در مورد انتخاب دوره زمان 

ـــش 279: 1221وجود نـدارد. پاپادوپولوس و همکاران) ( دوره ش

ـــالـه  ـــال پایه انتخاب به 2922را با  2992تا  2929س عنوان س

ـــر کمترین مقدار کردنـد. در این روش، داده های هر متغیر با کس

مقیاس بندی شـــد؛  22تلاف بر کشـــور از بالاترین و تقســـیم اخ

ــد و می 22بنابراین  ــکیل ش ــاوی تش توان به هر بازه مقیاس مس

ـــور از  ـــور برای هر متغیر  22تـا  2کش امتیاز داد. نمرات هر کش

براسـاس میانگین متغیرهای از پتانسیل تقاضا و ابعاد مانع تجاری 

دهنده پتانسیل تقاضای بالا و شـود. نمرات بالا نشـانمحاسـبه می

ـــورها متعام ـــت. کش در یک ماتری  دو  قباوانع تجاری پایین اس

شــوند. بازارهای هدف در ربع بالای ســمت بندی میبعدی دســته

ـــای زیاد / موانع تجاری پایین( بهترین  ـــیل تقاض ـــت)پتانس راس

ـــت ـــادراتی را ارائــه میفرص ـــاس رویکرد هــای ص دهنــد. براس

داشـــته  دفاعی راهبردپاپادوپولوس و همکاران، اگر یک شـــرکت 

ر تباشد، بیشتر به بازارهایی متمرکز خواهد شد که نفوذ آنها راحت

ــتری دارند. از طرف دیگر، اگر  ــت و موانع تجاری بالا وزن بیش اس

تهاجمی داشته باشد، بر بازارهای دارای پتانسیل  راهبردشـرکتی 

شود، حتی اگر نفوذ به این بازارها تلاش تقاضای بالا را متمرکز می

 برد.بیشتری ب

در  (:2331) 23هازمن و هاكاران 1رویكرد پيچيدگی اقسصادی

منظور بررسی و ارائه راهکار برای چگونگی خروج های اخیر بهسال

از اقتصـاد تک محصـولی و متنوع سـازی سبد صادراتی مطالعات 

ــد که  22المللیهای مطالعاتی بینتجربی و پروژه متعددی انجام ش

اددانان ساختارگرای جدید و اقتصــچارچوب نظری آنها مربوط به 

ــادی"بر مبنای  عمدتا ــت. این  "21نظریه پیچیدگی اقتص بوده اس

هازمن و  –در مطالعات مختل   29نظریه توســ  هازمن و هیدالگو

(، هیــدالگو و 1227)یــدالگو(، هــازمـن و هـ1227هـمـکــاران)

( و هیــدالگو و 1227(، هــازمن و همکــاران)1227هـمکــاران)

((، روآندا )مطالعه Usui et al., 2010قرقیزســتان )مطالعه یوشــی و آبدون )
((  اردن )هازمن و همکاران Hausmann et al., 2015هـازمن و چاووین )

 .Bhorat et al(( و کشــورای زیر صــحرای افریقا )برات و همکاران 1227)

 ( اشاره کرد.2017
12 Economic Complexity Theory 
13 Hausmann & Hidalgo 
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افته است. مبنای فکری نظریه پیچیدگی توسعه ی -(1229هازمن)

اقتصادی آن است که فرایند توسعه اقتصادی، یک فراینده وابسته 

که با یادگیری تولید و صادرات محصولات  استبه مسیر )گذشته( 

تر همراه است. آنها نشان دادند که فرایند توسعه اقتصادی پیچیده

ـــت  ـــور برای انباش ـــدت به کرفیت یک کش ـــور به ش یـک کش

ـــولات مختل  و مهارت برتر  یازهای موردنوانمنـدیت تولید محص

ـــتگی دارد. توانمنـدی ـــامل عوامل تولید فیزیکی مانند بس ها، ش

ـــرمایه فیزیکی، راه ـــبکه حمل و نقل و ... و عوامل ها، پلس ها، ش

ــانی و اجتماعی، نهادها، فرهن  ها، غیرملموس مانند ســرمایه انس

ـــبکه ـــوند که ها میو مهارتهای اجتماعی خاه هنجارها، ش ش

سـاختار تخصـصـی شـدن یک کشور در تولید یک کالا را تعیین 

ــابه کالاهای تولیدی می ــورها در تولید کالاهایی مش کنند. اگر کش

رشـــد  ه یافته تخصـــص پیدا کنند، احتمالااقتصـــادهای توســـع

ـــریع ـــادی س تری را تجربـه خواهنـد کرد. بـه عبارت بهتر، اقتص

لیدی خود را با محصـولات کشورهای کشـورهای غنی سـاختار تو

ثروتمند و کشورهای فقیر ساختار خود را با محصولات کشورهای 

وند شاند. در یک کلام، کشـورها به چیزی تبدیل میفقیر گره زده

 (1229،هیدالگو و هازمن ) کنندکه تولید می

که یک کشور در آینده قادر براسـاس این رویکرد احتمال این

علی های فول خاه باشد، بستگی به توانمندیبه تولید یک محص

ـــابه زیادی)از نظر  ـــولاتی دارد که تش ـــور در تولید محص آن کش

ـــلی نظریه توانمندی ـــول خاه دارد. این پیام اص ها( با آن محص

پیچیدگی اقتصـادی برای ایجاد تغییرات سـاختاری در اقتصاد هر 

، یترین شاخص منتج از نظریه پیچیدگی اقتصاد. مهماستکشور 

ـــول ـــاخص پیچیـدگی محص ـــت ش ـــاخصاس ها میزان . این ش

های مولد انباشـــته شـــده در هر کالا و همچنین در هر توانمندی

دهد و هر چه مقدار آن برای یک اقتصاد بیشتر اقتصاد را نشان می

های مولد بیشتری در آن دهنده آن است که توانمندیباشد نشان

دهد رابطه نشـــان میهای تجربی اقتصـــاد وجود دارد. نتایج مدل

مثبت قوی بین درجه پیچیدگی یک کشـور و رشــد اقتصادی آن 

وجود دارد. همچنین هر چه درجه پیچیدگی یک کالا بیشتر باشد 

 مکارانهیدالگو و ه) اثرات رشــدی آن کالا نیز بیشــتر خواهد بود

،1227) 

ود شروش پشـتیبان تصمیم استفاده می مدل پنسيبان تصايم:

( توسـعه پیدا کرده است و 2992که توسـ  کویورس و همکاران)

. آنها با این مدل، فهرست محدودی از استیک رویکرد غربالگری 

ســســات توسعه وگرایانه را در اختیار مرات واقعهای صـادفرصـت

ها بتوانند منابع مالی محدود صادرات دولت بلییک گذاشتند تا آن

 1222س   اصلاح گردید و در خود را تخصیص دهند. این مدل 

کار رفت. با توجه به شرای  ایران و همچنین منابع  برای تایلند به

-قابل دسترس، روش مورد استفاده جهت تعیین بازار هدف کشور

ـــت ـــت. در این مـدل فرص هــای کـالـایی مبتنی بر این روش اس

ـــادراتی ـــولات جدید و بازارهای هدف جدید -ص  -در غالب محص

معیار در قالب چهار فیلتر متوالی شـــناســـایی براســـاس چندین 

شود. در فیلتر اول کشورها از منظر قدرت خرید)درآمد سرانه(، می

ـــادی رتبه GDPاندازه بازار ) ـــک اقتص بندی واقعی( و اندازه ریس

 شود. می

بازار صادراتی از منظر سه -در فیلتر دوم ترکیب محصول

مدت واردات وتاهشاخص رشد بلندمدت واردات بازار هدف، رشد ک

بندی در بازار جهانی رتبه ازار هدف و سهم نسبی بازار هدفـب

بازار صادراتی از منظر دو -د. در فیلتر سوم ترکیب محصولشومی

شاخص درجه تمرکز رقبا بازار هدف و درجه بسته بودن بازار هدف 

شود. در هر یک از سه فیلتر بندی میدر مقابل صادرات رتبه

تعدادی از بازارهای هدف)فیلتر اول( و یا ترکیب برشمرده شده 

حذف  هابازار هدف)فیلترهای دوم و سوم( از تحلیل-محصول

بازار صادراتی از فرصت -شود. در فیلتر آخر ترکیب محصولمی

ی بندستههای صادراتی ممکن دبینانه و یا فرصتصادراتی واقع

 (.127 :1222)کویورس، دشومی
 

ــدگــاه2992همکــاران)کـویـورس و  ــــاس دی هــای ( براس

برای موسسه  (DSM) یک مدل پشـتیبانی تصمیم (2929)والورد

های توســعه صــادرات دولت بلییک به منظور شــناســایی فرصــت

صـــادراتی این کشـــور و ســـوق دادن منابع مالی به ســـمت این 

ـــت ـــورهای فرص هـا طراحی کردنـد. این مـدل تاکنون برای کش

ریقای جنوبی و برزیل اجرا شــده اســت. مختلفی مانند تایلند، آف

غرب در آفریقای جنوبی از -یک گروه تحقیقاتی در دانشگاه شمال

ــایی فرصــت ــناس ــورهای این مدل برای ش ــادراتی در کش های ص

ــترالیا، چین، بلییک، یونان، تعدادی از ایالت های مختل  مانند اس

های اناند. علاوه بر این برخی سازمآمریکا و مکزیک استفاده کرده

المللی مــاننــد ســــازمــان جهــانی تجــارت و مرکز تجــارت بین

های صادراتی از این مدل برای شـناسـایی فرصت (ITC)المللبین

 .کشورهایی مانند استرالیا، چین و آفریقای جنوبی استفاده کردند

نیز برای شـناسـایی بازارهای صادراتی ( 2992) روسـو و اوکورافو

ــولات از مدل غربالگری جها ــش محص نی برای تجزیه و تحلیل ش

کشور در سراسر جهان استفاده کردند. آنها از سه  291محصول و 

ــعه  ــول، عوامل تولید و توس ــد خاه محص معیار اندازه بازار و رش

ـــادی را جهـت غربـالگری به برای  ،کار گرفتند. در این مدلاقتص
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لی های اصفهولتعیین ارتباط میان متغیرهای موردنظر، از تحلیل م

 .ای هر محصول استفاده شده استبر

 یمطالعات تجرب -2-0

ارائه الگوی »( طی تحقیقی با عنوان 2222)موسویو  ساعدی

 «المللی)نمونه کاری: محصـولات پتروشیمی(توسـعه بازارهای بین

ــای بین ــعه بازارهـ ــر توسـ ــذار بـ الملل به شناسایی عوامل اثرگـ

ــاس مدل پیوهش ــایی  222تعداد  ،پرداختند. براس ــناس مفهوم ش

ــدند که در  ــــی،  2مقوله و  12ش بعد جای گرفتند. عوامل قیمتـ

هـــای اثرگذار، توانمندی مدیر صادرات، عوامل جغرافیایی، گـــروه

ـــرای   شــرای  کشــور میزبان، شــرای  رقابتی، عوامل تولید، شـــ

عنوان عوامل و وضعیت شرکت به راهبردمحصـــول و در نهایـــت، 

ــا ــناس ــادی، علیّ ش ــدند. علاوه بر این، پنج عامل کلان اقتص یی ش

های دولتی، قوانین صادراتی، عوامل مربوط به صنعت و سـیاسـت

ـــرد مشــکلات کلان صــادرات شــرای  زمینه ای بودند. ســه راهبـ

 گروهی، رهبـــری بـــازار و رهبری هزینه نیز در فناوررهبـــری 

 (.2222، ساعدی و موسوی)راهبردها قرار گرفتند

موانع »( در تحقیقی با عنوان 2999نافچی و جهانیان) رئیسی

به شناسایی و « صـادرات محصـولات پتروشیمی در شرای  تحریم

بندی موانع صـادرات محصولات پتروشیمی در شرای  تحریم رتبه

ــاخصپرداختند. یافته های ارزیابی و های اولیه در زمینه تعیین ش

عبارتند  موانع صادرات ،بندی موانع توسعه صادرات نشان دادرتبه

تشریفات گمرکی، از: عملکرد سـازمانی، منابع انسـانی، تجهیزات، 

های ارزی و رکود بازار ها، ســـیاســـتتحریم، بوروکراســـی اداری

ـــاس نظرات خبرگـان  ترین عنوان مهمهـا بهیمتحرجهـانی. براس

های شــاخص و پ  از آن به ترتیب، عملکرد ســازمانی، ســیاســت

ـــی اداری،  ـــانی، رکود بــازار جهــانی، بوروکراس ارزی، منــابع انس

ـــریفـات گمرکی قرار گرفته ـــائـل حقوقی و تش  اندتجهیزات، مس

 (.2999، رئیسی نافچی و جهانیان)

ـــه اثر »( تحقیقی با عنوان 2992ورهرامی و همکاران) مقایس

گذاری مســتقیم خارجی بر صــادرات محصــولات منتخب ســرمایه

ند. انجام داد« اتیلن، متانول، پروپان(صـنعت پتروشیمی)اوره، پلی

ــرمایه ــه اثر س ــی مقایس گذاری خارجی بر در این تحقیق به بررس

ـــول منتخب و همچنین اثر درجه باز بودن تجاری بر  چهار محص

 از ،پرداخته شد. برای این منظور گذاری مستقیم خارجیسـرمایه

ـــالداده و روش معاملات  2972-2992هـای هـای مربوط بـه س

رگرســیونی به کاهر نامرتب  اســتفاده شــد. نتیجه تحقیق نشــان 

 

14 Samsudin et al 
15 Ruzekova et al 

گذاری مستقیم خارجی بر صادرات اثر دهد که میزان سـرمایهمی

و اثر آن بر صــادرات پلی اتیلن بیشــتر از ســه محصــول  ترمثبت 

 (2992،ورهرامی و همکاران  ) دیگر است

بررســـی »( تحقیقی با عنوان 1211)ســـلطانیخادم وطنی و 

ـــرکتوعوامـل م ـــهم بـازار ش ـــادراتی و س های ثر بر عملکرد ص

 «پتروشیمی در ایران: مورد مطالعه صنایع پتروشیمی خلیج فارس

هـا از طریق مـدل داده پـانل پویا و تخمین دو انجـام دادنـد. داده

ــتفاده از روش تعمیم معادله عملکرد  ــهم بازار با اس ــادرات و س ص

گردآوری شدند. نتایج  1222تا  1222گشتاورها طی دوره زمانی 

ـــان داد کـه هزینـه انرژی، بازده فروش و بهره وری نیروی کار نش

ــنایع مهم ــرکت ص ــهم بازار ش ــادرات و س ترین عوامل مؤثر بر ص

 .(1211، و همکاران خادم وطنی ) پتروشیمی خلیج فارس است

نقش قابلیت »(، موضــوع 1212)22ســامســودین و همکاران

ـــادرات: یک مطالعه  جـذب و قابلیت نوآوری در بهبود عملکرد ص

هدف این مقاله شـــناســـایی نقش را بررســـی کردند. « مقدماتی

وییه بر قابلیت جذب در بهبود عملکرد هـای نوآورانـه، بهقـابلیـت

تجربی در مورد نقش طور کلی، شــواهد به .صــادرات مالزی اســت

عنوان میانجی در رابطه بین های نوآورانه وجود دارد که بهقـابلیت

این مطالعه یکی از  .کندقابلیت جذب و عملکرد صادرات عمل می

ها را در ارزیابی ادبیات موجود و بررسی نقش قابلیت معدود تلاش

ـــادرات ارائه  نوآورانـه در رابطـه بین قـابلیـت جذب و عملکرد ص

 (.1212، سامسودین و همکاران)دنکمی

عملکرد »(، تحقیقی را با موضوع 1212)22روژکووا و همکاران 

 بررســی کردند.« پذیریگیری رقابتعنوان یک اندازهصــادراتی به

منظور های( اقتصــادســنجی بهآنها در این مقاله از معادلات)مدل

لی اماند، عمحی  سازمانی استفاده کرده تاثیرکمی و کیفی کردن 

ـــاخص ادراک  که هم با کیفیت اقدامات دولتی و نظارتی و هم ش

محی  سازمانی بر  تاثیرشود. در این تحقیق فسـاد نشان داده می

زیرا این معیار یکی از . گیری شــدحســب عملکرد صــادراتی اندازه

دهد. پذیری را نشــان میهای تک عاملی رقابتترین شــاخصمهم

صـــادرات یک شـــاخص جهانی تحقیقات نشـــان داد که عملکرد 

یه ویها، بهای که نیاز به اعمال ســایر شــاخصرقابت نیســت، یافته

 (1222)بوکوالا، ددههای چند عاملی را نشان میاخصش

ـــرنسـبجانسـن وان  ( به شــناسایی 1222)22رگ و همکارانـ

 DSMهای صادراتی بین تایلند و افریقای جنوبی با روش فرصـت

ی های صادراتصـله بیشـترین فرصتپرداختند. براسـاس نتایج حا

آهن و  ،فریقای جنوبی به تایلند مربوط به صـنایع مواد شیمیاییآ

16 Jansen Van Rensburg et al. 

https://civilica.com/search/paper/k-%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B9%20%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA/
https://civilica.com/search/paper/k-%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B9%20%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%85/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%85/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%85/
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محصــول مختل  در  92شــود که هر یک از آنها شــامل فولاد می

شـود. بیشترین پتانسیل صادراتی رقمی می HS 2سـطح کدهای 

ـــایر مواد آ فریقـای جنوبی بـه تـایلنـد مربوط بـه مواد غذایی، س

ــشیمی ــ، فلزات اساسی غیاییـ ــآلات و تجهیرآهنی، ماشینـ زات ـ

 (1222، رگ و همکاران ـرنسبجانسن وان )شودمی

ـــی با عنوان 1222)27اولـدوید کارگیری مدل به»( در پیوهش

الاهای به بررسی انواع ک «پشتیبانی تصمیم برای صادرات لوئیزیانا

های های کالاهای ایالت لوئیزیانا در بازه سالصادراتی و واردکننده

های در لوییزیانا و همچنین شـــناســـایی فرصـــت 1229-1222

ــتفاده از مدل  ــادراتی ایالت با اس ــاس پرداختند EDSMص . براس

های بلااستفاده در خارج از نتایج بدسـت آمده بسـیاری از فرصـت

 )اولدویدمتحده آمریکا مانند آســیا، اروپا و آفریقا وجود داردایالات 

1222)  

به شناسایی  DSM( با کمک مدل 1227)22و همکاران کامرون

ـــول ـــنعت میوه در -ترکیب محص ـــادراتی برای ص بازار هدف ص

 HSبندی فریقای جنوبی پرداختند. برای این منظور آنها از طبقهآ

فرصــت صــادراتی  2112( اســتفاده کردند و HS)فصــل هشــتم 

کشـور شناسایی  227محصـول این بخش در  22بینانه برای واقع

ها فریقای جنوبی تنآ ،دهدکردند. همچنین نتایج تحقیق نشان می

ـــیل عمده"مورد دارای  11در  میلیارد دلار در  9.2حدود  "پتانس

ــتکشــور  221 ــول)از  22درصــد آن مربوط به  22که  اس محص

 (1222، کامرون)استگی و لیمو( جمله انگور، سیب، نارن

ــکوی ــورس و همکـ ــ( ب1227)29ارانـ های ه شناسایی فرصتـ

آن)یعنی چین، -ســه-بینانه صــادراتی تایلند در کشــورهای آواقع

عنوان یک منطقه اقتصادی پویا و یک مقصد جنوبی( بهژاپن و کره

ـــادراتی  ـــتفاده از مدل راهبردیص پرداختند. نتایج  DSM، با اس

ـــان می ـــادراتی تایلند به  %22دهد، حدود نش ـــیل ص کل پتانس

ـــورهای چین) ( ٪2.19( و کره جنوبی)٪2.22(، ژاپن)٪21.22کش

 (1227،  ارانـورس و همکـکوی)است

  DSMبا اســتفاده از  (1219)12کنسـتانتاکوپولو و تســیوناس

های صـادراتی کشورهای منطقه یورو جنوبی را شناسایی فرصـت

ایتالیا و به دنبال آن اســ انیا و پرتغال کردند. نتایج نشــان داد که 

ــادرات دارند و بیشــترین  بیشــترین پتانســیل را برای توســعه ص

انداز صــادرات در همه کالاهای تولیدی به تمام کشــورهای چشــم

جنوب شرق آسیا، ماشین آلات و تجهیزات حمل و نقل به ایتالیا، 

 

17 Oluwade 
18 Cameron et al. 

19 Cuyvers et al 

ـــ ـانیــا و پرتغــال و مواد غــذایی و حیوانـات زنــده بــه یونــ ان اس

 (1219و تسیوناس ،  کنستانتاکوپولو)است

جهت بررسی و شناسایی   DSMاز( 1212)12کنسـتانتاکوپولو

های های صـادراتی یونان بهره برد و نشــان داد که فرصتفرصـت

های یونانی برای صادرات به مناطق یورو توجهی برای شرکتقابل

های صــادراتی و کشــورهای بالکان وجود دارد و همچنین فرصــت

ـــته توجه در ایالات متحده میابلقـ ـــاد یونان را برجس تواند اقتص

 (1212،  کنستانتاکوپولو)سازد
به شناسایی  DSM ( با استفاده از1229سـوسـارا و همکاران)

ــت ــوفرص ــورهای عض ــادراتی در کش در آفریقای  IORA های ص

 جنوبی و تایلند پرداختند.

ـــادراتی 1222)11بوکوالـا ـــی انواع کـالـاهای ص و ( بـه بررس

ـــال واردکننـده و  1222-1229های کالاهای ایالت لوییزیانا در س

 EDSM های صادراتی با استفاده ازهمچنین شـناسـایی فرصـت

های بلا استفاده در خارج پرداختند و دریافتند بسـیاری از فرصـت

ـــیا، اروپا و آفریقا وجود دارد  از ایـالـات متحـده آمریکـا مانند آس

 (1222، بوکوالا)
 

 تحقيقشناسی روش -0

های صــادراتی از شــناســایی فرصــتمنظور در این تحقیق به

ـــمیم ـــتیبان تص ـــادی -رویکرد تلفیقی مدل پش پیچیدگی اقتص

پیچیدگی -شود. رویکرد تلفیقی مدل پشتیبان تصمیماستفاده می

ــه مرحله ــادی یک فرایند غربالگری س ــتای اقتص توان که می اس

های صادراتی صــتبینانه را از میان فرهای صـادراتی واقعفرصـت

ه را بینانهای صادراتی واقعهمچنین فرصت .بالقوه شـناسایی نمود

براســاس شــاخص پیچیدگی محصــول)میزان اثرگذاری بر فرایند 

 ای هدفـه تفکیک کشورهـه و بـادیـادی( در کل اتحـرشد اقتص

  بندی نمود.اولویت

ـــنعت در فیلتر اول تمـامی گروه هـای کـالایی زیرمجموعه ص

می که توس  کشورهای هدف طی دوره زمانی پنج ساله پتروشـی

های صادراتی بالقوه شناسایی شوند. عنوان فرصتبه ،اندوارد شـده

هر فرصـت صـادراتی شامل ترکیب یک محصول صادراتی در یک 

ر . در این فیلتاستبازار صادراتی( -بازار صـادراتی)ترکیب محصول

مدت کوتاه های صـادراتی سـه شـاخص نرخ رشدبرای هر فرصـت

ـــال ـــد بین س ـــد 1212و  1212های واردات)نرخ رش (، نرخ رش

( و سهم هر کشور 1212-1227های بلندمدت)نرخ رشد بین سال

20 Konstantakopoulou et al. 

21 Konstantakopoulou 

22 Bukola 
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واردکننده یک گروه کالایی در بازار جهانی محصول محاسبه شده 

ــاخص ــه این ش ــان)که در جدولها با مقادیر بحرانیو با مقایس  ش

اتی به هشت گروه های صادرارائه شـده اسـت(، فرصـت 2 شـماره

 اند. آورده شده 1د که در جدول شماره شوبندی میدسته

ــد کوتاه ــهم در این جدول، اگر نرخ رش مدت یا بلندمدت یا س

ــنسبی از مقادیر بحرانی متناکرشان ب و  √ با علامت ،زرگتر باشندـ
ـــصورت بدر غیر این . همانطور که ستا مشخص شده× ا علامت ـ

مدت، بلندمدت و سهم نسبی شـود، نرخ رشـد کوتاهمشـاهده می

ـــهتمامی فرصـت ـــای صادراتی موجود در گروه اول از مقـ ادیر ـ

ـــان کوچکتر بحرانی ـــتش ـــد کوتاهاس مدت، . در مقـابل نرخ رش

های صــادراتی موجود در بلندمدت و ســهم نســبی تمامی فرصــت

. در این رویکرد استتر شـان بزرگگروه هشـتم از مقادیر بحرانی

های اول، دوم و سوم از فیلتر های صادراتی موجود در گروهفرصت

ـــدوم حذف شـده و در مقاب های صادراتی ل محصــولات فرصــتـ

ــتر وارد موجود در گروه ــی بیش ــتم برای بررس های چهارم تا هش

 شود.فیلتر سوم می
 

 مدت، بلندمدت و سهم نسبیهای نرخ رشد كوتاه: نحوه محاسبه شاخص2ادول 

 نام شاخص فرمول شاخص مقدار بحرانی

{
𝑆𝐶𝑉𝑔 = 𝑆𝐺𝑤𝑗 ∙ 𝑠𝑗                  if SGwj > 0 

𝑆𝐶𝑉𝑔 = 𝑆𝐺𝑤𝑗/𝑠𝑗                   if SGwj < 0
 

𝑠𝑗 = 0.8 +
1

(𝑅𝐶𝐴𝑗 + 0.85)𝑒
(𝑅𝐶𝐴𝑗−0.01)

 

𝑆𝐺𝑗𝑖 =
𝑀𝑗𝑖.2021 −𝑀𝑗𝑖.2020

𝑀𝑗𝑖.2020
 مدتنرخ رشد کوتاه 

{
𝐿𝐶𝑉𝑔 = 𝐿𝐺𝑤𝑗 ∙ 𝑠𝑗                 if LGwj > 0 

𝐿𝐶𝑉𝑔 = 𝐿𝐺𝑤𝑗/𝑠𝑗                  if LGwj < 0 
 𝐿𝐺𝑗𝑖 =

𝑀𝑗𝑖.2021 −𝑀𝑗𝑖.2017

𝑀𝑗𝑖.2017
 نرخ رشد بلندمدت 

𝑅𝐶𝑉𝑔 = 0.02 ∗ 𝑀𝑤𝑗                            if 𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 > 1 

𝑅𝐶𝑉𝑔 =
(3 − 𝑅𝐶𝐴𝑗)

100
∗ 𝑀𝑤𝑗              if 𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 ≤ 1

 𝑅𝑆𝑗𝑖 =
𝑀𝑗𝑖.2021

𝑀𝑤𝑖.2021
 سهم نسبی 

کشور توس   jارزش دلاری واردات کالای  𝑀𝑗𝑖.2021یادداشت: 

i .𝑆𝐺𝑗𝑖 ،𝐿𝐺𝑗𝑖  و𝑅𝑆𝑗𝑖 ـــد کوتاه مدت و بلندمدت به ترتیب نرخ رش

در بازار جهانی  iو ســهم کشــور  iتوســ  کشــور  jواردات کالای 

 jمزیت نسبی آشکارشده ج.ا. ایران در محصول  j .𝑅𝐶𝐴𝑗محصول 

به  RCVو  SCV ،LCV. اســت jواردات جهانی محصــول  𝑀𝑤𝑗و 

مدت، بلندمدت و سهم ترتیب مقادیر بحرانی برای نرخ رشد کوتاه

 نسبی هستند.
های رشد بندی فرصت صادراتی براساو شاخصگروه :2ادول 

 مدت و سهم نسبی بازار هدف، كوتاهبلندمدت

 گروه بندی مدترشد كوتاه رشد بلندمدت سهم نسبی

 گروه اول × × ×

 گروه دوم √ × ×

 گروه سوم × √ ×

 گروه چهارم × × √

 گروه پنجم √ √ ×

 گروه ششم √ × √

 گروه هفتم × √ √

 گروه هشتم √ √ √
 

شاخص درجه های صادراتی از منظر دو در فیلتر دوم، فرصـت

تمرکز رقبا و نرخ تعرفه در بازار هدف صـادراتی با یکدیگر مقایسه 

منظور درجه سـنجش رقبا در بازار هدف صادراتی، از شـود. بهمی

های شــود. فرصــتهیریشــمن اســتفاده می -شــاخص هرفیندال

ــوم عبور خواهد کرد  ــادراتی از فیلتر س مقادیر عددی هر دو  تاص

ـــاخص ـــمن -هرفینـدال ش و نرخ تعرفه از مقادیر بحرانی هیریش

های صــادراتی که یک و یا هر متناکر آنها کوچکتر باشـد. فرصــت

ــاخص هرفیندال ــمن و نرخ تعرفه از مقادیر بحرانی -دو ش هیریش

ـــدا بزرگهمتناکر آن ـــده و از ادامه  ،تر باش ـــوم رد نش از فیلتر س

 ها حذف خواهند شد.بررسی

ــفیلتر سوم در دو گ ــدر گشود. ام انجام میـ ــام اول، بـ رای ـ

اند، شاخص مزیت های صـادراتی که از فیلتر سوم رد شدهفرصـت

ام nام کشــور jام در بازار محصــول iنســبی آشــکار شــده کشــور 

(𝑅𝐶𝐴𝑖𝑛𝑗به )شود:صورت زیر محاسبه می 
 

(1) 𝑅𝐶𝐴𝑖𝑛𝑗 =
𝑋𝑖𝑛𝑗

𝑋𝑖𝑗

𝑋𝑤𝑛𝑗

𝑋𝑤𝑗
⁄  

به کشور  iتوس  کشور  jصادرات محصول  𝑋𝑖𝑛𝑗( 2در رابطه )

n ،𝑋𝑖𝑗  کل صـادرات محصــولj  توســ  کشــورi ،𝑋𝑤𝑛𝑗  صادرات

 jصـادرات جهانی محصول  𝑋𝑤𝑗و  nبه کشـور  jجهانی محصـول 

 jباشد. این شاخص برای شش کشور برتر صادرکننده محصول می

ــازار  ــه ب   (𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗)( و همچنین برای ایران𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗)nب

 𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗و  𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗شود. با مقایسه دو شاخص محاسبه می

ـــولمی ـــور واردکننده را به گروه -توان جفت محص های زیر کش

 بندی کرد:دسته

 بازار هدف صادراتی خیلی ضعی : -جفت محصول :گروه اول
𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗-𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗 > 3 

 بازار هدف صادراتی ضعی : -جفت محصول :گروه دوم
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1.5 < 𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗-𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗 ≤ 3 

 بازار هدف صادراتی متوس : -: جفت محصولگروه سوم
0 < 𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗-𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗 ≤ 1.5 

 بازار هدف صادراتی قوی: -: جفت محصولگروه چهارم
𝑅𝐶𝐴𝑠𝑖𝑥.𝑛𝑗-𝑅𝐶𝐴𝐼𝑅𝐴𝑁.𝑛𝑗 ≤ 0 

ــوم، فرصــت ــادرات موجود در هر در گام دوم فیلتر س های ص

ــول به دو  ــاخص پیچیدگی محص ــاس ش گروه اول تا چهارم، براس

های صادراتی با درجه پیچیدگی بالا)مثبت( و درجه دسـته فرصت

 شود. بندی میپیچیدگی پایین)منفی( گروه

منظور تشـریح اسـتخراج شاخص پیچیدگی محصول، سبد به

 Xمحصـول را در قالب ماتری   kکشـور و  Nبا  صـادراتی جهانی

 درنظربگیرید:

 𝑋 = [

𝑥11 ⋯ 𝑥1𝑁
⋮ ⋱ ⋮
𝑥𝐾1 ⋯ 𝑥𝐾𝑁

] 

محصولات صادرات توس  هر کشور و  Xهای ماتری  سـتون

دهند. های صادرکننده هر محصول را نشان میسطرهای آن کشور

صورت زیر در این فضا به -R- ،19ماتری  مزیت نسبی آشکار شده

 :است

 𝑅 = [

𝑟11 ⋯ 𝑟1𝑁
⋮ ⋱ ⋮
𝑟𝐾1 ⋯ 𝑟𝐾𝑁

] 

𝑟11  است 2در محصول  2مزیت نسـبی آشـکار شـده کشور .

ـــعـه( بـه1229هیـدالگو و هـازمن) دهنـدگـان نظریه عنوان توس

 RCA≥1پیچیدگی اقتصـادی، پیشـنهاد دادند که براسـاس شرط 

ـــفر یا یک تبدیل و ماتری   Rهـای ماتری  درایـه را  Mرا به ص

 تشکیل شود:

 𝑀 = [

𝑚11 ⋯ 𝑚1𝑁

⋮ ⋱ ⋮
𝑚𝐾1 ⋯ 𝑚𝐾𝑁

] 

𝑚11اگر  = یعنی کشور اول محصول اول را با مزیت  ،باشـد 1

𝑚11. اگر (RCA≥1)نسـبی صـادر کرده اسـت  = باشد، کشور  0

ــاس  ــبی ندارد. براس ــول مزیت نس ــادرات این محص مذکور در ص

تـولید  12جــایی بودن یـا فراگیر بودندو مفهوم همه Mماتری  

ـــولید مح 12محصول و درجه تنوع صولات یک کشور تعری  در تـ

جایی بودن صادرات یک همه Mشـود. جمع سـطری ماتری  می

 دهد: محصول را نشان می

(2) 𝑈𝐵𝑖 =∑𝑚𝑖𝑐  

𝑛

𝑐=1

 

 

ده و رفته شگشاخص مزیت نسبی آشکار شده براساس فرمول بالاسا درنظر 19
 (:استکشور  cام و iکالای  i)استصورت زیر به

های معیار ( یکی از زیر شـاخصUBجایی بودن)شـاخص همه

دیگر، هرچه تعداد کشورهای عبارتبه اسـت.پیچیدگی محصـول 

 بودنی یک محصـــول کمتر باشـــد، احتمال پیچیده تولیدکننده

درجه تنوع  Mجمع ستونی ماتری   فرایند تولید آن بیشتر است.

 :دهددر سبد صادراتی هر کشور را نشان می

(3) 𝐷𝐼𝑉𝑗 =∑𝑚𝑖𝑐

𝑘

𝑖=1

 

تری)بر اساس مفهوم هرچه یک کشـور سـبد صـادراتی متنوع
ته تری داشتوان تولیدی پیچیده ( داشته باشد، احتمالاMماتری  

ــادر کند.  ــبی ص ــولات متنوعی را با مزیت نس ــته محص که توانس
جایی بودن تولید یک محصــول و براســاس دو مفهوم درجه همه

( دو 1229درجه تنوع ســبد صــادراتی کشــور، هیدالگو و هازمن)
یچیدگی کشور را معرفی کردند. شـاخص پیچیدگی محصـول و پ

میزان پیچیدگی سـاختار تولیدی و صـادراتی یک کشور به درجه 
جایی بودن محصـولات صـادر شـده توس  آن کشور و میزان همه

که آن محصولات را بستگی دارد تنوع سـبد صـادراتی کشورهایی 
کنند. پیچیدگی فرایند تولید و صادرات یک محصول به تولید می

ی کشـــورهای صـــادرکننده آن محصـــول و درجه درجه پیچیدگ
ــولاتی همه ــایر محص ــتگی دارد جایی بودن س ــ  آن بس که توس

بنابراین درجه پیچیدگی یک محصول به  .شودکشـورها صادر می
درجه پیچیدگی کشـورهای صادرکننده آن محصول بستگی دارد 

 :ها را نشان دادتوان این وابستگیو بالعک  که با رواب  زیر می

(4) 

 

(5) 

{
  
 

  
 
𝐾𝐶𝑐.ℎ =

1

𝐷𝐼𝑉𝑐
 ∑𝑚𝑖𝑐

𝐾𝑝

𝑖=1

𝐾𝑃𝑖.ℎ−1      

𝐾𝑃𝑖.ℎ =
1

𝑈𝐵𝑖
 ∑𝑀𝑖𝑐

𝑁𝑐

𝑐=1

𝐾𝐶𝑐.ℎ−1         

 

i,hKP  وc,hKC  بـــه ترتیب درجـــه پیچیـــدگی محصولi ام و

ــور  ــه شده در cکشـ ــن تکرار  hام محاسبـ ( 2. معادله )استامیـ

ـــور و معـادله ) ( مربوط به پیچیدگی 2مربوط بـه پیچیـدگی کش

ـــول  ـــتمحص ـــبات معادلات )اس ( تا جایی تکرار 2( و )2. محاس

   شود که به همگرایی برسد.می

های صادراتی قوی و متوس  با پیچیدگی بالا علاوه بر فرصـت

فراهم  را اینکه احتمال توســعه تولید و صــادرات آنها در کشــور

ـــاد داخلی آورد، می ـــد افزایی بــالــایی نیز در اقتص از درجــه رش

های صادراتی قوی و متوس  با پیچیدگی . فرصتاسـتبرخوردار 

پایین با وجود اینکه احتمال توسعه تولید و صادرات آنها در کشور 

𝑅𝐶𝐴𝑘𝑖 =

𝑥𝑐𝑖
∑ 𝑥𝑐𝑖
𝑘
𝑖=1

⁄

∑ 𝑥𝑖
𝑁
𝑐=1

∑ ∑ 𝑥𝑐𝑖𝑐𝑖
⁄

 

24 Ubiquity  
25 Diversity 
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اما از قابلیت رشـدافزایی در اقتصاد داخلی برخوردار  اسـت،فراهم 

 نیست. 

و خیلی ضعی  با پیچیدگی بالا  های صـادراتی ضعی فرصـت

شــان  زیادی برای توســعه تولید و صــادرات با شــرای  فعلی در 

در اقتصــاد داخلی  ییاما از توان رشــدافزایی بالا را نداردکشــور 

  است.برخوردار 

ــعی  با پیچیدگی فرصــت ــعی  و خیلی ض ــادراتی ض های ص

ــادرات  ــعه تولید و ص ــان  زیادی برای توس پایین از یک طرف ش

از  ،و از طرف دیگر فراهم نیســتها با شــرای  فعلی در کشــور نآ

 نیز برخوردار نیست. ییتوان رشدافزایی بالا

 هيرینان، نرخ تعرفه و مقادیر بحرانی آنها -های هرفيندال: نحوه محاسبه شاخص0ادول 

 نام شاخص فرمول شاخص مقدار بحرانی

𝐶𝑉𝐻𝐻𝑗𝑖 = 𝜇𝐻𝐻𝑗𝑖 − 0.1𝛼𝜎𝐻𝐻𝑗𝑖                 For group 4 
𝐶𝑉𝐻𝐻𝑗𝑖 = 𝜇𝐻𝐻𝑗𝑖 + 0.1𝛼𝜎𝐻𝐻𝑗𝑖                 For group 5 to 7 
𝐶𝑉𝐻𝐻𝑗𝑖 = 𝜇𝐻𝐻𝑗𝑖 + 0.3𝛼𝜎𝐻𝐻𝑗𝑖                 For group 8 

𝐻𝐻𝑗𝑖 = ∑(
𝑋𝑘𝑗𝑖

𝑀𝑗𝑖
)

2𝑛

𝑘=1

 هیریشمن-هرفیندال 

𝐶𝑉𝑇 = 𝜇𝑇 − 𝛼𝜎𝑇 Applied tariff rate of country i on product j نرخ تعرفه 

 𝛼میانگین و انحراف معیار شاخص و  :از عبارتند 𝜎و   𝜇یادداشت: 

ـــریب بین  ـــت 2تا  2.22یـک ض و مقدار بهینه آن در جایی  اس

ـــد قابلانتخاب می ـــود که درص ـــتش ها از مقدار توجهی از فرص

 تر هستند.مشخص آن بزرگ
 

 یتجرب جینسا -0
در این تحقیق برای انجـام هر مرحلـه از رویکرد تلفیقی مدل 

ها به شـــرح زیر پیچیدگی اقتصـــادی، داده-پشـــتیبان تصـــمیم

های واردات کشورها از جهان و کل واردات آوری شدند: دادهجمع

ســـایت محصـــولات منتخب از وب HSجهان در ســـطح کدهای 

رکز ـــایت مـــس( و وبWITSارچه جهان)ـــیک  اریـــسیستم تج

های مربوط به دو اند. دادهوری شدهآ( گردITCالملل)ارت بینـتج

 HSهیرشمن و نرخ تعرفه به تفکیک کدهای -شـاخص هرفیندال

چهار رقمی و به تفکیک بازار هدف صادراتی)به عبارتی به تفکیک 

 المللنبازار هدف( از وب سایت مرکز تجارت بی-محصول صادراتی

هیرشمن براساس آخرین -دانلود شـده اسـت. شـاخص هرفیندال

آمار واردات دو جانبه که از سـوی کشورها ارائه شده است و برای 

ـــال ـــورها مربوط به س ـــود، می 1212و  1212های اغلب کش ش

ـــت. همچنین آمار مربوط به نرخ تعرفه نیز  ـــده اس ـــبه ش محاس

سازمان جهانی  براسـاس آخرین گزارش رژیم تجاری کشــورها به

الملل در سطح کدهای چهار رکز تجارت بینـتجارت و همچنین م

ــده ــبه ش ــتا رقمی محاس ــادرات ایران طی دوره . دادهس های ص

 اند. از وب سایت گمرک ج.ا. ایران دریافت شده 1227-1212

دهای تعرفه ـهشت رقمی)ک HSدهای ـها در سطح کاین داده

ـــود وملی ج.ا. ایران( ارائه می های با انجام تعدادی فرایند، داده ش

محاســبه شــد. برای  HSصــادرات در ســطح کدهای چهار رقمی 

 

26 International Trade Center (ITC) 

انجام فیلتر ســوم لازم اســت تا آمار واردات هر یک از کشــورها از 

شان)به تفکیک هر شریک تجاری( برای محصولات شرکای تجاری

ـــیمی جمع ـــنعـت پتروش ـــش ص آوری گردد تـا از بین آنهــا، ش

به هر یک از کشــورها در هر یک از محصــولات  صــادرکننده برتر

ــیار  ــبات بس ــیمی انتخاب گردد که فرایند محاس ــنعت پتروش ص

ـــورها در بری احتیاج دارد. دادهپیچیـده و زمـان های واردات کش

ـــطح کـدهــای چهــار رقمی  ـــایـت مرکز تجــارت  HSس از دو س

 دانلود شده است. 17حل تجارت یک ارچه جهانو راه 12المللبین

، کل واردات محصـولات صـنعت 2 شـماره ال  شـکلدر پانل 

پتروشـیمی توسـ  اتحادیه اقتصـادی اوراســیا و سهم آن در کل 

نمایش داده  1212-1222واردات این اتحـادیـه طی دوره زمانی 

شود، واردات این محصولات شـده اسـت. همانطور که مشاهده می

ـــ 92بعد از افزایش به  1222نیمه اول دهه  ال میلیارد دلار در س

ل امیلیارد دلار در س 19با روند کاهشـی مواجه شـده و به  1221

های بعد روند تقریبا افزایشــی کاهش یافت؛ اما طی ســال 1222

که اندازه بازار وارداتی محصولات پتروشیمی طوریهب ؛داشته است

بوده است  1212میلیارد دلار در سال  19در اتحادیه مذکور برابر 

 این اتحادیه را به خود اختصــاه دادهدرصــد کل واردات  7.2و 

، ارزش دلاری واردات هر یک از 2شماره . در پانل ب شـکل سـتا

نمایش داده  1212-1222کشـورهای اوراسـیا از جهان طی دوره 

شــود، دو کشــور روســیه و شـده اســت. همانطور که مشــاهده می

ـــال ـــولات بلاروس در اغلب س ـــترین میزان واردات محص ها بیش

ـــیمی را ـــورهای در رتبـه .انـدانجـام داده پتروش هـای بعدی کش

از  1212قزاقسـتان، قرقیزسـتان و ارمنسـتان قرار دارند. در سال 

ــیمی، به ترتیب  19 ــولات پتروش ، %72میلیارد دلار واردات محص

27 World Integrated Trade Center (WITS)  
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توس  روسیه، قزاقستان، بلاروس، قرقیزستان  %2و  2%، 2%، 22%

 و ارمنستان وارد شده است.

ــکل ــماره در پانل ج ش گروه کالایی)کد چهار رقمی  29، 2 ش

HSدرصـد واردات این اتحادیه از جهان را تشکیل  72 ( که تقریبا

شــود، نمایش داده شـده اســت. همانطور که مشـاهده می ،اندداده

( HS 1722ترین محصـــول وارداتی، نفت پالایش شـــده)کد مهم

 ده میلیارد دلار بوده و تقریبا 1.99که حجم واردات آن برابر  است

ــکیل می ــولات را تش ــد واردات این محص های دهد. در رتبهدرص

بعدی چهار محصـول اکسـید آلومینیوم، ورق پلاستیک خام، پلی 

ـــتـال ـــد واردات  11هـا و پلیمرهـای اتیلن قرار دارد که اس درص

 . ستا محصولات پتروشیمی توس  اتحادیه را تشکیل داده
 واردات اتحادیهپانل ال : ارزش دلاری واردات  و سهم در کل 

 
 پانل ب: ارزش دلاری واردات به تفکیک کشورهای عضو اتحادیه

 
 ترین محصولات پتروشیمی وارداتی توس  اتحادیه اوراسیاپانل ج: مهم

 
: تحولات واردات محصولات پسروشيای در اتحادیه اقسصادی 2شك: 

 تحقيق( هاییافسه: )منبعاوراسيا از اهان

 19های صــادراتی ایران در بازار شــناســایی فرصــتمنظور به

میلیارد دلاری محصـولات پتروشـیمی در کشورهای عضو اتحادیه 

ت مدمدت، بلنداوراسـیا، ابتدا با کمک سه شاخص نرخ رشد کوتاه

شناسی تحقیق در فیلتر دوم، و سهم نسبی در بازار جهانی و روش

 2 ارهشــم های صــادراتی به هشــت گروه براســاس جدولفرصــت

ی های صادراتبندی فرصت. خلاصه نتایج گروهدشوبندی میدسته

ــماره  ــده 2در فیلتر دوم در جدول ش ــتا اراده ش . نتایج توزیع س

ها و کشــورها در پانل ال  نشــان های صــادراتی بین گروهفرصــت

فرصـــت صـــادراتی بالقوه مربوط به محصـــولات  222دهد، از می

درصد در سه گروه  22وراسیا، پتروشـیمی در کشورهای اتحادیه ا

 129شناسی تحقیق، گیرد. براساس روشاول، دوم و سوم قرار می

ــه گروه مذکور از تحلیل ــادراتی موجود در س ــت ص ها حذف فرص

گروه کالایی در گروه  291ها برابر درصـد فرصت 12خواهد شـد. 

درصد  9درصـد در سـه گروه پنجم، شـشم و هفتم و  17چهارم، 

( مربوط به HSالایی)کد چهار رقمی ـــگروه ک 22ل ها معادفرصت

های صادراتی بالقوه شـود. بیشترین تعداد فرصتگروه هشـتم می

های چهارم تا هشتم در بازار روسیه و در جایگاه بعدی در در گروه

 قزاقستان وجود دارد.

( مربوط HSهای صــادراتی)کدهای چهار رقمی توزیع فرصــت

ــیمی بین گروه ــنعت پتروش ــتبه ص گانه که ج.ا. ایران با های هش

کند)پانل ب(، های نســبی آشــکارشــده به جهان صــادر میمزیت

های اول تا فرصت صادراتی موجود در گروه 129دهد از نشان می

ـــسـوم، ج.ا. ای فرصـت صــادراتی دارای مزیت نســبی  21ران در ـ

فرصت صادراتی موجود در گروه چهارم،  291. از اسـتصـادراتی 

. استشکار شده آفرصـت دارای مزیت نسبی  7تنها در ج.ا. ایران 

 27های کالایی پنجم تا هفتم و فرصـت صادراتی در گروه 222از 

 27و  12فرصت صادراتی در گروه هشتم، ج.ا. ایران به ترتیب در 

 . نتایج فوقاستشکار شده آفرصـت صادراتی دارای مزیت نسبی 
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صادراتی که ج.ا های توجهی از فرصتدهد، درصـد قابلنشـان می

شــکار شــده اســت در اتحادیه آایران در آنها دارای مزیت نســبی 

شود و از عنوان فرصـت صـادراتی جذاب محسوب نمیاوراسـیا به

 شود.ها حذف میتحلیل

ـــتوزیع واردات کشوره ـــای اتحادیه اوراسیـ های ا بین گروهـ

میلیارد دلار واردات محصــولات  19دهد، از گانه نشــان میهشــت

ـــیا، پتر ـــیمی در اتحادیه اوراس  2.2میلیون دلار)معادل  229وش

ا هگیرد که از ادامه تحلیلدرصد( در سه گروه اول تا سوم قرار می

درصد  22میلیارد دلار)معادل  22.2حذف خواهند شد. در مقابل، 

میلیارد  22.7کل واردات محصـولات پتروشیمی( در گروه چهارم، 

میلیارد  2.1ه پنجم تا هفتم و درصـد( در سه گرو 97دلار)معادل 

. توزیع است درصـد( در گروه هشـتم توزیع شــده 12دلار)معادل 

دهد، روسیه و س   ها نشان میواردات پنج کشور عضو بین گروه

رین واردات محصولات پتروشیمی را بین کشورها تقزاقسـتان بیش

 اند.    های چهارم تا هشتم انجام دادهدر گروه

مدت و ســـهم نســـبی بلندمدت، کوتاهمتوســـ  نرخ رشـــد 

گانه های هشتهای صـادراتی در کشورها به تفکیک گروهفرصـت

ارائه شـــده اســـت. همانطور که  "د، ه و و"های به ترتیب در پانل

ــاهده می ــد کوتاهمش ــ  نرخ رش ــود، متوس ــتش های مدت فرص

و گروه هشتم  استتر از بلندمدت صـادراتی در اغلب موارد بزرگ

های صـادراتی را از منظر هر سـه شــاخص در فرصـت ترینجذاب

 مدت وکند. متوس  نرخ رشد کوتاهتمامی کشـورها پیشـنهاد می

های چهارم تا هشــتم در های صــادراتی در گروهبلندمدت فرصــت

ــتان روســیه و گروه ــتان و قرقیزس های پنجم تا هشــتم در قزاقس

ها روه؛ اما بلاروس و ارمنســـتان در تعدادی از این گاســـتمثبت 

 هایاند. سهم کشورهای اوراسیا در گروهتجربه کردهرا رشد منفی 

 اســت؛توجه  چهارم، شــشــم، هفتم و هشــتم در بازار جهانی قابل

های صــادراتی اول، دوم، ســوم و که ســهم آنها در فرصــتدرحالی

 یز است.چپنجم بسیار نا

 فيلسر اول: نسایج حاص: از 0ادول 

 های هنت گانه و كنورهاهای صادراتی بالقوه بين گروهپان: الف: توزیع فرصت

 های بالقوه در هر گروهتعداد کل فرصت قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

 97 28 24 4 7 34 گروه اول

 43 6 22 2 3 10 گروه دوم

 79 12 23 1 6 37 گروه سوم

 132 38 2 62 30  0 گروه چهارم

 31 5 14   3 9 گروه پنجم

 26 9 2 5 5 5 گروه ششم

 88 19 6 37 17 9 گروه هفتم

 50 13 9 17 9 2 گروه هشتم

 546 130 102 128 80 106 های بالقوه در هر کشورتعداد کل فرصت

 كنورهاهای هنت گانه و پان: ب: توزیع مزیت نسبی ج.ا. ایران بين فرصت صادراتی در هر گروه

 تعداد مزیت نسبی ج.ا. ایران در هر گروه قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

 15 4 6 2 0 3 گروه اول

 9 1 4 1 2 1 گروه دوم

 18 2 4 1 2 9 گروه سوم

 7 4 0 3 0 0 گروه چهارم

 3 0 1   0 2 گروه پنجم

 6 2 1 1 1 1 گروه ششم

 16 3 0 8 3 2 گروه هفتم

 17 5 3 5 3 1 هشتمگروه 

 91 21 19 21 11 19 تعداد مزیت نسبی ج.ا. ایران در هر کشور

 پان: ج: واردات كنورها از اهان در هر گروه كالایی

 کل واردات اوراسیا در هر گروه قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان 

 152 24 40 19 11 57 گروه اول

 166 1 41 118 4 2 گروه دوم

 136 22 31 0 2 80 گروه سوم

 11841 1828 17 9493 503 0 گروه چهارم

 178 4 132 0 1 41 گروه پنجم



 ...يمیمحصولات پتروش يصادرات يهافرصت يهندتیو اولو یيشناسا
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 1769 156 47 1387 173 6 گروه ششم

 8789 524 45 7405 297 518 گروه هفتم

 6186 779 779 3481 773 374 گروه هشتم

 29216 3338 1132 21904 1764 1078 کل واردات هر کشور 

 د: مسوس  نرخ رشد بلندمدتپان: 

 قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

  

 10.36- 13.42- 16.25- 8.71- 4.15- گروه اول

 12.17- 15.59- 7.50- 8.00- 2.10- گروه دوم

 41.33 36.70 20.00 24.17 21.68 گروه سوم

 3.47- 4.00- 1.84 2.00- 2  گروه چهارم

 45.20 67.71   103.33 23.56 گروه پنجم

 0.56 5.50 4.20 2.00- 0.80 گروه ششم

 16.32 48.33 13.38 10.94 15.89 گروه هفتم

 22.92 31.44 20.41 16.22 15.00 گروه هشتم

 مدتپان: ه: مسوس  نرخ رشد كوتاه

 قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

  

 1.57 5.54- 0.25- 14.71- 7.94- گروه اول

 211.33 319.86 292.00 106.33 171.80 گروه دوم

 2.67- 2.09- 80.00- 6.00- 7.62 گروه سوم

 1.24 4.00 19.37 4.93 0 گروه چهارم

 544.60 2606.86   368.33 77.11 گروه پنجم

 60.33 42.50 52.00 53.40 89.60 گروه ششم

 17.37 14.50 27.30 8.94 2.22- گروه هفتم

 71.38 268.78 76.47 71.22 50.50 گروه هشتم

 پان: و: مسوس  سهم هر كنور در بازار اهانی فرصت

 قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

  

 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 گروه اول

 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 گروه دوم

 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 گروه سوم

 0.274 0.150 1.348 0.273  0 گروه چهارم

 0.000 0.000   0.000 0.000 گروه پنجم

 0.200 0.100 1.260 0.200 0.120 گروه ششم

 0.242 0.117 1.684 0.341 0.111 گروه هفتم

 0.377 0.222 1.635 0.400 0.100 گروه هشتم

قیتحق هایافتهیمنبع:   

ـــمـاره  ها در فیلتر دوم یعنی ، نتـایج تحلیـل2در جـدول ش

متوسـ  درجه تمرکز رقبا)پانل ال (، متوس  نرخ تعرفه)پانل ب( 

 .ستا و محصـولات منتخب برای فیلتر چهارم)پانل ج( ارائه شـده

های چهارم تا هیریشــمن برای گروه-متوســ  شــاخص هرفیندال

المللی در تمامی دهد، درجه تمرکز رقبای بینهشــتم نشــان می

کشــورهای عضــو اوراســیا بالا بوده و بازار این کشــورها انحصــاری 

دهد، شـود. پراکنش کشورهای صادرکننده نشان میمحسـوب می

خصــوه مواد اولیه مانند در تعدادی از محصــولات پتروشــیمی به

گروهی، بازار این گـاز طبیعی بـه دلیـل حجم بالای تجارت درون

کشورها انحصاری است. با توجه به درجه انحصار بالای این بازارها، 

ـــکل  ـــور رقبای قدرتمند با مش احتمالا نفوذ در آنها از منظر حض

 مواجه خواهد بود. 

متوســ  نرخ تعرفه محصــولات پتروشــیمی کشــورهای عضــو 

 هی چهارم تا هشتم)به جز قرقیزستان واوراسـیا برای تمامی گروه

محصولات  است.درصد  2.2قزاقستان در گروه پنجم( بین چهار تا 

ــکل تعرفه ــیا با مش ــیمی در اتحادیه اوراس و رهای بالا روبهپتروش

بلکه قسمت اعظم مشکل دسترسی به بازار مربوط به  ؛نخواهد بود

 ماهیت انحصاری بودن آنها است.    

شـناسـی مدل پشتیبان تصمیم، محصولاتی از براسـاس روش

های هرفیندال و یلتر دوم عبور خواهند کرد که مقادیر شـــاخصف
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ـــد. نتایج نرخ نعرفـه آنهـا از مقادیر متناکر بحرانی کوچک تر باش

فرصــت صادراتی موجود در فیلتر  917دهد، از تحقیق نشـان می

ها به مورد وارد فیلتر نهایی خواهند شـد و سایر فرصت 291دوم، 

ا هتعرفه بالا از ادامه تحلیل یا نرخدلیـل درجه بالای تمرکز رقبا و 

، 72دهد، به ترتیب حذف خواهند شـد. نتایج در پانل ج نشان می

های فرصــت صــادراتی منتخب مربوط به گروه 12و  29، 27، 21

چهارم، پنجم، ششم، هفتم و هشتم هستند؛ مانند قبل، بیشترین 

هار گروه کالایی چ 92های بالقوه منتخب مربوط به روسیه)فرصت

ـــتان و بلاروس)هر یک با HSرقمی   92( و در رتبـه بعدی قزاقس

. تعداد گروه کالایی منتخب در است( HSگروه کالایی چهار رقمی 

 .استمورد  21مورد و در بازار بلاروس  22بازار قرقیزستان 

 دوم لسريحاص: از ف جی: نسا5ادول 

 پان: ب: مسوس  نرخ تعرفه تاركز رقباپان: الف: مسوس  دراه 

 قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان   قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

 4.8 4.8 4.6 4.8   گروه چهارم 0.49 0.68 0.29 0.47   گروه چهارم

 54.9 22.7   4.8 4.5 گروه پنجم 0.73 0.61   0.94 0.43 گروه پنجم

 4.2 5.3 4.0 4.5 4.6 گروه ششم 0.50 0.40 0.35 0.46 0.61 ششمگروه 

 4.6 4.7 4.1 4.6 4.2 گروه هفتم 0.52 0.57 0.28 0.34 0.42 گروه هفتم

 4.0 5.4 4.6 5.2 4.8 گروه هشتم 0.55 0.65 0.32 0.61 0.63 گروه هشتم

 پان: ج: تعداد محصولات منسخب برای فيلسر سوم

 کل محصولات منتخب قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان  

 76 13 -  48 15  - گروه چهارم

 12 1 6 -  -  5 گروه پنجم

 17 6 2 4 3 2 گروه ششم

 59 9 3 29 13 5 گروه هفتم

 28 6 4 14 4 -  گروه هشتم

 قیتحق هایافتهیمنبع: 

تحقیق بیان شد، یکی از شناسی همانطور که در قسمت روش

های این تحقیق آن است که از شاخص پیچیدگی محصول نوآوری

بندی محصولات در فیلتر چهارم استفاده شده است. نیز در اولویت

های صادراتی به قوی، بندی فرصتبه این صـورت که بعد از گروه

متوســ ، ضــعی  و خیلی ضــعی ، براســاس شــاخص پیچیدگی 

هر محصول در فرایند رشد اقتصادی  محصـول)که اهمیت توسعه

ـــان می ـــولـات موجود در هر گروه از بالاترین را نش دهـد(، محص

 ترینترین مقدار)پایینمقـدار)بـالـاترین درجه اهمیت( به کوچک

 ابتدا در شـــکل ،شـــود. برای این منظوردرجه اهمیت( مرتب می

، توزیع مقدار عددی شــاخص پیچیدگی محصــول برای 1 شــماره

 کالایی صنعت پتروشیمی نمایش داده شده است. های گروه

در پانل ال ، توزیع مقدار عددی شــاخص پیچیدگی محصول 

گروه کالایی زیرمجموعه صـــنعت پتروشـــیمی نمایش  291برای 

ــاهده می ــت. همانطور که مش ــده اس ــود، مقدار عددی داده ش ش

ـــاخص برای   92( مثبت و برای %79.2گروه کالایی)معادل  97ش

های کالایی زیرمجموعه اغلب گروه ،. بر این اساستاسـکد منفی 

عنوان محصـولات پیچیده محسوب شده و صـنعت پتروشـیمی به

به رشـد و توســعه اقتصــادی کشورها کمک  دتوانتوسـعه آنها می

ـــ 92نمـایـد. در پـانـل ب،  رین مقدار عددی تگروه کالایی با بیش

گروه کالایی با مقدار عددی  92 ،شـــاخص پیچیدگی و در پانل ج

. اســـت منفی شـــاخص پیچیدگی محصـــول نمایش داده شـــده

ـــاهده می ـــود، پنج گروه کالایی همـانطور کـه در پـانل ب مش ش

سـیلیکون، مواد شـیمیایی دیسـک برای الکترونیک، آماده سازی 

ـــی فلز، پلی آمیــدهــا و پلیمرهــای اکریلیــک پیچیــده ترین ترش

شــود. این پتروشــیمی محســوب میهای کالایی در صــنعت گروه

 ،های کالایی چهارگانه که قرا بگیرندمحصولات در هر یک از گروه

ـــان میدر اولویت دهد، های اول خواهند بود. نتایج در پانل ج نش

، ABV %22 >پنج گروه کــالــایی کودهــای نیتروژن دار، الکــل 

 ترینهای اسانسی و گازهای نفتی کوچککودهای فسـفاته، روغن

 ترینار عددی شـاخص پیچیدگی محصول را دارند و در پایینمقد

گیرند. براساس های چهارگانه فیلتر چهارم قرار میاولویت در گروه

ادبیات تئوری پیچیدگی اقتصادی، این محصولات اغلب مواد اولیه 

توجهی از کشــورها با درجه پیچیدگی بوده و یا توســ  تعداد قابل

توســعه این محصــولات  ،رو. ازاینشــوداقتصــادی پایین تولید می

صادی به رشد اقت دتوانبدون نفوذ به زنجیره پایین دستی آنها نمی

 پایدار کشورها کمک نماید.
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های کالایی پانل ال : توزیع مقدار عددی شاخص پیچیدگی محصول گروه

 زیرمجموعه صنعت پتروشیمی

 
 شاخص پیچیدگی محصول ترین مقدار عددیگروه کالایی با بیش 92پانل ب: 

 
 های کالایی صنعت پتروشیمی با شاخص پیچیدگی محصول منفیپانل ج: گروه

 
ای همنبع: یافته): شاخص پيچيدگی محصولات صنعت پسروشيای2شك: 

 (تحقیق

 

های صادراتی، با بندی فرصــتدر فیلتر سـوم و قبل از اولویت

ــور  ــش کش ــبی ش ــل مزیت نس ــاخص تفاض ــتفاده از ش برتر اس

ای هصادرکننده به اوراسیا و مزیت نسبی ایران در اوراسیا، فرصت

ـــصـادراتی به چهار بلوک ق وی، متوس ، ضعی  و خیلی ضعی  ـ

ـــبدسـته شود. نتایج محاسبات در فیلتر سوم در جدول ندی میـ

های صادراتی بین ارائه شـده است. در پانل ال ، فرصت 2شـماره 

ـــبلوک های چه و گروه های هشت گانه فیلتر ارگانه فیلتر سـوم ـ

فرصت  291شود، از اند. همانطور که مشاهده میدوم توزیع شـده

 91درصــد آنها)معادل  27صــادراتی موجود در فیلتر ســوم، تنها 

های صادراتی قوی ج.ا. ایران در عنوان فرصتفرصـت صادراتی( به

د. رمورد آن در گروه هفتم قرار دا 21شود که اوراسیا محسوب می

ــایر فرصــت ی صــادراتی، مزیت نســبی ج.ا. ایران در بازار هادر س

زار اـــرتر صادرکننده به این بـــه شش کشور بـــاوراسیا نسبت ب

 .استتر کوچک

های صــادراتی بین کشــورهای اوراســیا و در پانل ب، فرصــت

 91دهد، از اند. نتایج نشـــان میهای چهارگانه توزیع شـــدهبلوک

مورد در بازار  2رد در بازار روسیه، مو 22فرصـت صـادراتی قوی، 

مورد در بازار قرقیزستان  2مورد در بازار ارمنستان،  2قزاقسـتان، 

 هایو تنها یک مورد در بازار بلاروس قرار دارد. بیشــترین فرصــت

ه و بلاروس ـــه دو کشور روسیـــار ضعی  مربوط بـــضعی  و بسی

 . است

ــی ،در پانل ج ــورهای اوراس ــادرات ایران به کش ا به تفکیک ص

ــدهبلوک ــوم آورده ش ــت های فیلتر س ــاهده اس . همانطور که مش

ــود، از کل می ــیا در  222ش ــادرات ایران به اوراس میلیون دلار ص
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درصد مربوط به  22محصولات پتروشیمی منتخب در فیلتر سوم، 

درصـد ضعی  و مابقی  22درصـد متوسـ ،  1های قوی، فرصـت

ـــعی   ـــتمربوط بـه خیلی ض ـــاس ایاس ن نتـایج، بعـد از . براس

های ضــعی  براســاس حجم صــادرات های قوی، فرصــتفرصــت

بالفعل، بیشــترین امکان توســعه را در کشــورهای مذکور دارند. از 

های قوی، اوراســیا در فرصتمیلیون دلار صـادرات ایران به  292

میلیون دلار به قزاقستان و  12میلیون دلار به روسیه و  92 تقریبا

های متوس  و اند. در فرصتدیگر واریز شدهمابقی به سـه کشـور 

یار های بسضعی ، بیشترین میزان صادرات به روسیه و در فرصت

ضعی ، بیشترین میزان صادرات به قزاقستان انجام شده است. در 

ـــیـا از جهان بین بلوک ـــورهـای اوراس های پـانـل د، واردات کش

، دهدچهارگانه فیلتر ســـوم ارائه شـــده اســـت. نتایج نشـــان می

ـــت ـــیه و بزرگترین بـازار وارداتی فرص هـای قوی مربوط به روس

ــتان و در رتبه بعدی اســتترین مربوط به بلاروس کوچک . ارمنس

ای صادراتی متوس ، ـههای کوچکی برای فرصتقرقیزستان بازار

شود. بازار بلاروس با وجود ضـعی  و بسـیار ضـعی  محسـوب می

ما ا یست؛س  جذاب نهای صادراتی قوی و متواینکه برای فرصـت

،  اهای صـادراتی ضـعی  و بسـیار ضـعی  بازار نسبتبرای فرصـت

 .استمیلیارد دلار(  2.1جذابی)با اندازه 

 سوم لسريف جی: نسا6ادول 

 دوم های هنت گانه فيلسرهای صادراتی بين بلوک های چهارگانه فيلسر سوم و گروهپان: الف: توزیع فرصت

 کل فرصت در هر بلوک گروه هفتم گروه هشتم گروه ششم گروه چهارم گروه پنجم بلوک )فیلتر سوم(

 43 11 7 4 15 6 بسیار ضعی 

 66 21 10 6 28 1 ضعی 

 32 12 7 2 8 3 قوی

 51 15 4 5 25 2 متوس 

 كنورهای اوراسياهای چهارگانه فيلسر چهارم و های صادراتی بين بلوکپان: ب: توزیع فرصت

 کل فرصت در هر بلوک قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان بلوک )فیلتر سوم(

 43 6 6 15 13 3 بسیار ضعی 

 66 15 2 30 18 1 ضعی 

 32 8 5 10 1 8 قوی

 51 6 2 40 3  متوس 

 192 35 15 95 35 12 کل فرصت در هر کشور

 های چهارگانه فيلسر چهارم و كنورهای اوراسياكنورهای اوراسيا بين بلوکپان: ج: توزیع صادرات ایران به 

  قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان بلوک )فیلتر سوم(

 5.4 5.2 0.0 0.0 0.2 0.0 بسیار ضعی 

 29.1 0.6 0.0 28.4 0.0 0.0 ضعی 

 130.0 24.7 3.8 96.4 0.1 5.0 قوی

 3.6 0.0 0.0 3.6 0.0 0.0 متوس 

 168.0 30.5 3.8 128.4 0.3 5.0 کل صادرات به هر کشور

 های چهارگانه فيلسر چهارم و كنورهای اوراسياپان: د: توزیع واردات كنورهای اوراسيا از اهان بين بلوک

 قزاقستان قرقیزستان روسیه بلاروس ارمنستان بلوک )فیلتر سوم(

 

 338.8 47.6 2045.1 378.9 0.3 بسیار ضعی 

 624.3 41.5 5408.7 868.3 0.0 ضعی 

 427.6 54.7 1122.6 4.8 47.5 قوی

 300.7 6.0 12122.7 21.8 0.0 متوس 

 قیتحق هایافتهیمنبع: 

ـــهبندی فرصـتبعد از بلوک ـــای صادراتی در فیلتـ ر سوم، ـ

ـــت ـــاخص پیچیدگی هـای موجود در هر فرص بلوک بـا کمک ش

ـــول از بزرگترین مقـدار عـددی)اولویت اول( تا کوچکترین  محص

فرصت  22، 7بندی شـدند. در جدول شماره مقدار عددی اولویت

صـادراتی برتر مربوط به محصولات پتروشیمی در هر بلوک آورده 

فرصت صادراتی  22شود، در . همانطور که مشاهده میستا شـده

فرصـــت  2فرصـــت مربوط به قزاقســـتان،  2قوی، برتر در بلوک 

مورد مربوط به ارمنستان و یک مورد مربوط  9مربوط به روسـیه، 

و بلاروس جایگاهی در این فهرست ندارد. بین  استبه قرقیزستان 

ای شهشیفرصت قوی، فق  پلیمرهای استایرن، ضدیا و بتونه 22

صـــوب عنوان فرصـــت برتر محهمزمان در دو کشـــور اتحادیه به

ان . نتایج نشیستها بین کشورها مشترک نشـود. سایر فرصتمی
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ــور  22دهد، می ــ  مربوط به دو کش ــت برتر در بلوک متوس فرص

فرصـت برتر در بلوک ضعی ،  22. در اسـتقزاقسـتان و روسـیه 

علاوه بر روسـیه و قزاقسـتان دو کشـور بلاروس و ارمنستان وجود 

اروس و قرقیزستان در دارد. در بلوک بسـیار ضعی ، کشورهای بل

کنار روسیه و قزاقستان وجود دارد.  

 های چهارگانهفرصت صادراتی برتر محصولات پسروشيای در اتحادیه اوراسيا به تفكيک بلوک 25: 7ادول 

 شرح محصول كنور

بلوک: 

فيلسر 

 چهارم

 شرح محصول كنور
بلوک: 

 فيلسر سوم

 ضعی  سیلیکون 3910 بلاروس قوی ترکیبات آمینی 2921 روسیه

 ضعی  معرف های آزمایشگاهی 3822 قزاقستان قوی های لاستیکی آماده شدهشتاب دهنده 3812 قزاقستان

 ضعی  محی  کشت میکروارگانیسم 3821 قزاقستان قوی سایر ترکیبات نیتروژن 2929 روسیه

 ضعی  محی  کشت میکروارگانیسم 3821 روسیه قوی آلدهیدها 2912 روسیه

 ضعی  سایر استرها 2920 قزاقستان قوی پلیمرهای استایرن 3903 قزاقستان

 ضعی  محصولات روان کننده 3403 بلاروس قوی پلیمرهای استایرن 3903 روسیه

 ضعی  هاها و کینونکتون 2914 روسیه قوی خمیر و موم 3407 ارمنستان

 ضعی  اپوکسیدها 2910 روسیه قوی پلی استال ها 3907 قزاقستان

 ضعی  اسیدهای مونو کربوکسیلیک غیر اشباع غیر اشباع 2916 روسیه قوی سایر پلیمرهای وینیل 3905 قزاقستان

 ضعی  های یون پلیمریمبدل 3914 قزاقستان قوی سایر مواد رن  آمیزی 3206 قزاقستان

 ضعی  آماده سازی چسب برای ریخته گری 3824 بلاروس قوی های مصنوعیموم 3404 روسیه

 ضعی  سلولز 3912 بلاروس قوی ضد یا 3820 ارمنستان

 ضعی  سلولز 3912 قزاقستان قوی ضد یا 3820 قرقیزستان

 ضعی  هاآنزیم 3507 بلاروس قوی ایبتونه شیشه 3214 ارمنستان

 ضعی  هاآنزیم 3507 قزاقستان قوی ایبتونه شیشه 3214 قزاقستان

 بسیار ضعی  آماده سازی ترشی فلز 3810 ارمنستان متوس  سیلیکون 3910 روسیه

 بسیار ضعی  آماده سازی ترشی فلز 3810 قزاقستان متوس  مواد شیمیایی دیسک برای الکترونیک 3818 قزاقستان

 بسیار ضعی  آماده سازی ترشی فلز 3810 روسیه متوس  پلی آمیدها 3908 روسیه

 بسیار ضعی  پلیمرهای اکریلیک 3906 بلاروس متوس  پلیمرهای اکریلیک 3906 روسیه

 بسیار ضعی  پلیمرهای اکریلیک 3906 قزاقستان متوس  سایر استرها 2920 روسیه

 بسیار ضعی  های آزمایشگاهیمعرف 3822 بلاروس متوس  محصولات روان کننده 3403 قزاقستان

 ضعی  بسیار های آزمایشگاهیمعرف 3822 روسیه متوس  محصولات روان کننده 3403 روسیه

 بسیار ضعی  محی  کشت میکروارگانیسم 3821 بلاروس متوس  ترکیبات کربوکسی ایمید 2925 روسیه

 بسیار ضعی  فنل ها 2907 روسیه متوس  هالیدها 2812 روسیه

 بسیار ضعی  هیدرازین یا مشتقات هیدروکسی آمین 2928 روسیه متوس  مشتقات آلدهیدی 2913 روسیه

 بسیار ضعی  های یون پلیمریمبدل 3914 بلاروس متوس  یون پلیمریمبدل های  3914 روسیه

 بسیار ضعی  های لاستیکی آماده شدهشتاب دهنده 3812 بلاروس متوس  هاآمینو رزین 3909 روسیه

 بسیار ضعی  های آتش نشانیآماده سازی ک سول 3813 روسیه متوس  آماده سازی چسب برای ریخته گری 3824 قزاقستان

 بسیار ضعی  پلیمرهای استایرن 3903 بلاروس متوس  آماده سازی چسب برای ریخته گری 3824 روسیه

 بسیار ضعی  ایهای چرخهالکل 2906 قرقیزستان متوس  سلولز 3912 روسیه

 قیتحق هایافتهیمنبع: 

 های صادراتی منتخب در، فرصـت21تا  2 شـماره در جداول

اســاس شــاخص تفاضــا مزیت نســبی بلوک بندی و رهر کشــور ب

ن اند. محاسبه میانگیبندی شدهشاخص پیچیدگی محصول اولویت

های چهارگانه و هر شــاخص پیچیدگی محصــول به تفکیک بلوک

های قوی به غیر از دهد، در بلوک فرصتیک از کشورها نشان می

ــایر کشــورها مثبت  . در ســتابلاروس، میانگین شــاخص برای س

های متوسـ  و ضعی ، میانگین شاخص پیچیدگی بلوک فرصـت

ــورها مثبت و در بلوک  ــایر کش ــتان منفی و س ــول قرقیزس محص

های بسـیار ضعی ، میانگین شاخص برای تمامی کشورها فرصـت

های دهد، فرصــتهای این قســمت نشــان می. یافتهاســتمثبت 

یه صــادراتی منتخب محصــولات پتروشــیمی در کشــورهای اتحاد

طور میانگین توان رشدافزایی بالایی دارند و در صورتی اوراسـیا به

ــت ــبی به دنیا که ج.ا. ایران بتواند فرص های مذکور را با مزیت نس
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توجهی برای رشـــد اقتصـــادی ایران و صـــادر نماید، رهاورد قابل

 توسعه سبد صادراتی خواهند داشت.
 بندی برای ارمنسساناولویت: نسایج 8ادول 

کد 
HS 

 شرح

شکار شده آمزیت نسبی 

شش کشور برتر در 

 کشور هدف

شکار شده آمزیت نسبی 

 ایران در کشور هدف

شاخص تفاضل 

 )فیلتر سوم(

گروه کالایی 

 )فیلتر اول(

شاخص 

پیچیدگی 

 محصول

بلوک: فیلتر 

 سوم

 قوی 0.992 گروه ششم 30.876- 31.861 0.985 خمیر و موم 3407

 قوی 0.698 گروه ششم 32.001- 33.302 1.301 ضد یا 3820

 قوی 0.634 گروه هفتم 108.734- 110.669 1.935 بتونه شیشه ای 3214

 قوی 0.413 گروه هفتم 18.873- 24.100 5.228 رنگهای غیرآبی 3208

 قوی 0.339 گروه پنجم 43.620- 45.371 1.751 ورق پلاستیک خام 3920

 قوی 0.319 گروه هفتم 61.859- 64.384 2.525 آبی رن  های 3209

 قوی 0.050 گروه هفتم 32.312- 34.180 1.868 حلال های کام وزیت آلی 3814

 قوی 0.468- گروه هفتم 2382.949- 2386.636 3.687 نیتریت ها و نیترات ها 2834

 ضعی  0.956 گروه پنجم 2.127 0.000 2.127 الکل های چرخه ای 2906

 بسیار ضعی  1.739 گروه پنجم 4.580 0.000 4.580 آماده سازی ترشی فلز 3810

 بسیار ضعی  0.510 گروه پنجم 7.097 0.000 7.097 قندهای خالص شیمیایی 2940

 بسیار ضعی  0.435 گروه پنجم 4.478 0.000 4.478 مواد تکمیل کننده رنگرزی 3809

 قیتحق هایافتهیمنبع: 

 های صادراتی برای بلارووبندی فرصت: نسایج اولویت1ادول 

كد 
HS 

 شرح

 شكارآمزیت نسبی 

شده شش كنور 

برتر در كنور 

 هدف

مزیت نسبی 

شكار شده آ

ایران در كنور 

 هدف

شاخص 

تفاض:)فيلسر 

 سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 قوی 0.744- گروه هفتم 73.708- 78.853 5.145 کربن فعال 3802

 متوس  0.908 گروه هفتم 0.231 0.000 0.231 سولفیدهای غیر فلزی 2813

 متوس  0.700 گروه چهارم 0.478 0.000 0.478 های مصنوعیموم 3404

 متوس  0.197 گروه هفتم 1.194 0.000 1.194 اکسیدها و هیدروکسیدهای آهن 2821

 ضعی  1.968 گروه چهارم 2.197 0.000 2.197 سیلیکون 3910

 ضعی  1.480 گروه هفتم 1.971 0.000 1.971 محصولات روان کننده 3403

 ضعی  1.172 گروه چهارم 2.736 0.000 2.736 آماده سازی چسب برای ریخته گری 3824

 ضعی  1.136 گروه چهارم 2.267 0.000 2.267 سلولز 3912

 ضعی  1.107 گروه چهارم 1.945 0.000 1.945 هاآنزیم 3507

 ضعی  1.058 گروه چهارم 2.219 0.000 2.219 محصولات واکنش و کاتالیزوری 3815

 ضعی  0.992 گروه هفتم 2.950 0.000 2.950 خمیر و موم 3407

 ضعی  0.775 گروه هفتم 2.226 0.000 2.226 های اکسیداسیونبازدارنده 3811

 ضعی  0.698 گروه هشتم 2.784 0.000 2.784 ضد یا 3820

 ضعی  0.659 گروه چهارم 2.708 0.000 2.708 های پلاستیکیسایر ورقه 3921

 ضعی  0.494 گروه چهارم 2.162 0.000 2.162 مایع ترمز هیدرولیک 3819

 ضعی  0.374 گروه چهارم 2.105 0.000 2.105 اکسیدهای کروم و هیدروکسیدها 2819

 ضعی  0.339 گروه هشتم 2.839 0.038 2.878 ورق پلاستیک خام 3920

 ضعی  0.316 گروه چهارم 1.677 0.000 1.677 ایتک رشته 3916

 ضعی  0.213 گروه ششم 2.023 0.000 2.023 هاشآفت ک 3808

 ضعی  0.141 گروه هفتم 1.530 0.000 1.530 مخلوطهای معطر 3302

 ضعی  0.136 گروه هشتم 2.883 0.000 2.883 الیاف منگنه مصنوعی فرآوری نشده 5503

 ضعی  0.050 گروه هفتم 2.835 0.000 2.835 های کام وزیت آلیحلال 3814

 بسیار ضعی  1.647 گروه هفتم 4.456 0.000 4.456 پلیمرهای اکریلیک 3906

 بسیار ضعی  1.594 گروه چهارم 3.063 0.000 3.063 های آزمایشگاهیمعرف 3822

 بسیار ضعی  1.561 گروه چهارم 3.697 0.000 3.697 محی  کشت میکروارگانیسم 3821



 ...يمیمحصولات پتروش يصادرات يهافرصت يهندتیو اولو یيشناسا
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كد 
HS 

 شرح

 شكارآمزیت نسبی 

شده شش كنور 

برتر در كنور 

 هدف

مزیت نسبی 

شكار شده آ

ایران در كنور 

 هدف

شاخص 

تفاض:)فيلسر 

 سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 بسیار ضعی  1.258 گروه چهارم 9.197 0.000 9.197 های یون پلیمریمبدل 3914

 بسیار ضعی  1.109 گروه هفتم 3.062 0.000 3.062 های لاستیکی آماده شدهشتاب دهنده 3812

 ضعی بسیار  0.996 گروه هشتم 7.684 0.075 7.759 پلیمرهای استایرن 3903

 بسیار ضعی  0.890 گروه چهارم 3.095 0.000 3.095 سایر پلیمرهای وینیل 3905

 بسیار ضعی  0.764 گروه هفتم 5.471 0.000 5.471 سایر مواد رن  آمیزی 3206

 بسیار ضعی  0.435 گروه ششم 7.234 0.000 7.234 مواد تکمیل کننده رنگرزی 3809

 بسیار ضعی  0.292 گروه چهارم 6.248 0.000 6.248 سایر اسیدهای معدنی 2811

 بسیار ضعی  0.105 گروه ششم 5.822 0.000 5.822 اسید هیدروکلریک 2806

 بسیار ضعی  0.027- گروه هفتم 21.411 0.000 21.411 اکسیدهای منگنز 2820

 بسیار ضعی  0.091- گروه هفتم 5.940 0.000 5.940 سیلیکات ها 2839

 قیتحق هایافتهیمنبع: 

 

 

 

 

 های صادراتی در روسيهبندی فرصتنسایج اولویت: 23ادول 

كد 
HS 

 شرح

مزیت نسبی 

اشكار شده 

شش كنور برتر 

 در كنور هدف

مزیت نسبی 

اشكار شده 

ایران در كنور 

 هدف

شاخص 

تفاض: 

 )فيلسر سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 قوی 1.321 گروه چهارم 8.894- 10.335 1.441 آمینیترکیبات  2921

 قوی 1.089 گروه هفتم 0.523- 1.727 1.204 سایر ترکیبات نیتروژن 2929

 قوی 1.007 گروه چهارم 2.859- 4.627 1.769 آلدهیدها 2912

 قوی 0.996 گروه هشتم 12.305- 13.738 1.433 پلیمرهای استایرن 3903

 قوی 0.700 گروه چهارم 0.733- 2.039 1.306 های مصنوعیموم 3404

 قوی 0.406 گروه هفتم 8.552- 12.901 4.349 پراکسیدهای سدیم یا پتاسیم 2815

 قوی 0.292 گروه چهارم 2.562- 3.938 1.376 سایر اسیدهای معدنی 2811

 قوی 0.136 گروه هشتم 15.091- 17.197 2.106 الیاف منگنه مصنوعی فرآوری نشده 5503

 قوی 0.064- گروه چهارم 12.339- 14.331 1.992 اکسید روی و پراکسید 2817

 قوی 0.744- گروه هفتم 0.327- 1.132 0.805 کربن فعال 3802

 متوس  1.968 گروه چهارم 1.197 0.000 1.197 سیلیکون 3910

 متوس  1.651 گروه هفتم 1.140 0.000 1.140 پلی آمیدها 3908

 متوس  1.647 گروه چهارم 1.249 0.000 1.249 اکریلیکپلیمرهای  3906

 متوس  1.517 گروه هفتم 0.873 0.000 0.873 سایر استرها 2920

 متوس  1.480 گروه چهارم 1.481 0.003 1.484 محصولات روان کننده 3403

 متوس  1.466 گروه هفتم 1.246 0.000 1.246 ترکیبات کربوکسی ایمید 2925

 متوس  1.437 گروه چهارم 1.092 0.000 1.092 هالیدها 2812

 متوس  1.392 گروه هفتم 1.240 0.000 1.240 مشتقات آلدهیدی 2913

 متوس  1.258 گروه چهارم 1.273 0.000 1.273 های یون پلیمریمبدل 3914

 متوس  1.206 گروه هفتم 0.995 0.075 1.070 هاآمینو رزین 3909

 متوس  1.172 گروه چهارم 1.323 0.152 1.476 ریخته گریآماده سازی چسب برای  3824

 متوس  1.136 گروه چهارم 1.358 0.000 1.358 سلولز 3912

 متوس  1.109 گروه هفتم 1.265 0.152 1.417 های لاستیکی آماده شدهشتاب دهنده 3812

 متوس  1.107 گروه ششم 1.404 0.000 1.404 هاآنزیم 3507

 متوس  1.058 گروه چهارم 1.087 0.000 1.087 و کاتالیزوری محصولات واکنش 3815
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كد 
HS 

 شرح

مزیت نسبی 

اشكار شده 

شش كنور برتر 

 در كنور هدف

مزیت نسبی 

اشكار شده 

ایران در كنور 

 هدف

شاخص 

تفاض: 

 )فيلسر سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 متوس  1.047 گروه هفتم 1.006 0.000 1.006 ترکیبات نیتریل 2926

 متوس  0.992 گروه چهارم 1.286 0.000 1.286 خمیر و موم 3407

 متوس  0.973 گروه چهارم 0.901 0.000 0.901 مشتقات فنل 2908

 متوس  0.956 گروه چهارم 1.081 0.000 1.081 ایههای چرخالکل 2906

 متوس  0.912 گروه چهارم 1.325 0.000 1.325 گرافیت مصنوعی 3801

 متوس  0.894 گروه چهارم 1.446 0.179 1.625 هاپلی استال 3907

 متوس  0.890 گروه چهارم 1.389 0.000 1.389 سایر پلیمرهای وینیل 3905

 متوس  0.775 گروه چهارم 1.423 0.000 1.423 اکسیداسیونهای بازدارنده 3811

 متوس  0.764 گروه هفتم 1.410 0.000 1.410 سایر مواد رن  آمیزی 3206

 متوس  0.736 گروه چهارم 1.012 0.000 1.012 ها و هیدروکسیدهای آمونیوم چهارتایینمک 2923

 متوس  0.722 گروه هفتم 1.400 0.000 1.400 های غیرآبیرنگدانه 3212

 متوس  0.698 گروه هشتم 1.318 0.000 1.318 ضد یا 3820

 متوس  0.664 گروه چهارم 1.351 0.021 1.372 های آماده شدهرنگدانه 3207

 متوس  0.659 گروه چهارم 0.962 0.301 1.264 های پلاستیکیسایر ورقه 3921

 متوس  0.634 گروه چهارم 0.393 1.321 1.715 ایبتونه شیشه 3214

 متوس  0.626 گروه هشتم 1.325 0.000 1.325 ایهای چرخههیدروکربن 2902

 متوس  0.510 گروه ششم 1.341 0.000 1.341 قندهای خالص شیمیایی 2940

 متوس  0.494 گروه هفتم 1.384 0.000 1.384 مایع ترمز هیدرولیک 3819

 متوس  0.333 گروه هشتم 1.476 0.293 1.768 اترها 2909

 متوس  0.213 گروه چهارم 0.965 0.538 1.503 هاآفت کش 3808

 متوس  0.204 گروه هشتم 0.547 1.635 2.183 پلیمرهای پروپیلن 3902

 متوس  0.141 گروه هفتم 1.130 0.000 1.130 مخلوطهای معطر 3302

 متوس  0.304- گروه چهارم 1.291 0.000 1.291 های سولفونه، نیترات یا نیتروزه شدههیدروکربن 2904

 متوس  0.489- گروه هفتم 0.824 0.093 0.917 اکسید آلومینیوم 2818

 متوس  0.698- گروه چهارم 0.588 0.898 1.485 های معدنینمک 2825

 ضعی  1.561 گروه هشتم 1.578 0.000 1.578 محی  کشت میکروارگانیسم 3821

 ضعی  1.405 گروه هفتم 1.584 0.000 1.584 هاها و کینونکتون 2914

 ضعی  1.395 گروه چهارم 1.585 0.000 1.585 اپوکسیدها 2910

 ضعی  1.274 گروه چهارم 1.697 0.000 1.697 اسیدهای مونو کربوکسیلیک غیراشباع  2916

 ضعی  1.079 گروه هفتم 1.594 0.000 1.594 های نفتیرزین 3911

 ضعی  1.033 گروه چهارم 1.722 0.039 1.761 غیرحلقوی اشباعاسیدهای مونو کربوکسیلیک  2915

 ضعی  0.916 گروه چهارم 1.706 0.000 1.706 هاها و همی استالاستال 2911

 ضعی  0.899 گروه چهارم 2.438 0.000 2.438 خمیر چوب لیز 3804

 ضعی  0.734 گروه هفتم 1.527 0.000 1.527 ترکیبات کربوکسی آمید 2924

 ضعی  0.595 گروه هشتم 2.293 0.000 2.293 پلیمرهای وینیل کلراید 3904

 ضعی  0.530 گروه ششم 1.725 0.000 1.725 دیگر سرباره و خاکستر 2621

 ضعی  0.435 گروه هفتم 2.315 0.000 2.315 کربن 2803

 ضعی  0.413 گروه چهارم 1.927 0.000 1.927 های غیرآبیرن  3208

 ضعی  0.364 گروه هفتم 2.171 1.065 3.235 غیر حلقوی هایهیدروکربن 2901

 ضعی  0.339 گروه هشتم 1.920 0.068 1.989 ورق پلاستیک خام 3920

 ضعی  0.319 گروه هشتم 1.785 0.007 1.792 های آبیرن  3209

 ضعی  0.316 گروه چهارم 1.665 0.000 1.665 ایتک رشته 3916

 ضعی  0.260 گروه چهارم 2.327 0.000 2.327 اسید سولفوریک 2807

 ضعی  0.215 گروه هفتم 1.542 0.000 1.542 ترکیبات آمینه اکسیین 2922

 ضعی  0.197 گروه چهارم 1.560 0.000 1.560 اکسیدها و هیدروکسیدهای آهن 2821

 ضعی  0.157 گروه هفتم 1.543 0.000 1.543 هاسایر رن  3210



 ...يمیمحصولات پتروش يصادرات يهافرصت يهندتیو اولو یيشناسا
 

 

 348 3041شماره پنجاه و هفت، پاییز  فصلنامه توسعه تكنولوژي صنعتي
 

كد 
HS 

 شرح

مزیت نسبی 

اشكار شده 

شش كنور برتر 

 در كنور هدف

مزیت نسبی 

اشكار شده 

ایران در كنور 

 هدف

شاخص 

تفاض: 

 )فيلسر سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 ضعی  0.122 گروه ششم 2.887 0.403 3.290 پلیمرهای اتیلن 3901

 ضعی  0.050 گروه هفتم 1.929 0.000 1.929 های کام وزیت آلیحلال 3814

 ضعی  0.003 گروه هشتم 2.136 0.416 2.552 های آماده شدهرن  خشک کن 3211

 ضعی  0.039- گروه چهارم 1.610 0.000 1.610 لاستیک احیا شده 4003

 ضعی  0.091- گروه چهارم 2.272 0.000 2.272 هاسیلیکات 2839

 ضعی  0.415- گروه هفتم 1.669 0.307 1.976 های غیرحلقویالکل 2905

 ضعی  0.468- گروه چهارم 2.511 0.000 2.511 هاها و نیتراتنیتریت 2834

 ضعی  0.770- گروه چهارم 2.232 0.000 2.232 هاهالوژن 2801

 ضعی  1.264- گروه هفتم 2.036 0.419 2.455 های اسانسیروغن 3301

 بسیار ضعی  1.739 گروه چهارم 3.044 0.000 3.044 آماده سازی ترشی فلز 3810

 بسیار ضعی  1.594 گروه چهارم 3.290 0.000 3.290 های آزمایشگاهیمعرف 3822

 بسیار ضعی  1.536 گروه چهارم 3.445 0.000 3.445 هافنل 2907

 بسیار ضعی  1.273 گروه چهارم 3.288 0.000 3.288 مشتقات هیدروکسی آمینهیدرازین یا  2928

 بسیار ضعی  1.030 گروه هفتم 4.676 0.000 4.676 های آتش نشانیآماده سازی ک سول 3813

 بسیار ضعی  0.599 گروه هشتم 3.672 0.000 3.672 روغن بلند 3803

 بسیار ضعی  0.435 گروه هفتم 5.858 0.000 5.858 رزیمواد تکمیل کننده رن  3809

 بسیار ضعی  0.222 گروه چهارم 4.343 0.000 4.343 گلیسرول 1520

 بسیار ضعی  0.105 گروه چهارم 3.207 0.000 3.207 اسید هیدروکلریک 2806

 بسیار ضعی  0.027- گروه هشتم 3.642 0.000 3.642 اکسیدهای منگنز 2820

 بسیار ضعی  0.290- گروه هشتم 7.374 0.000 7.374 کودهای حیوانی یا گیاهی 3101

 بسیار ضعی  0.620- گروه چهارم 3.118 0.000 3.118 اکسیدهای سرب 2824

 بسیار ضعی  0.852- گروه چهارم 3.274 0.011 3.285 کودهای معدنی یا شیمیایی مخلوط 3105

 بسیار ضعی  0.893- گروه هفتم 4.674 0.000 4.674 نفت پالایش شده 2710

 بسیار ضعی  0.895- گروه هفتم 3.568 0.000 3.568 ضایعات پلاستیک 3915

 های تحقیقمنبع: یافته
 

 های صادراتی در قرقيزسسانبندی فرصت: نسایج اولویت22ادول 

كد 
HS 

 شرح

مزیت نسبی اشكار 

شده شش كنور 

 برتر در كنور هدف

مزیت نسبی 

اشكار شده ایران 

 در كنور هدف

شاخص تفاض: 

 )فيلسر سوم(

گروه كالایی 

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 قوی 0.698 گروه هشتم 1.391- 2.976 1.585 ضد یا 3820

 قوی 0.634 گروه هفتم 8.810- 10.470 1.660 ایهبتونه شیش 3214

 قوی 0.413 گروه هفتم 191.836- 199.104 7.268 های غیرآبیرن  3208

 قوی 0.339 گروه پنجم 10.022- 16.558 6.536 ورق پلاستیک خام 3920

 قوی 0.141 گروه پنجم 14.699- 21.715 7.016 مخلوطهای معطر 3302

 متوس  0.319 گروه ششم 0.801 0.600 1.401 های آبیرن  3209

 متوس  1.264- گروه پنجم 1.483 0.181 1.664 های اسانسیروغن 3301

 ضعی  0.659 گروه هشتم 2.991 0.300 3.291 های پلاستیکیسایر ورقه 3921

 ضعی  0.852- گروه هفتم 1.559 0.000 1.559 کودهای معدنی یا شیمیایی مخلوط 3105

 بسیار ضعی  0.956 گروه پنجم 123.702 0.000 123.702 های چرخه ایالکل 2906

 بسیار ضعی  0.890 گروه پنجم 6.678 0.000 6.678 سایر پلیمرهای وینیل 3905

 بسیار ضعی  0.215 گروه پنجم 5.215 0.000 5.215 ترکیبات آمینه اکسیین 2922

 بسیار ضعی  0.440- گروه هشتم 454.982 0.000 454.982 فیوزهای انفجاری 3603

 بسیار ضعی  0.628- گروه هشتم 660.216 0.000 660.216 مواد منفجره آماده شده 3602

 بسیار ضعی  0.955- گروه ششم 4.393 0.000 4.393 کودهای نیتروژن دار 3102
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 های صادراتی در قزاقسسانبندی فرصت: نسایج اولویت22ادول 

كد 
HS 

 شرح

مزیت نسبی اشكار 

شده شش كنور 

 برتر در كنور هدف

مزیت نسبی 

اشكار شده ایران 

 در كنور هدف

شاخص 

تفاض: )فيلسر 

 سوم(

كالایی  گروه

 )فيلسر اول(

شاخص 

پيچيدگی 

 محصول

بلوک: فيلسر 

 سوم

 قوی 1.109 گروه چهارم 1.516- 3.872 2.356 های لاستیکی آماده شدهشتاب دهنده 3812

 قوی 0.996 گروه هشتم 21.724- 24.652 2.928 پلیمرهای استایرن 3903

 قوی 0.894 گروه چهارم 5.858- 9.139 3.281 هاپلی استال 3907

 قوی 0.890 گروه چهارم 57.541- 59.090 1.549 سایر پلیمرهای وینیل 3905

 قوی 0.764 گروه هفتم 0.493- 3.021 2.527 سایر مواد رن  آمیزی 3206

 قوی 0.634 گروه هشتم 0.584- 6.292 5.708 ایبتونه شیشه 3214

 قوی 0.339 گروه هشتم 6.395- 9.537 3.142 ورق پلاستیک خام 3920

 قوی 0.489- گروه هشتم 801.662- 805.180 3.518 اکسید آلومینیوم 2818

 متوس  1.884 گروه پنجم 0.584 0.000 0.584 مواد شیمیایی دیسک برای الکترونیک 3818

 متوس  1.480 گروه هفتم 1.044 0.660 1.703 محصولات روان کننده 3403

 متوس  1.172 گروه چهارم 0.229 1.469 1.698 آماده سازی چسب برای ریخته گری 3824

 متوس  1.089 گروه ششم 1.078 0.000 1.078 سایر ترکیبات نیتروژن 2929

 متوس  1.058 گروه ششم 1.467 0.000 1.467 محصولات واکنش و کاتالیزوری 3815

 متوس  0.775 گروه چهارم 0.483 0.740 1.223 های اکسیداسیونبازدارنده 3811

 ضعی  1.594 گروه چهارم 2.160 0.000 2.160 آزمایشگاهیهای معرف 3822

 ضعی  1.561 گروه ششم 2.113 0.000 2.113 محی  کشت میکروارگانیسم 3821

 ضعی  1.517 گروه هفتم 1.778 0.000 1.778 سایر استرها 2920

 ضعی  1.258 گروه چهارم 2.978 0.000 2.978 های یون پلیمریمبدل 3914

 ضعی  1.136 گروه چهارم 2.421 0.000 2.421 سلولز 3912

 ضعی  1.107 گروه چهارم 1.985 0.000 1.985 هاآنزیم 3507

 ضعی  0.912 گروه ششم 1.944 0.000 1.944 گرافیت مصنوعی 3801

 ضعی  0.722 گروه هفتم 2.358 0.000 2.358 های غیرآبیرنگدانه 3212

 ضعی  0.347 گروه ششم 2.315 0.000 2.315 کربوکسیلیک اسیدها 2918

 ضعی  0.215 گروه هفتم 1.536 0.000 1.536 ترکیبات آمینه اکسیین 2922

 ضعی  0.213 گروه چهارم 2.375 0.000 2.375 هاآفت کش 3808

 ضعی  0.204 گروه هشتم 2.522 3.424 5.946 پلیمرهای پروپیلن 3902

 ضعی  0.157 گروه چهارم 1.660 0.000 1.660 هاسایر رن  3210

 ضعی  0.141 گروه هفتم 1.807 0.000 1.807 های معطرمخلوط 3302

 ضعی  0.744- گروه هفتم 2.914 0.000 2.914 کربن فعال 3802

 بسیار ضعی  1.739 گروه چهارم 9.113 0.000 9.113 سازی ترشی فلزآماده 3810

 بسیار ضعی  1.647 گروه هفتم 4.276 0.215 4.491 پلیمرهای اکریلیک 3906

 بسیار ضعی  0.494 گروه چهارم 3.017 0.000 3.017 مایع ترمز هیدرولیک 3819

 بسیار ضعی  0.136 گروه ششم 6.521 0.000 6.521 الیاف منگنه مصنوعی فرآوری نشده 5503

 بسیار ضعی  0.122 گروه هشتم 6.450 0.459 6.910 پلیمرهای اتیلن 3901

 بسیار ضعی  0.440- گروه هفتم 104.099 0.000 104.099 فیوزهای انفجاری 3603

 های تحقیقمنبع: یافته
 

  گيرینسيجه -5
ـــتی ـــتفاده از یک مدل تلفیقی پش  باندر این مطـالعـه با اس

های صــادراتی صــنعت فرصــت پیچیدگی اقتصــادی اولا -تصــمیم

اقتصادی اوراسیا شامل پتروشیمی در در پنج کشور عضو اتحادیه 

تان و ارمنستان  شناسایی و بلاروس، قزاقسـتان، روسـیه، قرقیزسـ

ــت ثانیا ــد. از آنجاکه موافقتهای مذکور اولویتفرص  نامهبندی ش

ـــیعی از کالاها را در ـــایی  ؛گیردمیبرمذکور طی  وس ـــناس لذا ش

تواند راهنمایی برای های صادراتی در بخش پتروشیمی میفرصت

ـــورمــان برای اخــذ امتیــازات تعرفــهکنمـذاکره ای و نـدگــان کش

ـــد. مان در این موافقتهـای مقـابلای از طرفغیرتعرفـه نامه باش

 قیتحق هایافتهیمنبع: 



 ...يمیمحصولات پتروش يصادرات يهافرصت يهندتیو اولو یيشناسا
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های صادراتی از مدل تلفیقی پشتیبان منظور شـناسایی فرصتبه

تصـمیم و پیچیدگی اقتصـادی اسـتفاده شده است. در این مدل، 

های صادراتی ای فرصتابتدا در یک فرایند غربالگری چهار مرحله

های صادراتی بالقوه  متمایز شده و س   براساس واقعی از فرصت

های صادراتی شناسایی شده شـاخص پیچیدگی اقتصـادی فرصت

 بندی شدند. اولویت

ــادراتی در پنج  291دهد، نتایج تحقیق نشــان می فرصــت ص

عنوان مورد به 91کشـور اتحادیه اوراسـیا شناسایی شده است که 

شود و مزیت تی قوی برای اقتصاد ایران محسوب میفرصت صادرا

ــده ایران قوی ــکار ش ــبی آش ــایر رقبانس ــت.تر از س ــایر  س در س

ر تهای صادراتی، مزیت نسبی ایران در این کشورها کوچکفرصت

ترین بازارها برای کشـورهای روسیه و قزاقستان مهم سـت.از رقبا

فرصت  291شود. از صـادرات محصـولات پتروشیمی محسوب می

ــول برای  ــاخص پیچیدگی محص ــادراتی، مقدار عددی ش  229ص

ــتمورد مثبت و برای مابقی منفی  ــان میاس  دهد،. این یافته نش

های مذکور در اتحادیه اقتصادی اوراسیا و توسـعه صادرات فرصت

سـ   سـایر کشـورها با توجه به مثبت بودن شاخص پیچیدگی 

ادی و توســعه ســبد توجهی بر رشــد اقتصــآنها اثرات ســرریز قابل

صادراتی کشور خواهد داشت. براساس نتایج تحقیق حاضر توصیه 

 شود:می

های کسـب و کار فعال در حوزه پتروشیمی باید تلاش واحد -

ـــیم بازار و تعیین بازار نمایند در زمینه های مختل  از قبیل تقس

های تبلیغاتی و اقدامات بازاریابی گذاری، برنامههدف، زمینه قیمت

برای این کار ضــمن کسب  .تر از رقبا عمل نمایندهتر و منسـجمب

اطلاعات کافی و درســت از مشــتریان و نیازهای آنان، باید بتوانند 

نسـبت به رقبای خود در صنعت از اطلاعات و آگاهی کافی کسب 

 ؛نمایند

ـــرکـت- ـــانـههـا میش های اجتماعی در جهت تواننـد از رس

جهت بازاریابی و توسعه  شـناسـاندن و معرفی محصولات خود در

 ؛صادرات خود بهره گیرند

های مالیاتی )ال ( مشوق: های صادرات شاملاعطای مشوق -

المللی و حضـــور های بین)ب( برگزاری نمایشـــگاه ؛مین مالیاو ت

)ج(  ؛های تخصـصی در بازارهای هدف منتخبفعال در نمایشـگاه

ـــادرات،  بازاریابی آموزش تجاری)در زمینه فرهن  تولید برای ص

های خارجی، نقل وانتقال محصولات صادراتی، عقد قرارداد با طرف

هــای دولتی متولی هــای داخلی و همچنین نهــادپول( بــه بنگــاه

   ؛صادرات و تولید

یر( پذمحصولات رقابت )خصوصاشمول محصولات پتروشیمی -

 اوراسیا. نامهدر موافقت

ـــر میاز جمله محدودیت ـــواری توان بههای تحقیق حاض دش

دســـترســـی اطلاعات مربوط به صـــادرات و واردات محصـــولات 

کشــور و همچنین اینکه  دههای صــادرکننپتروشــیمی به شــرکت

ـــتنـد کـه خارج از کنترل محقق رغم و علی ندهمواره عواملی هس

. گذاردتلـاش محقق برای کنترل عوامل خارجی، بر تحقیق اثر می

از دو منظر میزان  های صادراتی جذابنتایج تحقیق حاضر فرصت

ـــادی را  ـــای طرف مقـابل تجاری و درجه پیچیدگی اقتص تقـاض

شود در مطالعات آتی اما پیشنهاد می ؛خوبی بررسـی کرده استبه

های کالایی با کمک رویکردهــــایی مــــانند فضای محصول، گروه

های کالایی در بخش گروه روشیمی و خصوصامربوط به صنعت پت

ترین امکان توســعه در اقتصاد بیشپایین دسـتی این صـنعت که 

ـــایی گردنـد. نتایج این تحقیق ـــنـاس ها مکمل ایران را دارنـد ش

ـــیـه بـه دولتیـافتـه ـــر جهـت توص مردان، هـای تحقیق حـاض

 گذاران و فعالین بخش خصوصی خواهد بود.سیاست
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