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  یرانیا یمعنا در بازارها یایعوامل اح یبازشناس

 ،یابیساخت هیبر اساس نظر

 مطالعه: بازار بروجرد و تهران مورد

   3یسچیغلامرضا طل ،  2*حسن سجادزاده،  1پورانیصبا آر
 .رانیبروجرد، ا ،یواحد بروجرد، دانشگاه آزاد اسلام ،یگروه معمار ،یمعمار یدکتر یدانشجو 1

 .رانیهمدان، ا نا،یس یدانشگاه بوعل ،یدانشکده هنر و معمار ،استاد 2
 .رانیهمدان، ا نا،یس یدانشگاه بوعل ،یدانشکده هنر و معمار ار،یاستاد 3

 (19/02/1403، تاریخ پذیرش مقاله: 18/11/1402)تاریخ دریافت مقاله: 

 چکیده
معنا  نیمعاص   ، ا یو ش       از یداش   ا ا     را در مع ار  انیا یمعنابخش در نظام ش     ینقش   خ،یبازار در طول تار

 یمعنا در بازارها ی یگمؤث  در شکل یطیعوامل مح ییموضوع، هدف مقالا حاض ، شنا ا نیمخدوش شده ا  . ناظ  ب  ا

روش  با یلیتحل -یفیتوص ،یمقالا پژوهش نیب  ه گ ف ا شده ا  . ا «یابی اخ  اینظ »م م از  نیا یا   و ب ا ی انیا

 لایو   با یفیر یهاداده ی. گ دآورش  وندیم کیتفک یو ر  یفیپژوهش با دو گ وه ر یهاا    . داده یقیتلف ای خ ایآم

 یهاصشاخ ده،دا لیتحل ندی اخ  انجام شد. در ف آپ  شناما محقق لایو با یر  یهاو داده اف ای اخ ار ایمصاحبا ن

اما شد. در گام بعد پ  شن نی اخ  تدوها پ  شناما محققمح وا ا  خ اج و ب  ا اس آن لیبا روش تحل یفیر یهاداده

  ان ب وج د و ت یازارهادر ب« معنا»با «  اخ »و  « یعامل» ازنده  ی هایو رابطا م غ یابیارز یعامل لیروش تحل لایو با

 یهاااف یا    فاده ش  د.  «یمحور»ص  ور  از روش نحو فض  ا با زیبازارها ن ییفض  ا لیتحل یش  د. در گام بعد ب ا لیتحل

 ایمطابق نظ «    اخ »و  « یعامل» اریدو مع لیذ ی انیا یمعنا در بازارها جادیا یعوامل مؤث  ب ا دهد،یپژوهش نش  ان م

ضا لیرابطا معنادار دارند. در تحل« معنا»ها با ا   و آن یبندقابل طبقا دنزیگ شد، با افزا زین ییف شخص     یم غ زانیم شیم

 لیمورد مطالعا با تحل یدر بازارها« معنا»نس  ب    ینیبشیاما پ رند؛یم دایپ شیافزا ی انیدر بازار ا « یعامل»نقش « ان خاب»

ان ت   وب وج د  یمخ لف بازارها یدر فض  اها« معنا»با ادراک  یینحو فض  ا یهاداده قی. تطبس   یم کن ن ،یینحو فض  ا

شان شان داد، م غ یبازارها ییفضا لیتحل ن،ی. علاوه ب  اس یمورد ن نیدر ا یدهنده رابطا روشنن هم»  یت  ان و ب وج د ن

 یم رز یحورهادر م« احس  اس معنا»تفاو ،  نیبالات  ا    ؛ اما ا ،یمجاور ش  بکا معاب  ش     یدر محورها «یوندپی

 .ا    دهمورد مطالعا را دچار اخ لال نک یبازارها

 

 واژگان کلیدی

  .یابی اخ ، نحو فضا اینظ  ،ی انیمعنا، بازار ا
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  مقدمه. 1
ها، عامل م  ی در ها و رف ارهای ج عی ا     و ه ین رف ارها و رنشیک قل  و ع ومی، مح ل ب وز رنشعنوان بازار ای انی با

ش  ی، تجلی و تبلور پیوند توأمان ابعاد  ضای  شی با محیط ا  . این ف ، « اخ اری»تنظیم روابط اف اد، درونی ر دن و معنابخ

یابد. فض  ایی در روابط م قابل بین فض  ا و ابعاد مذرور، تجلی می در فض  ا     و معنا در چنین« رف ارهای اج  اعی»و « ادراری»

آید. بازارهای هایی هس   ند را در آن ف د تعاملا  اج  اعی را تج با، فض  ا را احس  اس و با ادراک محیط نا ل میبازارها، مکان

سان، محیطی هوی  ند و جذاب را ایجاد ر ده سیاری از نیازهای ان بودند و با ایجاد خاط ه و خلق معنی  ای انی با پا خگویی با ب

سیاری از مفاهیم را تداعی می سان در بازار، »توان گف  ر دند. تا جایی را میب پیوند دو جنبا  اخ  رالبدی و عاملی  و رنش ان

ین فضا انی در اای از الگوهای رف اری، موجب تولید پیو  ا معمند در انطباق با مج وعادر قالب یک  اخ ار رالبدی خوانا و نظام

شده ا   و Sajadzadeh & Pirbabaiy, 2013« )شده ا   ش  ی دچار اخ لال  ضاهای  ص  در ف سئلا در دوران معا (. این م

ضاهای تجاری در ای ان،  صی  پویا و هدف ند بازار ای انی با مفاهی ی  طحی تغیی  ر ده ا  . مطالعا  مخ لف در مورد ف خا

س ند را علی شد ر ی این  اخ  انرمبین این نک ا ه شده و غم ر ها، در حوزه ریفی علاوه ب  نا ازگاری رالبدی، از معنا ت ی 

 Zangiabadi et al., 2012; Habibi & Mahmoudi, 2017; Asgari etها و ش    وندان ب ق ار نیس    )ارتباط وثیق معنایی میان آن

al.,2018.) 

ضاهای ع ومی  سی  ب ای احیای معنا در ف ض وری با نظ  میبا این تف ش  ی مانندر د تا معنابخشی در محیطجدید   های فعال 

 اند، مطالعا شود.آف ینی ر دهبازارها را از گذش ا تا ام وز در  اخ ار ش  ی نقش

ی هادر این مس  ی  ب ای ف م معنای بازار ای انی، بازار در ابعاد    اخ ار و مح وا تحلیل ش  ده ا    . بنیان این تحلیل ب  دیدگاه

عاملی  » و«  اخ »را قا ل با دو وجا -آن ونی گیدنز « یابی اخ » اخ ارگ ایانا ا  وار ا  . در این رویک د م أث  از نظ یا 

معیارها با  اخ ار فضایی بازار ای انی تطبیق داده شد. ب  شناخ   اخ ار فضایی از تکنیک  -های اج  اعی ا  در پدیده« انسان

شد. ضا ب  ه گ ف ا  شان نحو ف ضا این ا   را این تکنیک، ن سب  ویژگیعل  ان خاب نحو ف ص ی، ح ر دهنده ن ی و های ب

های انس  انی و فض  ای ع ومی، دو های ع ومی و ش    ی ا    . طبق این نظ یا فعالی های ر ی در محیطاج  اعی با تحلیل

رنند. می اند را در دو  اح  م فاو  ظ ور پیداانتفکیک و مطالعا مجزا باشند؛ بلکا ماهی ی یکسموضوع مس قل نیس ند را قابل 

 هایی نسب  این دو را با دیگ  موضوعا  در فضاهای ش  ی و ع ومی تحلیل ر د.توان با تحلیلرو میازاین

ضا )با این پیش ضا ب  نقش رلیدی فعالی  و ف ( و نظ یا Van Nes & Yamu, 2021; De Koning et al., 2017ف ض نظ یا نحو ف

 ;Sajadzadeh & Eris, 2017یابی با نقش عاملی  و    اخ ار در ابعاد مخ لف از ج لا رالبدی و اج  اعی تأرید دارند )    اخ

Soheili & Arefiyan, 2016گی ی و پیامد نسب  دو موضوع  اخ ار و عاملی  ر    پ داخ ا شده ا  .(. در دو نظ یا عامل شکل 

شان می شین ن ش  ی و ارتباط م غی ها آن دهد خلأ م ور مطالعا  پی ضاهای  شنا ایی معناداری ف ضا در  ا  فاده از روش نحو ف

گی ی نی  در انس   ان و دیگ ی معنا در محیط عنوان عامل ش   کلنخس     با-رو در این مقالا، معنا از دو بعد وجود دارد. ازاین

 شده ا  .در بازار ای انی تحلیل  -عنوان پیامد  ازگاری  اخ ار فضایی و اج  اعیبا

عبار  گی ی و پیامد در دو  وی محدوده مطالعا ا  . باعنوان عامل شکلتفاو  مقالا حاض  با مطالعا  پیشین، توجا با معنا با

شناخ   ش  ی مب نی ب   ضای  سان در بازار ای انی و دلیل معناداری این ف شف نقش معنا در عاملی  ان دیگ  این مقالا با دنبال ر

 و اج  اعی ا  .  اخ ارهای فضایی

 

 . روش پژوهش2

منظور تحلیلی ا    . با -پژوهش حاض    بنا با ماهی ، رارب دی ا     و از حیش روش، پژوهش  ی آمیخ ا با رویک د توص  یفی
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ب ر ی فضای مورد مطالعا، از روش پی ایشی ا  فاده شده ا   و ابزار گ دآوری اطلاعا ، مصاحبا، مشاهده میدانی، پ  شناما 

  اخ ار فضایی( ا  .و ا نادی )

 ایند از ط یق ف« تحلیل مح وا»های این م حلا با روش وتحلیل دادههای ریفی از ط یق مصاحبا انجام شد. در تجزیاگ دآوری داده

 & Hsiehها )ردگذاری محوری( و تبیین الگوها )ردگذاری ان خابی( )مایابندی منظم، ردگذاری باز، ش   نا    ایی درونطبقا

Shannon, 2005; Strauss & Corbin, 2008 ،).معیارهایی ا  خ اج شد را مبنای تدوین پ  شناما ق ار گ ف ند 

 اخ اریاف ا با رارشنا ان مع اری یا ش   ازی را در د   س پژوهشگ  ق ار داش ند و و یلا مصاحبا ع یق نی اهای ریفی باداده

شد. این دادههای تج با حضور در دو بازار ب وج د و ت  ان را طی  ال ش ند، گ دآوردی  ش ا دا شباع، گذ ها تا ر یدن با نقطۀ ا

مصاحبا، ق یب  15با بعد، تک ار در اطلاعا  دریاف ی مشاهده گ دید و پس از انجام  13(. از مصاحبا Lak, 2014آوری شد )ج ع

شباع نظ ی دادهبا  ش   تاتفاق تک اری بودند و ا صل گ دید؛ اما ج   اط ینان بی صاحبا اداما پیدا  16ا نف  ها حا ام روند انجام م

شد. ج   تحلیل و ب ر ی میزان ف اوانی ردهای ها طبقار د.  پس طی  ا م حلا ردگذاری باز، محوری و ان خابی، داده بندی 

 ( ا  فاده شد.NVivoافزار ان.وی.وو )مس خ ج از مصاحبا از ن م

 UCLDepthmapافزار ن م 10.1نحو فضا ا  فاده شد. ب ای این رار از نسخا ب ای تحلیل  اخ ار فضایی محدوده مطالعا از روش 

شد. تحلیل ضایی محدود با چ ار م غی  ا  فاده  صال»و « ان خاب»، «ع ق»، «پیوندیهم»های ف گین پیوندی میانبوده ا  . هم« ات

ضا می ضاهای موجود در تعداد خطوط وا طی را از ط یق آن از یک ف ش  ی ر ید، ارزش همتوان با ت ام ف پیوندی نام شبکا 

( منظور از ع ق تعداد م احل یا تعداد فضاهایی ا   را ف د ب ای ر یدن از فضای ورودی با فضاهای Fathi et al., 2023دارد )

بایس  طی رند. اتصال فضاها با معنی تعداد د    ی یک فضا با  ای  فضاهای موجود در یک  اخ ار فضایی ا   دیگ  می

(Erinsel & Yıldırım, 2010شاخص ان خاب ناظ  با روتاه ش  ی ( و  شخص یا یک گ ه و  اخ ار  سی ها میان دو گ ه م ت ین م

های فضایی و اج  اعی صور  گ ف . این ام  با آزمون ه بس گی (. در م حلا بعد تحلیل  دو گ وه  دادهFathi et al., 2023ا   )

 (.Van Nes & Yamu, 2021های اج  اعی انجام شد )داده ن ایج عددی حاصل از تحلیل فضایی با

 اخ  گ دآوری شد. م غی های پ  شناما از ف آیند و یلا پ  شناما محققهای معنا باهای ر ی م بوط با  نجش شاخصداده

صاحبا شامل تحلیل مح وای م شناما  شد. این پ   یابی  اخ  گویا ذیل دو معیار عاملی  و  اخ  )مطابق نظ یا 48ها اخذ 

و « رالبدی»و « ش  ناخ ی -ادراری»، «رف اری»، «فض  ایی»، «عاطفی -ادراری»های معیار عاملی  ش  امل گیدنز( ا    . ش  اخص

 ا  .« اق صادی- یا ی»و « اج  اعی»، «ن ادی»، «فعالی »های معیار  اخ  شامل شاخص

هس ند را در ه  دو فضای بازار ب وج د و ت  ان حضور  جامعا آماری پژوهش در م حلا دوم )توزیع پ  شناما( نیز شامل اف ادی

 ضاوتی(صور  هدف ند )قداش ند. الب ا محدودی ی در حوزه تخصصی این اف اد در نظ  گ ف ا نشده ا  . ان خاب ن ونا آماری با

 شوندگان از حیش جنسی ،  ن، تحصیلا  و ش   دا  ی زندگی انجام شد.با رعای  تنوع پ  ش

ش ند حدود ب ای حجم ن و  230نا از جدول مورگان ا  فاده شد. تعداد اف ادی را در جامعا آماری در د   س پژوهشگ  ق ار دا

قبول در های غی قابل نف  بوده ا    . با توجا با تعداد پ    ش  ناما 140نف  ب آورد ش  د. طبق جدول مورگان ن ونا آماری ب اب  

نف   53شوندگان پ  شناما مورد تحلیل ق ار گ ف . در میان پ  ش 140تعداد  پ  شناما توزیع شد؛ را از این میان 143مج وع 

نف  نیز وضعی  ا کان نامعلوم داش ند. وجا مش  ک ت ام  5نف   ارن ش  های دیگ  و  17نف   ارن ب وج د،  68 ارن ت  ان، 

 این اف اد حضور در بازار ب وج د و ت  ان بوده ا  .

ب  ه گ ف ا شد. م غی های دارای مقدار عددی  KMOها و نسب  م غی ها از آزمون ر وی  و معیار ناب ای  نجش اع بار تعداد ن و

KMO  95و آزمون بارتل  دارای  0.6ر    از (   درصد اط ینان و یا بیشHoward, 2016 ب ای تحلیل عاملی ان خاب شدند. ب ای )

شد. ه چنین روایی ه گ ا تحلیل عاملی با  SPSS.24افزار ناما از آزمون آلفای ر ونباخ در ن مب ر ی پایایی رلی پ  ش ا  فاده 
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شان AVEب ای  0.5( ب ر ی شد. مقدار ر ینا AVEشده )م و ط واریانس ا  خ اج طور ه اندهنده اع بار ه گ ای رافی ا  . ن

شاهده ا  ، میزان آلفای ت امی م غی ها، بزرگ( قابل1را در )جدول  ت  بزرگ 0.5در ت امی م غی ها از  AVEو مقادی   0.7ت  از م

 رو پ  شناما دارای پایایی و روایی ه گ ای مطلوبی ا  .ا  . ازاین

شده ب  روی قط  مات یس جایگزین قادی  محا با محا با شد و بعد از آن م AVEب ای  نجش روایی واگ ا، نخس  میزان جذر 

شاهده می3( و )جدول 2طور را در )جدول گ دید. ه ان س گی، م غی  با  ای  م غی ها از مقادی  جذر ( م شود، ه ا مقادی  ه ب

AVE ت  ا   را نشان مقبول بودن روایی واگ ایی مدل ا  .ق ارگ ف ا ب  روی قط  مات یس روچک 

ضایی و معنا، مقدار ر ی دادهدر م حلا ن ای س خ ج از پ  شی ج    ب ر ی رابطا  اخ ار ف ناما با تفکیک معیارهای های م

از ط یق آزمون ه بس   گی  SPSS.23افزار در محیط ن م« ان خاب»و « ع ق»، «پیوندیهم»عاملی  و    اخ  با م غی های فض  ایی 

 ا پی من تحلیل شدند.
 

 روایی همگرا و واگرای تحلیل عاملی، اجزای عاملیت و ساخت : آزمون آلفای کرونباخ،1جدول 

 آلفای کرونباخ 𝑨𝑽𝑬√روایی واگرا  AVEروایی همگرا  تعداد سؤالات متغیرها 

ت
ملی

عا
 

 0.770 0.7301 0.533 5 عاطفی -ادراکی

 0.784 0.7239 0.524 9 فضایی

 0.732 0.7752 0.601 6 رفتاری

 0.716 0.7287 0.531 5 شناختی -ادراکی

 0.845 0.7576 0.574 4 کالبدی

ت
اخ

س
 

 0.747 0.7694 0.592 5 فعالیت

 0.801 0.7823 0.612 4 نهادی

 0.753 0.7409 0.549 9 اجتماعی

 0.709 0.7225 0.522 2 اقتصادی -سیاسی

 کل

- 48 - - 0.791 

 
 (، اجزای عاملیت AVE: روایی واگرا )میزان جذر 2جدول 

 کالبدی شناختی -ادراکی رفتاری فضایی عاطفی-ادراکی متغیر ردیف

 - - - - 80/0 عاطفی-ادراکی 1

 - - - 83/0 45/0** فضایی 2

 - - 81/0 39/0** 69/0** رفتاری 3

 - 83/0 60/0** 33/0** 62/0** شناختی-ادراکی 4

 84/0 43/0** 31/0** 42/0* 33/0** کالبدی 5

 p<0.05, **p<0.01*اعداد روی قطر ماتریس ریشه دوم میانگین واریانس استخراج شده است.         
 

 (، اجزای عاملیت AVEروایی واگرا )میزان جذر  -3جدول 

 اقتصادی -سیاسی اجتماعی نهادی فعالیت متغیر 

    83/0 فعالیت 1

   91/0 63/0** نهادی 2

  90/0 60/0** 55/0** اجتماعی 3

 70/0 53/0** 43/0** 47/0** اقتصادی -سیاسی 4

 p<0.05, **p<0.01*اعداد روی قطر ماتریس ریشه دوم میانگین واریانس استخراج شده است.        
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 . پیشینه پژوهش3

( بیش    ین ارتباط 2021( و فلکیان و ه کاران )2017در م ور منابع پژوهش  ی مش  خص ش  د دو پژوهش    جادزاده و اریس )

ه  اه روابط ف هنگی و اج  اعی م جلی در  اخ ار فضا با »های این دو پژوهش نشان دادند، موضوعی با این مقالا را دارند. یاف ا

ش  ود و در بازار تب یز انطباق رامل    اخ ار فض  ایی و ب داران، با تولید معنا در فض  اهای ش    ی منج  میالگوهای رف اری ب  ه

الب ا در مواجا با م غی های « ص  ور  رلی و بدون در نظ  گ ف ن اجزا ، قابل مش  اهده ا    .فض  ا باالگوهای رف اری جاری در 

 ( نیز در موضوع معنا با پیچیدگی این موضوع اشاره ر ده ا  .Ebrahimi, 2009; Yazdanian & Dadashpoor, 2022جز ی، )

ش  ی، مطالعا  مخ لفی با نگا ضاهای  ضایی  ف شاخصدر زمینا تحلیل نحو ف شده ا   )ه با   & Changهای اج  اعی، انجام 

Penn; 1998; Hillier & Hanson, 1984شان را می(. ازاین ضاهای مخ لف از ج لا بازارها در ای ان بارو مطالعا ای عنوان توان از ف

ضا ا  فاده ر دهعبار  الگو ان خاب ر د. با ش  ی را از تکنیک نحو ف ی با ع وماً رابطا م غی  اج  اعاند دیگ  آنچا در مطالعا  

زادگان از نخس  ین خوبی مش  ود ا   . مًلاً عباس  اخ ار فض ایی تحلیل ش ده ا   . این موض وع در مطالعا  داخلی نیز با

(. ریس انچیان و  ای ون بل Abbaszadegan, 2013پژوهشگ انی بود را تکنیک نحو فضا را در مطالعا  ش   ازی با رار ب د )

های ف  وده را از ط یق روش نحو فضا و ب  ا اس تئوری ح ر  طبیعی مورد ب ر ی ود خصوصیا  فضایی باف در مقالا خ

های تاریخی نیز ب زادف  و رض  وانی با مطالعا    اخ ار فض  ایی باف  تاریخی در باف (. Rismanchian & Bell, 2010ق ار دادند )

 (.Behzadfar & Rezvani, 2015اند )لیل ر دههای الگوهای ش  های ا لامی را تحش   گ گان، ویژگی

سانی و اج  اعی با  اخ ار فضایی رانون توجا بوده ا  . مًلاً با ا  فاده از این  در حوزه مع اری نیز  نجش رابطا معیارهای ان

« ض  انحو ف»نیک های تاریخی ای ان، با ر ک تکهای    ن ی ای ان، اص  ول و مبانی فک ی مع اران در خاناتکنیک در تحلیل خانا

اند های بومی ش     بش   ویا تع یم داده(. مع اریان و مداحی ه ین مطالعا را در خاناHamedani, 2015تحلیل ش  ده ا     )

Memarian & Madahi, 2017)سجد مدر ا سانی در م های قاجاری قزوین را با  اخ ار (.   یلی و عارفیان روابط اج  اعی ان

 (.Soheili & Arefiyan, 2016)د فضایی این فضاها مقایسا ر دن

ن اج  اعی با  اخ ار فضایی، مبین ای -های صور  گ ف ا در تحلیل رابطا عوامل انسانیای از پژوهشعنوان ن ونااین مطالعا  با

س ند را ب  ه ضا میه ش  ی و مع اری ارا ا ن اید. ازاینگی ی از تکنیک نحو ف ضاهای  تحلیل و رتواند تحلیل موثق از  اخ ار ف

شاخصبازارهای ای انی با این روش و تطبیق یاف ا سانی ه چون معنا، موضوعی درخور ب ای پژوهش ا  ؛ اما های آن با  های ان

شان داد  ش  ی وجود دارد. ازاینه ین ب ر ی ن ضاهای  ضا، در توصیف  معناداری ف توان این رو میخلأ ا  فاده از روش نحو ف

 عنوان موضوعی جدید واراوی ر د. ، بارابطا را در بازارهای ای انی

 

 . بدنه پژوهش4

 . مبانی نظری1-4

 معنا در معماری
هایی ا      را یک مح ک ب ای ناظ  با وجود های مخ لف مبین این ا      را این مف وم رلیا ذهنی ب ر    ی معنا از دیدگاه

های (. معنا با تص  اوی  و ص  ور Habib, 2016رند )آورد، زمانی را آن را با تج بیا  خود، اهداف و منظورهایش مقایس  ا میمی

ند آیوجود میهای ف دی و اج  اعی باها و تصاوی ، تو ط امور خارجی و با ادرارا  و دریاف بندد. این صور ذهنی، شکل می

(Sadrykia et al., 2020در ب ر   ی .)ه ا    . گ چا های انجام ش  ده در حوزه معنای فض  ا، نقش عوامل مخ لفی مورد توجا بود

 ها ب  یک عامل ویژه تأرید بیش     ی دارند؛ اما چند بعدی بودن معنای محیط، مورد تأرید اغلب مطالعا  ا     ب خی پژوهش

 (Eris & Karimimoshaver, 2018آنچا مس  لم ا    ، این ا     را پارام  های تأثی گذار در ش  کل .) دهی با معنای مکان در
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رننده از آن م فاو  ا  . اف اد مخ لف بنا با نوع ادراری را از آن محیط داش ا و نیز نحوه ا  فادههای مخ لف بس ا با اف اد محیط

 رنند.تج بۀ آن،  طوح مخ لفی از این معنا را ادراک می

اخ ار   آید. از دیدگاه ایشان،پ دازان ب  این اصل اع قاد دارند را با ط احی محیط رالبدی، معنا با وجود میای از نظ یاپاره

ش  ود. ب  این ا   اس معنای مکان ب  اث  توجا ط اح با رالبدی محیط ه انند یک نش  انا ع ل ر ده و باعش ان قال معنا می

گی د. ه چنین ایشان مع قدند در های فیزیکی محیط از ج لا ت ریب ف م،  ایا و روشن، رنگ، صدا و نور شکل میویژگی

 ار باش   د آید را چنانچا قاند، معنایی با وجود میین موارد در رنار یکدیگ  ق ار گ ف ابنایی را ب ای اولین بار ت ریبی از ا

شد  ش ا با شان حس مکان اولیا را ندا شاید دیگ  آن معنای اولیا یا با تعبی  ای شود،  این بنا در جای دیگ ی مجدداً  اخ ا 

(Falakian et al., 2021.) 

شش   سون معنا در محیط را دارای  شامل معانی آنی و اب دایی )مبین طح میجی ز گیب داند.  طوح معنا بنا ب  عقیده وی 

های آش  کار فیزیکی(، معانی رارر دی )مبین ع لک د و    ودمندی پدیده(، معنای ابزاری )پا   خگو با مقاص  د و ویژگی

شی و عاطفی )مبین جنبا سا ی قابل رارب دهای ویژه(، معنای ارز شانا درک از پدیده(، معنایهای اح ای های )مبین جنبان

شانا سون و (. در اینجا میGibson, 1950گ دد )ای پدیده( و معنای ن ادین مین توان تناظ ی میان  طوح معنا از دیدگاه گیب

ند ش   کل بدین ت تیب ادراک معانی آنی اب دایی را میم احل ف ای نا ب  نظ یا لینچ ب ق ار ن ود.  توان گی ی معنای محیط ب

ص  محیط را با عقیده لینچ ع دتاً منوط با م ناظ  ب شنا ی، ت ایز و ب ق اری پیوند بین اجزا  و عنا شنا ایی، باز ا م حلا 

س ند، در نظ  گ ف  و ادراک معانی رارر دیدرک ویژگی ابزاری را م ناظ  با م حلا ب ق اری ارتباط  -های رالبدی محیط ه

ش  ی و فعالی و پیوند بین محیط ش   های  س . ه چنین با نظ  میهای  شی و عاطفی و نیز دان ر د را ادراک معانی ارز

 ناظ  ها مای و ن ادین با م حلا ب ق اری پیوند با رویدادها، مکان و زمان و ارتباط با مفاهیم غی  فضایی و ارزشمعانی نشانا

 (.Kalali & Modiri, 2012باشد )

 طح نخس  دریاف  اطلاعا  ا  ؛ یعنی ادراک معنایی. تحلیل این  طح رند. بندی میرولان بار   ا  طح معنا را طبقا

شناخ ی مانند روانشنا ی و گی د.  طح دوم، معنای ن ادین ا   را در حوزه علوم نشاناشنا ی صور  میدر حوزه نشانا

شده ا  . این  طحنام« حس یا رندمعنای بی»شود.  طح  وم نظای  آن، تحلیل و تبیین می ی از هایمایابا درون گذاری 

 (.Barret, 2021رو تع یف و تبیین آن بسیار دشوارت  ا   )گی د؛ ازاینمعانی ه  اه ا   را در دو قالب فوق جای ن ی

لف های مخ دهنده مش    ک بودن ب خی از    طوح و مفاهیم، در میان نظ یاتطبیق نظ یا  مخ لف در رابطا با معنا، نش  ان

، جای داد. پس از این «معنای ض   نی»و « معنای ص   یح»توان    طوح معنا را در دو گ وه رلی میطوررو باا    . ازاین

شناخ  ب    معنا در محیططبقا ش  ی منج  میبندی را با  شکلهای  دهی شود، ب ای ب ر ی ارتباط معنا با عامل مؤث  در 

شئ ی س . اع قاد با این ام  را معنا در درون  ش  ی باید دان ضای   و یلا م دم با مکانا مکان ق ار دارد و یا اینکا بابا ف

 توان معنا را در  طوح اولیا، بیش   وابس اشود تا اندازه زیادی با  طوح مخ لف معنا ارتباط دارد. چ ارا مینسب  داده می

س  و آن را ر    تح  تأثی  ف هنگ و ارزش اط ، ع دتاً معانی ارتبرا در  طوح بالات ها قل داد ن ود؛ درحالیبا پدیده دان

سی  آننزدیک ش  ی با چگونگی تف س گی بی ش  ی با اف اد ب ق ار ن وده و واب سب  دادن معانی توت  و بی  ط اف اد با ها و ن

سانی باپدیده مورد نظ  دارند. ازاین ش  ی، لازم ا   تا نقش عاملی  ان ضاهای  شناخ  ع یق معنا در ف عنوان رو ب ای 

 و م أث  از معنای محیط با دق  مطالعا شود. ازنده، تفسی گ  
 

 نحو فضا
ضاها در رنار یکدیگ  و ارتباط م قابل آنمنظور از پیک ه شدن ف ضایی، نحوه چیده  (.  Hillier, 2007ها با هم ا   )بندی ف
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  ب ای دریافهایی ا   را با مطالعۀ پیک بندی فضا در مقیاس مع اری و ش  ی ها و تئوریای از روشنحو فضا مج وعا»

طوررلی (. در نحو فض  ا باYan et al., 2020« )پ دازدچگونگی اث  م قابل    اخ ار پیک بندی فض  ا و    ازمان اج  اعی می

تحلیل رابطا بین  اخ ار فضایی و ویژگی اج  اعی محیط مش وط با مطالعا درجا  د    ی، دید، نفوذپذی ی، مجاور ، 

صور بودن ا  . الب ا  ضایی م تبط با شود را چگونا میدر این میان این  ؤال مط ح میباز بودن و مح توانیم الگوهای ف

با محا    با میزان ه بس    گی آماری »(. در این روش ن ای اً Van Nes & Yamu, 2021های انس   انی را درک رنیم )فعالی 

توان مدلی با د   آورد ا ، میوتحلیل نحو فضایی و اطلاعا  حاصل از مشاهدآمده از تجزیاد  های فضایی باویژگی

توان با (. نظ یا نحو فضا را میAbbaszadegan, 2013« )بینی رندرا ارتباط میان رالبد و رف ار جامعا را توضیح دهد یا پیش

ای مش  ابا و م علق با فازهای تحول های منطقاها و موقعی ای از فض  اهای ش     جدید و قدی ی با اندازهان خاب مج وعا

ضایی با ف آیندی منطقی  ازمان»رو (. ازاینDe Koning et al., 2017مخ لف از نو از تا قدی ی، با رار ب د ) ش  ی دهی ف

(. Karbalaei Hossini Ghiyasvand & Soheili,2019« )در ارتباط ا  ؛ چ ارا حداقل باید اهداف ع لک دی را ب ط ف  ازد

های رالبدی و فیزیکی،    اخ ار فض  ایی ان فض  ای ش    ی علاوه ب  ویژگیعنوهای تجاری بادر تحلیل بازارها و مج  ع

ا در های تأثی گذار رحاصل ف آیندهای تاریخی و ش ایط اق صادی اج  اعی و  یا ی ا  . ب خی پژوهشگ ان این ویژگی

 اندبندی ر دهها و مش  خص  ا  فض  ایی و بص   ی طبقا   ا گ وه مش  خص  ا  رالبدی، مش  خص  ا  ع لک دی و فعالی 

(Sajadzadeh et al., 2020 ش   ا   را چگونگی ص  و عوامل  شکیل عنا سب اً پایدار ت شیوه ن ضایی،  (؛ بناب این  اخ ار ف

 بخشد.ها را با درجا معینی از ان ظام و ظ فی  ع لک دی  امان میا  ق ار و نحوه ارتباط بین آن

 

 یابیتئوری ساخت
های علوم اج  اعی پ داخ ن با رابطۀ رنش انس  انی و    اخ  اج  اعی گ گونیت ین رلید ب ای ف م دبا اع قاد گیدنز، م م

س   رالبدی ظ ور ام  اج  اعی-(. ف م ه  پدیده Jalaipour & Mohammadi, 2014ا   ) س لزم  -از ج لا ب در اج  اع، م

و تک ارش  ونده را ای ا     از ض  وابط و قواعد    ازمان ند ف م    اخ ارهای آن جامعا ا    .    اخ ار در واقع مج وعا

های رلان یا ها یا رویدادها نیس   ند؛ بلکا نظماین    اخ ارها ص   فاً ش  امل رنش»بخش زندگی اج  اعی هس   ند. ص  ور 

ها یا پیامدهای    اخ ارها ها و اتفاقا ، عل (. ت ام رنشGiddens, 2004« )رنندالگوهای رف ار م دم یک جامعا اش  اره می

 گ ف ا از  اخ ارهای مخ لف اق صادی، اج  اعی یا ف هنگی هس ند.دیگ  نشئ  عبار در جامعا هس ند؛ با

هایش  ان م أث  از ها عاملانی هس   ند را رنشهای انس  انی هس   ند. ب  این ا   اس انس  انهای اج  اعی محص  ول رنشپدیده

شان ا  . ازایناع قادا ، اهداف، ارزش شکلها و ملاحظا  ای سان در  های اج  اعی علاوه ب  دیدهدهی با پرو عاملی  ان

(.  Burns,2002گی د )های شخصی، در نسب  ف د با ج ان پی امون )مب نی ب  درک، تحلیل و  نجش انسان( شکل میویژگی

)   اخ (، از ط یق با هم باف ن عناص    معنایی، هنجاری و غی ه با « قواعد و تدابی  منا   ب»گی ی از رنش  گ ان با ب  ه»

شکلموقعی  سان، نقش رلیدی در جامعا دارد. در این (. »Parker, 2007« )دهندمی های رنش  در عاملی  آگاهی و رنش ان

ر این ش  ود. دگون یا ب  پایا نی  بازتع یف میهای آدمی نی ص  ورتی را ت ام رنشیابد؛ بانگاه نی  و قص  د اه ی  می

دیگ ، عبار  (. باSajadzadeh & Eris, 2017« )رنند   اخ  مقولا  ذهنی و ان زاعی ه چون معنا اه ی  خاص  ی پیدا می

شکل شکلگی ی رنشمعنا  ازنده نی  در  سان در رنار  اخ ار جامعا   ایدهنده رابطاها ا  . این در زنجی ه عاملی  ان

شکل می س ند را ج ان اج  اعی را  ضای ع ومی یا اج  اعیدهند. ازاینه سان و ف سی  رابطا ان  رو عوامل  ازنده در تف

 اه ی  دارد.

توان فضای ش  ی را با منزلا یک م ن در نظ  گ ف  را ب ای ف م آن، هم باید با  اخ  زبانی )رالبدی و با این تفا ی  می
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های را از ط یق انس  ان ش  ود و هم با باف  موقعی ی آنها بیان میادراری( را با تعیین عناص    مح وایی و قواعد ت ریب آن

ضایی ا   را رارر د  ایی میدرون آن تع یف و بازن سان با ف صل مواج ا ان ضای معنادار، حا شود، رجوع ر د. تحقق ف

های ص  ور  گ ف ا یکی از پارام  های تأثی گذار در معنای محیط، بس     دار دارد. در بس  یاری از پژوهشاج  اعی و هدف

ایی ب  های فض   دنبال ب ر    ی تأثی  مؤلفافیزیکی و رالبدی آن محیط ا     . با توجا با آنچا گف ا ش   د، این پژوهش با 

دیگ ، م غی  مس   قل در این پژوهش، بیانص  ور  موردی بازار ب وج د ا    . بامعناداری فض  ا در بازارهای    ن ی و با

 یابی ا  . ب  ا اس نظ یا  اخ « معناداری فضا»های نحو فضایی و م غی  وابس ا، مؤلفا

سیم در این پژوهش عوامل معنا با دو د  ا شوند؛ را در ذیل عاملی  ابعادی بندی میعوامل عاملی  و عوامل  اخ  تق

 - یا ی»، «ن ادی»، «اج  اعی»و ذیل  اخ  م غی های « رالبد»و « رف اری»، «عاطفی -ادراری»، «شناخ ی -ادراری»ه چون 

 قابل ب ر ی ا  .« فعالی »و « اق صادی

وان تنا در مع اری، مب نی ب  نظ یا گیدنز و مبانی نحو فض   ا، در بازار میبندی موض   وعا  ارا ا ش   ده در زمینا معبا ج ع

 (.1چارچوب زی  را ارا ا ر د )شکل 

 

 
 : مدل نظری پژوهش در رابطه معنا، ساخت، عاملیت و نحو فضا در بازارهای ایرانی1شکل 
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 های پژوهش. یافته4-2

نف  انجام شد را در ف آیند تحقیق،  16ا  . ب  این ا اس مصاحبا با فاز اول پژوهش مطالعا ریفی ب  ا اس روش تحلیل مح وا 

شابا در طی چندین م حلا،  98 شد. با بازبینی م عدد و ادغام ردها ب  ا اس ت  14رد باز )گزاره مف ومی اولیا(،  48رد ا  خ اج 

 رد ان خابی )الگوها(  ا  خ اج گ دید. 9ها( و رد محوری )درون مایا

شد. ه  مبحش دارای ویژگیپس از نام باز:کدگذاری  -الف شنا ایی  س ن آن اه ی  گذاری، ابعاد مفاهیم  های عام ا   را دان

دارد و محدوده رامل ابعاد یک مبحش را نش   ان داد. در گام بعد، مفاهیم مس    خ ج در م حلا ردگذاری باز اولیا، ب  ا    اس 

ها ها، ویژگی و خصوصیا  آنت  ر دن مقولاه گونا اب ام و روشن بندی شدند. در م حلا  وم، ج   رفعهایشان د  اشباه 

 دهد.( روند این م حلا را ن ایش می2بیان شد. )شکل 

شنا ایی کدگذاری محوری: -ب شده در م حلا ردگذاری باز ا  . ب  پایا و ب ق اری رابطا بین طبقا هدف این م حلا  های تولید 

صاحباداده س خ ج از م شد. بامقولا )درون 14ها، های م های پژوهش، ت  یاف امنظور افزایش دق  و تحلیل دقیقمایا( ا  خ اج 

شگ  ف ایند ردگذاری داده سی  مجزا و باپژوه افزاری انجام داد و در ن ای  ن ایج صور  د  ی و ن مموازا  هم باها را از دو م

 های مؤث  تبیین شده ا  .ار مؤلفا( ن ود2حاصل از دو م حلا را ت ریب و تبیین ن ود. در )شکل 

ردگذاری ان خابی: با ردگذاری ان خابی الگوهای رلان مش   خص ش   د. در این م حلا از پژوهش با نگاه با مبانی نظ ی در  -ج

 گانا ان خابی ارا ا شده ا  .( در قالب ردهای نا3صور  ن ودار )شکل ( با2های حاصل از )شکل م حلا ن ایی ردگذاری داده

ها نشان داد، معنا در بازارهای مورد مطالعا در چارچوب نظ یا گیدنز قابل تع یف ا  .  مطابق های تحلیل مح وای مصاحباف ایا

 -گانا عاملی  )رف اری، ادراریهای پنجهای اصلی پ  شناما مشخص شد. شاخص( ارا ا شده ا  ، شاخص3آنچا در )شکل 

ایج اق صادی و اج  اعی( ا  خ اج و ن  -ی(، چ ارگانا  اخ  )ن ادی، فعالی ،  یا یشناخ ی، فضایی و رالبد -عاطفی، ادراری

 ر ی پس از تحلیل مشخص شد.

نا بندی فضایی در  ا مقیاس و در  ا پ صور  محوری تحلیل و پارام  های مخ لف پیک هپس از آن  اخ ار فضایی محدوده با

پیوندی محلی، ع ق، ان خاب و اتصال ب ای بازار ب وج د و ت  ان  های هم( وضعی  پارام 5( و )شکل 4ا  خ اج شد. در )شکل 

پیوندی در شبکا گ ه مسی ها با میزان ه ین م غی  در ر یدورهای بص ی دارای ن ایش داده شده ا  . در بازار ب وج د، میزان هم

ما پیوندی بالایی باش  د؛ اح ر ی دارای هم های زیاد د        ی وتفاو  بود. بدین معنی را امکان دارد یک معب  با عل  تقاطع

شان میپیوندی پایینهای موجود خود همگ ه شا باف  داخلی بازار ت  ان نیز ن سی ت ی را گزارش رنند. ب ر ی نق هایی دهد در م

معاب  ارگانیکی  ومیزان ان خاب بالات ی دارند، اطلاعا  بص ی و ح ی تنوع فعالی ی بیش  ی قابل شنا ایی ا  . در مقابل مسی ها 

ها پیوندی و ان خاب ر   ی دارند و تنوع فعالی  ر   ی در آنرا از قدیم ش  کل گ ف ا و در حال حاض    وجود دارند، میزان هم

 گی د.شکل می

صور   صل بازار( و داخلی )محورهای داخلی بازار(  ضایی در  ا  طح رلان )باف  م رزی(، میانی )حوزه بلاف تحلیل نحو ف

شان می4ا  . میانگین م غی ها در )جدول گ ف ا  ضایی ن سا م غی های ف شده ا  . مقای صور  پیوندی را بادهد، هم( ارا ا 

ش ایط معکوس  شاخص ان خاب  شده ا  ، در بازار ت  ان از بازار ب وج د بالات  ا  ؛ اما میزان  م و ط در ه   ا  طح بیان 

  تفاو  موقعی  ق ارگی ی بازارهای ب وج د و ت  ان در باف  ش      ام وزی یا تواند با علدارد. اخ لاف در این م غی ها می

 ت  باشد. گزینش محدوده جز ی

بیش     ا     و ن یجا  0.6از  KMOها با توجا با اینکا مقدار در تحلیل عاملی م غی های پژوهش ب ای    نجش اع بار تعداد ن ونا

شد. )جدول  ها ب ای تحلیل عاملی منا بها  ، داد 95آزمون بارتل  دارای اط ینان بالای  شخیص داده  شاخص 5ت ( بیانگ  

KMO  ا  . مقدارSig شان می 0.05ت  از آزمون بارتل  روچک س  و میا  ؛ را ن توان تحلیل عاملی را دهد مات یس واحد نی
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 ب ای شنا ایی  اخ ار با رار ب د.

با آزمون از توزیع ن مال ب ر    ی گ دید. نوع توزیع داده های ه یک از م غی ها و انطباق آننحوه توزیع داده رول وگ وف »ها 

عا  جز ی توان از حداقل م بتحلیل شده ا  . ب  این ا اس م غی های تحقیق تق یباً دارای توزیع ن مال نیس ند و می« ا  ی نوف

-chi)  گی ی از آزمون رای دوا م غی ها با ب  همدل رابط Lisrelافزار (. پس از آزمون ن مال، در محیط ن م5ا     فاده ر د )جدول 

square شکل شد. مطابق ) شخص  ض ایب در  طح اط ینان 6( م س ند. در ن یجا  95( در مدل پژوهش، ت امی  صد معنادار ه در

ن خود ای م غی  مکنوصور  شایس اروایی بالای مدل از ن ایج حاصلا از بارهای عاملی قابل ب داش  ا  . م غی های پژوهش با

 رو از تحلیل ن ایی حذف نشدند. ( ازاین0.6ر دند )دارای بار عاملی بالات  از گی ی میرا اندازه

ق ار  1.96تا مًب   1.96خارج از بازه منفی  tگی ی معنا مؤث ند. آماره مطابق ن ایج حاصل ه  دو معیار  اخ  و عاملی  ب  شکل

ثی  پنج عامل م غی  عاملی  ب  معنا مًب  و معنادار ا    ، زی ا ض   یب مس  ی  با توان گف  تأداد و با توجا با ض   یب مس  ی  می

گانا گی ی از آزمون ف یدمن اولوی  عوامل ناا     . در فاز ن ایی با ب  ه 0.05داری ر    از د      آمده مًب  و     طح معنی

 مشخص گ دید.

سی  و آماره د  طبق ن ایج با ها در ( و ه چنین مدل عاملی پژوهش و ض ایب معناداری ف ضیا6در )جدول  tآمده از ض یب م

شکیل دهنده عاملی  و  اخ  ب  معناداری بازار ب وج د و بازار ت  ان، تأثی  معناداری دارد. مدل، می توان گف  ه  چ ار عامل ت

توان گف  تأثی  ه  چ ار عامل ب  معنا مًب  سی  میق ار داد و با توجا با ض یب م 1.96تا مًب   1.96خارج از بازه منفی  tآماره 

 گی ی معنا رتبا بالات ی دارند. و معنادار ا  . در این میان میانگین م غی های عاملی  نسب  با  اخ  در شکل

 رند.ها با معنا در بازارهای مورد مطالعا را تأیید میروند بیان شده ارتباط م غی های مس خ ج از تحلیل مح وای مصاحبا

 

 
 اتصال محدوده بازار بروجرد -4انتخاب،  -3عمق،  -2پیوندی، هم -1: از راست به چپ، 2شکل 
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 اتصال بازار تهران -4انتخاب   -3عمق  -2پیوندی، هم -1: از راست به چپ، 3شکل 

 

 
 ها: مراحل تحلیل محتوای مصاحبه4شکل 

 

 
 پردازی(: نتایج حاصل از کدگذاری انتخابی )مقوله5شکل 
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 گیری معنا در فضاهای شهری : مدل ارتباط میان ساخت و عاملیت در شکل6شکل 

 
 ی مختلف محدوده مطالعههاپهنه: تحلیل نحو فضایی 4جدول 

 اتصال انتخاب عمق پیوندیهم سطح محدوده

 معیارانحراف  میانگین انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین

بازار 
 تهران

 0.42 112.517 0.54 8.2171 0.62 5.3790 0.031 0.8312 کلان

 0.49 7.4592 0.42 6.1281 0.34 10.4851 0.25 0.6766 میانی

 0.34 9.128 0.34 7.6420 0.09 9.2079 0.84 0.7177 داخلی

بازار 
 بروجرد

 0.12 106.013 0.39 9.1257 0.64 5.7217 0.76 0.8209 کلان

 0.49 6.9810 0.41 7.3214 0.37 9.4059 0.37 0.7635 میانی

 0.42 8.0831 0.61 7.004 0.61 9.2732 0.76 0.6806 داخلی
 

 برای تعیین حد کفایت نمونه KMO -. میزان شاخص5جدول 

 0.917 نمونه کفایت حد تعیین برای KMO شاخص میزان

 بارتلت آماره میزان

 4653.970 اسکوئر کای تخمین

 990 آزادی درجه

 0.000 معناداری

 
 : نتایج آزمون نرمال بودن6جدول 

 رتبه داریمعنی انحراف معیار میانگین متغیر معیار

 2 0.001 1.871 4.250 رفتاری عاملیت

 7 0.004 4.416 3.816 عاطفی-ادراکی عاملیت

 6 0.003 1.319 3.912 شناختی-ادراکی عاملیت

 4 0.005 2.420 4.021 فضایی عاملیت

 1 0.002 3.512 4.331 کالبدی عاملیت

 8 0.000 2.023 3.698 نهادی ساخت

 3 0.000 0.9219 4.193 فعالیت ساخت

 9 0.000 1.940 3.624 اقتصادی-سیاسی ساخت

 5 0.001 1.427 4.012 اجتماعی ساخت
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ابق  اخ  مططیف لیک   در پ  شناما محققها از ط یق منظور  نجش رابطا م غی های عاملی  و  اخ  را میزان ر ی آنبا

های آماری از ا  فاده شد و ه بس گی داده 23نسخا  SPSSافزار ( از ن م4( ا  خ اج شد و م غی های نحو فضا )جدول 6)جدول 

ج د و ب و ( بیانگ  ارتباط م غی های عاملی  و میانگین م غی های نحو فضایی در بازار7ط یق آزمون ا پی من تحلیل شد. )جدول 

 ( نیز ه ین مقادی  ب ای  اخ  بیان شده ا  .8( ا  . در )جدول 4ت  ان در مقیاس داخلی )جدول 

(. ب  این ا اس مشخص شد را میانگین ض ایب ه بس گی 9محا با شد )جدول   Tمیانگین ض ایب ه بس گی از ط یق آزمون

 رند.ا   و رابطا معناداری را بیان ن ی 0.35در معنا و  اخ ار فضایی بازارهای مورد مطالعا ر    از 
 

 : ضرایب همبستگی بین زیرمتغیرهای پژوهش معیار عاملیت 7جدول 

 موضوع معیار
 میانگین متغیرهای نحو فضایی

 انتخاب عمق پیوندیهم

 رفتاری

 0.210 -0.296 0.318 ضریب همبستگی

 0.002 0.000 0.001 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 عاطفی -ادراکی

 0.051 -0.236 0.204 ضریب همبستگی

 0.000 0.001 0.001 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 شناختی -ادراکی

 0.027 0.008 0.195 ضریب همبستگی

 0.003 0.000 0.002 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 فضایی

 0.319 -0.319 0.416 ضریب همبستگی

 0.001 0.000 0.000 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 کالبدی

 0.615 -0.516 0.424 ضریب همبستگی

 0.000 0.002 0.003 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد
 

 : ضرایب همبستگی بین زیرمتغیرهای پژوهش معیار ساخت8جدول 

 موضوع معیار
 میانگین متغیرهای نحو فضایی

 انتخاب عمق پیوندیهم

 نهادی

 0.019 0.192 0.007 ضریب همبستگی

 0.002 0.002 0.004 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 فعالیت

 0.216 -0.391 0.422 ضریب همبستگی

 0.004 0.000 0.001 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 اقتصادی-سیاسی

 0.006 -0.083 0.116 ضریب همبستگی

 0.000 0.002 0.001 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد

 اجتماعی

 0.119 -0.417 0.395 ضریب همبستگی

 0.000 0.003 0.002 سطح معناداری

 140 140 140 تعداد
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 T: سنجش میانگین ضریب همبستگی معنا و ساختار فضایی در بازار تهران و بروجرد با آزمون 9جدول 

 شرح

 3اعتبار آزمون: 

 اختلاف میانگین سطح معناداری درجه آزادی میانگین جامعه Tمقدار 
 درصد 95سطح اطمینان 

 کران پایین کران بالا

 -0.463 -0.328 -0.395 0.000 140 0.328 0.332 معنا

 

 . بحث5
ضایی فگی ی معنا در بازار ب وج د و بازار ت  ان و شناخ  رابطا آن با   اخ ار هدف مقالا ب ر ی شناخ  عوامل مؤث  ب  شکل

یابی مفاهیم ایجادرننده معنا در دو گ وه  اخ  و عاملی  تفکیک و تو ط این دو بازار ا  . بدین منظور مب نی ب  نظ یا  اخ 

شناما داده شد. یاف اپ   شناما با تحلیلهای آن گ دآوری  صل از پ   ضایی بازار ب وج د های حا ضایی از  اخ ار ف های نحو ف

شد. در فاز د ضایی، الگوهای عاملی ی موجود در بازار ب وج د و ت  ان با تطبیق داده  شناخ  رابطا عاملی  و  اخ ار ف وم ج   

 ن ایج نحو فضایی بازار تطبیق داده شد.

ش  ی با  اخ ار فضایی ا  . این یاف ا یاف ا پژوهش مؤید رابطا رف ار با عیان سان در محیط  ت ین عنوان ب وز بی ونی عاملی  ان

پیوندی و عاملی  در بازارهای ب وج د و ت  ان دارد. این موض  وع در مطالعا م أخ  خارجی و طا مس   قیم میان همنش  ان از راب

 داخلی در بس  ی م فاو  تأیید شده ا  . 

  عنوان   ون فق ا  باف   ن ی در حال حاضویژه بازار ب وج د را  ا اصلی بازار بایاف ا پژوهش نشان داد در محدوده مطالعا با

شیا سب  با معاب  حا ت ی ب خوردار ا  . این موضوع یعنی تغیی  نقش فضایی محورهای بازار پیوندی و ان خاب پایینای از همن

 & Najjari(، تب یز )Arianpour et al., 2023    ن ی در مجاور  ش   بکا ش     ی جدید موض   وعی ا      را بازار ت  ان )

Mehdinezhad, 2020( و قزوین )Beyg Mohammadi et al., 2021. Kiaee, 2020 شده ا  ؛ اما هنوز محورهای شاهده  ( نیز م

ش  وندگان دارد. این بدان توج ی در تداعی معنا در ذهن پ    شاند، تأثی ا  قابل   ن ی را نقش فض  ایی خود را از د     داده

ارد. چنین یی  اخ ار فضایی وجود ندبینی نسب   معنا در  اخ  اج  اعی بازار ب وج د با تحلیل نحو فضامعنا   را امکان پیش

 شود.ای در هیچ از مطالعا  مشابا دیده ن ییاف ا

صاحبا شگ ان و م شاهده پژوه ضوع بود را در را  اتطبیق م صلی تنوع فعالی  ها، گویای این مو عنوان یکی از اجزای با-های ا

ا افزایش صورتی را بد و ت  ان با میزان ان خاب رابطا دارد؛ باوجود دارد؛ بناب این میزان تنوع فعالی  در بازار ب وج  -م م عاملی 

توان نقش عاملی  در  اخ  بازار ای انی را افزایش داد. این موضوع نیز با مطالعا  ریایی و خاری  ازگار ا   میزان ان خاب می

(Khaki, 2023; Kiaee & Heydari, 2019.) 

 

 گیری. نتیجه6
مؤث  ب ای ایجاد معنا در بازارهای ب وج د و ت  ان در چارچوب دو معیار عاملی  و    اخ  در  ن ایج پژوهش نش  ان داد عوامل

سبندی ا   و این عوامل با ایجاد معنا رابطا معنادار دارد. ه چنین تطبیق دادهنظ یا گیدنز قابل طبقا ضایی با اح اس های نحو ف

رابطا روش  نی در این مورد نیس   . علاوه ب  این، تحلیل فض  ایی دهنده معنا در فض  اهای مخ لف بازار ب وج د و ت  ان نش  ان

سلا ضایی بابازارهای  ن ی حاری از تغیی   ل شبکا معاویژه در م غی  همم اتب ف ب  پیوندی در محورهای بازار م أث  از تغیی ا  

ضاهای م رزی بازارها را دچار اخ لال نک ده ا  ؛  یعنی ه چنان محورهای م رزی ش  ی ا  ؛ ولی این تغیی ا  معناداری ف

 رغم اف  تأثی  فضایی، معناداری بالات ی را در میان ش  وندان دارند.بازار علی

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
ci

au
j.9

.1
.5

46
 ]

 

                            14 / 18

http://dx.doi.org/10.52547/ciauj.9.1.546


 

 
 
 

 
 45     │   1403 بهار و تابستان -اول شماره ،نهم سال -ی اسلام یشهرساز و یمعمار فرهنگِ

 

 

ضوع م م ش ند. این مو ضور در ه  دو بازار ب وج د و ت  ان را دا ت ین محدودی  پژوهش د    ی با اف ادی بود را تج با ح

س لزم ا  فاده از ابزارهای خاص و ه کاری گ وهی  ش ا ا  . طبق م شگ ان ا   را در د   س نگارندگان ق ار ندا از پژوه

پیوندی در ب وز عاملی  ش    وندان در    اخ  اج  اعی و فض  ایی بازار، در های این پژوهش در نقش میزان ان خاب و همیاف ا

 توان موارد زی  را پیشن اد داد:منظور ارتقا  معنا، میتو عا فضاهای تجاری جدید با

   پیوندی فض  اهای داخلی و ش  بکا معاب  ش    ی با اص  لاح رالبدی و م م  مفاص  ل ارتباطی بازار مانند همتقوی

 ها؛ورودی

 های ف عی غی فعال؛ارتقا  حضورپذی ی در بازار و تو عا فضاهای ج عی با تقوی  فضاهای مکش مجاور را  ا 

  میزان ان خاب در مسی های ف عی. های  ازگار با ب بودتأمین بس   رالبدی ج   ارتقا  تنوع فعالی 
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