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Abstract  

The issue of raw selling has been a concern for media, researchers, research 
institutions, and planners in Iran, lacking theoretical as well as empirical analysis. The 
main aim of this paper is to fill this gap from three angles: the environment of the 
internal production chain from input and output sides, external production chains in 
terms of DVA and VS, and their relevance to the issue of raw selling. For this purpose, 
we use the input-output model and symmetric product-by-product table for the year 
1395. Our findings are threefold: first, concentrating only on the internal production 
chain and ignoring external production chains fails to reveal the relevance of raw 
selling; second, internal production chains of mining products are very weak, whereas 
corresponding external production chains are very strong; third, retail and wholesale 
service products, as well as transport services, appear to be dominant in both chains, 
suggesting not only the beginning of production chains in the Iranian economy but also 
confirming the theories of a rentier state and Dutch Disease. 

Keywords: Internal production chains, External production chains, General 
equilibrium model, Supply chains, Demand chains, Domestic value-
added in gross exports, Vertical specialization. 
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 1با مسئله خام فروشی هاآني تولید و نسبت هارهیزنجشناسایی محیط درونی و بیرونی 
 

 4، فرشاد مومنی3بانوئی اصغر، علی 2قازاریاناولین 
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 چکیده
 يزیربرنامه، پژوهشگران و حتی نهادهاي پژوهشی و هارسانهعامیانه توسط  طوربههرچند مسئله خام فروشی 

ي نظري، روش مشخص و کاربست عملی بوده است. این مسئله هاهیپاکشور مورد توجه قرار گرفته است، اغلب فاقد 
ي تولید از منظر ستانده و نهاده، دوم محیط بیرونی هارهیزنج. نخست محیط درونی گرددیماز سه منظر برجسته 

ا مسئله خام فروشی. از جنبه روش تحقیق، الگوي و سوم رابطه بین آن دو ب VSو  DVAي تولید برحسب هارهیزنج
. ردیگیممبناي تحلیل قرار  1395سال  130*130متقارن محصول در محصول به ابعاد  و جدولتعادل عمومی 

در کنار نادیده گرفتن محیط بیرونی  هارهیزنج) توجه صرف به محیط درونی 1که  دهدیمي کلی مقاله نشان هاافتهی
با مسئله خام فروشی در ساختار اقتصاد ایران را آشکار  هاآن(محصولات) و نسبت  هاتیفعالکارکرد  تواندینم هارهیزنج

ي تولید محصولات معادن بسیار ضعیف، ولی محیط بیرونی آن در صدر محصولات هارهیزنج) محیط درونی 2نماید. 
ی نقش مسلط را در هر دو زنجیره فروشخردهی و فروشعمده ژهیوبهکه محصولات خدمات  است یحالقرار دارد. این در 

 ي دولت رانتیر و بیماري هلندي است.هاهینظر دیمؤو  دهدیمدارند که وجوه دیگري از خام فروشی را نشان 

ـــه هارهیزنجي تولید، الگوي تعادل عمودي، هارهیزنجمحیط درونی و محیط بیرونی  واژگان کلیدي: ي عرض
 تولید، صادرات ارزش افزوده و تخصص گرایی عمودي.ي تقاضا هارهیزنجتولید، 
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 مقدمه
 2»تجارت در مراحل«و یا  1»کارکردهاتجارت در «به شکل  المللنیبي نوین تجارت هاهینظرظهور 

ي واسطه نسبت به صادرات کالاهاي نهایی در اوایل قرن کالاهاو افزایش وزن صادرات  شدنیجهانناشی از 
؛ 2023، 4(فاس 3»کالاهاتجارت در «معطوف به  المللنیبي سنتی تجارت هاهینظربیست و یکم در مقابل 

)، حداقل چهار پیامد اساسی در جهان را به همراه داشته است؛ نخست، تحولات 2023، 5بورین و مانسینی
ي حسابداري بخشی موجود در جهان دامن زد که به آن رنسانس آماري گفته بیشتري را در نظام آمار

 توانستینمنظام آماري حسابداري موجود نسل اول دیگر  کهيطوربه)؛ 2018، 6(سازمان ملل متحد شودیم
-هداز این مسئله، جداول دا رفتبروننماید. براي  نیتأمرا  المللنیبي جدید تجارت هاهینظري آماري ازهاین

ستانده بین -نیز جدول داده راًیاخو  WIOD(7ستانده جهانی (-ستانده بین کشوري مانند جدول داده
، FIGARO(8ستانده (-داده یلو تحل یهدر تجز یقتحق يبرا یو کامل جهان یالملل ینب يحساب هاکشوري، 

ي آماري هاهیپاو  EORA-UNCTAD9 تجارت و توسعه سازمان ملل متحد یسیونکمي آماري هاهیپا
).  یکی از محاسن 2020(بانک جهانی،  اندشده مطرحي بانک توسعه آسیایی در سطح جهان امنطقهچند 

ي ستانده در سنجش جابهي آماري استفاده از معیار ارزش افزوده هاهیپاي این نوع ریکارگبهکلیدي 
ي تولید هارهیزنج). پیامد دوم، نقش و اهمیت 2014، 10ي جهان بوده است (جانسونکشورهاي ریپذرقابت

ی و پژوهشگران در جهان قرار المللنیبي انهادهي ارزش است که به تازگی نه فقط مورد توجه هارهیزنجو 
 رودیمي برنامه هفتم توسعه کشور ما نیز به شمار راهبردهاگرفته است، بلکه همچنین یکی از اهداف و 

ي کالاها). در پیامد سوم، نقش و اهمیت 2020، 11؛ لاس و تیمر1401ودجه کشور، (سازمان برنامه و ب
ره برجسته ي و غیسپاربرون، »سازي فرایند تولید تکهتکه«، »گسستگی فرایند تولید«ي به شکل اواسطه

 ي نهایی در مبادلاتکالاهاي نسبت به مبادلات اواسطهشده است و چهارمین پیامد، وزن بیشتر کالاهاي 
تجارت  ي سنتیهاهینظري نهایی در کالاهاتجاري جهان است که منجر به گذار از پیوند بین عوامل تولید به 

 سازمان کمیسیون(ي نهایی شده است کالاهاي و اواسطهي کالاها، به پیوند بین عوامل تولید، المللنیب
ي تولید و همچنین میزان مشارکت هر هارهیزنج). سنجش درجه OECD(12 ،2021اقتصادي و توسعه (

                                                                                                                                           
1. Trade in tasks 
2. Trade in steps 
3. Trade in goods 
4. Feas 
5. Borin & Mancini 
6. United Nations 
7. World Input–Output Data Base 
8. Full International and Global Accounts for Research in Input–Output Analysis 
9. United Nations Commission on Trade and Development 
10. Johnson 
11. Los & Timmer 
12. Organization of Economic Commisionand Development 
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ي هاهافتاقتصاد در اقتصاد جهانی بستگی زیادي به ساختار اقتصاد هر کشور دارد. در این مورد یکی از ی
ي مختلف جهان به طرق مختلف در کشورهابانک جهانی آن است که  2020بسیار کلیدي گزارش سال 

یی نظیر آرژانتین، اتیوپی و اندونزي کشورهانمونه  انعنوبه. کنندیمي تولید جهانی مشارکت هارهیزنج
 کالاها هیرجینالجزایر، شیلی و  آنکهحال. اندشدهي ساده متمرکز اکارخانهي تولید ساخت هارهیزنجبیشتر به 

. هند و آمریکا خدماتی تولید کنندیمي جهانی صادر کشورهاو یا مواد خام را براي پردازش بیشتر به سایر 
 که به خدمات شودیمي استفاده اکارخانهي ساخت کالاهاي در فرایند تولید اندهیفزا طوربهکه  کنندیم

ي) خلاقانه هاتیفعالو خدمات ( کالاهاي پیشرفته و نوظهور کشورهاو در نهایت  تولیدي معروف هستند
 ).2020، 1(بانک جهانی کنندیمتولید 

بالادستی  يهاتیفعالمحور و متکی به کلی منابع مؤلفهبدون تردید، ساختار اقتصاد ایران با داشتن دو 
و مواد خام براي  کالاها صادرکنندهي کشورهانه فقط در گروه  2و همچنین داشتن الگوي تجارت نامتقارن

که  رودیمکه همچنین انتظار ، بلردیگیمي جهان قرار کشورهاپردازش و خلق ارزش افزوده بیشتر در سایر 
گرایی عمودي آن که معادل واردات داراي سهم ارزش افزوده داخلی در صادرات ناخالص بسیار بالا و تخصص

به مسئله خام فروشی  توانیم، بسیار ناچیز باشد. به یک اعتبار، این نوع سازوکار را است 3ارزش افزوده
مت . نقطه عزیردیگیمي ایران مورد استفاده قرار هارسانهان و عامیانه توسط پژوهشگر طوربهنسبت داد که 

 ي تولید است که کانون توجه مقاله حاضر است.هارهیزنجبررسی این موضوعات، واکاوي 
ي تولید به نوبه خود نیاز به شناخت از چهار مسئله اساسی دارد. هارهیزنجبررسی زوایاي مختلف 

ی به سیکل تولیدي معروف است. دوم، دور یا نزدیک بودن طورکلبهنخست، شناخت از پایه نظري آن که 
نقش بسزایی در کارکرد نسبی هر فعالیت در  تواندیمبه بازار مصرف از منظر ستانده و نهاده  هاتیفعال
ي محیط درونی اقتصاد ایفا کند. سوم، داراي پایه نظري از دو منظر است؛ منظر اول از نظریه تولید هارهیزنج
) و از منظر دوم، بدون توجه به پایه 2007، 4تب اقتصادي کلاسیک برخوردار است (دیازنباخر و رومرومک

ي تولید از منظر ستانده و نهاده هر فعالیت و یا محصول هارهیزنجنظري سیکل تولیدي متعارف، شناخت 
ی ي محیط بیرونهارهیزنج ي محیط درونی باهارهیزنجنخواهد بود. چهارم، پیوند بین  ریپذامکانبه آسانی 

گرایی عمودي یا واردات ارزش افزوده است که سهم ارزش افزوده در صادرات ناخالص و تخصص صورتبه
 ي تجارت خارجی هر برنامه توسعه ایفا نماید.هااستیسنقش بسزایی در  تواندیم

                                                                                                                                           
1. World Bank 

است  ها تک محصولیو اقتصاد آن هستند ی است که متکی بر منابع طبیعیهایالگوي تجاري نامتقارن خاص کشور. 2
فته هاي پیشرکنند. در مقابل کشورولی طیف وسیعی از کالا ها را وارد می است محورو صادرات آنها بیشتر منابع

هاي ارزش جهانی بیشتر داراي الگوي تجاري متقارن هستند و انتظار می رود که میزان مشارکت در دومی زنجیره
 .)1400فهیمی، و  بانوئی؛ 2021،بانوئی و باشد (مهاجريداشته از اولی 

خارجی دارد و بدین ترتیب ارزش افزوده  أشود که واردات صددرصد منشگرایی عمودي فرض میدر روش تخصص. 3
 .)2001شود (هاملز و همکاران، ها خلق میتوسط سایر کشور

4. Dietzenbacher & Romero 
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قرار دهیم، به چند در ایران  گرفتهانجامي هاپژوهشحال اگر چهار مسئله فوق را ملاك ارزیابی 
ه در ایران برجست گرفتهانجاممشاهده کلی زیر خواهیم رسید که نوآوري مقاله حاضر را نسبت به مطالعات 

سین و ي پوندهایپي کلیدي مبتنی بر هابخش. نخست، کانون توجه اکثر مقالات صرفاً شناسایی کندیم
ي اخیر گروهی از پژوهشگر و حتی هالساپیشین در هدایت منابع کمیاب بوده است. دوم، هرچند در 

(مشیري و  اندنمودهي تولید را واکاوي هارهیزنجنهادهاي پژوهشی مانند سازمان برنامه بودجه مسئله 
؛ سازمان 1401؛ بانوئی و همکاران، 2021، 1؛ مهاجري و بانوئی1392؛ جهانگرد و آزادیخواه، 1397 ،همکاران

ي نظري محیط درونی و محیط بیرونی هاهیپا)، 1400و بانوئی و فهیمی،  1401و  1399برنامه بودجه، 
اند. در راستاي تبیین این هبه مسئله خام فروشی را مورد توجه قرار نداد هاآني تولید و نسبت هارهیزنج

ی نظري محیط درونی و مبان. گرددیمی دهسازماننج بخش مشخص زیر مسئله، مطالب مقاله حاضر در پ
 یشناسروشي فنی هاجنبه. بخش سوم به شودیمي تولید در بخش دوم آورده هارهیزنجمحیط بیرونی 

. دهندیمو نتایج حاصله مطالب بخش چهارم را تشکیل  هاآني آماري، نحوه تعدیل هاهیپا. پردازدیمتحقیق 
 .ابدییمي آتی اختصاص هاپژوهشي و چند پیشنهاد براي ریگجهینتز به بخش آخر نی

 
 ي تولیدهارهیزنجمبانی نظري محیط درونی و محیط بیرونی 

ت بیسي نسبت به وزن کالاهاي نهایی در مبادلات تجاري جهانی در قرن اواسطه يکالاهاافزایش وزن 
دو وجه دارند که  هارهیزنج. به لحاظ نظري این نوع کندیمي تولید را آشکار هارهیزنجو یکم، اهمیت 

ي و گذاراستیسي تولید. در حیطه هارهیزنجي تولید و محیط بیرونی هارهیزنجاز محیط درونی  اندعبارت
شرط لازم را فراهم کند ولی کافی  تواندیموجه در کنار نادیده گرفتن وجه دیگر  ي توجه به یکزیربرنامه

و برنامه  گذاراناستیسمورد توجه  زمانهم طوربهو کافی آن است که هر دو بایستی نیست. شرط لازم 
ي هارهیزنجي محیط بیرونی هاهینظري محیط درونی و سپس هاهینظرریزان قرار گیرند. در این بخش ابتدا 

 .رندیگیمتولید به اجمال مورد بررسی قرار 
 

 ي تولیدهارهیزنج. مبانی نظري محیط درونی 1
ي مرزهاي تولید دلالت بر مراحل تنیدگی محصولات واسطه در داخل هارهیزنجمحیط درونی 

که پژوهشگران در  دهدیمجغرافیایی هر کشور دارد. در این مورد ادبیات موجود در جهان نشان 
اوایل قرن بیستم دو نظریه را مطرح نمودند؛ نخستین نظریه توسط وان بام باورك و منگر در سال 

ي مستمر است. فازهادر این نظریه تولید یک کالا حاوي مراحل مختلف و  و دیگردمطرح  1923
ي قبلی با نهاده اولیه فازهاي از اواسطهي هانهادهترکیبی از  فازهابدین معنی که در هر یک از این 

                                                                                                                                           
1. Mohajeri & Banouei 
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مورد ). دومین 1،2020(فانگ و همکاران گرددیم(مانند نیروي کار و سرمایه) به ارزش تولید اضافه 
) و میلر و 2015( 2به نظریه سیکل تولید و یا چرخه تولید معروف است که توسط میلر و تیمورشو

 . 4) مبناي تحلیل قرار گرفته است2022( 3بیلر
 

 ي تولیدهارهیزنج. مبانی نظري محیط بیرونی 2
ي تولید هارهیزنجي محیط بیرونی هاهینظري تولید، هارهیزنجي محیط درونی هاهینظر برخلاف

 )DVA5ارزش افزوده در تجارت (ارزش افزوده در صادرات ( برحسبکارکرد یک اقتصاد را در اقتصاد جهانی 
ي جهانی را مورد هارهیزنجي و ارزش افزوده ریپذرقابت))، مزیت نسبی، VS6و تخصص گرایی عمودي (

که اواخر قرن بیستم و  المللنیبي جدید تجارت هاهینظربه شکل  هاهینظر. ظهور این دهندیمتوجه قرار 
، 8هانسبرگ -؛ گروسمن و راسی2017، 7(فینسترا و تیلور گرددیبرم شدهمطرحاوایل قرن بیست و یکم 

 ).2006، 9و بالدوین 2008
ت، ؛ نخسکندیمي سنتی متمایز هاهینظررا از  هاآنکلی دارند که  مؤلفهسه  هاهینظربه لحاظ نظري این 

وجه کانون ت آنکهحالي نهایی است؛ کالاهاي و اواسطهعیین پیوند بین عوامل تولید، کالاهاي بر ت هاآن دیتأک
ي است. اطهواسي نهایی در کنار نادیده گرفتن کالاهاي کالاهاي سنتی بررسی پیوند بین عوامل تولید و هاهینظر

در یک کشور فقط شرط لازم است ولی کافی نیست.  شدهخلقي جدید، ارزش افزوده هاهینظردوم، در چارچوب 
در یک کشور، بایستی شناسایی گردد که این  شدهخلقشرط لازم و کافی آن است که علاوه بر ارزش افزوده 

 دهشخلقي سنتی فقط مقدار ارزش افزوده هاهینظرکه  است یدر حالارزش افزوده در کجا مصرف شده است. این 
که این مقدار در کجا مصرف شده اطلاعاتی به دست نمی دهد. سوم، در مقایسه با را مشخص می کنند و این

ي سنتی، شناسایی ارزش افزوده در کجا مصرف شده و نسبت آن با ارزش افزوده در صادرات ناخالص و هاهینظر
ه است گرفتقرار  المللنیبي جدید تجارت هاهینظري تولید کانون توجه هارهیزنجتعمیم آن به محیط بیرونی 

 ).2021و مهاجري و بانوئی،  1400؛ بانوئی و فهیمی،2020(بانک جهانی،

                                                                                                                                           
1. Fang et al. 
2. Miller & Temurshoev 
3. Miller & Blair 

چرخه تولید در کنار تعیین و شناسایی محیط درونی  یه. به علت اجتناب از افزایش حجم مقاله، بررسی تفضیلی نظر4
اند. براي اطلاع بیشتر به شده در جاي دیگر آورده» مرز«هاي تولید بر مبناي تعریف و محیط بیرونی زنجیره

و  2021میرودات و یی ( و )2020( )، بانک جهانی2023( سینین)، بورین و ما2023( )، فاس1401قازاریان (
 ) مراجعه شود.2022

5. Domestic Value Added in gross exports  
6. Vertical Specialization 
7. Feenstra & Taylor 
8. Grossman & Rossi-Hansberg 
9. Baldwin 
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 پژوهشی شناسوشر
 ي تولیدهارهیزنجی محیط درونی شناسروش.  1

؛ نخست کنندیمدر یک چرخه تولید، نهادهاي داخلی جامعه دو وظیفه کلیدي را در اقتصاد ایفا 
 و دوم شوندیمظاهر  هاتیفعالتوسط  شدهعرضه) محصولات تقاضاکنندگان( کنندگانمصرف عنوانبه
 لیدي توهارهیزنج تیدرنهاو  روندیمي تولیدي به شمار هاتیفعالعوامل اولیه به  کنندگانعرضه عنوانبه

 .گذارندیمسیکل دوطرفه تولید از منظر عرضه ستانده و نهاده به نمایش  برحسبمحیط درونی را 
و فروش آن به شکل تقاضاي  ي تولید از منظر عرضه ستانده محصولهارهیزنجنقطه عزیمت روش 

 صورتهبي رابطه تراز تولیدي متعارف و استاندارد لئونتیف است که ریکارگبهي و تقاضاي نهایی و اواسطه
 ):2012، 1و آنتراس و همکاران 2022؛ میلر و بیلر، 2015(میلر و تیمورشو،  شودیمزیر بیان 

)1( 𝑥𝑥𝑖𝑖 = 𝑓𝑓𝑖𝑖 + �𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖
𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖 

 شودیم، بخشی از آن جذب بازار مصرف ام𝑖𝑖 که ارزش محصول و یا فعالیت کندیمرابطه فوق مشخص 
)𝑓𝑓𝑖𝑖 ي (اواسطه) و بخش دیگر جذب تقاضاي∑ 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑥𝑥𝑖𝑖 (گردندیم .𝑥𝑥𝑖𝑖  و𝑓𝑓𝑖𝑖  به ترتیب ستانده و فروش نهایی

 .کندیمام را آشکار  𝑗𝑗ارزش ستانده محصول  𝑥𝑥𝑖𝑖ماتریس ضرایب مستقیم محصول در محصول و  𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖محصول، 
𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 =  𝑍𝑍𝑖𝑖𝑖𝑖[𝑥𝑥�𝑖𝑖]−1  که محصول دهدیمنشان 𝑖𝑖 ارزشداخلی و خارجی، به ازاي  منشأام، مستقل از 

ده از منطق سري واسطه دارد. با استفا عنوانبهام  𝑖𝑖یک واحد ستانده چه میزان نیاز مستقیم به محصول 
𝐼𝐼)توانی ماتریس ضرایب فزاینده یا ماتریس معکوس لئونتیف  − 𝐴𝐴) −1 = 𝐼𝐼 + 𝐴𝐴1 + 𝐴𝐴2 + 𝐴𝐴3 + ⋯  ،

 صورتبه) 1)، رابطه (2022ي تولید از منظر عرضه ستانده تا بازار فروش محصول (میلر و بیلر، هارهیزنج
 :شودیمزیر بازنویسی 

)2( 𝑥𝑥𝑖𝑖 = 𝑓𝑓𝑖𝑖 + � 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖
𝑖𝑖

𝑓𝑓𝑖𝑖 + � 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖
𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑓𝑓𝑖𝑖 + � 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑓𝑓𝑖𝑖 + ⋯ .
𝑖𝑖,𝑖𝑖,𝑖𝑖

 

∑ام براي فروش نهایی است. عبارت دوم ( 𝑖𝑖) ارزش محصول بخش 2رابطه (عبارت اول در  𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑓𝑓𝑖𝑖 (
ي سوم و چهارم هاعبارت. دهدیمام را نشان  𝑗𝑗ام براي همه محصولات 𝑖𝑖 ي مستقیم محصول اواسطهفروش 

 عنوانبهام) را  𝑖𝑖ام به کلیه محصولات (شامل محصول  𝑖𝑖محصول  میرمستقیغي اواسطهي هافروشبه ترتیب 
دور اول، دوم و  علاوهبه؛ بنابراین فروش نهایی، کندیمي در دور دوم و بیشتر استفاده اواسطهي هانهاده

منظر عرضه  تا بازار مصرف نهایی از 𝑖𝑖ي محیط درونی تولید محصول هارهیزنجبیانگر  توانندیم، خود آخریال
 ).2014، 2ستانده، در پهنه سرزمین جغرافیایی یک کشور باشند (تیمورشو و اوسترهاون

از منظر عرضه ستانده  همآني تولید محصول و هارهیزنجاما مطالب فوق فقط یک طرف محیط درونی 
که  گرددیمنهایی آغاز کنندگان مصرف؛ طرف دیگر این زنجیره از طرف گذاردیمرا به نمایش 

                                                                                                                                           
1. Antràs et al. 
2. Temurshoe & Oosterhaven 
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د از منظر ي تولیهارهیزنجي تولیدي هستند و بدین ترتیب هاتیفعالعوامل اولیه تولید به  کنندگانعرضه
که طوريي رابطه تراز تولیدي گش است. بهریکارگبه. نقطه شروع بیان این زنجیره، کنندیمنهاده را آشکار 

ارزش افزوده) ( هیاولبرابر با هزینه عوامل  ستانده هر فعالیت برابر نهاده آن است و نهاده هر فعالیت خود
 :دشویمها است که در رابطه زیر نوشته ي) کلیه فعالیتاواسطهي هانهادهخرید ( ياواسطههزینه  علاوهبه

)3( 𝑥𝑥𝑖𝑖 = 𝑣𝑣𝑖𝑖 + � 𝑥𝑥𝑖𝑖
𝑖𝑖

𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖کهيطوربه = 𝑧𝑧𝑖𝑖𝑖𝑖[𝑥𝑥�𝑖𝑖 ]́  ،𝑧𝑧𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑥𝑥𝑖𝑖  و𝑧𝑧𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖  .است𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖  ماتریس ضرایب مستقیم ستانده
ام به ازاي ارزش یک واحد تولید خود، چه مقدار از  𝑖𝑖که محصول  دهدیمو یا ماتریس توزیع است و نشان 

. مجدداً بر مبناي منطق سري توانی ماتریس معکوس کندیمام عرضه  𝑗𝑗واسطه به محصول  عنوانبهآن را 
𝐼𝐼)گش  − 𝐵𝐵) −1 = 𝐼𝐼 + 𝐵𝐵1 + 𝐵𝐵2 + 𝐵𝐵3 + ي محیط درونی از هارهیزنج)، 3اده از رابطه (و با استف ⋯

 :شودیمزیر بیان  صورتبهمنظر نهاده 

)4( 𝑥𝑥𝑖𝑖 = 𝑣𝑣𝑖𝑖 + � 𝑣𝑣𝑖𝑖
𝑖𝑖

𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 + � 𝑣𝑣𝑖𝑖
𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 + � 𝑣𝑣𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 + ⋯ .
𝑖𝑖,𝑖𝑖,𝑖𝑖

 

. عبارت دوم خرید دهدیمرا نشان  𝑖𝑖ي اولیه توسط فعالیت هانهادهدر رابطه فوق عبارت اول خرید 
مستقیم در  طوربهاست که  j=1,2,3,…,nاز کلیه محصولات   𝑖𝑖ي محصول اواسطهي مستقیم هانهاده

∑ي هاعبارت. شودیماستفاده  𝑖𝑖فرایند تولید  𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖  و∑ 𝑣𝑣𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖,𝑖𝑖  ي دهایخربه ترتیب
نهاده در فرایند مرحله  عنوانبه) است که 𝑖𝑖از سایر محصولات (شامل خود محصول  𝑖𝑖محصول  میرمستقیغ

محیط  مرحلهبهمرحله) نه فقط فرایند 4) و (3. روابط (ردیگیممورد استفاده قرار  آخریالدوم، مرحله سوم و 
، بلکه همچنین قابلیت شناسایی کنندیمي تولید را از منظر ستانده و نهاده آشکار هارهیزنجدرونی 

ولت، و د ،خانوارهای را از منظر دور یا نزدیک بودن به بازار مصرف توسط دستنییاپي بالادستی و هاتیفعال
 ي تولیدي را از سوي دیگر دارد.هاتیفعالعوامل اولیه به  کنندگانعرضهاز یک سو و  گذارانهیسرما

متوسط «و یا  2»متوسط فاصله از مصرف نهایی«، یا 1»متوسط فاصله اقتصادي«دور یا نزدیک بودن با 
). در این 2007و دیازنباخر و رومرو،  2005، 4(بسما و همکاران شودیمسنجیده  3»وضعیت خط تولید

زیر معرفی  صورتبه)، متوسط فاصله از مصرف نهایی را 3) بر مبناي رابطه (2012مورد آنتراس و همکاران (
 :کنندیم

)5( 𝑢𝑢𝑖𝑖 = 1.
𝑓𝑓𝑖𝑖
𝑥𝑥𝑖𝑖

+ 2.
∑ 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ 3.

∑ 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ 4.

∑ 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑓𝑓𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ ⋯. 

                                                                                                                                           
1. Average Economic Distance 
2. Average Distance from Final Use 
3. Average Production Line Position 
4. Bosmsa et al. 
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𝑢𝑢𝑖𝑖  در رابطه فوق متوسط فاصله از مصرف نهایی فعالیت𝑖𝑖  مراد از فاصله،  نجایا. در دهدیمرا نشان
بزرگ باشد، آنگاه  𝑢𝑢𝑖𝑖. در این مورد اگر شودیمفاصله بین هر دو مرحله تولید است که برابر با واحد فرض 

𝑖𝑖 بدین معنی که ستانده آن قبل از رسیدن به مصرف نهایی گرددیمیک فعالیت بالادستی تفسیر  عنوانبه ،
که مصرف  دهدیمکوچک (نزدیک به واحد) نشان  𝑢𝑢𝑖𝑖. از طرف دیگر، کندیماز چند مرحله تولید عبور 

 .فروشدیمپایانی  کنندگانمصرفاً به ی سهم زیادي از ستانده خود را مستقیمدستنییپافعالیت 
ي عرضه ستانده است، آشکار هارهیزنجي تولید را که هارهیزنجطرف  اما توضیحات فوق فقط یک

 برحسبي تقاضاي نهاده را هارهیزنج) 2020) و همچنین فانگ و همکاران (2015. میلر و تیمورشو (کنندیم
ي اقتصادي، با استفاده از هاتیفعالعوامل اولیه تولید به  کنندگانعرضه عنوانبهي داخلی جامعه هانهاده

 :کنندیمزیر معرفی  صورتبه) 4رابطه (

)6( 𝑑𝑑𝑖𝑖 = 1.
𝑣𝑣𝑖𝑖
𝑥𝑥𝑖𝑖

+ 2.
∑ 𝑣𝑣𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ 3.

∑ 𝑣𝑣𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ 4.

∑ 𝑣𝑣𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 𝑏𝑏𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑖𝑖,𝑖𝑖

𝑥𝑥𝑖𝑖
+ ⋯. 

 𝑑𝑑𝑖𝑖و  دهدیمي اولیه را نشان هانهاده کنندگانعرضهاز  𝑖𝑖) متوسط فاصله اقتصادي فعالیت 6رابطه (
ي ي تولیدهاتیفعالي داخلی جامعه) به انهاده( کنندگانعرضهنسبت به  𝑖𝑖ی دستنییپابیانگر وضعیت فعالیت 

 کنندگانعرضهی نسبت به دستنییپادر وضعیت  𝑖𝑖که فعالیت  دهدیمباشد، نشان  تربزرگ 𝑑𝑑𝑖𝑖است. هرچه 
مستقیم و  طوربهي فعالیت مذکور هانهادهي از املاحظهاولیه است. بدین معنی که سهم قابل  عوامل

ي هانهاده، هاتیفعالهمه این  ازآنجاکهي اقتصادي است. همچنین هاتیفعالناشی از سایر  میرمستقیغ
 تیدرنها توانیم، دهندیمرا در فرایند تولید خود قرار  شوندیمي که از نهادهاي داخلی جامعه عرضه اهیاول

 ي، ازاواسطهي هانهادههاي داخلی جامعه قبل از تغییر شکل کل ي اولیه همه نهادهانهادهاستنتاج کرد که 
 تواندیمکوچک (نزدیک به واحد)  𝑑𝑑𝑖𝑖. از طرف دیگر یک فعالیت با کنندیمچندین مرحله فرایند تولید عبور 
شئت ن کنندگانمصرفنهاده آن مستقیماً از  ملاحظهه سهم قابل کطوريیک فعالیت بالادستی باشد؛ به

 .ردیگیم
 ) است. بر مبناي روابط6در رابطه ( 𝑑𝑑𝑖𝑖) و 5در رابطه ( 𝑢𝑢𝑖𝑖نکته حائز اهمیت محاسبه مقادیر 

 ی است؛ علت آن است که طبق تعاریف دو رابطه،رعملیغ 𝑑𝑑𝑖𝑖و  𝑢𝑢𝑖𝑖مذکور محاسبه دقیق مقادیر 
 رفتبرون). براي 2013، 1(اوسترهاون و بومیستر گردندیممنجر  تینهایبي تولید به هارهیزنجتعداد 

، به ترتیب از ماتریس ضرایب فزاینده تولید (ماتریس 𝑑𝑑𝑖𝑖و  𝑢𝑢𝑖𝑖بدیل براي محاسبه  حلراهاز این مسئله و 
) 8) و (7( طمعکوس لئونتیف) و ماتریس ضرایب فزاینده ستانده (ماتریس معکوس گش) به ترتیب در رواب

 .شودیماستفاده 

)7( 𝑋𝑋 = (𝐼𝐼 − 𝐴𝐴)−1𝑓𝑓 

)8( 𝑋𝑋` = 𝑣𝑣`(𝐼𝐼 − 𝐵𝐵)−1 

                                                                                                                                           
1. Oosterhaven & Bouwmeester 
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𝐴𝐴که قبلاً اشاره گردید، در روابط فوقطورهمان = 𝑍𝑍𝑥𝑥�−1  و𝐵𝐵 = 𝑥𝑥�−1𝑍𝑍   شوندیمتعریف .
𝑍𝑍  ي و اواسطهنیز ماتریس مبادلات𝑥𝑥�  ماندهیباقو  هاستاندهماتریس قطري است که قطر اصلی از 

 . اندشدهاز صفر تشکیل  هاهیدرا
با جایگزینی  توانیم) یک پیوند واضح وجود دارد و آن این است که 8) و (7بین روابط (

 𝑢𝑢𝑖𝑖 ي عرضه ستاندههارهیزنجماتریس ضرایب مستقیم نهاده لئونتیف به الگوي عرضه محور گش، 
 زیر محاسبه نمود: صورتبهرا 

)9( x�−1Lx� = x�−1(I − Zx�−1)−1x� = [x�−1(I − Zx�−1)x�]−1 = (I − x�−1Z)−1 = G 

)10( I + 2A + 3A2 + ⋯ = (I + A + A2 + ⋯ )(I + A + A2 + ⋯ ) = LL 

 :دیآیم به دستزیر  صورتبه 𝑢𝑢𝑖𝑖و بدین ترتیب زنجیره عرضه ستانده 

)11( 𝑢𝑢 = 𝑥𝑥�−1 (I + 2A + 3A2 + ⋯ )f = 𝑥𝑥�−1 𝐿𝐿𝐿𝐿𝑓𝑓 = 𝑥𝑥�−1 𝐿𝐿𝑥𝑥𝑥𝑥� = 𝐺𝐺𝑥𝑥 

ي پیشین کل دارد وندهایپدلالت بر  𝑢𝑢. معیار استبیانگر جمع بردار واحد سطري   𝑥𝑥 در رابطه فوق
. اگر پیوند پیشین اندمعروف 1ي عرضه ستاندههارهیزنجو به  گرددیمکه برحسب ستانده ناخالص محاسبه 

 عنوانبهي خود را هاستاندهي از املاحظهبخشی بزرگ باشد، بدین معنی است که فعالیت مذکور حجم قابل 
 و بلعکس. کندیمي دیگر عرضه هابخشنهاده به 

 ي تقاضاي نهاده خواهیم نوشت:هارهیزنجورد حال در م

)12( �́�𝑑 = �́�𝑣(𝐼𝐼 + 2𝐵𝐵 + 3𝐵𝐵2 + ⋯ )𝑥𝑥�−1 = �́�𝑣𝐺𝐺𝐺𝐺𝑥𝑥�−1 = 𝑥𝑥�́�𝑥�𝐺𝐺𝑥𝑥�−1 = 𝑥𝑥�́�𝐿 

ناسایی ي در شاگسترده طوربهستانده ناخالص دارد که  برحسبي پسین کل وندهایپدلالت بر  �́�𝑑معیار 
؛ بدین معنی که دهدیمرا نشان  2ي تقاضاي نهادههارهیزنجو  ردیگیمي کلیدي مورد استفاده قرار هابخش

ي الاهاکي آن هانهادهي از املاحظه قابلاگر پیوند پسین فعالیتی بزرگ باشد، یعنی فعالیت مذکور حجم 
ی از دستنییپاو تحت این شرایط فعالیت  کندیمي دیگر را استفاده هاتیفعالتوسط  دشدهیتولي اواسطه

 .گرددیممنظر زنجیره تقاضاي نهاده مشخص 

)13( 𝑢𝑢�  ≡�𝑢𝑢𝑖𝑖

𝑛𝑛

𝑖𝑖=1

𝑥𝑥𝑖𝑖
∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖

= �𝑑𝑑𝑖𝑖

𝑛𝑛

𝑖𝑖=1

𝑥𝑥𝑖𝑖
∑ 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖

 ≡ �̅�𝑑 

که متوسط فاصله از  کندیمو مشخص  دیآیم به دست) 6) و (5رابطه فوق بر مبناي روابط (
ي اوندهیپي اولیه دقیقاً به ترتیب معادل هانهاده کنندگانعرضهنهایی و متوسط فاصله از  کنندگانمصرف

 فرض شود فاصله بین هر دو مرحله تولید برابر با واحد است. کهنیاپیشین و پسین کل هستند؛ مشروط بر 

                                                                                                                                           
1. Output Supply chain 
2. Input Demand chain 
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 ي عرضه ستاندههارهیزنج، مجموع فاصله اقتصادي هر بخش در وزن همان فعالیت در گرید انیب بهیا 
ح یکسان بودن در سط تواندینمي تقاضاي نهاده در سطح کلان یکسان خواهد بود، ولی این قید هارهیزنجو 

صنایع بالادستی  توانندیم) 6) و (5و بدین ترتیب روابط ( دینماو یا سطح محصولات را تضمین  هاتیفعال
 ي تولید در ساختار اقتصاد را تبیین نمایند.هارهیزنجی را در دستنییپاو 

 
 ي تولیدهارهیزنجی محیط بیرونی شناسروش. 2

در  هاتیفعالي محیط درونی تولید از منظر نهاده و ستانده هارهیزنجي مختلف هاجنبهبررسی 
ي محیط درونی را فراهم سازد، هارهیزنجشرط لازم در شناسایی  تواندیمي اقتصادي زیربرنامهي و گذاراستیس

تانده سظر فقط وضعیت نسبی هر فعالیت اقتصادي را از من هارهیزنجولی کافی نیست. علت آن است که این 
ک ي جغرافیایی یمرزهای) در درون ساختار داخلی و داخل دستنییپابالادستی) و وضعیت نسبی از منظر نهاده ((

به شکل  هر اقتصاد اما در دنیاي واقعی؛ دهدیمکشور مستقل از پیوند آن با دنیاي خارج را مورد هدف قرار 
ر ي این اقتصاد با سایهارهیزنجو بدین ترتیب لازم است که صادرات و واردات با دنیاي خارج مبادلات تجاري دارد 
ي برنامه پنج ساله هفتم نیز بشمار راهبردهایکی از  درواقعاقتصاد جهان نیز مورد توجه قرار گیرد. این مسئله 

ي هاتیفعالي تولید آن است که شناسایی هارهیزنج. نکته حائز اهمیت پیوند محیط درونی و بیرونی رودیم
محور باشد، اگر اقتصادي همچون اقتصاد ایران منابع کهنیای نقش مکمل را دارند. تعیین دستنییپادستی و بالا

ا توجه به ی. تحت این شرایط و بدستنییپااتکاي این نوع اقتصاد بیشتر به فعالیت بالادستی است تا فعالیت 
صادرکننده مواد خام جهت پردازش بیشتر  ) این نوع اقتصاد2020مشاهدات کلیدي بانک جهانی (بانک جهانی، 

ي تولید بسیار ناچیز است. بدین ترتیب هارهیزنجاست و بدین ترتیب میزان مشارکت آن در  کشورهابه سایر 
یکی از وجوه خام فروشی در نظر گرفته شود. سنجش ارزش افزوده در صادرات ناخالص از یک طرف و  تواندیم

ولید ي تهارهیزنجمحیط بیرونی  توانندیمگرایی عمودي یا ارزش افزوده خارجی از طرف دیگر، به خوبی تخصص
. در ادامه روش ارزش افزوده داخلی را آشکار نمایند اقتصادهاو یک اقتصاد از سایر  اقتصادهایک اقتصاد به سایر 

 .شوندیمگرایی عمودي به اختصار بیان ناشی از صادرات ناخالص و همچنین تخصص
 

 ی ارزش افزوده داخلی در صادرات ناخالصشناسروش. 1
. کاربست ردیگیمدر این مقاله روش حذف فرضی متعارف، مبناي سنجش ارزش افزوده داخلی قرار 

 1مرحله زیر است:روش مذکور حاوي سه 
 :گرددیمدر مرحله نخست تولید ناخالص داخلی قبل از حذف صادرات ناخالص در رابطه زیر محاسبه 

                                                                                                                                           
هاي آماري چندکشوري در سنجش تجزیه ارزش افزوده در صادرات کارگیري روش مذکور آن است که علاوه بر پایهیکی از مزایاي به. 1

تواند مبناي تجزیه ارزش افزوده در صادرات ناخالص شده نیز میهاي ارزش جهانی، جدول ملی تعدیلناخالص و پیوند آن با زنجیره
هاي پذیري اولی در تجزیه ارزش افزوده در صادرات ناخالص و تبیین محیط بیرونی زنجیرهناگفته پیدا است که میزان انعطافقرار گیرد. 

)،  بورین و ماسینی 2023هاي بیشتر این موضوع رجوع شود به: فاس (تولیدي به مراتب بیشتر از دومی است. براي اطلاع از جنبه
 ).1400) و بانوئی و فهیمی (2021)، مهاجري و بانوئی (2020)، لاس و تیمر (2017لاس ( )،2016)، لاس و همکاران (2023(
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)14( GDP = 𝑣𝑣(I − A𝑑𝑑)−1y 

I)تقاضاي نهایی شامل تقاضاي نهایی داخلی و صادرات ناخالص است،  y در رابطه فوق − A𝑑𝑑)−1 ،
𝑣𝑣ضریب مستقیم ارزش افزوده  𝑣𝑣ماتریس ضرایب فزاینده تولید داخلی است.  = 𝑉𝑉

𝑋𝑋
هم ارزش  GDPو   

که تقاضاي نهایی داخلی و  کندیم) مشخص 14. به لحاظ تحلیلی رابطه (دهدیمافزوده کشور را نشان 
 .کندیمصادرات ناخالص چقدر ارزش افزوده خلق 

به یر ز صورتبه) با حذف صادرات ناخالص از تقاضاي نهایی *GDPجدید (  GDPدر مرحله دوم
 :دیآیم دست

)15( GDP∗ = 𝑣𝑣(I − A𝑑𝑑)−1y∗ 

ي است که فقط توسط هزینه اافزودهمقدار ارزش  ∗GDPتقاضاي نهایی داخلی و   ∗yدر رابطه فوق
 .شودیم) خلق گذارانهیسرما، دولت و خانوارهانهادهاي داخلی جامعه (
ناشی از صادرات  شدهخلق) کسر نماییم، مقدار ارزش افزوده 14) را از رابطه (15حال اگر رابطه (

(لاس و  دیآیم به دستزیر  صورتبهناخالص که به ارزش افزوده داخلی در صادرات ناخالص معروف است، 
 ).2019، 1و آرتو و همکاران 2020تیمر، 

)16( 𝐷𝐷𝐷𝐷𝐴𝐴 = 𝐺𝐺𝐷𝐷𝐺𝐺 − 𝐺𝐺𝐷𝐷𝐺𝐺∗ 

 
 گرایی عموديی تخصصشناسروش. 2

 گرایی عمودي که بیانگر ادغام یک اقتصاد با اقتصاد جهانی است، قرار گرفته است:رابطه زیر مبناي تخصص

)17( VS(M) = eTm(I − A𝑑𝑑)−1y𝑥𝑥 

کننده ستونی ماتریس ضرایب مستقیم بردار سطري واحد جمع eTصادرات ناخالص و  yxدر این رابطه 
m واردات  = M

X
صادرات ناخالص، چه میزان نیاز به واردات  نیتأمکه براي  دهدیم) نشان 17است. رابطه (

گرایی عمودي تخصص عنوانبهرا  m)، 2001( 2ي است. هاملز و همکاراناواسطه میرمستقیغمستقیم و 
 سهم صورتبهدر سطح کلان است که  هاآنرابطه معکوس   VSو DVA. یکی از مشخصات کنندیممعرفی 

 :شودیمصادرات ناخالص به زیر بیان 

)18( 𝐷𝐷𝐷𝐷𝐴𝐴
𝑇𝑇𝑇𝑇

+
𝐷𝐷𝑉𝑉
𝑇𝑇𝑇𝑇

= 1 

𝑇𝑇𝑇𝑇 ) کل صادرات ناخالص است. بنابراین:18در رابطه ( 

                                                                                                                                           
1. Arto et al. 
2. Hummels et al. 
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𝐷𝐷𝑉𝑉
𝑇𝑇𝑇𝑇

= 1 −  
𝐷𝐷𝐷𝐷𝐴𝐴
𝑇𝑇𝑇𝑇

 

، گرددیمي تولید آشکار هارهیزنج بیرونی طیمح) نه فقط 18( ) و17)، (16( بنابراین با کاربست روابط
ي هارهیزنجي از وضعیت محیط درونی و محیط بیرونی ترکاملبلکه همچنین در کنار محیط درونی، تصویر 

 ).1400بانوئی و فهیمی،( شودیمو هم براي تحلیلگر فراهم  گذاراستیستولید هم براي 
 

 ، نتایج حاصله و تحلیل آنهاآني آماري، نحوه تعدیل هاهیپا
 ي آماريهاهیپا. 1

بانک مرکزي که به ترتیب داراي ابعاد  1395در این مقاله آخرین جداول آماري عرضه و مصرف سال 
. سپس بر مبناي گرددیمفعالیت هستند، استفاده  89محصول در  130محصول و  130فعالیت در  89

اسبه مح 130*130جدول متقارن متعارف محصول در محصول با فرض ساختار ثابت فروش فعالیت به ابعاد 
ي داخلی و اواسطهاما جدول حاصله یک جدول متقارن متعارف است؛ به این معنی که مبادلات ؛ شودیم

ي ریکارگبه. 1ي) ادغام شده استاهیسرماي، مصرفی و اواسطهتقاضاي نهایی با واردات ( دهندهلیتشکاجزاي 
ي تولید، حداقل دو نارسایی دارد؛ نخست، فقط قابلیت سنجش محیط درونی هارهیزنجاین نوع جداول در 

 شورهاکي تولید را با فرض یکسان بودن تکنولوژي تولید داخلی یک کشور با تکنولوژي تولید سایر هارهیزنج
ن ایاز  رفتبروني یک اقتصاد را مورد سنجش قرار دهد. براي هارهیزنجمحیط بیرونی  تواندینمدارد. دوم، 

و یا روش تشابه واردات  تخصیص واردات که به روش فرض تناسب واردات میرمستقیغدو نارسایی، روش 
؛ سازمان ملل متحد، 2006، 2معروف است، مبناي تفکیک واردات قرار گرفته است (شوراي تحقیقاتی ملی

 ).2021، 3و اتوکورا و پاتونرو 2018
 

 نتایج حاصله و تحلیل آن .2
. دشونیمو روش پژوهش، نتایج حاصله در دو بخش ارائه  هاپرسشاوي سه بعد مسئله، در راستاي واک
ورد ي مهارهیزنجو پس از آن محیط بیرونی  ي تولیدهارهیزنجي محیط درونی هالیتحلدر بخش نخست به 

 .ردیگیمبررسی قرار 
 

 ي تولیدهارهیزنجي محیط درونی هالیتحل الف.
 نشان داده 1جدول ي تولید براي شش گروه محصولات در هارهیزنجنتایج محیط درونی 

 شده است.

                                                                                                                                           
 ).1401براي اطلاع بیشتر رجوع شود به: بانوئی و همکاران (. 1

2. National Economic Counceil 
3. Patunru & Athukorala 
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 ي تولیدهارهیزنجمحیط درونی . 1جدول 
Ui Di ردیف گروه محصولات 

 1 کشاورزي 11740/0 135334/0
 2 معادن 086770/0 067245/0
 3 صنایع وابسته به کشاورزي 1031784/0 129293/0
 4 سایر صنایع 393476/0 376551/0
 5 محصولات زیربنایی 14539/0 209638/0
 6 خدمات 696910/0 625068/0
 جمع 543131/1 543131/1

 .انددهیگرد) محاسبه 6) و (5ارقام با استفاده از روابط ( و 1395شده سال جدول تجمیعمنبع: 

 
 که: گرددیمبه نتایج جدول فوق مشاهده  ترقیدقبا نگاه 

دور یا نزدیک بودن  کهنیایعنی ؛ در سطح کلان اقتصادي یکسان هستند Diو  Uiیک) سرجمع 
از منظر ستانده و نهاده در سطح کلان برابر است. علت اصلی آن است که در  کنندگانمصرفمحصولات به 

ي اقتصادي موضوعیت ندارد، بلکه همچنین مسئله دور یا نزدیک بودن فاصله هاتیفعالسطح کلان نه فقط 
، میلر و 2012ی خواهد بود (آنتراس و همکاران معنیبمحصولات در سطح کلان اقتصادي اقتصادي 
 ).2015تیمورشو، 

و با توجه به نتایج جدول،  کندینمدو) اما این قاعده در سطح محصولات از منظر ستانده و نهاده صدق 
ري براي دور و یا نزدیک معیا تواندیماز یک گروه محصول با گروه محصول متفاوت است. این تفاوت خود 

ش ی که نقدستنییپابودن گروه محصولات به بازار مصرف و همچنین شناسایی محصولات بالادستی و 
 .شودیمسزایی در ساختار اقتصاد ایران دارند، در نظر گرفته به

به  Diو  Uiسه) با توجه به نتایج جدول، گروه محصولات معادن، شامل نفت خام و گاز طبیعی با 
نتایج متناظر براي گروه محصولات خدمات به  آنکهحالواحد در رتبه آخر،  086/0واحد و  067/0رتیبت

قرار دارند. در چارچوب این معیار  گانهششواحد در صدر گروه محصولات  6969/0و  6251/0ترتیب با 
ارند محصولات د ي ناچیزي با سایراواسطهگروه محصولات معادن، محصولات بالادستی هستند که تنیدگی 

. گرددیم. عکس این روند در مورد گروه محصولات خدمات مشاهده 1و بسیار نزدیک به بازار مصرف هستند
یش است که ب "ي رانتیرکشورها"نه فقط نظریه  دهندهحیتوضنتایج حاصله ولو در سطح گروه محصولات 

نظریه بیماري هلندي  کنندهیتداع، بلکه همچنین بود) مطرح شده 1970( 2از پنج دهه پیش توسط مهدوي
اما نتایج و مشاهدات فوق در سطح شش گروه محصولات است و لذا تصویر شفافی ؛ )1395است (شاکري، 

است.  رگروهیزمحصول حاوي چندین  130زیرا که گروه محصولات در نتایج تفصیلی ؛ دهدینم به دست

                                                                                                                                           
نندگان ککنندگان نهایی داخلی نیستند، بلکه مصرفمراد از بازار مصرف، مصرف توجه داشته باشیم که در اینجا. 1

خارجی از صادرات گروه محصولات معادن هستند که این محصولات را جهت پردازش بیشتر در فرایند تولید خود 
 شمار رود.تواند بیانگر نوعی خام فروشی در اقتصاد ایران بهکنند که میاستفاده می

2. Mahdavy 
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آورده شده  2ول است که نتایج آن در جدول نمونه، گروه محصولات معادن حاوي هشت زیرمحص عنوانبه
 است.

 
 ي تولید زیر محصولات گروه محصولات معادنهارهیزنجنتایج محیط درونی . 2جدول 

 Di Ui گروه محصولات ردیف

 0003/0 0004/0 زغال سنگ و لینیت 1
 0553/0 0631/0 نفت خام 2
 0007/0 0018/0 گاز طبیعی 3
 0077/0 0154/0 کلیني فلزي؛ مس؛ آلومینیم و هاسنگ 4
 0021/0 0028/0 يسازمجسمهي تزئینی و ساختمانی و هاسنگ 5
 0006/0 0010/0 سنگ گچ و آهک 6
 0003/0 0009/0 خاك رس شن، ماسه، ریگ؛ 7
 0003/0 0013/0 )هایکانسایر محصولات معدنی (سایر  8

 .اندشدهاستخراج  محصول 130نتایج بر مبناي نتایج تفصیلی به ابعاد  :منبع

 
 محصولات رگروهیزکه نخست، از میان هشت  گرددیمبه نتایج جدول فوق مشاهده  ترقیدقبا نگاه 

واحد در صدر هشت  0631/0و  0553/0به ترتیب با  Diو Ui محصولات نفت خام با مقدار  رگروهیزمعادن، 
ي تولید هارهیزنجقرار دارد و سایر محصولات سهم ناچیزي را در محیط درونی  موردنظرمحصول  رگروهیز

بنابراین در مقایسه با سایر زیرمحصولات معادن، زیرمحصول نفت خام و گاز طبیعی داراي محیط ؛ دارند
یگر ، وجه ددهدیمي تولید بیشتري است. دوم، این نتایج فقط یک وجه مسئله را توضیح هارهیزنجدرونی 

ي بیرونی این محصولات که هارهیزنجکه سهم  رودیمي بیرونی این محصولات است و انتظار هارهیزنجآن 
، بسیار بالا باشد. این مسئله در بخش شودیمبا سهم ارزش افزوده داخلی به صادرات ناخالص سنجیده 

تبیین  که کندیمل این واقعیت را آشکار مورد ارزیابی قرار خواهد گرفت. نتایج فوق حداق لیتفصبهبعدي 
لایحه برنامه هفتم توسعه مورد توجه قرار  10 مسئله خام فروشی و نسبت آن با اقتصاد ایران که در فصل

 1است. هاآني نظري اقتصادي، روش و چگونگی کاربست هاهیپاگرفته است، مستلزم شناخت از 
 

 ي محیط بیرونی تولیدهارهیزنجب. 
ي تولید محصولات تجمیع هارهیزنجنتایج و مشاهدات بخش پیشین فقط یک وجه نتایج و مشاهدات 

اما در دنیاي واقعی یک اقتصاد، با اقتصاد جهانی مبادلات تجاري دارد و ؛ سازدیمشده و تفضیلی را نمایان 

                                                                                                                                           
زیرمحصول صنعت نزد  33زیرمحصول خدمات و همچنین نتایج  41به علت اجتناب از افزایش حجم مقاله، نتایج . 1

 نویسندگان مقاله است و در صورت درخواست ارسال خواهد شد.
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ام  21نهایی در قرن  يکالاهاي نسبت به مبادلات تجاري اواسطهي کالاهاوزن مبادلات تجاري  ازآنجاکه
ود نم به دو علت يزیربرنامهي و گذاراستیسي تولید در هارهیزنجبیشتر است، اهمیت محیط بیرونی 

ایران نامتقارن است. دوم، رابطه  ژهیوبهمحور و ي منابعکشورها. نخست، الگوي کندیمبیشتري پیدا 
وجود دارد. در این مورد اگر محیط درونی  ي تولیدهارهیزنجتنگاتنگی بین محیط درونی و محیط بیرونی 

 نآکه محیط بیرونی  رودیمي تولید گروه محصولات و یا زیرگروه محصولات ضعیف باشد، انتظار هارهیزنج
بسیار بالا، ولی  شودیمدر صادرات ناخالص سنجیده  )DVAسهم ارزش افزوده داخلی ( برحسب که

محیط  ) است، پایین باشد. بنابراینFVA1زوده خارجی () که معادل ارزش افVSگرایی عمودي (تخصص
بهتري از مسئله خام فروشی را ترسیم  اندازچشم تواندیمي تولید هارهیزنجدرونی در کنار محیط بیرونی 

ي تولید براي شش گروه هارهیزنجنماید که تاکنون مورد غفلت قرار گرفته است. نتایج محیط بیرونی 
 ی شده است.دهسازمان) 3محصول در جدول (

 
 ي تولید براي شش گروه محصولاتهارهیزنجمحیط بیرونی . 3جدول 

 گروه محصولات ردیف
صادرات (میلیارد 

 )1ریال) (
DVA  میلیارد)

 )2ریال) (
DVA/

TE )3( 
واردات (میلیارد 

 )4ریال) (
نسبت واردات 

 )5به ستانده (
VS  میلیارد)

 )6ریال) (
VS/TE 

)7( 

 7734/85950 7572/92291 کشاورزي 1
0286/0 2481/225849 4102/1 9825/6710 0022/0 

 8766/1075362 2608/1102989 معادن 2
3574/0 7607/5952 3344/0 7155/36826 0122/0 

3 
صنایع وابسته به 

 کشاورزي
4241/170499 

7773/147733 
0491/0 5116/496541 749/3 8128/23888 0079/0 

 4778/911156 3221/982009 سایر صنایع 4
3028/0 4502/1513147 7071/5 6839/80553 0268/0 

5 
محصولات 

 زیربنایی
947/55022 

886/52328 
0174/0 672/22893 4809/0 4964/2415 0008/0 

 735/568177 5765/606034 خدمات 6
1888/0 0553/398171 946/2 8784/41493 0138/0 

 5262/2840710 2877/3008847 جمع
9441/0 6978/2662555 6276/14 5695/191889 6276/14 

 .اندشدهتجمیع  محصول 130منبع: نتایج بر مبناي نتایج تفصیلی به ابعاد 

 

) TEبه کل صادرات ناخالص ( DVAو سهم  DVA مقدار ارزش) ارزش صادرات ناخالص، 3جدول (

) و سهم آن را بر کل صادرات ناخالص VS )FVAو ارزش واردات، مقدار  3تا  1ي هاستونرا به ترتیب در 

) مشاهده 3جدول ( ترقیدق. با بررسی دهدیمبراي شش گروه محصول نشان  6تا  4ي هاستونبه ترتیب در 

واحد است و  06/0و  94/0در سطح کلان اقتصادي به ترتیب برابر با  VSو  DVAیک) سهم  که: گرددیم

                                                                                                                                           
1. foreign Value Added 



 

 

66 

ی 
رون

و بی
ی 

رون
ط د

حی
ی م

سای
شنا

یزنج
هاره

س
 و ن

ید
تول

ي 
ت

ب
...  /

ئی
نو

 با
غر

ص
ی ا

 عل
ن،

ریا
ازا

ن ق
ولی

ا
نی

وم
د م

شا
فر

 ،
  

   
   

   
   

   
   

  
   

   
   

   
 

   
   

   
   

   
   

   
   

 
 

براي ارزش هر صد واحد صادرات ناخالص  1395اده یعنی در سال برابر با واحد است. به زبان س هاآنجمع 

گروه محصول متفاوت است.  8اما نتایج در سطح ؛ است FVAواحد آن سهم  6و  DVAواحد آن سهم  94

واحد بیشترین است و گروه محصولات سایر صنایع و  36/0نمونه گروه محصولات معادن با سهم  عنوانبه

این  FVA. نتایج سهم رندیگیمواحد در جایگاه بعدي قرار  19/0و  30/0سهم  خدمات هر یک به ترتیب با

واحد در مقام اول و بعد از آن خدمات و معادن  0268/0که محصولات سایر صنایع  دهدیممحصولات نشان 

. دو) نتایج حاصله در سطح تجمیع رندیگیمواحد در جایگاه بعدي قرار 012/0و 014/0هر یک به ترتیب با 

) با 1ي تولید (جدول هارهیزنجمعکوسی بین محیط درونی  نسبتاًشده حاکی از آن است که یک رابطه 

ي تولید محصولات خدمات هارهیزنجنمونه محیط درونی  عنوانبه) وجود دارد. 3محیط بیرونی آن (جدول 

وجه، ت درخور. نکته ردیگیمي تولید در رتبه سوم قرار هارهیزنجمحیط بیرونی  آنکهحالدر رتبه اول است، 

ی محیط بیرون آنکهحالي تولید آن بسیار ضعیف است، هارهیزنجمحصولات معادن است که محیط درونی 

قرار دارد. بین این دو محصولات سایر صنایع قرار  گانهششي تولید آن در صدر گروه محصولات هارهیزنج

قط توجه ي فزیربرنامهي و گذاراستیسکه در  کنندیمی این واقعیت را آشکار طورکلبه. این نتایج ردیگیم

ولات و محص هاتیفعالکارکرد  تواندینمبه یک وجه محیط درونی و در کنار نادیده گرفتن وجه بیرونی آن 

ریه ي نظري توسعه اقتصادي مانند نظهاهیپارا در ساختار اقتصاد ایران تبیین نماید. دوم آنکه بدون توجه به 

ست و سوم نی ریپذامکاني اقتصادي، تحلیل نتایج به آسانی هاهینظرو بیماري هلندي در کنار دولت رانتیر 

این مسئله است که اقتصاد ایران هنوز در فرایند آغازین تولید قرار دارد  دهندهحیتوضی خوببهآنکه نتایج 

 .کندیمی وجه دیگري از مسئله خام فروشی را آشکار خوببهکه 

هدات فوق در سطح شش گروه محصولات تجمیع شده است. چنانچه محصولات اما نتایج و مشا

ط بیرونی ي از وضعیت محیترنانهیبواقعکه نتایج تصویر  رودیمتفضیلی در نظر گرفته شوند، آنگاه انتظار 

 روهرگیزدهد. به علت اجتناب از افزایش حجم مقاله فقط به نتایج  به دستهر محصول در ساختار اقتصاد 

 .گرددیممحصولات خدمات بسنده  رگروهیزمحصولات معادن و 
 

 محصولات معادن رگروهیزي تولید هارهیزنجمحیط بیرونی . 4جدول 

 گروه محصولات ردیف
صادرات 

(میلیارد ریال) 
)1( 

DVA 
(میلیارد ریال) 

)2( 

DVA/T
E )3( 

واردات 
(میلیارد 

 )4ریال) (

نسبت 
واردات به 

 )5ستانده (

VS  میلیارد)
 )6ریال) (

VS/TE )7( 

 00000104/0 13/3 0232/0 9/1930 00004/0 92/131 97/134 زغال سنگ و لینیت 1
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 گروه محصولات ردیف
صادرات 

(میلیارد ریال) 
)1( 

DVA 
(میلیارد ریال) 

)2( 

DVA/T
E )3( 

واردات 
(میلیارد 

 )4ریال) (

نسبت 
واردات به 

 )5ستانده (

VS  میلیارد)
 )6ریال) (

VS/TE )7( 

 01176195/0 9/35389 0333/0 0 34491/0 86/1037795 15/1063617 نفت خام 2

 0 0 0333/0 0 0 0 0 گاز طبیعی 3

4 
هاي فلزي؛ سنگ

مس؛ آلومینیم و 
 نیکل

41/31890 4/30543 01015/0 1756 0295/0 84/941 00031302/0 

5 
هاي تزئینی و سنگ

ساختمانی و 
 سازيمجسمه

39/4490 06/4158 00138/0 5/140 0811/0 24/364 00012106/0 

 00002683/0 71/80 0447/0 2/0 00057/0 27/1729 89/1806 سنگ گچ و آهک 6

7 
شن، ماسه، ریگ؛  

 خاك رس
02/431 51/412 00014/0 5/108 0447/0 25/19 0000064/0 

8 
سایر محصولات 
 ها)معدنی (سایر کانی

43/618 86/591 0002/0 6/2016 0447/0 63/27 00000918/0 

 01/0 72/36826 33/0 76/5952 36/0 88/1075362 26/1102989 جمع

 .اندشدهتجمیع  محصول 130منبع. نتایج بر مبناي نتایج تفصیلی به ابعاد 

 

هشت  DVA/TEستون است. ستون سه، سهم  هفت) حاوي 4)، نتایج جدول (3همانند جدول (

 درصد 38واحد است که  36/0. سرجمع این سهم برابر با دهدیممحصولات معادن را نشان  رگروهیز

محصولات معادن  رگروهیز. از میان هشت دهدیمرا تشکیل  DVA/TEاز کل  ])36/0 ÷94/0*(100=38[

 درصد 36محصولات معادن و  DVA/TEز کل ا ])34/0 ÷36/0*(100=94[ درصد 94ام سهم نفت خ

. این در دهدیماقتصاد ایران را به خود اختصاص  DVA/TEکل سهم  از  ])34/0 ÷94/0*(100=36[

 ).3واحد است (جدول  06/0حالی است که ادغام آن با اقتصاد جهانی در سطح کلان 

 

 ي آتیهاپژوهشاي ي و چند پیشنهاد برریگجهینت

 نتیجه گیري

در این مقاله سه بعد محیط درونی، محیط بیرونی و رابطه آن دو با مسئله خام فروشی در اقتصاد 

در کنار  هارهیزنجایران برجسته شده است. ادعاي مقاله آن است که در نظر گرفتن فقط محیط درونی 

صولات را و مح هاتیفعالروشنی از کارکرد ساختار اقتصاد،  اندازچشم تواندینمنادیده گرفتن محیط بیرونی 
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 طوربهو برنامه ریزان کشور قرار دهد. علت آن است که اصطلاح خام فروشی  گذاراناستیسپیش روي 

که اغلب فاقد پایه  شودیمهاي پژوهشی کشور استفاده ، پژوهشگران و حتی نهادهارسانهعامیانه توسط 

پژوهشی است.  خلأربرد عملی بوده است. کانون توجه مقاله حاضر پر کردن این نظري، روش مشخص و کا

ي هاافته. یشودیمبراي این منظور از الگوي تعادل عمومی و جدول متقارن محصول در محصول استفاده 

ي محیط درونی و محیط بیرونی و هارهیزنجکه: یک) بدون شناخت از پایه نظري  دهندیممقاله نشان 

ی از تحلیل منطق توانینمي توسعه اقتصادي مانند دولت رانتیر و بیماري هلندي هاهینظربا  هانآنسبت 

ي تولید اهرهیزنجمعکوس بین محیط درونی و محیط بیرونی  نسبتاًنتایج حاصله ارائه نمود. دو) یک رابطه 

حیط بیرونی آن قوي که ي تولید معادن ضعیف ولی مهارهیزنجنمونه، محیط درونی  عنوانبهوجود دارد. 

سه) عکس این روند در  .خام فروشی است دهندهنشانبیانگر اتکاي اقتصاد ایران به محصولات بالادستی و 

ي تولید این محصولات بالا ولی محیط بیرونی هارهیزنجمورد محصولات خدمات مصداق دارد؛ محیط درونی 

 .زنجیره قرار دارند آن ناچیز است. چهار) محصولات سایر صنایع بین این دو

که نخست اقتصاد ایران نه فقط در فرایند آغازین تولید است که  دهندیمی نشان طورکلبهاین نتایج 

ي نفتی که از سهم بالاي صادرات درآمدهاوجوهی از مسئله خام فروشی است، بلکه همچنین  دهندهنشان

 هژیوبهبیشتري در توسعه محصولات خدمات  میرمستقیغ، اثرات شودیمارزش افزوده نفت عاید دولت 

ي اقتصاد رانتی و بیماري هاهینظر دیمؤي کالامحور دارد و هاتیفعالمحصولات توزیعی نسبت به توسعه 

 هلندي نیز است.

 

 ي آتیهاپژوهشسه توصیه پیشنهادي براي 

یط بیرونی ي نسل اول) مبناي سنجش محیط درونی و مح(آمارها یملیک) در این مقاله، جدول 

ه تجزی هاتیمحدودیی است؛ یکی از این هاتیمحدودي تولید قرار گرفته است و داراي هارهیزنج

ي آماري نسل دوم مانند ادغام جدول ایران هاهیپامحدود صادرات ارزش افزوده است؛ چنانچه از 

ط ي از محیرتنانهیبواقعتصویر  توانستیم هالیتحلبا جدول جهانی استفاده گردد، نتایج و 

 دهد. به دستدرونی و محیط بیرونی ساختار اقتصاد ایران 

محصولات خدمات نظیر  رگروهیزدو) در این مقاله سهم ارزش افزوده در صادرات ناخالص دو 

ي بار مقام اول و دوم اجاده ونقلحملکاري و خدمات  العملحقی و فروشخردهی و فروشعمده

. براي تفسیر و توجیه آن انددادهمحصولات خدمات به خود اختصاص  رگروهیز 41را در میان 
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انده که از رویکرد ستانده به ست گرددیمدو دلیل هم آورده شده است. براي تحلیل بیشتر توصیه 

و پیوند آن با ارزش مبناي سنجش اثرات القایی ارزش افزوده (اثرات پنهان ارزش افزوده) خدمات 

 ت کارخانه استفاده گردد.توزیعی در محصولات ساخ

ي محیط درونی و محیط بیرونی هالیتحلسه) در این مقاله فقط به مبانی نظري اقتصادي در 

ي تولید اکتفا شده است و رویکرد اقتصاد سیاسی نادیده گرفته شده است. توصیه هارهیزنج

مبناي تحلیل  ) که هر دو رویکرد را1970که در مطالعات آتی همسو با مقاله مهدوي ( شودیم

 اقدام شود. دهدیمساختار بخش نفت در ایران قرار 

 

 قیلاظات اخلاحم

 .مقاله حامی مالی ندارد حامی مالی:

 .اند سازي مقاله مشارکت داشته تمام نویسندگان در آماده مشارکت نویسندگان:

 د.هیچگونه تعارض منافعی وجود ندار بنا بر اظهار نویسندگان در این مقاله تعارض منافع:
 .است رایت رعایت شده طبق تعهد نویسندگان حق کپی رایت: تعهد کپی
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