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Abstract 
Context and Purpose: Iranian handicrafts, representing national and cultural 
heritage, reflect the traditions and beliefs of Iranian society. This study explores 
how culture-centric design impacts consumer attitudes toward handicraft 
packaging.  
Design/methodology/approach: This research is applied in terms of purpose 
and descriptive in terms of nature and method. The statistical population were 
all Iranians interested in handicrafts and the sample size was 416 people. The data 
was collected by the researcher's questionnaire, and the available sampling 
method was used. Cronbach's alpha, composite reliability, divergent validity, and 
convergent validity were used to measure the questionnaire’s validity. Data was 
analyzed using structural equation modeling with Smart PLS4 and SPSS 26. 
Findings: Six out of seven hypotheses were supported, showing significant 
effects of user area and product area on consumer attitude, as well as cognitive 
and emotional factors on purchase behavior. The designer area did not 
significantly impact consumer attitude.  
Conclusion: Practical strategies include using materials compatible with 
handicrafts, diversifying designs according to user preferences, and using images 
that evoke the culture of that region.  
Originality/value: The study presents a model incorporating cultural and 
identity factors into packaging design, offering designers insights to improve 
creativity and cultural relevance in packaging.   
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Extended Abstract 
1. Introduction 
In today's global market, including Iran, 
packaging has become a crucial "silent 
salesperson" that enhances product 
appeal and competitiveness. Handicrafts, 
reflecting cultural and historical heritage, 
significantly contribute to the economy. 
Effective packaging, especially when 
incorporating culture-oriented designs, is 
vital as it serves as the initial point of 
contact with consumers and can influence 
their attitudes. This study investigates the 
impact of culture-oriented packaging on 
consumer perceptions of Iranian 
handicrafts, exploring its effectiveness in 
shaping consumer attitudes. 

2. Research Methodology 
This study examines the impact of culture-
oriented design on consumer attitudes 
towards handicraft packaging. It is an 
applied, descriptive research involving 416 
Iranian respondents interested in 
handicrafts, using a convenience sample 
and a researcher-made questionnaire. The 
conceptual model assesses user, designer, 
and product areas as independent 
variables influencing consumer attitudes. 
The relationships among cognition, 
customer sentiment, and purchasing 
behavior are also analyzed. Validity and 
reliability were confirmed using expert 
reviews, AVE, Fornell and Larcker's 
criteria, and Cronbach's alpha. Data were 
analyzed using structural equation 
modeling using SmartPLS4 and SPSS 26. 
Normality was tested with the 
Kolmogorov-Smirnov test.  

3. Research Findings 
In this study, the highest and lowest mean values 

are 4.675 for 'concept' and 3.368 for 'gender,' 

respectively. 

The model fit assessment in PLS follows 
three stages: evaluating the measurement 
model (reliability and validity), testing the 
structural model (Q², F², R², and T-tests), 
and examining the overall model fit (GOF)  

Stage 1: Measurement Model Fit 

Reliability: Cronbach's alpha and 
Composite Reliability (CR) values indicate 
acceptable reliability (above 0.7). 

Convergent Validity: AVE values exceed 
0.5, confirming acceptable convergent 
validity. 

Discriminant Validity: The Fornell-
Larcker criterion confirms satisfactory 
discriminant validity. 

Stage 2: Structural Model Testing 

R²: Indicates the effect of independent 
variables on dependent variables, 
confirming the model's fit. 

Q²: Assesses predictive power, with 
values indicating acceptable predictive 
relevance. 

T-Values: Values greater than 1.96 
confirm significant relationships at a 95% 
confidence level, except for the impact of 
'designer area' on 'customer attitude'. 

Effect Size (f²): Confirms acceptable fit, 
with values indicating small, medium, and 
large effects. 

Stage 3: Overall Model Fit (GOF) 

With a GOF value of 0.613, the overall 
model fit is strong. 

4. Conclusion 
Packaging plays a crucial role in 
influencing consumer perceptions and 
driving sales, particularly within the initial 
moments of product exposure. For Iranian 
cultural products, especially handicrafts, 
the current packaging is often simplistic 
and lacks creativity, failing to reflect the 
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rich cultural identity of Iran. Effective 
packaging that aligns with the cultural 
significance of handicrafts can enhance 
their perceived value and appeal. Several 
recommendations aligned with the 
hypotheses are briefly presented below: 

1. Social factors: Create village-like 
spaces for artisans to interact with users, 
enhancing engagement and fostering 
future interest in handicrafts. 

2. Color factors: Assign specific colors 
to different types of handicrafts to 
streamline packaging design and enhance 
brand recognition. 

3. Image factors: Use images depicting 
cultural stories and historical elements, or 
parts of the handicraft itself, to reinforce 
the product's cultural significance. 

4. Material factors: For packaging, 
utilize local materials or those similar to 

the handicraft itself to support local 
artisans and enhance the product’s 
authenticity. 

5. Recyclability: Design eco-friendly 
packaging that aligns with environmental 
values and caters to green. 

Funding 
There is no funding support. 

Authors’ Contribution 
The authors contributed equally to the 
conceptualization and writing of the 
article . 

Conflict of Interest 
The authors declared no conflict of 
interest. 

Acknowledgments 
We are grateful to all the persons for 
scientific consulting in this paper.

 



 

160 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا 17تا   157 صف 9 . 

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 کننده گیری نگرش مصرفدستی و نقش آن بر شکلبندی صنایع محور در بستهفرهنگطراحی  مدل. زهرا یاوری، فاطمه مازوچی

 علمی پژوهشی

  بر   آن   نقش   و  دستی  صنایع  بندیبسته   در  محورفرهنگ   طراحی   مدل 
 کننده مصرف   نگرش گیریشکل 

اوری اطمه مازوچی   ،   *1زهرا ی   2ف

 
یار 1 یابی ، استاد یی، اصفهان، گروه م ، بازار یت، دانشگاه شیخ بها یر یت، دانشکده مد یر  (yavari@shbu.ac.irایران. )د

یت بازاریابی جهانگردی،  2 د، مدیر یت گروه  دانش آموخته ارش ده مدیر دیریت، دانشک یران.  م ، دانشگاه شیخ بهایی، اصفهان، ا
)Fatemeh.mazochi97@gmail.com) 

ویسندگان   ناشر: دانشگاه مازندران                                                                                               ©ن
 

10.22080/JTPD.2024.27370.3903  

دواژه   ها:کلی
یع  ؛بندیبسته    ؛دستیصنا

  مدل ؛ کنندهنگرش مصرف 
 . محورفرهنگ طراحی  

 چکیده
عهدفزمینه و   نای ص ب:  رمایهدستی  س ن  وا ن  هعن بی طح  س در  ن  نیا را ای ما  گی  رهن ف و  میملی  ه  شناخت ل  .  المل ود ش

ع هدستی تداعیصنای ست راحی ب ست. ط ن ا را ردم ای گی م رهن ماعی و ف ورهای اجت وم، با ب و رس ننده آدا ه  ک بندی ای ک
ع صنای ارزش  به  شد  با شده  لحاظ  ن  آ در  گی  رهن ف و  ویتی  ه ورهای  میفاکت تی  مدل دس ر  ثی تا هش  ژو پ ن  ای زاید.  اف

رف مص رش  گ ن ر  ور ب ح م رهنگ  راحی ف سته ط ب ه  ت ب سب نده ن ع کن صنای می بندی  رار  ررسی ق ورد ب م ی را  ت هددس  .  د
زروش شناسی ش ا ه ژو ن پ معه : ای ا ت. ج صیفی اس و ش، ت هیت و رو ما حاظ  و از ل ردی  دف، کارب ه حاظ  ماری کل  ل آ

قه ن علا ا رانی عای نای هدستی میمند به ص ون جم نم 4  باشند. ح ر می 1۶ ر  باشد. دادهنف گ ش ه ژو مه پ شنا رس ه پ وسیل ا ب ه
ه ون نم ش  رو و  درساخته  ری  خ،  گی نبا رو ک آلفای  ش  رو از  مه  شنا رس پ اعتبار  جش  سن رای  ب شد.  فاده  است رس  ت دس

داده ل  تحلی ش  رو ردید.  گ فاده  است را  گ م ه روایی  و  را  واگ روایی  رکیبی،  ت مدلپایایی  ساختاری  ها  ت  لا معاد سازی 
رم ن با  که  ماری است  زارهای آ ف ت.  SPSS 26و Smart PLS4ا رف ذی م پ نجا    ا

ز  هایافته ا ررسی،  7:  ب ورد  م یه  رض ه  ۶ف ط حی ر  تاثی  ( رضیه  رف  ف مص رش  گ ن ر  ب ر  طهکارب حی ر  تاثی ر    کننده،  ب ول  حص م
رف رش مص گ طهن ر حی رید، تاثی ر رفتار خ ری ب شت ساس م ح ر ا ثی س، تا سا ر اح ری ب شت ت م ر شناخ نده، تاثی ح   کن را   ط

ه حیط ر  تاثی ول،  حص م ه  حیط ر  ه  ب رضی ف و  رش  ذی پ ورد  م ول(  محص ه  ط حی ر  ب ر  رش  کارب گ ن ر  ب ح  را ط طه  رحی )تاثی ی 
رف  کننده( رد شد.  مص
ژی  گیری و پیشنهادات: نتیجه رات هش است ژو ن پ ریالی هم ای واد و مت ن استفاده از م و چ ردی هم ت کارب دا شنها   ها و پی

ع صنای رجنس  وی تصا از  ستفاده  ا ن،  را کارب ه  سلیق با  ب  متناس بندی  ه  ست ب راحی  ط در  وع  تن اعی  دستی،  کننده  تد
ه ست راحی ب رای ط ب قه،  منط ن  ویت آ ه و  رهنگ  رف بندیف مص رش  گ ن با  ب  نده ارائه داد. متناس    کن

مده  نوآوری و اصالت:  دست آ هد ب وا ستفاده از ش ه  با ا ست رای ب ت ب وی رهنگ و ه ر پایه ف تی  مدلی ب ع دس بندی صنای
تا شده  ررسی  ب کننده  رف  مص رش  گ ن ر  ب ن  آ ر  اث و  رفی  ازه  مع ت دید  ه  وسیل ن  دی داده  ب ن  حا را ط به  ز  ای  ا تا  ود  ش

ردد.  ری گ وگی ویتی جل ه گی و  رهن ورهای ف فاکت یت و  خلاق ود  ز نب ت ناشی ا کلا ش  م
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 مقدمه 1
ال اه   رشد  و  گسترش  با  حاضر،  درح ایفروشگ  ه

اری  در  مختلف ای  از  بسی ان،  کشوره  در  جمله  از  جه
ن ن  به  بندی  بسته   نقش  ایرا ه  عنوا ش  فروشند امو   خ

امل   و  از  تر پررنگ   بسیار  محصول،  به  بخش  روح   ع
بل انب   از  تبلیغات  حالیکه  در.  است  شده  ق   ج

  که   است  بندیبسته   این  گویدمی  سخن  محصول
.  دارد می  وا  خود  معرفی و  گفتن  سخن  به  را  محصول

ه  ا ایبنگ ن   افزایش  برای   مختلف  اقتصادی  ه ابت   توا   رق
ازار  در  خود ای  ب ارجی   و  داخلی   ه  بندیبسته   به  خ

ه   بسیار  توجه .(Yaqhubi et al., 2020اندکرد ) 
ک  بندیبسته  ن  به   محصول  ی ک  عنوا   وسیله   ی

باطی ن   به  و   کند   می   عمل   ارت   و   فیزیکی  شواهد  عنوا
  عمل   شود  فروخته  است   قرار  که  محصولی  بصری

 از  یکی(.  Azriel Rasyidi et al., 2023) کندمی
اذبه  ایج ن   و  فرهنگی  و  تاریخی  ه اخت   انسا   س

ایع   ,.Mousavi et alاست)  منطقه  هر  دستیصن
ان  که (. 2019 هنش نو فرهنگ  دهند ن  تمد اشدمی   آ . ب

ن  هنر   این   نیز   هرمنطقه   تاریخی  و   فرهنگی  نماد  بعنوا
اخته  ایع .  شودمی   شن   سهم   کشور،  هر  دستیصن

ادی اد  در  زی ن  اقتص ا   که  اینجاست  و  دارد  کشور  آ   ب
  زمینه،   این  در  فرهنگسازی  و   اهمیت  این  درک

نمی ا  توا ایی زمینه  در  پیشرفت  ب انند  ه ابی،:  م ازاری  ب
ادرات  بندی،بسته  اعث   محصولات،  این...و  ص   ب

ایع   پیشرفت اعث  نتیجه  در  و  دستیصن   پیشرفت   ب
ادی   ,Kazemnejadi & Avishi)  شد  کشور  اقتص

ار   مسائل  از  یکی(.  2021   هر   در  حیاتی   و   مهم   بسی
ش   صنعت، اسب  رو ن   به   محصول   عرضه   من   مشتریا

ال.  است ه   این  از  هم   دستیصنایع  که   آن   ح اعد   ق
ایی  از.  نیست   مستثنی  و  اولین   بنديبسته  کـه   آنجـ

اطب   که  است   چیزي  مهمترین ا  مخ ن  ب اط   در  آ   ارتب
ن   به   توجـه   ،اسـت . است   برخوردار  خاصی   اهمیت   از  آ

ایمدل  از  یکی  دستیصنایع  بندیبسته   در  مطرح  ه
 محور  فرهنگ   مدل.  است  محورفرهنگ طراحی   مدل

ایه   بر   محصول   طراحی   منظور  به  است  فرهنگ   یپ
(Karimipour & Sharifzadeh, 2018. العه   لذا  (   مط

اضر ال   به   ح ب   فرهنگ   مدل   نقش  که   هست   این  دن

بت  کنندگانمصرف   نگرش  بر  را  محور   بسته   به  نس
ایع  بندی ن  دستی  صن  پژوهش  این.  کند  بررسی  ایرا

ال  به ب اسی  سوال  این  دن   مدل   آیا  که  هست  اس
ایع   بندیبسته  در  محور  فرهنگ  نگرش  بر  دستیصن

ن مصرف     هست؟ موثر کنندگا

 ادبیات پژوهش 2
 بندی بسته 2.1

اسایی  برای  رسانه  اولین  بندیبسته    تشخیص   و  شن
ازار  در  شناسه   یک  برتری ای   رشد   به  رو  ب   کالاه

ایی  نظر   از.  است   مصرفی ب اسی  زی   محصولات   شن
ابی  به  منجر   جذاب  شوندمی   شناسه   از  مثبتی   ارزی

(Rini & Yunior, 2018)   .اه  از  بندیبسته   دیگر  دیدگ
ارت ب ن   لفاف   در  فناوری  و  هنر   علم،   از  ع   قرارداد

ا  از نگهداری و  محصولات ارداری، توزیع، جهت  آنه ب  ان
ش ک  فرآیند  این.  است   مصرف  و  فرو ال  ی   ارتباطی   کان

ار   چراکه   است   فروش  نظر  نقطه   از  مفید  بسی
اس  و   توجه  تواندمی ان  احس ا   کند  جذب   را   مشتری   ت

 ,.Monnot et al) باشد  کیفیت  درک  برای  راهی
2015) . 

  تصمیم   در  حیاتی   نقشی  بندی،بسته   طراحی
اشد   تر جذاب   بندیبسته   کجا  هر  و   دارد   خرید   اغلب   ب

ه   رنگ،   گذشته   در(.  Zarei et al., 2019)است  برند
ایر  و   جنس  از  محصول   بندیبسته   به  مربوط  موارد  س

با    و  بودند  برخوردار  اندکی  اهمیت ال املا    صورت  به   غ  ک
اب  ایسلیقه   و  ایلحظه  ا.  شدندمی   انتخ ا   این  ام   روزه

ن ب  بندی  بسته   طراحی   شناخته   تخصص  یک   عنوا
ا   طراحان  و  شودمی ارچه   ب اختن   یکپ ایروش   س  ه

ایمهارت   و   هنری   طراحی   در   تجربی  و   علمی   ه
ا  بندیبسته  ش   ه ا   کنندی م  تلا ابی  اهداف  به  ت ازاری  ب

)  دست  برند ابند    آنچه (.  Kuwat & Astri, 2021ی
ع  است،  مشتری  توجه  مورد  همواره   کیفیت،   و  نو

ن  بهداشتی  و   جذابیت   محصول   بندیبسته   بود
ا   محصول   خود  بنابراین.  است   مطلوب   بندیبسته   ب

ایی  به ان   را  خود  کیفیت  تواندمی   تنه   دهد نش
(Lajevardi & Dadgan, 2021 .) 
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 بندی بسته هایمولفه 2.2
ایمولفه  : شودمی   مطرح  دسته   دو  در  بندیبسته   ه

(  اندازه  و  شکل  گرافیک،   رنگ، ) تصویری  عناصر (  الف
ات)  عناصراطلاعاتی(  ب  و ه   ارائه  اطلاع   بسته   روی  شد

اده  مورد  فناوری  و  بندی   بسته   در  استف
)بندی )Ahmadi et al., 2020. )  

به   به  که (  دیداری)عناصرتصویری.  الف   عاطفی   جن
همصرف   گیریتصمیم   فرایند ط  کنند   است،   مرتب
امل  است:  زیــر موارد  ش

 گرافیک  و رنگ 2.2.1
بق امـــل  تـوانـــدمـــی   رنــگ  محققین  نظر  ط   مـهـــم   ع

اسات حس ات   و   ا  برای  خصوصبه  بخش  لذت   تجربی
ن بندیبسته   از  مستقیم  طوربه   که   محصولاتی ا   ش

اشد  میشود   مصرف ط   که  عنصری  اولین.  ب   توس
ه   متری  ده  فاصله  از  کننده مصرف  رنگ  شودمی   دید

امل  نیز   گرافیک .  است ن، :  ش   ترکیب،   تصویر،   چیدما
اینمایش  کلیه  و   محصول   تصویر  رنگ، ط   ه ا   مرتب   ب

 (. Hosam et al., 2019است) تصویر

 اندازه  و شکل 2.2.2
اد   را  نگرش  این   شکل   و  بزرگتر  اندازه   که   کندمی   ایج
ایت امر  این. است ارزشمندتر  بندیبسته    منجر   درنه

ش   به )می   بیشتر   فرو .Becker et al., 2011شود  ) 
 بندیبسته  طرح اگر که است ضروری نکته این ذکر

ا ع  ب ه   موارد  و  محصول  نو اد   تناسب   آن   بعدی  استف
اشد داشته  .داشــت خواهد بیشتری  جذابیت  ب

 بندیبسته مواد و جنس 2.2.3
ار  به   اولیه   مواد  و   جنس  بندیبسته   یک  در  رفته  ک

ه ابل  نقش  بر  علاو ن   فرم  و  شکل  در  که  توجهی  ق   آ
اوی  دارد، اص  پیامی  ح   قیمت   و  کیفیت  هویت،  از  خ

الاست  ه   مصرف   کدام  که   کنند می   مشخص   و  ک   کنند
ن   از ه   آ   قوطی   یک   در  شکلات  تعدادی.  کنند  استفاد

اخر ان  از  گرانتر   بسیار  فلزی   ف  در  شکلات  تعداد  هم
ک ه  سلفونی  بندیبسته   ی اد  Zarei) دشومی   تلقی  س

et al., 2018) . 

اتی  عناصر   .ب ات   منظور  که   اطلاع   ارائه   اطلاع
ه اوری  و  محصول  شد   جنبه   به  است  فن

اختی ه   مصرف (  ادراکی )شن ط   کنند اشدمی   مرتب  ب
(Hosseinzadeh Shahri & Ghanati, 2018  .) و  

اتی اعث   کهکند  می   منتقل را  اطلاع  و  شودمی تفکر  ب
ا ایلات  ب همصرف   یک  شناختی  تم اط  در  کنند   است   ارتب

(Mahdiyeh & Karimi, 2020 .( 

  قصد بر  بندیبسته  عناصر تاثیر 2.3
 خرید 

ن ا اورند  این  بر  محقق انند  بندیبسته   عناصر  که  ب :  م
ات   و  بندی  بسته  شکل ه،  درج  اطلاع   گرافیک،   شد

بک،  تصویر،  زمینه بندی،بسته  مواد و اندازه رنگ،   س
ارش،  فونت، اف  طراحی،  نگ اپ   بندی،بسته   لف   چ

ات ن  اجزاء  و  بندیبسته در  نوآوری  و  اطلاع  تواندمی   آ
ارخرید   بر ن   مصرف   رفت بت  تأثیر  کنندگا   و   مث

اداری اشد  داشته   معن (.   Mani & Tang, 2016)ب
ات  بررسی الع ن   گذشته  مط ن   محصول  پیرامو   نشا

ایتحلیل   و  تجزیه  که  دهدمی   روی   بر  تنها  سنتی  ه
ای  مشخصه  ه   متمرکز  محصول  داخلی  ه   این   اند؛بود

الی ن   مصرف   که   است   درح  یوسیله   به  کنندگا
ای  مشخصه ارجی  هـ  قرار  تاثیر  تحت  نیز  محصول  خ

 بندیبسته   نظیر  محصول   فیزیکی  ظواهر.  گیرندمی
ا  بعد  و   بــرشناسه  اول   درجه  در  توانندمی ه   ب   استفاد

اسه  از ن  شن ک  بعنوا بر  ی   خرید   تصمیم   بر  میان
ن  اشند  تاثیرگذار مشتریا  (. Kara et al., 2021)ب

اتوجه  الب  به  ب الا،  در  شده  ارایه  مط   این   در  ب
ایع  بندی  بسته  نقش  پژوهش  رفتار  بر  دستیصن

ن مصرف   خرید افرضیه   در  کنندگا  قرار  بررسی  مورد  ه
 . گرفت  خواهد

 دستی صنایع  2.4
ایع  اه  دارای  دستیصن ایگ   صنعت   در  ای  ویژه   ج

  گردشگر   فـردی  تجربـه  در  و  گردشگری
 دستیصنایع  تعریف (.Santus et al., 2022)است

ان از گروهی سوی از اس ارشن ان ک ازم  دستی صنایع س
ن ایع :"گویندمی   که  است   شکل   بدین  ایرا  دستی  صن

ایی  صنعت   و  هنر  از  ایمجموعه   به   شود   می   اطلاق  ه
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از  دست   صورت  به  اکثرا    که ا  و  هستند  س ه   ب اد   استف
ا محصولات این. شوندمی  تولید محلی مواداولیه از  ب

ه  صنعتگر  فکری  خلاقیت  و  هنری  ذوق ازند   تزئین   س
ه ا  امر همین که اندشد اشینی  محصولات از را آنه   و  م

انه  ارخ   درحال  .(Sin et al., 2021) "کندمی   متمایز  ایک
اضر   مرغوبیت   برای  معیاری  یونسکو  اصالت  مهر  ح

لت ا ابلیت  و  نوآوری  اص ابی  ق ازاری ایع   ب ن  دستیصن  ایرا
 ,.Xiaochen & Ji, 2021 ;Goodarzi et al)است
امی  در (.2021 ای  تم ن  کشوره ا ا   بدون  جه   استثن

ایع   دستی   و  کوچک   سبک،   سنگین،  چهاردسته  به   صن
  خصوصیاتی   دارای  هریک  که  شوندمی   تقسیم

اشندمی   فرد  منحصربه ع ا (Wen et al., 2019) ب   نوا
ایع  امل  دستیصن ایع.  1:  ش   بـر   مبتنــی  دستی  صن

اجی ایع .  ۲  نس اخته  دستیصن   فلز،   چوب،  از  شده  س
ایع. 3 سنگ و شیشه خشت، ا دستی صن ه  ب   استفاد

اغذ   از ا   ک م   یـ ا   دستیصنایع.  4  بـو ایه   ب   پ
اهی  .(Ratten, 2022)گی

ایع   آثار  و  تولیدات   بندیبسته  ای   و  دستیصن   هنره
ایراه   سنتی   عرصه   این  مشکلات  از  بسیاری  حل   گش

ای  از  بسیاری  امروزه.  بود  خواهد ن  کشوره ا ش   جه   تلا
 سطح  در  را  خود  دستیصنایع  محصولات  کنندمی

ای ازاره انی  ب ایبندیبسته  در جه ابق   و مناسب ه   مط
ا ن  سلیقه  ب  .کنند  عرضه  مختلف  جوامع  در  مشتریا

ن  محصولاتی   بندیبسته  ایع   همچو   که   دستیصن
استه اشند، کشوری  هر  تمدن  و  فرهنگ  از  برخ ا  ب  آنه

ابندی بسته   سایر   از  را  هویت.  کندمی   متفاوت   ه
ایبسته  اررفته   نقوش  و  گرافیک   تولیدی،  ه  در  بک
ایع   محصولات  بندیبسته  اید  دستیصن ا   ب   ب

ات   نیز   و   استان  طبیعی  و  تاریخی  فرهنگی،  مشخص
ع  و محتوی اشد داشته  تناسب محصول نو  . ب

 نگرش  2.5
ال  میزان  نگرش اس  یا  انفع ا   موافق   احس الف   ی   مخ

بت  & Mowen)شودمی   تعریف  محرک   یک   به   نس
Minor, 2021). ان  بر   که  ارزشی   تأثیر   مشتری

ا  عملکرد  و  گذاردمی   درواقع   کندمی   تعیین  را  آنه
ن  ا هنش ان  قضاوت  و   نگرش  دهند  است  مشتری

(Kheirollahi & Taghizadeh, 2023.) که   نگرشی  

اگذشته   درمورد ات   بر  تواندمی  دارد  وجود  ه   تصمیم
ن مصرف   .(Azima et al., 2021)  بگذارد  تأثیر  کنندگا

امل   کلی   طور  به   مشتری   نگرش ایواکنش :  ش  ه
اختی، اسی  شن اشدمی   وی   رفتارخرید  و  احس  ب

(Shina et al., 2018 .) 

اخت انی  دانش،:  شامل   شن ن   عقاید  و   مع   مشتریا
افظه  و  تجربه  طریق  از  که  است  ذهن  در  ح

ه مصرف  ابدمی   توسعه  کنند ن   به  و   ی   کمک   انسا
ط  تا  کندمی اسد  را  اطرافش  محی ک  و   بشن بع   ی   من

اتی  ,.Yaqhubi et al)  است  خودکنترلی  و  اطلاع
ا(.  2020 انه ه   بسیار  شناخت  سیستم  یک  انس   پیچید

امل  و   را   بالایی  ذهنی  فرایندهای  که   دارند   یافته  تک
م ا ارچوب  دهدمی   انج اختی  چ   به   منحصر  کاملا    شن

 .است شخصی و فرد

اس حس ایحالت   به  ا بیل  از  مختلف  عاطفی  ه :  ق
اسات حس ابی  و  خو  و  خلق  عواطف،  ،  ا ا  ارزی  ارزشیابی  ی

اره  ات.  دارد  اش  مربوط  محصول  تجربه   به   احساس
اسی  تحلیل.  است   تفکر   از  ترسریع   معمولا    احس

اختی   .(Yaqhubi et al., 2020)  گیرد می  صورت  شن
اخص   ترینمهم   ایگسترده   طور  به  خرید  قصد   ش

   رفتار  کننده  تعیین

ن  به  و  است   کنندهمصرف   خریـــد   احتمال   عنوا
ا  مداوم  خرید ایل  ی ن  بدست  به  تم ا   کالا  یک  آورد   ی

ط  خدمت ه،  در  مشتری  توس ه  تعریف   آیند  است  شد
. 

ا الب  به   توجه  ب ه  ارایه  مط الا،  در  شد  این  در  ب
اثیر   پژوهش حساس  ت بت   مشتری   ا  بندیبسته   به  نس

ایع  خت  بر  دستیصن ا اثیر  و  شن اخت  ت   مشتری   شن
بت   خرید   رفتار  بر  دستی  صنایع  بندیبسته   به  نس

افرضیه   در  مشتری،  خواهد  قرار  بررسی  مورد  ه
 . گرفت 

 محور  فرهنگ طراحی مدل 2.6
ه   به   محصولات   بندیبسته   طراحی   فرهنگ   ایشیو

ر  شود،می   توصیف  محور   منظور   به  مدل  این  د
ایه   بر  محصول  طراحی اتحلیل   و  تجزیه  فرهنگ،  یپ  ه

  صورت   محصول   و   طراح  کاربر،   یحیطه   سه  در
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امولفه  (Moalosi et al., 2010) گیردمی  و  ه
ایزیرمولفه  ه   آورده(  1)  جدول  در  حیطه  سه  این  ه   شد

 .  است

اتوجه   در   محورفرهنگ   طراحی  مدل  اینکه  به  ب
اله  امل   طور  به   دیگری  یمق ه   توضیح  ک ه   داد  است  شد

(  Yavari & Mazochi, 2023  ).  ادامه طور   در  به 
ه می مختصرتوضیح   شود.داد

محور   فرهنگ   طراحی   مدل   ی کاربر و طراح حیطه   های مولفه .  1  جدول   

(Karimipour & Sharifzadeh 2018) نگارنده و    منبع:     

 تحقیق      پیشینه 2.7
از  اختصار  جهت  به  ادامه  در بی    پیشینه   متنخ

ایپژوهش الب  در  خارجی  و   داخلی  ه (  ۲)   جدول   ق
ه .شودمی   آورد

 

م متغییر  ا ا  ن ازیرمولفه  مولفه ه  ه

اربر حیطه   ی ک

اعی    عوامل اجتم
اسی  اویر/ فرم  عوامل احس گ/ تص  رن

وابسته به مواد و  عوامل 
ال   متری

 

ل وابسته به   عوام
 تکنولوژی/طراحی 

 

 ی طراح حیطه 

انجی    گریمی

 عملکرد
م/ حمل  ل/ قابلیت دوا افت/ و نق ازی ه مجدد/ قابلیت ب اد استف

ن در از شد ان ب  آس
اسی  اشن ب اری  زی ات/ حروف نگ گ/ طراحی/ اندازه/ اطلاع  رن

م    مفهو
  دانش 

  جنسیت 
بولیت محصول     مق

ی  حیطه 
 محصول

  ل وجهه محصو

ای روایتگر ویژگی    ه
انسِپت     طراحی بدیعک
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یف   نتیجه  سال   /پژوهشگر عنوان  رد

1 

بررسی عوامل موثر بر  
ده بر انتخاب مصرف    کنن

اساس طرح گرافیکی  
دی  معمول بسته غیر  بن

ک   پوشا

Akbarzade & 
Valipour (2023) 

ییجنسیت و تحصیلات رابطه  یبا یژگی درک شده همچون ،ز و   ، رنگ ،ی 
دازه بسته، ابعاد هندسی بسته محتوا و طرح نوشتاری بسته بر    ،ان

یل می دخرید را تعد یژگی درک  قص یل به نوآوری با و ده ارتباط  کند و تما ش
 .معناداری دارد

۲ 
بررسی عوامل موثر بر  

یع   بهبود وضعیت صنا
 دستی ایران 

Kazemnejad & 
Avishi (2021) 

ت  یی برای بهبود وضعی یه شد که شاملصنایع راهکارها یران ارا :  دستی ا
یه راه یی اتحاد پا دازی تجارت الکترونیک، بر ها در این زمینه،  و تعاونی  هاان

ع بهبود کیفیت بسته  دستی، شرکت در  بندی محصولات صنای
یشگاه  یع نما یجاد فرهنگ های خارجی صنا یق  دستی، ا سازی در زمینه تشو

یع   ...دستی بومی وبه خرید صنا

3 

بررسی تأثیر  
و اطلاعاتی   عناصربصری 

 بر رفتار بندی  بسته 
یداران محصولات   خر

داشتی مواد ذایی و به  غ

Mahdiyeh & 
Karimi (2020) 

ددار بین متغیرهای تحقیق می رابطه معنی  و  . باش عناصر تصویری 
لاعاتی بسته  ید مصرف بندی تأثیر معنیاط و  داری بر رفتارخر د  کننده دارن

یری می باشد لاعاتی بر رفتارخرید بیشتر از عناصرتصو  . تأثیر عناصر اط

4 
های فرهنگ محور  مؤلفه 

بندی  در طراحی بسته 
ع  ی یران صنا  دستی ا

Karimipour & 
Sharifzade 

(2018) 

و فرهنگ در طراحی بسته  یت  بندی،  به منظور ادغام آگاهانه هو
دل  ده است که طراحی  فرهنگ طراحیم بندی با  بسته محور پیشنهاد ش

دقابل ملاحظه توجه به عوامل فرهنگی می  د تاح ای از تطابق  توان
ویژگی  حل راه پیشنهادی اطمینان حاصل کند و در عین حفظ  های  های 

و هویتی ایرانی در طراحی بسته  ع فرهنگی  دی صنای دستی با درک بهتر  بن
یدار راه حل تجربیات سایر فرهنگ  ین  های خر های کاربردی و مؤثری در ا

 .زمینه ارائه خواهد کرد

5 

و   بررسی تأثیر اندازه 
دی بر  طراحی بسته  بن

یت  و رضا ید  د خر   قص
 مشتری 

Khodabakhshi 
&Sadeghi 

(2020) 

لاعات  های طراحی بسته بین متغییر  بندی محصول، اندازه محصول، اط
وری بسته  ــول بـا قـصـدخرید مصرف محصول و فنا دی محص ده  بن کنن

همبستگی معناداری وجود دارد، نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد  
7بندی  متغیرهای طراحی بسته  یانس قصد   5 د مصرف درصد وار ی کننده  خر

درا تبیین می   . کنن

6 

بندی،  تاثیر بسته 
پیشبرد   و  دسازی  برن

د فروش بر   د  قص ی خر
 مجدد در رستوران ها 

Kuwat & Astri 
(2021) 

پیشبرد بسته  ید مجدد،  دخر د خرید مجدد ، برندسازی بر قص بندی بر قص
و بسته  ید مجدد تاثیر دارد  پیشبرد فروش بر قصد خر دسازی و  دی ، برن بن

ید مجدد همزمان محصولات تأثیر دارد  .فروش بر قصد خر

7 

د   دد خری ید مج د خر قص
ین غذای تازه لا نقش  : آن

تجربه مشتری پس از  
ید و تصویر شرکت   خر

Kara et al., 
2021)) 

ید  پس از خر یت  »، «محصول در دست»چهار بعد تجربه مشتری  حما
یا» مشتری  دیبسته » و «  مزا یت   به « بن یش رضا طور قابل توجهی با افزا

یان را افزایش می مشتری، قصد  ید مجدد مشتر دخر  . دهن

8 

عناصر طراحی  
بندی و تصمیم  بسته 

کنندگان برای   مصرف 
وب ید از  مدل  : خر

گیری علت و  تصمیم 
 معلولی

Hosam et al., 
2019 .) 
 

و کشور مبدا چهار فاکتور اصلی   لاعات برچسب  گرافیک، رنگ ها، اط
ینترنت  بندی مهـم کـه بـرتصمیم مصرف بسته  کنندگان برای خرید از طریق ا

ذارندتأثیر می  . گ



 

166 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا 17تا   157 صف 9 . 

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 کننده گیری نگرش مصرفدستی و نقش آن بر شکلبندی صنایع محور در بستهفرهنگطراحی  مدل. زهرا یاوری، فاطمه مازوچی

 های داخلی و خارجی پیشینه تحقیق .    2جدول  

یک   به  هر  زمینه،  این  در  گرفته  م  ا انج ای  ه پژوهش 
محصولات  برخی   بندی  بسته  طراحی  اوت  متف اد  ابع

محصول بعد  و  طراح  بعد  کاربر،  بعد  امل  پرداخته    ش
خرید، رفتار  ن  چو ایی  متغیره بر  را  آن  ا  اثره قصد    و 

ه  کرد بررسی   .... و  مشتری  رضایت  مجدد،  اند. خرید 
تمامی   اثر  ن  همزما است  ه  کرد ش  تلا اضر  ح پژوهش 

را اد  ابع امل    مصرف  نگرش  بر  این  ع عنوان  به  ه،  کنند
 سنجش کند.  اصلی رفتار

 شناسی پژوهشروش 3
اضر   پژوهش ا  ح  طراحی   مدل   نقش  بررسی  هدف  ب

ه مصرف   نگرش   گیریشکل  در  محورفرهنگ   کنند
بت ایع   بندیبسته   به  نس م  دستیصن ا   گرفته   انج

اربردی  هدف،  نظر  از  پژوهش  این.  است  از  و  است  ک
اهیت  نظر اشدمی  توصیفی ،روش  وم امعه . ب اری ج   آم

ان  کل ایع   به  مندعلاقه   ایرانی اشندمی  دستیصن .  ب
اشدمی  نفر  41۶  نمونه   حجم اداده .  ب   وسیله به  ه

امه اخته  پژوهشگر  پرسشن  در  گیرینمونه   روش  و  س
ه   دسترس  در  پژوهش  مفهومی  مدل.  شد  استفاد

 . است  آمده( 1) شکل

س ا ای   پژوهش  مفهومیمدل   براس   متغیره
اربر،یحیطه   در  محصول،یحیطه   و  طراح  یحیطه   ک

ن  محورفرهنگ طراحی  مدل    بر   مستقل  متغیر  بعنوا
همصرف   نگرش  گیریشکل   متغیر   بعنوان  کنند

 یمولفه   مورد  در  همچنین.  گرددمی  بررسی  وابسته
ط   کننده،مصرف   نگرش   گیری شکل   بین   رواب

ایمولفه  اخت،  ه س   مشتری،  شن حسا   و   مشتری  ا
  این   محتوایی  روایی  .گرددمی   بررسی  رفتارخرید

امه  ط  پرسشن ان  توس أیید   مـورد  متخصص  قـرار  ت
  و  AVE روش  از  همگرا  روایی  بررسی  برای  و .  گرفـت 

  جهت   و   لارکـر  و  فورنـــل   روش  از  واگرا   روایی  برای
ایی سنجش ای امه، پ ش از پرسشن باخ آلفای رو   و  کرون

ایی ای ه  ترکیبی  پ  تحلیل  روش.  است  شده  استفاد
ه اداد ا  ه ه   ب ازیمدل   از  استفاد ادلات  س اری   مع اخت   س

ا  که اینرم   ب  SPSS  و  SmartPls4  آماری  افزاره
ام26 ایی  و  روایی  ضرایب .  پذیرفت   انج ا،   پای   متغیره

  بررسی   و  مطرح   مدل  برازش  دربحث  اینکه  دلیل   به
ارچه   طوربه   میشوند، ه   تحلیل   و   تجزیه  در  یکپ اداد  ه

ه  برای  پژوهش  دراین  است  شده  آورد
ن  ال فرض آزمود ننرم ای   بود ن   از  پژوهش  متغیره   آزمو

ه  اسمیرنوف–کولموگروف اد ه استف  . است شد

9 

تاثیر طراحی  
دى محصــول  بسته  ــ بنـ

د  بــر  ــ د مجــدد   قصـ ــ خریـ
دهمصرف  مطالعه  : کنن

وینا در ویتنام   شیر 

Mani & Tang, 
(2016) 

دد مصرف  یی از قصدخریدمج یدبـرای دستیابی به سطح بالا (  1:  کننده با
داد رنگ  هـای  فونــت (  ۲.  یابد ها کاهش های اعمال شده برروی بسته تع

یافتی برای بسـته  فـردی ایجاد منحصر بـه   و از مواد باز هـا اسـتفاده  شود 
یز معرفـی های قابل  محصولات با شکل ( 3. شود  .شود ذخیره آسان و متما

10 
طراحی محصول فرهنگ  

 محور 
(Moalosi et al., 

(2010) 

ین مقاله بارویکرد طراحی آزمایشی در دانشگاه بوتسوانا انجام شد   ا
دیل چالش شرکت  ذاری عوامل اجتماعی کنندگان تب فرهنگی به   ـو رمزگ

یژگی  .های طراحی محصول بودو
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 (Moalosi et al., 2010 & Yaqoubi et al., 2020:  ماخذ )   پژوهش   مفهومی   مدل .  1  شکل 

 ها و بحثیافته 4

 پژوهش  متغیرهای توصیفی  حلیلت 4.1
از بخش  این  در آمده  بدست  ای  ه ه  داد س  اسا بر   ،

امه، ای  زیر  و  متغیرتوصیف    پرسشن  پژوهش  متغیره
  کمترین   و  بیشترین   شودمی  ارائه(  3)  درجدول

انگین  ای   به   مربوط  ترتیب   به  می م   متغیره ا   مفهو   ب
اشدمی  3۶۸/3 مقدار با جنسیت  و ۶75/4 مقدار  . ب

 مفهومی   مدل برازش بررسی 4.2
ن  اینکه  برای ایج  بتوا ط  تخمین  از  حاصل  نت   مدل  رواب

اید  ابتدا  نمود  تفسیر  را اسب  میزان  ب   را   مدل  تن
  سه   شامل  PLS در  مدل  برازش  بررسی.  کرد  مشخص

ابی  اول   مرحله   در:  است   مرحله    گیری   اندازه  مدل  ارزی
ایایی)   م   مرحله (  مدل  روایی  و   پ   مدل   آزمون  دو

اختاری اآزمون )   س م یمرحله   و(  TوRQ²,F²,2ه  سو
 & Davari) است(   (GOFکلی مدل  آزمون

Rezazadeh, 2017). 
 . آمار توصیفی متغییرهای مورد نظر 3جدول  

 

م متغیر  ا انگین  ن ار  می م متغیر  انحراف معی ا انگین  ن ار  می  انحراف معی

ال  ۶30/0 ۸43/3 نگرش ل وابسته به مواد و متری  0/73۲ 4/404 عوام

اخت  ل وابسته به تکنولوژی  71۶/0 7۸0/3 شن  0/797 4/301 طراحی /عوام

اس  حس  0/3۸۸ 4/437 حیطه طراح  704/0 093/4 ا

انجی  0/779 3/۶71 قصد خرید  0/۶۸۶ 3/397 گریمی

اربر   475/0 45۶/4 عملکرد 0/4۸۶ 4/419 حیطه ک

اعی عوامل  اسی  0/۸01 4/334 اجتم ا شن ب  44۲/0 551/4 زی

اسی عوامل  حس م  0/53۲ 4/474 ا  5۸3/0 ۶75/4 مفهو
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  هایمدل برازش سنجش: اول مرحله
 گیری اندازه

ایمدل   برازش  سنجش  جهت   سه   گیریاندازه   ه
ار ایی،  معی ه   واگراروایی   و   همگراروایی  پای   استفاد

 .شودمی

 پایایی ( فال
 کرونباخ  آلفای ضرایب

ار ایایی  معی بولقابل   پ اس  ق اخ  آلفای براس ب  07/0  کرون
اشد  می  ضرایب  (.(Davari & Rezazadeh,2017ب

باخ  آلفای جدول  کرون ه   گزارش(  4)  در   استشد
ابراین اندازهمدل   گفت  میتوان  بن ای   پژوهش  گیریه

ای  ضرایب  نظر  از اخ  آلف ب ایی  دارای  کرون ابل  پای بول   ق ق
 هستند. 

 ( CR) ترکیبی پایایی
ادیر  الای   مق ن   را   مناسب   پایداری  میزان  7/0  ب   نشا

ادیر  و  دهدمی م  ۶/0  از  کمتر  مق ایی  عد ن   را  پای   نشا
ه  گزارش (  5)  جدول  در  ضرایب  دهندمی .  است  شد

اضر  پژوهش ایایی  نظر  از  ح اس  بر  پ   CR  ضرایب  اس
ایید مورد  . است  ت

 استخراج واریانس میانگین) همگرا روایی. ب
 شده( 

بستگی  میزان AVE ضریب ک  هم ازه  ی ا   س   ب
اخص  ایش ن  را  خود  ه ا ابل   معـیـار  کـه  دهـدمی   نش   ق

بول   گزارش (  ۶)   جدول  در  و  است5/0  عدد  آن  برای   ق
ه   بیشتر   5/0از  AVE  ضرایب   یکلیه   .است  شد

ابراین  هستند ن  بن   دارای   مفهومی  مدل  گفت  میتوا
ابل قبول همگرای روایی    .است  ق

 ضرایب پایایی ترکیبی .  5جدول  

 Alpha نام متغیر  Alpha نام متغیر  Alpha نام متغیر 

 ۸91/0 نگرش 
وابسته به مواد و   عوامل 

 متریال
 1 دانش 1

 7۶3/0 شناخت 
وابسته به تکنولوژی   عوامل 

 طراحی/
 1 جنسیت  1

 75۲/0 حیطه محصول  ۸۲7/0 حیطه طراح  795/0 احساس 

 1 میانجی گری  0/ ۸10 خرید رفتار 
مقبولیت  

 محصول 
1 

 1 وجهه محصول  751/0 عملکرد 790/0 حیطه کاربر 

یباشناسی  1 عوامل اجتماعی  715/0 ز
یژگی های  و

 روایتگر 
1 

 . ضرایب آلفای کرونباخ 4جدول  
 

 CR نام متغیر  CR نام متغیر  CR نام متغیر 

 0/۸9۸ نگرش 
وابسته به مواد و   عوامل 

 متریال
 1 دانش 1

 0/7۸۶ شناخت 
وابسته به تکنولوژی   عوامل 

 طراحی/
 1 جنسیت  1

 0/755 حیطه محصول  0/۸3۸ حیطه طراح  0/79۸ احساس 

 1 میانجی گری  0/۸1۲ رفتار خرید 
مقبولیت  

 محصول 
1 

 1 وجهه محصول  0/753 عملکرد 0/791 حیطه کاربر 

یباشناسی  1 عوامل اجتماعی  0/71۸ ز
یژگی های  و

 روایتگر 
1 

 1 مفهوم  0/7۶0 عوامل احساسی 
کانسپت طراحی  

ع  دی  ب
1 
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 AVE   ب ضرای   . 6جدول  

 
 لارکر  و فورنل روش

ش ادیر  ،PLS در(  19۸1)لارکر  و  فورنل  رو   ضرایب   مق
بستگی ازه   بین   هم اس ادیر  جذر  و   ه  مربوط AVE مق

ازه  به  & Davari  2017:  84)است   هرس
Rezazadeh, )  پژوهش  این  مدل   واگرایی   روایی 

 .آمد  دست به مناسب 

 ساختاریمدل آزمون: دوم مرحله
 (2Fو T 2,Q 2,Rهای آزمون)

  2Rیا  R Squaresمعیار
ار اری  2R  معی  بخش  کردن  متصل  برای  است  معی

اری  بخش  و  گیریاندازه ازیمدل   ساخت ادلات   س   مع
اختاری ن   و  س أثیری  از  نشا   برونزا   متغیر  یک  که  دارد  ت

.  گذاردمی (  وابسته)  درونزا  متغیر  یک  بر(  مستقل)
س ا نمی (  7)جدول  مقادیر  براس   مناسب   گفت  توا

ن اری  مدل  برازش   بود ار   نظر  از   ساخت   مورد   2R  معی
أیید . است ت

    2Rضرایب .  ۷جدول 

  Geisser Criterion)-(Stone 2Qمعیار
ار این .  میکند مشخص را مدل  بینی پیش قدرت معی

ازه   مورد   در  مدل   بینی   پیش   قدرت   شدت ای   س   ه

ه   تعیین  35/0  و  15/0  ،0۲/0مقدار  سه  درونزا   شد
 در  معیار  این (  Davari & Rezazadeh,2017)  است

ه  گزارش(  ۸)جدول نمی .  است   شد   مدل   گفت  توا

م متغیر  ا م متغیر  AVE ن ا م متغیر  AVE ن ا  AVE ن
ال  711/0 نگرش ل وابسته به مواد و متری  1 دانش  1 عوام

اخت  ل وابسته به تکنولوژی /طراحی  517/0 شن  1 جنسیت  1 عوام
اس  حس  575/0 حیطه محصول  ۶3۸/0 حیطه طراح  ۶۲0/0 ا

انجی  ۶37/0 رفتار خرید  بولیت محصول  1 گریمی  1 مق
اربر   1 وجهه محصول  511/0 عملکرد 751/0 حیطه ک

اعی  اسی  1 عوامل اجتم اشن ب ای روایتگر  ۶74/0 زی  1 ویژگی ه
اسی  م  57۸/0 عوامل احس انسپت طراحی بدیع 1 مفهو  1 ک

م متغیر  ا م متغیر  R2 ن ا م متغیر  R2 ن ا  R2 ن
ال  0/۲۶9 نگرش ل وابسته به مواد و متری  0/3۸3 دانش  0/451 عوام

اخت   0/705 شن
ل وابسته به تکنولوژی   عوام

 طراحی /
 0/۲۸0 جنسیت  0/3۶4

اس  حس  0/4۲9 محصول حیطه   0 حیطه طراح  0/۸3۸ ا
انجی گری  0/۸35 رفتار خرید  بولیت محصول  0/۲57 می  0/59۲ مق

اربر   0/۶40 وجهه محصول  0/۶7۸ عملکرد 0 حیطه ک

اعی  اسی  0/349 عوامل اجتم اشن ب ای روایتگر ویژگی 0/797 زی  0/571 ه
عوامل  

اسی  حس  ا
م  0/۸44  0/41۲ مفهو

انسپت طراحی   ک
 بدیع 

0/495 
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اختاری ار  نظر   از  پژوهش  س   برازش   دارای  2Q،   معی
ابل بول   ق  . است مناسب  و ق

 ( پرسشنامه   از   حاصل   های   داده   اساس   بر )   مفهومی   مدل   درونزای   های سازه   برای   Q2  معیار ..  ۸  جدول 

 t-values) ) مقادیرz معناداری ضرایب
ار  ترینابتدایی ازه   بین  یرابطه   سنجش  برای  معی اس  ه

اری   بخش)  مدل  در اخت اداری  اعداد  ،(س .  است t معن
 شود،  بیشتر   1/ 9۶  از  اعداد   این  مقدار  که  صورتی  در

ن ا اسازه   بین  یرابطه   صحت  از  نش  سطح  در  ه
ان اس   مفهومی  مدل  درادامه.  است%  95  اطمین   براس

.است شده ارائه( ۲) در شکل tمعناداری ضرایب

 
پرسشنامه( )بر اساس داده های حاصل از    t معناداری   ضرایب   اساس   بر   مفهومی   مدل .  2  شکل 

انطور اهده(  ۲)   شکل  در  که  هم  یکلیه   شود،می   مش
ادیر، أثیر  به  مربوط  که t ضریب  جز  به  مق   متغیر   ت

 از  است (  ۲۸۲/0)   مشتری   نگرش   بر   طراح   حیطه 
ار ان  این  و  بزرگترهستند  9۶/1  معی  و  صحت  از  نش

اداری امی  معن ط   و   سوالات   تم ا   بین   رواب   و   متغیره
ازه  اس ان  سطح  در  ه   مورد   در  اما.  است %  95  اطمین

  مربوطه t مقدار  اینکه  دلیل  به  مذکور،  یفرضیه 

ن می  است،  کوچکتر  9۶/1از   متغیر   گفت   توا
أثیر  مشتری نگرش  بر طراححیطه    .ندارد معناداری ت

 f )2 ( تأثیر اندازه معیار
ار ط 2fمعی  شدت  و  شد  معرفی(  19۸۸)   کوهن  توس

ان  رابطه ازه   می ایس ادیر .  کندمی   تعیین  را  مدل  ه   مق
ن   ترتیب  به35/0  و   15/0  ،0۲/0 أثیر   از  نشا   کوچک،   ت

ط ک  بزرگ  و  متوس ازه   بر  سازه  ی  است  دیگر  یس
(Davari & Rezazadeh, 2017: 94). این   گزارش  

م متغیر  ا م متغیر  Q2 ن ا م متغیر  Q2 ن ا  Q2 ن
ال  ۲51/0 نگرش ل وابسته به مواد و متری  379/0 دانش  447/0 عوام

اخت  ل وابسته به تکنولوژی /طراحی  147/0 شن  175/0 جنسیت  3۶0/0 عوام
اس  حس  4۲0/0 حیطه محصول  - حیطه طراح  ۲11/0 ا

انجی گری  ۲05/0 رفتار خرید  بولیت محصول  ۲5۲/0 می  ۲40/0 مق
اربر   ۲۲7/0 وجهه محصول  ۶73/0 عملکرد - حیطه ک

اعی  اسی  345/0 عوامل اجتم اشن ب ای روایتگر ویژگی 794/0 زی  313/0 ه
اسی  م  ۸43/0 عوامل احس انسپت طراحی بدیع 40۸/0 مفهو  1۸0/0 ک
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  کل   در  لذا   .است  شده  ارائه(  9)جدول   در  بررسی
ن اری  مدل  گفت  میتوا  معیار  نظر  از  پژوهش  ساخت

f2  است  قبول قابل و  مناسب برازش  دارای . 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 بررسی شدت روابط بین متغییرها   . ۹  جدول 

  GOF)معیار) کلی مدل برازش :سوممرحله
اخص   این  حدود اشدمی   یک  و  صفر  بین  ش   سه   و  ب

ن   به  ترتیب   به  را   3۶/0  و   ۲5/0  ،01/0  مقدار   عنوا
ادیر ط  ضعیف،  مق   معرفی  GOF برای  قوی  و  متوس

ه  .است شد

     )1فرمول )
   

 GOF=√ (Communalities* 
R^2) 

اخص  این ط (  مقدار  دو   ضرب  مجذور  ش   متوس
ادیر ط (  و (commonalities) اشتراکی  مق   متوس

  (  استR Square)    average  تعیین  ضریب
Davari & Rezazadeh, 2017 (به  مربوط  گزارش 

ار این  . است  شده ارائه( 10)  درجدول معی

اتوجه    GOF  برای0  /۶13  مقدار  حصول   به  ب
نمی   تایید   مورد  مدل  کلی  برازش  که   گرفت   نتیجه  توا

اشد   قوی بسیار حد در و است  . میب

 

 

GOF . محاسبه ی 1۰جدول  

 آزمون فرضیه ها 4.3
ایج  خلاصه ایفرضیه   بررسی  نت لب   در  پژوهش  ه ا   ق

امی  و  شودمی   ارائه(  11)   جدول افرضیه   تم  از  بغیر  ه
م یفرضیه  . شدند واقع پذیرش  مورد دو

 

ط بین دو متغییر  أثیر  f2 بررسی شدت رواب ع ت  نو

اس مشتری ار خرید مشتری و احس ط  0/179 بررسی شدت رابطه ی رفت الاتر از متوس  ب

ار خرید مشتری و نگرش مشتری ار بزرگ  0/795 بررسی شدت رابطه ی رفت  بسی

اخت  س مشتری و شن  بزرگ 57۶/0 مشتریبررسی شدت رابطه ی احسا

س مشتری و نگرش مشتری  ار بزرگ  ۸43/0 بررسی شدت رابطه ی احسا  بسی

اربر  ط  154/0 بررسی شدت نگرش مشتری و حیطه ک الاتر از متوس  ب

ط  0/109 بررسی شدت نگرش مشتری و حیطه طراح  با متوس  تقری

 ضعیف  014/0 بررسی شدت نگرش مشتری و حیطه محصول 

R2 Communalities GOF 
53۶/0 ۸37/0 ۶13/0 
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 بررسی فرضیه ها   . 11جدول  

 نتایج فرضیات  4.4
س ا اربر  یحیطه   بین  اول  یفرضیه   براس   نگرش   و  ک

همصرف  اداری  یرابطه   کنند   این .  دارد  وجود  معن
ا  نتیجه    عوامل   جهت  از  Feiz et al. (2014)  پژوهش  ب

ا  تصویر،  و  فرم  رنگ،  & ,Feiz  پژوهش  ی  نتیجه   ب
Kheyreddin Ghadirabadi (2019)  جهت   از  

ا  تصویر،  و  رنگ  عوامل  & Mani  پژوهش  نتیجه  ب
Tang (2016) ا  و  فرم،  و  رنگ  عوامل  جهت  از   نتیجه   ب

 از  Khodabakhshi &Sadeghi (2020)  پژوهش
اوری   عوامل  جهت   تکنولوژی   به   وابسته  عوامل  و  فن

ابقت س .  دارد   مط م   یفرضیه   براسا   رابطه   دو
اداری ه   مصرف   نگرش  و  طراح   حیطه  بین  معن   کنند

ا  ینتیجه  این.  ندارد  وجود  پژوهش  هجنتی  ب
Rahimnia et al. (2012)    پژوهش  وMahdiyeh & 

Karimi (2020)  ،   ا  همچنین   و  پژوهش  ب
Khodabakhshi &Sadeghi (2020)   همسو  

نمی .  نیست   مسئله   این   را  فرضیه   این   رد  علت   توا
انمصرف   که  دانست   مسائل   به  کمتر  کنندگ

ه در عملکردی انند   آیند م،: م اربرد  دوا   کم   وزن دیگر، ک
  شود می   گرفته  نظر   در  طراح  توسط  که ...و   جنسیت  و

اس کنند.می   توجه  م   فرضیه  براس  یرابطه   سو
اداری ه مصرف  نگرش  و محصول  حیطه بین  معن   کنند

ایمولفه .  دارد  وجود   دو   از  متاثر  محصول،  یحیطه   ه

نگرش  طراح،  و  کاربر  حیطه همصرف   بر    موثر   کنند
اله   رابطه  این  در.  است فت   ایمق ا اس   ی براس   نشد. 

ارم  یفرضیه  اداری  یرابطه   چه اخت  بین  معن   و   شن
اس حس  این  ینتیجه .  دارد  وجود  کنندهمصرف   ا

ا  پژوهش  Yaqhubi et al. (2020)  پژوهش   ب
ابقت اخت   که  دارد  مط   منجر   محصول  از  حاصل   شن

س   به حسا ایت  در  و   مثبت  ا   خرید   به  منجر  نه
اس  همچنین شود.می   رابطه   پنجم  یفرضیه   براس

اداری اس  متغیر  دو  بین  معن   خرید   قصد  و  احس
ه مصرف  ا  پژوهش  این  ینتیجه .  دارد  وجود  کنند  ب

ابقت  Yaqhubi et al.(2020) پژوهش  .دارد مط

س  ا  معناداری  رابطه   ششم   فرضیه  ینتیجه   براس
ایی  محصول)   محصول  و  طراح  یحیطه   دو  بین  نه

اثر اربر  یحیطه   دو  از  مت  این  در.  دارد  وجود(  طراح  و   ک
فت   ایمقاله   رابطه ا ایت.  نشد  ی اس   بر  درنه   اس

 دو  بین  معناداری  رابطه  هفتم  فرضیه  ینتیجه 
اربر  یحیطه    رابطه   این  در  .دارد  وجود  محصول  و  ک

افت ایمقاله  نیز  .نشد ی

 گیرینتیجه 5
انطور   و   فروش  در  بندیبسته  دانیدمی   که  هم

م  ذهنیت انیه   در  و  دارد  بسزایی  تاثیر  مرد ایث  اول،  ه
  را   مشتری  تواندمی   که  است  جذاب  بندیبسته 

پایه فرضیه  یب   های  ضر
 مسیر 

 t آماره
ی نتیجه 

 آزمون 
ع محور در بسته فرهنگ طراحیتاثیر حیطه کاربر از مدل  -1 دی صنای گیری  دستی بر شکل بن

 کننده نگرش مصرف 
0/4۲ 4 7/5۲ 9 

ذیرش   پ
 فرضیه 

یع محور در بسته فرهنگ طراحیحیطه طراح از مدل تاثیر  -۲ دی صنا گیری  دستی بر شکل بن
 کننده نگرش مصرف 

 رد فرضیه  0/۲۸۲ 0/01۸

دی صنایع محور در بسته فرهنگ محصول از مدل طراحی تاثیر حیطه  -3 دستی بر  بن
 کننده  مصرف  گیری نگرش شکل 

0/13۶ ۲/۲ 95 
ذیرش   پ

 فرضیه 

ع دستی بر احساس مشتری تاثیرشناخت مشتری  -4  10/310 0/5۶3 نسبت به بسته بندی صنای
ذیرش   پ

 فرضیه 

ید مشتری  -5 ع دستی بر رفتار خر 0/34 تاثیر احساس مشتری نسبت به بسته بندی صنای 0 7/۶۶۸ 
ذیرش   پ

 فرضیه 

9/4 0/50۶ ـ تاثیر حیطه طراح از مدل فرهنگ محور بر حیطه محصول از مدل فرهنگ محور ۶ 99 
ذیرش   پ

 فرضیه 

دل فرهنگ محور بر حیطه محصول از مدل فرهنگ محور 7 0/۲ ـ تاثیر حیطه کاربر از م 15 4/074 
ذیرش   پ

 فرضیه 
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 فرهنگی  محصولات  بین  از.  کند   خرید  به  ترغیب
ن، ا ه   و  دارد  اهمیت  بسیار  که  محصولی  ایرانی ایند  ینم

ا  کشور  فرهنگی  دستیصنایع  است،  شده  شناخته  م
ا .  است انه  ام   محصول   این  بندیبسته   به   متاسف

بسته    بیشتر  و  است  نشده  شایسته  توجه ارزشمند
ابندی ه  صورت  به  ه اد   که   گیردمی   صورت  ابتدایی  و  س

ان   که  طرحی  و  خلاقیت  گونه  هیچ هنش   فرهنگ   دهند
ان  هویت  و اشد   ایرانی ال   بسته   روی   ب . گرددنمی   اعم

ا   بندیبسته   که   درصورتی اهم  دستیصنایع   ب ا   ب   معن
اسب  و   شکیل  بندیبسته .  کنندمی   پیدا ا   متن   ب

ایع   تواندمی   فرهنگ  صن اشد   دستی  معرف    به   که   ب
ایع   ارزش  افزاید   دستیصن اتوجه.  بی  در  اینکه   به   ب

ای اره امل  طور  به   پیشنهادات  پیشین   ک امع   و   ک   ج
ه   ارایه   چندین   مختصر  طور  به   ادامه  در.  است   شد

اد ا  متناسب پیشنه ات  ب  گردد: می  ارایه فرضی

اتوجه1   عوامل   یزیرمولفه   برای   اول،  یفرضیه   به  ـ ب
اربر  یحیطه   یمولفه   از  که   اجتماعی اد   است  ک   پیشنه

ه  گردد می ادهکد ا   ه ان   ی اییمک ا  ه ن   حضور ب   هنرمندا
ا  داخل  در ارج  ی اد  شهر  خ ا  شود  ایج ات   ت   توضیح

اهی اندگاری  که  شف بت  بیشتری  م اری   به  نس   نوشت
ن  به  دارد، اربرا ا.  دهند  ارایِه  ک ار  ب   حاصل   مزیت  دو  اینک

ن  اول  مزیت.  شودمی ا  تولید  مراحل  کاربرا   را   مصرف  ت
امل   درنتیجه   و   بینندمی  نزدیک  از ا   بیشتری  تع   ب

ن    هنر   این   تولید   به  علاقه   موجب  که   دارند   هنرمندا
ه در ا  اینکه دوم مزیت. شودمی  آیند  در اثر هنرمند ب

ال  طول باط  در  س ا  نه  هستند  ارت ازه  در  صرف   فروش   مغ
ایع    و   فصلی  هنرمندان  حضور  احتمال  که  دستیصن

قت  . است  مو

ا  -۲   یمولفه   زیر  برای  اول  یفرضیه   به  توجه  ب
 یحیطه  ی  مولفه  زیر از که  احساسی عوامل از رنگ

اربر ن  به  است  ک اد  طراحا   برای   شودمی   پیشنه
اندهی ام  صنایع  بندی  بسته  تر  کارآمد  و  بهتر  س

ع  هر  برای  دستی ایع   نو   مشخص   را  رنگی  دستی  صن
ن   رنگ  این  و   کنند هنشا ایع   دهند  در  موجود  دستیصن

ازار اشد  ب ال   بعنوان.  ب   هنر   برای  کمرنگ   آبی  رنگ:  مث
اری،  ال، هنر  برای  نخودی رنگ  میناک   صورتی  رنگ   سف

  رنگ   این  درواقع.  … و  محمدی  گل  و  گلاب  برای

ن  ا هنش ع  این  دهند ع   این  از  هدف  و  است  هنر  نو   نو
ن  که  هست  این  طراحی ان  بیشتر  طراحا   را   تمرکزش

اس   بر   بسته  طراحی  روی   برای   شده  تعیین  رنگ   اس
ا  واقع  در  که  بگذارند  هنر  هر ن  متنوع  ب   رنگ   کرد

ان  توجه  و   اهمیت  بندیبسته   دستیصنایع  به   را  م
ن  ا ا  بندیبسته   این.  دهیممی   نش   صرفه   به   مقرون  ه

 .است ماندگار مردم نگرش و ذهن در و است

اتوجه  ـ3  یزیرمولفه   برای   اول   یفرضیه   به   ب
 یحیطه   یمولفه   از  که  احساسی  عوامل  از  تصویر

اربر  طراحی  دو  طراحان  به   است  ک ع  اد   نو   پیشنه
اده اولا: شودمی اویر از استف ای افسانه تص   قدیمی  ه

ن   که  شده  طراحی...  و هنشا اریخی  و  قدمت  دهند  ت
ن   تصاویر   این  که  است  بسته  داخل  هنری  اثر  بود

اخته  همه  برای ه  شن   هنر   و  فرهنگ  معرف  و  است  شد
ن   که   هست  این  بندیبسته   این  مزیت.  است  ایرا

ایع  ن  داخل  دستی  صن ا  نیست  مشخص  آ اطرح   ام  ه
اویر  و ادت  همه  تص الای  شه ا  و  خاص  ک   را   فرهنگ  ب

انند   دهند،می   تر تخصصی  که(  4)  شکل  و(  3)  شکل  م
ه   طراحی   هنری   هر  برای   که   صورت  بدین  است   شد

  به   بسته  روی   بر  دستی صنایع  خود   طرح   از  قسمتی 
ار ان   که  میبرند  ک هنش   و .  است   بسته  داخل  هنر  دهند

انند   دیگر   نمونه  همچنین   طرح   که(  5)  شکل   م
ایگل  ه   طراحی   بسته  روی   محمدی   ه  در  که   است  شد

ا،گل   این  واقع هتشکیل   مواد  ه (  گلاب) محصول  دهند
اگل   که   است ان   ه هنش   بسته   درون  گلاب  دهند
  .است

ا  ـ4   یزیرمولفه   برای  اول  یفرضیه   به  توجه  ب
اسی   عوامل   از  متریال   و  مواد  به  وابسته   عوامل   احس

ان  به  است  کاربر  یحیطه   یمولفه   از  که   دو   طراح
اد اد.  گرددمی   پیشنه   برای   اینکه  اول  پیشنه

ایع  بندیبسته    منطقه  آن متریال   و مواد از دستیصن
برند  بهره ن   هنرمندان  دسترنج  حاصل   که  ب   منطقه   آ

جب   به  و   است ان  به   کمک  آن   مو   شود می   روستایی
انند م   پیشنهاد(.  ۶)  شکل   م   متریال   و  مواد  از  اینکه  دو

اده  دستی  صنایع  جنس  هم   برای   که  کنند  استف
ایهنر ارچه   و  چوبی  ه ابل  خوبی  به  ایپ   است   اجرا  ق

انند  (. 7)  شکل م
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ا   -5   یزیرمولفه   برای   دوم  فرضیه  به  توجه  ب
ابلیت فت  ق ا  یحیطه   یمولفه   از  که  عملکرد  از  بازی

ن   به  است  طراح  بندی  بسته  گرددمی   پیشنهاد  طراحا
  آسیب   زیست  محیط   به   که  کنند   تولید  نحوی  به   را

ار.  نزند  دوستدار  که  افرادی  به   اولا  دارد  مزیت   دو  اینک

الای   و  محیطزیست  بزک   و   میگذاریم  احترام  هستند  س
ا ظ  را  آنه ا.  کنیممی  حف   افراد   صورتیکه  در  دوم

ط  به  نکنند،  نگهداری  را  بندیبسته    زیست   محی
  نسبت   را  خود  حق   نوعی  به  و  شودنمی  وارد  آسیب

اک زمین به  کردیم.   ادا پ

 
اتوجهـ  ۶ م  یفرضیه   به  ب  میانجی  یزیرمولفه   برای  دو

ان  به  طراح  یحیطه   یمولفه   از  گری اد   طراح   پیشنه
ع  چند   که  گرددمی   محصول   یک   برای  بندی  بسته   نو

ا  کنند  ارایه  و  طراحی ن   ت اربرا اس  ک   درآمد   سطح  براس
اب  را  بندی  بسته   سلیقه،  و .  کنند  خریداری  و  انتخ

ان  به   همچنین   متناسب   که  گرددمی   پیشنهاد  طراح
ا ن   سلیقه   ب   ارائه   و   طراحی  بندیبسته   چند  کودکا

ا.  شود ار  ب ن  سلایق  و  علائق  به  اینک ا م   کودک   احترا
اعث  که   گذاریممی ن   شودمی   ب ا ن   همین  از  کودک   دورا

ایع   به نمی .  شوند  مندعلاقه  دستیصن   گفت   توا
ایع بندیبسته  جذب اول کودک   و  شودمی  دستیصن

ایع   خرید  به   ترغیب  بعد   این   که  گردندمی  دستیصن
ع الی  دوران   در  بعدا    موضو اعث  بزرگس   و   حفظ  ب

بیت ا  هویت  و  هنر  فرهنگ،  تث ا   که  چرا  شودمی  م   ب
ان  در  دستیصنایع  خرید   این   است  امید  کودکی،  زم

ایداری شکل به علاقه     پ

 .شود ايجاد
اتوجه  ـ7 م   یفرضیه   به  ب  یزیرمولفه   برای   دو

م ن  به  طراح  یحیطه   یمولفه   از  مفهو اد   طراحا   پیشنه
ایع  بندیبسته   طراحی  نوعی  به  که  گرددمی  دستیصن

ایطرح   که  بدهند  ارائه  را ان   بسته  روی  ه هنش  یدهند
امعه  هویت  و  فرهنگ هتولید   ج   درواقع   باشد  کنند

ایی  به  تصویر  خود اینده  تنه انند . است  شهر  آن  نم   م
ات  بندیبسته   برای(  ۸)  شکل ن  سوغ اشا   تصویر   از  ک

ه اریخی  یخانه   فرنگی  کلا ه   ها  بروجردی  ت   استفاد
همصرف   وقتی  که  کردیم ن  به  کنند ه   تصویر  آ ا   نگ

انیه   در  کندمی ایث ه   تولید  شهر  ذهنش  در  اول  ه   کنند
بداء  که بع  و  م  و.  شودمی   تداعی  است  هنر  این  من

ن می   حتی ا  توا ه   ب  شخصی  برند  تصویر   این  از  استفاد
ن   برای   که   کرد   اجرا   و   معرفی   را   شهری   هر ا ا   همگ   آشن

 . است

 

    

  

کل  ته  . 3ش س ح ب ر ط
ه سان اف رهنگ و  ف س  راسا ها  ب

ت(  رن ماخذ:اینت  ( 

کل  ح  . 4ش ر س ط ر اسا ب ه  ست ح ب ر ط
ع  ت( صنای رن ماخذ: اینت  دستی )

کل  ه  . 5ش ست ح ب ر ط
خت   واد سا م با  متناسب 

ع ماخذ:   صنای دستی )
ق(  محق  ایده 

کل  واد و . ۶ش ریال  م مت
ت   اصل دس سته ح ب

ماخذ:   ه ) منطق ن  رمندا هن
ه م رنا لا( ب جی کا  ی دی

کل  سته  . 7ش ب ریال  مت و  واد  م
ع هم  دستی  جنس صنای

ه م رنا ماخذ: ب لا( ) جی کا  ی دی



 

175 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا 17تا   157 صف 9 . 

 

 ی و توسعه گردشگر  یزی برنامه ر  ی پژوهش- ینامه علمفصل 
Journal of Tourism Planning and Development 

 

 کننده گیری نگرش مصرفدستی و نقش آن بر شکلبندی صنایع محور در بستهفرهنگطراحی  مدل. زهرا یاوری، فاطمه مازوچی

 
 
 
 
 
  

 
 
 

ه محقق( . طرح بسته ۸شکل  اخذ: اید اد فرهنگی شهر )م ا نم  متناسب ب
بقـ  ۸ اد  برای  چهارم   یفرضیه   بر   منط اخت   ایج   شن

ایع   بندی  بسته  به  بیشتر  به  منجر  که  دستی  صن
اس حس ار  چند  شود  مثبت  ا   توصیه   دارد،  وجود  راهک

امغازه   اول هارائه   که   داره ایع   دهند   هستند   دستیصن
ات  کنند   سعی امل   اطلاع امعی  و  ک   و   بندیبسته   از   ج

ایع  ار  در  را  دستیصن امشتری   اختی ا   بدهند  قرار   ه   ت
اخت ا  آگاهی  و  شن ا   شود  بیشتر  محصول  از  آنه   ت

اس حس بتی  ا بت  مث ا  ذهن  در  محصول  آن  به  نس  م
اد ایت .  شود  ایج حساس  این   درنه   به   منجر   پایدار  ا

ا شودمی  ایلحظه   خرید ازه   از خارج ممکن ی   هر  و مغ
ا  بشنویم  محصول  تصویر   یا  اسم  که   موقع   ببینیم   ی

بت  حس  این ان  مث ا   توام .  شود  تداعی  ما  ذهن  در  آن  ب
م   توصیه  ا،   و  صدا   به   مربوط  دو ن   تبلیغات  سیم   درو

ا  و  شهری اثیرگذار و  موثر  بسیار  که  است  بروشوره  ت
ن   حضور  سوم  توصیه.  است   محل   در  اثر  هنرمندا

ش  ا   است  محصولات   فرو خت   ت  طور  به   را  ما  شنا
بت   عملی ایع   به  نس وصن ن   بندیبسته   بعد  دستی    آ

ار.  بدهند  افزایش ار  اینک اندگارتر  بسی ایروش   از  م  ه
الا ه  که چرا  هست ب اتجربه همرا    .است ب

بقـ  9 اتوجه  پنجم  یفرضیه   بر  منط   اینکه   به  ب
اس  حس ال  بندیبسته   به  ما  مثبت   ا   را   خرید   احتم

الای   قیمت   خاطر   به   معمولا مردم  کند،می   بیشتری    ب
ایع  و  بندیبسته   هدیه  برای  را  بندیبسته  دستی،  صن

ن اهش  برای.  دهندمی   ترجیح  داد  بندیبسته   قیمت  ک
لت  به اد  دو ا  گردد  می  پیشنه ای  طرح   ب ایتی   ه   حم

ایهزینه  از  مقداری  خود، هتولید   ه   متقبل   را  کنند

ا   شود ا   دستیصنایع  ت   تری مناسب   ارزانترو   قیمت   ب
ار  در  و  شود  تولید ن  کن ن  منافع  آ ظ  هنرمندا .  شود  حف

ا  فردی  هر  همچنین   خرید   به  قادر  درآمدی   سطح  هر  ب
ایع    و   شکیل  بندیبسته   همچنین  و  دستی  صن

ا   متناسب اشد   آن  ب الی  کمک .  ب   به   حمایتی  و  م
ن  اعث  تولیدکنندگا ا  که  شودمی   ب ا   آنه   دلگرمی   ب

نمنطقه   فرهنگی  محصولات  بیشتری  ا   تولید   را  ش
ا   مردم  و   کنند اسب  قیمت  ب   فروش .  کنند  خرید  ترمن

ابی  مقدمه   بیشتر ازاری ان  ب ان  به  ده   که   است  ده
اعث   مسئله   همین م  که  شودمی   ب   بتوانند   ایران  مرد

  بدهند. ترویج را  ایران هنر و فرهنگ 

 حامی مالی
امی مالی   اله ح ه مسئول، این مق ا به اظهار نویسند بن

 نداشته است. 

 پژوهش سهم نویسندگان در 
ن ا م  در  برابر  یاندازه   به  نویسندگ ازی  مفهو   و   س

ارش  .بودند سهیم مقاله نگ

 تضاد منافع 
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و  نویسندگی ب  . ندارند مقاله این انتشار ی

 تقدیر و تشکر 
ن ا و    یهمه   از  ،نویسندگ مشاوره  دلیل  به  افراد، 

ارکت مش و  علمی  ایی  اله  این  در  شانراهنم تشکر    مق
ایند.میو قدردانی    نم
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