
 

141 Rahim Zare. Desert Tourism: A New Perspective in the Development of Sustainable Tourism in Iran (Geographical 
Area: Um El Debs Forests) 

Journal of Tourism Planning and Development  Volume 13. Issue 48. Spring 2024. Pages 141 to 161. 

Research Paper 

Desert Tourism: A New Perspective in the 
Development of Sustainable Tourism in Iran 
(Geographical Area: Um El Debs Forests) 

Rahim Zare *1  

 

1 Assistant Professor, Department of Business Management, Faculty of Management and Accounting, Allameh 
Tabataba’i University, Tehran, Iran. (r.zare@atu.ac.ir) 

                                                   

 

© The Author(s)                                                publisher: University of Mazandaran 

10.22080/JTPD.2024.26508.3855  

Received: 
November 23, 2023 
Accepted: 
January 30, 2024 
Available online: 
April 08, 2024 

Abstract 
Context and Purpose: Desert tourism is one of the most special and adventurous types of 
tourism that takes place in many countries. Unfortunately, due to weak infrastructure and 
effective strategies in this field, attention to the potential of this type of tourism has been 
neglected in Iran. The current research aims to outline a new perspective on the 
development of sustainable tourism in Iran in the form of desert tourism, which is centered 
on the desert forests of Um El Debs in Khuzestan. 
Design/methodology/approach: The current research is practical in terms of purpose and 
follows the quantitative research method to investigate the issue using a semi-parametric 
geographically weighted regression model. 
Findings: According to the findings of the present research, there is not much difference 
between the fitting results of the traditional weighted geographic regression model and the 
semi-parametric model of geographically weighted regression, and these values reveal that 
the significance test can prove that all cases are in the correlation area. Also, the values 
related to the estimation of the parameters in this area are high, showing that promoting 
the economic development of tourism will bring positive results for the majority of the 
residents of Bostan county. 
Conclusion: The results indicate that the expansion of tourism in the desert forest region 
of Um El Debs has positive effects and consequences, and desert tourism can have a positive 
potential to increase the economic prosperity of the region. In the case of careful planning 
and policy, they can also be fruitful in the development of sustainable tourism in the region. 
Originality/value: Referring to the results and findings of the present research, the 
possibility of developing sustainable tourism in Iran, centered on desert forests, was 
confirmed and investigated for the first time. 
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Extended Abstract

1. Introduction 

Tourism as an industry has become an 
important academic and executive subject 
and has gradually become more important 
in academic research and policy-making 
of countries. It significantly affects various 
sectors such as society, economy, politics, 
culture, etc., and has attracted 
considerable attention in recent years. 
Therefore, it is important to carry out 
detailed studies on the characteristics of 
these attractions, as well as exploitation 
techniques and the creation of suitable 
infrastructure to develop this new 
industry in these areas. Deserts were not 
much attention until the last few years, but 
with the emergence of economic problems 
and the lack of infrastructure for some 
types of tourism in Iran, paying attention 
to desert potentials and their exploitation 
techniques seem to be essential factors for 
the development of sustainable tourism. 
The purpose of this research is to draw a 
new perspective on the development of 
sustainable tourism in Iran in the form of 
desert tourism, which is centered on the 
desert forests of Um El Debs Forests of 
Khuzestan . 

2. Research Methodology 

The current research is practical in 
terms of purpose and follows the 
quantitative research method to 
investigate the issue using the 
Geographically Weighted Regression 
(GWR) Model. More attention to spatial 
heterogeneity and spatial dependence on 
tourism development should be addressed 
in two aspects. Spatial heterogeneity 
analyzes the influencing factors and the 
relationship between spatial dependence 

and spatio-temporal delay. Due to spatial 
heterogeneity, the discussion of tourism 
development at the local level is needed. 
To explain local variables, models such as 
the geographic weighted regression model 
and local estimation regression model 
were proposed. 

3. Research Findings 

Domestic tourism income for Bostan 
city, centered on the desert forests of Um 
El Debs, during the last five years, was the 
highest in 1400 with 350 million Tomans 
and the lowest in 2019 with 98 million 
Tomans. This spatial distinction highlights 
spatial inequality. Here, cities with high 
tourism income are mainly distributed in 
the south of the province (such as Abadan 
and Bandar Mahshahr), while tourism 
income is generally low in the western 
region. The economic situation and issues 
related to development in cities such as 
Bostan in Khuzestan are relatively weak 
compared to other cities. Similarly, when 
the value of attraction is considered as a 
main factor in attracting tourists, the 
difference in internal characteristics 
between cities is significant, and where 
some cities have better-developed 
attractions, cities such as Bostan will 
receive a low score. One of the main 
attractions of this city is the desert forests 
of Um El Debs, which is considered a 
tourist attraction factor in this research. 
This forest is located in the north and 
northeast part of this city and due to its 
proximity to Shush city, it shows the 
advantage of its location and proximity to 
the tourist market. For this reason, the 
economic distance has a high weight, and 
this factor also limits the potential of the 
tourism market. The difference between 
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the north and south was also shown by the 
results of the spatial delay calculation, 
where the value of the spatial delay 
coefficient in the southern region was 
significantly higher than in the northern 
region. From this, it can be concluded that 
the capacity to bear and attract tourists in 
this part of the forest is very high and 
desirable. It should be noted that the mere 
presence of one or more special 
attractions cannot be the only reason for 
economic growth and the sustainable 
development of tourism; most people 
think that the existence of such cases 
confirms the concept that tourism in this 
region will be effective and sustainable. 
These things are known as capacity or 
potential, and without considering other 
factors, they may cause major problems. 

4. Conclusion 

According to the research findings, 
there is not much difference between the 
fitting results of the traditional geographic 
weighted regression model and the semi-
parametric geographic weighted 
regression model. These values prove that 
the significance test can prove that all the 
cases are in the correlation area and the 
desert forests of Um El Debs were 
recognized as the most special tourism 
area with a high level of natural tourism 
resources. In fact, these forests proved to 
attract a large number of tourists and 
effectively promote tourism development. 
In addition, since the regional economy of 
Bostan city is relatively undeveloped, and 
on the other hand, tourists are more 
willing to travel in this region. Therefore, 
by taking advantage of government 
support, it is possible to invest in the field 
of advertising and development of tourism 
resources, and as a result, increase 
tourism income used to develop 
sustainable tourism in these forests. In 

addition, it should be noted that the 
tourism of a city is also affected by the 
level of development of neighboring 
regions, and since there are very large 
differences between the cities of Shush 
and Bostan, the development of tourism in 
attractive cities may hinder the 
development of tourism in less developed 
units. According to research findings, 
tourism can have a positive potential to 
increase economic prosperity. At the 
social and cultural level, according to the 
nature of tourism development and the 
principles used in promoting tourism 
culture, its effects can have different 
dimensions, including increasing the 
sense of belonging and pride in the natives 
and adherence to customs and traditions. 
Therefore, the development of sustainable 
tourism in the region requires the 
implementation of codified policies and 
regional planning, paying attention to the 
protection of natural resources, and 
reducing negative effects. The set of 
solutions presented in this research can be 
considered by relevant organizations in 
tourism planning and management. 
Therefore, the following suggestions are 
made; based on the results of the present 
research, all managers, planners, hoteliers, 
tour guides, and stakeholders should 
develop the tourism environment of the 
desert forests of Um El Debs. Macro 
policies at the national and regional levels 
are very important for this tourism area. 
These policies should be such that desert 
tourism is viewed as one of the vital 
components of the region's economy. On 
the other hand, media advertising on a 
national and global scale can bring 
sustainable tourism to this desert region. 
At different levels, special attention should 
be paid to the topics of advertising and 
branding. Because it is possible to 
establish sustainable tourism through 
branding, and with these actions, the 
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desert forests of Um El Debs will become 
one of the most important tourist 
destinations not only at the national level, 
but also at the global level, and the 
economy of the region will grow. By 
providing basic infrastructure such as 
transportation, building hotels, strategic 
planning, etc., the managers and workers 
of this area can increase the bearing 
capacity of the region and create desert 
tourism with a sustainable development 
approach. 
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 چکیده
کی بیابانی گردشگری :هدف و زمینه ر که است گردشگری انواع ترینماجراجویانه و ترینخاص از ی  د

تأسفانه. دارد جریان کشورها از بسیاری یران در م  مؤثر راهبردهای و هازیرساخت در ضعف دلیل به ا
ایپتانسیل به توجه زمینه، این در  حاضر، تحقیق هدف. است دهمان مغفول گردشگری نوع این ه

یابانی گردشگری قالب در ایران در پایدار گردشگری هتوسع در جدید اندازیچشم ترسیم ه است ب  ک
 . پذیردمی صورت خوزستان الدبسام بیابانی هایجنگل محوریت به

یق روش و بوده کاربردی هدف، نظر از حاضر پژوهش :شناسیروش میّ آن در کاررفتهبه تحق ت ک س  ا
فاده با که  . پردازدمی موضوع بررسی به پارامتریک نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون مدل از است

ج میان چندانی تفاوت حاضر، تحقیق هاییافته با مطابق :ها یافته ون سنتی مدل برازش نتای  رگرسی
یی وزنی یمه مدل و جغرافیا تریک ن ی وزنی رگرسیون پارام ت رمقادی این و ندارد وجود جغرافیای  اثبا

واندمی معناداری آزمون که کنندمی رد تمامی که کند اثبات ت . رنددا قرار همبستگی هناحی در موا
ترها تخمین با مرتبط مقادیر همچنین، نطقه این در پارام ی که دهدمی نشان این و بوده بالا م  ارتقا

کثریت برای گردشگری اقتصادی هتوسع حلی اهالی ا تان م  خواهد بار به تیمثب نتایج بستان شهرس
 .آورد

 هایجنگل همنطق در گردشگری گسترش که است آن از حاکی نتایج :پیشنهادات و گیری نتیجه
رای الدبسام بیابانی گری و است مؤثری و مثبت پیامدهای و آثار دا واندمی بیابانی گردش ل ت سی  پتان

یسیاست و ریزیهبرنام صورت در و باشد داشته منطقه اقتصادی رونق افزایش برای مثبتی  گذار
واندمی دقیق، ری هتوسع در ت یز منطقه پایدار گردشگ مر ن  .باشد مث

ی هتوسع امکان بار اولین برای حاضر، تحقیق هاییافته و نتایج به عطف با :اصالت و نوآوری  گردشگر
حوریت با ایران، در پایدار رد بیابانی هایجنگل م   .  گرفت قرار بررسی و تأیید مو

 اژه ها:کلیدو
یابانی؛ گردشگری  هتوسع ب
 هایجنگل پایدار؛ گردشگری

 فضایی وتحلیلتجزیه الدبس؛ام
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 مقدمه. 1
 موضوع قالب در صنعت یک عنوانبه گردشگری

 و است شده تبدیل توجه مورد اجرایی و دانشگاهی
 گذاریسیاست و دانشگاهی تحقیقات در تدریجبه

 است کرده پیدا بیشتری اهمیت کشورها
(Murgante et al, 2021:3 .)،امروزه درواقع 

 و پیشرفت کلیدی هایمحرک از یکی به گردشگری
 در چه و پیشرفته کشورهای در چه اقتصادی رشد

 Brida) است شده تبدیل توسعهدرحال کشورهای
et al, 2020 .)هایبخش توجهی قابل طوربه 

 و فرهنگ سیاست، اقتصاد، جامعه، ازجمله مختلف
 اخیر هایسال در و دهدمی قرار تأثیر تحت را یرهغ

 است کرده جلب خود به را توجهی قابل توجه
(OECD, 2020 .)مختلفی انواع دارای گردشگری 

 که است بیابانی گردشگری ها،آن از یکی که است
 عنوانبه بیابانی و کویری مناطق از استفاده درواقع

 ,Huaan & Jingjing) است گردشگری هجاذب
 گردشگری ایجاد در سعی کشورها اکثر(. 2020

 را مختلفی اقدامات راستا این در و دارند را پایدار
 .نمایندمی اتخاذ

 ترگسترده مفهوم از پایدار گردشگری مفهوم
 شامل که شودمی ناشی پایدار هتوسع نام به دیگری

 انداختن خطر به بدون حال نیازهای کردنبرآورده
 Martín Martín et) است آینده هاینسل امکانات

al, 2019 .)گردشگری به «پایدار گردشگری» اصطلاح 
 محیطی،زیست اقتصادی، ازنظر که شودمی اطلاق

 باشد پایدار بلندمدت در اجتماعی و فرهنگی
(Weber, 2013; Weaver, 2005 .)و مارتین-مارتین 

 در جدید روندهای کردند، استدلال( 2019) همکاران
 مقصد به را هامکان از برخی تدریجبه گردشگری
 هایپتانسیل ازجمله. است کرده تبدیل گردشگری

 اخیر هایسال در که است بیابانی گردشگری جدید،
 کویرگردی ایران در. است گرفته قرار توجه مورد

 در مخصوصا   و نیست عمیق هسابق با موضوعی
 Murgante) است بسیاری نظری خلأ دارای ایران،

et al, 2021:4 .)را ایران فلات پنجمیک از بیش 
 هایویژگی. است پوشانده بیابانی وسیع مناطق

 کویرهای و هابیابان مناطق، گونهاین فردمنحصربه
 قرار جهان برتر جذاب کویر چهار میان در را ایران

 درواقع،(. Eshraghi et al, 2010) است داده
 در را ام کشور از وسیعی بخش که ایران هایبیابان

 و خشن و خشک طبیعتی دارای ظاهربه گیرد،برمی
 نهان در ولی است، ناپایدار و شکننده بومیزیست

 در که دارد بکری و فردمنحصربه هایزیبایی خود
 حتی مردم، بیشتر برای ایران نقاط از بسیاری

 در و است ناشناخته گردشگری به مندانعلاقه
 در آن رگذارتأثی نقش تبیین نیز، علمی محافل

 اجتماعی-اقتصادی ابعاد در ملی و ایمنطقه هتوسع
 ,Delbari & Barani) است مانده مغفول حدی تا

 اعظم قسمت که این به توجه با نیز طرفی از(. 2014
 قرار بیابانی و خشک مناطق قلمرو در ایران کشور

 های-راه و هابیابان اصولی و دقیق شناخت دارد،
 هتوسع اساسی ضروریات از ها،آن از برداریبهره

 است کشور کل حتی و منطقه اجتماعی-اقتصادی
(Nazarizadeh et al, 2021 .)،به پرداختن بنابراین 

 ایران در بیابانی گردشگری همچون مهمی موضوع
 هایگیریجهت در خاصی ضرورت و اهمیت تواندمی

 اتخاذ با بتواند و باشد داشته را کشور ایتوسعه
ی هتوسع مؤثر، هایمکانیزم و اراهبرده  گردشگر

 .دهد قرار مداقه مورد را پایدار

 هویژ  اهمیت به توجه با پژوهش این در
 این هبالقو هایقابلیت وجود و بیابانی گردشگری

 گردشگری هتوسع مفهوم به کشور، در صنعت
 هایجنگل ظرفیت بر تأکید با ایران در بیابانی
 شناسایی. است شده پرداخته الدبسام بیابانی

 بیابانی مناطق در گردیبوم و گردشگری هایجاذبه
 رو،ازاین. است نشده گزارش کافی هانداز  به هنوز

 این هایویژگی خصوص در دقیق مطالعات انجام
 ایجاد و برداریبهره هایتکنیک همچنین و هاجاذبه

 صنعت این هتوسع هدف با مناسب هایزیرساخت
 هابیابان. است اهمیت حائز ،مناطق این در نوپدید

 بروز با اما نبودند توجه مورد چندان اخیر سال چند تا
 برای زیرساخت نبود و اقتصادی مسائل و مشکلات

 به توجه ایران، در هاگردشگری انواع از برخی
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 از برداریبهره هایتکنیک و بیابانی هایپتانسیل
 ارپاید گردشگری هتوسع برای ضروری عوامل از هاآن

 پایین تحمل ظرفیت همچنین،. رسدمی نظر به
 تحت را منطقه تواندمی بیابانی گردشگری مناطق

 استفاده خواهان که را گردشگرانی و داده قرار فشار
. نماید مخاطراتی دچار هستند، گردشگری نوع این از
 در مختلف هایزیرساخت ایجاد به نیاز نیز طرفی از

 و ماجراجویی یهافرصت تواندمی زمینه این
 را آلیایده موقعیت و کرده ایجاد را پایدار گردشگری

 بنابراین،. کند فراهم بیابانی گردشگری هتوسع برای
 که جدید اندازهایچشم ایجاد برای اقداماتی اتخاذ

 بخشد، بهبود را گردشگری پایدار طوربه است ممکن
 حاضر همطالع اصلی هدف رو،ازهمین. است مهم

 گردشگری هتوسع در جدید اندازیمچش ترسیم
 بیابانی هایجنگل بر تأکید با ایران در بیابانی

 این در تحقیقی تاکنون که است خوزستان الدبسام
 آن نتایج و است نپذیرفته صورت ایران در رابطه

 حتی و تحقیقاتی ظرفیت ایجاد راستای در تواندمی
 گردشگری صنعت پایدار هتوسع در اجرایی اقدامات

 مبانی به مقاله بعدی بخش. باشد مثمر کشور
 تحقیق، شناسیروش پژوهش، هپیشین و نظری

 . پردازدمی پیشنهادها و گیرینتیجه بحث و هایافته

 

 هپیشین و ادبیات بر مروری. 2
 پژوهش

 بیابانی گردشگری. 1.2
 در انسانی زندگی که هستند مناطقی هابیابان

 هابیابان. داردن وجود اصلا   یا و است کم هاآن
 یا کمبود هوایی، و آب شرایط از ناشی توانندمی

 آمده وجود به انسانی هایفعالیت یا خاک کمبود
 در سدیم مانند عنصر یک ازحدبیش وجود. باشند

 تعویق به شدتبه را گیاه رشد است ممکن خاک
 ,Eshraghi et al) شود بایر منطقه که بیاندازد

 الوار بریدن یا علفزار دازحبیش چرای(. 40 :2010
 منطقه یک تا شود آب فرسایش باعث است ممکن

. بگذارد جابه جانبی ایمنظره و کند ویران را

 با هوایی و آب بیابانی هایبومزیست هابیابان
 با که جانوران و گیاهان فردمنحصربه هایمجموعه

 مکان به بسته سرد، گاهی گرم، گاهی خشک، شرایط
 (.Quenn, 2008) دارند ند،اشده سازگار

 گردشگری جدید نسبتا   هحوز  بیابانی، گردشگری
. دارد جریان کویری و بیابانی مناطق در که است

 و کویری نواحی و هابیابان در گردش و وگذارگشت
 حیات گیاهی، پوشش ها،آن هایجاذبه از دیدار

 هایفعالیت انجام مورفولوژیک، اشکال جانوری،
 از خاصی نوع آن هایجاذبه سایر از دبازدی و ورزشی

 گردشگری که است آورده وجود به را گردشگری
(. Murgante et al, 2021) شودمی نامیده بیابانی

 و بیابان در رویپیاده معنای به بیابانی گردشگری
 حیات گیاهی، پوشش بیابانی، هایجاذبه از بازدید

 انجام همچنین و شناسیریخت اشکال و جانوری
 است هاپدیده سایر دیدن و ورزشی هایعالیتف

(Santarém & Paiva, 2015 .)،از نوع این همچنین 
 و تجربیات محصولات، در تنوع به گردشگری

 بین پیچیده تعاملات با و دارد اشاره هامحیط
 تصدیق فرهنگی و اجتماعی طبیعی، هایمحیط

 مناطق در گردشگری(. Tremblay, 2006) شودمی
 بر بیابانی هایفعالیت منفی بالقوه اثرات بیابانی

 بازسازی به و دهدمی کاهش را محلی جوامع هتوسع
 Vazin et) کندمی کمک اکوسیستم و زیستمحیط

al, 2018 .)از برداریبهره برای جایگزین یکاین 
 در زیستی تنوع حفظ ظرفیت با زیستمحیط

 است بیابانی و خشک مناطق در خطر معرض
(Santarém & Paiva, 2015 .)از گردشگری نوع این 

 و کندمی محافظت تهدید معرض در زیستی تنوع
 را فرهنگی میراث همچنین و محلی جوامع اقتصاد

 هتوسع(. Buckley, 2009) کندمی تقویت
 جهت در جلو به رو گامی بیابانی گردشگری

 و فضا کیفیت که است پایدار هتوسع به یابیدست
 و هستند کنندهتعیین عوامل منابع، از بسیاری
 برای را منابع و فضا از منطقی هاستفاد باید کشورها

 دهند قرار اولویت در بلندمدت پایدار هتوسع
(Saidmamatov et al, 2020.) 
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 ایران در بیابانی گردشگری هتوسع. 2.2
 یک در که را چه آن ههم ایران هایبیابان

 بیعتیط در گردیبیابان یا ماجراجویی گردشگری
 این. گیردمی بر در است، لازم زیبا و نخوردهدست

 رنگارنگ و متنوع اشکال از جالبی طرز به هابیابان
 سفید، و وسیع نمکی هایدشت. اندگرفته شکل

 زرد روشن، سبز هایکوهپایه و طلایی شنی هایتپه
 در را دیدنی هایرنگ از انگیزیشگفت طیف قرمز و

. کندمی ایجاد یابانب مسافران برای روز نور
 اشکال ازجمله بیابانی اشکال گیرنفس اندازچشم

 بیابانی، هنخورددست مناطق شامل بادی فرسایش
 و زیبا آسمان خاص، جانوران و گیاهان ها،قنات

 است مناطق این هایزیبایی از بخشی... و پرستاره
(Eshraghi et al, 2010: 39 .)از یکی ایران کویرهای 

 و هستند گردشگری مقاصد ترینجذاب و ترینبزرگ
 ایران اقتصاد برای بیابانی گردشگری ارزش

 توجه مورد مقامات توسط اخیرا   و است نامشخص
 و ملی واقعی ارزش اگرچه است، گرفته قرار

 است نامشخص همچنان آن المللیبین
(2021Murgante et al,  .)1خدادادی هگفت به  
 تبلیغات دلیل به انایر  در گردشگری مقاصد ،(2016)

 واقعی پتانسیل به اندنتوانسته ایرسانه ضعیف
 گردشگری هایجاذبه دارای ایران. یابند دست خود

 گردشگران پذیرش برای لازم شرایط و است بسیاری
 که هاییپتانسیل تمام وجود با. است فراهم خارجی

 مقاصد به شدنتبدیل برای و دارند ایران هایبیابان
 ایجاد دقتبه عملی هبرنام هیچ هنوز گردشگری،

 نهایت ارزشمندی منبع چنین از تا است نشده
 قابل پتانسیل وجود با همچنین. ببرد را استفاده

 گونههیچ ایران، هایبیابان در گردشگری توجه
 صورت هابخش این در گذاریسرمایه و تبلیغات

.Murgante et al, 2021)  است نگرفته ) 

                                                   
1 Khodadadi 
2 Ryan & Stewart 
3 Bunruamkaew and Murayama 
4 Stylidis et al 

 اثرات ارزیابی برای متعددی مطالعات تاکنون
 و هاروش از استفاده با گردشگری هایپروژه

 رایان مثال، برای. است شده انجام مختلف هایمدل
2استوارت و  دبی در بیابانی گردشگری تأثیرات( 2009) 

 که رسیدند نتیجه این به و کردند بررسی را
 در اقتصادی بعد بر مثبتی تأثیرات بیابانی گردشگری

3موریاما و بانروکاکیف. دارد مطالعه مورد همنطق  
 از استفاده با را اکوتوریسم هبالقو هایمکان( 2011)

GIS و شناسایی مراتبی سلسله تحلیل فرآیند و 
 بودن،طبیعی انداز،چشم هاآن. کردند بندیاولویت

 محیطی سازگاری و جامعه هایویژگی وحش،حیات
 اکوتوریسم سایت مناسب هایشاخص عنوانبه را

 و اسِتیلیدیس دیگری، همطالع در. کردند پیشنهاد
4همکاران  مورد در خطی سه رویکرد یک( 2014) 

 و فرهنگی-اجتماعی اقتصادی،) گردشگری تأثیرات
 محلی ساکنان نقش و کردند اتخاذ( محیطیزیست

 گردشگری هتوسع از هاآن حمایت بندیفرمول در را
5صفرآبادی و سپهر. کردند بررسی  استفاده با( 2014) 

 مختلف ابعاد تعیین و بررسی برای دلفی روش از
 و شناسایی به ایران، هایبیابان در پایدار اکوتوریسم

 محیطیزیست و اجتماعی اقتصادی، تفسیر
 رفاه تواندمی اکوتوریسم که دریافتند و پرداختند

 از حفاظت و بیابانی جوامع اقتصادی-اجتماعی
6پیترز و گوسلینگ. کند اهمفر  را بیابانی طبیعت  

 اثرات ارزیابی عنوان با ایمطالعه در( 2015)
 سریع رشد اثرات گردشگری، جهانی محیطیزیست

 گردشگری برای جهانی منابع از استفاده و گردشگری
. کردند بررسی را آینده و حال گذشته، در پایدار

7همکاران و آشوک  هایشاخص و معیارها( 2017) 
 جنگل و گردشگری پایداری ارزیابی اب مرتبط مشترک

 برای دلفی روش از و کردند شناسایی را
 عملیاتی سطح در اکوتوریسم پایداری وتحلیلتجزیه

8همکاران و مورگانته. کردند استفاده  در( 2021) 
 کویر گردشگری بر مؤثر عوامل" عنوان تحت تحقیقی

5 Sepehr & Safarabadi 
6 Gössling & Peeters 
7 Ashok et al 
8 Murgante et al 
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" ساختاری -تفسیری مدل یک تدوین: ایران در لوت
 صرفهبهمقرون هایهزینه که رسندمی نتیجه این به

 همراه به کویر در شده ارائه ایمنی و امنیت سفر،
 کویر از مناسب تصویرسازی و ایرسانه تبلیغات

 گردشگری بر تأثیرگذار اصلی عوامل از( برندسازی)
 .هستند ایران در کویری

 شود،می ملاحظه فوق مباحث از که طورهمان
 گردشگری هحوز  در جدیدی روندهای و رویکردها

 نوع این اما اندشده اتخاذ و پیشنهاد بیابانی
 و جدید اقدامات و رویکردها نیازمند گردشگری

 نظرگیری در با توانمی رو،همیناز. است مؤثری
 به حوزه، این در مربوطه هایپتانسیل و هاظرفیت

 برای هم که رسید پایدار گردشگری هتوسع
. شود واقع مثمر میزبان هجامع یبرا هم و گردشگران

 اهمیت کردنبرجسته دنبال به پژوهش این
 پژوهش عنوانبه و ایران در بیابانی گردشگری

 و گردشگران محققان، بتواند تا است دانشگاهی
 عوامل بررسی و بیابانی گردشگری به مندانعلاقه
 .نماید ارزیابی و معرفی را آن هتوسع

 تحقیق شناسیروش. 3
 و بوده کاربردی هدف، نظر از حاضر پژوهش

 با که است کمیّ آن در رفته کاربه تحقیق روش
1(GWR) جغرافیایی وزنی رگرسیون مدل از استفاده   

 به بیشتر توجه. پردازدمی موضوع بررسی به
 هتوسع فضایی وابستگی و فضایی ناهمگونی

2گردشگری  ناهمگونی. بپردازد جنبه دو به باید  
 وابستگی بین هرابط و تأثیرگذار عوامل فضایی
 به و کندمی تحلیل را زمانی-مکانی تأخیر و فضایی

 در گردشگری هتوسع بحث فضایی، ناهمگونی دلیل
 متغیرهای توضیح برای. است نیاز مورد محلی سطح

 داروزن رگرسیون مدل مانند هاییمدل محلی،
 پیشنهاد محلی تخمین رگرسیون مدل و جغرافیایی

 & Fotheringham et al, 2002; Pace) اندشده

                                                   
1 Geographically Weighted Regression (GWR) 
Model 

LeSage, 2004 .)،تحلیل در مدل دو این درواقع 
 ههم آن در که اندگرفته قرار استفاده مورد گردشگری

 حال،بااین. اندشده گرفته نظر در غیرثابت عوامل
 غیرثابت یا ثابت عنوانبه تأثیرگذار عوامل که زمانی

 تواندمی همچنان تحلیل شوند، گرفته نظر در
 برای(. Yao & Fotheringham, 2016) باشد محدود

 هایجنبه عمدتا  ) تأثیرگذار عوامل تأثیر مورد در بحث
 گردشگری هتوسع در( اقتصادی-اجتماعی و فضایی

 تحقیق، این در که شوندمی گرفته نظر در ایمنطقه
 بین هفاصل مانند فضایی هفاصل به مربوط هایداده

 ،2 ،1 معادلات طریق از هاداده آن در که هاشهرستان
 هایداده و آیندمی دست به شوند،می تحلیل 4 و 3

 سطح در هاداده آن در که اقتصادی-اجتماعی آماری
 و اسنادی تحلیل از شوند،می مطرح شهرستان

 . اندشده احصا مرتبط هایارگان اطلاعات

 

 نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون. 1.3
3پارامتریک   

 جغرافیایی وزنی رگرسیون مدل از تحقیق این در
 فضایی هرابط وتحلیلتجزیه برای پارامتریک نیمه

 عوامل و ایمنطقه گردشگری اقتصادی هتوسع بین
. است شده استفاده محلی و ملی سطح در مرتبط

 مدل پارامتریک، نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون مدل
 که است جغرافیایی وزنی رگرسیون هیافتتوسعه

 سطح در فضایی هایجنبه سازیمدل برای نیکیتک
 ;Fotheringham et al, 2002) است محلی

Nakaya et al, 2005 .)وزنی رگرسیون سنتی مدل 
 هتوسع ملی رگرسیون مدل یک اساس بر جغرافیایی

ت ایمنطقه گردشگری  بیان( 1) همعادل با و اس
 : شودمی

𝑇𝑖 =∑ 𝛽𝑗𝑋𝑖𝑗 + 𝜀𝑖
𝑗

 

2 spatial heterogeneity and spatial dependence of 
tourism development 
3 Semiparametric GWR 
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 و مشاهدات شاخص j و i فوق، همعادل در
 درآمد هدهندنشان T هستند، کمکی متغیرهای

 است؛ کمکی متغیر هدهندنشان X است؛ گردشگری
β است مختلف کمکی متغیرهای پارامتر هدهندنشان 

 در موجود هایداده تمام. است خطا درصد ε و
 با شوند،می گرفته نظر در ملی سطح در 1 همعادل

 در که شودمی فرض آمدهدستبه مترپارا تخمین
 برای شد، ذکر قبلا   که طورهمان. است ثابت فضا

 هایجنبه گردشگری، اقتصاد هایپیچیدگی درک
 یک بنابراین و شوند گنجانده باید غیرثابت فضایی

 مدل. است نیاز مورد پذیرترانعطاف فضایی مدل
 سازیمدل تکنیک یک جغرافیایی وزنی رگرسیون

 فرآیندها در مکانی تغییرات تواندمی که تاس محلی
 :شودمی بیان 2 همعادل با و کند ثبت را

𝑇𝑖 =∑ 𝛽𝑗(𝑢𝑖, 𝑣𝑖)𝑋𝑖𝑗 + 𝜀𝑖
𝑗

 

 موقعیت هدهندنشان( ui, vi) ،2 همعادل در
 ,ui) پارامتر و است فضا در ام-i مشاهده جغرافیایی

vi) βk  از تابعی (ui, vi  )دهمشاه از i-است ام .
1معقول همسایگی یا مجاورت کمیت  سازیبهینه با  

2باند پهنای ( همسایگان تریننزدیک تعداد یا فاصله)  
(. Fotheringham et al, 2002) شودمی انتخاب

 هایداده از استفاده با اغلب محلی پارامترهای چنین
 هایمدل با مطابق و شوندمی زده تخمین همسایگی

 سنتی مدل. شوندمی وزن مربعی دو یا گاوسی
 وتحلیلتجزیه بر تنها جغرافیایی وزنی رگرسیون

 تأثیرگذار عوامل فضایی اثرات بین هایتفاوت
 عوامل ههم که کندمی فرض و دارد تمرکز مختلف

 گردشگری هتوسع حال،بااین. هستند غیرثابت
 که است ایپیچیده عوامل تأثیر تحت ایمنطقه

 بنابراین و هستند محلی و ملی اهمیت دارای اغلب
 مدل. است ضروری جنبه دو هر به جانبههمه توجه

 تواندمی جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه
 دهدمی اجازه زیرا کند؛ برآورده را نیاز این مؤثر طوربه

 پارامترهای و شوند ثابت فضا در پارامترها از برخی
 فرآیندهای و وابطر  بنابراین کنند، تغییر فضا در دیگر

                                                   
1 Reasonable neighborhood quantity 

 زمانهم طوربه را غیرثابت فضایی و ثابت فضایی
(. Yao & Fotheringham, 2016) دهدمی نشان

 با جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل
 :شودمی بیان 3 هرابط

𝑇𝑖 =∑ 𝛾𝑘𝑋𝑖𝑘 +
𝑘

∑ 𝛽𝑗(𝑢𝑖 , 𝑣𝑖)𝑋𝑖𝑗 + 𝜀𝑖
𝑗

 

 از شاخصی هدهندنشان k ،3 همعادل در
 و گردشگری درآمد با رابطه با ملی کمکی متغیرهای

j که است کمکی متغیرهای از شاخصی هدهندنشان 
 از مقاله این. دارند گردشگری درآمد با محلی هرابط

 هتوسع بر مؤثر عوامل وتحلیلتجزیه برای 3 همعادل
 مدل از آن در که کرد استفاده ایمنطقه گردشگری

 استفاده وزن ماتریس تعریف برای مربعی دو ستهه
 و ملی متغیر انتخاب گرفتن نظر در هنگام. شد

 از معمولا   مدل یک باند، پهنای سازیبهینه و محلی
 آن در که شودمی کالیبره تکراری روش یک طریق

 زده تخمین خود هنوب به محلی و ملی پارامترهای
 از بخشیرضایت همگرایی که زمانی تا شوند،می

 و اندازه انتخاب جا، این در. شود حاصل شرایط
 اساس بر( محلی و ملی) بهینه باند پهنای متغیرهای

 مقدار ترینکم آن در که شدهاصلاح اطلاعات معیار
 که دهدمی نشان بنابراین شد، انجام آمد، دست به

 وزن، ماتریس تنظیم. دارد بهتری برازش مدل
 تخمین و متغیر نتخابا باند، پهنای سازیبهینه

 قابل GWR4 افزارنرم در همگی 3 همعادل در پارامتر
 سنتی، تحلیل هایمدل در. هستند سازیپیاده

 متمرکز عنصر سه بر اغلب تأثیرگذار عوامل انتخاب
 بین هفاصل و گردشگری بازار مقصد، منابع: است

 مطالعه این عنصر، سه این بر علاوه. مقصد و مبدأ
 گرفتن نظر در برای نیز زمانی-کانیم تأخیر شامل

 به توجه با. است محلی گردشگری هتوسع تأثیر
 دائم، مقیم جمعیت به مربوط هایداده مقصد، منابع

 ثابت، دارایی گذاریسرمایه داخلی، ناخالص تولید
 منابع به توجه با کنندهمصرف فروشیخرده کل

 دائم، ساکن جمعیت به مربوط هایداده مقصد،
 ثابت، دارایی گذاریسرمایه داخلی، ناخالص تولید

2 optimizing bandwidth 
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 انتخاب هاجاذبه و مصرفی کالاهای فروشیخرده کل
 بازار به مربوط هایداده ترتیب، همین به. شدند

 ساخت برای مقصد و مبدأ بین هفاصل و گردشگری
 در جمعیت فاصله و اقتصادی هفاصل وزنی میانگین

 برای یزمان-مکانی تأخیر درنهایت،. شد گرفته نظر
 محله به زمانی-مکانی وابستگی کردنمنعکس

 روی بر SPSS در همبستگی آزمون یک. شد ساخته
 ضریب با متغیرهایی آن در که شد انجام عوامل ههم

1(VIF) واریانس تورم  از. شدند حذف 10 از بیشتر  
 ارزش داخلی، ناخالص تولید عامل؛ چهار میان، این

-زمانی تأخیر و دیاقتصا هفاصل وزنی میانگین جذب،
. شدند انتخاب بیشتر وتحلیلتجزیه برای مکانی

 بین همقایس تسهیل برای که شودمی خاطرنشان
 شوند،می زده تخمین پارامترها که مختلف متغیرهای

 انحراف استانداردسازی معرض در متغیر هر
 متغیر چهار به توجه با. گرفت قرار استاندارد

 مشاهده واحد یک لیداخ ناخالص تولید X1 تحلیلی،
 هتوسع واحد یک بر اقتصادی هتوسع تأثیر و است

 و است جاذبه ارزش X2. دهدمی نشان را گردشگری
. دهدمی نشان را واحد یک گردشگری جذب توانایی

 کمیت از شدهمحاسبه وزنی جمع یک طریق از این
 دست به واحد یک در A سطح هایجاذبه درجه و

 هدرج که شودمی تقسیم جهدر  پنج به جاذبه) آیدمی
5A 1 هدرج و بالاترینA جا، این در(. است ترینکم 

 تنظیم 5 و 4 ،3 ،2 ،1 روی ترتیب به A1-A5 هایوزن
 است اقتصادی هفاصل وزنی میانگین X3. است شده

 این. کندمی گیریاندازه را بازار بالقوه دسترسی و
 واحد یک برای گردشگری هبالقو بازار هدهندنشان

 در مبدأ واحدهای تمام گرفتن نظر در با مقصد
( 4) هرابط با X3 تعیین برای محاسبه. است منطقه

 :است شده داده نشان

𝑊𝐷𝑖 = ∑ 𝐸𝑗𝑑𝑖𝑗/𝑛𝑗  
 هفاصل وزنی میانگین WDi فوق، همعادل در

-i مشاهده واحد داخلی ناخالص تولید Ej اقتصادی،
 با شدهمحاسبه) دهجا فاصله ترینکوتاه dij و ام،

 دو شهرهای مرکز بین( و باید نقشه از استفاده

                                                   
1 Variance Inflation Factor (VIF). 

 است زمانی-مکانی تأخیر عامل X4. است شهرستان
 اقتصاد هتوسع زمانی-مکانی وابستگی هدهندنشان و

 است محله گردشگری هتوسع به منطقه گردشگری
 درآمد میانگین با زمانی-مکانی تأخیر آن، در که

 قبل سال در جوارهم واحدهای داخلی گردشگری
 .شودمی تعریف

I 2 موران فضایی، وابستگی همحاسب برای  روش) 
( کندمی گیریاندازه را فضایی همبستگی که آماری

 wij مقدار مجاور مناطق به که جایی. شد استفاده
 مناطق به و شد داده فضایی وزن ماتریس در 1 =

 .شد داده wij = 0 مقدار غیرمجاور

 مجاورت در الدبسام نیبیابا هایجنگل
 از که است خوزستان استان در بستان شهرستان

 شهرستان با جنوب از شوش، شهرستان با شمال
 با غرب از و اهواز شهرستان با شرق از سوسنگرد؛

 موقعیت. است همسایه عراق کشور میسان استان
 شمالی°31٫721868 در شهرستان این جغرافیایی

 این شمالی یلومترک 20 در. است شرقی47٫98472°
 روستای نزدیک میشداغ مرتفع هایتپه شهر

 حدفاصل در منطقه این درواقع،. باشدمی الدبسام
 کرخه کشاورزی هایزمین و بستان شهرستان بین

 به شمال همنطق از بیابان این عبارتی به. دارد قرار
 چذابه ماهور هاتپه به هم شرق از و میشداغ هایکوه

 هاتپه این کنار در و روستا این رد. شودمی منتهی
 تفریح محل که الدبسام به معروف سرسبز جنگل

 زمستان فصل در کشور و استان شهرهای ساکنان
 الدبس ام همنطق به رسیدن مسیر در. باشدمی

 موارد، این بر افزون. دارد وجود بردیه نام به روستایی
 و پراکنده هایچشمه منطقه این نزدیکی در

 احاطه زارهانی با که دارند وجود هم کوچک یهابرکه
 این در فراوان جانوری تنوع وجود همچنین. اندشده

 و زیباترین یکی عنوانبه تا است شده سبب منطقه
 قلمداد خوزستان نواحی فردترینمنحصربه البته

 بیابان یک پیش دهه چند تا الدبس ام بیابان. شود
 سال از اما. بود شنی هایتپه و رمل هایتل از مملو

2 Moran's I 
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 زداییشن طرح تثبیت طرح شامل ناحیه این 1368
 این در درخت هزاران جهت همین به. گرفت قرار

 به توانمی درختان این جمله از. شد کشت منطقه
 کهور، شاهی، گز ویکتوریا، آکاسیا، کوم، پانی

 تقریبا  . نمود اشاره اسکنبیل و زتوم پنی استبرق،
 25000 حدود یعنی بیابان این وسعت از چهارمیک

. است شده پوشیده درختان این هوسیلبه هکتار
 صورتبه هم آن از قبل که کنیم عنوان باید البته

 بر افزون. داشت وجود درختانی ناحیه این در معدود
 آهو زیستگاه دیرباز از الدبس ام همنطق موارد، این

 آن بودن کویری به توجه با موضوع این. است بوده
 آهو، بر مازاد اکنون اما. است انگیزحیرت یاربس

 باقرقره آنقوت، درنا، هوبره، نظیر دیگری جانداران
 چاهی، کبوتر کبک، سار، سفید، شکم و سیاه شکم

 عقاب کوچک، جغد دشتی، عقاب گلاریول، قمری،
 جنبانکدم تیهو، چکاوک، ها،چک چک انواع طلایی،

 کبوتر سرخ،سینه سرخ، دم ابلق، جنبانکدم زرد،
 زندگی ناحیه این در هم... و هاگنجشک ای،کوهپایه

 زیستی تنوع تا شده باعث موضوع این. کنندمی

 داشته زیادی بسیار
 ،1 شکل در. باشد

 فضایی و مکانی موقعیت
 بیابانی هایجنگل

 نشان خوزستان الدبسام
 .است شده داده

  
 الدبسام نیبیابا هایجنگل فضایی و مکانی موقعیت. 1 شکل

 خوزستان

 خوزستان، استان غرب هایشهرستان میان در
 و باستانی آثار وجود هواسطبه شوش شهرستان

 بیشترین جهانی، هشدثبت میراث چهار با زیارتی
 با مطابق لذا. دارد را بازدیدکننده و گردشگر تعداد

 و بستان شهرستان دو فوق، هایفرمول شرایط
 گرفته نظر در رتمجاو شاخص عنوانبه شوش

 همچنین،. شدند
 بیابانی هایجنگل

 بر علاوه الدبسام
 بندیتقسیم در کهاین

 فضایی و جغرافیایی
 شهرستان به متعلق

 مجاورت در نیز شمال سمت از هستند، بستان
 توانندمی دلایل این و باشندمی شوش شهرستان

 این مرتبط هایشاخص و مجاورت نظرگیری در علت
 .کنند اثبات را نشهرستا دو

 

 بحث و هایافته. 4
 با بستان شهرستان برای داخلی گردشگری درآمد

 پنج طی در الدبس،ام بیابانی هایجنگل محوریت
 در تومان میلیون 350 مقدار بیشترین اخیر، سال
 تومان میلیون 144 حدود مقدار ترینکم و 1401 سال

 ابرینابر  فضایی تمایز این. است بوده 1396 سال در
 جا، این در. کندمی برجسته را فضایی

 عمده طوربه بالا گردشگری درآمد با هاییشهرستان
 بندر آبادان، مثل) اندشده توزیع استان جنوب در

 همنطق در گردشگری درآمد کهدرحالی ،(ماهشهر
 باارزش تراکم هایویژگی. است کم طورکلیبه غربی

 توصیفی آمار 1 جدول و بود آشکارتر ارزشکم و بالا
 را( استاندارد انحراف و متوسط حداقل، حداکثر،)

 شهرستان سراسر در داخلی گردشگری درآمد برای
 طورکلی،به. دهدمی نشان را سال پنج طی بستان

 و است یافته دست ثابتی رشد گردشگری درآمد
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 نشان را توجهی قابل افزایش هاشاخص ههم
 صنعت کندمی بیان که( 1 جدول) دهندمی

 شهرستان ملی اقتصاد در را مهمی نقش گردشگری
 سال در که است ذکر به لازم. است کرده ایفا بستان

 اتخاذ و کرونا ویروس جدی شیوع دلیل به 1399
1اجباری قفل راهبرد  گیریاندازه قابل مقدار این ، 

 مقادیر، روند بررسی و کلی حالت در اما. است نبوده
 ذکر به لازم. برد پی آن صعودی سیر به توانمی

 میراث کل هادار  از اطلاعات و هاداده این که است
 خوزستان، دستی صنایع و فرهنگی،گردشگری

 . اندشده اتخاذ بستان شهرستان شهرداری

 
شگری درآمد توصیفی آمار. 1 جدول تان گرد ستان شهرس  ب

  درآمد گردشگری )میلیون تومان( 
 سال رینبیشت ترینکم میانگین انحراف معیار

179/144 512/8 101 183 1396 
332/189 249/11 110 198 1397 

248/217 566/12 123 211 1398 
 1399 قفل اجباری دورة کرونا

091/121 334/7 98 102 1400 
459/234 029/13 278 350 1401 

گردشگری میراث کل هادار : منبع  دستی صنایع و فرهنگی،
تان شهرداری خوزستان، ت شهرس نبس  ا

 در توسعه با مرتبط مباحث و اقتصادی وضعیت
 نسبت خوزستان در بستان همچون هاییشهرستان

 همین به. است ضعیف نسبتا   ها،شهرستان سایر به
 اصلی عامل یک عنوانبه جاذبه ارزش وقتی ترتیب،

 در تفاوت شود، گرفته نظر در گردشگر جذب در
 بوده توجه قابل هاشهرستان بین داخلی هایویژگی

 هایجاذبه دارای هاشهرستان از برخی که جایی و
 همچون هاییشهرستان باشند، بهتری هیافتتوسعه

 از یکی. کرد خواهند اخذ پایینی امتیاز بستان،
 بیابانی هایجنگل شهرستان، این اصلی هایجاذبه

 عامل عنوانبه تحقیق، این در که است الدبسام
 این. است شده گرفته نظر در گردشگری جذب

 این شرقی شمال و شمال قسمت در جنگل

                                                   
1 Lockdown 

 با مجاورت دلیل به و است شده واقع شهرستان
 موقعیت مزیت هدهندنشان شوش، شهرستان

 به. است توریستی بازار به بیشتر نزدیکی و مکانی
 این و است زیاد وزنی اقتصادی هفاصل دلیل، همین

. ندکمی محدود نیز را گردشگری بازار پتانسیل عامل
 محاسبه نتایج با نیز جنوب و شمال بین تفاوت

 ضریب مقدار آن در که شد داده نشان فضایی تأخیر
 توجهی قابل طوربه جنوبی همنطق در فضایی تأخیر

 توانمی مورد همین از و بود شمالی همنطق از بالاتر
 در گردشگر جذب و تحمل ظرفیت که گرفت نتیجه

. است مطلوب و بالا بسیار جنگل، از قسمت این
 جاذبه چند یا یک وجود صرف که است ذکر به لازم

 و اقتصادی رشد دلیل تنها عنوانبه تواندنمی خاص
 افراد اغلب چراکه. باشد گردشگری پایدار هتوسع
 مفهوم این مؤید مواردی چنین وجود کنندمی تصور

 پایدار و مؤثر منطقه این در گردشگری که هستند
 پتانسیل یا ظرفیت عنوانبه دموار  این. بود خواهد

 عوامل، سایر نظرگیری در بدون و شوندمی شناخته
 همین به. آورند وجود به را اساسی مشکلات بساچه

 و اقتصادی وضعیت بررسی ضمن بایستی منظور
 نیز پارامترها سایر به مطالعه، مورد همنطق درآمدی

 و معادلات از استفاده با ادامه در. کرد توجه
 قرار بررسی مورد را موارد این جغرافیایی، محاسبات

 . داد خواهیم

 این در شد، اشاره نیز قبل در که طورهمان
 وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل از تحقیق

 تفسیر در بودن-مناسب شناسایی برای جغرافیایی
 ایمنطقه گردشگری هتوسع بر تأثیرگذار عوامل

 دشگریگر  هتوسع بین هرابط ابتدا. شد استفاده
 و مدل این از استفاده با مؤثر عوامل و ایمنطقه

 همچنین. شدند محاسبه فوق چهارگانه معادلات
( β1) داخلی ناخالص تولید که دهندمی نشان هایافته

 تأخیر و( β2) جاذبه ارزش ،(ملی شاخص عنوانبه)
 درآمد بر توجهی قابل تأثیر( β4) زمانی-مکانی

 هفاصل به توجه اب. دارند ایمنطقه گردشگری
 توجهقابل 1401 سال نتایج تنها ،(β3) وزنی اقتصادی
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 شود،می مشاهده برآورد ضریب از که طورهمان. بود
1اقتصادی هتوسع سطح 2جاذبه هتوسع سطح و    هر  

 گردشگری هتوسع با معناداری و مثبت همبستگی دو
 هتوسع جا، این در. دهندمی نشان ایمنطقه

 هتوسع از که شد داده نشان ایمنطقه اقتصادی
 مستمر طوربه و کندمی حمایت منطقه گردشگری

 هایجنگل ترتیب، همین به. کندمی تقویت را آن
 هتوسع به توجهی قابل طوربه نیز الدبسام بیابانی

 مقایسه، در. کندمی کمک ایمنطقه گردشگری
 مکانی زمانی تأخیر عامل و وزنی اقتصادی هفاصل

 و دارد گردشگری اقتصاد هتوسع اب منفی هرابط
 را ایمنطقه گردشگری هتوسع تواندمی بنابراین

 .کند محدود
ی پارامترهای آزمون. 2 جدول  رگرسیون هایمدل در محل

ی داروزن پارامتریک نیمه فیای  جغرا

پهنای 
 باند

β4 β3 β2 β1 سال ثابت 

6 √ F F √ √ 1396 
17 √ √ F √ √ 1397 
17 √ F F √ F 1398 

6 √ √ F √ √ 1400 
15 √ √ F √ √ 1401  

ی متغیر معنای به√  ثابت، متغیر معنای به F: نکته حل  م
 .است

 نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون تکمیل برای
 چهار آیا که بود این تعیین گام اولین پارامتریک،

 ملی اهمیت دارای مکانی، نظر از تأثیرگذار عامل
 نظر از که عواملی مقادیر سپس. خیر یا هستند

 برای. شدند ثابت شدندمی تلقی ثابت مکانی
 شوند،می تلقی غیرثابت فضایی نظر از که مواردی

 قرار تصحیح و سازیبهینه هایمدل تحت مقادیر
 تأثیرگذار عوامل از ممکن هایترکیب همه تا گرفتند

 مدل جا، این در. شوند مقایسه هم با هرسال در
 مقادیر هانداز  هایسمق با بهینه پارامتریک نیمه

3آکایکه  (AICc )اصلاحی مدل آن در که شد انتخاب 
 شد انتخاب بهینه عنوانبه AICc مقدار کمترین با

 تشخیص برای ارزیابی معیار یک AICc یا آکایکه)
                                                   

1 economic development level 
2 attraction development level 

 جدول(. است موجود هایمدل بین از مناسب مدل
 نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون از اول همرحل 3

 پارامترها بودن ثابت که دهدمی نشان را پارامتریک
 برای را باند پهنای مقادیر و کندمی مشخص را

 به نیاز بنابراین. کندمی ذکر 1401 تا 1396 هایسال
 جاذبه ارزش مقابل، در. دارد محلی پارامتر تخمین

 بنابراین است، ملی بااهمیت پارامتری مداوم طوربه
 ثابت لیم متغیر یک عنوانبه مقادیر که است نیاز

 با پارامترها این از برخی که است ذکر به لازم. شوند
 بر علاوه است ممکن وزنی، اقتصادی هفاصل به توجه

 داشته نیز جهانی اهمیت محلی؛ و ملی اهمیت
 1401 تا 1396 هایسال در تحقیق، این در اما باشند،

 .  داشتند محلی اهمیت

 را I موران و R2 مقدار ،AICc مقادیر 4 جدول
 رگرسیون سنتی مدل) دهدمی نشان مدل دو برای

 رگرسیون پارامتریک نیمه مدل و جغرافیایی وزنی
 وقتی که شودمی اشاره جا، این در(. جغرافیایی وزنی

 مقایسه سال چهار طول در مدل هر AICc مقادیر
 وقتی حالبااین نشد، یافت قیاسی اهمیت هیچ شد،

 سال مانه برای مختلف هایمدل بین ایمقایسه
 ها،مدل بین در. بودند ایمقایسه مقادیر شد، انجام

 ترینکم پارامتری نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون
 زیرا است؛ دارمعنی این که دارد، را AICc مقدار
 بهتر برازش مدل هدهندنشان ترپایین AICc مقدار

ایی وزنی رگرسیون. است  نیز پارامتریک نیمه جغرافی
 وزنی رگرسیون مدل و جهانی دلم با مقایسه در

. شد داده نشان R2 مقدار ترینبزرگ به جغرافیایی
 مدل برای شده گزارش AICc مقدار ،1401 سال در

 نیمه مدل و جغرافیایی وزنی رگرسیون سنتی
 ترتیب به جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک

 مقادیر سایر از ترکم و است 633٫273 و 669٫443
 که دهدمی نشان کم مقدار این. است شده گزارش

 جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل
 برتری دیگر هایمدل به نسبت توجهی قابل طوربه

 با. شودمی تکرار ماندهباقی سال چهار برای و دارد

3 Akaike information criteria and predictive 
geographical accuracy (AICc). 
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 بیشتر مقادیر مدل دو هر ،I موران مقادیر به توجه
 پشت را یدارمعنی آزمون که کردند گزارش را صفر از

 خودهمبستگی وجود هدهندنشان که گذاشتند سر
 برای I موران مقادیر. است مدل دو هر در فضایی

 در پارامتریک نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون
 دهدمی نشان که بود ترکم دیگر مدل دو با مقایسه

 کاهش در پارامتریک نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون
 خلاصه، طوربه. است بهتر فضایی خودهمبستگی

 با جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل
 به نسبت محلی و ملی متغیرهای جامع ملاحظات

 از که گیردمی نظر در را عواملی فقط که جهانی مدل
 جغرافیایی وزنی رگرسیون و هستند ثابت مکانی نظر

 نظر از که گیردمی نظر در را عواملی فقط که سنتی
 این به توجه با. است برتر ستند،ه غیرثابت مکانی

 را پارامتریک نیمه جغرافیایی وزنی رگرسیون موضوع،
 ایمنطقه گردشگری اقتصاد توضیح برای توانمی

 .دانست برتر

 است، شده داده نشان 3 جدول در که طورهمان
 تأخیر و( ملی عامل عنوانبه) داخلی ناخالص تولید

 قابل حلیم هایویژگی که شد مشخص زمانی-مکانی
 و دهد،می نشان سال چهار تمام در را توجهی

 طوربه. گرفت خواهد قرار بحث مورد بیشتر بنابراین
 ناهمگونی و متغیر دو پارامترهای تخمین خاص،

 تأثیر توصیف برای. شد خواهد بررسی هاآن فضایی
 ای،منطقه گردشگری هتوسع بر پارامترهایی چنین

. آمد دست به سال ره برای محلی پارامتر برآورد
 توزیع و هرسال برای پارامترها تخمین اهمیت سپس

 این در. شد گرفته نظر در بیشتر متغیر دو فضایی
 پارامترها تخمین اهمیت آزمون برای t مقدار از جا،

 سطح آن در که شد استفاده فرضیه یک برابر در
 نتایج در هاتفاوت. شد انتخاب 0٫05 داریمعنی

 فضایی هایتفاوت وجود هدهندنشان پارامتر برآورد
 داخلی ناخالص تولید تأثیر توانمی که جایی است،

 نشان متفاوت واحدها بین را گردشگری هتوسع بر
 سطح در معناداری آزمون مقادیر ،1401 سال در. داد

 گزارش را خوبی داریمعنی که شدند موفق 0٫05
 هایقسمت برای صرفا   پارامترها تخمین این. کنند

 هایجنگل- بستان شهرستان شرق شمال و شمال
 ههم که گرفتند قرار بررسی مورد -الدبسام بیابانی

 که دهدمی نشان این و بودند بالایی مقادیر هاآن
 اکثریت برای گردشگری اقتصادی هتوسع ارتقای

 نتایج شهرستان این محلی اهالی اتفاق به قریب
 این در بلیغاتیت تأثیرات این، بر علاوه. دارد مثبتی

 از بسیاری چراکه. است مهم بسیار نیز رابطه
 دارای که مناطقی که اندکرده تأکید اندیشمندان

 سطوح اما هستند گردشگری بالای پتانسیل
 دارند، را گردشگری و اقتصادی هتوسع از تریپایین

 در. یابند رهایی وضعیت این از تبلیغات با توانندمی
 ضعیف زیربنای دلیل به گردشگری که منطقه این

 هتوسع است، محدود نسبتا   گردشگری اقتصاد
 نزدیک گردشگری ظرفیت تواندمی تنهانه اقتصادی

 بلکه دهد، افزایش را محلی ساکنان مسافت به
 نیز را گردشگری منابع وسازساخت توانایی و توسعه

 خارجی گردشگران جذب دوم، پیامد. دهدمی افزایش
 گردشگری صنعت هتوسع لا  احتما که بود خواهد

 نتایج ،3 جدول در. کندمی ترویج بیشتر را محلی
 و جغرافیایی وزنی رگرسیون سنتی هایمدل برازش

 جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل
 .است شده داده نشان

زش نتایج. 3 جدول ف هایمدل برا ختل  م

 سال تی رگرسیون وزنی جغرافیاییمدل سن مدل نیمه پارامتریک رگرسیون وزنی جغرافیایی
AICc Moran's I Adjusted R2 AICc Moran's I Adjusted R2  

690.298 0.214* 0.789 689.233 0.354* 0.687 1396 
742.920 0.234* 0.959 722.901 0.364* 0.690 1397 
691.134 0.206* 0.780 679.034 0.326* 0.710 1398 
657.143 0.278* 0.912 672.673  0.301* 0.655 1400 
633.273 0.292* 0.778 669.443 0.322* 0.667 1401 
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 شود؛می ملاحظه فوق جدول در که طورهمان
 سنتی مدل برازش نتایج میان چندانی تفاوت

 پارامتریک نیمه مدل و جغرافیایی وزنی رگرسیون
 مقادیر این. ندارد وجود جغرافیایی وزنی رگرسیون

 اثبات تواندمی معناداری آزمون که کنندمی اثبات
 دارند قرار همبستگی ناحیه در موارد تمامی که کند

 ترینخاص عنوانبه الدبسام بیابانی هایجنگل و
 گردشگری منابع از بالایی سطح با گردشگری منطقه

 برای هاجنگل این درواقع،. شد شناخته طبیعی
 هسعتو مؤثر ترویج و گردشگران از زیادی تعداد جذب

 کهازآنجایی این، بر علاوه. شدند اثبات گردشگری
 نسبتا   بستان شهرستان ایمنطقه اقتصاد
 تمایل گردشگران نیز طرفی از و است نیافتهتوسعه

 با توانمی لذا دارند، منطقه این در سفر به بیشتری
 در گذاریسرمایه از دولتی، حمایت از گیریبهره

لیغات هزمین  نتیجه در و ردشگریگ منابع هتوس و تب
 هتوسع تا کرد استفاده گردشگری درآمدهای افزایش

 این، بر علاوه. زد رقم را هاجنگل این پایدار گردشگری
 نیز شهرستان یک گردشگری که است ذکر به لازم

 قرار همسایه مناطق هتوسع سطح تأثیر تحت
 بین بزرگی بسیار هایتفاوت کهازآنجایی و گیردمی

 هتوسع لذا دارد، وجود بستان و وشش هایشهرستان
 مانع است ممکن جذاب، هایشهرستان گردشگری

. شود یافتهتوسعه کمتر واحدهای گردشگری هتوسع
 و بحث قسمت در هایافته وتحلیلتجزیه هادام

 .اندشده مطرح گیرینتیجه

 

  گیرینتیجه و بحث. 5
 با مطالعه این شد، بیان نیز قبل در طورکههمان

 وزنی رگرسیون پارامتریک نیمه مدل از دهاستفا
 اقتصادهای فضایی اثرات توضیح برای جغرافیایی

 توانندمی هابیابان. کرد استفاده منطقه گردشگری
 برطرف را گردشگران معنوی و تفریحی نیازهای اکثر

 ایران از ایعمده بخش بیابان کهازآنجایی. کنند
 هتوسع هزمین در مهمی هایظرفیت است،

 نادر مناطق وجود. دارد کشور در بیابانی گردشگری

 هتوسع موضوع به پرداختن ایران، در کویری جذاب و
. است کرده ضروری و مهم را بیابانی گردشگری

 این خاص مناظر زیستی، هایمحدودیت رغمعلی
 حساب به گردشگری هایجاذبه عنوانبه مناطق

 آن زا ناشی اجتماعی و اقتصادی منافع و آیندمی
 مناطق این در زندگی شرایط بهتر هتوسع به تواندمی

 از میراثی الدبس،ام بیابانی هایجنگل. شود منجر
 است بیابان دل در الهی شاهکار و خدادادی نعمات

 اکولوژیکی و اجتماعی-اقتصادی هایپتانسیل اگر که
 پایدار گردشگری هتوسع شکبی شوند، مدیریت آن

 . زد خواهد رقم را

 اثرات خاص طوربه تحقیق، هاییافته ساسبرا
 هتوسع بر مؤثر عوامل بر زمانی-فضایی هایتفاوت

 نتایج. گرفت قرار مطالعه مورد ایمنطقه گردشگری
 رگرسیون پارامتریک نیمه مدل که دهندمی نشان

 محلی و ملی فضایی روابط دو هر که جغرافیایی وزنی
. دارد برتری قبلی هایمدل به نسبت گیرد،برمی در را

 توجهی قابل طوربه AICc مقدار به یابیدست با
 وزنی رگرسیون سنتی مدل و ملی مدل از ترکم

 پارامتریک نیمه مدل از حاصل نتایج جغرافیایی،
 و دارند تریبهینه برازش جغرافیایی وزنی رگرسیون

 تردقیق تأثیرگذار متغیرهای پارامترهای تخمین
 بین رابطه بیان مطالعه این سهم ترینمهم. بودند

یمنطقه گردشگری هتوسع  در مرتبط متغیرهای و ا
 زمان و مکان تغییرات در کاوش محلی، و ملی سطوح

 گسترده طوربه زمانی-مکانی تأخیر کهدرحالی. بود
 در همسایگی اثر توضیح برای ایمنطقه مطالعات در

 هایمدل. است شده استفاده ایمنطقه هتوسع
 همسایگی اثر که رسیدند نتیجه این به مختلف

 استدلال جا این در. است ثابت فضایی ازنظر
 مکانی نظر از زمانی-مکانی تأخیر که شودمی

 هتوسع در آن نقش که جایی است، غیرثابت
 این. است متفاوت مختلف مناطق در ایمنطقه

 به که گرفت پیش در را نوآورانه رویکرد یک مطالعه
 محلی متغیر عنوانبه مکانی یزمان تأخیر آن موجب

 نتیجه این به و شد گرفته نظر در وتحلیلتجزیه در
 قسمت در تنها مثبت همسایگی اثرات که رسید
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 برای. است برجسته الدبسام بیابانی هایجنگل
 هایداده از ای،منطقه گردشگری هتوسع همطالع

 هدور  چنین. شد استفاده گردشگری درآمد هسال پنج
 درک برای را گیرینتیجه تواندمی وتاهیک مطالعاتی

 هاینقش که تأثیرگذار عوامل تکاملی فرآیندهای
یمنطقه گردشگری اقتصادی هتوسع در متغیری  ا

 مقیاس و هاداده این، وجود با. کند دشوار دارند
 را کلیدی هایبینش مطالعه این توسط شدهاستفاده

 نیمه مدل وتحلیلتجزیه از استفاده مورد در
 و کندمی ارائه جغرافیایی وزنی رگرسیون پارامتریک

 زمانی-مکانی الگوی تحلیل انجام در آن سودمندی بر
. کندمی تأکید ایمنطقه گردشگری هتوسع بر

 تأثیر مدیریت هایاستراتژی تدوین درنتیجه،
 که است پذیرامکان فوق مدل دو ادغام با گردشگری

. باشد رویکرد ینا هایکارایی از یکی رسدمی نظر به
 گردشگری هتوسع مختلف هایجنبه و مؤثر عوامل

 به توجه با الدبسام بیابانی هایجنگل در پایدار
 شناسایی بخش هر در شده انجام هایتحلیل نتایج

 . شدند استخراج و

 مرتبط محاسبات از تحقیق، هاییافته با مطابق
 هایجنگل که شود می نتیجه جغرافیایی وزنی با

 از زیادی تعداد جذب برای الدبسام بانیبیا
 این در گردشگری هتوسع مؤثر ترویج و گردشگران

 جزء منطقه این کهازآنجایی و بوده مثمر شهرستان
 راستای در لذا باشد، می استان هنیافتتوسعه مناطق

 متعاقب، درآمدهای افزایش ها، زیرساخت ایجاد
 داماتاق بایستی... و گذاریسرمایه به تشویق

 هایپاسگاه دارای منطقه این. پذیرد صورت اساسی
 هتل، احداث جهت زیرساختی امکانات بانی،محیط

 عطف با توانمی و است... و رستوران مسافرخانه،
 آن پیشرفت و توسعه راستای در فوق، موارد به

 .داد صورت را مختلفی هایریزیبرنامه

 گریگردش گسترش که است آن از حاکی نتایج
 و آثار دارای الدبسام بیابانی هایجنگل همنطق در

 هاییافته اساس بر. است مؤثری و مثبت پیامدهای
 برای مثبتی پتانسیل تواندمی گردشگری پژوهش،

 سطح در. باشد داشته اقتصادی رونق افزایش

 هتوسع ماهیت به توجه با فرهنگی، و اجتماعی
 دشگریگر  فرهنگ ترویج در که اصولی و گردشگری

 مختلفی ابعاد تواندمی آن تأثیرات رود،می کار به
 بومیان، در غرور و تعلق احساس افزایش ازجمله

 بنابراین. باشد داشته را سنن و آداب به پایبندی
 اجرای نیازمند منطقه در پایدار گردشگری هتوسع

 توجه و ایمنطقه ریزیبرنامه و مدون هایسیاست
 منفی اثرات کاهش و طبیعی منابع از حفاظت به

 تحقیق در شدهارائه هایحلراه مجموعه. است
 در ربطذی هایسازمان توجه مورد تواندمی حاضر

. گیرد قرار گردشگری مدیریت و ریزیبرنامه
 .گردندمی مطرح ذیل پیشنهادهای رو،ازهمین

 مدیران، تمامی حاضر، تحقیق نتایج براساس
 نفعانذی و تور نمایانراه داران،-هتل ریزان،برنامه

 را الدبسام بیابانی هایجنگل گردشگری محیط باید
 و ملی سطوح در کلان هایسیاست. دهند توسعه

 مهم بسیار گردشگری همنطق این برای ایمنطقه
 به که باشند ایگونهبه باید هاسیاست این. هستند

 حیاتی اجزای از یکی عنوانبه بیابانی گردشگری
 دیگر سوی از. شود نگریسته همنطق اقتصاد

 تواندمی جهانی و ملی مقیاس در ایرسانه تبلیغات
 در. برساند بیابانی منطقه این به را پایدار گردشگری

 و تبلیغات مباحث به بایستی نیز مختلف سطوح
 با توانمی چراکه داشت؛ ایویژه توجه برندسازی

 این با و زد رقم را پایدار گردشگری برندسازی،
 از یکی به الدبسام بیابانی هایجنگل داماتاق

 ملی، سطح در تنهانه گردشگری مقاصد ترینمهم
 اقتصاد و شودمی تبدیل جهانی سطح در بلکه

 و مدیران همچنین؛. کندمی رشد منطقه
 سازیمفراه با توانندمی حوزه این اندرکاراندست

 ساخت ونقل،حمل چون اساسی هایزیرساخت
 تحمل ظرفیت... و راهبردی ریزیمهبرنا ها،هتل

 رویکرد با بیابانی گردشگری و برده بالا را منطقه
 تواندمی مقوله این. آورند وجود به را پایدار هتوسع

 موجب بیابانی مناطق اقتصاد همحرک موتور عنوانبه
 اقتصادی وضعیت تغییر و محلی اقتصاد در تنوع

 .شود بیابانی مناطق ساکنان
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