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Abstract 
Context and Purpose: Considering the changing interest of tourists towards acquiring 
authentic cultural experiences and the increasing importance of emerging types of tourism, 
such as food tourism, the present study has been conducted to design a model for the 
development of food tourism in Iran . 
Design/methodology/approach: The current research is an exploratory, developmental 
study using a qualitative method and grounded theory approach. The statistical population 
consists of experts and practitioners in the country's public and private tourism sectors, of 
which 19 people were selected according to the rule of theoretical saturation using 
purposeful and snowball sampling methods, and individual semi-structured interviews 
were used to gather the data needed. 
Findings: After analyzing the interviews, 94 concepts (final code) were identified, which 
were classified into six categories: causal factors (economic factors, competitive factors, 
and factors related to demand), central phenomenon (tangible and intangible items), 
contextual condition (infrastructural and cultural factors), intervening condition (internal 
and external factors), strategies (related to products and services, related to marketing and 
advertising, related to infrastructure development, and related to human resources), and 
consequences (economic, socio-cultural, and competitive). 
Conclusion: The results show that the development of food tourism in Iran should be 
considered from different dimensions and aspects, and it is necessary to consider all the 
mechanisms influencing this process in planning and policy-making. 
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Originality/value: The current research has a holistic approach to food tourism 
development and has investigated the effective mechanisms in developing this type of 
tourism from different aspects. 

 

Extended Abstract 
1. Introduction 
Due to changes in the attitude and interest 
of tourists towards intangible attractions 
such as the cultural heritage of different 
nations as a result of the domination of the 
assumption of experience economy on the 
tourism and hospitality industry in recent 
years, food tourism has become one of the 
most dynamic, broad, and growing types 
of tourism in the world. Therefore, 
developing this type of tourism as a 
dynamic and prosperous part and a tool 
for creating international brands has 
become one of the main components of 
tourism development and marketing 
programs in different destinations 
worldwide. Nevertheless, despite the 
researchers' emphasis on the importance 
of identifying suitable strategies for 
developing various types of tourism, the 
review of the studies conducted in 
connection with food tourism shows that 
this issue has not been paid attention to by 
the researchers so far. Therefore, it is 
necessary to conduct exploratory studies 
to investigate food tourism development 
from different aspects. Considering this 
importance, the present study was 
undertaken to design the development 
model of food tourism in Iran. 
 
2. Research Methodology 
The current research is an exploratory, 
developmental study using a qualitative 
method and the grounded theory 
approach. The statistical population 
consists of experts and practitioners in the 
country's public and private tourism 
sectors, of which 19 people were selected 

according to the rule of theoretical 
saturation using purposeful and snowball 
sampling methods, and semi-structured 
individual interviews were used to gather 
the data needed. 
 
3. Research Findings 
After the end of each interview, the topics 
were carefully checked out in the open 
coding process, and the words extracted 
from each interview were analyzed and 
coded. At the end of this stage, 163 primary 
codes were created by the researchers. In 
the next step, all the initial codes were 
checked. While removing duplicate codes 
and merging similars, 94 final codes were 
identified, which were classified into six 
categories of causal factors (economic 
factors, competitive factors, and factors 
related to demand), central phenomenon 
(tangible and intangible items), contextual 
condition (infrastructural and cultural 
factors), intervening condition (internal 
and external factors), strategies (related to 
products and services, related to 
marketing and advertising, related to 
infrastructure development, and related 
to human resources), and consequences 
(economic, socio-cultural, and 
competitive). 
 
4. Conclusion 
The results of this research can provide 
practical guidelines for different 
stakeholders. The paradigm model 
identified in this study can improve the 
understanding and insight of the country's 
tourism policymakers about food tourism 
development by examining various 
dimensions and analyzing the influencing 
factors. In addition, managers and 
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policymakers of the country's tourism 
industry can consider the strategies 
identified in this research when planning 
and developing tourism, especially food 
tourism. The results also provide a 
comprehensive model of food tourism. 
They can cover part of the gap in the 
literature, improve the researchers' 
perspective on the development of food 
tourism, and help future research. 
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 چکیده
 نتیجه در و فرهنگی اصیل هایتجربه کسب سمت به گردشگران هعلاق و نگرش تغییر به توجه با :هدف و زمینه

 هتوسع الگوی طراحی هداف با حاضر همطالع خوراک، گردشگری مانند نوظهور گردشگری هایگونه یافتن اهمیت
 .است شده انجام ایران در خوراک گردشگری

 هاداده ماهیت به توجه با و اکتشافی ماهیت لحاظ به ای،توسعه هدف، لحاظ به حاضر پژوهش :شناسیروش
 متشکل پژوهش آماری هجامع. است شده انجام بنیادداده روش از استفاده با و است کیفی روش، لحاظ به و
 گیرینمونه روش به نفر 19 که است کشور گردشگری خصوصی و دولتی بخش در فعال خبرگان و کارشناسان از

 نیز هاداده گردآوری جهت. اند-شده انتخاب نظری اشباع هقاعد به توجه با و برفیگلوله روش و هدفمند
 .است گرفته قرار استفاده مورد ساختاریافتهنیمه فردی هایمصاحبه

 عوامل) علی عوامل همقول 6 قالب در که شد شناسایی( نهایی کد) مفهوم 94 ها،مصاحبه تحلیل از پس :هایافته
 عوامل ،(ناملموس مصادیق و ملموس مصادیق) محوری پدیده ،(تقاضا به مربوط عوامل و رقابتی عوامل اقتصادی،

 مرتبط) راهبردها ،(بیرونی عوامل و درونی عوامل) گرمداخله عوامل ،(فرهنگی عوامل و زیرساختی عوامل) ایزمینه
 و( انسانی منابع با مرتبط و هازیرساخت هتوسع با مرتبط تبلیغات، و بازاریابی با مرتبط خدمات، و محصولات با

 .است شده بندیدسته( رقابتی و فرهنگی -اجتماعی اقتصادی،) پیامدها
 که است موضوعی ایران در خوراک گردشگری هتوسع که است این بیانگر نتایج :پیشنهادات و گیرینتیجه

 این در تأثیرگذار هایمکانیزم تمامی است لازم و گیرد قرار توجه مورد مختلف هایجنبه و ابعاد از بایستمی
 . شود لحاظ گذاریسیاست و ریزیبرنامه در فرآیند
 در اثرگذار هایمکانیزم و دارد خوراک گردشگری هتوسع به نگرکل رویکردی حاضر پژوهش :اصالت و نوآوری
 .است داده قرار بررسی مورد مختلف هایجنبه از را گردشگری هگون این هتوسع

 کلیدواژه ها:
 خوراک؛ گردشگری گردشگری؛

 خوراک؛ گردشگری هتوسع
 بنیادداده هنظری

                                                   
 :است زیر مشخصات با پژوهشی طرح از برگرفته مقاله *

 دستی صنایع و گردشگری فرهنگی، میراث کل هادار : کارفرما فارس؛ استان گردشگري صنعت بازاريابي جامع نظام تدوين: طرح عنوان
 فارس استان

 فاطمه شکاری  :نویسنده مسئول  *
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 بنیاددادهطراحی الگوی توسعه گردشگری خوراک در ایران با رویکرد . اصغر مباشری، فاطمه شکاری، زهرا تعاونمسلم باقری، علی

 مقدمه. 1
 با تنگاتنگی ارتباط همواره خوراک و گردشگری

 هایهزینه از توجهی قابل بخش و اندداشته یکدیگر
 آنان نوشیدنی و خوراک هایهزینه را گردشگران

 این با(. Okumus et al., 2018) دهدمی تشکیل
 سمت به گردشگران هعلاق و نگرش تغییر حال،

 و اقوام فرهنگی میراث مانند ناملموس هایجاذبه
 اقتصاد مفروضات شدن حاکم نتیجه در مختلف ملل

1تجربی  در نوازیمهمان و گردشگری صنعت بر  
 گردشگری ،(Jones et al., 2018) اخیر هایسال

-روبه و ترینگسترده پویاترین، از یکی به را خوراک
 جهانی سطح در گردشگری هایگونه رشدترین

 هتجرب و( Gozali & Wijoyo, 2022) کرده تبدیل
 و فردمنحصربه اصیل، هاینوشیدنی و هاخوراک

 فرهنگ اصلی عناصر از که( Beer, 2008) را بومی
 از یکی عنوانبه روند،می شمار به منطقه هر

 ساخته مطرح بازدیدکنندگان هایانگیزه ترینمهم
(. Hashemi et al., 2023; Ali et al., 2023) است

 گردشگری رشد که است این از حاکی نیز برآوردها
 هانداز  و یافت خواهد ادامه آینده هایسال در خوراک

 به 2022 سال در آمریکا دلار میلیارد 31/1 از آن بازار
 رسید خواهد 2028 سال در دلار میلیارد 46/3

(Market Data Forecast, 2023 .) 

 و سفر هرگونه هکنندتوصیف خوراک، گردشگری
 که است فرد زندگی محل از غیر به مکانی در اقامت

 هایخوراک تولیدکنندگان از بازدید آن اصلی هانگیز 
2ثانویه و( سبزیجات و گیاهی هایخوراک) اولیه   

 در شرکت ها،نوشیدنی و( گوشتی هایخوراک)
 هتجرب و چشیدن و نوشیدنی و خوراک هایجشنواره

 است متفاوت و بومی های-نوشیدنی و هاخوراک
(Galati et al., 2023 .)گردشگری گونه این هتوسع 

 پررونق و پویا بخشی عنوانبه اخیر هایسال در
(Tsai & Wang, 2017 )ایجاد جهت ابزاری و 

 یکی به ،(Horng & Tsai, 2012) المللیبین برندهای

                                                   
1 Experience Economy 
2 Primary and Secondary Food Producers 

 بازاریابی و توسعه هایبرنامه اصلی اجزای از
 شده تبدیل جهان مختلف مقصدهای در گردشگری

 مقصدهای از بسیاری و ؛(Tran et al., 2023) است
 بومی هاینوشیدنی و خوراک گردشگری، توانمند

 کنندمی معرفی فرهنگی هایجاذبه عنوانبه را خود
(Naruetharadhol & Gebsombut, 2020 .)

 سفر جهانی انجمن سوی از شدهارائه هایگزارش
3غذایی  یا هافعالیت دهدمی نشان نیز( 2019)  
 اصلی هانگیز  نوشیدنی و خوراک با مرتبط هایجاذبه

 جهان سطح در تفریحی گردشگران از درصد 80
 هتوسع برای بسیاری هایفرصت تواندمی و است

 . آورد فراهم مستعد مقصدهای

 است این بیانگر نیز نظرانصاحب دیدگاه بررسی
 هایتجربه کسب که کنونی گردشگری صنعت در که

 اصلی هایاولویت از یکی به فرهنگی اصیل
 گردشگری هتوسع است، شده تبدیل گردشگران

4نمادین ارزشی خوراک  ,.Hashemi et al) دارد  
 و فرهنگ خوراک، ادغام طریق از تواندمی و( 2023

 & Naruetharadhol) گردشگری مقصدهای
Gebsombut, 2020 )بین ارتباط ایجاد و 

 هایفرهنگ و مقصدها بومی، ساکنین گردشگران،
 ارائه گردشگران به نظیربی و جدید محصولی بومی،

 سفر از آنان رضایت ،(1400 استنلی، و استنلی) کند
 هزمین و( Huang et al., 2023) دهد افزایش را خود

 مختلف مقصدهای در گردشگری صنعت هتوسع
(Everett & Aitchison, 2008 )تمایز ایجاد و 

(. Tran et al., 2023) نماید ایجاد را مقصدها
 با مرتبط عوامل و خوراک گردشگری هتوسع رو،ازاین

 مهم پژوهشی موضوعات از یکی به اخیر هده در آن
(Ali et al., 2023 )گردشگری هحوز  در ضروری و 

 با هاییپژوهش و( Li & Yang, 2023) شده تبدیل
 و بومی هایخوراک مانند گوناگون موضوعات
 هایجشنواره ،(Boesen et al., 2016) گردشگری

 ،(Tran et al., 2023) گردشگری هتوسع و خوراک
 ،(Bertella, 2020) پایدار خوراک گردشگری

3 World Food Travel Association   
4 Symbolic Value 
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 بنیادطراحی الگوی توسعه گردشگری خوراک در ایران با رویکرد داده. اصغر مباشری، فاطمه شکاری، زهرا تعاونعلیمسلم باقری، 

 Rachao et) ای-منطقه هتوسع و خوراک گردشگری
al., 2019)، 19-کوید و خوراک گردشگری 

(Fountain, 2021 )مختلف کشورهای در آن مانند و 
 بر تأثیرگذار عوامل حال، این با. است شده انجام
 توجه مورد تاکنون خوراک گردشگری هتوسع

 ,.Galati et al) است نگرفته قرار پژوهشگران
 است بیشتر تحقیقات نیازمند حوزه این و( 2023

(Ali et al., 2023.) 

 نشان نیز ایران در گردشگری ادبیات بررسی
 خوراک گردشگری هتوسع به مربوط ادبیات دهدمی
 محدودی مطالعات که است موضوعاتی از ایران در
 حوزه این ادبیات و است شده انجام آن با ارتباط در
 و طهماسبی) نیست برخوردار زیادی غنای از

 پیشین مطالعات در هرچند،(. 1400 همکاران،
 گردشگری برند نقش مانند موضوع این از هاییجنبه

 همکاران، و شفیعی) گردشگری هتوسع در خوراک
 روستایی هتوسع در خوراک گردشگری نقش ،(1396

 گردشگری هایجاذبه فضایی تحلیل ،(1394 ایزدی،)
 بازاریابی نقش ،(1400 همکاران، و طهماسبی) خوراک

( 1401 همکاران، و قنبری) غذا گردشگری هتوسع در
 وجود با. است گرفته قرار پژوهشگران توجه مورد
 را خوراک گردشگری هتوسع پیشین، مطالعات این،

 به. اندنداده قرار توجه مورد مختلف هایجنبه از
 اهمیت بر پژوهشگران تأکید رغمعلی علاوه،

 هتوسع جهت مناسب راهکارهایی شناسایی
 & Pelit) گردشگری مختلف هایگونه

Katircioglu, 2022; Abdiyev & Alimardonov, 
 با ارتباط در شدهانجام مطالعات بررسی ،(2022

 نیز موضوع این دهد،می نشان خوراک گردشگری
. است نگرفته قرار پژوهشگران توجه مورد تاکنون

1اکتشافی رویکرد با مطالعاتی است لازم بنابراین،  به  
 هایجنبه از خوراک گردشگری هتوسع بررسی منظور

 Badia et al., 2023; Tran et) شوند انجام مختلف
al., 2023 .)از یکی خوراک گردشگری هتوسع زیرا 

 عنصری و گردشگران هتجرب هدهندشکل اصلی ارکان
 و خدمات محصولات، برند ایجاد در آفریننقش

                                                   
1 Exploratory Research Approach 

 و ؛(Ellis et al., 2018) است گردشگری مقصدهای
 آن هتوسع در تأثیرگذار مختلف هایجنبه شناسایی

 جهت مناسب راهبردهایی شناسایی همچنین و
 و بافت گرفتن نظر در با خوراک گردشگری هتوسع

 در موجود نظری شکاف کاهش بر علاوه بومی، هزمین
 طریق از تواندمی ،(Li & Yang, 2023) ادبیات
 ریزانبرنامه گذاران،سیاست آگاهی و بینش افزایش

 و خوراک گردشگری هتوسع پژوهشگران، و
 ,Chatibura) کند تسهیل را گردشگری مقصدهای

 گردشگری، مقصدهای موفق مدیریت چراکه،(. 2021
 هایگونه هتوسع بر اثرگذار عوامل شناسایی بر علاوه

 و مناسب راهکارهایی شناسایی نیازمند آن، مختلف
 هایقابلیت و هافرصت از برداریبهره جهت علمی

 رو،ازاین(. 1401 همکاران، و باقری) است موجود
 هتوسع الگوی طراحی منظور به حاضر همطالع

 انجام بنیادداده هنظری با ایران در خوراک گردشگری
 . است شده

 پژوهشگر برای را امکان این بنیادداده هنظری
 مورد هپدید همطالع طریق از که آوردمی فراهم

 درک بهبود هزمین مختلف، هایجنبه و ابعاد از بررسی
 هنظری از استفاده این، بر علاوه. نماید ایجاد را آن

 علاوه که دهدمی دست به را فرصت این بنیادداده
 هتوسع در مؤثر هایمکانیزم تبیین و تحلیل بر

 یا وضعیت بهبود راهکارهای خوراک، گردشگری
. شوند شناسایی نیز گردشگری هگون این هتوسع

 هتوسع پیشین، مطالعات کهدرحالی بنابراین،
 و نگریسته بعدیتک موضوعی را خوراک گردشگری

 در موضوع این اند،داشته آن به محدود نگاهی
 مورد مختلف هایجنبه و ابعاد از حاضر، همطالع
 .  است گرفته قرار بررسی
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 هپیشین و نظری ادبیات. 2
 پژوهش

 خوراک گردشگری. 1.2
 در جدید نسبتأ ایحوزه خوراک گردشگری

 1998 سال در بار اولین عبارت این. است گردشگری
(Naruetharadhol & Gebsombut, 2020 )به و 

 هایفعالیت و سفرها از دسته آن توصیف منظور
 و هاخوراک هتجرب هانگیز  با که گردشگری
 به شود،می انجام جهان نقاط سایر هاینوشیدنی

 ,Horng & Tsai) است یافته راه گردشگری ادبیات
2012; Kivela & Crotts, 2006 .)خوراک گردشگری 

 فعالان و پژوهشگران توجه زیادی میزان به تاکنون
 ادبیات، در و کرده جلب خود به را صنعت

 رفته کار به آن توصیف برای مختلفی اصطلاحات
 ،«نوشیدنی و خوراک گردشگری» مانند است،

1چشیدنی /هاطعم گردشگری»  گردشگری»  ،«
2شناسیخوراک 3آشپزی گردشگری»  ،« »،  

4غذا گردشگری» 5خوراک گردشگری» و  « »  ( Horng
& Tsai, 2012; Sanchez-Canizares & Lopez-

Guzman, 2012 .)دهدمی نشان همچنین هابررسی 
 ادبیات در را کاربرد بیشترین آخر عبارت سه که

ا  و داشته گردشگری  کار به یکدیگر جای به معمولا
 حال، این با(. Horng & Tsai, 2012) اندشده برده
 در و نیستند یکسان کامل طوربه عبارت سه این

 و مفاهیم بیانگر هریک کاربرد گردشگری، ادبیات
  در(. Ellis et al., 2018)  است متفاوتی معانی
 از بخشی خوراک ،«آشپزی گردشگری» عبارت

 تواندمی فرهنگ بر تأکید و است فرهنگ
 هاعبارت سایر از عبارت این کاربرد هکنندمتمایز
 ،«آشپزی گردشگری» دیگر، عبارت به. باشد

 درک منظور به که است هاییفعالیت هکنندتوصیف
 انجام( نوشیدنی و خوراک طریق از) هافرهنگ سایر

 کهدرحالی(. Horng and Tsai, 2010) شودمی

                                                   
1 Tasting Tourism 
2 Gourmet Tourism 
3 Culinary Tourism 

 توصیف منظور به بیشتر «غذا گردشگری» عبارت
 هتجرب مانند گردشگری گونه این فیزیکی هایجنبه

 و هاخوراک طعم چشیدن و بومی هایخوراک
 مقصدهای در متفاوت و متنوع هاینوشیدنی

 گردشگری». است گرفته قرار استفاده مورد مختلف
 هاییفعالیت توصیف منظور به بیشتر نیز «خوراک
 است شده کارگرفتهبه نوشیدنی و خوراک با مرتبط

 این تأثیر و غذا مکان به بیشتر گردشگران آن، در که
 بومی افراد خوراک فرهنگ و زندگی سبک بر مکان
 درک عبارت، این از هدف عبارتی، به. کنندمی توجه

 Ellis et) است بومی ساکنین فرهنگ در غذا جایگاه
al., 2018 .) 

 

 مطالعات در مختلف رویکردهای. 2.2
 خوراک گردشگری

 و خوراک گردشگری با مرتبط ادبیات بررسی
 که دهدمی نشان حوزه این در شدهانجام مطالعات

 این به متفاوتی هایدیدگاه از مختلف، اندیشمندان
 این کلی بندیدسته یک در که اندپرداخته موضوع

 زیر شرح به اصلی هدست چهار در توانندمی رویکردها
 ,.Ellis et al) گیرند قرار بررسی و مطالعه مورد

2018 :) 

. خوراک گردشگری به محورفعالیت رویکرد
6محورفعالیت رویکرد  توجه با را خوراک گردشگری  ،

 هایتجربه در گردشگران درگیری و مشارکت به
 در هرچند. دهدمی قرار توجه مورد خوراک، با مرتبط

 یک عنوانبه هم غذایی هایتجربه رویکرد این
 در تأثیرگذار موضوعی عنوانبه هم و مستقل موضوع

 قرار بررسی مورد گردشگران کلی هتجرب گیریشکل
 توجه محورفعالیت رویکرد در حال، عین در گیرد؛می

 فرهنگی و احساسی هایتجربه به بیشتری
 شودمی مختلف هایخوراک هتجرب اثر در گردشگران

(Abdelhamied, 2011; Alonso & O'Neill, 2012; 

4 Food Tourism 
5 Gastronomic Tourism 
6 Activity-Based Perspective 
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Bjork & Kauppinen-Raisanen, 2016  .)
 هایتجربه هم رویکرد این در خوراک گردشگری

 از ناشی هایتجربه هم و غذا با مرتبط فیزیکی
 از ترگسترده هایفعالیت در گردشگران مشارکت

 غذا، هدهندارائه هایسایت از بازدید مانند غذا صرف
 و آشپزی آموزشی هایدوره و هاکلاس در شرکت

 با مرتبط رویدادهای در شرکت یا و خوراک هتهی
 در(. Che, 2006) گرددمی شامل را خوراک موضوع

 هایتجربه خوراک، با مرتبط هایتجربه رویکرد، این
 و گیرندمی شکل گردشگران در که هستند احساسی

 به توجه با که پژوهشگرانی دلیل، همین به
 هایتجربه بررسی به رویکرد این مفروضات
 خود توجه بیشترین اند،پرداخته خوراک گردشگران

 و مثبت هایتجربه ایجاد چگونگی از آگاهی به را
 مرتبط هایفعالیت طریق از گردشگران در مناسب

 تمامی رو،ازاین. اندکرده معطوف خوراک با
 همطالع و توصیف پردازی،مفهوم که اندیشمندانی

 در گردشگران مشارکت به را خوراک گردشگری
 با اند،کرده مرتبط حوزه این در فیزیکی هایفعالیت

 بررسی به محورفعالیت رویکرد مفروضات به توجه
 (. Ellis et al., 2018) اندپرداخته خوراک گردشگری

 در. خوراک گردشگری به محورانگیزه رویکرد
1محورانگیزه رویکرد  چنین خوراک، گردشگری به  

 و خوراک با مرتبط هایتجربه که شودمی پنداشته
 فرآیند در عامل و انگیزه ترینمهم عنوانبه نوشیدنی،

 کندمی نقش ایفای گردشگران توسط مقصد انتخاب
(Lee et al., 2014; Bertella, 2011; Hall & 

Sharples, 2003 .)گردشگری رویکرد، این در 
 و گردشگری هایفعالیت و رفتارها خوراک

 آن اصلی هانگیز  که شودمی توصیف هاییمسافرت
 است مشخص هاینوشیدنی و هاخوراک هتجرب

(2018Ellis et al.,  .)2کاستلو و اسمیت ل،مثا برای   
 که کنندمی تعریف اثرگذار عاملی را غذا ،(2009)

 و سفر به افراد ترغیب در بااهمیت بسیار نقشی

                                                   
1 Motivation-Based Perspective 
2 Smith & Costello 
3 Bertella 

 این در. کندمی ایفا مشخص مقصدهایی از بازدید
 ثانویه هانگیز  عنوانبه غذا هتجرب همچنین، رویکرد

3برتلا مثال، برای. است مطرح نیز  گردشگری ،(2011)  
 که کندمی توصیف گردشگری از ایگونه را خوراک

 عبارت به. است خوراک هتجرب آن هایانگیزه از یکی
 که باورند این بر رویکرد این در اندیشمندان بهتر،

 جهت انگیزه ایجاد مهم عوامل از یکی نوشیدنی و غذا
 همیشه هرچند است؛ گردشگری هایفعالیت

 نیست مطرح فرآیند این در انگیزه ترینمهم عنوانبه
(Su, 2013 .) 

 رویکرد در. خوراک گردشگری به ترکیبی رویکرد
 مطالعات در رویکرد چند یا دو از ترکیبی ترکیبی،

 این توصیف و پردازیمفهوم نیز و خوراک گردشگری
 مثال، برای. شودمی گرفته کار به گردشگری گونه

4هال توسط شدهارائه تعریف  گردشگری که( 2006)  
 از بازدید و گردشگری هایفعالیت را خوراک

 غذا به مندعلاقه افراد توسط مختلف مقصدهای
 خوراک گردشگری از توصیف نوعی کند؛می توصیف

 رویکرد و محورفعالیت رویکرد مفروضات که است
 (. Ellis et al., 2018) آمیزدمی هم در را محورانگیزه

. مقصد بافت در خوراک گردشگری رویکرد
 گردشگری همطالع به رویکرد آخرین و چهارمین

 دارد، پیشین رویکردهای با بسیار تفاوت که خوراک
 در را خوراک گردشگری که است رویکردی

 قرار بررسی و مطالعه مورد مختلف مقصدهای
 عنصری عنوانبه غذا رویکرد، این در. دهدمی

 عامل تواندمی که شودمی نگریسته فردمنحصربه
 مقصد یک در گردشگری صنعت هتوسع و ایجاد
 رویکرد، این در نیز خوراک گردشگری. باشد خاص

 تواندمی هم که شودمی دیده عنصری عنوانبه
 هایگونه سایر هتوسع در اثربخش عنصری عنوانبه

 گردشگری میراث، گردشگری مانند گردشگری
 هم و بپردازد آفرینینقش به غیره و روستایی

 هتوسع هزمین مستقل، هگون یک عنوانبه تواندمی

 
4 Hall 
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 این مندیبهره و مختلف مقصدهای در گردشگری
 اجتماعی فرهنگی، اقتصادی، منافع از مقصدها

 ;Alonso & O'Neill, 2012) کند ایجاد را گردشگری
Pratt, 2013; Robinson & Clifford, 2012; Ron 

& Timothy, 2013; Spilkova & Fialova, 2013 .)
 را خوراک که مطالعاتی تمامی دیگر، عبارت به
 گردشگری فرهنگی، گردشگری در عنصری عنوانبه

 قرار توجه مورد گردشگری گونه هر یا و روستایی
 گردشگری تأثیر به که مطالعاتی همچنین و دهندمی

 گردشگری پردازند؛می خاص مقصدی در خوراک
 کنندمی دنبال رویکرد این مفروضات تحت را خوراک

(Ellis et al., 2018 .) 

 

 پژوهش تجربی هپیشین .3.2
 پژوهش موضوع با مرتبط تجربی هپیشین بررسی

 با ارتباط در شدهانجام مطالعات که دهدمی نشان
 به محدود نگاهی ایران، در خوراک گردشگری هتوسع

 عوامل یا مطالعات این در و داشته موضوع این
 در مطالعه یا و اندرفته قرار بررسی مورد محدودی
 شده انجام( جغرافیایی نظر از) محدود مقیاسی

 جعفری توسط شدهانجام همطالع مثال، برای. است
 شناسایی منظور به( 1396) همکاران و مهرآبادی

 رشت شهر در غذا گردشگری هتوسع بر مؤثر عوامل
 اصول رعایت و سالم غذای هتهی که دهدمی نشان

 داشتن نیز و آن هتهی مختلف مراحل در بهداشتی
 هتوسع بر مؤثر عوامل ترینمهم از غذایی، اصالت

 سرور پژوهش هاییافته. هستند خوراک گردشگری
 و سالم ايغذ هتهی اهمیت نیز( 1396) همکاران و
 مختلف حلامر در شتيابهد لصوا و تنكا عايتر

 براساس همچنین،. دهدمی نشان را آن وسر و تهيه
 برگزاری مانند عواملی مذکور پژوهش هاییافته

 نقش محلي يهااغذ فمصر يجوتر و هاارهجشنو
 دیگر، ایمطالعه در. دارد حوزه ينا خلاقيت در مهمي

 عوامل سازیمدل به( 1397) همکاران و شاطریان
 وفاداری بر آن اثر و آشپزی گردشگری هدهندشکل

                                                   
1 Strauss & Corbin 

 این نتایج. اندکرده اقدام اصفهان شهر در گردشگران
 مثبت هتجرب بین که دهدمی نشان مطالعه

 درآمد و بومی غذای از خارجی و داخلی گردشگران
 نتایج. دارد وجود رابطه آن از ناشی اقتصادی
 شناخت و آگاهی که است آن بیانگر همچنین

 نگرش نیز و اصفهان بومی غذاهای از گردشگران
 تمایل بر معناداری اثر بومی، غذاهای به مثبت ذهنی

 انواع از استفاده و آشپزی گردشگری مجدد هتجرب به
 همکاران و فیروزی. دارد اصفهان سنتی غذاهای

 عوامل تحلیل و بررسی به خود، همطالع در نیز( 1401)
 شهر انوشه خیابان در غذا گردشگری هتوسع بر مؤثر
 نشان پژوهشگران این هاییافته. اندپرداخته اهواز

 با جواریهم مانند) فیزیکی عوامل که دهدمی
 عوامل ،(محیط بهداشت و چمران شهید دانشگاه
 و محلی غذاهای برند مانند) بازاریابی -تبلیغاتی
 انگیزشی و نگرشی عوامل ،(غذا گردشگری راهنمای

 ،(غذا ظاهری شکل و طعم بو، و جالب هتجرب مانند)
 طلبیتنوع و کنجکاوی حس مانند) شخصیتی عوامل

 مانند فرهنگی عوامل و( جدید غذاهای هتجرب در
 عوامل ترینمهم ،(محلی هایسنت و شبانه زندگی

 همحدود در خوراک گردشگری هتوسع در تأثیرگذار
( 1402) همکاران و گلریز فتوحی. اندبوده بررسی مورد

 هایاقامتگاه نقش بررسی به ایمطالعه در نیز
. اندکرده اقدام غذا گردشگری هتوسع در گردیبوم

 هرابط وجود گویای مذکور همطالع از حاصل نتایج
 و گردیبوم هایاقامتگاه( تعداد) کمیت بین مثبت
 .  است خوارک گردشگری هتوسع

 

 پژوهش شناسیروش. 3
 به ای،توسعه هدف، لحاظ به حاضر پژوهش

 هاداده ماهیت به توجه با و اکتشافی ماهیت لحاظ
 راستای در پژوهش این در. است کیفی روش، و

 رویکرد از خوراک، گردشگری هتوسع الگوی طراحی
 مندنظام رهیافت اساس بر بنیادداده پردازینظریه

1کوربین و استراوس  که است شده استفاده( 2011)  



 

50 

 .65تا 41 صفحات .1403بهار  .48 شماره .13 دوره

 

گردشگری توسعه و ریزی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 بنیادطراحی الگوی توسعه گردشگری خوراک در ایران با رویکرد داده. اصغر مباشری، فاطمه شکاری، زهرا تعاونعلیمسلم باقری، 

 با ارتباط در در نگرکل اینظریه تدوین آن، از هدف
 Charmaz) است بررسی مورد موضوع اصلی ابعاد

& Thornberg, 2021 .)نیز پژوهش آماری هجامع 
 و کارشناسان) ایران گردشگری فعالین از متشکل
 که است( خصوصی و دولتی بخش در فعال خبرگان

1هدفمند گیرینمونه روش به نفر 19  روش نیز و  
2برفیگلوله  معیارهای عنوانبه. اندشده انتخاب  

 دانشگاهی تحصیلات( الف نیز نمونه اعضای انتخاب
 هسابق( ب ،(کارشناسی حداقل) گردشگری با مرتبط

( ج و گردشگری دولتی یا خصوصی بخش در فعالیت
 حداقل) خوراک گردشگری هحوز  در فعالیت هسابق

 منظور به. است گرفته قرار توجه مورد( سال 5
-نیمه هایمصاحبه نیز لازم هایداده گردآوری

 مدت و شده انجام انفرادی صورت به ساختاریافته
 بوده دقیقه 70 میانگین صورت به مصاحبه هر

 هایمقوله نیز هامصاحبه سؤالات طراحی در. است
 به و شده گرفته نظر در بنیادداده روش گانه 6

 جلب از پس ها،داده تمامی حفظ از اطمینان منظور
 ضبط به نسبت کنندگان،مشارکت رضایت

 . است شده اقدام هامصاحبه

 و نظری گیرینمونه اساس بر نیز نمونه حجم
 عنوان با که است شده تعیین هاداده اشباع قاعده
 بسیار وکاربردی شودمی شناخته هم نظری اشباع

 Aldiabat & Le) دارد بنیادداده هایپژوهش در
Navenec, 2018 .)16 انجام از پس فرآیند، این در 

 وجود با. است شده حاصل نظری اشباع مصاحبه،
 انجام فرآیند بیشتر، اطمینان منظور به این،

ا  و یافت ادامه مصاحبه  مصاحبه مورد نفر 19 جمعا
 . اندگرفته قرار

 کیفی، مطالعات در هاتحلیل اعتبار ارزیابی جهت
 از برخی که است شده ارائه مختلفی هایاستراتژی

 یابیدست: از اندعبارت هایاستراتژی این ترینمهم
 بررسی ها،داده گردآوری فرآیند در نظری اشباع به

 نهایی، نتایج به نسبت کنندگانمشارکت نظرات
 اطلاعاتی منابع از استفاده و هاتحلیل درونی ارزیابی

                                                   
1 Purposeful Sampling 

 همان خصوص، این در(. Ataro, 2020) مختلف
 منظور به است، مشاهده قابل 1 جدول در که گونه

 به نسبت ها،داده به اعتماد قابلیت از اطمینان
 نوع جنسیت، نظر از مختلف افراد با مصاحبه
 هسابق و دانشگاهی تحصیلات خدمت، محل سازمان
 شده اقدام خوراک گردشگری هحوز  در فعالیت

 اشباع قاعده نیز هاداده گردآوری فرآیند در. است
 گردآوری فرآیند و گرفته قرار توجه مورد نظری

 ادامه تکراری هایداده به رسیدن زمان تا هاداده
 نهایی نتایج نیز هاتحلیل پایان از پس. است یافته

 در آنان نظر و گرفته قرار کنندگانمشارکت اختیار در
 مرحله این در. است شده بررسی هایافته با ارتباط

 پژوهش که اندکرده تأیید کنندگانمشارکت نیز
 نهایت، در. کندمی بازنمایی را آنان دیدگاه درستیبه
 توافق روش نیز، هاتحلیل درونی ارزیابی منظور به

 از راستا، این در. است شده استفاده موضوعی درون
 درخواست گردشگری دکتری هآموختدانش نفر یک

 کدگذاری فرآیند در همکار عنوانبه است شده
 اتمام از پس. نماید مشارکت پژوهشگران با هاداده

 کدهای کل تعداد شمارش طریق از ها،کدگذاری
 ایجادشده اولیه کدهای از متشکل ،(314) ایجادشده

 پژوهش در استفاده منظور به پژوهشگران توسط
 و( 151) همکار فرد توسط ایجادشده کدهای و( 163)

 کدهای یعنی طرفین توافق مورد کدهای تعداد نیز
 هرابط با مطابق ،(142) کدگذاری دو هر در مشترک

 بوده درصد 44/90 با برابر موضوعی درون توافق ،1
 موضوعی درون توافق درصد که این به توجه با. است
 این در قبول قابل اعتبار عنوانبه درصد 60 از بالاتر
 ,O’Connor & Joffe) شودمی شناخته روش

 .است هایافته اعتبار قابلیت بیانگر نتایج ،(2020

 توافقات×2=)درصد توافق درون موضوعی
   رابطه(   1)                     1×(کدهاکل(/)تعداد

 

2 Snowball Sampling 
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 بحث و هایافته. 4
 دهدمی نشان شدهگردآوری هایداده تحلیل

 10 از کمتر شوندگانمصاحبه از درصد 31 از بیش
 کهدرحالی. اندداشته صنعت در فعالیت هتجرب سال
 و سابقه سال 20 تا 11 بین آنان از درصد 47 از بیش
 21 از بیش
 نیز آنان درصد
 20 از بیشتر

. اندداشته گردشگری صنعت در فعالیت هسابق سال
 شوندگانمصاحبه شناختیجمعیت مشخصات سایر

 . است شده ارائه 1 جدول در

 

 

 

. 1 جدول اعضای مشخصات
 نمونه

 

 

 

 

 

 

 

 

 هر پایان از پس ها،داده تحلیل هادام در
 دقت به مباحث باز گدگذاری فرآیند در مصاحبه،

 هایعبارت کدگذاری و تحلیل به نسبت و بررسی
 این پایان در و گردیده اقدام مصاحبه هر از مستخرج

 شناخته اول سطح باز کدگذاری عنوانبه که مرحله
 شناسایی پژوهشگران توسط اولیه کد 163 شودمی

 سطح باز کدگذاری فرآیند از ای-نمونه.  است شده
 .است مشاهده قابل 2 جدول در اول

( متمرکز یا دوم سطح باز کدگذاری) بعد همرحل در
 حذف ضمن و اندشده بررسی اولیه کدهای تمامی

 نهایی کد 94 مشابه، کدهای ادغام و تکراری هایکد
 آن، از پس. است شده شناسایی پژوهشگران توسط

 اشتراک دارای نهایی کدهای بندیدسته طریق از
 شناسایی فرعی هایمقوله مفهومی، و معنایی
 فرعی هایمقوله شناسایی فرآیند از اینمونه. شدند

 . است مشاهده قابل 3 جدول در

 در سپس
 همرحل

 کدگذاری
 محوری،

 کدهای همراه به) شده شناسایی فرعی هایمقوله
  هر به مربوط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 هگان 6 اصلی( ابعاد) هایمقوله قالب در( مقوله
 پدیده علی، عوامل یعنی بنیادداده پردازینظریه

 راهبردها گر،مداخله عوامل ای،زمینه عوامل محوری،
 . است شده بندیدسته زیر شرح به پیامدها و

 

 در شده انجام باز کدگذاری از اینمونه. 2 جدول
 پژوهش فرآیند

تحصیلات 
 دانشگاهی

نوع  دکتری ارشد کارشناسی طبقه
سازمان 
محل 
 خدمت

 خصوصی دولتی طبقه

 13 6 فراوانی 2 6 11 فراوانی
درصد 
 فراوانی

89/57 درصد  52/10 57/31 
 فراوانی

57/31 42/68 

سابقة 
فعالیت 
 در صنعت

 10تر از کم طبقه
 سال

تا  11
20 

 سال

بالاتر 
 20از 

 سال
 جنسیت

 مرد زن طبقه

 14 5 فراوانی 4 9 6 فراوانی
درصد 
درصد  05/21 36/47 57/31 فراوانی

 68/73 31/26 فراوانی
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 کد اولیه عبارت استخراج شده ردیف

1 

انگیزی از کشور تنوع شگفتما در 
های بومی داریم. ها و نوشیدنیخوراک

 هتنوع اقوام ایرانی باعث شده است سفر 
ای رنگ و بوی خاصی هر بخش و منطقه

داشته باشد. این تنوع که به نوعی گویای 
 هتنوع و غنای فرهنگی ایران است زمین

بسیار خوبی برای رشد گردشگری خوراک 
 ایجاد کرده است.

 تنوع
ها و خوراک

-نوشیدنی
 های ایرانی

2 

المللی اگر به روندهای اجتماعی ملی و بین
شوید که گردشگران توجه کنید متوجه می

های اخیر به فرهنگ و سنت در سال
اند و از این چیزها مند شدهگذشته علاقه
خاطر همین، غذا هم  کنند. بهاستقبال می

تواند که بخشی از فرهنگ است، می
 مشتریان خود را داشته باشد.

افزایش 
 هعلاق

گردشگران 
 هبه تجرب

های فرهنگ
 بومی

..... ......................... .................. 

..... ......................... .................. 

162 

ترین دلیل توجه به بحث خوراک در مهم
تواند باعث گردشگری این است که می

ویژه در نواحی روستایی درآمد به افزایش
 شود.

امکان کسب 
 درآمد

163 

ما به این دلیل لازم است که سمت 
گردشگری خوراک حرکت کنیم که بتوانیم 

 هعنوان یک برند متمایز در حوز خود را به
گردشگری مطرح کنیم. چراکه خوراک در 
حال حاضر بخش بسیار مهمی از 

با توان محصولات گردشگری است که می
-تر و جذابآن هر گونه گردشگری را کامل

 تر کرد.

امکان 
استفاده از 
گردشگری 
خوراک در 
ایجاد تمایز 

 برند

 

 و نهایی کدهای بندیدسته اینمونه. 3 جدول
 فرعی هایمقوله شناسایی

 فرعی همقول کدهای نهایی
استفاده از گردشگری خوراک به منظور کسب 

 گردشگریهای درآمد بیشتر از فعالیت
عوامل 
 اقتصادی

استفاده از گردشگری خوراک در راستای ایجاد 
 تمایز برند مقصدهای گردشگری کشور

عوامل 
 رقابتی

وجود مؤسسات آموزشی در مناطق مختلف 
 کشور برای تربیت نیروی انسانی مورد نیاز

عوامل 
 زیرساختی

های اخیر و بهبود اوضاع اقتصادی جهان در سال
خرید شهروندان کشورهای در حال بهبود قدرت 

 توسعه

عوامل 
 بیرونی

 

 خوراک گردشگری هتوسع علی عوامل از منظور
 راستا این در. است هافعالیت این به پرداختن چرایی

 ارتباط در است شده درخواست کنندگانمشارکت از
 هتوسع اصلی علل» که پرسش این پاسخ با

 باید چرا و چیست شما نظر از خوراک گردشگری
. بپردازند خود نظرات هارائ به «گیرد؟ قرار توجه مورد

 ارائه 4 جدول در علی عوامل با مرتبط نهایی کدهای
 .است شده

 

 خوراک گردشگری هتوسع علی عوامل. 4 جدول

 همقول
 اصلی

-مقوله
های 
 فرعی

 کدهای نهایی

 
 
 

عوامل 
علی 
 هتوسع

گردشگری 
 خوراک

عوامل 
 اقتصادی

خوراک به منظور استفاده از گردشگری 
های کسب درآمد بیشتر از فعالیت

 گردشگری
استفاده از گردشگری خوراک به منظور 

های گردشگری توزیع بهتر درآمد فعالیت
 یافته و روستاییتر توسعهدر نواحی کم

عنوان استفاده از گردشگری خوراک به
-گذاران علاقهابزاری جهت جذب سرمایه

 گردشگریمند به این حوزه در 
کسب درآمد پایدار به دلیل عدم وابستگی 

 گردشگری خوراک به فصل و زمان خاص

عوامل 
 رقابتی

استفاده از گردشگری خوراک در راستای 
ایجاد تمایز برند مقصدهای گردشگری 

 کشور
استفاده از گردشگری خوراک در راستای 

 افزایش جذب گردشگر از بازارهای هدف
گردشگری  هجهانی در حوز افزایش رقابت 

 خوراک
استفاده از گردشگری خوراک در راستای 

 افزایش جذابیت تورهای گردشگری
شخصی بسیاری از کارآفرینان و  هعلاق

وکارهای گردشگری کشور مدیران کسب
 به این حوزه

عوامل 
مربوط 
 به تقاضا

گردشگران ورودی به کسب  هافزایش علاق
بومی در تمامی  هایغنی از فرهنگ هتجرب
 ابعاد

ها و نیاز به ایجاد تنوع در خوراک
 های رایجنوشیدنی

استقبال گردشگران ورودی از تنوع 
 هاها و نوشیدنیخوراک

-خوراک هگردشگران داخلی به تجرب هعلاق
بودن بازار های متنوع  )قویها و نوشیدنی

 داخلی(
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 و توجه دلایل ترینمهم جمله از اقتصادی عوامل
. است جهان سطح در گردشگری صنعت هتوسع

 صنعتی عنوانبه حاضر دوران در گردشگری درواقع،
 که شودمی شناخته اقتصادی هتوسع در آفریننقش
 دارد دنبال به بسیار مالی غیر و مالی منافع و مزایا

 کشورها از بسیاری رو،ازاین(. 1401 همکاران، و باقری)
 را گردشگری توسعه،درحال کشورهای ویژهبه
 اقتصاد هتوسع راستای در استراتژیک ابزاری عنوانبه

(. Tien et al., 2021) اندگرفته نظر در خود ملی
 جلب در اثرگذار عوامل از دیگر یکی نیز رقابتی عوامل
 نشان هابررسی و است خوراک گردشگری به توجه

 گذشته هایسال در مختلف مقصدهای دهدمی
 ابزار یک عنوانبه را خوراک گردشگری اندکرده تلاش

 مقصد، تصویر بهبود راستای در اثربخش رقابتی
 کار به غیره و گردشگران جذب برند، تمایز ایجاد
 Horng & Tsai, 2012; Naruetharadhol) گیرند

& Gebsombut, 2020 .)تقاضا به مربوط عوامل 
 ایفا خوراک گردشگری هتوسع در بسیاری نقش نیز
 هعلاق مانند عواملی دهدمی نشان هابررسی و کندمی

 از فرهنگی متنوع هایتجربه کسب به گردشگران
 آنان استقبال و بومی هاینوشیدنی و خوراک طریق

 گردشگری، مقصدهای در نوشیدنی و خوراک تنوع از
 به توجه توانندمی که است عواملی ترینمهم از

 را مختلف مقصدهای در خوراک گردشگری هتوسع
 ,.Hashemi et al., 2023; Ali et al) کنند توجیه
2023 .) 

 مختلف هایجنبه و ابعاد معرف محوری پدیده
 از ارتباط، این در. است بررسی مورد موضوع

 به نسبت است شده خواسته شوندگانمصاحبه
 اشکال» که کنند اقدام هاپرسش این به گوییپاسخ

 مواردی چه شامل خوراک گردشگری متفاوت
 کنندگانمشارکت از دیگر عبارت به. «است؟

 مصادیق» با ارتباط در که است شده خواسته
 کدهای. بپردازند نظر اظهار به «خوراک گردشگری

 شده ارائه 5 جدول در محوری پدیده با مرتبط نهایی
 .است

 محوری پدیده با مرتبط هایمقوله. 5 جدول

 همقول
 اصلی

-مقوله
های 
 فرعی

 کدهای نهایی

 
 
 

ابعاد و 
مصادیق 

گردشگری 
 خوراک

مصادیق 
 ملموس

ها و خوراک هکنندهای ارائهرستوران
 های سنتی نوشیدنی

 های ارگانیک )سبز( ها و نوشیدنیخوراک
 های تخصصی خوراکموزه

 های تخصصی خوراکخیابان
ها و کننده خوراکهای تولیدکارگاه

 های اصیلنوشیدنی
گردشگری  هدر حوز  برندهای مختلف

 خوراک
 سوغات متنوع

مصادیق 
 ناملموس

 های سنتی های خوراکجشنواره
تورهای تخصصی گردشگری خوراک با 

 تأکید بر ابعاد فرهنگی
 های آشپزیکلاس

های مشارکت گردشگران در تهیه خوراک
 بومی در کنار مردم بومی

 با ارتباط در شدهانجام مطالعات بررسی
 گردشگری دهد،می نشان نیز خوراک گردشگری

 هایتجربه و ملموس هایتجربه شکل دو هر خوراک
-تجربه کسب بر علاوه و گیردمی بر در را ناملموس

 و هاخوراک چشیدن مانند ملموس و فیزیکی های
 و هارستوران از بازدید متنوع، هاینوشیدنی

 مرتبط سوغات و محصولات هارائ و تولید هایمکان
 ,Lee et al., 2014; Bertella) آن مانند و خوراک با

 در شرکت مانند ناملموس هایتجربه کسب ،(2011
 در شرکت سنتی، هایخوراک هایجشنواره

 هایخوراک هتهی در مشارکت آشپزی، هایکلاس
 ترینمهم از نیز آن مانند و بومی مردم کنار در بومی

 در خوراک گردشگران اقدامات و هافعالیت
-Kauppinen) است مختلف مقصدهای

Raisanen, 2016 ; Galati et al., 2023 .) 

 و عوامل عناصر، ای،زمینه عوامل از منظور
 هتوسع هزمین تواندمی که است شرایطی طورکلیبه

 این در. نماید ایجاد ایران در را خوراک گردشگری
 این به است شده درخواست خبرگان از راستا

 جهت لازم بستر عواملی چه» که دهند پاسخ پرسش
 کرده فراهم ایران در خوراک گردشگری هتوسع
 در ایزمینه عوامل با مرتبط نهایی کدهای ؟«است

 .است مشاهده قابل  6 جدول
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 خوراک گردشگری هتوسع ایزمینه عوامل. 6 جدول

مقوله 
 اصلی

های مقوله
 کدهای نهایی فرعی

 
 

عوامل 
ای زمینه
 هتوسع

گردشگری 
 خوراک

عوامل 
 زیرساختی

تنوع نوع خوراک و نوشیدنی در مقصدهای 
 مختلف کشور

گردشگری خوراک  هکارآفرینان فعال در حوز 
 در کشور

خوراک و  هکنندتعداد و تنوع مراکز ارائه
 نوشیدنی کشور

های کشور در استان خاص و متنوع سوغات
 خوراک هحوز 

گردی متعدد در بومهای فعالیت اقامتگاه
 مقصدهای مختلف گردشگری کشور

وجود مؤسسات آموزشی در مناطق مختلف 
 کشور برای تربیت نیروی انسانی مورد نیاز

گذاری بسیار خوب های سرمایهوجود فرصت
 در صنعت گردشگری کشور

عوامل 
 فرهنگی

گردشگری حلال با توجه به  هامکان توسع
 های فرهنگی اسلامیارزش

فرهنگی کشور هم در بخش  -تنوع قومی
 شهری و هم در بخش روستایی

گیری فرهنگ مناسب گردشگری شکل
های اخیر در روستاهای خوراک در سال

 کشور
افزایش علایق نسبت به سفر و گردشگری 

-متنوع در کشور در سالهای تجربهو کسب 
 های اخیر

نوازی ساکنین بومی فرهنگ مهمان
 مختلف کشور مقصدهای

 

 هتوسع در مهم بسیار نقشی زیرساختی عوامل
 در و دارند آن مختلف هایگونه و گردشگری صنعت

 باقری) اندگرفته قرار تأکید مورد نیز پیشین مطالعات
(. Ismagilova et al., 2015 ؛1401 همکاران، و

 و خوراک تنوع مانند عواملی رسدمی نظر به رو،ازاین
 و کننده تولید متنوع و متعدد مراکز نوشیدنی،

 خوراک، گردشگری خدمات و محصولات هکنندارائه
 فعالیت مختلف، آموزشی مؤسسات وجود

 و مختلف گردی-بوم هایاقامتگاه و کارآفرینان
 برخی عنوانبه توانندمی دست، این از مواردی

 گردشگری هتوسع با ارتباط در لازم هایزیرساخت
 همچنین هابررسی. باشند مطرح کشور در خوراک
 نیز فرهنگی هایزیرساخت که است این بیانگر
 Rasulov) دارند گردشگری هتوسع در مهم نقشی

et al., 2022 )از را گردشگران هایتجربه توانندمی و 
 دهند قرار تأثیر تحت خود های-فعالیت

(Naruetharadhol & Gebsombut, 2020; 
Hashemi et al., 2023 .) 

ا ) حاکم شرایط از ایپاره گر،مداخله عوامل  معمولا
 هتوسع بر تواندمی که است( بیرونی عوامل

 این در. باشد تأثیرگذار کشور در خوراک گردشگری
 است شده درخواست شوندگانمصاحبه از خصوص

 توانندمی عواملی چه» که دهند پاسخ پرسش این به
 قرار تأثیر تحت را کشور در خوراک گردشگری هتوسع

 در گرمداخله عوامل با مرتبط نهایی کدهای. «دهند؟
 .است شده ارائه 7 جدول

 خوراک گردشگری هتوسع گرمداخله عوامل. 7 جدول

 همقول
 اصلی

-مقوله
های 
 فرعی

 کدهای نهایی

عوامل 
گر مداخله
 هتوسع

گردشگری 
 خوراک

عوامل 
 درونی

های های کشور در سایر گونهقابلیت
 گردشگری

 هوای چهار فصل کشورآب و 
گذاران مدیران و سیاست هعزم و اراد

کلان صنعت گردشگری جهت توسعه 
 این صنعت

ها و اقدامات دولت پیرامون سیاست
تسهیل روند صدور یا حذف ویزا برای 

 های اخیرگردشگران خارجی در سال
 بین دوجانبه هاینامهتوافق افزایش

رفع  هدر زمینها دولت ایران و سایر دولت
 های گذشتههای سفر در سالمحدودیت

جغرافیایی نزدیک با کشورها و  هفاصل
 فارسخلیج هبازارهای هدف حوز 

تأکید بر رهایی از اقتصاد تک محصولی 
)وابستگی به نفت( در اسناد و اهداف 

 ملی  
ارزان بودن سفر به ایران با توجه به نرخ 

 ارز

 
عوامل 
 بیرونی

ویژه ساکنین کشورهای همسایه به علاقه
خلیج فارس نسبت به  هکشورهای حاشی

 های گوناگونخوراک هتجرب
های بهبود اوضاع اقتصادی جهان در سال

اخیر و بهبود قدرت خرید شهروندان 
 توسعهکشورهای درحال

ها برای سفرهای مندیافزایش علاقه
 هدفمند و تخصصی در سطح جهان

اقتصادی دولت آمریکا علیه های تحریم
 ایران
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 بنیاددادهطراحی الگوی توسعه گردشگری خوراک در ایران با رویکرد . اصغر مباشری، فاطمه شکاری، زهرا تعاونمسلم باقری، علی

تبلیغات منفی در ارتباط با ایران در خارج 
 از کشور

 

 هتوسع با ارتباط در شدهانجام مطالعات بررسی
 عنوانبه گردشگری دهدمی نشان نیز گردشگری

 عناصر تأثیر تحت که شودمی شناخته صنعتی
 عوامل و سیاسی عوامل و داشته قرار بیرونی و درونی
 صنعت این توانندمی هادولت بین روابط به مربوط

 (. Shekari et al., 2021) دهند قرار تأثیر تحت را

 که پرسش این طرح ضمن حاضر همطالع در
 گردشگری هتوسع جهت شما پیشنهادی راهبردهای»

 کنندگانمشارکت از ؛«چیست؟ ایران در خوراک
 موضوع، با آشنا خبرگان عنوانبه گردید درخواست

 با مرتبط نهایی هایمقوله. بپردازند راهکار هارائ به
 . است مشاهده قابل  8 جدول در راهبردها

  

 

 ایران در خوراک گردشگری توسعه راهبردهای. 8 جدول

 همقول
 اصلی

های مقوله
 کدهای نهایی فرعی

راهبردهای 
 هتوسع

گردشگری 
 خوراک

راهبردهای 
مرتبط با 

محصولات 
 خدماتو 

 های بازارهای هدفهای استفاده از محصولات و خدمات با توجه به ویژگیسازی تجربهشخصی
،  9001، ایزو 22000محصولات و خدمات گردشگری خوراک مانند ایزو  هالمللی در مراکز ارائاجرای استانداردهای بین

 و مانند آن GMPاستاندارد 
 محصولات و خدمات جدید گردشگری خوراک هتوسع
المللی مانند استاندارد محصولات و خدمات ارگانیک با توجه به استانداردهای بین ههای سبز و ارائرستوران هتوسع

 ( Green restaurantرستوران سبز )
 برند حلال در گردشگری خوراک هتوسع

خوراک )آشناکردن گردشگران با فرهنگ غذایی محلی، درگیرکردن وکارهای خلاق در گردشگری اندازی کسبراه
 های بومی(مصرف خوراک هگردشگران در فرآیند تهیه و شیو

فرهنگی،  -های تاریخیی سفر ترکیبی به بازارهای هدف )ترکیب گردشگری خوراک با گونههابسته هارائ
 گردی، خرید و غیره(طبیعت

 محصولات و خدمات  هدر ارائتوجه به مدیریت کیفیت جامع 
 مسیرهای گردشگری خوراک هایجاد و توسع

 برگزاری تورهای تخصصی گردشگری خوراک
 های تخصصی گردشگری خوراکتأسیس رستوران

راهکارهای 
مرتبط با 

بازاریابی و 
 تبلیغات

 های مرتبط با گردشگری خوراکسایتتبلیغات و معرفی محصولات و خدمات در وب
 ی گردشگری خوراکالمللهای ملی و بینمیزبانی از رویدادها و نمایشگاه

 گردشگری خوراک هتبلیغات و معرفی محصولات و خدمات با همکاری نویسندگان مطرح حوز 
 گردشگری خوراک همعرفی محصولات و خدمات با همکاری اثرگذاران )اینفلوانسرها( در حوز 

 های فرهنگی در بازارهای هدفو هفته های تبلیغاتیبرگزاری کمپ
 توجه به بازاریابی الکترونیک

گردشگران خارجی در ارتباط با وضعیت  هعنوان یک مقصد ایمن و مطمئن با استفاده از تجرببهبود تصویر کشور به
 های غربیایران در رسانه

راهکارهای 
 هتوسع

-زیرساخت
 ها

 گردشگری خوراکسایت جامع روزرسانی وبایجاد و به
 ها(فضا و جو رستوران هخدمات گردشگری خوراک )توسع هها و مراکز ارائطراحی جذاب رستوران

 خدمات به گردشگران هگذاری در فناوری پیشرفته جهت تسهیل ارائسرمایه
همکاری در میان تمامی مدیریتی )ایجاد سازوکارهایی اثربخش برای فعالیت، ارتباط و  -تقویت فرآیندهای اجرایی

 خدمات مناسب به گردشگران( ههای دولتی و خصوصی مرتبط با گردشگری خوراک در راستای ارائفعالین و بخش

راهکارهای 
مرتبط با 

منابع 
 انسانی

 گردشگری خوراک همنابع انسانی با توجه به نیازهای فعلی و آیند ههای آموزش و توسعبرگزاری دوره
 های همگانی مرتبط با گردشگری خوراک به ساکنین استانآموزش ئهارا

 تربیت راهنمایان تخصصی گردشگری خوراک
 ای در سطوح مختلفهای حرفهسازی استانداردهای مهارتتعریف و پیاده

 ای و تخصصیتربیت آشپزان حرفه
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 هایفعالیت تمامی محور خدمات، و محصولات
 تمامی و هستند گردشگری صنعت در ایتوسعه

 هتوسع و بهبود از جهان مطرح مقصدهای
 رقابتی ابزارهای ترینمهم یکی عنوانبه محصولات

 Azimovna)  کنندمی استفاده صنعت این در خود
et al., 2022 .)خدمات و محصولات هتوسع اهمیت 

 نیز مطالعات سایر در گردشگری هتوسع راستای در
( Benur&  Bramwell, 2015) گرفته قرار تأکید مورد

 رقابتی فضای در موفقیت ابزار  عنوانبه آن از و
 راهکارهای از یکی و( Bramwell, 1998) گردشگری

 داخلی گردشگری از حاصل درآمدهای افزایش اصلی
(. Liao et al., 2010) است شده برده نام خارجی و

 محصولات هتوسع دهدمی نشان همچنین هابررسی
 کسب هزمین تواندمی خوراک گردشگری خدمات و

 ایجاد گردشگران توسط را اصیل فرهنگی هایتجربه
 از را آنان رضایت و( Huang et al., 2023) کرده

 Devi) دهد افزایش گردشگری هایفعالیت و مقصد
et al., 2022 .)و ابزارها فنون، کارگیریبه اهمیت 

 گردشگری هتوسع در بازاریابی مؤثر متغیرهای
 گرفته قرار تأکید مورد نیز مطالعات سایر در خوراک

 گردشگری هتوسع ارکان از یکی عنوانبه آن از و
 همکاران، و قنبری) است شده برده نام خوراک

 موضوعی همچنین خوراک گردشگری هتوسع(. 1401
. است لازم هایزیرساخت هتوسع نیازمند که است

 زمینه این در مناسب راهکارهایی شناسایی بنابراین،
 را گردشگری هگون این هتوسع فرآیند تواندمی نیز

 هتوسع در مهمی نقش هازیرساخت. نماید تسهیل
 مطالعات سایر در و کنندمی ایفا گردشگری صنعت
 شناسایی اهمیت بر نیز گردشگری هتوسع به مربوط

 تأکید هازیرساخت هتوسع برای مناسب راهکارهای
 و مباشری ؛1401 همکاران، و باقری) است شده

 راهکارهایی شناسایی اهمیت(. 1401 همکاران،
 هتوسع راستای در انسانی منابع مدیریت اثربخش
 توسط که است موضوعاتی از نیز گردشگری صنعت

 است گرفته قرار تأکید مورد نیز پژوهشگران سایر
(Pelit & Katircioglu, 2022; Abdiyev & 

Alimardonov, 2022.) 

 شوندگانمصاحبه از ارتباط این در که سؤالی
 گردشگری هتوسع»: است شرح بدین شد، پرسیده
. «داشت؟ خواهد دنبال به پیامدهایی چه خوراک
 ارائه  9 جدول در پیامدها با مرتبط نهایی کدهای

 .است شده

 در خوراک گردشگری هتوسع پیامدهای. 9 جدول
 ایران

 همقول
 اصلی

 همقول
 فرعی

نهاییکدهای   

 
 
 
 
 
 
 
 

پیامده
ای 
 هتوسع

گردش
گری 
 خوراک

پیامدها
ی 

 اقتصادی

 افزایش درآمدهای گردشگری کشور در تمامی سطوح
ویژه در مناطق روستایی و های اشتغال بهافزایش فرصت

 عشایری
تسهیل توزیع درآمدهای حاصل از گردشگری در مناطق و 

 یافتهمقصدهای کمتر توسعه
 پایدار ملی هآفرینی گردشگری در توسعافزایش نقش

 افزایش رونق تولید ملی
ویژه در مناطق های کارآفرینی برای زنان بهافزایش فرصت

 روستایی و عشایری

پیامدها
ی 

اجتماعی
- 

 فرهنگی

-پیشگیری از مهاجرت ساکنین روستایی به شهرها و کلان
 شهرها

ها ارتباط با خوراکویژه در احیای فرهنگ و سنت بومی به
 هاو نوشیدنی

 شدههای بومی فراموشاحیای خوراک
تحکیم فرهنگی و ایجاد حس هویت و افتخار ساکنین 

 های خودمقصدهای مختلف به فرهنگ و سنت
معرفی تاریخ و فرهنگ مناطق مختلف کشور به گردشگران 

 داخلی و ورودی 
 کشورها افزایش مبادلات فرهنگی کشور با سایر

پیامدها
 ی رقابتی

 افزایش جذب گردشگر در مقصدهای مختلف کشور
 ایجاد تمایز برند مقصدهای گردشگری کشور

 بهبود تصویر برند گردشگری کشور
های افزایش رضایت گردشگران از طریق ایجاد تجربه

 مثبت در آنان
 ایجاد وفاداری در گردشگران 

و خدمات گردشگری کشور و  ایجاد تنوع در محصولات
 های گردشگریتکمیل محصولات و خدمات سایر گونه

 دهد،می نشان نیز شدهانجام هایپژوهش
 از یکی مختلف، ابعاد در گردشگری مثبت پیامدهای

 در خوراک گردشگری هتوسع اصلی هایانگیزه
 & Tsai) است جهان مختلف مقصدهای و کشورها

Wang, 2017; Horng & Tsai, 2012; Tran et al., 
2023; Naruetharadhol & Gebsombut, 2020; 

Huang et al., 2023; Rachao et al., 2019 .) 

 فرآیند در محوری، کدگذاری پایان از پس
 ،(بنیادداده کدگذاری سوم همرحل) انتخابی کدگذاری

 گانهشش های-مقوله بین ارتباط ایجاد ضمن
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 پارادایمی مدل تدوین به نسبت شده، شناسایی
 .است شده اقدام 1 شکل قالب در پژوهش

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 خوراک گردشگری توسعه پارادایمی مدل. 1 شکل

 

 

 

 

 گیرینتیجه. 5
 در خوراک گردشگری یافتناهمیت به توجه با
 طراحی منظور به حاضر همطالع گذشته، هایسال

 بررسی و  ایران در خوراک گردشگری هتوسع الگوی
 استفاده با مختلف هایجنبه و ابعاد از موضوع این

 عوامل. است شده اجرا و طراحی بنیادداده رویکرد از
 گردشگری هتوسع اصلی اهداف هکنندتوصیف علی

 یعنی اصلی، هدست سه قالب در که هستند خوراک
 به خوراک گردشگری از استفاده) اقتصادی عوامل

 هایفعالیت از بیشتر درآمد کسب منظور
 منظور به خوراک گردشگری از استفاده گردشگری،

  نواحی در گردشگری هایفعالیت درآمد بهتر توزیع

 

 از استفاده روستایی، و یافتهتوسعه ترکم
 جذب جهت ابزاری عنوانبه خوراک گردشگری

  گذارانسرمایه

 کسب و گردشگری در حوزه این به مندعلاقه
 گردشگری وابستگی عدم دلیل به پایدار درآمد
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 رقابتی عوامل ،(خاص زمان و فصل به خوراک
 تمایز ایجاد راستای در خوراک گردشگری از استفاده)

 از استفاده کشور، گردشگری مقصدهای برند
 گردشگر جذب افزایش راستای در خوراک گردشگری

 هحوز  در جهانی رقابت افزایش هدف، بازارهای از
 در خوراک گردشگری از استفاده خوراک، گردشگری

 هعلاق گردشگری، تورهای جذابیت افزایش راستای
 مدیران و کارآفرینان از بسیاری شخصی

 و( حوزه این به کشور گردشگری وکارهایکسب
 گردشگران هعلاق افزایش) تقاضا به مربوط عوامل
 در بومی هایفرهنگ از غنی هتجرب کسب به ورودی
 و هاخوراک در تنوع ایجاد به نیاز ابعاد، تمامی

 از ورودی گردشگران استقبال رایج، هاینوشیدنی
 گردشگران هعلاق ها،نوشیدنی و هاخوراک تنوع

( متنوع هاینوشیدنی و هاخوراک هتجرب به داخلی
 . اندشده شناسایی

 است مالی هایانگیزه اقتصادی، عوامل از منظور
 هتوسع مختلف، مقصدهای شودمی باعث که

 گردشگری هتوسع هایبرنامه در را خوراک گردشگری
 رقابت در ریشه نیز رقابتی عوامل. دهند قرار خویش
-توضیح و دارد گردشگری مقصدهای بین موجود
 بین تمایز ایجاد به تمایل و رقابتی هایانگیزه هدهند

 هتوسع طریق از رقیب مقصدهای با مقصد یک
 نیز تقاضا به مربوط عوامل. است خوراک گردشگری

 تقاضای الگوهای در ایجادشده تغییرات در ریشه
 به مربوط عوامل دیگر، عبارت به. دارد گردشگران

 به توجهات از بخشی که دهندمی توضیح تقاضا
 روندهای دلیل به کشور در خوراک گردشگری هتوسع
 . است گرفته شکل گردشگران سوی از تقاضا جدید

 ماهیت هکنندتوصیف نیز محوری پدیده 
 اشکال و ابعاد بهتر، عبارت به و خوراک گردشگری
 تواندمی نتایج اساس بر و است خوراک گردشگری

 هکنندارائه هایرستوران) ملموس عناصر شامل
 و هاخوراک سنتی، هاینوشیدنی و هاخوراک

 خوراک، تخصصی هایموزه ارگانیک، هاینوشیدنی
 کنندهتولید هایکارگاه خوراک، تخصصی هایخیابان
 در مختلف برندهای اصیل، هاینوشیدنی و هاخوراک

 عناصر و( متنوع سوغات و خوراک گردشگری هحوز 
 تورهای سنتی، هایخوراک هایجشنواره) ناملموس
 ابعاد بر تأکید با خوراک گردشگری تخصصی
 در گردشگران مشارکت آشپزی، هایکلاس فرهنگی،

 . گردد( بومی مردم کنار در بومی هایخوراک هتهی

 که است عواملی ای،زمینه عوامل از منظور
 گردشگری هتوسع در را زمینه و بستر نقش تواندمی

 دو دهدمی نشان نتایج. کنند ایفا ایران در خوراک
 و خوراک نوع تنوع) زیرساختی عوامل دسته

 کارآفرینان کشور، مختلف مقصدهای در نوشیدنی
 و تعداد کشور، در خوراک گردشگری هحوز  در فعال
 کشور، نوشیدنی و خوراک هکنندارائه مراکز تنوع

 هحوز  در کشور هایاستان خاص و متنوع سوغات
 در متعدد گردیبوم هایاقامتگاه فعالیت خوراک،

 وجود کشور، گردشگری مختلف مقصدهای
 برای کشور مختلف مناطق در آموزشی مؤسسات

 هایفرصت وجود نیاز، مورد انسانی نیروی تربیت
 گردشگری صنعت در خوب بسیار گذاریسرمایه

 گردشگری هتوسع امکان) فرهنگی عوامل و( کشور
 تنوع اسلامی، فرهنگی هایارزش به توجه با حلال
 در هم و شهری بخش در هم کشور فرهنگی -قومی
 مناسب فرهنگ گیریشکل روستایی، بخش

 روستاهای در اخیر هایسال در خوراک گردشگری
 و گردشگری و سفر به نسبت علایق افزایش کشور،
 اخیر، هایسال در کشور در متنوع هایتجربه کسب

 مقصدهای بومی ساکنین نوازیمهمان فرهنگ
 هتوسع ساززمینه توانندمی( کشور مختلف

 .باشند ایران در خوراک گردشگری

 که است عناصری هم گرمداخله عوامل از منظور 
 ایران در خوراک گردشگری هتوسع بر توانندمی

. باشند داشته( منفی یا مثبت) اقتضایی تأثیرات
 عوامل و درونی عوامل دسته دو دهد،می نشان نتایج

 تحت را خوراک گردشگری هتوسع توانندمی بیرونی
 درونی، عوامل از منظور. دهند قرار تأثیر

 قوت نقاط عنوانبه اگرچه که است هاییقابلیت
 با مستقیم ارتباط از ولی کنند،می عمل کشور

 به و نیستند برخوردار خوراک گردشگری
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 توانمندی مانند هاحوزه سایر در کشور هایتوانمندی
 تأکید و توجه یا گردشگری هایگونه سایر در کشور

 تک اقتصاد از رهایی بر کشور گذارانسیاست
 به توانندمی نیز بیرونی گرمداخله عوامل. محصولی

 که شوند نگریسته محیطی هایفرصت عنوان
 به ایران در را خوراک گردشگری هتوسع توانندمی

 تسریع و داده قرار تأثیر تحت غیرمستقیم صورت
 .نمایند

 نیز ایران در خوراک گردشگری هتوسع راهبردهای
 و محصولات با مرتبط راهبردهای دسته چهار در

 تبلیغات، و بازاریابی با مرتبط راهبردهای خدمات،
 مرتبط راهکارهای و هازیرساخت هتوسع راهکارهای

 نشان همچنین نتایج. گرفتند قرار انسانی منابع با
 تواندمی ایران در خوراک گردشگری هتوسع دهدمی

 اقتصادی، بعد سه در بسیاری مثبت پیامدهای
 .باشد داشته دنبال به رقابتی و فرهنگی -اجتماعی

 کاربردی رهنمودهایی تواندمی پژوهش این نتایج 
 الگوی. باشد داشته دنبال به مختلف نفعانذی برای

 طریق از مطالعه، این در شده شناسایی پارادایمی
 و خوراک گردشگری هتوسع مختلف ابعاد بررسی
 و درک تواندمی فرآیند این در اثرگذار عوامل تحلیل
 با ارتباط در کشور گردشگری گذارانسیاست بینش
 علاوه، به. بخشد بهبود را خوراک گردشگری هتوسع

 کشور گردشگری صنعت گذاران-سیاست و مدیران
 پژوهش این در شده شناسایی راهکارهای توانندمی

 ویژهبه گردشگری هتوسع و ریزیبرنامه هنگام به را
 این در. دهند قرار توجه مورد خوراک گردشگری

 راستای در کاربردی پیشنهادات از برخی ارتباط،
 بر مبتنی کشور در خوراک گردشگری هتوسع
 :از اندعبارت پژوهش هاییافته

 هایخوراک هکنندارائه مراکز و هارستوران تأسیس
 کشور مختلف مناطق و مقصدها در سنتی و بومی

 جهت یافتهتوسعه ترکم و روستایی مناطق ویژهبه
 گردشگری؛ از حاصل درآمدهای توزیع بهبود

 مقصدهای در خوراک تخصصی هایموزه تأسیس
 کشور؛ مختلف

 مقصدهای در خوراک تخصصی هایخیابان تأسیس
  کشور؛ مختلف

 هحوز  در مختلف برندهای هتوسع و ایجاد 
 گردشگران وفادارسازی منظور به خوراک گردشگری

 خاص؛ مقصدهای و برندها به

 توجه با خوراک گردشگری متنوع هایسوغات هتهی
 گردشگران؛ مختلف هایگروه تقاضاهای و نیازها به

 ای،منطقه محلی، هایجشنواره میزبانی و برگزاری
 معرفی جهت خوراک گردشگری المللیبین و ملی

 به خوراک گردشگری خدمات و محصولات مقصدها،
 هدف؛ گردشگران

 هایخوراک هتهی در گردشگران مشارکت هزمین ایجاد
 اصیل و خوشایند هایتجربه ایجاد جهت بومی

 .آنان در فرهنگی

 به نسبت جامع مدلی هارائ با همچنین نتایج
 شکاف از بخشی تواندمی خوراک گردشگری
 دیدگاه و دهد پوشش را ادبیات در موجود مطالعاتی

 را خوراک گردشگری هتوسع به نسبت پژوهشگران
 برای. کند کمک آتی هایپژوهش به و ببخشد بهبود
 با حاضر همطالع که موضوع این به توجه با مثال،

 خوراک گردشگری خبرگان و کارشناسان مشارکت
 نسبت تواندمی آینده مطالعات است؛ شده انجام

 از خوراک گردشگری هتوسع الزامات شناسایی به
 مشتریان ادراکی هنقش ترسیم و گردشگران دیدگاه

 . شود انجام خوراک مختلف هایتجربه یا مقصدها از

 روش از استفاده بودن،مقطعی مانند مواردی
 استفاده عدم و هاداده گردآوری منظور به مصاحبه

 علت به هاداده گردآوری هایروش سایر از
 عنوان به توانندمی نیز زمانی محدودیت
 :گردند مطرح حاضر همطالع هایمحدودیت

 در استفاده مورد هایداده: بودنمقطعی 
 گردآوری مشخص زمانی مقطع یک در پژوهش

 زمانی شرایط است ممکن بنابراین، اند؛شده
 صنعت بر هامصاحبه انجام زمان در که شرایطی)
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 دیدگاه ،(است بوده حاکم گردشگری
 .باشد داده قرار تأثیر تحت را شوندگانمصاحبه

 گردآوری هایروش سایر از استفاده عدم 
 تنها پیشنهادی مدل تدوین در پژوهشگران: هاداده

 تنها بنابراین، و اندکرده بسنده کیفی هایتحلیل به
 بوده مصاحبه آنان سوی از هاداده گردآوری ابزار

 هاداده گردآوری ابزار هایمحدودیت بنابراین،. است
 قرار توجه مورد نتایج تعمیم هنگام به بایستمی

 . گیرد

 

 مالی حامی
 .است بوده پژوهشی طرح از برگرفته مقاله

 

 پژوهش در نویسندگان سهم
 تیمی فعالیت یک صورت به حاضر پژوهش

 نگارش در نویسندگان تمام و است شده انجام
 یکسانی مشارکت و مسؤولیت هابخش تمامی
 .اندداشته

 

 منافع تضاد
 منافعی تضاد هیچ که دارندمی اعلام نویسندگان

 .ندارند مقاله این انتشار یا و نویسندگی  با رابطه در

 

 تشکر و تقدیر
 و مشاوره دلیل به افراد، ههم از نویسندگان،

 تشکر مقاله این در شانمشارکت و علمی راهنمایی
 .نمایندمی قدردانی و
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