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Original Article 
This study aims to identify and prioritize creative tourism attractions in nomadic life from a host-guest 
perspective. The research method is descriptive-analytical and the statistical population includes tour 
guides and nomadic tourism activists. The study data was collected based on the decision matrix 
pattern, which includes options and indicators, based on the subjective judgments of a 15-person 
sample of the statistical population selected by the snowball method. The data obtained from the 
combination of the opinions of the sample members were analyzed using the Shannon entropy 
technique for evaluating the indicators and TOPSIS for prioritizing the attractions from the host and 
guest perspectives. The findings show that from the host's perspective, the demand indicators, attracting 
tourists, contribution to the local economy, diversity, and tourist participation impact the ranking of 
tourist attractions, respectively. From the guest's perspective, the indicators of influence on the tourist 
experience, uniqueness, connection with history and culture, diversity, and opportunity for cultural 
improvement are, respectively, influential in the ranking of tourist attractions. The results also indicate 
that from the host's perspective, handicrafts, food and cuisine, music, customs, Migration architecture, 
and literature are the most important creative tourism attractions in nomadic life, respectively. From the 
guest's perspective, handicrafts, music, food and cuisine, Migration architecture, customs, and 
literature are the most important creative tourism attractions in nomadic life, respectively. These results 
can bring the views of the supply and demand sides closer together and provide an effective basis for 
formulating creative tourism development strategies in nomadic. 
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1. Introduction 

Nomadic life in Iran represents a precious heritage of culture and authentic human existence on Earth. As part of 

Iran's ancient civilization, nomadic regions, with their centuries-old traditions, offer a unique travel experience for 

culture enthusiasts. Tourists from around the world flock to these areas to immerse themselves in the daily 

activities of these people, participating in tasks like milking, yogurt and butter making, oil extraction, weaving, 

carpet weaving, and other handicrafts. Sleeping in nomadic tents amidst Iran's pristine nature is an unforgettable 

experience (Ashayari & Colleagues, 2019). 
Therefore, there is a growing need to shift development perspectives in nomadic regions toward utilizing their 

cultural and traditional strengths to overcome economic challenges. Creative tourism emerges as a promising 

approach, as it can enhance the well-being, prosperity, and living standards of nomads while preserving their 

authenticity and culture. This form of tourism actively engages tourists in local customs, arts, and lifestyles, 

moving them away from passive observation (Bastenegar, 2019). 
This study aims to identify and explore creative tourism attractions within the Bakhtiari nomadic tribe in Iran. By 

prioritizing these attractions from both guest and host perspectives, the study aims to provide a more accurate 

understanding of the potential value of nomadic tourism destinations for researchers, entrepreneurs, and other 

stakeholders in this field, adopting a creative tourism approach. 
Given the lack of prior research on creative tourism in the context of nomadic communities, this study can be 

considered one of the pioneering efforts to identify and prioritize creative tourism attractions within nomadic life. 

This focus on creative nomadic tourism can elevate the level of tourism development strategies and enhance 

regional and cultural tourism. The innovative use of Shannon entropy and TOPSIS data analysis techniques as 

tools for evaluating and prioritizing tourist attractions adds to the study's novelty and contributes to the 

advancement of research methodologies in the field of tourism. Moreover, by considering both guest and host 

perspectives, the study provides valuable insights into the prioritization of creative tourism attractions from both 

supply and demand sides, fostering better interactions and synergies between guests and hosts, ultimately 

enhancing the overall tourism experience 

 

2.  Literature Review 

In recent decades, tourism has evolved from its traditional focus on visiting historical sites and monuments towards 

more creative patterns. Some researchers trace the origins of the term "creative tourism" to the EUROTEX project, 

conducted between 1996 and 1999 in Finland, Greece, and Portugal. This project highlighted the growing interest 

in local culture and everyday life, as well as the desire for active participation in learning creative experiences 

(Jarábková & Hamada, 2012). However, the term "creative tourism" was first formally introduced by Richards 

and Raymond in 2000. 
Creative tourism is defined as a journey motivated by the desire to engage in an authentic and active experience, 

where the tourist actively participates in learning about the art, cultural heritage, or unique characteristics of a 

place, fostering a strong and meaningful connection with the local inhabitants, the creators of this living culture 

(Bastenegar & Hassani, 2018). 
The Bakhtiari tribe, one of Iran's most populous nomadic communities, is a treasure trove of cultural and historical 

attractions in the country's southwest. Recognized as one of the oldest Iranian ethnic groups, the Bakhtiaris possess 

a unique social structure and power dynamics. This diverse tribe encompasses a significant nomadic population, 

adhering to a distinctive traditional and local diet shaped by their migratory lifestyle and economic activities. 
The primary and traditional dwelling of the nomads is the black tent, locally known as "Behun," typically woven 

from goat hair (Danani Nia & Eilbeigipour, 2016). 
Nomadic migration involves the movement of the tribe based on a predetermined schedule between two distinct 

environments with different natural characteristics. Environmental factors, such as temperature fluctuations, 

precipitation patterns and timing, and changes in vegetation, play a crucial role in determining the migration 

schedule. Nomadic migration is primarily classified into two types: horizontal and vertical. The nomadic lifestyle, 



 زبانیم - همانیاز منظر م ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه یبندتیو اولو ییشناسانگار و آذربد/ بسته

23 

representing the most basic form of human life, has profoundly influenced the architectural style of nomadic 

dwellings, aligning them with their needs and way of life (Danani Nia & Eilbeigipour, 2016). 
The handicrafts of the nomads stem from the primary needs of these migratory people to adapt to their geographical 

environment and the traditional technology prevalent in nomadic regions. Nomadic handicrafts serve two primary 

purposes: internal consumption within the tribe and clan, where nomads produce items to meet their needs in 

clothing, housing, storage, and agricultural tools. The other purpose, involving higher quality production, is for 

sale and income generation. Carpet weaving, chabuk weaving, felt making, hat weaving, gijeh weaving, kilim 

weaving, black tent weaving, jajim, khorjin, gabeh, verni, and the manufacture of various local musical 

instruments, including the dozaleh, sorna, shmshāl, ney, tabl, tombak, and dehl, are among the most important 
handicrafts of the nomads. Spinning is another significant activity among the nomads. The produced wool and hair 

are transformed, through a series of processes, into yarn and ultimately into various handmade products, such as 

woolen socks and shawls (Yāsūrī, 2011). 
The music of the Bakhtiari tribe reflects the culture and identity of this region and is an inseparable part of Bakhtiari 

life, performed during various ceremonies and rituals (Kohzād, 2012). This music, considering elements such as 
geographical conditions, climate, culture and customs, religion, and faith, paints a vivid picture of tribal life. 

Bakhtiari music incorporates pieces from various musical instruments, including the karnā, sornā, dehl, shepherd's 
ney, and do-sorna. Dance in the Bakhtiari tribe emerges as an emotional and expressive response to music. These 

dances showcase the solidarity, unity, and love among the tribe members. The song lyrics in Bakhtiari music 

encompass a wide range of themes, from bravery to the daily lives of the nomads (Kohzād, 2012). 
Traditional Iranian cuisine, derived from locally available ingredients, plants, and products, exhibits diverse 

variations among different ethnic groups and climates, reflecting their unique characteristics. The preparation and 

consumption customs of these dishes have been passed down through generations, from one person to another 

(Soltānpor, 2019). The food consumed by the majority of the tribe members is primarily derived from the raw 
materials they produce themselves, the result of the agricultural and livestock efforts of the families within the 

nomadic communities. The consumption of meat-based dishes is less frequent compared to other foods and is 

typically prepared for special occasions such as hospitality, mourning, and weddings (Digar, 2008). 
From birth to death, the Bakhtiari people adhere to their customs without hesitation. The specific cultural and 

historical norms of the Bakhtiari tribe play a significant role in fostering solidarity and strengthening family and 

social ties. Since the Bakhtiaris are not under the control of the central government and resist foreign culture, their 

customs, including religious practices, traditional rituals, and celebrations, serve as a testament to their cultural 

and social independence (Ashayari & Colleagues, 2019). 
The Bakhtiari people are recognized by language and literature scholars as possessing a remarkable and extensive 

repertoire of folk language and literature (Shahbazī, 2018). Bakhtiari poetry draws all its themes and imagery from 
its surroundings, reflecting the intrinsic nature of the tribe and its deep connection to the natural world. Bakhtiari 

folk poetry, from a genre perspective, stands as one of the most diverse and prevalent forms of folk poetry in Iran, 

offering immense potential for creative literary tourism. Literary tourism involves tourists seeking to understand 

various aspects of the literary or artistic life of the destination community (Danani Nia & Eilbeigipour, 2016) 

  
3.  Methodology 

By reviewing and studying the literature, creative tourism attractions in the life of nomads and their evaluation 

indicators were extracted. 
The study's data was collected based on the model of decision matrices (including options and indicators), based 

on the subjective judgments of a sample of 15 people from the statistical population (with the snowball method). 

The data obtained by combining the opinions of the sample members were analyzed with Shannon's entropy 

technique to evaluate the indicators and TOPSIS to prioritize the attractions from the perspective of the host and 

the guest. TOPSIS is a powerful and technical multi-criteria decision-making method for prioritization by 

similarity to the ideal answer. 
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In these matrices, creative tourism attractions include handicrafts, music, food and cuisine, nomadic migration, 

literature, and customs, and the criteria from the guest's point of view are: diversity, uniqueness, opportunity to 

improve culture, connection with history and Culture, influence on the tourist experience and from the host's point 

of view are: demand, tourist participation, diversity, Attracting tourists and contribution to the local economy. The 

scale used in the questionnaire to determine preferences is the 9-point Saati scale. 
 

 4. Results 

Results indicate that from the host perspective, demand indicators with a weight of 0.280, Attracting tourists with 

a weight of 0.224, contribution to the local economy with a weight of 0.203, diversity with a weight of 0.194, and 

tourist participation with a weight of 0.099 are influential in ranking tourist attractions. From the guest perspective, 

the indicators of influence on the tourist experience with a weight of 0.434, uniqueness with a weight of 0.192, 

connection with history and culture with a weight of 0.138, diversity with a weight of 0.136, and cultural 

improvement opportunity with a weight of 0.101 are respectively influential in ranking tourist attractions. 

Additionally, the results suggest that from the host perspective, handicrafts, food and cuisine, music, customs and 

traditions, migration architecture, and literature, and the guest perspective, handicrafts, music, food and cuisine, 

migration architecture, customs and traditions, and literature are the most important creative tourist attractions in 

nomadic life. 
As observed, both guest tourists and local host communities agree that nomadic handicrafts are their top priority. 

Additionally, both groups have placed nomadic literature as their lowest priority. 

5.  Conclusion 

The high priority of handicrafts in the selection of both groups (guests and hosts) is noteworthy. From the guests' 

perspective, handicrafts provide unique handmade products to tourists, offering them a distinctive experience. On 

the other hand, hosts are aware of the importance of developing handicrafts in their local economy, which can be 

seen as an opportunity for employment generation and the promotion of local arts. 
The secondary importance of music in creative tourist attractions, as perceived by tourists, indicates that Bakhtiari 

traditional music reflects the culture and identity of this pristine and beautiful region and can attract tourists, 

contributing to the prosperity and diversity of the region's tourist attractions. 
Choosing food and cuisine as the second priority for hosts can result in a significant impact on the local economy. 

Local cuisine is always a complementary experience for tourists, and the local community is aware of this. 

Nomadic cuisine not only allows tourists to taste various flavors and become familiar with different culinary 

properties but also presents a significant opportunity for hosts' development through cooking. 
The low literature ranking in both groups may indicate a lack of attention to the importance of literature in 

attracting tourists, which requires further research. Perhaps tourists prefer to focus on other aspects of nomadic 

life to experience local culture, which is not directly related to literature and poetry. On the other hand, it seems 

that hosts prefer to focus more on economic aspects rather than cultural ones. 
The results of this study can play an effective role in enhancing knowledge and attitudes towards the creative 

tourist attractions of nomadic tribes and contribute to a deeper understanding of the relationship between guests 

and hosts in nomadic life. The findings can serve as an effective guide for developing creative tourism in nomadic 

life. 
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 زبانیم - همانیم منظر از ریعشا یزندگ در خلاق یگردشگر  یهاجاذبه یبندتیاولو  و ییشناسا
 ) خوزستان استان یار یبخت لیا :یمورد ۀمطالع (

 2آذربد تای، آناه*1نگارمهرنوش بسته
 .رانیا تهران، ،یگردشگر تیریمد یدکتر ف؛یشریصنعت یدانشگاه جهاد یتکنولوژ ۀتوسع ۀپژوهشکد اریاستاد 1

 .رانیا تهران، ،دانشگاه علم و فرهنگ  ،مدیریت جهانگردیارشد  یکارشناس یدانشجو 2

 چکیده اطلاعات مقاله

انجام  زبانیـ م همانیاز منظر م ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه یبندتیو اولو ییپژوهش با هدف شناسا نیا پژوهشی مقالۀ
مطالعه  یهااست. داده ریعشا یگردشگر ۀتور و فعالان حوز انیراهنما یآمار ۀو جامع یلیـ تحل یفیاست. روش توص شده

 ۀنفره از جامع پانزده یانمونه یذهن یهاها(، براساس قضاوتو شاخص هانهی)شامل گز میتصم یهاسیماتر یبراساس الگو
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که از  دهدینشان م هاافتهی. شد لیتحل همانیو م زبانیها از منظر مجاذبه یبندتیاولو یبرا سیها و تاپسشاخص یابیارز

، 2۰۳/۰با وزن  یکمک به اقتصاد محل ،22۴/۰، جذب گردشگر با وزن 28۰/۰تقاضا با وزن  یهاشاخص زبان،یممنظر 
 ،همانیو از منظر م رگذارندیتأث یگردشگر یهاجاذبه یبنددر رتبه ۰۹۹/۰و مشارکت گردشگر با وزن  ۱۹۴/۰تنوع با وزن 
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 یورسوم، معمارآداب ،یقیموس ،یغذا و آشپز ،یدستعیصنا زبانیاست که از منظر م نیا انگریب جینتا نی. همچنرگذارندیتأث
 نیترمهم بیترتبه اتیورسوم و ادبکوچ، آداب یمعمار ،یغذا و آشپز ،یقیموس ،یدستعیصنا همانیو از منظر م اتیکوچ و ادب

مؤثر  ییمبنا ،عرضه و تقاضا یدو سو یهادگاهید ترکردنکیبا نزد جینتا نی. ارندیعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه
 .کندیمفراهم  ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر ۀتوسع استراتژی نیتدو یبرا
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 مقدمه

 رانیمدن اتاز  یبخشعنوان به یریاست. مناطق عشا یکره خاک نیانسان بر ا یارزشمند از فرهنگ و اصالت زندگ یراثیم رانیا ریعشا یزندگ
سر جهان با از سرا یدوستان است و گردشگران فراوانفرهنگ یفرد برامنحصربه یسفر لیپتانس ی، داراچندهزارساله یزندگ ۀتجرب با باستان،

 دنیمانند دوش آنان، ۀروزمر یهاتیاً در فعالمیتا مستق کنندیمناطق سفر م نیمردمان، به ا نیپرکشش ا یبا سبک زندگ ترکینزد ییآشنا یآرزو
 بکر عتیل طبدر د ریعشا یچادرهااهیدر س دنیشرکت و خواب یدستعیصنا ریسا دیو تول یبافیقال ،یباف، پشمیریگماست و کره، روغن یۀته ر،یش
اده ار نقاط قوت استف ینابرمب یریتوسعه در مناطق عشا یهادگاهید ـرییرو ضـرورت تغنی(؛ ازا۱۳۹۹ همکاران، و یریرا تجربه کنند )عشا رانیا

ضمن حفظ  رایدارد؛ ز یتیظرف نیخلاق چن یگردشگر میشود. پارادایهمواره احساس م یبر مشکلات اقتصادغلبه یهـا بـراآن یو سـنت یفرهنگ
 ۀجامع یگو هنر و سبک زند رسوم ،ینوع گردشگر نیشود. در ایم ریعشا یسطح زندگ یرفاه و ارتقا ،یستیبهز شیاصالت و فرهنگ، سبب افزا

ردانند گیدهد رویگران صرف تنزل مها را به مشاهدهکه آن ییهاآنان از فرآورده رای؛ زکندیم ریطور فعال درگگردشگران را به یمحل
)2019Bastenegar, (. رند آویدست م به یشتریب یرقابت تیکنند، ارزش و مزیفرد عرضه مکه تجارب منحصربه ی، مقاصدبیترتنیابه
(Voss, 2004 .) 

 تحرکم یزندگ وهیش کی یریعشا یزندگ. است سازگارتر یگردشگر دیجد میپارادا نیا با یریعشا یزندگ سبک رسدیم نظر به نیبنابرا
 است افتهی توسعه یاقتصاد یهاییدارا از نهیبهۀ استفاد یبرا هاآن تلاش و یکیاکولوژ طیشرا با یانسان جوامع زیآمتیموفق انطباق لیدلبه که است

(Scholz & Schlee, 2015.) 
تجربه خلق منظورمناسب به تیگر گردشگران، جمعجوگر و مکاشفهوجست یۀروز و روح ازیتطابق با ن ران،یکهن ا خیبا تار لاتیا وندیپ

است  یواردم بکر یرهایمس کشف یبرا کشور سراسر در ریمناسب عشا یوپراکندگ تابعه یهاو سازمان ینفعان دولتیبودن بستر ذاینو، مه یها
  .کندیم جابیرا ا ریعشا یگردشگر یهاجاذبه ییشناسا و خلاق یگردشگر در ریعشا به پرداختن تیکه ضرورت و اهم

جاذبه یبندتیاولو با سپس است، یاریبخت لیا ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه ییشناسا و وجوجست دنبال به مطالعه نیا
یذ ریسا و ننایکارآفرخلاق به پژوهشگران،  یگردشگر کردیرا با رو یریعشا یۀ مقاصد گردشگربالقو یهاارزش زبان،یمـ  همانیم منظر از ها

 . کندیم یمعرف ترقیدق حوزه نیا نفعان
 ییشناسا یبرا هاتلاش نیاول از یکی توانیم را مطالعه نیا است، نشده مطالعه تاکنون ریعشا کردیخلاق با رو یگردشگر کهنیا به توجه با

 یبردهاراه و نگرشسطح  یارتقا به ریعشا خلاق یگردشگر بر تمرکز نیا. دانست ریعشا یزندگ در خلاق یگردشگر یهاجاذبه یبندتیاولو و
 یابزارهاۀ منزلبه سیتاپس و شانون یآنتروپۀ داد لیتحل یهاروش و هاتمیالگور از استفاده .شودیم منجر یفرهنگ و یامنطقه یگردشگرۀ توسع

. کندیم ککم یگردشگرۀ حوز در قیتحق یهاروشۀ توسع بههم  آن و است نوآورانه مطالعه نیا در یگردشگر یهاجاذبه یبندتیاولو و یابیارز
 یگردشگر یهاجاذبه یبندتیاولوۀ دربار را یارزشمند اطلاعات زبان،یم و همانیم نیۀ منظریهر دو سو نظرگرفتنمطالعه با در نیا نیهمچن
 یگردشگرۀ تجرب دبهبو و زبانانیم و همانانیم انیم ییافزاو هم تعاملات بهبودکه سبب  دهدیم ارائهعرضه و تقاضا  سمت دو هر دگاهید از خلاق

 .شودیم
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 قیتحق اتیادب

 خلاق یگردشگر 

 یبرخحرکت کرده است.  ترخلاقانه یالگوهاسمت به ،است یخیۀ تاریابن و آثار از دیدکه باز ،خود یسنت فرم از ریاخ یهادر دهه یگردشگر
 خلاق یگردشگر فیتعر أسرمنش ،است شدهو پرتغال انجام  ونانیفنلاند،  در ۱۹۹۹ و ۱۹۹6 یهاسال نیبکه  ،را 1ۀ اروتکسپروژمحققان 

 یریادگی قیازطر مشارکت به رشد است و درحال روزمره یزندگ و یمحل و یبه فرهنگ بوم لاقهنشان داده شده که ع ،پروژه نیا در. دانندیم
 (2000) 2موندیر و چاردزیبار رنیاول را خلاق یۀ گردشگرواژ گرچه ؛(Hamada,  ábkováJar &2012) دارد وجود لیتجارب خلاق تما

با مشارکت  گردشگرو در آن  رسدیم انجام به فعالانهو  معتبر ایبهبه تجر یابیۀ دستزیانگاست که با  یق سفرخلا ی. گردشگراست کرده طرحم
 برقرارفرهنگ زنده  نیا نندگانیآفر یعنی ین محلابا ساکن مؤثر و محکم یارتباط مکان، کیخاص  یهایژگیو ای یفرهنگ راثیم هنر، یریادگیدر 

 .شودیم ارائه حوزه نیا محققان دید از خلاق یگردشگر مفهوم مهم و کلیدی نکات ۱ جدول در .(Bastenegar & Hassani, 2018) کندیم
 خلاق یو مهم مفهوم گردشگر  یدیکل نکات: 1 جدول

 خلاق یگردشگر  یدیکل میمفاه سال پژوهشگر

 .است هشد بنا یفرهنگ و یانسان منابع در یگذارهیسرما و ینوآور ت،یخلاقۀ یبرپا خلاق یگردشگر ۱۴۰۱ یگلستان و وریخد

Castanho et al. 2023 
 انه،خلاق و یفرهنگ یهاتیفعال در فعال مشارکت با که است متمرکز یمسافران بر خلاق یگردشگر
 .ندمعنادار و معتبر اتیتجرب دنبال به یمحل یاقتصادها از تیحما و یفرهنگ تبادل تیتقو

Bastenegar et al. 2018 
 و «تیفعال بریمبتن /مقصد برنیمبت» محور دو براساس خلاق یگردشگر یمفهوم مدل یطراح

 خلاق یگردشگر از وجه چهار میترس و «تقاضا بریمبتن /عرضه برنیمبت»

Stipanović & Rudan 2014 
 فیطو  یآموزش یهابرنامه متنوع، یهاکارگاه در مشارکت و تیخلاق یبرا مدرن گردشگران یازهاین با

 .است هماهنگ خلاق یهاتیفعال از یاگسترده

Richards 2011 
 ارتقا آنان فرهنگ در مشارکت و یمحل افراد با ارتباط قیازطر را خود خلاق یهامهارت گردشگران

 .دهندیم
Ohridska-Olson & Ivanoc 2010 ود.شتواند ارائه میخلاقانه  یهاتیفعال بریمبتن و مقصد بریمبتن صورت دو به خلاق یگردشگر 

Zukin 2010 ستتقاضا شیافزا یبرا یعامل فرهنگ. 

Raymond 2007 هتجربو  یریادگی با لیاص یاحساس جادیا دار؛یپا یگردشگر از ینوع ۀمنزلبهخلاق  یگردشگر. 

UNESCO 2006 مردم یزندگ و فرهنگ مکان، با مشارکت نیهمچن و یاجتماع ،یاحساس ،یآموزش تعامل. 

 یار یبخت لیا 

 لیا نی. اداردکشور  یدر جنوب غرب یفراوان یخیو تار یفرهنگ یهاجاذبه است که رانیا یریجوامع عشا نیترتیاز پرجمع یکی یاریبخت لیا
هفت لنگ و چهارلنگ  بزرگبه دو بلوک  وخاص خود را دارد  یو ساختار قدرت و سازمان اجتماع شودیشناخته م یرانیاقوام ا نیتریمیاز قد یکی

و خوزستان سکونت دارد و از مناطق  یاریاز استان چهارمحال و بخت یدر مناطق لیا نی. اشودیم میۀ کوچک تقسریت 2۱۹از  شیب مجموعو در
 فراوان یفرهنگ تنوع با یاریبخت بزرگ لیا(. ۱۳۹۰ همکاران، و یاریاله) است شده پست خوزستان گسترده یهاتا جلگه یریگرمس یکوهستان

                                                           
1. EUROTEX 

2. Richards & Raymond 



 ۱۴۰۳ بهار و تابستان، ۱۷ یاپیپ ۀ، شمار۹ ۀو اوقات فراغت، دور یگردشگر

28 

 یناش که را دارندمخصوص به خود  و متنوع یبوم و یسنت ییغذا نظام هاآن. دهدیم لیتشک را آن ساکنان از یمهم بخش روکوچۀ جامع که است
 . ستا شانیاقتصاد یزندگ نوع و ینینشکوچ طیشرا از

 نیا. شودیم بافته بز یمو از معمولاً  و ندیگویم« بهون» آن به یمحل اصطلاح در که است چادراهیس ریعشاۀ ساد و یسنت و یاصل مسکن
 مساحت،. است متر 6 تا ۵ آن عرض و متر ۱2 تا ۹ حدود یاریبخت چادراهیس طول .است مقاوم سرما و رطوبت مقابل در و زبر و محکم چادر نوع

 یاریبخت لیا یهادرچا. است متفاوت آن در ساکن خانوار یاجتماع تیموقع و یاقتصاد تیوضع با متناسب چادر آلاتنتیز ت،یمرغوب
 شودیم ینگهدار و برافراشته یچوب ریت ۵ تا ۴ با معمولاً  یاریبخت یچادرهااهیس. است متفاوت کشور جنوب ریعشا یچادرهااهیس با یحدودتا
 و گل از یاهیلا با معمولاً  را چادراهیس اطراف. نکند نفوذ چادر داخل به آب باران زشیر زمان در که شودیم جادیا تند بیش ،چادر نیطرف در و

 (.1396 پور،یگیبلیا و اینیی)دانا پوشانندیم درختان برگ و یابانیب خاشاک

  ریعشا کوچ

 زمان نییتع در. شودیم انجام متفاوت عتیطب با مختلف طیمح دو نیباست که  یمشخص نی  زما جدول براساس لیا دادنحرکت ریعشا کوچ
 به عمدتاً  کوچ. دارند یاکنندهنییتع نقش اهانیگ شیرو در راتییتغ و هابارش تیفیک و زمان حرارت،درجه راتییتغ مانند یطیمح عوامل کوچ،

 به شهرستان کی از است ممکن ریمس نیا که کنندیم یط را یطولان مسافت ریعشا ،یافق کوچ در. شودیم میتقس یعمود و یافق نوع دو
 نیترجیرا که ،یعمود کوچ در. شودیم انجام بندانیم مراتع با مناطق در شتریب کوچ نوع نیا. باشد گرید استان به استان کی از ای گرید شهرستان

 بالا ارتفاعات با مناطق به سال مختلف یهافصل در ریعشا ،گریدانیببه. شودیم انجام عکسرب و کوهستان به دشت از حرکتۀ کوچ است، ویش
 فراهم هم دام یچرا یبرا یمناسب بستر و شودیم انجام ییایجغراف جبر ای یعیطب یهالیتحم لیدل به کوچ نوع نیا. کنندیم مهاجرت نییپا ای
که  ،ری. همسو با کوچ عشاندسازگار مختلف یاقتصاد و یطیمح طیشرا با و داشته ریعشا یزندگ در یمهم نقش کوچ انواع نیا از کیهر. آوردیم

آنان هماهنگ شده است  یو سبک زندگ ازیو با ن گرفته ریثأت آن از زین ریعشا یهاسکونتگاه یمعمار سبکاست،  یۀ زندگویش و شکل نیترییابتدا
 (.۱۳۹6 پور،یگیبلیا و اینییدانا)

 ریعشا یدستعیصنا

. است یریعشا مناطق بر ی حاکمسنت یاورفن   و ییایجغراف طیمح با قیتطب در نینشکوچ مردم یۀاول یازهاین از برخاسته ریعشای دستعیصنا
 تنهانه یریعشا مناطق در یگردشگر ۀتوسع اما است، شده یی جدهاچالش دچار مدرن، یهایاورن  ی با وجود فدستعیصنا نیا امروزه گرچه

 . کندیم ککم زین یریعشا مناطق در درآمد و اشتغال جادیا بهبلکه  ،شودمی آن دوام و فروش شیافزا سبب
 ۀنیزم در خود یازهاین نیمأت یبرا نانینشکوچ که است فهیطا و لیا یبرا یکاربرد مصرف داخل کی :دو کاربرد عمده دارد لیا یدستعیصنا

 است. ییو درآمدزا فروش یبرا شودیم دیتول یبهتر تیفیک با که گرید کاربرد و کنندیم دیتول را هاآن یکشاورز ابزار و یانبار مسکن، ،کپوشا
 یمحل یسازها انواع ساخت ،یورن گبه، ن،یخورج م،یجاج چادر،اهیس بافت ،یبافمیگل ،یدوزوهیگ ،یفباکلاه ،یمالدنم ،یچوخاباف ،یبافیقال

 به توانیم ریعشا گرید یهاتیفعال جملهاز .است ریعشا یدستعیصنا اقلام نیترمهم از دهل و تنبک طبل، ،ین شمشال، سرنا، دوزله، ازجمله
 شودیم لیتبد شال و یپشم جوراب از اعم یدست داتیتول انواع به تیدرنها و نخ به یندیفرا یط از پس یدیتول مو و پشم .کرد اشاره یسندگیر
 .(1391 ،یاسوری)

 رواندازها، مفروشات، ها،محفظه ای هاسهیک ۀطبق شش به عمده طوربه و است متنوع ی،اریبخت لیا ژهیو، بهریعشا و هالیا یهابافتهدست
 (.۱ )شکل است متنوع ییهارمجموعهیز شامل خود زین طبقه هر و شوندیم میتقس نوارها و هاکنندهنییتز ها،حائل
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 (۱۳۹۶ افروغ،) یار یبخت لیا یهابافتهدست: ۱ شکل
 یار یبخت لیا یقیموس

مختلف  یهانییکه در مراسم و آ است یاریبخت لیا یزندگ از ریناپذییجدا یاصل ومنطقه  نیا تیبازتاب فرهنگ و هو یاریبخت لیا یقیموس
 ومذهب،نید ورسوم،آداب و فرهنگ وهوا،آب ،ییایجغراف طیشرا رینظ ییهالفهؤم درنظرگرفتن با یقیموس نیا(. ۱۳۹2)کوهزاد،  شودیاجرا م

 و یچوپان ین دهل، سورنا، کرنا، رینظ یمختلف یسازها یقیموس یهاتکه از یاریبخت لیا یقیموس. کندیم جادیا یلیا یزندگ از زنده یریتصو
 ،یبستگهم ها،رقص نیا. شودیم ظاهر یقیموس از یاحساس و یعاطف یواکنش درقالب زین یاریبخت لیادر  رقص. بردیم بهره دوبر یسورنا
 ر،یعشاۀ روزمر یزندگ تا گرفته یدلاور از ی،مختلف موضوعات با یاریبخت یقیموس در آهنگ شعر. کنندیم انینما را لیا یاعضا عشق و اتحاد

 (.۱۳۹2)کوهزاد،  دارد یادیز تنوع

 یار یبخت لیا در خوراک و غذا 

 متفاوت یهامیاقل و اقوام انیم در است، یطیمح دردسترس محصولات و اهانیگ و مواد از برگرفته که ی،رانیا یسنت و یبوم یهاخوراک

 است شده منتقل نهیسبهنهیس و نسلبهنسل آن از استفاده و هیته نییآ و آداب و کرده محل آن مختص را هاآن که دارد یمختلف باتیترک
 رامونیپ عتیطب یدام و یزراع یهاتلاش ۀجینت و کرده دیتول خود که است یاهیاول مواد ازهم  لیا مردم شتریب خوراک(. ۱۳۹۹ پور،سلطان)

 ،یهمانیمثل م یخاص مراسم در شتریب و است کمتر هایخوراک ریسا نسبتبهآنان  انیم در یگوشت یهایخوراک مصرفاست.  کوچنده یخانوارها
 خوراک ،زهییپا کوچ طول در .کنندیم ینگهدار و هیته یسنت یهاروش به را خوراک یاریبخت ریعشا(. ۱۳8۱ گار،ید) شودیم هیته یعزا و عروس

 ماستو  نان معمولاً  هاآنۀ صبحان. است یلبن مواد هاشیم دنییزا علتبه بهاره کوچ در و یترش آب و نان کشک، آب و نان از،یپ و نان شتریب هاآن
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 هیته ازیپو  شدهیریگهسته یخرما زردآلو، پر دار،سبوس آرد بادام، مغز گردو، مغز ،(شدهخشک انار) ناردون از که است ییغذا یترش آب. است
 (. ۱۳۹۹ پور،)سلطان شودیم خورده هم ازیپ و ریپن غذا نیا همراه .کنندیم استفاده غذا نیا از کوچ راهۀ مین در ریعشا اکثر و شودیم

  ریعشا ورسومآداب

 نقش یاریبخت لیا خاص یخیتار و یفرهنگ قواعد. ندبندیپا خود ورسومآداب به خاطرۀ دغدغ بدون ،یزندگ انیپا تا تولد بدو ازی اریبخت اقوام
 ستندین یرکزۀ دولت مطریس تحت هایاریبخت کهنیا علتبه. کندیم فایا هاآن یاجتماع و یخانوادگ ارتباطات زیتعز و یبستگهم جادیا در یمهم

 یفرهنگ استقلالۀ دهندنشان ،یسنت یهاو جشن هانییآ ای یاعم از رسوم مذهب ،ورسومشانآداب دهند،یمقاومت نشان م گانهیو در برابر فرهنگ ب
 فهیطا درون یبستگهم جادیا ،یشاوندیخو روابط تیتقو هدف با یاریبخت لیا در ازدواج(. ۱۳۹۹ همکاران، و یریآنان است )عشا یاجتماع و
 یعروس مراسم دارکتو  ربهایش و هیمهر نییتعتا  همسر انتخابۀ نحو از یاریبختایل  در ازدواجورسوم . آدابردیگیم صورت فهیطا و رهیتۀ توسع و
 و ستا مهم اریبس خانواده اقتصاد کارکرد و دیتول در یاریبخت زنان نقش یاقتصاد ازلحاظ .است نیعج یاریبخت لیا خاص یهایژگیو با

 ثروتۀ منزلبه یاریبختورسوم آداب ازآنجاکه .بسزایی دارد تیاهم یلیفام یوندهایپ حفظ و خانواده سیتأس منظوربه همسرانشان با هاآن یهمکار
 ،یمیکر و نژادی)انصار کندیم فایا یاریبخت لیا یاجتماع و یفرهنگ تیهو حفظ در یمهم نقش آن جیترو و حفظ شود،یم محسوب یفرهنگ
۱۳۹۳.) 

 ریعشا اتیادب و شعر
 ،ی)شهباز است یاگسترده و برجسته ۀعام ادب و زبان یدارا ات،یادب و زبان ۀحوز پژوهشگران نظر بنابر که است یاقوام از یکی یاریبخت قوم

 در. دارد عتیطب با که است یوندیپ و خود سرشتۀ دییزا و ردیگیم رامونشیپ طیمح از را یالیخ صور و نیمضام یتمام یاریبخت شعر(. ۱۳۹8
ۀ بازماند که ستا یشیگو به و یرعربیغ شتریب هاواژه شود؛ینم دهید یعرب شعر یهامعشوقه و عروسان از ینشان نیکمتر ،یاریبخت فولکلور شعر
 یدیقصا و است مصرع یهاتیبتک قالب در شتریب یاریبختۀ انیعام شعر. ندارد وجود دهیقص قالب ،شعر نیا در. است باستان و انهیم یفارس

 اندکرده ییآزماطبع زین گرید یهاقالب در ،دهیقص برافزونکه  است یمتأخر شاعران کار حاصل شودیم دهیدامروزه  یاریبخت یلر شیگو به که
 (.۱۳۹۹ ،یو محمود ی)برات

در  ینۀ فراوانخلاقا یکارها لیپتانس و است رانیا ۀعام اشعار نیپربسامدتر و نیترمتنوع از یکی یشناسگونه منظر از یاریبخت ۀعام شعر
و  اینیی)داناجامعۀ مقصد است  یهنر ای یادب یزندگ مختلف یایزوا درک دنبال به گردشگر ،یادب یدر گردشگر رایز ؛دارد یادب یگردشگر

 .(1396 پور،یگیبلیا

  قیتحق ینظر  چهارچوب

ورسوم و آداب خوراک، و غذا ر،یعشا یقیموس ،یدستعیصنا ر،یعشا کوچ یمعمار اند از:عبارت ریعشا یزندگ در خلاق یگردشگر یهاجاذبه
 جذب یبرا ی. مقاصد گردشگرکندیعرضه م یفردمنحصربه یفرهنگ و خاص یهاتجربهخلاق  یگردشگر یها. جاذبهلیا اتیادب و شعر

 برقرار را اطارتب نیا یو آشپز غذا ر،یعشا ورسومآداب و یمعمار ،یقیموس ات،یادب. است یمحل فرهنگ و خیتار با ارتباط ازمندین گردشگران
و آن  دهدیم ارقر ریثأتتحت را گردشگرانۀ تجرب اً میمستق ریعشا یزندگ در هاجاذبه نی. اکشاندیم یمحل فرهنگ عمق به را گردشگران و کندیم

 . کندیتر مو جذاب تریرا غن
 وورسوم آداب ها،نییآ یجایجا در را شیردپا که یروازآن ؛دارد یستیز یازهاین رفع از فراتر یکارکرد یامروز جوامع در خوراک و غذا

 یهاطعمۀ تجرب باعث پخت یهاسبک و هیاول مواد در تنوع با ریعشا یآشپز و غذاها(. 1399 پور،سلطان) جست توانیم نیسرزم کی فرهنگ
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 رشدامروزه  ) ,2019Bastenegar(،کندیم انیبمزرعه تا سفره  از را یگردشگر و غذا نیب ارتباطکه  ،1یگسترونوم یگردشگر. شودیم دیجد
 شرکت توانیم را ییغذا یگردشگر. 2( ,2012WTO) است شده لیتبد یگردشگر بخش نیترخلاق و نیاتریپو از یکی به و داشته چشمگیری

 یهایژگیوۀ تجرب ای و غذا دنیچشبا  خاص یهامکان و هارستوران ه،یثانو و هیاول ییغذا مواد دکنندگانیتول از دیبازدو  غذا یهاجشنوارهدر 
 فرهنگ انگریبهر جامعه  ییغذا هایدتعا (.(Srihirun & Sawant, 2019 است سفر یاصلۀ زیدانست که انگ یتخصص یغذا دیتول مناطق

 یراهۀ منزلبه غذا بریمبتن دیجد یهاسنت دنبال به گردشگران. است یفرهنگ تیهو حفظ از یمهم بخش یسنت یغذاها حفظو  استجامعه  آن
 و یسنت یکشاورز یهاوهیش سبببه ی رامحل تیجمع در غرور جادیا لیپتانسو  کنندیم دیبازد هاآن از که هستند ییهافرهنگ به اتصال یبرا

 (. Scherf, 2021) است شده لیتبد یگردشگر یابیبازار واساسهیپا به یدنینوش و غذاامروزه  که ستین تعجب یجا. دارد هاآن ییغذا یهاسنت
ۀ توسع طورنیهم. شوندیخلاق م یتوسعۀ گردشگر سببی محلی قیموسی هاجشنواره کهدادند  نشان( ۱۴۰۰) یو قمر نگاربسته

 انیب «یاریبخت یقیموس یمحل یقیموس و یگردشگر»مطالعۀ  در( ۱۳۹2) کوهزاد. شودیمی محلی قیموسیی ایپو و حفظ باعث زینی گردشگر
 لیای زندگ ریناپذییجدا جزوی قیموس. رودیم شمار به بایز و بکرۀ منطق نیا تیهو و فرهنگ ازی بازتابی اریبختی سنتی قیسکه مو کندیم

 موجب و گردشگر جاذبی محلی قیموسی هامقام که دهدیم نشان مطالعه جینتا. دارد وجود فرهنگشان وی زندگی جایجا در و استی اریبخت
 .شودیم شناخته فردمنحصربه و متنوع یگردشگرۀ جاذب کیۀ منزلبه ریعشا یقیموس. شودمی منطقهی گردشگری هاجاذبه بهی بخشتنوع و رونق

 و هایودمل دنیشن شامل تجربه نیا. دهدیم قرار ریثأتتحت اً میمستق را گردشگرانۀ تجرب یدستعیصنا و یآشپز و غذا ر،یعشا یقیموس
 یهاتیفعال در مشارکت یهافرصتۀ ارائ. افزایدمی گردشگرۀ تجرب به که شودیم یدستعیصنا و غذا یهاجشنواره در شرکت ،یمحل نغمات

 یرگردشگۀ توسع و ریفراگ تعاملات جادیا باعث و کندیم جلب یمحلۀ جامع سمتبه را گردشگران ،یآشپز و غذا و یدستعیصنا ،یقیموس
 . دهدیم شیافزا را یمحل اشتغال و کندیم کمک یمحل اقتصاد به هاتیفعال ریسا و یقیموس ،یدستعیصناۀ توسع همچنین. شودیم خلاق

 یهابکس و یمحل مواد از استفاده با یمعمار نیا. شودیم شناخته جذاب و فردمنحصربه ایجاذبهۀ منزلبه ریعشا کوچ یمعمار سبک
تواند می تجربه نیا. کندیم جذب ریعشا کوچ یمعمار یهاجاذبه یسوبه را گردشگران ،یطراح یهاتفاوت و هامهیخ. ردیگیصورت م خاص

 .باشد رگذاریثأت گردشگران جذب و تیرضا در
 رد تفاوت(. Scherf, 2021) شوندمی شناخته ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه از زیآنان ن ورسومآدابو  ریعشا اتیادب

 اتیتجرب دنبال به گردشگران. دهد شیافزا را یگردشگر یتقاضاتواند می یمحل یدستعیو صنا هافرهنگخرده ریسا با ریعشاورسوم آداب
 جادشدهیا یفرهنگ ارتباط به و دیگشایگردشگران م یرو به را فرهنگ و خیتارۀ چیدر ریعشا اتیادب. ندریعشا کوچ یهاطیمح در فردمنحصربه

 . بخشدیم عمق
 ارتباطگ، فرصت بهبود فرهن فردبودن،منحصربه تنوع، مانند ییارهایمع براساس ریعشا یزندگ خلاق یگردشگر یهاجاذبه ،لیتحل نیا در

 واهدخ یابیارز گردشگر جذب و یمحل اقتصاد به کمک گردشگر، مشارکت ،یگردشگر یتقاضا گردشگر،ۀ تجرب در تأثیر فرهنگ، و خیتار با
 . شد

                                                           
1. Gastronomy Tourism 

2. World Tourism Organization UNWTO. 2012. http://www2.unwto.org/. 
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 دیکأبا ت ،یگردشگر یهاۀ جاذبهمنزلبه ریعشا اتیورسوم و ادب، آدابیدستعیصنا ،یکوچ، غذا و آشپز یمعمار ر،یعشا یقیموس یبررس
مشارکت  ،یگردشگر یتجربۀ گردشگر، تقاضار در و فرهنگ، تأثی خیفردبودن، فرصت بهبود فرهنگ، ارتباط با تارتنوع، منحصربه یهاشاخصبر

خلاق  یتوسعۀ گردشگر یبرا ینظر یارچوبهچۀ منزلبه تواندیم زبانیم ـ نهمایم دگاهید ازو جذب گردشگر،  یکمک به اقتصاد محل ،یگردشگر
 (.2)شکل  دمطرح شو ریعشا یدر زندگ

 پژوهش ینظر  چهارچوب: 2 شکل

  قیتحق روش
و  یمحل رانیمد و یگردشگرۀ حوز خبرگان مطالعه نیا یآمارۀ جامع .است یکاربرد هدف نظر از و یدانیم اجرا روش نظر از حاضر پژوهش

 یهاروش به نمونه حجم نییتع به یازین ،ارهیچندمع یریگمیتصم یهاروش در. شد نییتع یمحل تور انیراهنماو  یگردشگر یوکارهاکسب
 انیراهنما نیصورت هدفمند و در دسترس از ببه نفر پانزده حجم به یانمونه ،اساسنیبرا (.Baby, 2013) ستین یآمار هایروشو با  معمول

 یۀ گردشگرانجامع همو  یهم به جامعۀ محل گروه نیا رایز ؛شد انتخاب یمطالعه به روش گلوله برف نیا یبرا ریعشا یگردشگرۀ حوز فعالان و تور
 منظر از ریعشا یزندگ در خلاق یگردشگر یهاجاذبه ییشناسا برای. یندهستند کاملا آشنا ریعشا یزندگ یهاجاذبهز ا دیکه به دنبال بازد

 سیماتر دو تیدرنها و انجام شد ییهامصاحبه موضوع خبرگان با سپس و شد پرداخته قیتحقۀ نیشیپ و اتیادب یبررس بهنخست  زبان،یم ـ همانیم
 . شد لیتشک یریگمیتصم

ها به از آن یکیو  همانیم منظر از هانهیگز یبندرتبه به هاآن از یکی .شودیم استفاده میتصم سیماتر دو نیا از ،داده یگردآور منظوربه
. دیآ دستهب یهمانیو م یزبانیمۀ رابط کینامید از یبهتر درک کندیم کمک دگاهید دو نیاۀ جداگان یبررس. پردازدیم زبانیم منظر از یبندرتبه

از  یریجلوگ ،یفرهنگنیسبب درک بهتر ارتباطات ب ،خلاق یدو گروه عرضه و تقاضا در صنعت گردشگر نیا یهاتیاولو در اوتفت شناخت
 کرد یطراح را ییهاتیفعال و هابرنامه توانیم طرف، دو هر انتظارات و ازهاین درک با دیگر، یانی. به بشودیثرتر مؤم یزیرها و برنامهتفاهمسوء

 .آورد فراهم طرف دو هر یبرا را ممکنۀ تجرب نیبهتر که
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 ر،یعشا کوچ یمعمار ر،یعشا یآشپز و غذا ر،یعشا یقیموس ر،یعشا یدستعیصنا شاملخلاق  یگردشگر یهاجاذبه ،هاسیماتر نیدر ا
 و خیتار با ارتباط فرهنگ، بهبود فرصت فردبودن،منحصربه تنوع، شامل همانیم منظر از ارهایمع و است ریعشا ورسومآداب و ریعشا اتیادب

 اسیمقاست.  یشامل تقاضا، مشارکت گردشگر، تنوع، جذب گردشگر و کمک به اقتصاد محل زبانی. از منظر مستا تجربهدر  تأثیر فرهنگ،

 ،زادهرجب وکرده است )آذر  شنهادیپ هاتیارجح نییتع یکه برا است یادرجه9 یتوماس ساعت اسیمق زین نامهپرسش نیا در شدهاستفاده
. آمد دست هب میتصم یکل سیماتر و ادغام یحساب نیانگیم روش با داده، یآورجمع از پس و گرفت قرار خبرگان اریاخت در هاسی. ماتر(۱۴۰۱

 یقو یریگمیتصم روش کی که است شدهاستفاده  1(TOPSISتاپسیس ) از روش ریعشا یزندگ خلاق یگردشگر یهاجاذبه یبندرتبه منظوربه
 از را فاصله نیترکوتاه دیبا شدهبانتخا راهبردی ۀنیگز که اساسنیبرا. است آلدهیا جواب به شباهت ازطریق یبندتیاولو یبرا یکیتکن و

 :است ریو شامل مراحل ز باشد داشته جواب نیبدتر از را فاصله نیدورتر و آلدهیا جواب
 .هاستشاخصتعداد  nو  هانهیگز تعداد m است که در آن m*n سیماتر کی: میتصم سیماتر لیتشک (1 گام
 (: N) میتصم سیماتر کردنزهینرمال (2 گام
 :شودیم استفاده دسیاقل نُرم روش از سیماتر کردنهزینرمالا یبرا

𝑛𝑖𝑗 (1ۀ )رابط =
𝑎𝑖𝑗

√∑ 𝑎𝑖𝑗
2𝑚

𝑖=1

 

 (:V) موزون اسیمقیب سیمحاسبۀ ماتر (3 گام
𝑉  (2ۀ )رابط = 𝑁 × 𝑊𝑗  

 
 : یمنف آلدهیا حلراهمثبت و  آلدهیا حلراه نییتع (۴ گام
+𝑉مثبت ) آلدهیا حلراه

𝑗سیماتر شاخص هر ریمقاد نی( بردار بهتر 𝑉  
−𝑉) یمنف آلدهیا حلراه

𝑗 :)سیماتر شاخص هر ریمقاد نیبدتر بردار 𝑉 
  یمثبت و منف یهاالدهیآ از نهیگز هرۀ فاصل زانیم آوردندستهب (۵ گام

+𝑑 (3ۀ )رابط
𝑖 = √∑(𝑣𝑖𝑗 − 𝑉+

𝑗)
2

𝑛

𝑗=1

  𝑖 = 1 … . 𝑚 

 

−𝑑 (4) ۀرابط
𝑖 = √∑(𝑣𝑖𝑗 − 𝑉−

𝑗)
2

𝑛

𝑗=1

  𝑖 = 1 … . 𝑚 

 
 : آلدهیا حلراهبه  نهیگز کی( ∗𝐶𝐿)ی نسب یکینزد نییتع (6 گام

∗𝐶𝐿 (5) ۀرابط
𝑖 =

𝑑−
𝑖

𝑑−
𝑖 + 𝑑+

𝑖
 

 
 .تر باشد بهتر استآن بزرگ ∗𝐶𝐿که  یانهی: هر گزهانهیگز یبندرتبه (۷ گام

                                                           
1. Technique for Order of Preference by Similarity to Ideal Solution (TOPSIS) is a multi-criteria decision analysis method. 
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 : شودیممحاسبه  ریصورت زشانون به یدر روش آنتروپ هاوزنۀ محاسب

 :سیماتر یسازاسیمقیب (۱ گام

𝑝𝑖𝑗 (6) ۀرابط =
𝑎𝑖𝑗

∑ 𝑎𝑖𝑗
𝑚
𝑖=1

 
 

 شده است:  انیب ریصورت زبه ،1شانون توسط( 𝐸𝑖) نانیاطم عدم نیا یریگاندازه: یمحاسبۀ آنتروپ (2 گام

𝐸𝑖 (7) ۀرابط = −𝑘 ∑[𝑝𝑖𝑗 × 𝑙𝑛𝑝𝑖𝑗]

𝑚

𝑖=1

 

 𝑘شودیممحاسبه  ریصورت زثابت است و به یمقدار . 

𝑘 (8) ۀرابط =
1

ln (𝑚)
 

 
  𝑑𝑗 انحرافۀ درج ای نانیاطم عدممحاسبۀ  (3 گام

𝑑𝑗 (9) ۀرابط = 1 − 𝐸𝑗  ; ∀ 𝑗 
 

 : 𝑊𝑗محاسبۀ وزن  (4 گام

𝑊𝑗 (10) ۀرابط =
𝑑𝑗

∑ 𝑑𝑗
𝑛
𝑗=1

 

 
 ییروا یها براوزن نیا. کنند یدهوزنرا براساس قضاوت خود  هاشاخص که شد خواسته شوندگانمصاحبه از نیهمچن ،مطالعه نیا در

 : است شدهمحاسبه  ریصورت زشده بهلیتعد یهاوزنشده و  بیترک یقبل یهاوزن با شتریب

𝑊𝑗 (11) ۀرابط
′ =

𝜆𝑗𝑤𝑗

∑ 𝜆𝑗𝑤𝑗
 

 
 اند.کرده ارائهخبرگان  یی است کههاوزن نیانگیم 𝜆𝑗 در آن  که

  

                                                           
1. Shanon 
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 هاافتهی
 مدهآ دسته ب ریز صورتبه میتصم یهاسیماتر و بیترک هم با یحساب نیانگیم روش از استفاده با خبرگان ازطریق شدهیآورجمع یهاداده

 (:2 )جدول است
 همانیم منظر از هایازدهیامتۀ شدادغام سی: ماتر 2 جدول

 فرهنگ بهبود فرصت فرهنگ و خیتار  با ارتباط گردشگرۀ تجربدر  تأثیر فردبودنمنحصربه تنوع همانیم منظر از

 867/6 000/8 400/7 933/7 267/7 ریعشا یدستعیصنا

 800/7 667/7 133/7 267/7 867/5 ریعشا یقیموس

 400/5 200/7 333/6 933/7 467/5 ریعشا کوچ یمعمار 

 200/7 067/7 067/5 933/5 933/5 ریعشا یآشپز و غذا

 067/5 733/4 533/3 133/5 200/4 ریعشا اتیادب

 733/5 067/6 867/4 067/5 933/5 ریعشا ورسومآداب

 :است شده منعکس ۳در جدول  زبانیاز نظر م هایازدهیامتۀ شدادغام سیماتر نیهمچن
 زبانیم منظراز  هایازدهیامت ۀشدادغام سی: ماتر 3 جدول

 یمحل اقتصاد به کمک گردشگر جذب تنوع گردشگر مشارکت تقاضا زبانیم منظر از

 400/7 000/8 4۶7/7 7۳۳/7 ۳۳۳/7 ریعشا یدستعیصنا

 400/7 ۶۶7/7 ۱۳۳/7 000/7 933/5 ریعشا یقیموس

 4۶7/5 000/7 2۶7/۶ 2۶7/7 5۳۳/5 ریعشا کوچ یمعمار 

 400/7 200/7 ۱۳۳/5 267/6 ۹۳۳/۶ ریعشا یآشپز و غذا

 8۶7/4 ۱۳۳/5 800/۳ 000/5 200/4 ریعشا اتیادب

 ۹۳۳/5 200/۶ 8۶7/4 ۳۳۳/5 ۹۳۳/5 ریعشاورسوم آداب

 هاشاخص وزنۀ محاسب

 تیدانستن اهم رد،یگیمصورت  زبانیو م همانیاز منظر م زیمتما ییهاشاخص براساس خلاق یگردشگر یهاجاذبه یبندرتبه کهنیبا توجه به ا
 نیهر شاخص را نشان دهد. در ا تیدرجۀ اهم ای ینسب تیکه اهم شودیمداده  یرو به هر شاخص وزننیازا ؛است یضرور هاشاخص ینسب

 براساس که شد خواسته خبرگان از کیهر از هابه وزن یاعتباربخش ی. برااست شدهاستفاده  یاز روش آنتروپ هاشاخص وزن نییتع یبرا ،مطالعه
 یهاوزن بیترک از شاخص هر یینها وزن .اختصاص دهند هاشاخص به هم یوزن هانهیگز یگذارارزش با همراه ،خود یذهن قضاوت و تجربه

 (.۵و ۴ اول)جد شد نییتع خبرگان ازطریق شدهدادهاختصاص یهاوزن نیانگیم و یآنتروپ روش با آمدهدستهب
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 (زبانیم منظر از) هاشاخص وزنۀ محاسب: 4 جدول

 جمع یمحل اقتصاد به کمک گردشگر جذب تنوع گردشگر مشارکت تقاضا 

𝒘𝒋 22۱/0 ۱04/0 27۹/0 2۱7/0 ۱7۹/0 1 

𝝀𝒋 250/0 ۱87/0  ۱۳7/0  20۳/0  22۳/0  1 

𝑾𝒋
′ =

𝝀𝒋𝒘𝒋

∑ 𝝀𝒋𝒘𝒋
 

 
280/0 0۹۹/0 ۱۹4/0 224/0 20۳/0 1 

 (همانیم منظر از) هاشاخص وزن ۀمحاسب: 5 جدول

 جمع فرهنگ بهبود فرصت فرهنگ و خیتار  با ارتباط گردشگرۀ تجربدر  تأثیر فرد بودنمنحصربه تنوع 

𝒘𝒋 158/0 201/0 355/0 152/0 134/0 1 

𝝀𝒋 183/0 203/0 26/0 193/0 16/0 1 

𝑾𝒋
′

=
𝝀𝒋𝒘𝒋

∑ 𝝀𝒋𝒘𝒋
 

 

136/0 192/0 434/0 138/0 101/0 1 

. شد مشخص همانیم دگاهید از شاخص نیترمهمۀ منزلبه( ۴۳۴/۰ وزن با) گردشگرۀ تجرب در تأثیر آمده،دستبه جینتا به توجه با
 . اندگرفته قرار یبندرتبه نیاۀ دوم و سوم رتب در( ۱۳8/۰) یتوجه شایان وزن با زین فرهنگ و خیتار با ارتباط( و ۱۹2/۰بودن )فردمنحصربه

 زبانیم یازسو هاجاذبه یبندرتبه در را تأثیر نیشتریب بیترتبه( 22۴/۰ وزن با) گردشگر جذب و( 28۰/۰ وزن با) تقاضا زبان،یم نظرم از
 . است ریعشاۀ منطق در گردشگران حضور از حاصل یاجتماع و یاقتصاد تیاهمۀ دهندنشان جینتا نیا. اندداشته

 سیتاپس روش به یبندرتبه 

 : میتصم سیماتر لیتشک (۱ گام
 آمده است.  ۳و  2ی هاجدول در خبرگان نظر بیترک از میتصم یهاسیماتر

 (: N) میتصم سیماتر کردنزهینرمال (2گام
 (:1)رابطۀ  است شده استفاده دسیاقل نُرم روش از سیماتر کردنهزینرمال یبرا
 : آمده است 7 و 6ی هاجدول در جینتا

 (زبانیم منظر از) شدهاسیمقیب سی: ماتر 6 جدول
 یمحل اقتصاد به کمک گردشگر جذب تنوع گردشگر مشارکت تقاضا زبانیمنظر م از

 453/0 496/0 509/0 496/0 493/0 ریعشا یدستعیصنا

 453/0 476/0 491/0 449/0 42۶/0 ریعشا یقیموس

 335/0 281/0 44۱/0 402/0 346/0 ریعشا کوچ یمعمار 

 506/0 447/0 ۳5۳/0 415/0 471/0 ریعشا یآشپز و غذا
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 298/0 318/0 262/0 321/0 258/0 ریعشا اتیادب

 363/0 385/0 335/0 342/0 409/0 ریعشاورسوم آداب
 

  (همانیممنظر  ازشده )اسیمقیب سی: ماتر 7 جدول

 فرهنگ بهبود فرصت فرهنگ و خیتار  با ارتباط گردشگرۀ تجربدر  تأثیر فردبودنمنحصربه تنوع همانیم منظر از

 436/0 475/0 514/0 487/0 490/0 ریعشا یدستعیصنا

 496/0 445/0 4۹5/0 446/0 409/0 ریعشا یقیموس

 343/0 427/0 44/0 487/0 377/0 ریعشا کوچ یمعمار 

 458/0 420/0 352/0 364/0 467/0 ریعشا یآشپز و غذا

 322/0 281/0 245/0 315/0 283/0 ریعشا اتیادب

 364/0 360/0 338/0 311/0 391/0 ریعشاورسوم آداب

 (: 2)رابطۀ  دیآیم دستهب هاوزنبردار  در شدهاسیمقیب سی(: از ضرب ماترV) موزون اسیمقیب سیماترۀ محاسب (۳ گام

 (زبانیممنظر  از) موزن ۀشداسیمقیب سی: ماتر 8 جدول

 یمحل اقتصاد به کمک گردشگر جذب تنوع گردشگر مشارکت تقاضا زبانیمنظر م از

 0۹2/0 111/0 099/0 049/0 138/0 ریعشا یدستعیصنا

 092/0 107/0 095/0 044/0 119/0 ریعشا یقیموس

 068/0 063/0 085/0 04/0 0۹7/0 ریعشا کوچ یمعمار 

 103/0 1/0 068/0 041/0 132/0 ریعشا یآشپز و غذا

 06/0 071/0 051/0 032/0 072/0 ریعشا اتیادب

 074/0 086/0 065/0 034/0 114/0 ریعشا رسوم و آداب

 (همانیممنظر  ازموزن ) ۀشداسیمقیب سی: ماتر ۹ جدول

 فرهنگ بهبود فرصت فرهنگ و خیتار  با ارتباط گردشگرۀ تجربدر  تأثیر فردبودنمنحصربه تنوع همانیم منظر از

 044/0 065/0 223/0 093/0 0۶7/0 ریعشا یدستعیصنا

 05/0 063/0 215/0 085/0 056/0 ریعشا یقیموس

 035/0 059/0 ۱۹۱/0 093/0 051/0 ریعشا کوچ یمعمار 

 046/0 058/0 153/0 07/0 064/0 ریعشا یآشپز و غذا

 032/0 039/0 106/0 060/0 039/0 ریعشا اتیادب

 037/0 050/0 147/0 060/0 053/0 ریعشاورسوم آداب

 : یمنف آلدهیا حلراه و مثبت آلدهیا حلراه نییتع (۴ گام
+𝑉) مثبت آلدهیا حلراه

𝑗 )سیماتر شاخص هر ریمقاد نیبهتر بردار 𝑉  
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−𝑉) یمنف آلدهیا حلراه
𝑗 :)سیماتر شاخص هر ریمقاد نیبدتر بردار 𝑉 
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 (زبانیم منظر)از  یمنف و مثبت آلدهیا یهاحلراه: 10 جدول

 فرهنگ بهبود فرصت فرهنگ و خیتار  با ارتباط گردشگرۀ تجربدر  تأثیر فردبودنمنحصربه تنوع زبانیم منظر از

 103/0 111/0 099/0 049/0 138/0 مثبت آلدهیا

 06/0 063/0 05۱/0 032/0 072/0 یمنف آلدهیا

 (همانیم منظر از) یمنف و مثبت آلدهیا یهاحلراه: 11 جدول

 یمحل اقتصاد به کمک گردشگر جذب تنوع گردشگر مشارکت تقاضا همانیم منظر از
 050/0 065/0 223/0 093/0 067/0 مثبت آلدهیا
 032/0 039/0 106/0 060/0 039/0 یمنف آلدهیا

 (۴ و ۳)رابطۀ  یمثبت و منف یهاآلدهیااز  نهیفاصلۀ هر گز زانیآوردن مدستهب (۵ گام
 (5)رابطۀ  آلدهیا حلراهبه  نهیگز کی( ∗𝐶𝐿)ی نسب یکینزد نییتع (6 گام

∗𝐶𝐿هرچه مقدار  ،اساسبراین
𝑖 مثبت  آلدهیابه  ،است و در عوض شتریب یمنف آلدهیاز ا نهیمعناست که فاصلۀ آن گز نیبد ،باشد شتریب

 (. 12)جدول  است یترتیاست و جاذبۀ بااهم ترکینزد
 یمنف و مثبت یهاآلدهیا از هانهیگز  ۀفاصل: ۱2 جدول

زبانیم منظر از  همانیم منظر از   

 𝑑+
𝑖  𝑑−

𝑖  𝐶𝐿∗
𝑖  𝑑+

𝑖  𝑑−
𝑖  𝐶𝐿∗

𝑖  
 955/0 128/0 006/0 904/0 101/0 011/0 ریعشا یدستعیصنا

 880/0 117/0 016/0 789/0 085/0 023/0 ریعشا یقیموس

 705/0 094/0 039/0 373/0 044/0 074/0 ریعشا کوچ یمعمار 

 722/0 194/0 075/0 862/0 211/0 034/0 ریعشا یآشپز و غذا

 006/0 001/0 138/0 059/0 008/0 132/0 ریعشا اتیادب

 338/0 044/0 087/0 472/0 052/0 058/0 ریعشاورسوم آداب

 .تر باشد بهتر استآن بزرگ ∗𝐶𝐿که  یانهی: هر گزهانهیگز یبندرتبه (۷ گام
 زبانیم و همانیم منظر از هاجاذبه یبندرتبه: ۱۳ جدول

زبانیم منظر از رتبه همانیم منظر از   
 ریعشا یدستعیصنا ریعشا یدستعیصنا ۱
 ریعشا یقیموس ریعشا یآشپزو  غذا 2
 ریعشا یآشپزو  غذا ریعشا یقیموس ۳
 ریعشا کوچ یمعمار ریعشاورسوم آداب 4
 ریعشاورسوم آداب ریعشا کوچ یمعمار 5
 ریعشا اتیادب ریعشا اتیادب ۶
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 جداگانه طورهب زبانیم و همانیم منظر از را یاریبخت لیا ریعشا خلاق یگردشگر یهاجاذبه یبندتیاولو پژوهش یینهاۀ فتدرحکم یا ۱۳ جدول
نخست  تیدر اولو ریعشا یدستعیصنا کهنیا در دو هر زبانیم یمحلۀ جامع و همانیم گردشگران ،شودیم مشاهده که طورهمان. دهدیم نشان

 اند. آخر خود قرار داده تیرا در اولو ریعشا اتیادب ،هر دو گروه نیهمچننظرند. هستند هم

  شنهادیو پ یر یگجهینت
حاصل از  یهاافتهی. ه استپرداخت زبانیو م همانیاز منظر م ریعشا یخلاق در زندگ یگردشگر یهاجاذبه یبندو رتبه ییمطالعه به شناسا نیا

 یگردشگر یهاجاذبهۀ منزلبه ریعشاورسوم و آداب اتیادب کوچ، یمعمار ،یآشپز و غذا ،یقیموس ،یدستعیصنانشان داد که  اتیمطالعۀ ادب
این  .قرار داد نامحقق اریها در اختجاذبه نیا یبندتیاولو یرا برا ییارهایمع اتمطالع ،راستا نی. در همشوندمی یمعرفی رانیقوم ا نیا خلاق

شامل  زبانیتجربه و از منظر م درو فرهنگ، تأثیر  خیفردبودن، فرصت بهبود فرهنگ، ارتباط با تارشامل تنوع، منحصربه همانیم منظر از ارهایمع
 روش ،ارهیچندمع یریگمیتصم یهاروش ازادامه  درشد.  نییتع یتقاضا، مشارکت گردشگر، تنوع، جذب گردشگر و کمک به اقتصاد محل

 زبانیم و همانیاز منظر م هاجاذبه یبندرتبه ها،شاخصو وزن  میتصم سیماتر نیاتوجه به  بااستفاده شد.  هاجاذبه یبندرتبه یبرا سیتاپس
 ریعشا اتیکوچ و ادب یورسوم، معمارآداب ،یقیموس ،یغذا و آشپز ،یدستعیصنا زبانیاز آن است که از منظر م یحاک جهی. نترفتیصورت پذ

 یگردشگر یهاجاذبه نیترمهم بیترتبه ریعشا اتیادب وورسوم آداب کوچ، یمعمار ،یآشپزغذا و  ،یقیموس ،یدستعیصنا همانیو از منظر م
 .ندریعشا یزندگ در خلاق

ۀ ارائ باعث یدستعیصنا همانان،یم نظرم از( جالب توجه است. زبانانیم و همانانیم) گروه دو هر انتخاب در یدستعیصنا یبالا تیاولو
 یدستعیصناۀ توسع تیاهم از زبانانیم همچنین. کندیم فراهم را یفرد منحصربهۀ تجرب که شودیم گردشگران به سازدست و کتای محصولات

گاه خود یمحل اقتصاد در -دسکایۀ اُرمطالع با جهینت نیا. شود گرفته نظر در یمحل یهنرها جیترو و ییزااشتغال یبرا یفرصت تواندیم نیا و اندآ
ککه  همسوست( 2010) وانویا و اُولسون  فرهنگ انتقال و حفظ در تأثیر بسزایی لباس و یقیموس سنت، ،یمحل یدستعیصنا یایاح کنندمی دیتأ

ازجمله با مطالعۀ  ؛راستاستهم یو خارج یاز مطالعات داخل یاریمطالعه با بس نیا جی. نتادارند یتوسعۀ گردشگر نیو همچن یمحل تیهو و
 یکشش یزشیانگ عوامل نیب در کنندیم یریگجهینت یریعشا یگردشگرۀ توسع در مؤثر یزشیانگ عوامل یبررس در که ،(1400) همکاران و یکرم

در  یقیموس تی. اهمندبرخوردار تیاولو نیبالاتر از بیترتبه ریعشا یسنت رقص و یقیموس ر،یعشا یمحل یهالباسو  یدستعیصنا یهاجاذبه
 نیشتریب یقیموس یهاجشنوارهاند داشته انیبکه  است( 1400) یقمر و نگاربستهمطالعۀ  جیاز نتا تیحما ،خلاق یگردشگر یهاجاذبه

 نی. همچنشودیم یمحل یقیموس ییایپو و حفظ باعث زین یگردشگرۀ توسع طورنیهم و دارند یقیخلاق موس یرا در گردشگر یرگذاریتأث
 رودیم شمار به بایز و بکرۀ منطق نیا تیهو و فرهنگ ازی بازتابی اریبختی سنتی قیموس کندیم استدلال که( 1392) کوهزاد ۀراستا با مطالعهم

 منطقهی گردشگری هاجاذبه بهی بخشتنوع و رونق موجب و گردشگر جاذب تواندیمی محلی قیموسی هامقامکه  کندیم یریگجهینت تیو درنها
 . شود

همواره  یمحل یۀ غذاتجرب. شودمی یناش یمحل اقتصاد درجاذبه  نیا بسزای تأثیر از زبانانیمدوم  تیاولوۀ منزلبه یآشپز و غذا انتخاب
 یهاطعم که دهدیم گردشگران به را امکان نیا تنهانه ریعشا یآشپز. است واقف امر نیا به یمحلۀ جامعگردشگران است و  یمکمل برا ایتجربه

 توجه است.  درخورتوسعه  ی برایفرصتۀ منزلبه زین زبانانیم یبرا بلکه ؛آشنا شوند هایگوناگون را بچشند و با خواص مختلف خوراک
باره نیکه لازم است درا است گردشگر جذب در اتیادب نقش تیبه اهم یتوجهبیۀ دهندنشان ،در هر دو گروه اتیادب نییپا یبندرتبه

 کنندتوجه  ریعشا یاز زندگ یگریبه جوانب د دهندیم حیترج ،یتجربۀ فرهنگ محل ی. احتمالًا گردشگران براانجام شود یشتریب یهاپژوهش
 شتریب یتوجه خود را به جوانب اقتصاد ندالیما زین زبانانیم رسدنظر میبه همچنین. ستین میمستق ارتباط در عامه فرهنگ اشعار و اتیادب باکه 

 .کنندمعطوف  یفرهنگ یهااز بخش
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 از یترقیعم فهمو  درکو  دارد ریعشا خلاق یگردشگر یهاجاذبهدانش و نگرش به  یارتقا در یثرؤم نقش قیتحق نیا از حاصل جینتا
 در خلاق یگردشگرۀ توسع یبرا یثرؤم یراهنماۀ منزلبه آمدهدستبه جینتا. کندمی حاصل ریعشا یزندگ در زبانانیم و همانانیم نیب ارتباط

 .رودبه شمار می ریعشا یزندگ
و خوراک  یقیرقص و موس یهاوالیو فست یمحل یدادهایرو یبرگزار ،یمشارکت یریعشا یگردشگر یهابرنامه ،آمدهدستبه جینتا براساس

 یبرا کتایفرد و زدن تجارب منحصربهضمن رقم تواندیم یمحل یاز بازارها دیگردشگران و خر یبرا یدستعیصنا دیو آموختن مهارت تول ریعشا
 به دانش انتقاللازم است با  ،بیترتنیارساند. به یاریاستان خوزستان  یاریبخت لیا یبه حفظ فرهنگ و توسعۀ اقتصاد جامعۀ محل ،گردشگران

 یهااز فرهنگ یکی ۀمنزلرا به ریو فرهنگ عشا یزندگ هارسانه قیازطر یجیترو یهاتیفعال و یهمکار یهاشبکه تشکیل تر،جوان یهانسل
 . داشت زنده نگه یرانیاقوام ا

 ،ریعشا یگردشگرۀ حوز فعالان و تور انیراهنما نظر فقط مطالعه نیا در: کرداشاره  ریبه موارد ز توانیم مطالعه نیا یهاتیمحدودجمله از
 مانند نفعانیذ خود نظراست که  یدرحال نیا .است گرفته قرار مدنظر اند،میدر تعامل مستق همانیو م زبانیبا هر دو گروه م رسدینظر مه ب که

 یذهن یهاقضاوت براساس مطالعه یهاداده نیهمچن. ندثرترؤم یگردشگر یهاجاذبه یبندتیاولو در قطعاً  گردشگرانو  ریعشا نانینشکوچ
 ؛ بنابراینباشد داشته یمنف ریتأث جینتا یبرخ در یذهن و یفرد یهاتیمحدود لیدلبه است ممکن که است شده یآورجمع نفرهپانزده یانمونه

 .شود استفاده مطالعهۀ دامن گسترش و نمونه حجم یبرا یگرید یهاروش از ی،که در مطالعات بعد شودیم شنهادیپ

ORCID:  
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