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Abstract 

Urban regeneration, a contemporary approach to revitalizing worn-out urban areas, has a 

tremendous impact on the quality of life and sustainability of residents. When combined with creative 

strategies like urban branding, this approach can spur the growth and enhancement of dilapidated 

urban fabric, ultimately boosting a city's competitiveness. The primary aim of this research was to 

analyze and model the regeneration of the worn-out urban areas of Shahr-e-Kord from urban branding 

perspective. The worn-out tissue of Shahr-e-Kord was selected as a case study. This was an applied 

research study with a descriptive-correlational purpose. The data were collected through documentary 

and field methods. The statistical population included 8292 residents of Shahr-e-Kord worn-out fabric 

with a sample of 367 participants selected using Cochran's formula. The questionnaires were 

completed by 400 participants using cluster sampling and simple classification. Structural Equation 

Modeling (SEM) in PLS software was employed for data analysis. The results indicated that physical 

and spatial interventions (path coefficient of 0.508) had the most significant impact on the effective 

regeneration of Shahr-e-Kord worn-out fabric followed by marketing and place promotion 
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components (coefficient of 0.355). Non-spatial interventions (0.214) and indirect marketing effects 

(0.180) ranked lower in influence. Furthermore, the findings demonstrated a strong, positive, and 

significant influence of the branding variable on the regeneration of the worn-out urban fabric with an 

impact coefficient of 0.833. This suggested that a change in urban branding factors and components 

could lead to favorable changes in urban regeneration variables. 

 

Keywords: Urban Regeneration, Urban Branding, Dilapidated Fabric, Shahr-e-Kord. 

 

Introduction 

Urban regeneration approach is one of the newest paradigms for revitalizing worn-out urban areas. 

This approach has a significant impact on the quality of life and sustainability of residents. When 

combined with creative strategies like urban branding, it can spur the growth of dilapidated urban 

fabric and enhance a city's competitiveness. In addition to its positive effects on developing and 

promoting cities' competitive advantages, this strategy is also recommended as a suitable tool for 

recreating and revitalizing historical neighborhoods. Therefore, creating an integrated framework that 

considers both branding and urban regeneration strategies can yield highly favorable results. Based on 

this, the primary aim of the current research was to explain the model of how the components of an 

urban branding strategy influenced the success of urban regeneration in the dilapidated context of 

Shahr-e-Kord. 

 

Materials & Methods 

This research was an applied study with a descriptive-correlational approach. The data collection 

methods used were documentary and field-based. The statistical population comprised all residents of 

Shahr-e-Kord's dilapidated urban fabric, totaling 8292 people. Using Cochran's formula, a sample of 

367 individuals was selected and the questionnaires were completed by 400 participants through 

cluster sampling and simple classification. The research variables were drawn from two primary 

indicators of urban regeneration, including 4 sub-indices (economic, socio-cultural, physical, and 

environmental), and urban branding, including 4 sub-indices (physical-spatial interventions, non-

spatial branding interventions, marketing and place promotion, and indirect branding effects). The 

validity and reliability of the research instrument were then assessed. Finally, the impact of urban 

regeneration on branding was modeled. To analyze the research data, several techniques were 

employed. First, the normality of the data was determined using the Kolmogorov-Smirnov test in 

SPSS software across the research variables. Next, the construct validity of the research variables and 

their resulting indices were examined using confirmatory factor analysis. Lastly, to answer the 

research questions, Structural Equation Modeling (SEM) was conducted using the Partial Least 

Squares (PLS) approach in the Smart-PLS software environment. 

 

Research Findings 

The data were analyzed using the ESM method. The validity assessment results showed that all 

research variables had a value of greater than 0.4, indicating maximum validity. Additionally, the 

reliability of the available options demonstrated high reliability of the research components through 

the application of various methods (AVE and CR). The findings revealed that among the urban 

branding components, the component of physical-spatial interventions had the greatest impact on the 

effective regeneration of Shahr-e-Kord's dilapidated urban fabric. This component with a path 

coefficient of 0.508 explained a little more than half of the changes in urban regeneration. This 

suggested that physical and spatial reforms had to be made through branding tools to regenerate 
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Shahr-e-Kord's worn-out urban fabric. Other influential factors on urban regeneration were marketing 

and place promotion (0.355), non-spatial interventions (0.214), and indirect marketing effects (0.180) 

in order of importance. Furthermore, the results from the final SEM showed a positive, strong, and 

significant influence of the branding variable on the regeneration of the worn-out urban fabric with an 

influence coefficient of 0.833. This meant that a one-unit change in the factors and components of 

urban branding had led to a favorable change in the variables of urban regeneration. 

 

Discussion of Results & Conclusion 

Inefficient and dilapidated urban areas, such as the one examined in this study, make up a 

substantial portion of the surface area of cities across the country. These areas pose significant 

challenges for urban management and planning due to their numerous economic, social, physical, 

functional, transportation, and environmental problems. The present study aimed to model the impact 

of urban regeneration on the branding of Shahr-e-Kord's dilapidated urban fabric. The analysis of the 

variables and items (based on field and experimental studies in the area) indicated the existence of 

severe problems, dissatisfaction, and deep weaknesses in the worn-out fabric of the study area. The 

theoretical average of less than 3 for about 90% of the variables confirmed this, suggesting that the 

concepts of regeneration and urban branding in these communities were weak and indicated a lack of 

subjective satisfaction among the residents. Furthermore, the results from the SEM showed a 

significant and strong impact of the component of primary urban branding on regeneration, where 

changes in one component led to significant changes in the other. This implied that the factors of 

social, economic, physical, and environmental regeneration and revitalization in Shahr-e-Kord's 

dilapidated urban fabric had a substantial effect on increasing the stability and preparedness of this 

fabric for successful branding of the area. In conclusion, the findings highlight the critical role of 

urban branding in the regeneration of dilapidated urban areas, emphasizing the need for 

comprehensive, integrated strategies that address the multifaceted challenges of these communities. 

Successful urban regeneration and branding can contribute to the overall development and 

revitalization of deteriorated urban fabrics. 
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 دهیچک

‌کاه‌‌دارد‌آن‌ساکنان‌پایداری‌و‌زندگی‌کیفیت‌در‌شگرفی‌تأثیر‌فرسوده‌بافت‌سازی‌باززنده‌های‌پارادایم‌ترین‌نوین‌از‌یکی‌عنوان‌به‌شهری‌بازآفرینی‌رویکرد

‌ایان‌‌بار‌.‌شاود‌‌شاهر‌‌پاذیری‌‌رقابت‌ضریب‌افزایش‌و‌فرسوده‌بافت‌تعالی‌و‌رشد‌باعث‌تواند‌می‌شهری‌برندسازی‌نظیر‌ای‌تلّاقانه‌رویکردهای‌با‌آن‌تلفیق

‌بافات‌‌منظاور‌‌این‌برای‌که‌است‌شهری‌سازی‌برند‌منظر‌از‌شهرکرد‌شهری‌فرسودۀ‌های‌بافت‌بازآفرینی‌سازی‌مدل‌و‌تحلیل‌حاضر‌پژوهش‌از‌هدف‌اساس،

‌هاا‌‌داده‌گاردآوری‌‌نحاوۀ‌‌و‌همبساتگی‌-توصایفی‌‌هادف‌‌نظار‌‌از‌و‌کااربردی‌‌ناو ‌‌از‌حاضر‌پژوهش.‌شد‌انتخاب‌موردی‌ماالع ‌عنوان‌به‌شهرکرد‌فرسودۀ

‌نفار‌‌‌513تعاداد‌‌کاوکران‌‌فرمول‌اساس‌بر‌که‌است‌نفر‌‌8191تعداد‌به‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌ساکنان‌شامل‌آماری‌جامع .‌است‌میدانی‌و‌اسنادی‌صورت‌به

 آزماون‌‌از‌هاا‌‌داده‌تحلیال‌‌بارای‌.‌شاد‌‌تکمیال‌‌سااده‌‌بنادی‌‌طبقه‌و‌ای‌توشه‌گیری‌نمونه‌روش‌به‌نفر‌‌044تعداد‌برای‌و‌پرسشنامه‌انتخاب‌نمونه‌عنوان‌به

‌را‌تأثیرگاذاری‌‌بیشاترین‌‌کاه‌‌داد‌نشاان‌‌آمده‌دست‌به‌نتایج.‌شد‌استفاده‌‌PLSافزار‌نرم‌در‌ساتتاری‌های‌معادله‌و‌عاملی‌تحلیل‌اسمیرنوف، - کولموگروف

‌ارتقاا‌‌و‌بازاریابی‌های‌مؤلفه‌ترتیب‌به‌آن‌از‌پس‌و‌دارد‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌مؤثر‌بازآفرینی‌بر(‌‌348/4مسیر‌ضریب‌با)‌فضایی‌کالبدی‌های‌مداتله‌مؤلف 

‌قارار‌‌تأثیرگاذاری‌‌بعادی‌‌هاای‌‌رده‌در‌‌384/4ضاریب‌‌باا‌‌بازاریابی‌غیرمستقیم‌تأثیرات‌و‌‌130/4ضریب‌با‌غیرفضایی‌های‌مداتله‌،‌533/4ضریب‌با‌مکان

‌باا‌‌شاهری‌‌فرساودۀ‌‌بافات‌‌باازآفرینی‌‌بار‌‌برندسازی‌متغیر‌دار‌معنا‌و‌قوی‌مثبت،‌تأثیرگذاری‌از‌نشان‌پژوهش‌از‌آمده‌دست‌‌به‌نتایج‌این،‌بر‌افزون.‌گیرند‌می

در‌‌یاادی‌ز‌صاورت‌‌باه‌‌یاز‌ن‌یشهر‌ازآفرینیب‌یرهایمتغ‌ی،شهر‌برندسازی‌یها‌و‌مؤلفه‌عوامل‌در‌واحد‌یک‌تغییر‌با‌که‌معنا‌بدین‌دارد؛‌‌855/4تأثیر‌ضریب

‌.کنند‌یم‌ییرجهت‌موافق‌تغ

‌.شهرکرد‌فرسوده،‌بافت‌ی،شهر‌برندسازی‌ی،شهر‌بازآفرینی :کلیدی های واژه

‌
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 مقدمه

‌در‌ییشاهرگرا‌‌و‌ینیشهرنش.‌است‌یانسان‌فرهنگ‌در‌میعظ‌یها‌انقلاب‌از‌زنده‌و‌ایپو‌کپارچه،ی‌یتیکلعنوان‌‌به‌هرش

(.‌31ص.‌‌،‌3041همکااران،‌‌و‌یرساول‌)‌اسات‌‌داشاته‌‌شاتابان‌‌رشاد‌‌گذشاته‌‌ۀدور‌چناد‌‌درتوسعه‌‌‌درحال‌یکشورها

‌ابعااد‌‌در‌و‌هساتند‌‌فرساوده‌و‌‌ناکارآماد‌‌یها‌بافتازجمله‌‌یمتعدّد‌مسائل‌ریگبانیگر‌شهرها‌شتریب‌امروزهکه‌‌یطور‌به

‌و‌معضالات‌‌نیا‌ا‌وجاود‌.‌است‌کرده‌فراهم‌را‌یمشکلات‌یتیریمدو‌‌یاجتماع‌،یاقتصاد‌ط،یمح‌ستیز‌،یکالبد‌مختلف

‌نیا‌ا‌تاا‌اسات‌‌‌شاده‌‌سابب‌‌فرساوده‌‌یهاا‌‌بافت‌یبرا‌یزیر‌برنامه‌و‌تیریمد‌ۀدربار‌روشن‌و‌مدون‌یها‌یاستراتژ‌نبود

‌وهاا‌‌‌بافت‌ینوساز‌و‌یبهسازبه‌‌دیبا‌اساس،‌نیا‌بر(.‌333،‌ص.‌‌3041،سبحانی‌و‌همکاران)‌شود‌دوچندان‌مشکلات

شاود‌‌‌توجاه‌‌هاا‌‌ساا ‌‌تماام‌‌در‌یاقتصااد‌‌و‌یاجتمااع‌‌ توساع‌‌یهاا‌‌برنامه‌و‌ها‌استیس‌ی کل‌در‌یشهر‌ۀفرسود‌مناطق

(Peerapun, 2018.)هاا‌‌شاهرها‌و‌محلاه‌‌‌تیبهباود‌وضاع‌‌‌و‌یدها‌‌بارای‌ساامان‌‌‌ساتم‌یدوم‌قارن‌ب‌‌ ما‌یاز‌ن‌ن،یب‌نیدر‌ا‌

‌دیا‌تجد‌‌1980،ینوسااز‌‌‌1970،یسااز‌‌باززناده‌‌‌1960 قرار‌گرفت‌)ده‌ردر‌دستور‌کا‌یمختلف‌و‌متفاوت‌کردهاییرو

‌(.Peng et al., 2015)‌(یشهر‌یینوزا‌2000و‌‌ینیبازآفر‌‌1990ات،یح

‌فرساوده‌‌یها‌بافت‌در‌موجود‌مشکلات‌کاهش‌یبرا‌ریات‌های‌نظریهدر‌‌نینو‌یها‌استیس‌از‌یکی‌یشهر‌ینیبازآفر

‌باا‌‌مواجهه‌در‌کپارچهی‌و‌جامع‌استیس‌کیعنوان‌‌به‌یشهر‌ینیبازآفر‌(.Christelle & Damidavičiūtė, 2016)‌است

 & Dean)‌دارد‌فرسوده‌یها‌بافت‌بهبودو‌‌ستیز‌‌طیمح‌یارتقا‌و‌یاجتماع‌،یاقتصاد‌تیوضع‌بهبود‌در‌یسعها‌‌چالش

Trillo, 2019یشاهر‌‌ۀمنااطق‌فرساود‌‌‌ینیبازآفر‌ندیناکارآمد‌در‌فرآ‌یها‌بافت‌یداریبه‌هدف‌پا‌یابیدست‌،حال‌‌نی(.‌با‌ا‌

‌نیو‌چنا‌‌ یتشر‌نگرانه‌ندهیآ‌یرا‌با‌چارچوب‌ینیآن‌است‌که‌مفهوم‌موجود‌بازآفر‌ازمندین‌یشهر‌تیریو‌مد‌ستین‌یکاف

و‌‌یملا‌‌ی،جهاان‌‌یشاهرها‌‌ تاود‌در‌شابک‌‌‌کاردن‌‌و‌برجسته‌گریبا‌مناطق‌د‌یریپذ‌رقابت‌یبرارا‌‌یا‌فرسوده‌یها‌بافت

‌یرا‌بارا‌‌یبرندسااز‌‌کارد‌یرو‌تاوان‌‌یما‌‌ندهیآ‌یشهرها‌یها‌هینظر‌نیتر‌دیاساس‌جدبر‌نیبنابرا‌کند؛‌فیتعرباز‌یا‌مناقه

‌ در‌توساع‌‌یمتعاال‌‌یعناوان‌هادف‌‌‌است‌باه‌‌یمحل‌بحث‌نخبگان‌و‌محققان‌شهر‌ایدن‌یدر‌محافل‌علم‌یتازگ‌بهشهر‌که‌

‌.کردفرسوده‌مارح‌‌یها‌بافت

‌یراساتا‌‌در‌یشاهر‌‌یبرندسااز‌‌دیا‌است‌که‌اساتفاده‌از‌راهبارد‌جد‌‌‌نیاز‌ا‌یحاک‌سازی‌شهری‌پیشین ‌برند‌یواکاو

از‌سه‌دهه‌‌کمتر‌(Zhang & Xiaobin, 2009) آنها‌یرقابت‌تیمز‌جادیا‌یبرا‌وفرسوده‌‌یها‌بافت‌ایاح‌و‌ییکارا‌شیافزا

‌یهاا‌‌تیا‌توسعه‌و‌ارتقاا‌مز‌‌ضمنراهبرد‌‌نیا‌که‌معتقدند‌زانیربرنامهو‌‌محققان.‌(Rizzi & Dioli, 2010)‌قدمت‌دارد

‌ینیباازآفر‌‌یراساتا‌ابازار‌مناساب‌در‌‌‌‌کیا‌عناوان‌‌‌به‌یشهر‌ توسعبر‌ابعاد‌مختلف‌‌یبا‌اثرگذار‌تواندیمشهرها‌‌یرقابت

بافات‌‌‌یسااز‌‌باززناده‌‌یراساتا‌در‌‌کپارچهی‌یچارچوب‌جادیا‌نیبنابرا؛‌دیآ‌حساب‌بهشهرها‌‌یمیباارزش‌و‌قد‌یها‌همحل

‌مبناا،‌‌نیا‌ا‌بار‌باه‌باار‌آورد.‌‌‌‌یمثبتا‌‌اریبس‌جینتا‌تواند‌یم‌یشهر‌ینیو‌بازآفر‌یبرندساز‌یدو‌استراتژ‌ ملاحظ‌بافرسوده‌

بافات‌‌‌در‌یشاهر‌‌ینیباازآفر‌‌تیا‌موفق‌بر‌یشهر‌نگیبرند‌یاستراتژ‌یها‌مؤلفه‌ریتأثمدل‌‌نییاز‌پژوهش‌حاضر‌تب‌هدف

‌.استشهرکرد‌‌ۀفرسود

‌81که‌‌استکشور‌‌یهزار‌نفر‌ازجمله‌شهرها‌394از‌‌شیب‌یتی(‌با‌جمعیاریاستان‌چهارمحال‌و‌بخت‌مرکزشهرکرد‌)

‌و‌یمیقاد‌‌یهاا‌‌بافات‌‌از‌فضاها‌نیا.‌دارد‌را‌یشهر‌مصوب‌بافت‌هکتار‌‌81583کل‌ازهکتار‌بافت‌فرسوده‌و‌ناکارآمد‌



‌
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‌یفرساودگ‌‌،یکالباد‌‌یمناساب،‌فرساودگ‌‌‌یهاا‌‌یعادم‌دسترسا‌‌‌همانند‌یمشکلات‌فراوان‌با‌امروزهکه‌‌هستند‌یارزشبا

و‌‌راتییا‌با‌تغ‌یافزونروز‌طور‌هها‌ب‌بافت‌نیا‌که‌است‌یحالدر‌نی.‌اهستند‌رو‌هو...‌روب‌یاقتصاد‌زوال‌،یسازمان‌اجتماع

از‌‌یادیا‌ز‌بخاش‌هاا‌‌‌مواجاه‌هساتند.‌ایان‌بافات‌‌‌‌‌یو‌اقتصااد‌‌یاجتمااع‌‌،یدر‌ابعاد‌کالبد‌یدیو‌جد‌نوظهورتحولات‌

درصد‌از‌ترافیاک‌شاهر‌را‌‌‌‌‌پنجاه‌از‌شیب‌یریقرارگ‌تیموقع‌لیدلبهو‌‌گرفتهبرشهرکرد‌را‌در‌یاراض‌مختلف‌یها‌یکاربر

‌قسامت‌در‌‌آن‌ این‌شهر‌و‌گسترش‌لجام‌گسایخت‌‌ برنامبی‌ که‌توسع‌دهد‌یمنشان‌‌ها‌یدر‌تود‌جای‌داده‌است.‌بررس

‌نیا‌زمان‌باعث‌شده‌که‌ا‌مرورناکارآمد‌شهر‌است‌که‌به‌‌یها‌مشکلات‌بافت‌ۀکنندجمله‌عوامل‌ایجادشمال‌و‌جنوب‌از

‌ها‌بافت‌نیا‌یزیر‌برنامهعدم‌‌و‌یتوجه‌کم‌ یسا‌در‌و‌ندباش‌نداشتهگذشته‌مرکزیت‌کالبدی‌و‌عملکردی‌‌همانند‌ها‌محله

از‌منااطق‌‌‌دیجدمهاجران‌‌شدنجایگزینی‌ومهاجرت‌ساکنان‌قدیمی‌‌ن،یا‌بر‌افزونمانند.‌بتاریخی‌تود‌باقی‌‌ در‌گذشت

‌و‌یوابساتگ‌‌دیا‌و‌از‌آنجا‌که‌سااکنان‌جد‌‌است‌شدهمذکور‌‌یها‌بافتموجب‌دگرگونی‌اجتماعی‌‌یروستایی‌و‌عشایر

.‌نادارد‌‌وجاود‌‌هاا‌‌محله‌نیادر‌‌یگذار‌هیبه‌سرما‌هم‌یا‌و‌علاقه‌زهیانگ‌طبع‌به،‌ندارندها‌‌محله‌نیبه‌ا‌یقیتاطر‌عم‌تعلق‌

تاا‌‌‌توانسات‌‌یکاه‌ما‌‌‌هاا‌‌بافات‌‌نیاتدریجی‌و‌سلول‌به‌سلول‌‌ینیباعث‌شده‌است‌که‌بازآفر‌یریطور‌چشمگ‌امر‌به‌نیا

‌یمیقاد‌کالباد‌بافات‌‌‌‌شیفرسا‌حال‌‌نی،‌متوقف‌و‌در‌عبشودمانع‌اضمحلال‌آن‌‌و‌کندکمک‌‌آنها‌ایاحبه‌‌یادیحدود‌ز

دو‌بافت‌جدید‌و‌قدیم‌نیز‌منجر‌باه‌شاکنندگی‌عملکاردی‌‌‌‌‌نیبضعیف‌‌وندیاتصال‌و‌پ‌ن،یا‌بر‌علاوه.‌شود‌عیتسرشهر‌

پژوهش‌باا‌انتخااب‌‌‌‌نیمحققان‌در‌ا‌رو‌نیاز‌ا‌دهد؛‌یم‌نشان‌یتوب‌له‌را‌بهئتود‌عمق‌مس‌نیشده‌است‌که‌ا‌میبافت‌قد

ابتادا‌وضاع‌موجاود‌‌‌‌‌یشهر‌ینیبازآفر‌مفهوم‌بر‌یشهر‌یبرندساز‌کردیرو‌راتیسنجش‌تأث‌یشهرکرد‌برا‌یمورد‌ نمون

بار‌‌‌یبرندسااز‌‌یهاا‌‌و‌سپس‌اثر‌کنند‌یم‌یبررس‌یشهر‌یو‌برندساز‌یشهر‌ینیبازآفر‌یها‌لحاظ‌شاتصرا‌از‌شهر‌نیا

‌اساس،‌با‌ماالعات‌انجام‌نی.‌بر‌ادیبه‌دست‌آ‌یرگذاریتأث‌نیا‌ییتا‌مدل‌نها‌شود‌یمو‌کنکاش‌‌یبررس‌یشهر‌ینیبازآفر

-یماداتلات‌کالباد‌‌‌-‌1؛مکان‌یابیمداتلات‌و‌بازار‌-‌3یاصل‌ریچهار‌متغ‌یشهر‌یبرندساز‌ مقول‌یمبان‌یروشده‌بر

‌زانیا‌و‌م‌نحاوه‌سانجش‌‌‌یبارا‌‌یبرندسااز‌‌میرمساتق‌یغ‌راتیتاأث‌‌و‌یشافاه‌‌یها‌تیروا‌-‌0ر؛یغ‌مداتلات‌-‌5؛ییفضا

حاضار‌‌‌ مقالدر‌‌شهرکرد‌ۀفرسودبافت‌‌ینیبازآفر‌یو‌نهاد‌یایمح‌،یکالبد‌،یاقتصاد‌،یابعاد‌اقتصاد‌ازآنها‌‌یریرپذیتأث

‌نیترمهم‌که‌هستند‌یدیکل‌یهاسؤال‌نیا‌به‌ییپاسخگو‌یپدرحاضر‌‌پژوهش‌در‌محققان‌اساس،‌نیانتخاب‌شدند.‌بر‌ا

‌ۀبافات‌فرساود‌‌‌ینیبازآفربر‌‌یبرندسازشهرکرد‌کدام‌است؟‌‌ۀبافت‌فرسود‌ینیبازآفر‌یراستادر‌‌یشهر‌نگیبرند‌ مؤلف

‌است؟‌رگذاریبه‌چه‌اندازه‌تأث‌شهرکرد‌یشهر

‌

 پژوهش نظری مبانی

‌شاهرها‌‌تااریخی‌‌و‌قادیمی‌‌هاای‌‌بافت‌بر‌چشمگیری‌تأثیرات‌اتیر‌های‌دهه‌در‌شهرنشینی‌سریع‌گسترش‌و‌توسعه

‌شاکل‌‌تغییار‌‌دچاار‌‌زیاادی‌‌بسایار‌‌جمعیت‌اسکان‌و‌مهاجرت‌به‌توجه‌با‌شهرها‌تاریخی‌و‌قدیمی‌هست .‌است‌گذاشته

.‌(330.‌ص‌،‌‌3043همکااران،‌‌و‌شافاعتی‌)‌اسات‌‌شاده‌‌مذکور‌های‌بافت‌فرسودگی‌و‌تخریب‌موجب‌امر‌این‌که‌شده

‌باعاث‌‌یشاهر‌‌لاتیتساه‌‌و‌ییربناا‌یز‌ساتیتأسو‌‌تدمات‌کمبود‌و‌یمیقد‌یها‌بافت‌یکالبد‌مشکلات‌این،‌بر‌افزون

.‌ص‌،‌3041همکااران،‌‌و‌یرسول)‌باشند‌شهروندان‌یزندگ‌ۀامروز‌یازهاین‌یپاسخگونتوانند‌‌ها‌بافت‌نیاست‌که‌ا‌شده
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‌گذشاته‌‌ دها‌‌نیچناد‌‌در‌آنهامتوازن‌‌ روزافزون‌شهرها‌و‌عدم‌توسع‌مشکلاتتوجه‌به‌مسائل‌و‌با‌اساس،‌این‌بر.‌(31

و‌‌یزیاار‌برنامااه‌ در‌عرصاا‌یا‌ژهیااو‌گاااهیجاو‌‌افتااهیشااهری‌بسااط‌و‌گسااترش‌‌‌ینیموضااو ‌نوسااازی‌و‌بااازآفر‌

‌‌(.1.‌ص‌،‌3590،ی)هودسنشهری‌به‌تود‌اتتصاص‌داده‌است‌‌یها‌یگذار‌استیس

‌توجاه‌از‌‌افتهی‌توسعه‌یتا‌کشورها‌دی(‌طول‌کش1975منشور‌آمستردام‌)(‌تا‌1933از‌چهار‌دهه‌از‌منشور‌آتن‌)‌شیب

آنهاا‌بپردازناد‌‌‌‌ی(‌و‌روانبخشینی)بازآفر‌ایاحبا‌هدف‌‌یخیو‌تار‌یمیارزشمند‌قد‌یها‌بافتشوند‌و‌به‌‌غافل‌اهابنبه‌تک

‌ساا ‌‌در‌یشاهر‌  توساع‌‌یارتقا‌در‌مهم‌کیاستراتژ‌ نیگز‌کی‌یشهر‌ینیبازآفر‌نیبنابرا.‌(8.‌ص‌،‌3584،ی)فرخ‌زنوز

‌اسات‌(‌Regeneration)‌نیلات‌واژهمعادل‌‌یشهر‌ینیبازآفر‌.(11ص.‌‌،‌‌3044همکاران،‌و)پوراحمد‌‌است‌بوده‌یجهان

ص.‌‌،‌3041همکااران،‌‌و‌یسابحان‌)‌اسات‌‌کاردن‌‌رشد‌نو‌ازو‌‌دنیبخش‌دوباره‌جان‌کردن،ایاح‌یمعنا‌به‌یلغو‌نظر‌ازکه‌

‌یشهر‌یداریپا‌و‌توسعهدر‌ابعاد‌مختلف‌‌یشهر‌ییایپو‌یتوجه‌به‌گستردگ‌یشهر‌ینیبازآفر‌هدف‌،یکل‌طور‌به.‌(333

مثلاث‌‌‌یداریا‌پا‌ومشارکت‌‌،یزیر‌برنامه‌بُعد‌سه‌به‌توجهبا‌توان‌یم‌قت،یحقدر(.‌‌3044،یاریمه‌یانصار‌و‌ینیام)‌است

‌ناد‌یفرآ‌لیا‌تکم‌باه‌‌مرباو ‌‌یهاا‌اقادام‌‌و‌ابعااد‌‌نیا‌ااز‌‌کیا‌‌هرآن‌‌در‌که‌کرد‌میترس‌ریبه‌شکل‌ز‌را‌یشهر‌ینیبازآفر

‌(.3شکل)‌کنند‌یم‌کمک‌ینیبازآفر

‌
 (8518 آرایانا، و نوریان: منبع) آن ابعاد و بازآفرینی مثلث: 8 شکل

Figure 1: Regeneration triangle and its dimensions 

‌

‌مباحاث‌‌در‌برندساازی‌‌مفهاوم‌‌از‌اساتفاده‌‌پایش‌‌ده ‌سه‌از‌که‌است‌این‌دهندۀ‌نشان‌پژوهش‌نظری‌پیشین ‌واکاوی

‌متعادّدی‌‌هاای‌‌پاژوهش‌‌مادت‌‌ایان‌‌طای‌‌در‌.(Kavaratzis, 2008)‌اسات‌‌یافته‌رواج‌جدید‌صورت‌به‌مکان‌به‌مربو 

‌بار‌‌شاهری‌‌ریازان‌‌برناماه‌‌راستا،‌این‌در.‌اند‌کرده‌نگاه‌آن‌‌به‌تود‌دید‌زاوی ‌از‌هرکدام‌که‌شد‌انجام‌شهری‌برند‌زمین ‌در

‌تحقاق‌‌باه‌‌کاه‌‌دانناد‌‌مای‌‌برنادی‌‌توساع ‌‌را‌شاهری‌‌برندسازی‌وظیف ‌و‌اند‌شده‌متمرکز‌آن‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌نتایج

‌ای‌پدیاده‌‌شهری‌برندسازی‌واقع،‌در.‌(59.‌ص‌،‌3593همکاران،‌و‌فر‌محمدی)‌کند‌می‌کمک‌شهری‌مدیریت‌های‌هدف

‌.(11.‌ص‌،‌3041ساویزی،‌)‌دارناد‌‌نیااز‌‌آن‌باه‌‌شادن‌‌جهانی‌عصر‌در‌پایدار‌رقابتی‌مزیت‌به‌نیل‌برای‌شهرها‌که‌است

Kavaratzis & Ashworth‌1ناام؛‌‌یاک‌‌مثابا ‌‌باه‌‌جغرافیاایی‌‌موقعیت‌نام‌-3:‌دانند‌می‌نو ‌سه‌بر‌را‌مکان‌برندسازی‌-‌

‌.(Prilenska, 2012)‌مکان‌مستقیم‌برندسازی‌-‌5محصول؛‌و‌مکان‌همزمان‌برندسازی
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‌را‌آنهاا‌‌موفقیات‌‌کاه‌‌آید‌می‌حساب‌به‌شهرها‌تمایز‌وجه‌واقع،‌در‌و‌شهرها‌توسع ‌در‌تأثیرگذار‌ابزاری‌شهری‌برند

‌گذاری،‌سرمایه‌جذب‌بر‌آن‌دنبال‌به‌و‌سیاسی‌فرهنگی،-اجتماعی‌اقتصادی،‌توسع ‌و‌آفرینی‌ارزش‌بر‌و‌دهد‌می‌افزایش

‌برندساازی‌‌دیگار،‌‌‌عبارت‌‌به‌.(00.‌ص‌،‌3591همکاران،‌و‌بهاری) گذارد‌می‌تأثیر...‌و‌فناوری‌انتقال‌گردشگری،‌رونق

‌شاامل‌‌تود‌که‌است‌شهر‌اقتصادی‌توسع ‌راهبرد‌و‌شهری‌توسع ‌راهبرد‌کنار‌در‌بلندمدت‌و‌جامع‌راهبرد‌یک‌شهری

‌و‌اعتباار‌‌ارتقاای‌‌موجاب‌‌درنهایات،‌‌کاه‌‌اسات‌‌یکپارچاه‌‌و‌پیوسته‌بهم‌های‌فعالیت‌و‌فرآیندها‌راهبردها،‌از‌ای‌سلسله

‌و‌امینای‌)‌شاود‌‌مای‌‌شاهروندان‌‌زنادگی‌‌بهباود‌‌و‌رقاابتی‌‌هاای‌‌توانمندی‌افزایش‌و‌شهرها‌سایر‌میان‌در‌شهر‌توشنامی

‌توساع ‌‌و‌برندساازی‌‌دوسوی ‌ارتبا ‌دلایل‌و‌ها‌ارزش‌عنوان‌به‌ذیل‌موارد‌از‌توان‌می‌بنابراین.‌(‌3044مهیاری،‌انصاری

‌تلاق‌‌مارتبط‌‌اصالی‌‌حوزۀ‌سه‌کمک‌به‌آن‌از‌فهم‌ایجاد‌با‌را‌مکان‌معنای‌مردم.‌برد‌نام‌شهری‌بازآفرینی‌ویژه‌به‌مکان

‌نحاوۀ‌‌از‌شاده‌‌انباشته‌های‌تجربه‌از‌حاصل‌تصاویر‌و‌تصورات‌صورت‌به‌اول‌مرحل ‌در‌ها‌مکان‌با‌مواجهه‌این.‌کنند‌می

‌هاا،‌‌رماان‌‌هاا،‌‌فایلم‌)‌مکاان،‌‌تجسام‌‌مختلف‌اشکال‌با‌معنا‌این‌دوم‌مرحل ‌در.‌دهد‌می‌رخ‌تاص‌های‌مکان‌از‌استفاده

 ریازی،‌‌برناماه‌)‌سیاسات‌‌عمدی‌مداتلات‌تأثیر‌با‌سوم‌مرحل ‌در‌و‌شود‌می‌تلق‌غیره‌و‌تبری‌های‌گزارش(‌ها‌نقاشی

‌برندساازی‌‌کاه‌‌صاورت‌‌این‌به‌شود؛‌می‌ایجاد‌شهری‌مکان‌کیفیت‌با‌ای‌دوسویه‌وابستگی(‌مکانی‌توسعه‌و‌برندسازی

‌کاه‌‌دارد‌برمای‌‌گاام‌‌شهر‌فضایی‌کیفیت‌ارتقای‌راستای‌در‌مکان‌تود‌ذاتی‌های‌ویژگی‌بر‌گذاری‌سرمایه‌کمک‌به‌شهر

‌انجاام‌‌توساعه‌‌بااز‌‌مشاو ‌‌هایطرح‌و‌شهری‌بازآفرینی‌پرچمدار،‌های‌پروژه‌کمک‌به‌ارتقا‌و‌کیفیت‌بهبود‌از‌نو ‌این

‌کماک‌‌جاذاب‌‌و‌مثبات‌‌تصاویری‌‌شاهر،‌‌از‌سیمایی‌و‌تصویر‌یک‌ایجاد‌در‌ها‌اقدام‌این‌مجموع ‌درنهایت،‌و‌گیرد‌می

‌.دهد‌می‌نمایش‌زیر‌نمودار‌صورت‌به‌را‌فرآیند‌این‌Prilenska.‌کند‌می‌ای‌ویژه

‌
 (Prilenska, 2012, P. 14: منبع) شهر فضایی های کیفیت و برندسازی وابستگی و ارتباط: 2 شکل

Figure 2: The relationship and dependence of branding and spatial qualities of the city 

‌

‌افازایش‌‌موجاب‌‌درنتیجه،‌و‌آن‌شهرت‌و‌اعتبار‌افزایش‌باعث‌مشخص‌ناحی ‌یک‌در‌شهری‌سازی‌برند‌حقیقت،در

‌بهباود‌‌موجاب‌‌ساازی‌شاهری‌‌‌پایدار،‌برند‌و‌داتلی‌درآمدهای‌افزایش‌با‌آن‌دنبال‌به.‌شود‌می‌داتلی‌های‌گذاری‌سرمایه

‌کاه‌‌شود‌می‌منجر‌پیشرو‌های‌پروژه‌به‌نهایت،‌در‌و‌ایجاد‌محرک‌های‌پروژه‌با‌تود‌این‌که‌شود‌می‌ناحیه‌فضایی‌کیفیت
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‌باازآفرینی‌‌پیشاتاز‌‌های‌پروژه‌و‌ناحیه‌فضایی‌کیفیت‌بهبود‌دیگر،‌طرف‌از.‌است‌شهری‌برندسازی‌مشهود‌های‌نشانه‌از

‌ایان‌.‌کنناد‌‌مای‌‌بازتولید‌را‌ناحیه‌برند‌ترتیب،‌بدین‌و‌شوند‌‌می‌ناحیه‌از‌تصویر‌ارتقا‌و‌بهبود‌سبب‌تود‌سهم‌به‌شهری

‌بازآفرینی‌بر‌برندسازی های‌استراتژی‌تأثیر‌درمجمو ،.‌(Prilenska, 2012)‌دارد‌ادامه‌متقابل‌صورت‌به‌همچنان‌چرته

‌.داد‌نشان‌زیر‌مفهومی‌مدل‌همانند‌توان‌می‌Kavaratzis‌(2008‌)و‌‌Prilenska‌(2012)های‌مدل‌از‌استفاده‌با‌را‌شهری

‌
 (Prilenska, 2012; Kavaratzis, 2008 از اقتباس با و 8048 پژوهش، های پژوهش )منبع: یافته یمفهوم مدل: 5 شکل

Figure 3: Conceptual model of research 

‌

‌نشاان‌‌یشاهر‌‌یو‌برندسااز‌‌یشهر‌ینیدو‌مفهوم‌بازآفر‌یموضوع‌قلمرو‌در‌ماالعات‌ نیشیپ‌یبررسارتبا ‌‌نیا‌در

‌.شود‌یاز‌آنها‌اشاره‌م‌یادامه‌به‌تعداداست‌که‌در‌رفتهیانجام‌پذ‌نهیزم‌نیدر‌ا‌یکه‌ماالعات‌گوناگون‌داد
 پژوهش مسئلۀ دربارۀ شدهانجام مهم های پژوهش خلاصۀ: 8 جدول

Table 1: Summary of the important researches done regarding the research problem 

/  نظران صاحب

 سال
 مدل تأکید/  عنوان

 نتایج و ها نظر خلاصۀ

 Mareeva et 

al. (2022) 

‌های‌محله‌پایدار‌شهری‌بازآفرینی

‌دوحه‌الغانیم‌محل ‌در‌دیده‌آسیب

‌اساسبر‌پایدار‌محل ‌یک‌ایجاد‌در‌که‌کردند‌شناسایی‌را‌عواملی‌ماالعه‌این‌در‌محققان

‌سبز‌و‌باز‌روی،‌پیاده‌قابل‌های‌تیابان‌و‌یکپارچه‌های‌شبکه‌مانند‌شهری‌های‌کیفیت

‌.دارند‌نقش

 Ricciardelli 

et al.‌(2021) 
‌پایدار‌شهری‌بازآفرینی

‌را‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌محیای،‌زیست‌عمدۀ‌شاتص‌سه‌ماالعه‌این‌در‌محققان

‌اجرای‌در‌ها‌شهرداری‌برای‌را‌هایی‌هایی‌نامه‌شیوه‌و‌مفاهیم‌نتایج،‌آنها.‌کردند‌بررسی

‌.دادند‌ارائه‌شهری‌بازآفرینی‌های‌پروژه

Purwanti & 

Genoveva 

(2017) 

‌تقویت‌در‌برندسازی‌نقش‌ارزیابی

‌شهری‌پذیری‌رقابت

‌شهری‌بازاریابی‌مهم‌ابزارهای‌از‌یکی‌شهری‌برندسازی‌که‌داد‌نشان‌پژوهش‌نتایج

‌.برد‌نام‌شهر‌چهرۀ‌یک‌عنوان‌به‌آن‌از‌توان‌می‌که‌است

Fernandez & 

Meethan 

)2014( 

 توسع ‌برندینگ بین ارتبا 

‌پلیموت:‌ماالعه‌مورد :شهری

‌اسپانیا‌مالاگای‌و‌انگلستان

 شهر که اند‌کرده گیرینتیجه‌شهر دو این‌تابیقی‌بررسی‌با‌ماالعه‌این‌در‌محققان

‌آرمان‌از‌است‌توانسته‌امپراطوری‌دوران‌و‌جنگ‌مانند‌عناصری‌به‌ارجا ‌با‌پلیموت

‌برند‌مالاگا‌شهر‌اما‌کند؛‌برندآفرینی‌تود‌برای‌ها‌ایده‌و‌ها‌فرهنگ‌پذیرش‌و‌آزادی

‌تقویت‌نماد‌را‌نقاشی‌و‌کرده‌جایگزین‌پیکاسو‌نقاشی‌بر‌متکی‌شهری‌به‌را‌تود

‌.است‌کرده...‌و‌ها‌فرهنگ‌از‌استقبال‌ارتبا ،



‌

 
 875 و همکار مهدوی داوود شهری برندسازی منظر از فرسوده های بافت بازآفرینی واکاوی

 

 

Zenker & 

Rütter )2014( 

 دلبستگی‌شهروندان، رضایت نقش

 رفتار بر تجاری‌نام نگرش و مکان

‌شهروندی‌مثبت

‌به‌دلبستگی‌با‌ارتبا ‌در‌را‌آنها‌مشارکت‌و‌شهروندان‌نقش‌ماالعه‌این‌در‌محققان

‌و‌شهرها‌برندسازی‌که‌رسیدند‌نتیجه‌این‌به‌و‌کردند‌برررسی‌مکان‌هویت‌و‌مکان

‌.است‌تأثیرگذار‌شهروندی‌رفتار‌بر‌رضایت

‌و‌میلتین

ساترسویت‌

(3593)‌

‌مناطق‌شهروندان‌توانمندسازی

‌و‌محلی‌دولت‌شهر،‌غیررسمی

‌مدنی‌جامع 

‌تود‌گرایمشارکت‌و‌دمکراتیک‌های‌هدف‌به‌رسیدن‌راستای‌در‌محلی‌های‌دولت

‌شهرهاست؛‌در‌منابع‌توزیع‌و‌مورفولوژی‌در‌توازن‌ایجاد‌آنها‌وظایف‌ترین‌مهم‌از‌یکی

‌مسائل‌حل‌به‌پویا‌هاییرویه‌و‌ساتتارها‌ایجاد‌و‌مندانعااف‌تصمیمات‌با‌باید‌بنابراین

‌.پرداتت‌آنها‌ساکنان‌و‌مناطق‌این‌به‌مربو 

‌(3041)‌سویزی‌
‌راستای‌در‌شهری‌برندسازی

‌شهری‌هویت‌بازآفرینی

‌توان‌می‌شهری‌هویت‌بازآفرینی‌های‌مؤلفه‌کارگیری‌به‌با‌که‌دهد‌می‌نشان‌پژوهش‌نتایج

‌شهری،‌هویت‌و‌برندسازی‌متقابل‌ارتبا ‌با‌نهایت‌در‌و‌داد‌توسعه‌را‌شهری‌برندسازی

‌.شد‌شهروندان‌مشارکت‌و‌فرهنگی‌اجتماعی،‌پویایی‌به‌منجر

‌انصاری‌و‌امینی

‌(3044)‌مهیاری

‌محرکی‌عنوان‌به‌شهری‌برندسازی

‌شهری‌بازآفرینی‌و‌احیا‌برای

‌قدرتمند‌برندسازی‌ابزارهای‌از‌استفاده‌با‌بیشتر‌شهری‌توسع باز‌و‌توسعه‌های‌پروژه

‌افزایش‌و‌مناقه‌در‌گذاری‌سرمایه‌جذب‌عمومی،‌توجه‌‌جلب‌ارتقا،‌دلیل‌به‌و‌است

‌توسع ‌و‌شهری‌برندسازی‌مفاهیم‌اگرچه‌حال‌این‌با‌شود؛‌می‌شهری‌بیشتر‌توسع 

‌نیز‌آن‌منفی‌های‌اثر‌هستند،‌شهری‌توسع ‌راهبرد‌این‌آشکار‌مزایای‌شهری‌مجدد

‌یابد‌کاهش‌شهری‌تاص‌های‌سیاست‌با‌است‌ممکن

‌همکاران‌و‌زار 

(3044)‌

‌چارچوب‌در‌شهری‌بازآفرینی

‌شهری‌توسع ‌محرک‌های‌پروژه

‌سنگ‌های‌محله:‌موردی‌ماالع )

‌در‌هارونیه‌و‌محمود‌قلعه‌سیاه،

‌(اصفهان‌و‌کرمان‌شیراز،

‌-‌3که‌داد‌نشان‌هارونیه‌و‌محمود‌قلعه‌سیاه،‌سنگ‌محل ‌سه‌در‌پژوهش‌نتایج

‌امنیت‌احساس‌تقویت‌موجب‌شهری‌تاریخی‌بافت‌در‌توسعه‌محرک‌های‌پروژه

‌ساتتار‌و‌شکل‌فرسوده،‌بافت‌در‌امنیت‌احساس‌عدم‌عامل‌ترینمهم‌-‌1شوند؛‌می

‌کامل‌بینشی‌عنوان‌به‌توسعه‌محرک‌رویکرد‌با‌توان‌می‌-‌5است؛‌بافت‌نامالوب‌کالبدی

‌در‌آن‌کالبدی‌و‌تاریخی‌های‌ارزش‌حفظ‌نیز‌و‌محله‌بازآفرینی‌و‌احیا‌به‌یکپارچه‌و

‌با‌ماابق‌و‌امروزی‌زندگی‌با‌هماهنگ‌زیستی‌مکان‌یک‌به‌محله‌تبدیل‌راستای

‌.کرد‌پیدا‌دست‌تاریخی‌هویت‌و‌شخصیت

‌رفیعیان‌و‌اسدی

(3593)‌

‌بازآفرینی‌بر‌مؤثر‌عوامل‌بررسی

‌بر‌تأکید‌با‌تاریخی‌محلات

:‌مورد)‌شهری‌برندسازی‌رویکرد

‌(شیراز‌سیاه‌سنگ‌محل 

‌همبستگی‌شهری‌برندسازی‌های‌استراتژی‌از‌عامل‌چهار‌هر‌که‌داد‌نشان‌پژوهش‌نتایج

‌و‌دسترسی»‌متغیر‌این،‌بر‌افزون.‌دارند‌سیاه‌سنگ‌محل ‌بازآفرینی‌با‌مثبت‌معنادار

و‌‌محله‌توسع ‌بر‌تأثیر‌میزان‌بیشترین‌‌85/4پیرسون‌همبستگی‌ضریب‌با‌«زیرساتت

‌ساکنان‌دیدگاه‌از‌را‌تأثیر‌کمترین‌‌58/4ضریب‌با‌«برندسازی‌مستقیم‌غیر‌تأثیرات»‌متغیر

‌دارد.

‌و‌فر‌محمدی

‌(3593)‌همکاران

‌در‌شهری‌برندآفرینی‌مدل‌ارائ 

‌بنیاد‌داده‌نظری ‌اساسبر‌ایران

‌و‌برند‌فعلی‌وضعیت‌بررسی‌ضمن‌شهری‌مدیران‌شود‌می‌پیشنهاد‌تصوص‌این‌در

‌استراتژی‌تدوین‌به‌تود‌شهرهای‌از(‌بیرونی‌و‌درونی)‌موجود‌ذهنی‌تصویر

‌ذهن‌در‌را‌بایسته‌جایگاه‌ذهنی‌تصویر‌بازتولید‌با‌و‌بپردازند‌شهری‌برندآفرینی

‌.کنند‌ایجاد‌هدف‌مخاطبان

‌و‌منوریان

‌(3591)‌همکاران

‌شهری‌برندسازی‌فرآیندی‌مدل

‌ایران‌کلانشهرهای‌برای

‌ریزی‌برنامه‌نظام‌در‌شهری‌مدیریت‌جایگاه‌تعریف‌دهد‌می‌نشان‌پژوهش‌های‌یافته

‌برند،‌به‌نسبت‌دیدگاه‌تغییر‌شهری،‌وظایف‌تقسیم‌تعیین‌برای‌سرزمین‌آمایش‌کشور،

‌شهرها‌اجرایی‌و‌ماالعاتی‌علمی،‌ظرفیت‌و‌ایجاد‌رقابتی‌فضای‌افزایش‌و‌رانت‌کاهش

‌.است‌برندسازی‌علّی‌های‌زمینه‌از

 8048 پژوهش، های یافته: منبع

‌  
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‌و‌اهمیات‌‌زیار‌‌هاای‌‌جنباه‌‌از‌حاضار‌‌ماالعا ‌‌کاه‌‌گفت‌توانمی پژوهش‌نظری‌مبانی‌ماالع ‌از‌پس‌اساس،‌این‌بر

‌هاای‌‌مؤلفاه‌‌روی‌بار‌‌غیرتجربای‌‌یا‌و‌جداگانه‌صورت‌به‌شده‌انجام‌پیشین‌ماالعات‌در‌محققان‌اینکه‌اول.‌دارد‌نوآوری

‌هار‌‌هاای‌‌مؤلفه‌حاضر‌پژوهش‌در‌محققان‌که‌حالی‌در‌اند؛‌کرده‌تحقیق(‌شهری‌بازآفرینی‌و‌شهری‌برندسازی)‌پژوهش

‌هاای‌‌معادله‌از‌حاضر‌پژوهش‌در‌محققان‌اینکه‌دوم.‌اند‌‌کرده‌بررسی‌تجربی‌صورت‌به‌و‌پژوهش‌یک‌در‌را‌رویکرد‌دو

 .کند‌‌می‌برجسته‌مشابه‌های‌پژوهش‌دیگر‌بین‌در‌را‌حاضر‌پژوهش‌تود‌این‌که‌کنند‌می‌استفاده‌ساتتاری

‌

 پژوهش یشناس روش

‌یگاردآور‌.‌روش‌اسات‌‌یهمبساتگ‌-یفیاز‌ناو ‌توصا‌‌‌روش‌و‌وهیشا‌‌لحااظ‌ازو‌‌یکااربرد‌‌نو ‌از‌حاضر‌پژوهش

دو‌‌از‌آن‌یرهاا‌یمتغ‌پژوهش‌ نیشیپ‌یبا‌ماالعه‌و‌بررس‌ابتداراستا،‌‌نیا‌دربوده‌که‌‌یدانیو‌م‌یها‌اسناد‌و‌داده‌اطلاعات

‌یبرندسااز‌(‌و‌یاا‌یمح‌و‌یکالباد‌‌،یاجتماع-یفرهنگ‌،یاقتصاد)‌رشاتصیز‌0شامل‌‌یشهر‌ینیبازآفر‌یشاتص‌اصل

و‌ارتقاا‌مکاان‌و‌‌‌‌یابیا‌بازار‌،یبرندسااز‌‌ییرفضاا‌یغ‌مداتلات‌،ییفضا-یکالبد‌مداتلات)‌رشاتصیز‌‌0شامل‌یشهر

‌پاژوهش‌‌بعد‌مرحل ‌در‌و‌میسؤال‌تقس‌یبه‌تعداد‌زین‌شاتصریز‌هرسپس‌‌و‌استخراج(‌یبرندساز‌میرمستقیغ‌راتیتأث

‌جامع .‌شد‌پرداتته‌برندسازی‌بر‌شهری‌بازآفرینی‌تأثیر‌سازی‌مدل‌به‌نهایت،‌در‌و‌بررسی‌پژوهش‌ابزار‌پایایی‌و‌روایی

‌(اسات‌‌شاهر‌‌جمعیات‌‌از‌درصاد‌ ‌3/38کاه‌‌بوده‌نفر‌‌8191با‌برابر)‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌ساکنان‌کلی ‌پژوهش‌آماری

‌تااهاای‌‌ضاریب‌‌کااهش‌‌و‌دقات‌‌افازایش‌‌بارای‌‌و‌انتخاب‌نفر‌‌513تعداد‌کوکران‌فرمول‌از‌استفاده‌با‌که‌است‌بوده

 های‌تحلیل از پژوهش های‌داده تحلیل برای.‌شد‌بررسی‌ساده‌تصادفی‌روش‌به‌و‌تکمیل‌پرسشنامه‌‌044تعداد‌میدانی

‌در هاا‌‌داده باودن‌نرماال‌‌اسامیرنوف‌ - کولماوگروف‌ آزماون‌ از استفاده‌با اول مرحل  در .است شده استفاده گوناگون

 بعد مرحل  در.‌شود‌استفاده‌متناسب‌های‌روش‌و‌افزارها‌نرم‌از‌آن‌اساس‌بر‌تا‌شد‌مشخص متغیرها بین‌ SPSSافزار‌نرم

‌برای‌نهایت،‌در‌و‌بررسی تأییدی-عاملی تحلیل آزمون از گیری‌بهره با آنها از منتج های‌شاتص و‌سازۀ‌متغیرها روایی

‌‌Smart-PLSافازار‌‌نارم‌‌در‌جزئای‌‌مربعات‌حداقل‌رویکرد‌با‌ساتتاری‌های‌معادله‌سازیمدل‌از‌ها‌سؤال‌به‌پاسخگویی

‌.شد‌استفاده

‌این‌است.‌گرفتهشهر‌قرار‌‌یمرکز‌ۀمحدود‌در‌هکتار‌‌81مساحت‌به‌شهرکرد‌ۀاست‌که‌بافت‌قدیم‌و‌فرسود‌یگفتن

‌هاا‌‌قارن‌‌از‌و‌فارسای‌‌گاویش‌‌با‌آن‌بومی‌ساکنان‌که‌است‌بوده‌شهرکرد‌تشکیل ‌اولی‌ هست‌و‌قدیم‌دهکرد‌همان‌مناقه

جملاه‌‌.‌ازدارد‌را‌اساتان‌‌فرهنگی‌و‌اقتصادی‌اداری،‌مرکزیت‌و‌محوریت‌استان‌نی.‌ااند‌گزیده‌سکنی‌محل‌این‌در‌پیش

‌شاهرکرد،‌‌جاامع‌‌مسجد‌تاتون،‌حکیمه‌و‌حلیمه‌امامزادگان‌ۀتوان‌مقبرارزش‌و‌تاریخی‌در‌این‌محدوده‌را‌میبناهای‌با

‌ناام‌‌آینه‌اتا ‌و‌اتابکان‌حمام‌پرهیزگار،‌حمام‌میرزا،‌ارباب‌ سقاتان‌بزرگ،‌آقا‌مسجد‌محمد،‌ابو‌مسجد‌،اتابکان‌مسجد

آن‌‌تبعبهو‌‌یو‌محل‌یدستعیصناشهر،‌‌یو‌مرکز‌تجار‌یسنت‌یوجود‌بازارها‌،یو‌محل‌یبوم‌یمعمار‌ن،ی.‌افزون‌بر‌ابرد

‌یهاا‌لیپتانسا‌‌جملهازاست‌که‌‌کرده‌لیتبد‌یفرهنگ‌پاتو ‌کی‌به‌را‌هابافت‌نیا‌یعموم‌نقلوحملو‌‌یاصل‌یمحورها

‌.ندیآ‌یمشهرکرد‌به‌حساب‌‌ۀبافت‌فرسود‌یسازبرند‌یلازم‌برا
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‌ریا‌متغ‌15و‌تعاداد‌‌‌ینظر‌ نیشیپ‌یمحتوا‌لیتحل‌بامؤلفه‌‌18تعداد‌‌پژوهش‌یها‌هدفبه‌‌یابیدست‌‌یبرا‌حاضر‌پژوهش‌در

‌.است‌آمده(‌1)‌جدولدر‌‌که‌شدانتخاب‌‌بودند،Prilenska‌(2012‌)و‌‌Kavaratzis‌(2008)که‌برگرفته‌از‌مدل‌‌زین

 پژوهش های زیرشاخص: 2 جدول

Table 2: Research sub-indices 

 برندسازی های زیرشاخص بازآفرینی های زیرشاخص

‌اقشار‌سکونت‌میزان‌اقتصادی،‌های‌فعالیت‌رونق‌اشتغال،‌میزان:‌اقتصادی

‌اهالی‌درآمد‌زمین،‌اقتصادی‌ارزش‌بضاعت،‌با

‌نوسازی‌تاریخی،‌آثار‌مرمت‌و‌حفظ:‌کالبدی-فضایی‌مداتلات

‌سیمای‌بهبود‌عمومی،‌و‌سبز‌فضای‌ایجاد‌فرسوده،‌های‌ساتتمان

‌ارائ ‌پیاده،‌وآمد‌رفت‌وضعیت‌سواره،‌دسترسی‌تأمین‌محله،

‌گردشگری‌تسهیلات‌زیرساتتی،‌امکانات‌و‌تدمات

‌فاصل ‌اجتماعی،‌هنجارهای‌رعایت‌سکونت،‌به‌تمایل:‌اجتماعی-فرهنگی

‌اعتماد‌مشارکت،‌به‌میل‌و‌اجتماعی‌شمول‌محله،‌اقشار‌بین‌طبقاتی

‌میراث،‌از‌حفاظت‌برای‌اجتماعی‌همبستگی‌شهری،‌مدیریت‌به‌اجتماعی

‌فرهنگی‌های‌برنامه‌ساکنان،‌در‌هویت‌و‌تعلق‌حس‌اجتماعی،‌امنیت

‌مشارکت‌شهری،‌نهادی‌های‌برنامه:‌غیرفضایی‌مداتلات

‌سازمان‌اتتصاص‌عمومی،-تصوصی‌بخش‌مشارکت‌شهروندان،

‌انداز،‌چشم‌تعریف‌فرهنگی،‌های‌جشنواره‌برندسازی،‌به

‌نهادسازی

‌مسکن‌به‌دسترسی‌ساتتمانی،‌تراکم‌پایدار،‌مسکن‌به‌دسترسی:‌کالبدی

‌استفاده‌میزان‌ساکنان،‌نیاز‌مبنی‌بر‌طراحی‌سواره،‌و‌پیاده‌دسترسی‌پایدار،

‌سازگار‌های‌کاربری‌سبز،‌فضای‌کاربری‌تالی،‌های‌کاربری‌از

‌اینترنت،‌گرافیکی،‌های‌روش‌از‌گیری‌بهره:‌مکان‌ارتقا‌و‌بازاریابی

‌.جمعی‌های‌رسانه‌از‌گیری‌بهره

‌ها،‌آلاینده‌انتشار‌پسماند،‌آوری‌جمع‌فرهنگی،‌آثار‌از‌حفاظت:‌محیای

‌محور‌انسان‌طراحی‌تیابانی،‌تزئینات‌میزان‌شونده،‌تجدید‌منابع

‌اشتراک‌به‌شفاهی،‌های‌روایت:‌برندسازی‌غیرمستقیم‌تأثیرات

‌برای‌دیگران‌به‌توصیه‌بازدیدکنندگان،‌با‌محله‌تصاویر‌گذاشتن

‌محله‌از‌بازدید

 Prilenska, 2012; Kavaratzis, 2008 و نگارندگان لیتحل: نبعم

‌

 شده مطالعه منطقۀ معرفی

‌‌09و‌درجاه‌‌‌34باین‌‌در‌و‌اصافهان‌‌غارب‌‌جناوب‌‌کیلومتری‌‌93در(‌بختیاری‌و‌چهارمحال‌استان‌مرکز)‌شهرکرد

‌و‌دقیقاه‌‌‌13و‌درجه‌‌15تا‌ثانیه‌‌11و‌دقیقه‌‌38و‌درجه‌‌51و‌طول‌ثانیه‌‌00و‌دقیقه‌‌35و‌درجه‌‌34تا‌ثانیه‌‌11و‌دقیقه

‌‌33091در)‌نفار‌‌‌394003شهر‌این‌جمعیت‌‌3593سال‌سرشماری‌اساسبر.‌است‌قرارگرفته‌جغرافیایی‌عرض‌ثانیه‌34

‌کاه‌‌دارد(‌شهرکرد‌شهری‌محدودۀ‌درصد‌1‌‌/0)‌فرسوده‌و‌قدیمی‌بافت‌هکتار‌‌81حدود‌شهر‌این.‌است‌بوده(‌تانوار

‌محادودۀ‌‌جمعیات‌.‌اسات‌‌داده‌جاای‌‌تود‌در‌را‌شهری‌ترافیک‌از‌نیمی‌بر‌افزون‌و‌است‌شهر‌مرکزی‌بخش‌در‌بیشتر

‌را‌شاهر‌‌جمعیات‌‌از‌درصاد‌ ‌3/38کاه‌‌اسات‌‌بوده‌نفر‌‌8191برابر‌مسکن‌و‌نفوس‌سرشماری‌آترین‌طبق‌شده‌ماالعه

‌در‌‌9محلا ‌‌از‌بخشای‌‌و‌‌34و‌‌33هاای‌‌محلاه‌‌شامل‌شهرکرد‌شهری‌تقسیمات‌در‌شده‌ماالعه‌محدودۀ.‌دهد‌می‌تشکیل

‌محادود‌‌تاراکم‌‌اسات‌‌نیاز‌‌شهر‌اولیه‌هست ‌جزء‌که‌‌34محل ‌و‌زیاد‌بسیار‌تراکم‌‌33و‌‌9محل .‌است‌شهرکرد‌‌1ناحی 

‌.(‌3593تانه،‌و‌شهر‌مشاور‌مهندسین)‌دارد



 

 

 8045(، تابستان 35ریزی فضایی، سال چهاردهم، شماره دوم، )پیاپی  برنامه 876

‌

 

‌
 (8518 خانه، و شهر مشاور مهندسین: منبع) شده مطالعه منطقۀ مکانی موقعیت: 0 شکل

Figure 4: Location of the studied area 

‌

 لیتحلوهیتجز و پژوهش یهاافتهی

 یفیتوص یها افتهی

نفار‌‌‌188شاهرکرد‌‌‌ۀدر‌بافت‌فرساود‌‌شدهتکمیل‌ پرسشنام‌044از‌مجمو ‌‌که‌داد‌نشان‌پژوهش‌یفیتوص‌یها‌افتهی

‌دهاد‌‌یما‌شهرکرد‌نشان‌‌ۀدر‌بافت‌فرسود‌انیپاسخگو‌یسن‌عی.‌توزاند‌بودهدرصد(‌زن‌‌18نفر‌)‌331درصد(‌مرد‌و‌‌31)

‌گروه‌آن‌از‌پس.‌استدرصد‌‌03سال‌با‌‌‌04یال‌‌54یمربو ‌به‌گروه‌سن‌انیگوپاسخ‌یفراوان‌نیشتریبافت‌ب‌نیکه‌در‌ا

‌یالا‌‌‌03یدو‌گروه‌سان‌‌ن،یهمچن.‌رندیگ‌یم‌قرار‌دوم‌ۀرد‌در‌نمونه‌‌348تعداد‌و‌درصد‌‌13یفراوان‌با‌سال‌‌54ریز‌یسن

‌تأهال‌‌نظار‌از.‌گرفتند‌قرار‌یبعد‌یها‌رده‌در(‌نمونه‌18)‌درصد‌‌3و(‌نمونه‌344)‌درصد‌‌13با‌بیترتبه‌‌34یو‌بالا‌34

نموناه‌هساتند‌و‌‌‌‌131و‌تعاداد‌‌‌15شهرکرد‌سرپرست‌تانوار‌و‌متأهل‌با‌درصاد‌‌‌ۀدهندگان‌در‌بافت‌فرسود‌پاسخ‌شتریب

پاساخگو‌در‌‌‌افاراد‌‌شتریب‌پژوهش‌یفیتوص‌یها‌افتهی‌اساسبر.‌هستندنفر‌‌‌308تعداد‌و%‌‌53با‌محله‌نیا‌در‌مجرد‌افراد

%(‌اسات‌کاه‌رقام‌‌‌‌‌03نموناه‌)‌‌310عادد‌‌‌انگریا‌نما‌دساته‌‌نیا‌ا‌که‌دارند‌ترنییپا‌و‌پلمید‌لاتیتحص‌شدهماالعه‌ مناق

‌شاتر‌یگاروه‌ب‌‌نیا‌از‌ا‌مناقه‌برشامرد.‌پاس‌‌‌‌نیا‌یاساس‌یها‌از‌ضعف‌یکیآن‌را‌‌توان‌یمو‌‌رود‌یبه‌شمار‌م‌یریچشمگ

.‌رناد‌یگ‌یقرار‌ما‌‌یبعد‌ۀنمونه‌در‌رد‌331درصد‌و‌‌18است‌که‌با‌‌یدهندگان‌مربو ‌به‌دارندگان‌مدرک‌کارشناس‌پاسخ

‌31درصاد‌)‌‌35مقدار‌‌نیارشد‌و‌بالاتر‌است‌که‌ا‌یکارشناس‌یلیتعداد‌پاسخگو‌مربو ‌به‌گروه‌تحص‌نیکمتر‌ن،یچنهم

‌331شاغلان‌آزاد‌است‌کاه‌باا‌تعاداد‌‌‌‌‌ نیمربو ‌به‌گز‌یفراوان‌نیشتریب‌شغل‌نظراز‌ن،ینمونه(‌به‌دست‌آمد.‌افزون‌بر‌ا
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باه‌‌‌رشااغلان‌یمرباو ‌باه‌غ‌‌‌یفراوان‌نیشتریز‌آن‌با‌.‌پس‌ندتعداد‌نمونه‌را‌به‌تود‌اتتصاص‌داد‌نیشتری%(‌ب‌58نمونه‌)

‌یهاا‌‌در‌مؤلفاه‌‌یداریا‌از‌عادم‌پا‌‌یو‌حاک‌دهد‌یمرا‌نشان‌‌یریچشمگ%‌درصد‌است‌که‌رقم‌‌53نمونه‌و‌‌‌308یفراوان

قارار‌‌‌یبعد‌ۀنمونه‌در‌رد‌18%‌و‌تعداد‌‌33قرار‌دارند‌که‌با‌‌یو‌اشتغال‌است.‌پس‌از‌آن‌کارمندان‌بخش‌دولت‌یاقتصاد

.‌رندیگ‌یرده‌قرار‌م‌نی%‌در‌آتر‌33نمونه‌و‌‌‌00یمناقه‌با‌فراوان‌نیدر‌ا‌یکارمندان‌بخش‌تصوص‌ت،ینهادر.‌رندیگ‌یم

سال‌در‌محل‌است‌که‌‌33از‌‌شیشهرکرد‌مربو ‌به‌اقامت‌ب‌ۀشوندگان‌در‌بافت‌فرسود‌تعداد‌پرسش‌نیشتریب‌سرانجام،

‌18ساال‌باا‌‌‌‌33تاا‌‌‌‌34نیاقامت‌ب‌آن‌از‌بعد‌اساس،‌نیا‌بر.‌شود‌یمنمونه(‌‌310دهندگان‌)‌%‌از‌پاسخ‌03رقم‌شامل‌‌نیا

%‌‌9که‌با‌رقم‌‌رسد‌یسال‌م‌1درجه‌به‌ساکنان‌با‌اقامت‌کمتر‌از‌‌نی.‌کمترردیگ‌یقرار‌م‌یبعد‌ۀدرصد‌در‌رد‌33نمونه‌و‌

‌.رندیگ‌یقرار‌م‌یبند‌رده‌نینمونه‌در‌آتر‌51و‌

پرسشانامه‌نشاان‌داد‌کاه‌‌‌‌‌یهاهیگوو‌‌ها‌مؤلفه‌ۀدربار‌کنندگان‌شرکت‌یها‌پاسخ‌یفیتوص‌آمار‌نیانگیم‌ن،یا‌بر‌افزون

‌از‌نشاان‌‌کاه‌‌اسات‌‌‌14/1ضاریب‌‌باا‌‌محیاای‌‌کلی‌متغیر‌به‌یافته‌اتتصاص‌میانگین‌کمترین‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌در

‌پساماندهای‌‌آوری‌جماع‌‌فرهنگی،‌میراث‌و‌آثار‌از‌حفاظت‌میزان‌مناقه،‌در‌محیط‌بهداشت‌وضعیت‌از‌زیاد‌نارضایتی

‌راساتا،‌‌ایان‌‌در‌اسات.‌‌شاده‌‌ماالعه‌مناق ‌در‌ها‌مقوله‌این‌محیای‌کیفیت‌ضعف‌بیانگر‌دارد‌و‌آلاینده‌گازهای‌موجود،

‌نارضاایتی‌‌از‌حااکی‌‌کاه‌(‌‌‌5نظری‌میانگین‌از‌کمتر)‌دارد‌را‌میانگین‌بیشترین‌‌39/1ضریب‌با‌اجتماعی‌فرهنگی‌مؤلف 

‌نیاز‌(‌‌‌53/1میانگین‌ضریب‌با)‌کالبدی‌و(‌‌53/1میانگین‌ضریب‌با)‌اقتصادی‌مؤلف ‌دو.‌هاست‌بافت‌این‌ساکنان‌جمعی

‌.دارند‌ساکنان‌نظر‌از‌مناقه‌در‌را‌مشابهی‌شرایط
 شهرکرد فرسودۀ بافت برای شهری بازآفرینی پرسشنامۀ: 5 جدول

Table 3: Urban regeneration questionnaire for the worn-out fabric of Shahrekord 

 انحراف میانه مد میانگین متغیر

 استاندارد

 دامنۀ واریانس

 تغییرات

پرسشنام 
‌

اول
‌‌53/1‌03/3‌53/1‌303/4‌331/4‌84/1(‌3تا‌3)سؤال‌‌اقتصادی‌

‌‌39/1‌14/3‌34/1‌340/4‌130/4‌14/1(30تا‌‌1)سؤال‌‌یاجتماع-فرهنگی

‌‌53/1‌34/3‌14/14‌303/4‌334/4‌44/5(‌11تا‌33)سؤال‌‌کالبدی

‌‌14/1‌84/3‌14/14‌084/4‌153/4‌84/3(‌18تا‌15)سؤال‌‌محیای

‌شهری‌برندینگ‌پرسشنام -دوم‌پرسشنام 

پرسشنام 
‌

دوم
‌‌01/1‌13/3‌44/1‌193/4‌081/4‌44/5(‌9تا‌3)سؤال‌‌فضایی‌کالبدی‌مداتلات‌

‌‌33/1‌33/3‌44/1‌311/4‌383/4‌33/1(33-34)سؤال‌‌غیرفضایی‌مداتلات

‌‌31/1‌13/3‌44/1‌835/4‌319/4‌13/5(14تا‌‌38مکان‌)سؤال‌‌ارتقا‌و‌بازاریابی

‌تا‌13)سؤال‌‌برندسازی‌غیرمستقیم‌تأثیرات

15)‌

13/1‌84/3‌84/3‌914/4‌803/4‌14/5‌

 8048 پژوهش، های یافته: منبع

‌

‌دهنادۀ‌‌نشان‌که‌دارند‌را‌میانگین‌کمترین‌‌31/1ضریب‌با‌مکان‌ارتقا‌و‌بازاریابی‌شهری،‌برندینگ‌متغیر‌با‌ارتبا ‌در

‌ماداتلات‌‌شااتص‌.‌است‌ساکنان‌نظر‌از‌بافت‌این‌سازی‌هویت‌و‌ارتقا‌راستای‌در‌برنامه‌نبود‌و‌تبلیغاتی‌شدید‌ضعف

‌داشاتن‌‌وجاود‌‌باا‌‌که‌است‌حالی‌در‌این.‌است‌گروه‌این‌در‌یافته‌اتتصاص‌ضریب‌بیشترین‌‌33/1میانگین‌با‌غیرفضایی
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‌و‌مردمای‌‌مشاارکت‌‌شاهری،‌‌نهادی‌ریزی‌برنامه‌متغیرهای‌با‌ارتبا ‌در)‌نسبی‌زیادی‌نارضایتی‌درج ‌ضریب،‌بیشترین

‌نشاان‌‌تاود‌‌از...(‌‌و‌بازاریابی‌راستای‌در‌نهادسازی‌ها،‌جشنواره‌برندسازی،‌برای‌سازمانی‌اتتصاص‌تصوصی،‌بخش

.‌اسات‌‌شاده‌‌ماالعاه‌‌مناقا ‌‌در‌شاهری‌‌برندسازی‌راستای‌در‌هایی‌محرک‌و‌اراده‌نبود‌دهندۀ‌نشان‌تود‌این‌که‌دهد‌می

‌از‌پاایینی‌‌ضارایب‌(‌13/1)‌برندساازی‌‌غیرمستقیم‌تأثیرات‌و(‌01/1)‌فضایی-کالبدی‌مداتلات‌گروه‌در‌این‌نهایت،‌در

‌در‌شاهری‌‌نهادهاای‌‌هاای‌‌برناماه‌‌نباود‌‌متوجه‌را‌فرسوده‌بافت‌از‌آمده‌دست‌به‌نتایج‌های‌ریشه‌که‌دارند‌را‌رضایتمندی

‌.است‌کرده‌بافت‌این‌هویت‌بازیابی‌و‌بازآفرینی‌راستای

‌

 استنباطی های یافته

‌نتاایج‌‌اساتناد‌‌به.‌شد‌استفاده‌(KS)‌اسمیرنووف-کولموگروف‌آزمون‌از‌اول‌مرحل ‌در‌ها‌داده‌توزیع‌وضعیت‌تعیین‌برای

‌از‌کادام‌‌های ‌‌هاای‌‌داده‌توزیاع‌‌کاه‌‌شاد‌‌مشاخص‌‌شهری‌برندینگ‌و‌بازآفرینی‌پرسشنام ‌دو‌برای‌آزمون‌این‌از‌شده‌حاصل

و‌روش‌حاداقل‌‌‌‌Smart PLSافازار‌‌نارم‌‌از‌ساتتاری‌های‌معادله‌آزمون‌دادن‌انجام‌برای‌اساس،‌این‌بر‌و‌نیست‌نرمال‌متغیرها

‌یرهاای‌متغ‌ینمدل،‌روابط‌ب‌یریگ‌بخش‌اندازه‌یابیارز‌در‌سپس(‌استفاده‌شد.‌یرنرمالغ‌یها‌داده‌ی(‌)براPLS)‌یمربعات‌جزئ

‌اسااس،‌‌ایان‌‌بار‌.‌شاد‌‌بررسی‌ها‌یریگ‌اندازه‌یاییپا‌یاو‌اعتماد‌‌ییروا‌یا‌اعتبار‌یقطر‌یناز‌ا‌و‌بررسیآشکار‌‌یرهاینهفته‌و‌متغ

‌آنهاا‌‌یعاامل‌‌باار‌‌هاای‌‌مقادار‌کاه‌‌‌ییها‌شاتص‌یتمام‌آمده‌دست‌به‌عاملی‌باربه‌‌توجه‌بااجرا‌شد‌و‌‌ییدیتأ‌یعامل‌یلابتدا‌تحل

و‌واگارا‌کاه‌‌‌‌گراهم‌اریمع‌دو‌مرحله‌این‌از‌بعد‌این،‌بر‌افزون.‌شددوباره‌اجرا‌‌یاصلاح‌مدل‌سپسحذف‌و‌‌،بود‌0/4کمتر‌از‌

‌انسیا‌وار‌نیانگیا‌)م‌‌AVEاریا‌از‌مع‌گراهم‌ییروا‌یابیارز‌یبرا.‌شد‌یبررساست،‌‌یساتتار‌یها‌معادله‌یساز‌مدل‌به‌مربو 

‌جی(‌اساتفاده‌شاد.‌نتاا‌‌‌‌3/4بایش‌از‌(‌)مقادار‌‌CR)‌یبا‌یترک‌ییایا‌از‌پا‌ییایبه‌پا‌یابیدست‌ی(‌و‌برا‌3/4بیش‌ازاستخراج‌شده(‌)

‌پژوهش‌دارد.‌یرهایمتغ‌فراوان‌ییایو‌پا‌یینشان‌از‌روا‌آمده‌دست‌هب
 پژوهش متغیرهای ساختاری و گیری اندازه های مدل یرمس یب: مدل ضرا0 جدول

Table 4: Path coefficients model of measurement and structural models of research variables 
Composite Reliability (AVE بازآفرینی متغیرهای  ( Average Variance 

Extracted 
‌‌934/4‌350/4اقتصادی

‌‌949/4‌330/4یاجتماع-فرهنگی

‌‌891/4‌150/4کالبدی

‌‌834/4‌133/4محیای

Composite Reliability (AVE برندسازی متغیرهای  ( Average Variance 

Extracted 
‌‌894/4‌113/4ییفضا-کالبدی‌مداتلات

‌‌818/4‌110/4غیرفضایی‌مداتلات

‌‌833/4‌114/4مکان‌ارتقا‌و‌بازاریابی

‌‌933/4‌190/4برندسازی‌غیرمستقیم‌تأثیرات
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 شهری برندیگ و ینیبازآفر یرمتغ یعامل یو بارها یرمس یبضرا تخمین و گیری اندازه های مدل برازش

‌هاا‌‌ساؤال‌و‌‌یرهاا‌متغ‌یعامل‌بارهای‌های‌مقدارو‌‌یریگ‌اندازه‌یعامل‌یبارها‌‌PLSافزار‌نرمبا‌استفاده‌از‌‌بخش‌این‌در

‌حاذف‌‌ها‌سؤالاز‌‌کدامهی ‌اینکهبدون‌‌ییمدل‌نها‌یبضرا‌تمامیداد‌که‌‌نشان‌آمده‌دست‌به‌نتایجآورده‌شد.‌‌و‌محاسبه

‌هاای‌‌ساؤال‌‌یباالا‌‌یای‌روا‌عاملی،‌بارهای‌از‌آمدهدست‌به‌نتایج‌بنابراین‌است؛درصد‌معنادار‌‌‌93یناناطم‌سا ‌در‌شود،

‌.کند‌می‌ییدتأ‌را‌یشهر‌یگبرند‌و‌یشهر‌بازآفرینی

‌
 یشهر ینگو برند بازآفرینی متغیرهای یبرا یعامل یاستاندارد و بارها یبضرا ینپژوهش در حالت تخم متغیرهای:  6و 3 شکل

 (8048 پژوهش، های یافته)منبع: 

Figures 5 and 6: Research variables in the mode of estimating standard coefficients and factor 

loadings for urban branding and regeneration variables 

‌

‌زیاادی‌مرباو ‌ساهم‌‌‌‌یار‌متغ‌یاری‌گ‌در‌انادازه‌‌باشند‌داشته‌یبار‌عامل‌بیشترین‌که‌متغیرهایی‌عاملی‌بارهای‌اساس‌بر

‌اساس،‌این‌بر .دارندمربو ‌‌ۀساز‌یریگ‌را‌در‌اندازه‌یسهم‌کمتر‌ند،داشته‌باش‌یکمتر‌یبکه‌ضرا‌ییها‌و‌شاتص‌‌دندار

-یعوامال‌اجتمااع‌‌‌ین(،‌در‌با‌839/4)‌یدر‌بافت‌بار‌عاامل‌‌یاقتصاد‌های‌یترونق‌فعال‌یزانم‌ مؤلف‌یاقتصاد‌یرمتغ‌یبرا

‌یازی‌ر‌و‌برناماه‌‌یات‌حما‌یرمتغ‌ی،(،‌در‌عوامل‌کالبد931/4)‌عاملی‌بار‌با‌شهری‌مدیریت‌به‌اعتماد‌میزان‌یرمتغ‌یفرهنگ

‌یآور‌از‌جمع‌یترضا‌های‌همؤلف‌یای،عوامل‌مح‌ینب‌در(‌و‌953/4)‌یبه‌مسکن‌با‌بار‌عاملی‌شهر‌ جامع‌یابیدست‌برای

‌یرهاای‌با‌متغ‌ارتبا ‌در‌همچنین،.‌دارندرا‌‌یبار‌عامل‌یشتریندر‌بافت‌ب‌یصوت‌یآلودگ‌و‌موجود،‌دفع‌زباله‌یپسماندها

‌یرهاای‌متغ‌ین(،‌در‌ب891/4)‌یمحله‌با‌بار‌عامل‌یمایبهبود‌س‌یی،فضا-یتلات‌کالبدعوامل‌مدا‌یندر‌ب‌یشهر‌ینگبرند

‌هاای‌‌شااتص‌‌میاان‌‌در(،‌931/4)‌یمحله‌با‌بار‌عاامل‌‌یندۀآ‌یانداز‌روشن‌برا‌چشم‌یفتعر‌ مؤلف‌یی،فضا‌یرمداتلات‌غ

‌یممستق‌یراتتأث‌یرهایمتغ‌ینب‌در(‌و‌958/4)‌یبا‌بار‌عامل‌یجمع‌یها‌از‌رسانه‌یریگ‌بهره‌ مکان،‌مؤلف‌ارتقا‌و‌بازاریابی

‌باه‌‌مربو ‌عاملی‌بارهای‌بیشترین(‌941/4)‌یبا‌بار‌عامل‌کنندگان‌یدبازد‌بامحله‌‌یربه‌اشتراک‌گذاشتن‌تصاو‌ی،برندساز

‌.هستند‌تود‌اصلی‌متغیرهای

‌  
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 ساختاری های معادله یابی مدل

.‌دهاد‌‌مای‌در‌شهرکرد‌نشان‌‌یشهر‌ینیرا‌بر‌بازآفر‌یشهر‌یبرندساز‌یاصل‌یها‌از‌مؤلفه‌یکهر‌تأثیرگذاری‌‌3شکل

‌ینیبر‌باازآفر‌‌ییفضا‌یمداتلات‌کالبد‌ را‌مؤلف‌یرگذاریتأث‌یشترینکه‌ب‌شود‌میمشخص‌‌آمده‌دست‌هب‌یجنتا‌ ملاحظ‌با

‌راتییا‌از‌نصاف‌تغ‌‌یشبا‌‌یکما‌‌‌348/4یرمسا‌‌یبمؤلفاه‌باا‌ضار‌‌‌‌یناساس،‌ا‌ینشهرکرد‌دارد.‌بر‌ا‌ۀمؤثر‌بافت‌فرسود

‌هاای‌‌یجراحا‌‌باه‌‌بایاد‌شاهرکرد‌‌‌ۀبافت‌فرسود‌بازآفرینی‌برایکه‌‌معناست‌ینو‌بد‌دهد‌می‌ی را‌توض‌یشهر‌ینیبازآفر

بار‌‌‌یرگاذار‌تأث‌یها‌مؤلفه‌یگر.‌دکردمبادرت‌‌یشهر‌یابزار‌برندساز‌بابافت‌فرسوده‌‌ۀمحدود‌سا ‌در‌یو‌کالبد‌یزیکیف

‌یرات(‌و‌تاأث‌130/4)‌یرفضاایی‌(،‌ماداتلات‌غ‌533/4)‌یبو‌ارتقا‌مکان‌باا‌ضار‌‌‌یابیبازار‌ترتیب‌به‌یزن‌یشهر‌ینیبازآفر

‌.گیرند‌یقرار‌م‌یرگذاریتأث‌یبعد‌یها‌در‌رده‌‌384/4یببا‌ضر‌یابیبازار‌یرمستقیمغ

‌
 (8048 پژوهش، های یافته)منبع:  یشهر ینیبر بازآفر یشهر یعوامل برندساز تأثیر یساختار مدل: 7 شکل

Figure 7: Structural model of the influence of urban branding factors on urban regeneration 

 

‌کاه‌‌را(‌مسایر‌‌ضرایب)‌ساتتاری‌های‌معادله‌روابط‌و(‌عاملی‌بارهای)‌گیری‌اندازه‌های‌معادله‌روابط‌تمامی‌‌8شکل

باه‌ناو ‌‌‌‌توجاه‌‌باا‌‌رو‌ایان‌‌از‌دهاد؛‌‌می‌نشان‌(t-value)‌ضرایب‌معناداری‌حالت‌در‌کند،‌میآزمون‌‌‌tآمارۀ‌از‌استفاده‌با

‌داری‌معناا‌و‌عدد‌‌مثبت‌مسیر‌ضریب‌که‌شود‌می‌تأیید‌ها‌یهفرض‌یاست،‌هنگام‌شده‌یانب‌پژوهش‌ایندر‌‌که‌هایی‌سؤال

‌.باشد‌دار‌معنا(‌است‌تی‌آمارۀ‌همان)‌یزآن‌ن
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 (8048 پژوهش، های یافته)منبع:  یشهر ینیبر بازآفر یشهر یبرندساز یکل تأثیر یساختار مدل: 1 شکل

Figure 8: Structural model of the overall impact of urban branding on urban regeneration 

‌

اسات‌و‌‌‌شاده‌‌معناادار‌%‌‌99اطمینان‌سا ‌در‌یعامل‌بارهای‌کلی ‌،tآزمون‌‌از(‌‌1و‌‌3های‌شکل)‌آمدهدست‌به‌یجنتا‌ماابق

‌باه‌‌توجاه‌‌باا‌‌راساتا،‌‌ایان‌‌در.‌اناد‌‌داشاته‌را‌‌یتود‌سهم‌معناادار‌‌یها‌سازه‌یریگ‌اندازه‌عوامل‌در‌تمامی‌که‌معناست‌بدان‌این

‌باازآفرینی‌‌ساازی‌‌برناد‌‌مثبت‌و‌دار‌معنا‌تأثیر‌از‌حاکی‌که‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌نتایج‌برآیند‌شدن‌آشکار‌و‌(‌1و‌3)‌های‌شکل

‌باا‌‌کاه‌‌معنا‌بدین‌شود؛‌‌می‌تفسیر‌قوی‌تأثیری‌صورت‌به‌‌855/4مسیر‌ضریب‌با‌تأثیر‌این‌است،‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌شهری

‌موافاق‌‌راساتای‌‌در‌زیادی‌صورت‌به‌نیز‌شهری‌بازآفرینی‌متغیرهای‌شهری،‌برندسازی‌های‌مؤلفه‌و‌عوامل‌در‌واحد‌یک‌تغییر

‌شاهری‌‌برندساازی‌‌کلی‌های‌مؤلفه‌تأثیر‌تحلیل‌و‌پژوهش‌ساتتاری‌مدل‌از‌آمدهدست‌به‌نتایج‌دیگر،‌عبارت‌به.‌کنند‌می‌تغییر

‌باه‌‌منجار‌‌آن‌هاای‌‌اساتراتژی‌‌صاحی ‌‌کاربسات‌‌و‌شاهری‌‌برندساازی‌‌راساتای‌‌در‌عملیات‌که‌کند‌می‌مشخص‌بازآفرینی‌بر

‌.هاست‌بافت‌نو ‌این‌پایدار‌توسع ‌راستای‌در‌گامی‌که‌شود‌می‌تلاّقانه‌روش‌به‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌بازآفرینی

‌

   گیرینتیجه

‌از‌جلاوگیری‌‌بارای‌‌کاه‌‌روسات‌‌روباه‌‌متعادّدی‌‌های‌چالش‌و‌مسائل‌با‌شهری‌ناکارآمد‌و‌فرسوده‌های‌بافت‌امروزه

‌تاوان‌‌مای‌‌که‌است‌شده‌ارائه‌مختلفی‌های‌نظریه‌و‌راهبردها‌شهری،‌ریزی‌برنامه‌و‌ساماندهی‌ادبیات‌در‌روند‌این‌تداوم

‌توساع ‌‌باز‌حوزۀدر‌تویش‌تکاملی‌روند‌وجودبا‌نگرش‌این‌اما کرد؛‌تلاصه‌شهری‌بازآفرینی‌نگرش‌در‌را‌آنها‌تمامی

‌و‌اجتمااعی‌‌اقتصاادی،‌‌هاای‌‌زمیناه‌‌کننادۀ‌تعیاین‌‌و‌عوامال‌‌نقش‌ها،‌محدودیت‌و‌وجوه‌تمامی‌گرفتن‌نظر‌در‌و‌شهری

‌و‌شادن‌‌جهاانی‌‌عصار‌‌در‌و‌اماروزه‌‌راستا،‌این‌در.‌گیرد‌نمی‌نظردر‌بازآفرینی‌هایاقدام‌و‌ها‌طرح‌فرآیند‌در‌را‌فرهنگی

ساهم‌‌‌مهااجران،‌‌و‌گردشاگران‌‌گاذاران،‌‌سرمایه‌ذهن‌در‌مالوب‌تصویری‌ارائ ‌با‌اند‌تلاش‌در‌شهرها‌که‌پذیری‌رقابت

‌تواناد‌‌مای‌‌شاهری‌‌برندساازی‌‌دهناد،‌‌اتتصاص‌تود‌به‌را‌برجسته‌استعدادهای‌و‌سرمایه‌بازار‌جهان،‌توجه‌از‌فراوانی
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‌طرفای،‌‌از‌شهری‌فرسودۀ‌های‌بافت‌در‌ویژه‌به‌رویکرد‌این.‌آید‌حساب‌به‌شهرها‌این‌برای‌نظیر‌بی‌فرصت‌یک‌عنوان‌به

‌کناد‌‌می‌نظیر‌بی‌و‌تر‌ایدئال‌تر،‌جذاب‌را‌شهری‌فرسودۀ‌های‌بافت‌شهر‌از‌مثبت‌و‌آشکار‌تصاویر‌از‌ای‌مجموعه‌ایجاد‌با

‌هاا‌و‌‌توانمنادی‌‌از‌اساتفاده‌‌باا‌‌تاا‌‌کند‌کمک‌ها‌ها‌به‌این‌محله‌بافت‌اینگونه‌از‌مثبت‌تصویری‌ایجاد‌با‌دیگر‌طرف‌از‌و

‌و‌رقاابتی‌‌هاای‌‌هادف‌‌تحقاق‌‌و‌مکاان‌‌حس‌ارتقا‌به‌سمت‌هدف‌را‌های‌گروه‌های‌انگیزه‌و‌نیازها‌محیای،‌های‌قابلیت

‌.کند‌هدایت‌شهری‌توسع 

‌از‌اساتفاده‌‌باا‌‌و‌شاهرکرد‌‌شاهری‌‌فرساودۀ‌‌بافات‌‌باازآفرینی‌‌بار‌‌برندساازی‌‌تأثیر‌واکاوی‌هدف‌با‌حاضر‌پژوهش

‌دو‌از‌نیاز‌‌و‌برندساازی‌‌و‌باازآفرینی‌‌پرسشنام ‌دو‌از‌حاضر‌پژوهش‌در‌اساس،‌این‌بر.‌شد‌انجام‌ساتتاری‌های‌معادله

‌آماده‌‌دسات‌‌باه‌‌نتاایج‌‌باا‌‌ارتباا ‌‌در‌که‌شد‌استفاده‌پژوهش‌های‌پرسش‌و‌ها‌هدف‌تحلیل‌برای‌‌PLSو SPSS افزار‌نرم

‌در.‌کردناد‌‌پیادا‌‌حداکثری‌روایی‌‌0/4از‌بیش‌رقم‌کسب‌با‌پژوهش‌در‌موجود‌متغیرهای‌تمامی‌آزمون،‌روایی‌درحیا 

(‌‌CRو‌AVE)‌گونااگون‌‌های‌روش‌اعمال‌با‌پژوهش‌های‌مؤلفه‌زیاد‌پایایی‌از‌نشان‌موجود‌های‌گزینه‌پایایی‌میان،‌این

‌برندساازی‌‌اصلی‌مؤلف ‌قوی‌و‌دار‌معنا‌تأثیر‌وجود‌از‌نشان‌موجود‌ساتتاری‌مدل‌از‌آمده‌دست‌به‌نتایج‌همچنین،.‌دارد

.‌شاود‌‌مای‌‌دیگار‌‌مؤلف ‌در‌چشمگیر‌تغییراتی‌باعث‌مفاهیم‌این‌از‌هرکدام‌حیا در‌فعالیت‌که‌دارد‌بازآفرینی‌بر‌شهری

‌تأثیر‌بودنقوی‌و‌داری‌معنا‌از‌نشان‌‌Tآمارۀ‌شدنهمراه‌با‌که‌است‌‌854/4موضو ‌این‌اثبات‌برای‌آمده‌دست‌به‌ضریب

‌فرسودۀ‌بافت‌در‌محیای‌و‌کالبدی‌اقتصادی،‌اجتماعی،‌سازی‌باززنده‌و‌بازآفرینی‌عوامل‌که‌است‌روشن‌بنابراین‌دارد؛

‌.دارد‌محدوده‌این‌موفق‌برندسازی‌راستای‌در‌بافت‌این‌شدنمحیا‌و‌پایداری‌افزایش‌در‌بسزایی‌تأثیر‌چه‌شهرکرد

‌محادودۀ‌‌در‌تجربای‌‌و‌میادانی‌‌ماالعاات‌‌حاصال‌)‌هاا‌گویاه‌‌و‌متغیرهاا‌‌تحلیل‌از‌آمده‌دست‌به‌نتایج‌این،‌بر‌افزون

‌شاده‌‌ماالعه‌مناق ‌فرسودۀ‌بافت‌در‌عمیق‌های‌ضعف‌و‌شدید‌های‌نارضایتی‌و‌مشکلات‌وجود‌از‌حکایت(‌شده‌ماالعه

‌بارای‌‌زیار‌‌هاای‌‌پیشانهاد‌‌میدانی‌و‌تجربی‌ماالعات‌از‌شده‌حاصل‌نتایج‌نیز‌و‌نظری‌مباحث‌به‌عنایت‌با‌بنابراین‌دارد؛

‌.شود‌می‌ارائه‌شده‌ماالعه‌محدودۀ‌در‌برندسازی‌با‌شهری‌پایدار‌بازآفرینی‌تحقق

‌شاهری‌‌منفصال‌‌ناواحی‌‌و‌فرساوده‌‌هاای‌‌بافات‌‌هاای‌‌محلاه‌‌ساکنان‌اغلب(:‌محل‌یاهال‌درآمد‌زانیم)‌یاقتصاد‌ینیبازآفر

‌بخاش‌‌در‌ویاژه‌باه‌‌آنان‌توانمندسازی‌به‌عمرانی‌های‌طرح‌اجرای‌کنار‌در‌باید‌پس.‌هستند‌ضعیف‌درآمد‌و‌اقتصادی‌ازلحاظ

‌فرساودۀ‌‌بافت‌از‌میدانی‌برداشت‌و‌مذکور‌پژوهش‌بررسی‌نتیج ‌اساس،‌این‌بر.‌داشت‌ویژه‌توجه‌پایدار‌درآمد‌و‌اشتغالزایی

‌و‌مناقاه‌‌در‌پایادار‌‌هاای‌‌شاغل‌‌ایجااد‌‌نیازمناد‌‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌در‌شهری‌بازآفرینی‌که‌است‌مسئله‌این‌مؤید‌شهرکرد

‌مناقا ‌‌اقتصاادی‌‌شاکوفایی‌‌باعاث‌‌طرفای،‌‌از‌برندساازی‌‌های‌پروژه‌اجرای‌حال‌این‌با‌است؛‌ساکنان‌اقتصادی‌توانمندسازی

‌.شود‌می‌مناقه‌ارزش‌افزایش‌و‌مناطق‌اینگونه‌در‌پایدار‌شغل‌ایجاد‌و‌درآمدزایی‌باعث‌دیگر،‌طرف از‌و‌شده‌ماالعه

‌در‌اجتمااعی‌‌همبساتگی‌‌و‌مشاارکت‌‌حس‌کمبود‌مذکور‌پژوهش‌نتایج‌از‌یکی‌اساس‌این‌بر:‌یاجتماع‌یهمبستگ

‌از‌یکی‌حقیقت،در.‌آورد‌‌دست‌به‌ساکنان‌مندی‌رضایت‌ازلحاظ‌نیز‌پایینی‌بسیار‌امتیاز‌که‌است‌تاریخی‌آثار‌از‌حفاظت

‌و‌ریازی‌‌برناماه‌‌سیساتم‌‌سازی‌یکپارچه‌برای‌برندینگ‌ریزی‌برنامه‌در‌نفعانذی‌هم ‌دادنمشارکت‌نیز‌برندسازی‌اصول

‌.است‌حاضر‌پژوهش‌نتایج‌از‌که‌است‌شده‌عنوان‌تود‌های‌هدف‌به‌نیل

‌و‌کالبادی‌‌تغییارات‌‌ایجااد‌‌شاهری‌‌هاای‌‌محلاه‌‌باازآفرینی‌‌در‌مهام‌‌اصاول‌‌از‌یکای‌:‌محادوده‌‌در‌یساتتمان‌تراکم

‌پایادار‌‌شهری‌بازآفرینی.‌است‌ساتتمانی‌تحولات‌و‌تراکم‌کردنآرام‌راستای‌در‌سبز‌و‌باز‌فضاهای‌به‌بخشیدن‌وسعت
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‌صادد‌در‌مناقاه‌‌موفاق‌‌برندساازی‌‌راساتای‌‌در‌آن‌اصاالت‌‌و‌هویات‌‌حفاظ‌‌و‌فرساوده‌‌بافات‌‌بنادی‌‌استخوان‌حفظ‌با

.‌اسات‌‌محادوده‌‌در‌معابر‌شبک ‌تعریض‌و‌مداری‌پیاده‌ارتقای‌سبز،‌فضاهای‌ارتقای‌فضاها،‌سازی‌مدرن‌و‌معاصرسازی

‌.دانست‌راستا‌یک‌در(‌2005)‌وین‌،(2003)‌آن‌هوی‌های‌بیانیه‌با‌توان‌می‌را‌حاضر‌پژوهش‌نتایج

‌به‌توجه‌سبز،‌فضاهای‌ایجاد‌باارزش،‌بناهای‌حفظ‌آن،‌هدف‌اصولاً:‌یایمح‌ستیز‌یها‌ندهیآلا‌انتشار‌از‌یریجلوگ

 .هاستزیرساتت‌توسع ‌و‌مصال ‌کیفیت‌سنجش‌محله،‌نفوذپذیری‌میزان‌سنجش‌ها،‌دسترسی

‌شاهری‌‌تااریخی‌‌آثاار‌‌مرمات‌‌و‌حفظ‌آن‌مبانی‌ترین‌مهم‌از‌یکی‌برندسازی‌مبحث‌در:‌یخیتار‌آثار‌مرمت‌و‌حفظ

‌از‌آن‌ارتقاای‌‌و‌محلاه‌‌در‌موجود‌هویت‌تقویت‌باعث‌مناقه‌تاریخی‌آثار‌احیای‌و‌حفظ‌حقیقت،در.‌است‌شده‌عنوان

‌.شود‌می‌محسوب‌اساس‌گامی‌راه‌این‌در‌و‌شود‌می‌گوناگون‌های‌جنبه

‌حقیقات،‌در.‌هستند‌شهری‌برندینگ‌راهبردهای‌اصلی‌مجری‌شهری‌نهادهای:‌یشهر‌تیریمد‌ینهادها‌یزیر‌برنامه

‌بافات‌‌از‌ضاعیف‌‌تروجای‌‌باه‌‌منجار‌‌شاهری‌‌برندسازی‌و‌بازآفرینی‌حوزۀدر‌شهرکرد‌در‌نهادها‌این‌ضعیف‌عملکرد

‌.است‌کرده‌بسیاری‌های‌نابسامانی‌دچار‌را‌آن‌و‌شده‌شهرکرد‌فرسودۀ

‌بادون‌‌و‌اسات‌‌برندساازی‌‌امر‌در‌مهم‌بسیار‌اصول‌از‌بازاریابی‌اینکه‌به‌عنایت‌با:‌یکیگراف‌یها‌روش‌از‌یریگ‌بهره

‌ضاعیف‌‌بسایار‌‌استفادۀ‌از‌حاکی‌شهرکرد‌فرسودۀ‌بافت‌میدانی‌بررسی‌شود،‌می‌اساسی‌چالش‌دچار‌برندسازی‌امر‌این

‌.است‌حوزه‌این‌اجرایی‌نفعانذی‌ضعیف‌عملکرد‌و‌آن‌فرسودۀ‌بافت‌سازی‌باززنده‌در‌گوناگون‌های‌رنگ‌از

و‌گارفتن‌‌‌یشاهر‌‌ۀاز‌بافات‌فرساود‌‌‌یدکننادگان‌محله:‌ادراک‌مثبت‌گردشاگران‌و‌بازد‌‌ریاشتراک‌گذاشتن‌تصاوبه‌

‌یشاهر‌‌ینیو‌باازآفر‌‌یدر‌برندسااز‌‌شاده‌‌ماالعاه‌‌ۀحاوز‌‌یجو‌ترو‌یغاتو‌به‌اشتراک‌گذاردن‌آن‌باعث‌تبل‌یباز‌یرتصاو

‌ینمحلاه‌در‌با‌‌‌یان‌از‌ا‌یتاکنون‌باازتورد‌مناساب‌‌‌شهرکرد‌فرسودۀ‌مناق ‌اهالی‌های‌نظر‌اساسبرراستا،‌‌ین.‌در‌اشود‌می

‌کرده‌است.‌عمل‌ضعیف‌بسیار‌حوزه‌این‌وصورت‌نگرفته‌‌یدکنندگانبازد

‌
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https://sanad.iau.ir/Journal/ebtp/Article/986494
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‌ارائا ‌ .(3041)‌شاادی‌‌قباادی،‌‌و‌محمدمهادی،‌‌هوشانگ،‌‌شاراره،‌‌پور،‌سعید‌حسن،‌اناری،‌زاده‌حاجی‌محمد،‌،رسولی

(.‌سانندج‌‌شاهر‌‌فرساودۀ‌‌بافات‌:‌ماوردی‌‌ماالعا ‌)‌شهری‌فرسودۀ‌های‌بافت‌در‌رویدادمدار‌بازآفرینی‌راهبردهای

 ‌https://doi.org/10.22034/usd.2023.706525.34-‌33،(33)‌0،شهری‌پایدار‌توسع ‌فصلنام 

‌توساع ‌‌محارک‌‌هاای‌‌پاروژه‌‌چاارچوب‌‌در‌شهری‌بازآفرینی(.‌3044)‌پویان‌شهابیان،‌و‌علیرضا،‌بندرآباد،‌مریم،‌زار ،

‌علمی‌فصلنام (.‌اصفهان‌و‌کرمان‌شیراز،‌در‌هارونیه‌و‌محمود‌قلعه‌سیاه،‌سنگ‌های‌محله:‌موردی‌ماالع )‌شهری
 .‌‌511-‌559،(03)‌31شهری،‌ریزی‌برنامه‌و‌پژوهش

https://doi.org/10.30495/jupm.2022.28337.3918 

‌فرساودۀ‌‌هاای‌‌بافات‌‌ارزیاابی‌(.‌3041)‌سینا‌زاده،‌سلمان‌و‌فرشته،‌یزدی،‌فخارتازه‌حسن،‌نیا،‌حکمت‌نوبخت،‌سبحانی،

‌انساانی،‌‌جغرافیاای‌‌هاای‌‌پاژوهش‌‌فصالنام ‌(.‌میاندوآب‌شهر:‌موردی‌ماالع )‌شهری‌بازآفرینی‌رویکرد‌با‌شهری
33(5)‌،333-358.‌https://doi.org/10.22059/jhgr.2022.332976.1008401 

‌معمااری،‌‌المللای‌باین‌‌کنفارانس‌‌دوماین‌‌.شاهری‌‌هویت‌بازآفرینی‌راستای‌در‌شهری‌برندسازی(.‌3041)‌امیر‌سویزی،

 ‌‌تبریز.‌اسلامی‌هنر‌دانشگاه‌انقلاب،‌دوم‌گام‌بیانی ‌در‌اسلامی‌هنر‌های‌افق‌و‌زیست‌‌محیط‌شهرسازی،‌عمران،

https://civilica.com/doc/1614445/ 

‌توسع ‌در‌شهری‌هوشمند‌توسع ‌نقش‌بر‌تحلیلی(.‌3043)‌علی‌پناهی،‌و‌اکبر،‌رحیمی،‌رضا،‌زاده،‌ولی‌آرزو،‌شفاعتی،

-‌335،(3)‌55محیاای،‌‌ریازی‌‌برناماه‌‌و‌جغرافیاا‌(.‌تبریز‌‌8مناق :‌پژوهش‌نمون )‌تبریز‌فرسودۀ‌مناطق‌افزایمیان

351.‌https://doi.org/10.22108/gep.2021.125940.1374‌

 .‌‌33-1،‌(0)‌1شهر،‌هفت‌فصلنام .‌شهری‌نوزایی‌ضرورت(.‌3584)‌عباس‌زنوزی،‌فرخ

https://www.sid.ir/paper/447913/fa 

‌پیامادهای‌‌و‌هاا‌‌ضارورت‌(.‌3593)‌زاده‌‌حمیادی‌‌محمدرضاا‌‌و‌منیاژه،‌‌چاه،‌‌قاره‌‌احماد،‌‌روساتا،‌‌یوسف،‌فر،محمدی
‌هماایش‌‌اولاین‌.‌سااکن‌‌شاهروندان‌‌رضاایت‌‌نقاش‌‌بر‌تأکید‌با‌گردشگر‌جذب‌بر‌آن‌اثرات‌و‌شهری‌برندآفرینی

 ‌‌.تهران‌ایران،‌شهری‌اقتصاد‌علمی‌انجمن‌عمل،‌و‌اقدام‌مقاومتی،‌اقتصاد‌رویکرد‌با‌شهری‌اقتصاد‌المللی‌بین

https://civilica.com/doc/510631/ 

 .شهرکرد‌شهر‌جامع‌طرح(.‌3593)‌تانه‌و‌شهر‌معمار‌و‌شهرساز‌ریز،‌برنامه‌مشاور‌مهندسین

‌شاهری‌‌برندساازی‌‌فرآینادی‌‌مدل(.‌3591)‌اکبر‌رحیمیان،‌و‌محمود،‌پورموسوی،‌محمد،‌اردکان،‌ابوئی‌علی،‌منوریان،

 ‌‌.15-03،‌(3)‌0شهری،‌مدیریت‌انداز‌چشم.‌ایران‌کلانشهرهای‌برای

https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html 

‌جامعا ‌‌محلای،‌‌دولت:‌تصرفی‌های‌گاه‌سکونت‌در‌شهروندان‌توانمندسازی‌(.3593)‌ساترسویت،‌دیوید‌و‌دیانا،‌میتلن،

‌بهساازی‌‌و‌عمران‌سازمان‌شهرسازی‌و‌مسکن‌وزارت.‌(مترجم‌ذاکرحقیقی،‌کیانوش)‌شهری‌فقر‌کاهش‌و‌مدنی

‌.(‌1440سال‌در‌شده‌منتشر‌اصلی‌.‌)اثرشهری

‌شاهری‌‌باازآفرینی‌‌در‌عماومی‌‌مشاارکت‌‌از‌قاانون‌‌حمایات‌‌چگونگی‌تحلیل(.‌3593)‌اندیشه‌آریانا،‌و‌فرشاد،‌نوریان،

‌.18-‌33،(1)‌33شهرسازی،‌و‌معماری-زیبا‌هنرهای‌نشری (.‌اصفهان(‌عتیق)‌علی‌امام‌میدان:‌موردی‌ماالع )
 https://doi.org/10.22059/jfaup.2012.30156 

https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/?_action=article&au=2907439&_au=%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF++%D8%B1%D8%B3%D9%88%D9%84%DB%8C
https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/?_action=article&au=2907439&_au=%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF++%D8%B1%D8%B3%D9%88%D9%84%DB%8C
https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/?_action=article&au=2928975&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D8%AD%D8%A7%D8%AC%DB%8C%E2%80%8C%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/?_action=article&au=2928976&_au=%D8%B4%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D9%87++%D8%B3%D8%B9%DB%8C%D8%AF+%D9%BE%D9%88%D8%B1
https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/?_action=article&au=2907471&_au=%D8%B4%D8%A7%D8%AF%DB%8C++%D9%82%D8%A8%D8%A7%D8%AF%DB%8C
https://doi.org/10.22034/usd.2023.706525
https://doi.org/10.30495/jupm.2022.28337.3918
https://doi.org/10.22059/jhgr.2022.332976.1008401
https://isnac.ir/conference/530/papers/1
https://isnac.ir/conference/530/papers/1
https://civilica.com/doc/1614445/
https://doi.org/10.22108/gep.2021.125940.1374
https://www.sid.ir/paper/447913/fa
https://civilica.com/doc/510631/
https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html
https://www.gisoom.com/search/book/nasher-287579/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%88%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%AA-%D9%85%D8%B3%DA%A9%D9%86-%D9%88-%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86-%D8%B9%D9%85%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%88-%D8%A8%D9%87%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C/
https://www.gisoom.com/search/book/nasher-287579/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%88%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%AA-%D9%85%D8%B3%DA%A9%D9%86-%D9%88-%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86-%D8%B9%D9%85%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D9%88-%D8%A8%D9%87%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C/
https://doi.org/10.22059/jfaup.2012.30156
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‌شاهر‌:‌ماوردی‌‌نمونا ‌)‌محلای‌‌حکمروایای‌‌فرآینادهای‌‌بار‌‌تأکید‌با‌شهری‌بازآفرینی‌مدیریت(.‌3590)‌هانیه‌هودسنی،
 ‌.گنج[.‌مدرس‌تربیت‌دانشگاه‌شهرسازی،‌دکتری‌رسال ]‌(تهران

https://ganj.irandoc.ac.ir//#/articles/2efd5a4258ca64b54094fa0307f3fb1e 

 
References 
Amini, S.H., & Ansari Mehiari, S. (2021). Urban branding as a stimulus for urban revitalization and 

regeneration. National Conference Towards Urban Planning And Knowledge-Based Architecture. 
Islamic Azad university research sciences branch, Tehran. https://sid.ir/paper/901341/fa [In 
Persian]. 

Asadi, D., & Rafiyan, M. (2017). Investigating factors affecting the regeneration of historical 
neighborhoods with an emphasis on the urban branding approach (Case example: Shiraz Sang Siah 
neighborhood). Haft Hesar Environmental Studies, 24(6), 5-14. https://hafthesar.iauh.ac.ir/article-1-
566-fa.html [In Persian]. 

Ashworth, G., & Kavaratzis, M. (2009). Beyond the Logo: Brand management for cities. Journal Of 
Brand Management, 16(4), 520-532. 
https://link.springer.com/article/10.1057/palgrave.bm.2550133 

Bahari, N., Aghazadeh, H., & Roshandel Arbatani, T. (2016). Designing a model of urban branding for 
the development of entrepreneurship (Case study: Shahresta garmi). Entrepreneurship Development 
Quarterly, 2(10), 221-240. https://doi.org/10.22059/jed.2017.238762.652280 [In Persian]. 

Christelle, B., & Damidavičiūtė, A. (2016). Urban regeneration in rio de janeiro favelas during the 
olympic games of 2016 [Master Thesis in Development & International, Aalborg University]. AAU 
Studenterprojekter. https://projekter.aau.dk/projekter/files/239530970/Master_Thesis_final.pdf 

Consulting engineers, planners, urban planners and city and home architects. (2012). Shahrekord city 
master plan. [In Persian]. 

Dean, K., & Trillo, C. (2019). Assessing sustainability in housing led urban regeneration: Insights from 
a housing association in Northern England. Architecture_MPS, 15(2), 1-18. 
https://doi.org/10.14324/111.444.amps.2019v15i2.001 

Farrokh Zenozi, A. (2001). The necessity of urban renewal. Haft Shahr Quarterly, 2(4), 6-15. 
https://www.sid.ir/paper/447913/fa [In Persian]. 

Fernández, D. B., Meethan, K. (2014). The relationship of city branding and tourist promotion: the case 
of plymouth (uk) and malaga (Spain). Athens Journal Of Tourism, 1(3), 217-226. 
https://doi.org/10.30958/ajt.1-3-4 

Hodsney, H. (2014). Urban regeneration management with emphasis on local governance processes 
(Case example: Tehran city) [Doctoral thesis on urban planning, Tarbiat Modares University]. 
Ganj. https://ganj.irandoc.ac.ir//#/articles/2efd5a4258ca64b54094fa0307f3fb1e [In Persian]. 

Kavaratzis, M. (2008). Cities and their brands: Lessons from corporate branding. Place Branding And 
Public Diplomacy, 5(4-5), 229-239. https://link.springer.com/article/10.1057/pb.2008.3 

Manourian, A., Abui Ardakan, M., Pourmosavi, M., & Rahimian, A. (2012). Urban branding process 
model for Iranian metropolises. Urban Management Perspective, 4(1), 41-63. 
https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html [In Persian]. 

Mareeva, V.M., Ahmad, A.M., Ferwati, M.S., & Garba, S.B. (2022). Sustainable urban regeneration of 
blighted neighborhoods: The case of al ghanim neighborhood, doha, qatar. Sustainability, 14(6963), 
1-25, 6963. https://doi.org/10.3390/su14126963 

Mohammadifar, Y., Roosta, A., Qarache, M., & Mohammadreza H. (2015). Necessities and 
consequences of urban branding and its effects on tourist attraction with emphasis on the role of 
satisfaction of resident citizens. The First International Conference On Urban Economy (With The 
Approach Of Resistance Economy, Action And Practice), Scientific association of urban economics 
of Iran, Tehran. https://civilica.com/doc/510631/ [In Persian]. 

Mitlen, D., & Satterssweet, D. (2015). Empowering the city in squatter settlements: Local government, civil 
society and reducing urban poverty (K. Zakerhaghiqi, Trans.). Ministry of Housing and urban 
development, civil and urban improvement organization. (Original work published 2004). [In Persian]. 

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/2efd5a4258ca64b54094fa0307f3fb1e
https://sid.ir/paper/901341/fa
https://hafthesar.iauh.ac.ir/article-1-566-fa.html
https://hafthesar.iauh.ac.ir/article-1-566-fa.html
https://link.springer.com/article/10.1057/palgrave.bm.2550133
https://doi.org/10.22059/jed.2017.238762.652280
https://projekter.aau.dk/projekter/files/239530970/Master_Thesis_final.pdf
https://doi.org/10.14324/111.444.amps.2019v15i2.001
https://www.sid.ir/paper/447913/fa
https://doi.org/10.30958/ajt.1-3-4
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/2efd5a4258ca64b54094fa0307f3fb1e
https://link.springer.com/article/10.1057/pb.2008.3
https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html
https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html
https://doi.org/10.3390/su14126963
https://civilica.com/doc/510631/


 

 

 8045(، تابستان 35ریزی فضایی، سال چهاردهم، شماره دوم، )پیاپی  برنامه 816

‌

 

Noorian, F., & Ariana, A. (2011). Analysis of how the law supports public participation in urban 

regeneration (Case study: Imam Ali Square (Atiq) Isfahan). Journal Of Fine Arts-Architecture And 

Urban Planning, 17(2), 15-28. https://doi.org/10.22059/jfaup.2012.30156 [In Persian]. 

Peerapun, W. (2018). Participatorv planning approach to urban conservation and regeneration in 

amphawa communitive. Thailand Asian Journal Of Environment Behavior Studies, 3(6), 147 – 155. 

https://doi.org/10.21834/aje-bs.v3i6.245 

Peng, Y., Lai, Y., Li, X., & Zhang, X. (2015). An alternative model for measuring the sustainability of 

urban regeneration: The way forward. Journal Of Cleaner Production, 109(4), 76–83. 

https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2015.06.143/ 

Pourahmad, A., Keshavarz, M., Ali Akbari, I., & Hadaway, F. (2016). Sustainable regeneration of 

inefficient urban tissues under study: District 10 of Tehran. Amish Mohit Quarterly, 37(7), 194-167. 

https://sanad.iau.ir/Journal/ebtp/Article/986494 [In Persian]. 

Prilenska, V. (2012). City branding as a tool for urban regeneration: Towards a theoretical framework. 

Architecture And Urban Planning, 32(2), 23-34. https://doi.org/10.7250/aup.2012.002 

Purwanti, A., & Genoveva. (2017). An evaluation of city branding to reinforce the city competitiveness 

s (A case study of Surabaya). Proceedings Of 63rd The IRES International Conference, Bangkok, 

Thailand. https://www.worldresearchlibrary.org/up_proc/pdf/696-149061424236-41.pdf 

Rasouli, M., Hajizadeh Anari, H., Saidpour, S., Houshang, M. M., & Qobadi, H. (2023) Presentation of 

event-oriented regeneration strategies in worn-out urban tissues (Case study: Worn-out tissue of 

Sanandaj city). Sustainable Urban Development Quarterly, 4(1), 51-70. 
https://doi.org/10.22034/usd.2023.706525 [In Persian]. 

Ricciardelli, A, Raimo, N., Manfredi, F., & Vitolla, F. (2021). Sustainability of urban regeneration 

projects in resilient cities: A multiple case study. In 16th International Forum on Knowledge Asset 

Dynamics, Rome. http://hdl.handle.net/10419/246779 
Rizzi, P., & Dioli, I. (2010). From strategic planning to city branding: Some empirical evidence in Italy. 

Revista De Turismo Y Patrimonio Cultural, 8(3), 39-49. 

https://doi.org/10.25145/j.pasos.2010.08.033 

Shefaati, A., Valizadeh, R., Rahimi, A., & Panahi. (2022). An analysis of the role of smart urban 

development in the intermediate development of worn-out areas of Tabriz (Research sample: Tabriz 

Region 8). Geography And Environmental Planning, 33(1) 113-1. 
https://doi.org/10.22108/gep.2021.125940.1374 [In Persian]. 

Sobhani, N., Hekmat Nia, H., Fakhartazeh Yazdi, F., & Salmanzadeh, S. (2023). Evaluation of worn-

out urban tissues with urban regeneration approach (Case study: Miandoab city). Human 

Geography Research Quarterly, 55(3) 115-138. 
https://doi.org/10.22059/jhgr.2022.332976.1008401 [In Persian]. 

Swayzi, A. (2023). Urban branding in the direction of recreating urban identity. The Second 

International Conference On Architecture, Civil Engineering, Urban Planning, Environment And 

Horizons Of Islamic Art In The Statement Of The Second Step Of The Revolution. Islamic art 

university of Tabriz. https://civilica.com/doc/1614445/ [In Persian]. 

Talen, E., Menozzi, S., & Schaefer, C. (2015). What is a great neighborhood? An analysis of APA’s 
top-rated places. Journal Of The American Planning Association, 81(2), 121–141. 

https://doi.org/10.1080/01944363.2015.1067573 

Zare, M., Bandarabad, A., & Shahabian, P. (2021). Urban regeneration in the framework of urban 

development stimulating projects (Case: Seng Siah, Qala Mahmoud and harounieh neighborhoods 

in Shiraz, Kerman and Isfahan). Scientific Quarterly Of Urban Research And Planning, 12(47). 

339-362. https://doi.org/10.30495/jupm.2022.28337.3918 [In Persian]. 

Zenker, S., & Rütter, N. (2014). Is satisfaction the key? The role of citizen satisfaction, place 

attachment and place brand attitude on positive citizenship behavior. Cities, 38(2), 11-17. 

https://doi.org/10.1016/j.cities.2013.12.009 

Zhang, L., & Xiaobin Z. (2009). City branding and the olympic effect: A case study of Beijing. Cities, 

26(2), 245-254. https://doi.org/10.1016/j.cities.2009.05.002 

https://doi.org/10.22059/jfaup.2012.30156
https://doi.org/10.21834/aje-bs.v3i6.245
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2015.06.143/
https://sanad.iau.ir/Journal/ebtp/Article/986494
https://doi.org/10.7250/aup.2012.002
https://www.worldresearchlibrary.org/up_proc/pdf/696-149061424236-41.pdf
https://doi.org/10.22034/usd.2023.706525
http://hdl.handle.net/10419/246779
https://doi.org/10.25145/j.pasos.2010.08.033
https://doi.org/10.22108/gep.2021.125940.1374
https://doi.org/10.22059/jhgr.2022.332976.1008401
https://civilica.com/doc/1614445/
https://doi.org/10.1080/01944363.2015.1067573
https://doi.org/10.30495/jupm.2022.28337.3918
https://doi.org/10.1016/j.cities.2013.12.009
https://doi.org/10.1016/j.cities.2009.05.002

