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Abstract 

Analyzing tourists' photos' visual content proves to be an effective method for understanding their 

behaviors and preferences in tourism destinations. This approach can serve as a valuable tool for 

precision marketing of tourism destinations, including tourist villages. The present study employed a 

novel methodology by conducting visual analysis of data. The analysis considered the characteristics 

of the photos, describing the observable appearance of themes and specific features within the 

collection. Subsequently, the most significant items, their frequency, simultaneity, and categories were 

identified and the relevant items were coded. For this study, a sample of 548 uploaded photos of 

Iranian villages on Flickr was selected and analyzed. Through the photo analysis, 21 dominant scenes 

in villages were identified and further classified into 5 attractions and 9 types of tourism. ArcGIS was 

employed for spatial analysis to examine differences in tourists' perceptions and behaviors. The study 

findings revealed that attractions, such as landscapes, infrastructure, and scenes of rural houses had 

captured the interest of tourists visiting Iranian rural destinations. These attractions were perceived 

more frequently compared to others. Additionally, among the various types of tourism, rural tourism 

emerged as the predominant perception among tourists. 
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Introduction 

Understanding of competitive advantages, tourist behavior, and local attractions that appeal to 

tourists is crucial for effective tourism planning and management. In recent times, various types of 

data have been utilized in destinations to gain insights into tourists' behavioral patterns and develop 

competitive advantages. One prominent type of data that has gained popularity is tourist-generated 

photos taken at different destinations and tourist attractions. As visitors explore a destination, they 

capture photos that reflect their personal interpretation of the natural, social, physical, and cultural 

attractions they encounter. These photos and videos serve as a valuable source of information about 

diverse tourist destinations and sharing them on the internet and public virtual platforms allows for the 

dissemination of beauty, cultural richness, destination value, lifestyle, and specific activities. In the 

age of the internet, many tourists share their travel photos on social media and online galleries to 

document and share their experiences with friends and family. The choice of photos for uploading and 

sharing reflects their personal opinions about the visited destinations, which directly influence other 

travel and tourism enthusiasts, as a picture is worth a thousand words. In other words, photos or 

images play a vital role in conveying the image of a tourism destination and nowadays, travel 

destinations are predominantly promoted through captivating photographs. Therefore, the photos 

shared by tourists have the potential to disseminate their experiences related to the lifestyle, cultural 

aspects, activities, livelihood, and natural attractions of local communities. 

 

Materials and Methods 

The objective of this study was to identify tourist categories from various countries and analyze 

their perceptions and behavioral patterns in rural tourism destinations in Iran. The analysis was 

conducted through visual content analysis of the photos taken by tourists. All rural areas of Iran with 

photos published on Flickr by tourists were included in the study. In the past, accessing such images 

presented methodological challenges. However, in the digital age, many tourists willingly share their 

photos online and provide geotags, making it relatively easy to access a representative collection 

of photographs for a specific destination. Building upon the work of Zhang et al. (2019), visual 

content analysis was employed in this study. The systematic and observational method was 

utilized to explore how this phenomenon was represented. This method enabled the categorization 

of observable content into distinct groups. The analysis considered the characteristics of the 

photos. Initially, the visible themes and specific features of the collection were described followed 

by the identification of the most significant items, their frequency, simultaneity, and categories. 

Subsequently, the relevant items were coded. 

 

Research Findings 

In total, 21 distinct scenes were identified from the analysis of the photos. The analysis of photos 

shared by tourists from different countries revealed variations in their perceptions of rural scenery. 

European and North American tourists primarily focused on rural houses and landscapes. Asian 

tourists showed a greater interest in religious buildings and rural houses. Historical sites and rural 

houses attracted more North American tourists. Similarly, tourists from Oceania expressed a strong 

interest in historical sites and wildlife. Moreover, the analysis of differences among various continents 

in terms of the 21 scenes perceived by tourists indicated that most tourists from four continents 

perceived scenes, such as historical sites, rural houses, traditional attire, and rural lifestyle. These 

scenes were found to capture the interest of tourists from different continents and cultures. However, 

scenes depicting cooperation among villagers, music, rivers, and transportation routes were primarily 

noticed and appreciated by European tourists. The spatial distribution analysis of foreign tourists' trails 



 

 

 
Spatial Planning, Vol 14, No. 2, Ser No. (53) Summer 2024 57 

 

 

 

 

in rural destinations provided insights into their overall behavioral patterns. According to the ArcGIS 

output, European tourists had the most extensive trail coverage. Meymand Village in Kerman 

Province and Abyaneh Village in Isfahan Province were the most observed trails for European 

tourists. Notably, both villages are UNESCO World Heritage sites in Iran and boast unique and 

distinctive architectural styles compared to other villages. In terms of trail distribution, North 

American tourists ranked second with a majority of their trails observed in Abyaneh and Nazarabad 

villages, both located in Isfahan Province. Asia ranked third in terms of trail distribution after Europe 

and North America with most trails observed in Chak Chak Village. This village located in Yazd 

Province holds significant religious importance as one of the holiest places of worship for 

Zarathustra's followers. 

 

Discussion of Results & Conclusion 

This study aimed to investigate and analyze the perceptions and behavioral patterns of foreign 

tourists in rural destinations. The findings highlighted the diverse range of tourist attractions in Iranian 

rural areas, which offered significant tourism opportunities for foreign tourists and served as a 

competitive advantage for rural destinations. These attractions had a direct impact on tourists' interest 

and engagement. Considering the varied preferences and perceptions of foreign tourists towards rural 

destinations, the management organizations responsible for rural tourism can adopt tailored marketing 

strategies to effectively promote rural tourism destinations. For example, specific rural tourism 

packages can be designed and marketed to cater to the preferences of tourists from Asian and 

Oceanian countries, aligning with their perceptions. Furthermore, based on the observed behaviors of 

tourists, it is evident that greater emphasis should be placed on promoting rural tourist attractions that 

offer captivating landscapes and historical and ancient sites, as well as social and cultural experiences. 

These elements are the key factors in attracting and engaging foreign tourists in rural destinations. In 

conclusion, the findings of this study highlighted the importance of understanding tourists' perceptions 

and behaviors in rural tourism destinations. By leveraging the diverse attractions and adopting targeted 

marketing strategies, rural destinations in Iran can enhance their appeal and competitiveness in the 

global tourism market. 
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 چکیده

های‌گردشگران‌روشی‌مؤثر‌در‌شناخت‌رفتاار‌و‌عققاآ‌هنهاا‌در‌مقاصاد‌گردشاگری‌اسات.‌ایا ‌شاناخت‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌محتوای‌بصری‌عکس‌و‌تجزیه

های‌گردشگری‌باشد.‌به‌ای ‌منظاور‌در‌پاهوهح‌حا ار‌از‌روش‌‌‌‌‌‌جمله‌روستا‌معیاری‌مناسب‌برای‌بازاریابی‌دقیق‌مقاصد‌گردشگری‌ازتواند‌‌می

های‌تصاویر‌اسات.‌باه‌ایا ‌صاور ‌راه‌در‌‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌محتوا‌مبتنی‌بر‌ویهگی‌و‌واقع،‌تجزیه‌ها‌استفاده‌شده‌است.‌در‌‌‌تحلیل‌بصری‌داده‌و‌جدید‌تجزیه

های‌اصلی‌و‌مهام،‌فراوانای‌و‌‌‌‌‌‌های‌خاص‌در‌مجموعه‌تصاویر‌پرداخته‌و‌سپس‌هیتم‌‌‌یل‌محتوا‌ابتدا‌به‌توصیف‌ظاهر‌مضامی ‌و‌ویهگیتحل‌و‌تجزیه

شاده‌از‌‌‌عکاس‌بارگاذاری‌‌‌308شاود.‌در‌ایا ‌ملالعاه‌‌‌‌‌نها‌شناسایی‌و‌درنهایت،‌موارد‌مرتبط‌باا‌یکادیگر‌ردگاذاری‌مای‌‌‌‌‌‌بندی‌ه‌همزمانی‌و‌دسته

‌3ها‌شناسایی‌شد‌ره‌در‌‌‌منظرۀ‌غالب‌در‌روستا‌93شده‌‌های‌بررسی‌‌‌عنوان‌نمونه‌بررسی‌و‌تحلیل‌شده‌است.‌با‌عکس‌در‌فلیکر‌به‌های‌ایران‌‌روستا

افازار‌‌‌های‌گردشگران‌از‌نارم‌‌‌های‌ادرارا ‌و‌رفتار‌‌تحلیل‌فضایی‌تفاو ‌و‌بندی‌شده‌است.‌همچنی ،‌برای‌تجزیه‌گونه‌گردشگری‌گروه‌2جاذبه‌و‌

ArcGISهای‌روستایی‌بیشاتر‌‌‌‌‌ها‌بیانگر‌ای ‌مللب‌است‌ره‌گردشگران‌خارجی‌به‌جاذبآ‌منظر،‌زیرساخت‌و‌منظر‌خانه‌‌‌‌فاده‌شده‌است.‌یافتهاست‌

‌است.‌‌‌ه‌‌‌بی ‌انواع‌گردشگری،‌گردشگری‌روستایی‌نیز‌بیشتر‌درک‌شد‌اند‌و‌در‌ها‌با‌ورودی‌به‌مقاصد‌روستایی‌ایران‌توجه‌ررده‌‌‌از‌سایر‌جاذبه

‌.رانیا‌،ییروستا‌یگردشگر‌،یخارج‌گردشگران‌گردشگر،‌رفتار‌،یگردشگر‌ادراک:‌های کلیدی واژه
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 مقدمه

ریزی‌و‌مادیریت‌گردشاگری‌بارای‌‌‌‌‌های‌محلی‌در‌برنامه‌‌‌ها،‌الگوی‌رفتاری‌و‌جذابیت‌‌اطقع‌از‌مزیت‌رقابتی‌مقصد

های‌مختلف‌برای‌اطقع‌از‌مزیت‌رقاابتی‌و‌الگاوی‌رفتااری‌‌‌‌‌‌‌گردشگران‌بسیار‌مهم‌است.‌بر‌ای ‌اساس،‌امروزه‌از‌داده

هاایی‌‌‌‌های‌اخیر‌به‌هن‌توجه‌شده‌است،‌عکاس‌‌‌هایی‌ره‌در‌سال‌‌‌ری ‌دادهت‌شود.‌یکی‌از‌مهم‌‌ها‌استفاده‌می‌‌گردشگران‌در‌مقصد

(.‌زیارا‌گردشاگران‌‌‌Deng & Li, 2018اناد‌)‌‌های‌گردشاگری‌مختلاف‌گرفتاه‌‌‌‌‌‌ها‌و‌جاذبه‌‌است‌ره‌خود‌گردشگران‌از‌مقصد

های‌مختلف‌طبیعی،‌اجتمااعی،‌رالبادی،‌‌‌‌‌‌استفاده‌از‌جذابیتاساس‌درک‌شخصی‌و‌با‌‌عنوان‌بازدیدرنندگان‌از‌یک‌مقصد‌بر‌به

 ; & Garrod, 2008Mackay) اناد‌‌اناد‌و‌هن‌را‌باا‌دیگاران‌باه‌اشاتراک‌گذاشاته‌‌‌‌‌‌‌فرهنگی،‌اجتماعی‌اقدام‌به‌تهیآ‌عکس‌ررده

Couldwell, 2004هاای‌گردشاگری‌‌‌‌‌عنوان‌منباع‌بسایار‌غنای‌از‌اطقعاا ‌باا‌مقصاد‌‌‌‌‌‌‌شده‌به‌های‌تهیه‌‌ها‌و‌فیلم‌‌(.‌ای ‌عکس

گاذاری‌حاس‌زیباایی‌و‌جاذابیت،‌‌‌‌‌‌های‌اینترنتی‌و‌مجازی‌عمومی،‌امکان‌باه‌اشاتراک‌‌‌‌مختلف‌است‌ره‌با‌انتشار‌هنها‌در‌فضا

‌(.‌‌Leung et al., 2016رند‌)‌فرهنگ‌محلی،‌ارزشمندی‌جاذبه،‌شیوۀ‌زندگی‌و‌فعالیت‌ویهه‌را‌فراهم‌می

هاای‌مجاازی‌‌‌‌‌‌های‌وب‌و‌شبکه‌‌رردن،‌افزایح‌استفاده‌از‌ابزار‌حال‌تجربه‌سرعت‌در‌های‌اخیر،‌مردم‌جهان‌به‌‌در‌سال

هاا‌راه‌‌‌‌‌دهاد.‌ایا ‌ابازار‌‌‌‌ای‌را‌می‌های‌چندرسانه‌‌هستند؛‌زیرا‌به‌راربران‌اینترنت‌امکان‌تولید،‌توزیع‌و‌استفاده‌از‌محتوا

نظار‌گرفتاه‌شاوند‌‌‌‌‌عنوان‌ابزاری‌برای‌همکااری‌گساترده‌در‌‌‌توانند‌به‌شوند،‌می‌شناخته‌می‌9،4های‌وب‌‌‌‌عنوان‌برنامه‌به

(Leung et al., 2013زیرا‌برنامه‌.)ولیاد،‌‌طور‌فعّالانه‌با‌سایر‌راربران‌در‌ت‌دهد‌تا‌به‌های‌وب‌به‌راربران‌ای ‌امکان‌را‌می‌‌‌

طاور‌رلای‌رااربران‌باا‌محتاوا‌و‌‌‌‌‌‌‌شده‌با‌اینترنت‌مشااررت‌داشاته‌باشاند.‌باه‌‌‌‌‌مصرف‌و‌انتشار‌اطقعا ‌و‌دانح‌توزیع

گیاری‌‌‌بخشی،‌تأثیر‌شگرفی‌بر‌انتظارا ‌و‌رفتار‌تصامیم‌‌بر‌هگاهی‌عقوه‌9.4های‌وب‌‌‌‌شده‌ازطریق‌برنامه‌اطقعا ‌تولید

(.‌صنعت‌گردشاگری‌نیاز‌از‌چنای ‌تحاولاتی‌مساتینی‌نیسات؛‌زیارا‌‌‌‌‌‌‌‌Camprubí et al., 2013راربران‌اینترنت‌دارند‌)

ای‌بارای‌مصارف،‌انتشاار‌اطقعاا ،‌داناح‌و‌تجرباآ‌‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌شایوه‌‌های‌وب‌و‌فضای‌مجازی‌به‌‌گردشگران‌نیز‌از‌ابزار

(.‌زیرا‌اطقعا ،‌عامل‌پویایی‌صنعت‌گردشگری‌است؛‌بنابرای ‌Leung et al., 2012رنند‌)‌گردشگری‌خود‌استفاده‌می

(.‌Sigala, 2012تأثیر‌چشمگیری‌در‌تقا ا‌و‌عر آ‌گردشگری‌پیدا‌ررده‌است‌)‌9.4های‌وب‌‌‌‌استفاده‌و‌انتشار‌فناوری

هاای‌جاذاب،‌‌‌‌از‌تجرباه‌‌گر‌هساتند‌و‌گردشاگران‌بخاح‌اعظمای‌‌‌‌‌روش ‌است‌ره‌گردشگری‌و‌عکاسی‌در‌رنار‌یکدی

 & Bruner, 2005; Chalfen, 1979; Lo)رنناد‌‌‌های‌دوربی ‌ثبت‌می‌‌رننده‌را‌با‌لنز‌انگیز،‌خاص‌و‌حتی‌ناراحت‌هیجان

McKercher, 2015; Picken, 2014; Scarles, 2009, 2012; Sontag, 1977باا‌‌همزماان‌‌را‌خود‌یها‌عکس‌(‌و‌سپس‌

بناابرای ‌اماروزه‌بیشاتر‌‌‌‌‌گذارناد؛‌‌یما‌‌اشاتراک‌‌باه‌(‌Web 2.0 applications)‌‌9.4وب‌مانند‌یراربرد‌یها‌برنامه‌ظهور

بااا‌بااه‌‌(TDI(‌)tourism destination imageرشاایدن‌تصاااویر‌مقاصااد‌گردشااگری)‌گردشااگران‌اقاادام‌بااه‌تصااویر

.‌باه‌عباار ‌‌‌(Li, 2018 Deng &رنناد‌)‌‌های‌اجتماعی‌می‌‌‌صور ‌هنقی ‌در‌رسانه‌شده‌به‌گذاری‌محتوای‌تولید‌اشتراک

هاای‌عکاس‌‌‌‌‌‌هاای‌اجتمااعی‌و‌هلباوم‌‌‌‌‌‌های‌سفر‌خود‌را‌در‌رساانه‌‌‌دیگر،‌در‌عصر‌اینترنت‌بسیاری‌از‌گردشگران‌عکس

هایی‌‌‌‌عکسهای‌سفرشان‌را‌با‌دوستان‌و‌بستگان‌خود‌به‌اشتراک‌بگذارند.‌هنها‌با‌انتخاب‌‌رنند‌تا‌تجربه‌هنقی ‌منتشر‌می

طاور‌‌‌دهند‌ره‌ای ‌امار‌باه‌‌‌اند،‌ارائه‌می‌هایی‌ره‌رفته‌‌شان‌را‌دربارۀ‌مقصد‌های‌شخصی‌گذارند،‌نظر‌می‌ره‌هپلود‌و‌به‌اشتراک

.‌(Tham et al., 2013گاذارد‌)‌‌مندان‌به‌سفر‌و‌گردشاگری‌تاأثیر‌مای‌‌‌‌گیری‌سایر‌عققه‌مستقیم،‌روی‌احساسا ‌و‌تصمیم
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در‌انتقاال‌تصاویر‌مقصاد‌‌‌‌‌‌ها‌یا‌تصااویر‌نقاح‌مهمای‌‌‌‌‌ا‌دارد.‌به‌عبار ‌دیگر،‌عکسزیرا‌یک‌عکس‌ارزش‌هزاران‌رلمه‌ر

شاود‌‌‌شاده‌تارویم‌مای‌‌‌‌هاای‌سافر‌بیشاتر‌باا‌تصااویر‌عکاسای‌‌‌‌‌‌‌‌و‌اماروزه‌مقصاد‌‌(‌Deng & Li, 2018)گردشگری‌دارند‌

(Jacobsen, 2007بنابرای ‌تصا‌.)هاای‌گردشاگران‌‌‌‌دهناده‌و‌نشاررنندۀ‌تجرباه‌‌‌‌تواند‌انتقال‌شده‌با‌گردشگران‌می‌ویر‌منتشر

‌های‌طبیعی‌در‌جوامع‌محلی‌باشد.‌‌‌های‌فرهنگی،‌شیوۀ‌فعالیت‌و‌معیشت‌و‌جاذبه‌‌زمینآ‌سبک‌زندگی،‌الگو‌در

هاسات،‌‌‌‌(‌از‌مقصدMacKay & Fesenmaier, 1997از‌هنجایی‌ره‌گردشگری‌در‌گام‌اول‌یک‌تجربآ‌بصری‌ویهه‌)

تاوان‌‌‌هایی‌است‌ره‌با‌هنها‌احساسا ‌گردشگران‌و‌تصااویر‌واقعای‌مقصاد‌را‌مای‌‌‌‌‌‌های‌گردشگران‌لنز‌‌از‌ای ‌رو‌عکس

بسیاری‌از‌ملالعا ‌موجود‌اطقعا ‌درون‌و‌متصل‌باه‌‌.‌به‌همی ‌دلیل،‌در‌(Pan et al., 2014ملالعه‌و‌شناسایی‌ررد‌)

و‌(‌Pan et al., 2014،‌شار ‌تصااویر‌)‌‌(Zhang & Yun, 2014هاا(‌)‌‌‌‌هاا‌)هشاتک‌‌‌‌‌شده‌مانند‌برچسب‌های‌هپلود‌‌‌عکس

هاای‌فضاایی‌و‌‌‌‌‌‌ها‌برای‌تحلیال‌‌‌تحلیل‌شده‌است.‌همچنی ،‌از‌عکس‌و‌تجزیه‌(Park & Nicolau, 2015ها‌)‌بررسی‌نظر

شادۀ‌جغرافیاایی‌‌‌‌های‌شناسایی‌‌‌رردن‌داده‌فرهیند‌ میمه‌Geo Taggingتوان‌استفاده‌ررد؛‌برای‌نمونه،‌‌جغرافیایی‌نیز‌می

های‌‌‌‌های‌دیجیتالی‌و‌تلف ‌‌‌(.‌از‌هنجایی‌ره‌دوربی Zheng et al., 2012ای‌مانند‌عکس‌و‌ویدئوست‌)‌رسانه‌به‌اسناد‌چند

گیرناد،‌تعاداد‌زیاادی‌از‌‌‌‌‌هایی‌عکس‌می‌‌‌ره‌افراد‌با‌چنی ‌دستگاه‌ساخته‌شده‌است،‌هنگامی‌‌GPSهوشمند‌با‌عملکرد‌

‌geo tagsعناوان‌‌‌باه‌‌GPSعاا ‌‌های‌اجتمااعی‌حااوی‌اطق‌‌‌‌‌های‌رسانه‌‌‌سایت‌شده‌در‌وب‌های‌به‌اشتراک‌گذاشته‌‌‌عکس

‌geo tagsگذارناد‌از‌ایا ‌‌‌‌هاای‌خاود‌باه‌اشاتراک‌مای‌‌‌‌‌‌‌‌شده‌را‌در‌پروفایل‌های‌گرفته‌‌‌ره‌راربران‌عکس‌هستند.‌هنگامی‌

ها‌استفاده‌رارد؛‌حتای‌اگار‌گردشاگر‌های ‌‌‌‌‌‌‌‌طول‌سفر‌شده‌در‌های‌بازدید‌‌‌توان‌برای‌رفتار‌فضایی‌گردشگران‌و‌جاذبه‌می

ها‌جزئیاا ‌خاصای‌را‌بارای‌تحلیال‌‌‌‌‌‌‌‌توان‌با‌مشخصا ‌راربران‌و‌خود‌عکس‌ننوشته‌باشد،‌می‌متنی‌هم‌در‌زیر‌عکس

تاوان‌بارای‌درک‌بهتار‌ترجیحاا ‌و‌‌‌‌‌‌(.‌بنابرای ‌چنی ‌اطقعاتی‌را‌میLeung et al., 2016رفتار‌گردشگران‌ارائه‌ررد‌)

های‌مشهور‌‌‌تحلیل‌ررد؛‌اما‌باید‌توجه‌داشت‌ره‌در‌مقصد‌و‌ری‌تجزیههای‌رفتاری‌گردشگران‌در‌مقاصد‌گردشگ‌‌تفاو 

هاای‌گردشاگری‌‌‌‌‌‌طور‌تقریبی،‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌مشخص‌است؛‌اما‌در‌برخی‌از‌حاوزه‌‌نظیر‌به‌های‌بی‌‌‌با‌جاذبه

هاای‌‌‌‌‌ر‌است،‌جاذباه‌ت‌های‌رفتاری‌گردشگران‌روچک‌های‌روستایی‌ره‌انزوای‌جغرافیایی‌دارند،‌اندازۀ‌الگو‌‌مانند‌مقصد

‌تحلیال‌‌رو‌ایا ‌‌‌سلح‌فضای‌جغرافیایی‌یک‌رشور‌نیاز‌پرارناده‌هساتند؛‌از‌‌‌‌تر‌و‌رمتری‌دارند‌و‌در‌گردشگری‌متفاو 

هازار‌نقلاآ‌‌‌‌34ایران‌رشوری‌است‌ره‌بایح‌از‌‌.‌است‌تر‌پیچیده‌روستایی‌مقاصد‌گردشگران‌رفتاری‌الگوی‌و‌ادرارا 

هاای‌تااریخی‌و‌فرهنگای‌‌‌‌‌‌‌لحاظ‌قدمت‌طولانی‌جاذباه‌‌رخی‌نقاط‌روستایی‌به(.‌ب‌3044ران،یا‌همار‌مررزروستایی‌دارد‌)

هاای‌طبیعای‌‌‌‌‌‌گارفت ‌در‌موقعیات‌جغرافیاایی‌ویاهه‌جاذباه‌‌‌‌‌‌دلیل‌قارار‌‌ها‌نیز‌به‌‌بسیار‌غنی‌دارند.‌همچنی ،‌برخی‌روستا

عنوان‌یاک‌‌‌های‌گردشگری‌به‌‌‌(.‌ای ‌ظرفیت3522وزار ‌میراث‌فرهنگی،‌گردشگری‌و‌صنایع‌دستی،‌نظیری‌دارند‌)‌بی

ویهه‌گردشگران‌خارجی‌جذاب‌باشد؛‌‌تواند‌برای‌گردشگران‌به‌ها‌بوده‌است‌و‌می‌‌فرصت‌اقتصادی‌مناسب‌برای‌روستا

ا‌الگاوی‌رفتااری‌گردشاگران‌ازطریاق‌تحلیال‌محتاوای‌‌‌‌‌‌‌با‌‌‌بنابرای ‌هدف‌از‌ای ‌ملالعه‌رمک‌به‌توسعآ‌پیشینآ‌علمای‌

‌ملالعاا ‌‌در‌هاا‌‌‌‌عکاس‌‌های‌روستایی‌است‌تا‌از‌ایا ‌طریاق‌نقاح‌‌‌‌‌شدۀ‌گردشگران‌خارجی‌با‌مقصد‌های‌منتشر‌‌‌عکس

و‌سپس‌ادراک‌گردشگران‌خارجی‌از‌گردشگری‌روستایی‌مشخص،‌الگوی‌رفتاری‌غالب‌گردشگری‌روستایی‌‌بررسی

هاای‌گردشاگری‌روساتایی‌ماورد‌توجاه‌‌‌‌‌‌‌‌ارجی‌در‌ایران‌شناسایی،‌پارارنح‌فضاایی‌مقصاد‌‌‌مورد‌عققآ‌گردشگران‌خ
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رو‌ساؤال‌‌‌ها‌مشخص‌شود؛‌از‌ایا ‌‌‌‌شده‌با‌روستا‌گردشگران‌خارجی‌در‌ایران‌استخراج‌و‌مبدأ‌گردشگران‌خارجی‌وارد

(‌وجه‌غالاب‌‌flickr) فلیکردر‌سایت‌‌شده‌منتشر‌های‌‌عکس‌به‌توجه‌توان‌به‌ای ‌صور ‌ملر ‌ررد‌ره‌با‌پهوهح‌را‌می

شاده‌در‌‌‌اسااس‌ادراراا ‌ارائاه‌‌‌‌های‌روساتایی‌ایاران‌بار‌‌‌‌‌خارجی‌در‌مقصد‌تقا ای‌گردشگری‌مورد‌عققآ‌گردشگران

‌ها‌و‌نیز‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌در‌فضای‌جغرافیایی‌ایران‌از‌جنبآ‌گردشگری‌روستایی‌چگونه‌است؟‌‌‌عکس

هاا‌ناوع‌تقا اای‌گردشاگری‌‌‌‌‌‌‌گوناگون‌مهم‌باشد؛‌بارای‌نموناه،‌باا‌عکاس‌‌‌‌‌های‌‌‌تواند‌از‌جنبه‌نتایم‌ای ‌ملالعه‌می

ریزان‌و‌مدیران‌ملای‌و‌محلای‌در‌‌‌‌ها‌برای‌برنامه‌شود؛‌زیرا‌ای ‌عکس‌‌طرف‌گردشگران‌خارجی‌مشخص‌می‌روستایی‌از

شاگری‌‌هاا‌بارای‌تورگرداناان‌و‌راهنمایاان‌گرد‌‌‌‌‌طرفی‌دیگر،‌ای ‌عکس‌توسعآ‌هیندۀ‌گردشگری‌روستایی‌مؤثر‌است.‌از

مناد‌باه‌‌‌‌های‌خارجی‌عققه‌‌های‌سفر‌روستایی‌برای‌گردشگران‌و‌تور‌‌ریزی‌خوب‌ازجهت‌برنامه‌عنوان‌یک‌منبع‌بسیار‌به

های‌ایران‌برای‌گردشگران‌خاارجی‌باشاد.‌‌‌‌‌های‌جذاب‌روستا‌‌‌رنندۀ‌جنبه‌تواند‌بیان‌ها‌می‌‌هاست.‌همچنی ،‌عکس‌‌روستا

دهاد.‌همچنای ،‌مبادأ‌‌‌‌‌ها‌را‌در‌جغرافیای‌وسیع‌ایاران‌نشاان‌مای‌‌‌‌‌به‌روستا‌مند‌توزیع‌فضایی،‌گردشگران‌خارجی‌عققه

تواناد‌‌‌رند.‌عقوه‌بر‌ای ،‌مای‌‌هیند،‌مشخص‌می‌ها‌به‌ایران‌می‌‌های‌مختلف‌را‌ره‌گردشگران‌برای‌بازدید‌از‌روستا‌‌رشور

‌های‌گردشگری‌روستایی‌نیز‌باشد.‌‌‌‌راهنمای‌خوبی‌برای‌گردشگران‌خارجی‌در‌انتخاب‌مقصد

‌

 مبانی نظری پژوهش

جدیاد‌‌‌یها‌‌‌تجربه‌دنبال‌به‌ره‌را‌افرادی‌پیشرفته‌جوامع‌در‌نقل‌و‌حمل‌در‌پیشرفت‌و‌شهرنشینی‌شدن،‌امروزه‌صنعتی

‌دنباال‌‌باه‌‌ای‌فزهیناده‌‌طاور‌‌باه‌‌شاهری‌‌ناواحی‌‌در‌از‌ای ‌رو‌مردم‌رند؛‌می‌هدایت‌روستایی‌های‌منلقه‌و‌متنوع‌بودند‌به

‌از‌برخای‌‌زمیناه،‌‌ایا ‌‌در.‌(Molera & Albaladejo, 2007هساتند‌)‌‌روساتایی‌‌هاای‌‌منلقاه‌‌در‌تفاریح‌‌و‌اساتراحت‌

‌و‌مااجراجویی‌‌یهاا‌‌‌‌فعالیات‌‌پرنادگان،‌‌تماشاای‌‌ساواری،‌اسب‌روی،پیاده‌مانند‌روستایی‌نواحی‌در‌سنتی‌یها‌‌‌فعالیت

‌افاراد‌‌از‌بسایاری‌‌بای ‌‌در‌روساتایی‌‌گردشاگری‌‌.(Dashper, 2014شده‌است‌)‌محبوب‌ای‌فزهینده‌طور‌به‌گذار‌و‌گشت

‌تسات‌‌همچنای ،‌‌.شاود‌‌می‌دیده‌سقمتی‌و‌بهتر‌زندگی‌منظور‌به‌تمری ‌در‌شررت‌برای‌بخح‌لذ ‌روش‌یک‌عنوان‌به

‌مانناد‌‌ای‌ویاهه‌‌خدما ‌گردشگری‌روستایی‌شامل‌.است‌شده‌محبوب‌گردشگران‌ای ‌بی ‌در‌نیز‌سالم‌و‌سنتی‌های‌‌غذا

‌تولیاد‌‌بااز،‌‌فضای‌در‌تفریحا ‌سنتی،‌های‌‌غذا‌رسوم،‌و‌هداب‌وها‌‌‌‌جش ‌،ها‌‌‌مراسم‌و‌ها‌‌رویداد‌سنتی،‌یها‌‌‌اقامت‌محل

‌حال‌‌راه‌یاک‌‌عناوان‌‌ریزان‌روساتایی‌باه‌‌‌دیدگاه‌برنامه‌است.‌عقوه‌بر‌ای ،‌گردشگری‌روستایی‌از‌دستی‌صنایع‌فروش‌و

‌روستایی‌های‌منلقه‌روی‌پیح‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌های‌‌چالح‌حل‌خصوص‌برای‌به‌ها‌‌روستا‌احیای‌و‌توسعه‌در‌مؤثر

‌گردشاگری‌‌(.‌بناابرای ‌توساعآ‌‌Kheiri & Nasihatkon, 2016; Su et al., 2017) اسات‌‌شاده‌‌گرفته‌نظر‌ای‌در‌حاشیه

‌بسایاری‌‌گردشگری‌توسعآ‌با.‌دهد‌می‌قرار‌تأثیر‌تحت‌را‌منلقه‌رل‌المللی‌بی ‌گردشگران‌تأثیرا ‌وها‌‌‌‌ویهگی‌به‌توجه‌با

طور‌رلی،‌ظهور‌یک‌مقصد‌گردشاگری‌‌‌رنند.‌به‌می‌پیدا‌توسعه‌برای‌فرصتی‌اند،‌شده‌فراموش‌ره‌روستایی‌های‌منلقه‌از

‌در‌روساتایی‌‌گردشاگری‌‌عوامال‌بسایاری‌بساتگی‌دارد.‌اماروزه‌بسایاری‌از‌مقاصاد‌‌‌‌‌‌و‌ریفی‌باه‌‌‌نظر‌رمّی‌‌روستایی‌از

‌هاای‌‌منلقاه‌‌در‌گردشاگری‌‌توساعآ‌‌موفقیت‌واقع،‌در.‌هستند‌رو‌روبه‌زیادی‌یها‌‌‌چالح‌با‌المللی‌بی ‌و‌داخلی‌های‌‌بازار

‌دارد؛‌بناابرای ‌ایجااد‌‌‌بستگی‌گردشگران‌بیشتر‌هرچه‌جذب‌در‌گردشگری‌صنعت‌و‌محلی‌جوامع‌توانایی‌به‌روستایی



‌
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 ,Štetićبازدیدرننادگان‌اهمیات‌بسایاری‌دارد‌)‌‌‌‌تعداد‌افزایح‌و‌جذب‌هدف‌با‌روستایی‌مقاصد‌گردشگری‌از‌تصویر

گذارناد،‌‌‌‌های‌اجتماعی‌به‌اشتراک‌گذاشاته‌مای‌‌‌‌‌هایی‌ره‌گردشگران‌در‌شبکه‌‌توان‌گفت‌عکس‌(.‌در‌ای ‌راستا،‌می2012

تار‌‌‌دلیل‌طبیعت‌متفاو ‌های‌روستایی‌به‌‌ر‌برندسازی‌و‌ایجاد‌تصویر‌ای ‌مقاصد‌تأثیر‌بسزایی‌خواهد‌داشت؛‌زیرا‌فضاد

‌های‌بصری‌متنوعی‌دارند.‌‌‌‌‌و‌سبک‌زندگی‌و‌فرهنگی‌خاص‌و‌بومی‌جذابیت

‌

 های روستایی  های بصری مقصد   جذابیت

و‌انتخاب‌محل‌اقامت‌تأثیر‌بگذارد،‌جذابیت‌یا‌رشح‌مقصد‌‌گیری‌سفر‌تواند‌بر‌روند‌تصمیم‌یکی‌از‌عواملی‌ره‌می

‌نظرا ‌و‌اعتقادا ‌احساسا ،‌رنندۀ‌منعکس‌سفر‌مقصد‌یک‌جذابیت»(.‌به‌گفتآ‌هو‌و‌ریچی‌Dey et al., 2020است‌)

 Hu«‌)است‌خود‌تعلیق ‌ویهۀ‌یها‌‌نیاز‌با‌رابله‌در‌ر ایت‌تأمی ‌برای‌مقصد‌هن‌شدۀ‌درک‌توانایی‌مورد‌در‌فرد‌یک

& Ritchie, 1993‌.) موقعیات‌‌،هاا‌‌‌‌زیرسااخت‌‌شاامل‌‌راه‌‌مقصاد‌‌یک‌جذابیت‌عوامل‌رنند‌می‌ژانگ‌و‌همکاران‌تأرید‌

‌خااص‌‌مقصاد‌‌یاک‌‌انتخااب‌‌بارای‌‌را‌گردشگران‌است‌ممک ‌است،‌هن‌فرهنگی‌و‌طبیعی‌یها‌‌‌جاذبه‌خدما ،‌مکانی،

ی‌مقصد‌روستایی‌نیاز‌شاامل‌سابک‌‌‌‌ها‌‌‌مولرا‌و‌هلبالادجو‌معتقد‌هستند‌ره‌جذابیت‌(.Zhang et al., 2019رند‌)‌ترغیب

‌(.3جدول‌(‌)Molera & Albaladejo, 2007هاست‌)‌‌زندگی‌روستایی،‌فرهنگ‌و‌محیط‌زیست‌روستا
 های جذابیت بصری مقاصد روستایی   : ویژگی3 جدول

Table 1: Features of visual appeal of rural destinations 

های مقاصد    جذابیت

 روستایی
 محققان عناصر

‌های‌طبیعی‌‌‌جذابیت

های‌باز،‌‌‌روستایی،‌محیط‌طبیعی،‌فضاانداز‌‌های‌باز‌روستایی،‌چشم‌‌فضا

ها،‌‌‌‌ها،‌چشمه‌‌هوای‌مللوب،‌غار‌و‌شده،‌اروتوریسم،‌هب‌های‌حفاظت‌‌فضا

سواری،‌‌ها،‌مشاهدۀ‌پرندگان،‌دوچرخه‌‌ها‌و‌رودخانه،‌جنگل‌‌‌ها،‌برره‌‌‌روه

‌روی‌ماهیگیری،‌شکار،‌پیاده

Nair et al. (2015); 

Klufova (2016); Tam (2012) 
Kresic & Prebezac 

(2011) 

 ;‌Nair et al. (2015)ها‌‌‌ها،‌معماری‌‌‌های‌تاریخی،‌قلعه‌‌بنا‌های‌تاریخی‌‌‌جذابیت

Klufova (2016); Tam (2012) 

‌های‌فرهنگی‌‌‌جذابیت

های‌هشپزی،‌سبک‌زندگی‌محلی،‌هداب‌و‌رسوم‌‌‌‌های‌محلی،‌روش‌‌غذا

های‌محلی،‌پوشح‌‌‌‌های‌محلی،‌موسیقی‌و‌رقص‌محلی،‌زبان‌‌‌محلی،‌ورزش

‌های‌محلی‌‌محلی،‌رویداد

Nair et al. (2015); 

Molera & Albaladejo (2007) 

 ‌های‌رشاورزی،‌دامداری‌دستی،‌شیوۀ‌رشاورزی،‌تولید‌تولید‌صنایع‌های‌روستایی‌‌‌فعالیت

Nair et al. (2015) 

سبک‌زندگی‌

‌روستایی

ها‌‌‌‌های‌روستایی،‌اقامتگاه‌‌‌اشتغال‌روستایی،‌شیوۀ‌زندگی‌روستایی،‌خانه

‌ها‌‌‌و‌رلبه
Klufova (2016); Tam (2012) 

‌‌3049نگارندگان،:‌منبع
‌

هاای‌‌‌‌‌هاا‌و‌فایلم‌‌‌‌‌های‌روستایی‌در‌مواقعی‌با‌تهیآ‌عکاس‌‌‌‌بردن‌از‌جاذبه‌بسیاری‌از‌گردشگران‌روستایی‌در‌رنار‌لذ 

رنند‌به‌تبلیا ‌مکاان‌‌‌‌ها‌تقش‌می‌‌‌ها‌و‌لحظه‌‌‌های‌روستایی،‌ م ‌ثبت‌خاطره‌‌‌ها،‌مردم‌روستایی،‌جاذبه‌‌مختلف‌از‌روستا

‌های‌الکترونیکی‌بپردازند.‌‌‌‌‌ههای‌اجتماعی‌و‌رسان‌‌‌گردشگری‌با‌شبکه
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 مقصد در محتوای عکس گردشگران

گذاشت ‌به‌هزارۀ‌سوم‌اطقعا ‌است،‌فناوری‌اطقعا ‌از‌بسایاری‌جهاا ‌‌‌‌حال‌قدم‌از‌هنجایی‌ره‌جامعآ‌بشری‌در

های‌مختلف‌‌‌‌قالبهای‌گسترده‌و‌در‌‌ها‌را‌در‌مقدار‌‌‌به‌مسافر ‌و‌گردشگری‌متصل‌شده‌و‌امکان‌دسترسی‌به‌انواع‌داده

هاای‌‌‌(‌فراهم‌هورده‌است.‌در‌گذشته‌فناوری‌اطقعا ‌در‌پاهوهح‌potentially real-timeو‌در‌زمان‌واقعی‌احتمالی‌)

شد،‌اما‌امروزه‌به‌ابازاری‌بارای‌ایجااد‌داناح‌تغییار‌رارده‌اسات.‌‌‌‌‌‌‌‌‌گردشگری‌فقط‌ابزاری‌برای‌بازاریابی‌محسوب‌می

 & Pabelهای‌قبال‌و‌بعاد‌از‌سافر‌)‌‌‌‌‌‌ریزی‌های‌اجتماعی‌در‌برنامه‌‌‌ت‌و‌رسانهها‌با‌ظهور‌اینترن‌‌‌محتوای‌بصری‌و‌عکس

Prideaux, 2016(به‌الگوی‌جدیدی‌در‌ارتباطا ‌گردشگری‌تبدیل‌شده‌است‌‌)Leung et al., 2013)هاا‌‌‌‌‌.‌ای ‌عکاس‌

هاای‌یاک‌مقصاد‌گردشاگری‌منتقال‌و‌حتای‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌ایاده‌‌‌‌ا‌هنها‌خصوصیا ،‌مفاهیم،‌ارزشای‌دارند؛‌زیرا‌باهمیت‌ویهه

 ,MacKay & Fesenmaierشاود‌)‌‌ها‌باعث‌معرفی‌یک‌مقصد‌به‌گردشگران‌می‌‌‌شود.‌درواقع،‌ای ‌رسانه‌سازی‌می‌شبیه

1997; Hunter, 2008.)تنها‌در‌هگاهی‌سایر‌گردشگران‌تأثیر‌دارد،‌منجار‌باه‌‌‌‌رنند‌نه‌هایی‌ره‌گردشگران‌ثبت‌می‌عکس‌

شود.‌گردشگری‌یک‌صنعت‌تجربی‌است‌ره‌بدون‌شک‌‌تحلیل‌و‌هگاهی‌از‌رفتار‌گردشگران‌در‌مقاصد‌گردشگری‌می

شادن‌‌‌صور ‌عملکردی‌در‌تبادیل‌‌های‌بصری‌به‌‌‌(.‌نمایحGarrod, 2009; Nelson, 2005; Urry, 1990بصری‌است‌)

‌.(Hunter, 2008; Hunter, 2012ها‌به‌مقاصد‌گردشگری‌بسیار‌تأثیرگذار‌است‌)‌‌‌مکان

هساتند‌‌‌عکااس‌‌خاود‌‌ذهنای‌‌تصااویر‌‌بازتااب‌‌بارای‌‌فیزیکای‌‌عناصار‌‌ساختار‌و‌شکل‌انتخاب،‌محصول‌ها‌‌عکس

(Crawshaw & Urry, 1997).را‌خاود‌‌درونی‌احساسا ‌موثق،‌و‌معتبر‌محتوای‌سازماندهی‌با‌ره‌است‌منبعی‌عکاس‌‌

‌و‌فیزیکای‌‌اشایا‌‌ها،‌‌نماد‌با‌امر‌ای .‌(Byers, 1964; Schwartz, 1989; Sekula, 1974; Pan et al., 2014رند‌)‌می‌ابراز

(.‌Bandura, 2001; Reijnders, 2011)‌بخشاند‌‌مای‌‌شاکل‌‌و‌معناا‌‌خود‌های‌تجربه‌به‌افراد‌ره‌افتد‌می‌اتفاق‌هایی‌‌مکان

‌تشاکیل‌‌رننادگان‌‌مصارف‌‌عااطفی‌-منلقای‌‌افکاار‌‌از‌ره‌است‌ادراری‌پدیدۀ‌یک‌تصویر‌تصویر،‌های‌تعریف‌به‌توجه‌با

 ;Baloglu & Bringberg, 1997)دارناد‌‌‌نیاز‌‌را‌عاطفی‌و‌شناختی‌مؤلفآ‌دو‌هر‌تصاویر‌ای ‌ره‌شود‌می‌شود.‌تصور‌می

Aksoy & Kiyci, 2011.)رننادگان‌‌مصارف‌‌هاای‌‌نظار‌‌و‌اعتقاادا ‌‌،ها‌‌‌برداشت‌مجموع‌تصویر‌ها،‌فر یه‌ای ‌با‌ملابق‌‌

‌سامت‌‌باه‌‌راه‌‌‌مفهاومی‌‌یهاا‌‌‌‌ارزیابی‌(.Baloglu & Bringberg, 1997) است‌عاطفی‌و‌جامع‌فرهیند‌یک‌و‌مقصد‌دربارۀ

‌فارد‌‌احساساا ‌‌.دهاد‌‌مای‌‌نشاان‌‌را‌تصاویر‌‌منلقی‌جنبآ‌شود،‌می‌انجام‌مقصد‌دربارۀ‌افراد‌شخصی‌اطقعا ‌و‌اعتقادا 

‌رلای‌‌طاور‌‌باه‌‌تصاویر‌‌ره‌شوند‌می‌باعث‌مفهومی‌‌و‌عاطفی‌یها‌‌‌مؤلفه‌.است‌تصویر‌عاطفی‌جنبآ‌دهندۀ‌نشان‌مقصد‌دربارۀ

‌بیاان‌‌مختلاف‌‌افاراد‌‌برای‌را‌متفاوتی‌های‌‌چیز‌تصویر‌حال،‌عی ‌(.‌درBeerli & Martin, 2004شود‌)‌تلقی‌منفی‌یا‌میبت

‌اصالی‌‌عنصر‌فوری‌های‌‌عکس‌.مهمی‌دارد‌بسیار‌نقح‌عکاسی‌مقصد‌گردشگری‌تصویر‌زمینآ‌(.‌درWhite, 2005رند‌)‌می

‌هر‌باار‌‌.است‌مقصد‌نمادی ‌ساخت‌در‌ها‌‌فرهیند‌درک‌برای‌راهی‌همچنی ،‌رنند.‌می‌درک‌رنندگان‌بازدید‌ره‌است‌تصویر

‌هار‌‌بناابرای ‌‌شاود؛‌‌می‌اشاره‌است،‌شده‌گرفته‌عکس‌هن‌از‌هنچه‌ارزش‌به‌صریح‌طور‌به‌گیرد،‌می‌گردشگر‌عکس‌یک‌ره

‌هاا‌چرخاآ‌‌‌‌یوری‌معتقد‌است‌ره‌عکس‌.(Donaire et al., 2014است‌)‌گردشگری‌شناسی‌نشانه‌عنوان‌عاملی‌در‌به‌عکس

اناد‌‌‌رارده‌‌درک‌راه‌‌تصاویری‌هستند‌رنندۀ‌تولید‌و‌رننده‌مصرف‌گردشگران‌هن‌در‌ره‌دهند‌می‌ارائه‌را‌مناظر‌از‌هرمنوتیکی

(Urry, 1990ای ‌شرایط‌ازطرفی،‌منجر‌.)و‌از‌‌روزماره‌‌هام‌‌و‌نماادی ‌‌هام‌-گرافیکی‌تصاویر‌چرخح‌و‌مداوم‌بازتولید‌به‌

‌(.Garrod, 2009شود‌)‌می‌ها‌‌مقصد‌از‌سایر‌گردشگران‌تصویر‌تداوم‌باعث‌طرف‌دیگر،
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 عکس و مکانمندی گردشگر

‌حاال‌‌(.‌درGertner & Kotler, 2004رنند‌)‌ای‌ارائه‌می‌اطقعا ‌بسیار‌زیادی‌با‌یک‌مکان‌را‌به‌شکل‌سادهتصاویر‌

(.‌Urry, 1990)‌اسات‌‌وابساته‌‌تصاویربرداری‌‌و‌عکاسای‌‌به‌زیادی‌میزان‌به‌مصرف‌و‌تولید‌نظر‌از‌گردشگری‌حا ر،

‌ره‌دهند‌می‌ارائه‌را‌ابزاری‌تصاویر‌چنی ‌حقیقت،‌در.‌دارند‌عاطفی‌و‌اقتصادی‌ارزش‌تصاویر‌وها‌‌‌‌عکس‌توزیع‌و‌تولید

‌مقاصاد‌‌چنادی ‌‌میال،‌پقدینو‌و‌همکاران‌جذابیت‌برای‌.(Hunter, 2008ررد‌)‌درک‌و‌توصیف‌را‌جهان‌توان‌می‌هن‌با

‌گیاری‌‌انادازه‌‌جغرافیاایی‌‌برچساب‌‌هایی‌با‌‌عکس‌اطقعا ‌از‌استفاده‌با‌را‌محلی‌و‌جهانی‌‌سلحدر‌مشهور‌گردشگری

‌عوامال‌‌تاأثیر‌‌تحات‌‌امر‌ای ‌زیرا‌است؛‌پیچیده‌بسیار‌گردشگران‌مقصد‌انتخاب‌روند‌.(Pladino et al., 2015اند‌)‌ررده

 ;Pizam & Telisman-Kosuta, 1989گیارد‌)‌‌مای‌‌مقصاد‌قارار‌‌‌تصاویر‌‌و‌فصال‌‌هزاد،‌زماان‌‌بودجه،‌جمله‌از‌مختلفی

Sirakaya & Woodside, 2005; Bornhorst et al., 2010)‌.گسترده‌طور‌رلی‌در‌بازاریابی‌مکانی‌تصاویر‌به‌ابزاری‌‌به

‌یهاا‌‌‌‌شابکه‌‌در‌هاا‌‌‌(.‌عکاس‌Hunter, 2008و‌مناسب‌برای‌تأثیرگذاری‌بر‌تصمیما ‌گردشگران‌تبادیل‌شاده‌اسات‌)‌‌‌

‌زمیناآ‌عناوان،‌‌‌در‌عکاس‌‌یاک‌‌دربارۀ‌زیادی‌ره‌جزئیا ‌ابرداده‌-3:‌را‌دارند‌اطقعا ‌از‌مهم‌بخح‌دو‌بیشتر‌اجتماعی

‌تاا‌‌بیننادگان‌اسات‌‌‌بارای‌‌راهی‌را‌و‌است‌صریح‌احساسا ‌حاوی‌اغلب‌ره‌ها‌نظر‌-9دارد؛‌‌تو یحا ‌وها‌‌‌‌برچسب

‌رساانآ‌‌یاک‌‌باه‌‌شادن‌‌تبادیل‌‌حاال‌‌در‌تصاویر‌ای ‌رنند؛‌بنابرای ‌محتوای‌می‌ابزار‌تصویر‌یک‌دربارۀ‌خود‌را‌احساسا 

طاور‌راه‌‌‌‌(.‌همانDeng & Li, 2018است‌)‌هنقی ‌شده‌صور ‌به‌گردشگری‌مقصد‌تصویر‌تبلی ‌و‌معرفی‌برای‌اصلی

توانند‌نظر‌گردشگران‌بسیاری‌را‌باه‌ایا ‌مقاصاد‌جلاب‌‌‌‌‌‌اشاره‌شد،‌ای ‌تصاویر‌حاوی‌اطقعا ‌فراوانی‌هستند‌ره‌می

‌سات‌ا‌مهام‌‌عامال‌‌یک‌گردشگری‌بازاریابی‌و‌بهبود‌رنند‌و‌باعث‌بازدید‌هنها‌از‌ای ‌مقاصد‌شوند.‌همچنی ،‌تصویر‌در

‌هاا،‌‌‌رویاا‌‌تعصابا ،‌‌،هاا‌‌‌‌برداشات‌‌عینای،‌‌روشانگری‌‌سالح‌‌از‌ره‌تصویری‌دیدگاه‌ای ‌از‌.گذارد‌می‌تأثیر‌تقا ا‌بر‌ره

‌بسایار‌‌خاود‌‌تعلایق ‌‌مقصاد‌‌انتخااب‌‌بارای‌‌گردشاگران‌‌انتخاب‌در‌است‌شده‌تشکیل‌افکار‌و‌احساسا ‌انتظارا ،

‌.(Aksoy & Kiyci, 2011است‌)‌رننده‌تعیی 

‌

 الگوی رفتاری گردشگران در مقصد  

‌زیارا‌رفتاار‌‌‌گردشاگران‌در‌هنگاام‌سافر‌اسات؛‌‌‌‌‌زندگی‌نحوۀ‌و‌شخصیت‌ها،‌‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌بیانگر‌نیاز

‌را‌رنناده‌‌مصارف‌‌یهاا‌‌‌‌خواسته‌و‌ها‌‌نیاز‌ره‌است‌خاصی‌های‌تجربه‌یاها‌‌‌‌ایده‌،ها‌‌‌فعالیت‌تصمیما ،‌شامل‌رننده‌مصرف

اهمیات‌فراوانای‌دارد‌‌‌‌گردشاگری‌‌هینادۀ‌صانعت‌‌‌توساعآ‌‌گردشاگران‌در‌‌های‌‌رفتار‌از‌هگاهی‌رند؛‌بنابرای ‌می‌برهورده

(Asbollah et al., 2017).‌‌ است‌هینده‌گردشگران‌رفتار‌رنندۀ‌بینی‌پیح‌یا‌شاخص‌تری ‌مهم‌گردشگران‌رو‌رفتار‌از‌ای.‌

ساایر‌گردشاگران‌باشاد.‌‌‌‌‌رفتاار‌‌از‌ای‌نشانه‌تواند‌می‌نیز‌انفرادی‌گردشگر‌یک‌رفتار‌گردشگر‌اجتماعی‌نقح‌به‌توجه‌با

دهند؛‌اما‌باید‌توجاه‌داشات‌راه‌‌‌‌‌شکل‌می‌گردشگری‌بستر‌در‌ای‌را‌ویهه‌اجتماعی‌های‌‌هنجار‌خود‌رفتار‌با‌گردشگران

‌ریازی،‌‌برنامه‌های‌‌فرهیند‌شامل‌مرحله‌هر.‌افتد‌می‌اتفاق‌مرحله‌چند‌در‌اصل‌در‌و‌است‌متنوع‌گردشگر‌های‌‌رفتار‌مظاهر

هاای‌مختلاف‌‌‌‌‌‌شناخت‌و‌درک‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌به‌شایوه‌‌.(Juvan et al., 2017است‌)‌خرید‌و‌گیری‌تصمیم

هاای‌مکاانی‌و‌زماانی‌دارناد،‌یکای‌از‌‌‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌یکی‌از‌مناابع‌بسایار‌مهام‌راه‌داده‌‌‌‌‌توانند‌به‌ها‌می‌‌ممک ‌است؛‌اما‌عکس
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‌تاری ‌‌محباوب‌‌وانعنا‌‌باه‌‌های‌جغرافیایی‌باشند؛‌برای‌میال،‌فلیکر‌‌‌های‌شناسایی‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌در‌پهنه‌‌‌زمینه

‌گرفتاه‌‌عکس‌هن‌با‌ره‌دوربی ‌نوع‌اندازه،‌زمان،‌مکان،)‌ابرداده‌با‌را‌ها‌‌عکس‌از‌‌عظیمی‌مجموعه‌عکس‌اشتراک‌پلتفرم

‌را‌افاراد‌‌مساافرتی‌‌های‌‌فعالیت‌حدودی‌تا‌است‌ره‌ررده‌هوری‌جمع(‌غیره‌و‌تگ‌عنوان،)‌متنی‌اطقعا ‌و(‌است‌شده

‌طاور‌‌(‌باه‌geo-taggedبرچساب‌جغرافیاایی‌)‌‌‌ها‌باا‌‌عکس‌ای ‌.(Kennedy et al., 2007رند‌)‌می‌ بط‌زمان‌و‌فضا‌در

 Zeng etگیرند‌)‌می‌قرار‌استفاده‌در‌فضای‌جغرافیایی‌مورد‌گردشگر‌های‌‌رفتار‌اساسی‌های‌‌الگو‌رشف‌برای‌ای‌گسترده

al., 2012).هاای‌‌‌الگاو‌‌از‌ماا‌‌درک‌بارای‌‌چشمگیری‌های‌‌پیشرفت‌فلیکر‌در‌جغرافیایی‌برچسب‌های‌با‌‌عکس‌رمک‌با‌‌

بر‌ای ‌اساس‌در‌شناخت‌الگاوی‌رفتااری‌گردشاگران‌‌‌‌‌.(Paldino et al., 2015است‌)‌شده‌حاصل‌گردشگران‌رفتاری

توان‌بارای‌هینادۀ‌‌‌‌تواند‌بسیار‌تأثیرگذار‌باشد.‌همچنی ،‌می‌ها‌می‌‌های‌روستایی،‌تحلیل‌جغرافیایی‌عکس‌‌نسبت‌به‌مقصد

‌ریزی‌انجام‌داد.‌‌توسعآ‌گردشگری‌روستایی‌نیز‌برنامه

‌

 پیشینۀ پژوهش

های‌تصویری‌انجاام‌شاده‌‌‌‌‌تعدّدی‌دربارۀ‌تحلیل‌رفتار‌گردشگران‌با‌محتوادهد‌تارنون‌ملالعا ‌م‌ها‌نشان‌می‌‌‌بررسی

‌توان‌به‌موارد‌زیر‌اشاره‌ررد.‌جملآ‌هنها‌می‌است‌ره‌از

به‌ای ‌نتیجاه‌رسایدند‌راه‌تصااویر‌‌‌‌‌«‌تجربیا ‌انتظار‌و‌مقصد‌بصری‌تصویر»یه‌و‌توسیادیاه‌در‌پهوهشی‌با‌عنوان‌ 

های‌متفاو ‌دارند؛‌بنابرای ‌برای‌تحریک‌تخیل‌و‌‌معانی‌متفاوتی‌را‌برای‌گردشگران‌با‌انتظارا ‌و‌تجربهبصری‌مقصد‌

(‌destination management organizationsهاای‌مادیریت‌مقصاد‌)‌‌‌‌‌‌شاود‌راه‌ساازمان‌‌‌‌انگیزۀ‌گردشگران‌پیشنهاد‌می

ف‌دارند،‌به‌راار‌گیرناد؛‌زیارا‌گردشاگران‌تااریخی‌‌‌‌‌‌های‌مختل‌هایی‌ره‌هدف‌‌های‌بازاریابی‌خاصی‌را‌برای‌بازار‌‌راهبرد

هایی‌با‌تأرید‌بر‌معانی‌تاریخی‌تمایل‌دارند.‌گردشگرانی‌ره‌‌‌عنوان‌نماد‌های‌تاریخی‌به‌‌ها‌و‌بنا‌‌انداز‌بیشتر‌به‌سمت‌چشم

رنناد‌‌‌‌بخح‌را‌القاا‌مای‌‌‌شوند‌ره‌فضایی‌راحت‌و‌هرامح‌بخح‌هستند،‌جلب‌مناظر‌طبیعی‌می‌های‌هرامح‌دنبال‌تجربه‌به

(Ye & Tussyadiah, 2011‌.)‌

‌ملالعآ:‌عکس‌گذاری‌اشتراک‌به‌رفتار‌تحلیل‌و‌تجزیه‌و‌گردشگران‌بازدید»لیونگ‌و‌همکاران‌در‌پهوهشی‌با‌عنوان‌ 

هاای‌‌‌‌‌منظاور‌اساتراتهی‌‌‌ریازی‌باه‌‌‌برناماه‌‌های‌گردشاگران‌بارای‌‌‌‌اشاره‌رردند‌ره‌رشف‌رفتار«‌رنگ‌هنگ‌معابد‌موردی:

هاای‌گردشاگری‌مشاهور‌ازطریاق‌‌‌‌‌‌هاا‌در‌منلقاه‌‌‌‌طرفای،‌رشاف‌رفتاار‌‌‌‌بازاریابی‌برای‌مدیران‌بسیار‌جذاب‌اسات‌و‌از‌

بسایار‌دشاوار‌اسات.‌‌‌‌‌5و‌‌9هاای‌گردشاگری‌درجاه‌‌‌‌‌های‌سفر‌با‌هیئت‌گردشگری‌راحت‌است؛‌اما‌در‌منلقه‌‌‌گزارش

اسات؛‌‌‌گرفتاه‌‌قارار‌‌گساترده‌‌اساتفادۀ‌‌ماورد‌‌و‌یافتاه‌‌توساعه‌‌ماا‌‌زندگی‌در‌سرعت‌به‌اجتماعی‌یها‌‌‌رسانه‌خوشبختانه

‌سافر‌‌یها‌‌‌عکس‌بارگذاری‌و‌متنی‌های‌نظر‌نوشت ‌گذاری‌تجربآ‌سفر‌با‌گردشگران‌به‌همراه‌ای‌امکان‌به‌اشتراک‌گونه‌به

‌مادیران‌‌و‌دانشمندان‌برای‌را‌فرصت‌ی ا‌های‌اجتماعی‌شده‌در‌رسانه‌هپلود‌های‌‌عکس‌تحلیل‌و‌تجزیه.‌فراهم‌شده‌است

‌(.‌Leung et al., 2016رنند‌)‌درک‌را‌هنها‌عققآ‌مورد‌احتمالی‌یها‌‌‌جاذبه‌و‌گردشگران‌های‌‌رفتار‌تا‌رند‌می‌فراهم

‌هاای‌‌عکاس‌‌و‌سافر‌‌نقاوش‌‌باا‌‌گردشاگران‌‌رفتاار‌‌الگوهاای‌‌ساازی‌‌رمّی»در‌پهوهشی‌با‌عنوان‌یانگ‌و‌همکاران‌ 

هاای‌رفتااری‌گردشاگران‌بارای‌ارائاآ‌خادما ‌‌‌‌‌‌‌‌‌بیاان‌رردناد‌راه‌درک‌الگاو‌‌‌‌«‌فلیکر‌از‌جغرافیایی‌شدۀ‌گذاری‌برچسب



‌
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‌یهاا‌‌‌‌رساانه‌‌در‌جغرافیاایی‌‌برچساب‌‌های‌با‌‌عکس‌تازگی،‌پیشنهادی‌به‌مسافران‌و‌توصیآ‌سفر‌بسیار‌ روری‌است.‌به

‌و‌رناد‌‌مای‌‌ثبات‌‌را‌گردشاگران‌‌مکاانی‌‌موقعیت‌تاریخچآ‌ره‌است‌ررده‌تهیه‌را‌غنی‌ای‌داده‌منبع‌فلیکر‌مانند‌اجتماعی

شاود‌و‌‌‌ها‌و‌ترجیحاتشان‌مشخص‌مای‌‌‌‌های‌رفتاری‌معمولی‌گردشگران‌با‌سلیقه‌‌الگو‌.دهد‌می‌بازتاب‌را‌هنها‌ترجیحا 

‌(.‌Yang et al., 2017شود‌)‌تحلیل‌می‌و‌های‌گردشگری‌تجزیه‌سپس‌برای‌پیشنهاد

‌انتخااب‌‌بارای‌‌ماشاینی‌‌یاادگیری‌‌مادل‌:‌درست‌های‌عکس‌طریق‌از‌مقصد‌احساس»دنگ‌و‌لی‌پهوهشی‌با‌عنوان‌ 

هاایی‌راه‌گردشاگران‌از‌‌‌‌‌‌‌عکاس‌‌.هساتند‌‌مقصاد‌‌تصویر‌با‌ارتباط‌در‌مهم‌عواملها‌‌‌‌انجام‌دادند.‌عکس«‌‌DMOsعکس

هاایی‌راه‌گردشاگران‌باه‌‌‌‌‌‌‌‌عباارتی،‌عکاس‌‌‌گیرند‌در‌صنعت‌گردشگری‌اهمیت‌بسیاری‌دارند.‌به‌مقاصد‌گردشگری‌می

راحتی‌در‌ترویم‌تصاویر‌مقصاد‌گردشاگری‌تاأثیر‌داشاته‌باشاد‌‌‌‌‌‌‌‌تواند‌به‌های‌اجتماعی‌می‌‌‌اند‌در‌رسانه‌اشتراک‌گذاشته

(Deng & Li, 2018‌.) 

‌باا‌‌گردشاگری‌‌مقصاد‌‌یاک‌‌در‌گردشاگران‌‌ادراراا ‌‌و‌رفتارهاا‌‌رشاف‌»ژانگ‌و‌همکاران‌در‌پهوهشی‌با‌عنوان‌ 

‌تحلیال‌‌و‌بیان‌رردند‌ره‌تجزیه«‌پک ‌مورد:‌رامپیوتری‌عمیق‌یادگیری‌مدل‌یک‌با‌ها‌عکس‌بصری‌محتوای‌تحلیل‌و‌تجزیه

‌در‌گردشاگران‌‌شاناخت‌‌رشاف‌‌و‌گردشاگران‌‌رفتار‌راوش‌برای‌مؤثر‌روش‌یک‌گردشگر‌یها‌‌‌عکس‌بصری‌محتوای

 scene recognitionصاحنه‌)‌‌شاناخت‌‌فنااوری‌‌راه‌‌دهاد‌‌مای‌‌هماده‌نشاان‌‌‌دسات‌‌باه‌‌نتاایم‌‌.اسات‌‌گردشگری‌مقصد

technology)گردشاگری‌‌مقاصاد‌‌در‌گردشاگران‌‌هاای‌‌‌رفتار‌و‌ادراک‌رردن‌هشکار‌برای‌را‌فراوانی‌اطقعا ‌و‌شواهد‌‌

‌.(Zhang et al., 2019رند‌)‌می‌فراهم

تواناد‌یاک‌‌‌‌هاا‌مای‌‌‌‌های‌تصویری‌از‌مقصد‌‌های‌پیشی ‌قابل‌درک‌است،‌ای ‌است‌ره‌محتوا‌‌‌هنچه‌از‌بررسی‌پهوهح

فتااری‌هنهاا‌را‌در‌بساتر‌‌‌‌هاا‌باشاد‌و‌الگاوی‌ر‌‌‌‌‌هاا‌و‌ترجیحاا ‌گردشاگران‌در‌مقصاد‌‌‌‌‌‌‌ابزار‌مناسب‌برای‌تحلیل‌سلیقه

صور ‌تخصصای‌و‌‌‌ها‌به‌‌ای‌دربارۀ‌روستا‌جغرافیایی‌نیز‌نشان‌دهد؛‌اما‌هنچه‌مشخص‌است‌ای ‌است‌ره‌تارنون‌ملالعه

هاای‌‌‌‌روی‌تصاویر‌منتشر‌با‌گردشگران‌انجام‌نشده‌است؛‌بنابرای ‌در‌پهوهح‌حا ر‌سعی‌شده‌است‌ره‌عکس‌ویهه‌بر

های‌ایران‌در‌ساایت‌فلیکار‌تحلیال‌و‌ادراراا ‌و‌الگاوی‌رفتااری‌‌‌‌‌‌‌‌‌ارجی‌از‌روستاشدۀ‌گردشگران‌خ‌گذاشته‌به‌اشتراک

‌گردشگران‌خارجی‌نیز‌در‌ای ‌مقاصد‌روستایی‌بررسی‌شود.

‌

 شناسی پژوهشروش

هاای‌رفتااری‌‌‌‌‌های‌مختلف‌و‌تحلیل‌ادرارا ‌و‌الگاو‌‌‌های‌گردشگر‌از‌رشور‌‌‌هدف‌از‌پهوهح‌حا ر‌شناسایی‌گروه

هاست؛‌زیرا‌رشاور‌ایاران‌جمعیتای‌‌‌‌‌‌‌روستایی‌ایران‌با‌استفاده‌از‌تحلیل‌محتوای‌بصری‌عکس‌هنها‌در‌مقصد‌گردشگری

هاای‌گردشاگری‌‌‌‌‌(.‌در‌ایاران‌روساتا‌‌3522مررز‌همار‌ایاران،‌‌هزار‌روستا‌دارد‌)‌53شهر‌و‌‌3544میلیون‌نفر،‌‌83بال ‌بر‌

وزار ‌میراث‌فرهنگای،‌‌سلح‌جهانی‌و‌ملی‌به‌ثبت‌رسیده‌است‌)‌ریخی‌و‌فرهنگی‌دردلیل‌تا‌متعدّدی‌وجود‌دارد‌ره‌به

‌‌‌.(3شکل(‌)3522گردشگری‌و‌صنایع‌دستی،‌
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 (3511و صنایع دستی، وزارت میراث فرهنگی، گردشگری )منبع:  رانیا یگردشگر یها  روستا یپراکندگ: 3 شکل

Figure 1: Distribution of tourist villages in Iran 
‌

یک‌از‌ای ‌نقاط‌روساتایی‌‌‌توان‌گفت‌ره‌هر‌های‌ایران‌قدمت‌تاریخی‌بسیار‌طولانی‌دارند،‌می‌‌توجه‌به‌اینکه‌روستابا

ها،‌سبک‌زندگی‌‌‌ب‌و‌رسوم‌متنوع،‌غذاهای‌تاریخی،‌طبیعی،‌هدا‌‌‌قبیل‌مکان‌های‌گردشگری‌متنوعی‌از‌‌‌ها‌و‌جاذبه‌‌‌ظرفیت

(‌ره‌توجاه‌بسایاری‌از‌‌‌3522وزار ‌میراث‌فرهنگی،‌گردشگری‌و‌صنایع‌دستی،‌و‌معماری‌خاص‌روستایی‌را‌دارند‌)

هاای‌متناوع‌و‌بسایاری‌از‌‌‌‌‌‌‌رند؛‌بنابرای ‌گردشاگران‌خاارجی‌عکاس‌‌‌‌گردشگران‌داخلی‌و‌خارجی‌را‌به‌خود‌جلب‌می

هاای‌‌‌‌‌هاا‌زمیناه‌‌‌‌‌اند.‌ای ‌اشاتراک‌عکاس‌‌‌‌جمله‌فلیکر‌به‌اشتراک‌گذاشته‌های‌مختلف‌از‌‌‌سایت‌های‌ایران‌را‌در‌وب‌‌روستا

‌رند.‌‌‌های‌روستایی‌ایران‌را‌به‌سایر‌گردشگران‌را‌فراهم‌می‌‌فی‌مقصدبازدید‌گردشگران‌خارجی‌و‌معر

‌

 ها   آوری داده ها و جمع   نمونه

در‌پهوهح‌حا ر‌رلیآ‌نقاط‌روستایی‌رشور‌ایران‌ره‌گردشگران‌خارجی‌اقدام‌به‌انتشار‌عکاس‌از‌هنهاا‌در‌ساایت‌‌‌‌

.‌باود‌‌شاناختی‌‌روش‌مشاکل‌‌یاک‌‌همیشاه‌‌ویرتصاا‌‌ای ‌به‌فلیکر‌ررده‌بودند،‌مدنظر‌قرار‌گرفت.‌در‌گذشته‌دسترسی

‌اشاتراک‌‌باه‌‌هنقیا ‌‌صاور ‌‌به‌را‌خود‌تصاویر‌ره‌اند‌ررده‌عاد ‌گردشگران‌از‌بسیاری‌دیجیتال‌عصر‌در‌خوشبختانه،
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‌فهرسات‌‌مندان‌و‌سایر‌گردشگران‌را‌باه‌‌عققه‌دسترسی‌امر‌ای ‌.رنند‌ارائه‌جغرافیایی‌یها‌‌‌برچسب‌با‌را‌هنها‌و‌بگذارند

گاذاری‌‌‌های‌اشاتراک‌‌‌‌جمله‌سایت‌از‌.(Donaire et al., 2014رند‌)‌می‌خاص‌هسان‌مقصد‌یک‌را‌ازها‌‌‌‌عکس‌از‌نمایشی

‌و...‌اشاره‌ررد.‌‌Flickr, UnSplash, Zooomr, Photobucketتوان‌به‌‌عکس‌می

‌موجود‌در‌سایت‌فلیکار‌اساتفاده‌شاده‌اسات.‌ایا ‌‌‌‌‌(‌از‌سرچ‌datasetها‌)‌‌‌در‌ای ‌ملالعه‌برای‌ایجاد‌مجموعه‌داده

 ,.Thomee et al)‌حال‌انتشار‌اسات‌‌در‌فلیکر‌در‌ره‌است‌ای‌رسانه‌چند‌فراداده‌میلیون‌‌344از‌بیح‌شامل‌داده‌مجموعه

هاای‌‌‌‌‌عکاس‌‌2004از‌ساال‌‌های‌اشتراک‌عکس‌اسات.‌رااربران‌‌‌‌‌‌سایت‌تری ‌وب‌رو‌فلیکر‌یکی‌از‌بزرگ‌از‌ای ‌(.‌2016

ساایت‌فعاّال‌عکاس‌و‌گاالری‌شخصای‌‌‌‌‌‌‌سایت‌هنوز‌هم‌یاک‌وب‌‌اند.‌ای ‌وب‌ه‌‌شماری‌را‌در‌ای ‌سایت‌ذخیره‌ررد‌بی

شاده‌بارای‌‌‌‌باه‌یاک‌منباع‌هرادمیاک‌شاناخته‌‌‌‌‌‌را‌هنهاا‌‌هاا‌‌عکاس‌‌ای ‌گذاشت ‌دسترس‌در‌با‌طور‌خاص،‌فلیکر‌است.‌به

هاا‌‌‌‌‌برچسب‌،ها‌‌‌عکس‌عنوان‌-‌3:است‌مهمی‌اطقعا ‌حاوی‌فلیکراست.‌‌‌های‌تصویری‌در‌جهان‌تبدیل‌ررده‌پهوهح

‌تعریاف‌‌هاا‌‌‌‌عکاس‌‌بارگاذاری‌‌هنگاام‌‌رااربران‌‌راه‌‌عکس‌اسات‌‌محتوای‌ساده‌از‌توصیف‌تو یحا ‌)بیشتر‌شامل‌و

‌عکاس‌‌راه‌‌جغرافیایی‌طول‌و‌عرض)‌مکان‌مختصا ‌-5؛‌(عکسبرداری‌هنگام)‌زمان‌به‌مربوط‌اطقعا ‌-9رنند(؛‌‌‌می

‌)دستگاهی‌نوع‌-‌0؛(است‌شده‌گرفته ‌مارک‌و‌هوشمند‌تلف ‌یا‌دوربی ‌مانند‌است؛‌شده‌گرفته‌هن‌با‌عکس‌ره‌دستگاه

مربوط‌شده‌‌های‌به‌اشتراک‌گذاشته‌‌‌ها‌و‌فیلم‌‌‌مجموع،‌عکسدر‌.(Deng & Li, 2018; Zhang et al., 2019هن(‌)‌خاص

وجوی‌‌تعداد‌است؛‌بنابرای ‌ما‌نیز‌در‌ای ‌پایگاه‌داده‌با‌جست‌2،988،220ها‌در‌سراسر‌جهان‌در‌سایت‌فلیکر‌‌‌به‌روستا

عکاس‌را‌راه‌‌‌‌9330مجماوع،‌‌‌هاا‌را‌شناساایی‌راردیم.‌ابتادا‌در‌‌‌‌‌‌‌عکس«‌های‌ایران‌یا‌روستای‌ایران‌‌روستا»دو‌اصلق ‌

داشاتند،‌شناساایی‌شادند.‌از‌هنجاایی‌راه‌هادف‌ماا‌انتخااب‌‌‌‌‌‌‌‌‌«‌وستای‌ایرانهای‌ایران‌یا‌ر‌‌روستا»برچسب‌جغرافیایی‌

منظر‌روستا،‌معیشت‌و‌زنادگی‌روساتایی،‌جاذباآ‌گردشاگری‌روساتایی‌و‌افاراد‌‌‌‌‌‌‌‌هایی‌بود‌ره‌به‌نوعی‌برشی‌از‌‌‌عکس

سی‌و‌تحلیال‌‌عنوان‌نمونه‌برر‌عکس‌به‌308ها‌تعداد‌‌‌‌عکس‌روستاییان‌در‌هن‌نشان‌داده‌شده‌باشد،‌پس‌از‌بررسی‌تمامی

ها‌با‌مشخصاا ‌‌‌‌‌صور ‌دستی‌تمام‌عکس‌شده‌را‌داشته‌باشند؛‌بنابرای ‌به‌ویهگی‌ملر ‌0نهایی‌شد‌ره‌حداقل‌یکی‌از‌

رنندۀ‌عکس‌استخراج‌و‌بانک‌داده‌تشکیل‌شد.‌از‌هنجایی‌ره‌در‌ایران‌سایت‌فلیکر‌فیلتار‌شاده‌اسات‌و‌‌‌‌‌مبدأ‌بارگذاری

‌همه‌های‌ایران‌‌موجود‌در‌سایت‌فلیکر‌با‌روستا‌یها‌‌‌عکس‌‌ندارد،‌تمامیدسترسی‌به‌هن‌برای‌گردشگران‌داخلی‌وجود‌

روساتایی‌‌‌گردشاگری‌‌مقصد‌تصویر‌در‌ای ‌ملالعه‌تمررز‌بر‌درک‌دلیل،‌همی ‌است.‌به‌خارجی‌مربوط‌به‌گردشگران

‌.اند‌به‌ایران‌سفر‌ررده‌2020تا‌پایان‌‌2004خارجی‌است‌ره‌از‌بازۀ‌زمانی‌‌دیدگاه‌گردشگران‌از

‌

 ها   تحلیل داده و زیهتج

(‌و‌باا‌الگاوگیری‌از‌‌‌Visual content analysisتحلیل‌محتوای‌بصاری‌)‌‌و‌پهوهح‌حا ر‌با‌استفاده‌از‌روش‌تجزیه‌

است.‌تحلیل‌محتاوای‌بصاری‌یاک‌روش‌سیساتماتیک‌و‌‌‌‌‌‌‌ه‌‌انجام‌شد(‌Zhang et al., 2019ملالعآ‌ژانگ‌و‌همکاران‌)

واقع،‌ای ‌روش‌ایا ‌امکاان‌را‌‌‌‌شود.‌در‌شده‌استفاده‌می‌ای‌است‌ره‌برای‌بررسی‌چگونگی‌نمایح‌پدیدۀ‌ملالعه‌ه‌‌مشاهد

(.‌Bell, 2001; Mak, 2017بنادی‌رنایم‌)‌‌‌هاای‌مجازا‌دساته‌‌‌‌‌‌هاای‌قابال‌مشااهده‌را‌در‌گاروه‌‌‌‌‌‌دهد‌ره‌بتوانیم‌محتوا‌می

های‌تصاویر‌است.‌به‌ایا ‌صاور ‌راه‌در‌ابتادا‌باه‌توصایف‌ظااهر‌مضاامی ‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌محتوا‌مبتنی‌بر‌ویهگی‌و‌تجزیه
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بندی‌هنهاا‌‌‌های‌اصلی‌و‌مهم،‌فراوانی‌و‌همزمانی‌و‌دسته‌‌‌پردازد‌و‌سپس‌هیتم‌های‌خاص‌در‌مجموعه‌تصاویر‌می‌‌‌ویهگی

رو‌فرهیناد‌‌‌‌(.‌از‌ای Stepchenkova & Zhan, 2013شوند‌)‌میشناسایی‌و‌درنهایت،‌موارد‌مرتبط‌با‌یکدیگر‌ردگذاری‌

‌مرحله‌انجام‌شد.‌‌‌0پهوهح‌در‌

شده‌در‌سایت‌فلیکر‌ازسوی‌گردشگران‌از‌مقاصد‌گردشگری‌‌های‌هپلود‌‌‌هوری‌و‌غربالگری‌عکس‌جمع‌:اول ۀمرحل

‌؛‌‌«های‌ایران‌یا‌روستای‌ایران‌‌تاروس»وجوی‌دو‌اصلق ‌‌روستایی‌ایران‌با‌جست

بنادی‌‌‌رننادۀ‌تصاویر‌مقصاد‌و‌تقسایم‌‌‌‌‌استخراج‌مواردی‌ره‌در‌هر‌عکس‌مانعکس‌‌در‌ای ‌مرحله‌برای‌:دوم ۀمرحل

‌هاا،‌‌‌‌تیساا‌‌وب‌شناسای‌بارای‌تفسایر‌‌‌‌(‌استفاده‌شد.‌رویکرد‌نشانهSemiotics theoryشناسی‌)‌هنهاست‌از‌رویکرد‌نشانه

 Fagence, 2019; Gretzelگیرد‌)‌ی‌مرتبط‌با‌یک‌مقصد‌گردشگری‌مورد‌استفاده‌قرار‌میبصر‌ریتصاو‌ریها‌و‌سا‌‌‌عکس

& Collier de Mendonça, 2019‌.) Engel‌(2008)نکتاه‌اشااره‌‌‌‌ یمقابل‌مت ‌و‌زبان‌به‌اعکس‌در‌تیراجع‌به‌اهم‌

‌.اسات‌‌(هاا‌و‌عواقاب‌هن‌‌‌‌‌تیا‌از‌فعال‌را ،یو‌تاأث‌‌لیا‌از‌دلا‌)جهانی‌شده‌تیروا‌جهان‌کیدهندۀ‌نشان‌رند‌ره‌عکس‌می

ویهگای‌منظار‌روساتا،‌معیشات‌و‌زنادگی‌روساتایی،‌جاذباآ‌‌‌‌‌‌‌‌‌0هایی‌ره‌حاداقل‌یکای‌از‌ایا ‌‌‌‌‌‌‌همی ‌منظور،‌عکس به

شاوند؛‌بناابرای ‌‌‌‌ها‌انتخاب‌مای‌‌‌‌نوان‌استخراج‌مناظر‌غالب‌و‌جاذبهع‌گردشگری‌روستایی‌و‌افراد‌روستایی‌را‌داشتند،‌به

‌(.‌9جدول‌ه‌است‌)‌‌نظر‌گرفته‌شد‌هر‌عکس‌نمادی‌از‌یک‌مقصد‌روستایی‌در

هاای‌ادرارای‌گردشاگران‌از‌‌‌‌‌‌ها‌و‌بررسای‌توزیاع‌فضاایی‌و‌تفااو ‌الگاو‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌داده‌و‌در‌ای ‌مرحله‌تجزیه‌:سوم ۀمرحل

‌استفاده‌شد.‌ArcGISدر‌‌‌kernel density analysisو‌fishnetاز‌‌ییفضا‌لیتحل‌های‌مختلف‌انجام‌شد.‌برای‌‌‌ها‌و‌قاره‌‌رشور

‌گیری‌از‌ملالب‌هخری ‌مرحله‌است.‌‌‌نهایت،‌نتیجه‌در‌:چهارمۀ مرحل
 ها   عکس در یگردشگر و ها   جاذبه مناظر، نوع یبنددسته: 6 جدول

Table 2: Classification of types of sights, attractions and tourism in photos 

 گردشگریگونۀ  ها   جاذبه ها   منظرۀ غالب در عکس

های‌مذهبی،‌چهره،‌همکاری‌بی ‌روستاییان،‌پوشح،‌‌‌بنا

 سبک‌زندگی،‌غذای‌محلی،‌موسیقی
‌قومی-اجتماعی،‌فرهنگی

‌قومی–گردشگری‌فرهنگی

‌گردشگری‌مذهبی

‌گردشگری‌غذا

‌طبیعت‌گردی‌های‌طبیعی‌‌‌پدیده‌هان،‌حیوانا ،‌روه،‌رودخانه‌‌درختان‌و‌گیا

‌گردشگری‌تاریخی‌باستانی-تاریخی‌های‌تاریخی‌‌بنا

های‌‌‌های‌روستایی،‌در‌‌انداز‌ها،‌چشم‌‌‌ها،‌روچه‌‌‌خانه

‌های‌ارتباطی‌‌‌ها،‌وسایل‌ارتباطی،‌راه‌‌قدیمی،‌تابلو
‌ها‌‌‌منظر‌و‌زیرساخت

‌گردشگری‌روستایی

‌گردشگری‌نوستالهیک

های‌باغداری،‌‌‌‌های‌رشاورزی،‌فعالیت‌‌‌بازار‌محلی،‌فعالیت

‌های‌دامداری‌‌‌فعالیت
‌فعالیت‌اقتصادی

‌گردشگری‌رشاورزی

‌خرید-گردشگری‌تجاری

‌‌3049پهوهح،‌یها‌افتهی:‌منبع
‌

‌تحلیل‌و‌های‌پهوهح‌و‌تجزیه‌‌‌یافته

میلیاون‌گردشاگر‌‌‌‌8نزدیک‌به‌‌32و‌قبل‌از‌شروع‌رووید‌‌2019دهد‌ره‌در‌سال‌‌بررسی‌در‌چند‌سال‌اخیر‌نشان‌می

میلیاون‌گردشاگر‌خاارجی‌وارد‌‌‌‌‌3طور‌متوسط،‌ساالانه‌حادود‌‌‌‌های‌قبل‌به‌‌خارجی‌در‌سال‌وارد‌ایران‌شد؛‌اما‌در‌سال
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های‌دولت‌در‌راستای‌ارائآ‌ویازای‌الکترونیکای‌‌‌‌‌‌دلیل‌سیاستبه‌2019رشور‌شده‌بود.‌رشد‌تعداد‌گردشگران‌در‌سال‌

‌(.‌9شکلگردشگران‌است‌)به‌

 
 (3511 ران،یا آمار مرکز: منبع) رانیا به شده وارد یخارج گردشگران تعداد: 6شکل

Figure 2: The number of foreign tourists entering Iran 

‌

عکاس‌در‌ساایت‌فلیکار‌بارگاذاری‌‌‌‌‌‌3.433.494تعاداد‌‌‌2020شده‌به‌ایران‌تا‌پایان‌سال‌‌گردشگران‌خارجی‌وارد

‌هاسات.‌‌‌‌درصاد‌رال‌عکاس‌‌‌‌95/4شاود‌راه‌معاادل‌‌‌‌‌های‌ایران‌می‌‌عکس‌مربوط‌به‌روستا‌9330رردند‌ره‌از‌ای ‌تعداد‌

روستایی‌ایران‌بیانگر‌ای ‌مللب‌اسات‌راه‌‌‌های‌گردشگری‌‌‌شده‌در‌سایت‌فلیکر‌از‌مقصد‌های‌بارگذاری‌‌‌بررسی‌عکس

‌95قاره‌)اروپا،‌همریکای‌شمالی،‌هسایا،‌هفریقاا،‌اقیانوسایه(‌و‌‌‌‌‌3های‌روستایی‌از‌‌‌شده‌به‌مقصد‌گردشگران‌خارجی‌وارد

(‌باوده‌و‌رمتاری ‌‌‌05(‌و‌تاایوان‌)‌38(،‌همریکاا‌)‌323رشور‌هستند.‌بیشتری ‌تعداد‌گردشگران‌مربوط‌به‌رشور‌هلمان‌)

‌(.‌5شکل(‌است‌)3(‌و‌مصر‌)3(،‌نیوزیلند‌)3های‌سوئیس‌)‌‌شگران‌از‌رشورتعداد‌گرد

 
 (3066 پژوهش، یها افتهی: منبع) مختلف یها  کشور از گردشگران یازسو رانیا ییروستا یها  مقصد از عکس عیتوز: 5 شکل

Figure 3: Photo distribution of rural destinations in Iran by tourists from different countries 
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دهاد‌راه‌بیشاتری ‌‌‌‌‌های‌روستایی‌ایران‌در‌سایت‌فلیکر‌نشاان‌مای‌‌‌‌شده‌از‌مقصد‌های‌بارگذاری‌‌بررسی‌مقدار‌عکس

هاای‌‌‌‌‌ها‌مربوط‌به‌گردشگران‌قارۀ‌اروپا‌بوده‌و‌رمتری ‌مقدار‌مرباوط‌باه‌گردشاگران‌قاارۀ‌هفریقاسات.‌عکاس‌‌‌‌‌‌‌‌عکس

هاای‌بعادی‌‌‌‌‌‌(‌در‌رتباه‌39(‌و‌اقیانوسیه‌)39(،‌هسیا‌)33های‌همریکا‌)‌‌‌(‌بوده‌و‌قاره923ای‌اروپایی‌)ه‌‌شده‌از‌رشور‌هپلود

شاده‌‌‌هاای‌بررسای‌‌‌‌‌دلیل‌اینکه‌تعداد‌گردشگران‌از‌قارۀ‌هفریقا‌محدود‌بود،‌از‌فهرست‌قاره‌اند.‌گفتنی‌است‌به‌قرار‌گرفته

‌(.0شکلاند‌)‌ه‌‌حذف‌شد

‌
 (3066 پژوهش، یها افتهی: منبع) مختلف یها   قاره از گردشگران یازسو رانیا ییروستا یها  مقصد از عکس عیتوز: 0 شکل

Figure 4: Photo distribution of rural destinations in Iran by tourists from different continents 
‌

های‌روستایی‌با‌گردشگران‌نشان‌داد‌ره‌بی ‌گردشگران‌‌‌شده‌از‌مقصد‌های‌منتشر‌‌‌بررسی‌پرارندگی‌مو وعی‌عکس

های‌اروپاایی‌و‌‌‌‌های‌گردشگری‌روستایی‌تفاو ‌وجود‌دارد؛‌زیرا‌گردشگران‌رشور‌‌‌های‌مختلف‌در‌درک‌جاذبه‌‌‌از‌قاره

دهناد؛‌‌‌را‌ترجیح‌می‌قومی‌-های‌اجتماعی،‌فرهنگی‌‌‌ها‌و‌جاذبه‌‌‌ختهای‌منظر،‌زیرسا‌‌‌همریکای‌شمالی‌و‌هسیا‌بیشتر‌جاذبه

را‌‌قومی‌-های‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌‌‌باستانی‌و‌جاذبه-های‌تاریخی‌‌‌اما‌گردشگرانی‌ره‌از‌قارۀ‌اقیانوسیه‌بودند‌بیشتر‌جاذبه

قاره‌را‌به‌خاود‌جلاب‌‌‌‌0ن‌از‌ها‌نظر‌رل‌گردشگرا‌‌موجود‌در‌روستا‌قومی‌-های‌اجتماعی،‌فرهنگی‌‌‌ترجیح‌دادند.‌جاذبه

هاای‌ایاران‌‌‌‌‌های‌محلی‌و‌سبک‌زندگی‌روساتاییان‌در‌روساتا‌‌‌‌توان‌گفت‌ره‌هداب‌و‌رسوم،‌غذا‌واقع،‌می‌ه‌است.‌در‌‌ررد

ره‌در‌سه‌قارۀ‌اروپاا،‌همریکاای‌‌‌‌های‌مختلف‌جذابیت‌داشته‌است.‌همچنی ،‌از‌هنجایی‌‌‌گردشگران‌از‌رشور‌برای‌تمامی

هاای‌‌‌‌‌اناداز‌و‌روچاه‌‌‌ها‌توجه‌شده‌باید‌افزود‌ره‌معماری‌خااص،‌چشام‌‌‌‌‌های‌منظر‌و‌زیرساخت‌‌‌هشمالی‌و‌هسیا‌به‌جاذب

‌(.3شکل‌است‌)‌ه‌‌‌روستایی‌نظر‌ای ‌گردشگران‌را‌جلب‌ررد
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 (3066های پژوهش،  یافته)منبع:  شدهییشناسا ۀدست 3 براساس ها   جاذبه از گردشگران ادراک درصد یالهیم نمودار: 3 شکل

Figure 5: Bar graph of the percentage of tourists' perception of attractions based on the 5 identified 

categories 
‌

شاده‌باا‌گردشاگران‌‌‌‌‌های‌هپلاود‌‌‌‌شده‌شناسایی‌شد.‌بررسی‌منظرۀ‌عکس‌های‌بررسی‌‌‌منظره‌در‌عکس‌93مجموع،‌‌در

های‌مختلف‌در‌درک‌منااظر‌گردشاگری‌روساتایی‌تفااو ‌‌‌‌‌‌‌‌دهد‌ره‌بی ‌گردشگران‌از‌قاره‌های‌مختلف‌نشان‌می‌‌رشور

اناداز‌‌‌هاا‌و‌چشام‌‌‌‌‌ی‌شمالی‌بیشتری ‌توجاه‌را‌باه‌خاناه‌‌‌های‌اروپا‌و‌همریکا‌‌‌طوری‌ره‌گردشگران‌از‌قاره‌وجود‌دارد؛‌به

اناد.‌گردشاگران‌‌‌‌هاای‌روساتایی‌شاده‌‌‌‌‌‌های‌ماذهبی‌و‌خاناه‌‌‌‌اند‌و‌گردشگران‌هسیایی‌نیز‌بیشتر‌جذب‌بنا‌روستایی‌داشته

هاای‌‌‌‌های‌روستایی‌و‌گردشگران‌اقیانوسایه‌نیاز‌بیشاتر‌باه‌منااظر‌بناا‌‌‌‌‌‌‌‌‌های‌تاریخی‌و‌خانه‌‌همریکای‌شمالی‌بیشتر‌به‌بنا

شده‌باا‌گردشاگران‌‌‌‌منظرۀ‌درک‌93های‌مختلف‌در‌‌‌‌اند.‌همچنی ،‌در‌بررسی‌تفاو ‌قاره‌ه‌‌تاریخی‌و‌حیوانا ‌توجه‌ررد

های‌روستایی،‌پوشح،‌سابک‌زنادگی‌‌‌‌‌‌های‌تاریخی،‌خانه‌‌قاره‌مناظری‌مانند‌بنا‌0مشخص‌شد‌ره‌بیشتر‌گردشگران‌در‌

هاای‌‌‌‌‌هاا‌و‌فرهناگ‌‌‌‌‌تواند‌ماورد‌عققاآ‌بیشاتر‌گردشاگران‌از‌قااره‌‌‌‌‌‌ره‌میاند.‌اینها‌مناظری‌است‌‌روستایی‌را‌درک‌ررده

مختلف‌قرار‌گیرد؛‌اما‌مناظری‌مانند‌همکاری‌بای ‌روساتاییان،‌موسایقی،‌رودخاناه،‌راه‌ارتبااطی‌فقاط‌باا‌گردشاگران‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌(.2شکلاست‌)‌ه‌‌‌اروپایی‌درک‌و‌توجه‌شد
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته مختلف یها   قاره گردشگران با شدهدرک یها   منظره: 0 شکل

Figure 6: Views perceived by tourists from different continents 
‌

هاای‌اروپاا‌و‌همریکاای‌‌‌‌‌‌‌ها‌نشان‌داد‌ره‌گردشاگران‌قااره‌‌‌‌بررسی‌انواع‌گردشگری‌مورد‌توجه‌گردشگران‌در‌عکس

صاورتی‌راه‌‌‌‌اند.‌در‌ها‌توجه‌ررده‌‌‌قومی‌بیشتر‌از‌سایر‌گردشگری-فرهنگی‌شمالی‌به‌گردشگری‌روستایی‌و‌گردشگری

اناد.‌در‌قاارۀ‌اقیانوسایه‌نیاز‌‌‌‌‌‌گردشگران‌قارۀ‌هسیا‌به‌گردشاگری‌روساتایی‌و‌گردشاگری‌ماذهبی‌بیشاتر‌توجاه‌رارده‌‌‌‌‌‌‌

،‌هاای‌روساتایی‌باوده‌اسات.‌همچنای ‌‌‌‌‌‌‌مورد‌عققآ‌گردشگران‌مقصد‌قومی‌-گردشگری‌تاریخی‌و‌گردشگری‌فرهنگی

و‌گردشگری‌تاریخی‌بیشتری ‌ناوع‌‌‌قومی‌‌-دهد‌ره‌گردشگری‌روستایی،‌گردشگری‌فرهنگی‌ها‌نشان‌می‌‌‌تحلیل‌عکس

‌(.3شکلاند‌)‌های‌روستایی‌درک‌ررده‌‌گردشگری‌هستند‌ره‌گردشگران‌خارجی‌در‌مقصد
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته مختلف یها   قاره گردشگران با گرفتهقرار توجه مورد یگردشگر انواع: 6 شکل

Figure 7: Types of tourism considered by tourists from different continents 
‌

شده‌نشان‌داد‌ره‌مناظری‌مانند‌همکاری‌بای ‌روساتاییان،‌موسایقی،‌‌‌‌‌منظرۀ‌درک‌93ها‌در‌‌‌‌بی ‌قاره‌‌بنابرای ‌بررسی‌تفاو 

های‌رشاورزی‌فقط‌با‌گردشاگران‌اروپاایی‌ماورد‌توجاه‌قارار‌گرفتاه‌اسات.‌توجاه‌باه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌رودخانه،‌وسایل‌ارتباطی‌و‌فعالیت

ه‌اسات.‌در‌‌‌‌ها‌بیشتر‌مورد‌عققآ‌گردشگران‌اروپایی‌بود‌‌‌مقایسآ‌بی ‌قاره‌در‌%(35%(‌و‌سبک‌زندگی‌روستایی‌)85انداز‌)‌چشم

%(‌بیشاتر‌از‌‌09%(‌و‌راوه‌)‌00های‌ماذهبی‌)‌‌‌%(،‌بنا34%(،‌غذای‌محلی‌)34%(،‌بازار‌محلی‌)23همریکای‌شمالی‌نیز‌حیوانا ‌)

%(،‌غاذای‌محلای‌‌‌03هاای‌ماذهبی‌)‌‌‌‌مانناد‌بناا‌‌های‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌است.‌گردشگران‌هسیایی‌نیز‌به‌منااظری‌‌‌‌‌سایر‌قاره

اناد‌‌‌ه‌‌هاای‌ایاران‌شاد‌‌‌‌‌اند.‌به‌همی ‌ترتیاب،‌گردشاگرانی‌راه‌از‌اقیانوسایه‌وارد‌روساتا‌‌‌‌‌‌ه‌‌%(‌بیشتر‌از‌سایر‌مناظر‌توجه‌ررد93)

‌(.5جدول‌است‌)‌ه‌‌‌شان‌را‌جلب‌ررد‌%(‌بیشتر‌از‌سایر‌مناظر‌توجه30های‌تاریخی‌)‌‌%(‌و‌بنا33مناظری‌مانند‌حیوانا ‌)
 ها   قاره گردشگران از ییروستا یها  مقصد به مربوط یها   عکس در غالب مناظر درصد و نوع: 5جدول

Table 3: Type and percentage of dominant scenery in photos of rural destinations from continental 

tourists 
 مناظر غالب قاره

 اروپا

محلی‌‌غذای‌%(،35زندگی‌)‌سبک‌%(،23پوشح‌)‌%(،344روستاییان‌)‌بی ‌همکاری‌%(،82چهره‌)‌%(،00مذهبی‌)‌های‌‌بنا

(،‌%33تاریخی‌)‌های‌‌%(،‌بنا344رودخانه‌)‌%(،38روه‌)‌%(،23حیوانا ‌)‌%(،33هان‌)‌‌گیا‌و‌%(،‌درختان344موسیقی‌)‌%(،93)

‌%(،344ارتباطی‌)‌وسایل‌%(،22قدیمی‌)‌های‌‌در‌%(،85روستایی‌)‌های‌‌انداز‌چشم‌%(،22)‌ها‌‌‌روچه‌،(%67ی‌روستایی‌)ها‌‌‌خانه

‌%(344رشاورزی‌)‌یها‌‌‌فعالیت‌%(،34محلی‌)‌%(،‌بازار344ارتباطی‌)‌یها‌‌‌راه

 همریکای‌شمالی

حیوانا ‌‌%(،38)‌هان‌‌گیا‌و‌درختان‌%(،34محلی‌)‌غذای‌%(،2زندگی‌)‌سبک‌%(،93پوشح‌)‌%(،2چهره‌)‌%(،00مذهبی‌)‌های‌‌بنا

قدیمی‌‌های‌‌%(،‌در33روستایی‌)‌های‌‌انداز‌چشم‌%(،0)‌ها‌‌‌روچه‌،(%35ی‌روستایی‌)ها‌‌‌%(،‌خانه2تاریخی‌)‌های‌‌بنا‌%(،09روه‌)‌%(،23)

‌%(33%(،‌تابلو‌)34محلی‌)‌بازار‌%(،93)

 هسیا
‌های‌‌%(،‌بنا3هان‌)‌‌گیا‌و‌درختان‌%(،93)محلی‌‌غذای‌%(،30زندگی‌)‌سبک‌%(،8پوشح‌)‌%(،3چهره‌)‌%(،03مذهبی‌)‌های‌‌بنا

‌%(0قدیمی)‌های‌‌در‌،(%32ی‌روستایی‌)ها‌‌‌%(،‌خانه9تاریخی‌)

‌(%3ی‌روستایی‌)ها‌‌‌%(،‌خانه30تاریخی‌)‌های‌‌بنا‌%(،33حیوانا ‌)‌%(،3زندگی‌)‌سبک‌%(،0پوشح‌) اقیانوسیه

‌‌3049پهوهح،‌یها‌افتهی:‌منبع‌
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 های روستایی   ( در مقصدtourists' footprintsتوزیع فضایی ردپای گردشگران )

دهنادۀ‌الگاوی‌رفتااری‌رلای‌گردشاگران‌‌‌‌‌‌‌های‌روستایی‌نشان‌‌بررسی‌توزیع‌فضایی‌ردپای‌گردشگران‌خارجی‌در‌مقصد

تاری ‌توزیاع‌ردپاا‌را‌دارناد.‌در‌دو‌روساتای‌‌‌‌‌‌‌گردشگران‌اروپایی‌گساترده‌‌‌ArcGISافزار‌نرم‌خروجی‌اساس‌است؛‌بنابرای ‌بر

شاود.‌گفتنای‌‌‌‌میمند‌واقع‌در‌استان‌ررمان‌و‌روستای‌ابیانه‌واقع‌در‌استان‌اصفهان‌بیشتری ‌ردپای‌گردشگران‌اروپایی‌دیده‌مای‌

هاای‌‌‌‌اناد.‌همچنای ،‌روساتا‌‌‌‌شاده‌هایی‌هستند‌ره‌در‌فهرست‌هثار‌جهانی‌یونسکو‌ثبات‌‌‌‌جمله‌روستا‌است‌ره‌ای ‌دو‌روستا‌از

هاای‌موجاود‌در‌‌‌‌‌‌ها‌دارناد.‌خاناه‌‌‌‌هایی‌هستند‌ره‌معماری‌خاص‌و‌متفاوتی‌نسبت‌به‌سایر‌روستا‌‌جمله‌روستا‌میمند‌و‌ابیانه‌از

هاا‌‌‌‌‌در‌ساخت‌خاناه‌‌‌دلیل‌استفاده‌از‌مصالح‌بومی‌های‌جای‌گرفته‌است‌و‌در‌روستای‌ابیانه‌نیز‌به‌‌‌روستای‌میمند‌در‌دل‌صخره

ه‌است.‌گردشاگران‌همریکاای‌‌‌‌‌ها‌متمایز‌ررد‌‌به‌روستای‌قرمز‌معروف‌است‌ره‌همی ‌عامل‌ای ‌روستا‌را‌نسبت‌به‌سایر‌روستا

های‌ابیاناه‌و‌نظرهبااد‌دیاد‌‌‌‌‌‌نظر‌توزیع‌در‌ردۀ‌دوم‌قرار‌دارند.‌بیشتری ‌توزیع‌ردپای‌گردشگران‌از‌ای ‌قاره‌در‌روستا‌شمالی‌از

دلیال‌طبیعات‌و‌معمااری‌خاصای‌راه‌دارد‌توجاه‌‌‌‌‌‌‌‌اند.‌روساتای‌ابیاناه‌باه‌‌‌‌ه‌‌تان‌اصفهان‌واقع‌شدشود.‌هر‌دو‌روستا‌در‌اس‌می

نظر‌توزیع‌ردپاای‌گردشاگران‌نسابت‌باه‌دو‌‌‌‌‌‌ه‌است.‌قارۀ‌هسیا‌از‌‌های‌اروپا‌و‌همریکای‌شمالی‌جلب‌ررد‌‌‌گردشگران‌را‌از‌قاره

شاود.‌ایا ‌‌‌‌چک‌مشاهده‌می‌از‌ای ‌قاره‌در‌روستای‌چکاست.‌بیشتری ‌ردپای‌گردشگران‌‌قارۀ‌دیگر‌در‌ردۀ‌سوم‌قرار‌گرفته‌

اسات.‌روساتای‌ابیاناه‌‌‌‌ها‌برای‌پیروان‌دی ‌زرتشت‌‌‌‌تری ‌زیارتگاه‌تری ‌و‌مقدس‌یکی‌از‌مهمروستا‌در‌استان‌یزد‌واقع‌شده‌و‌

قیانوسایه‌در‌‌اناد.‌توزیاع‌ردپاای‌گردشاگران‌قاارۀ‌ا‌‌‌‌‌‌هایی‌بوده‌ره‌گردشاگران‌هسایایی‌باه‌هن‌توجاه‌رارده‌‌‌‌‌‌‌جمله‌روستا‌نیز‌از

هباد‌بیشتری ‌ردپای‌گردشگران‌از‌اقیانوسایه‌مشااهده‌‌‌‌ها‌رمتر‌است.‌در‌روستای‌شفیع‌‌‌های‌روستایی‌نسبت‌به‌سایر‌قاره‌‌مقصد

بای ‌گردشاگران‌‌‌‌ه‌است.‌نکتآ‌جالاب‌توجاه‌ایا ‌اسات‌راه‌روساتای‌ابیاناه‌در‌‌‌‌‌‌‌‌‌شود.‌ای ‌روستا‌در‌استان‌ررمان‌واقع‌شد‌می

‌.(33تا‌‌‌8شکل)است‌‌‌ه‌‌شگران‌بسیاری‌را‌به‌خود‌جلب‌رردهای‌مختلف‌توجه‌گرد‌‌‌قاره

‌
 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته اروپا قاره از گردشگران یردپا عیتوز: 6 شکل

Figure 8: Distribution of tourist footprints from the European continent 
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‌
 (3066های پژوهش،  ی )منبع: یافتهشمال یکایآمر ۀقار در گردشگران یردپا عیتوز: 1 شکل

Figure 9: Distribution of tourist footprints in the North American continent 
 

‌
 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ایآس ۀقار در گردشگران یردپا عیتوز: 36 شکل

Figure 10: Distribution of tourist footprints in Asia 
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‌
 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته هیانوسیاق ۀقار در گردشگران یردپا عیتوز: 33 شکل

Figure 11: Distribution of tourist footprints in the Oceania continent 
 

 های روستایی   توزیع فضایی گردشگران در درک جاذبه

ه‌اسات.‌‌‌‌انجام‌شد‌GISافزار‌‌های‌مختلف‌با‌نرم‌‌‌های‌گردشگری‌ازسوی‌گردشگران‌از‌قاره‌‌‌توزیع‌فضایی‌درک‌جاذبه

ه‌اسات.‌شااید‌‌‌‌‌چک،‌میمند‌و‌ابیاناه‌پرارناد‌‌‌های‌چک‌‌طور‌عمده‌در‌روستا‌ها‌به‌‌‌درک‌جاذبآ‌منظر،‌معماری‌و‌زیرساخت

ه‌اسات.‌همچنای ،‌‌‌‌‌ا‌دانست‌ره‌توجه‌گردشگران‌را‌به‌خود‌جلب‌ررده‌‌بتوان‌دلیل‌ای ‌امر‌را‌معماری‌خاص‌ای ‌روستا

عباارتی،‌‌‌های‌ابیانه،‌خرانق،‌گرمه‌و‌لونک‌پرارنده‌اسات.‌باه‌‌‌‌های‌طبیعی‌ازسوی‌گردشگران‌بیشتر‌در‌روستا‌‌‌‌درک‌پدیده

رک‌جاذباآ‌اجتمااعی،‌‌‌اند.‌توزیع‌فضاایی‌د‌‌ه‌‌ها‌درک‌ررد‌‌گردشگران‌مختلف‌جاذبآ‌پدیدۀ‌طبیعی‌را‌بیشتر‌در‌ای ‌روستا

باساتانی‌‌-تااریخی‌‌‌ه‌اسات.‌جاذباآ‌‌‌‌چک‌با‌گردشگران‌درک‌شد‌های‌ابیانه،‌میمند‌و‌چک‌‌بیشتر‌در‌روستا‌قومی‌-فرهنگی

ه‌اسات.‌جاذباآ‌‌‌‌‌هباد،‌اصفهک‌و‌رریت‌ازسوی‌گردشاگران‌درک‌شاد‌‌‌های‌نظرهباد،‌خرانق،‌شفیع‌‌طور‌عمده‌در‌روستا‌به

هاای‌رمتاری‌مانناد‌‌‌‌‌‌هاا‌در‌روساتا‌‌‌‌‌خرید(‌نسابت‌باه‌ساایر‌جاذباه‌‌‌‌-و‌تجاریفعالیت‌اقتصادی‌)گردشگری‌رشاورزی‌

توجهی‌گردشگران‌به‌گردشگری‌رشاورزی‌شناخت‌نارافی‌‌است.‌دلیل‌رم‌‌های‌رندوان،‌میمند‌و‌ابیانه‌درک‌شده‌‌روستا

مراجعاه‌در‌‌‌هاا‌باا‌پتانسایل‌گردشاگری‌رشااورزی‌و‌‌‌‌‌‌ها،‌نارفت ‌باه‌منلقاه‌‌‌‌‌های‌رشاورزی‌موجود‌در‌روستا‌‌‌از‌ظرفیت

‌(.32تا‌‌39های‌‌های‌نامناسب‌است‌)شکل‌فصل
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در ها   رساختیز و یمعمار منظر، ۀجاذب درک ییفضا عیتوز: 36 شکل

Figure 12: Spatial distribution of perceived attractiveness of landscape, architecture and 

infrastructure in rural tourism destinations 

 

 
 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در یعیطب یها   دهیپد ۀجاذب درک ییفضا عیتوز: 35شکل

Figure 13: Spatial distribution of perception of attraction of natural phenomena in rural tourism 

destinations 
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در  یقوم-یفرهنگ ،یاجتماع ۀجاذب درک ییفضا عیتوز: 30 شکل

Figure 14: Spatial distribution of perception of social, cultural-ethnic attraction in rural tourism 

destinations 

 

 
 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در یباستان-یخیتار ۀجاذب درک ییفضا عیتوز: 33شکل

Figure 15: Spatial distribution of perception of historical-ancient attraction in rural tourism 

destinations 
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در یاقتصاد تیفعال ۀجاذب درک ییفضا عیتوز: 30 شکل

Figure 16: Spatial distribution of perceived attractiveness of economic activity in rural tourism 

destinations 
‌

 ی روستاییشده ازسوی گردشگران در مقاصد گردشگرتوزیع فضایی انواع گردشگری درک

(.‌33شاکل‌ه‌اسات‌)‌‌‌انجام‌شد‌GISافزار‌‌توزیع‌فضایی‌درک‌انواع‌گردشگری‌در‌مقاصد‌گردشگری‌روستایی‌با‌نرم

قومی،‌گردشگری‌تاریخی‌و‌گردشاگری‌روساتایی‌را‌‌‌-رسد‌ره‌گرشگران‌به‌اروتوریسم،‌گردشگری‌فرهنگی‌به‌نظر‌می

طاور‌عماده‌در‌‌‌‌خریاد‌باه‌‌-اناد.‌توزیاع‌فضاایی‌گردشاگری‌تجااری‌‌‌‌‌‌بیشتر‌درک‌رردهنسبت‌به‌سایر‌انواع‌گردشگری‌

دساتی‌اسات.‌درک‌‌‌‌ه‌اسات‌راه‌شاامل‌فاروش‌و‌خریاد‌محصاولا ‌محلای‌و‌صانایع‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌های‌رندوان‌و‌ابیانه‌باود‌‌‌روستا

هاا‌و‌‌‌شود‌راه‌دلیال‌هن‌توجاه‌گردشاگران‌باه‌منااظر‌باا ‌‌‌‌‌‌‌‌گردشگری‌رشاورزی‌بیشتر‌در‌روستای‌رندوان‌مشاهده‌می

طاور‌عماده‌‌‌‌های‌گردشگری‌رشااورزی‌ایاران‌باه‌‌‌‌‌‌های‌رشاورزی‌اطراف‌روستای‌رندوان‌است.‌در‌واقعیت‌جاذبه‌‌‌می ز

قومی‌-های‌روستایی‌دیگر‌ایران‌قرار‌دارد.‌گردشگری‌فرهنگی‌زمینآ‌زعفران،‌گل‌محمدی‌و‌چای‌است‌ره‌در‌منلقه‌در

هاای‌گردشاگری‌بیشاتر‌‌‌‌‌‌‌گردی‌نیز‌ره‌نسبت‌به‌سایر‌گاروه‌‌ته‌است.‌طبیع‌‌های‌ابیانه‌و‌میمند‌درک‌شد‌‌بیشتر‌در‌روستا‌

اسات.‌گردشاگری‌‌‌‌های‌ابیانه،‌خرانق،‌گرمه‌و‌لونک‌ازسوی‌گردشگران‌مختلف‌درک‌شاده‌‌‌‌اغلب‌در‌روستا‌‌درک‌شده

هاای‌نظرهبااد،‌‌‌‌‌های‌رندوان،‌گازرخانی‌و‌لونک‌بیشتر‌مورد‌توجه‌قارار‌گرفتاه‌اسات.‌در‌روساتا‌‌‌‌‌‌غذای‌محلی‌در‌روستا

ه‌اسات.‌توزیاع‌فضاایی‌‌‌‌‌‌هباد‌بیشتر‌گردشگری‌تاریخی‌ازساوی‌گردشاگران‌درک‌شاد‌‌‌‌نق،‌رریت،‌اصفهک‌و‌شفیعخرا

های‌باارون،‌ابیاناه‌و‌‌‌‌‌گردشگری‌نوستالوژیک‌نیز‌بیشتر‌در‌روستای‌ابیانه‌پرارنده‌است.‌گردشگری‌مذهبی‌نیز‌در‌روستا

هاای‌‌‌‌طور‌عماده‌در‌روساتا‌‌‌ردشگری‌روستایی‌نیز‌بهه‌است.‌توزیع‌فضایی‌گ‌‌ها‌درک‌شد‌‌چک‌بیشتر‌از‌سایر‌روستا‌چک

‌(.33های‌‌شکلچک‌و‌میمند‌است‌)‌ابیانه‌هنج ،‌چک
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 (3066های پژوهش،  )منبع: یافته ییروستا یگردشگر مقاصد در یگردشگر انواع درک ییفضا عیتوز: 36 شکل

Figure 17: Spatial distribution of perception of tourism types in rural tourism destinations 
‌

ریازی‌هینادۀ‌گردشاگری‌اسات.‌تحلیال‌ادراک‌‌‌‌‌‌‌مناساب‌در‌برناماه‌‌‌شناخت‌عققآ‌گردشگران‌یکی‌از‌عوامل‌بسایار‌

 Asbollah et)شاد‌‌تواند‌شیوۀ‌مناسبی‌برای‌ای ‌منظور‌با‌های‌گردشگری‌می‌‌های‌موجود‌در‌مقصد‌‌‌گردشگران‌از‌جاذبه

al., 2017; Juvan et al., 2017‌.)اناد،‌‌‌هاا‌تهیاه‌رارده‌‌‌‌‌های‌تصاویری‌راه‌گردشاگران‌در‌مقصاد‌‌‌‌‌‌برای‌ای ‌هدف‌محتوا

 ;Deng & Li, 2018; Garrod, 2008)مهام‌باشاد‌‌‌‌هاای‌هنهاا‌بسایار‌‌‌‌‌‌تواند‌در‌شاناخت‌ادراک‌گردشاگران‌و‌سالیقه‌‌‌‌می

Mackay & Couldwell, 2004اسااس‌درک‌زیباشاناختی‌خاود‌اقادام‌باه‌تهیاآ‌‌‌‌‌‌‌‌صور ‌هزاد‌و‌بر‌(.‌زیرا‌گردشگران‌به

 Byers, 1964; Schwartz, 1989; Sekula, 1974; Pan et) رنند‌گران‌میها‌و‌انتشار‌هن‌برای‌دی‌‌‌عکس‌برای‌ثبت‌لحظه

al., 2014‌.)ان‌حضاور‌گردشاگران‌در‌‌‌راردن‌مکا‌‌‌بر‌مشاخص‌‌ها‌عقوه‌‌‌بودن‌محل‌جغرافیایی‌عکس‌همچنی ،‌مشخص

 ,.Zeng et al., 2012; Kennedy et al) رننده‌خواهاد‌باود‌‌‌شناخت‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌در‌عرصآ‌فضایی‌رمک

گاذاری‌ادراک‌از‌مقصاد‌‌‌‌های‌انتشاار‌عکاس‌گردشاگران‌مانناد‌ساایت‌فلیکار،‌امکاان‌باه‌اشاتراک‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌سایت‌وب‌(.2007

(.‌Leung et al., 2012; Deng & Li, 2018) رناد‌‌‌های‌جدید‌را‌برای‌سایر‌گردشاگران‌فاراهم‌مای‌‌‌‌‌گردشگران‌و‌مقصد

ها،‌یک‌فرصت‌رلیادی‌دوساویه‌بارای‌‌‌‌‌‌شده‌و‌روچک‌گردشگری‌مانند‌روستا‌های‌رمتر‌شناخته‌‌س‌از‌مقصدانتشار‌عک

هاا‌‌‌‌هاایی‌جدیاد‌اسات؛‌زیارا‌روساتا‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌جاذبه‌‌شدن‌به‌دیگران‌و‌گردشگران‌در‌شناخت‌مقصد‌ها‌جهت‌معرفی‌‌مقصد

گری‌شهر ‌فراوانی‌ندارند.‌درصورتی‌راه‌در‌‌های‌گردش‌‌‌بودن،‌امکانا ‌و‌زیرساخت‌دلیل‌انزوای‌جغرافیایی،‌روچک‌به

هاای‌‌‌‌‌دلیل‌قدمت‌تاریخی،‌فرهنگ‌بومی،‌شیوۀ‌معیشت‌محلی،‌برخورداری‌از‌جاذباه‌‌ها‌به‌‌رشور‌ایران‌بسیاری‌از‌روستا

نظیری‌دارند؛‌بناابرای ‌گردشاگری‌روساتایی‌بارای‌گردشاگران‌خاارجی‌یاک‌‌‌‌‌‌‌‌‌طبیعی‌ظرفیت‌گردشگری‌مناسب‌و‌بی

هاای‌میبات‌خواهاد‌‌‌‌‌ها‌)با‌اشتغالزایی‌و‌درهمادزایی(‌اثار‌‌‌‌وده‌است‌و‌برای‌اقتصاد‌محلی‌روستافرصت‌و‌تجربآ‌جدید‌ب
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شده‌در‌ساایت‌فلیکار‌اقادام‌باه‌شاناخت‌و‌تحلیال‌‌‌‌‌‌‌‌های‌منتشر‌‌‌پایآ‌تحلیل‌بصری‌عکس‌دارد؛‌بنابرای ‌در‌ای ‌ملالعه‌بر

‌های‌روستایی‌شده‌است.‌‌‌‌ادراک‌و‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌خارجی‌از‌مقصد

هاای‌تصاویری‌روش‌جدیادی‌را‌بارای‌یاافت ‌و‌درک‌ترجیحاا ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیال‌محتاوای‌بصاری‌داده‌‌‌‌و‌بنابرای ‌تجزیاه‌

منظارۀ‌‌‌93ایا ‌ملالعاه‌باا‌معرفای‌‌‌‌‌‌(.Zhang et al., 2019)‌رناد‌‌هاای‌متفااو ‌فاراهم‌مای‌‌‌‌‌‌‌گردشگران‌مختلف‌از‌قاره

ذبه‌و‌گونآ‌گردشگری‌به‌چارچوب‌نظری‌تصویر‌مقصد‌گردشاگری‌روساتایی‌‌‌جا‌3بندی‌هنها‌در‌‌شده‌و‌گروه‌شناسایی

های‌روستایی‌ایران‌عققآ‌گردشاگران‌خاارجی‌و‌‌‌‌‌ها‌از‌مقصد‌‌واقع،‌در‌ای ‌ملالعه‌با‌تحلیل‌عکس‌است.‌در‌‌رمک‌ررده

وساتایی‌بیشاتر‌از‌‌‌های‌ر‌‌‌ادراک‌هنها‌شناسایی‌شده‌است؛‌برای‌میال،‌گردشگران‌به‌جاذبآ‌منظر،‌زیرساخت‌و‌منظر‌خانه

بی ‌انواع‌گردشگری،‌گردشاگری‌روساتایی‌بیشاتر‌‌‌‌‌اند.‌در‌های‌ورودی‌به‌مقاصد‌روستایی‌ایران‌توجه‌ررده‌‌‌سایر‌جاذبه

ه‌‌‌اند‌ره‌بیشتری ‌ردپای‌گردشگران‌در‌هنهاا‌توزیاع‌شاد‌‌‌‌ه‌‌هایی‌بود‌‌های‌ابیانه‌و‌میمند‌جزء‌روستا‌‌ه‌است.‌روستا‌‌درک‌شد

و‌رساوم‌محلای‌بسایار‌غنای‌‌‌‌‌‌‌های‌محلی‌و‌هداب‌‌نظر‌سبک‌زندگی،‌غذا‌های‌ایران‌از‌‌ره‌روستاحالی‌است‌‌است.‌ای ‌در

هاای‌‌‌‌‌اند؛‌بنابرای ‌ای ‌امر‌بیانگر‌ای ‌مللب‌است‌ره‌داشت ‌قابلیات‌‌هستند؛‌اما‌بسیاری‌از‌گردشگران‌به‌هن‌توجه‌نکرده

درساتی‌‌‌هاا‌باه‌‌‌‌‌وۀ‌معرفای‌و‌برندساازی‌ایا ‌قابلیات‌‌‌‌رند،‌بلکه‌باید‌دربارۀ‌نحا‌‌تنهایی‌رفایت‌نمی ها‌به‌‌بسیار‌در‌روستا

هاای‌مقصاد‌گردشاگری‌‌‌‌‌‌ها‌شوند؛‌زیرا‌در‌ایران‌روستا‌‌‌ریزی‌ررد‌تا‌گردشگران‌بیشتری‌جذب‌ای ‌مناظر‌و‌جاذبه‌برنامه

ای‌طور‌راه‌اشااره‌شاد‌بیشاتری ‌ردپا‌‌‌‌‌‌های‌بسیاری‌دارند؛‌اما‌همان‌‌‌ردام‌جاذبه‌بسیار‌متعدّد‌و‌متنوعی‌وجود‌دارد‌ره‌هر

هاایی‌راه‌در‌‌‌‌‌توان‌گفت‌راه‌بیشاتر‌روساتا‌‌‌‌واقع،‌می‌ه‌است.‌در‌‌گردشگران‌فقط‌در‌دو‌روستای‌میمند‌و‌ابیانه‌توزیع‌شد

رو‌لازم‌اسات‌راه‌‌‌‌‌اناد؛‌از‌ایا ‌‌‌اند،‌گردشاگران‌خاارجی‌از‌هنهاا‌بازدیاد‌رارده‌‌‌‌‌‌ه‌‌فهرست‌هثار‌جهانی‌یونسکو‌ثبت‌شد

های‌اجتماعی‌متنوع‌به‌گردشاگران‌در‌‌‌‌‌جمله‌استفاده‌از‌شبکه‌ختلف‌ازهای‌م‌‌‌های‌مقصد‌گردشگری‌ایران‌به‌شیوه‌‌روستا

هاا‌‌‌‌ها‌براساس‌جاذبآ‌موجود‌در‌هن‌روستا‌‌یک‌از‌روستا‌زمینآ‌برندسازی‌هر‌های‌متفاو ‌شناسانده‌شود‌و‌حتی‌در‌‌رشور

‌هایی‌انجام‌شود.‌اقدام

تواند‌معیاری‌برای‌تبلیغاا ‌‌‌های‌مختلف‌می‌‌رها‌ازسوی‌گردشگران‌از‌رشو‌‌‌همچنی ،‌ترجیح‌و‌انتخاب‌مناظر‌در‌عکس

(‌rural‌destination management organizationsهاای‌مادیریت‌مقاصاد‌روساتایی‌)‌‌‌‌‌‌‌مناسب‌و‌دقیق‌بازاریابی‌با‌سازمان

بارای‌‌ (.Ye & Tussyadiah, 2011; Leung et al., 2016; Yang et al., 2017برای‌جذب‌گردشاگران‌خاارجی‌باشاد‌)‌‌‌

گیرند‌نسبت‌به‌ساایر‌‌‌های‌روستایی‌ره‌در‌گروه‌گردشگری‌روستایی‌قرار‌می‌‌‌ها‌و‌روچه‌‌‌گردشگران‌اروپایی‌شناخت‌خانه

رناد.‌‌‌ی‌روساتایی‌نمایاان‌مای‌‌‌مناظر‌جذابیت‌بیشتری‌داشته‌است‌ره‌ایا ‌امار‌عققاآ‌گردشاگران‌اروپاایی‌را‌باه‌معماار‌‌‌‌‌‌‌

اناد‌راه‌ترریبای‌از‌گردشاگری‌‌‌‌‌‌های‌روستایی‌داشته‌‌‌های‌تاریخی‌و‌خانه‌‌گردشگران‌همریکایی‌عققآ‌بیشتری‌به‌شناخت‌بنا

مناد‌‌‌هاا‌عققاه‌‌‌‌موجود‌در‌روستا‌واقع،‌گردشگران‌ورودی‌از‌رشور‌همریکا‌به‌معماری‌قدیمی‌‌تاریخی‌و‌روستایی‌است.‌در

اند‌ره‌بیاانگر‌‌‌ه‌‌های‌روستایی‌عققه‌نشان‌داد‌‌‌های‌مذهبی‌و‌خانه‌‌ره‌گردشگران‌هسیایی‌بیشتر‌به‌شناخت‌بنا‌حالی‌‌هستند؛‌در

اناد.‌گردشاگران‌ورودی‌از‌رشاور‌‌‌‌‌ه‌‌مناد‌باود‌‌‌ای ‌است‌ره‌گردشگران‌هسیایی‌به‌گردشاگری‌ماذهبی‌و‌روساتایی‌عققاه‌‌‌‌

اناد.‌‌‌ه‌‌های‌تاریخی،‌حیوانا ‌و‌سبک‌زندگی‌را‌تارجیح‌داد‌‌‌ک‌بنااند،‌بیشتر‌شناخت‌و‌در‌اقیانوسیه‌ره‌رمتری ‌ردپا‌را‌داشته

‌اند.‌‌‌ه‌‌مند‌بود‌گردی‌عققه‌فرهنگی‌و‌طبیعت-واقع،‌ای ‌گردشگران‌به‌گردشگری‌تاریخی،‌قومی‌در
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های‌گردشگری‌روستایی‌ایاران‌ایا ‌اسات‌راه‌‌‌‌‌‌‌شده‌با‌مقصد‌های‌بارگذاری‌‌‌نکتآ‌مهم‌در‌بررسی‌رلیت‌تعداد‌عکس

ها‌رمتر‌است.‌‌‌‌ها‌و‌قاره‌‌های‌اروپایی‌و‌امریکای‌شمالی‌بیشتر‌و‌در‌سایر‌رشور‌‌شده‌از‌رشور‌های‌بارگذاری‌‌‌تعداد‌عکس

هاای‌روساتایی،‌‌‌‌‌جزء‌تعداد‌گردشگران‌ورودی‌باه‌مقصاد‌‌‌شده‌به‌های‌بارگذاری‌‌‌از‌دلایل‌وجود‌تفاو ‌در‌تعداد‌عکس

های‌قارۀ‌اروپاا‌و‌همریکاای‌‌‌‌‌بی ‌رشور‌گذاری‌عکس‌در‌تراکدسترسی‌هسان‌به‌سایت‌فلیکر‌و‌رواج‌بیشتر‌فرهنگ‌به‌اش

هاای‌مرباوط‌باه‌‌‌‌‌‌‌جازء‌جاذباه‌‌‌هاست.‌همچنی ،‌هزمون‌واریانس‌نشان‌داد‌راه‌باه‌‌‌‌ها‌و‌رشور‌‌‌شمالی‌نسبت‌به‌سایر‌قاره

های‌گردشاگری‌‌‌‌‌های‌مختلف‌از‌جاذبه‌‌‌ها‌تفاو ‌معناداری‌در‌درک‌گردشگران‌قاره‌‌‌های‌اقتصادی‌در‌سایر‌جاذبه‌‌‌فعالیت

هاای‌گردشاگری‌موجاود‌در‌‌‌‌‌‌‌های‌گردشگران‌و‌تنوع‌جاذباه‌‌‌‌تواند‌دلیل‌هن‌تنوع‌سلیقه‌روستایی‌ایران‌وجود‌دارد‌ره‌می

‌های‌روستایی‌باشد.‌‌‌منلقه

‌

 گیرینتیجه

هاای‌‌‌‌‌ها‌در‌ای ‌ملالعه‌تا‌حادودی‌روش‌جدیادی‌اسات؛‌زیارا‌عکاس‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌بصری‌داده‌و‌استفاده‌از‌روش‌تجریه

واقاع،‌‌‌هاسات.‌در‌‌‌های‌فضایی‌و‌جغرافیایی‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌در‌مقصد‌‌‌گردشگران‌اطقعا ‌خوبی‌برای‌تحلیل

در‌شبکآ‌اجتماعی‌فلیکر‌تقش‌شده‌است‌تا‌نحاوۀ‌رفتاار‌و‌درک‌‌‌‌‌شده‌های‌بارگذاری‌‌‌در‌ای ‌روش‌با‌استفاده‌از‌عکس

تحلیال‌شاود.‌بار‌ایا ‌اسااس،‌در‌ایا ‌‌‌‌‌‌‌‌و‌ایی‌ایران‌تجریههای‌مختلف‌در‌مقاصد‌گردشگری‌روست‌‌گردشگران‌از‌رشور

ها‌نشاان‌داد‌راه‌‌‌‌‌‌های‌روستایی‌تحلیل‌و‌بررسی‌شد.‌یافته‌‌ملالعه‌ادراک‌و‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌خارجی‌در‌مقصد

ی‌عنوان‌یک‌فرصت‌گردشگری‌خوب‌برا‌طرفی،‌به‌تواند‌از‌های‌روستایی‌ایران‌می‌‌های‌گردشگری‌در‌محیط‌‌‌تنوع‌جاذبه

های‌روساتایی‌در‌جاذب‌گردشاگران‌‌‌‌‌‌عنوان‌یک‌مزیت‌رقابتی‌برای‌مقصد‌گردشگران‌خارجی‌باشد‌و‌از‌طرف‌دیگر‌به

تاوان‌‌‌های‌روساتایی‌مای‌‌‌‌توجه‌به‌ترجیحا ‌متنوع‌گردشگران‌خارجی‌و‌ادراک‌هنها‌از‌مقصد‌تأثیرگذار‌باشد؛‌بنابرای ‌با

های‌مادیریت‌مقاصاد‌روساتایی‌اتخااذ‌‌‌‌‌‌‌‌های‌مختلف‌با‌سازمان‌‌‌رههای‌بازاریابی‌مختلف‌را‌برای‌گردشگران‌قا‌‌‌استراتهی

هاای‌هسایایی‌و‌قاارۀ‌‌‌‌‌‌ررد‌تا‌تأثیر‌بسزایی‌در‌ارتقا‌مقاصد‌گردشگری‌روستایی‌داشته‌باشد؛‌بارای‌میاال،‌بارای‌رشاور‌‌‌‌

اریاابی‌را‌‌های‌گردشگری‌مختلف‌روستایی‌طراحی‌ررد‌و‌سپس‌باز‌‌‌توان‌متناسب‌با‌ادراک‌گردشگران‌بسته‌اقیانوسیه‌می

توجاه‌باه‌رفتاار‌گردشاگران‌بهتار‌اسات‌بار‌‌‌‌‌‌‌‌‌هاای‌روساتایی‌باا‌‌‌‌‌توان‌نتیجه‌گرفت‌ره‌در‌مقصد‌انجام‌داد.‌همچنی ،‌می

باساتانی‌و‌اجتمااعی،‌فرهنگای‌و‌‌‌‌-های‌زیبا،‌هثار‌تااریخی‌‌‌های‌مرتبط‌با‌منظر‌‌‌های‌گردشگری‌روستایی‌ره‌جاذبه‌‌مقصد

‌دارند،‌تمررز‌ررد.‌قومی‌

های‌گردشگری‌روستایی‌در‌ایران‌و‌برخاورداری‌‌‌‌وجود‌تعداد‌بسیار‌زیاد‌مقصد‌توان‌گفت‌ره‌با‌ها‌می‌‌‌اساس‌یافته‌بر

بای ‌گردشاگران‌خاارجی‌‌‌‌‌هاای‌گردشاگری‌روساتایی‌رمتار‌در‌‌‌‌‌‌های‌مختلف‌گردشگری،‌مقصد‌‌‌ها‌از‌تنوع‌جاذبه‌‌روستا

شده‌دربارۀ‌ایران‌در‌سایت‌فلیکر‌مربوط‌باه‌‌‌های‌بارگذاری‌‌‌درصد‌از‌عکس‌95/4ای‌ره‌فقط‌‌گونه‌شده‌هستند؛‌به‌شناخته

هاای‌گردشاگری‌روساتایی‌در‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌جاذبه‌‌‌های‌پهوهح‌با‌پتانسیل‌‌‌توان‌گفت‌میان‌انلباق‌یافته‌هاست؛‌بنابرای ‌می‌‌روستا

پهنآ‌جغرافیایی‌ایران‌فاصله‌بسایار‌زیاادی‌وجاود‌دارد؛‌بناابرای ‌توزیاع‌گردشاگران‌در‌فضاای‌جغرافیاایی‌ایاران‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

دشگری‌روستایی‌تناسب‌مناسبی‌ندارد؛‌زیرا‌بازدید‌گردشگران‌خارجی‌محدود‌باه‌چناد‌مقصاد‌روساتایی‌خااص‌‌‌‌‌‌گر
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توان‌متاأثر‌از‌دو‌‌‌های‌گردشگری‌ایران‌را‌می‌‌بی ‌مقصد‌طور‌رلی،‌توزیع‌فضایی‌گردشگران‌خارجی‌در‌است؛‌بنابرای ‌به

دهاد‌راه‌عمادۀ‌‌‌‌‌:‌ای ‌عامل‌نشان‌میها‌‌روستا‌در‌یخارج‌گردشگران‌ییایجغراف‌عیتوز‌یبررس‌-3عامل‌رلیدی‌دانست:‌

هاای‌‌‌لحاظ‌جغرافیایی‌جزء‌منلقاه‌‌هایی‌ره‌به‌اند.‌)منلقه‌های‌مررزی‌ایران‌مراجعه‌ررده‌های‌منلقه‌‌گردشگران‌به‌روستا

‌یگردشاگر‌‌یاصال‌‌مرارز‌از‌ها‌‌روستا‌در‌یخارج‌گردشگران‌عیتوز‌از‌یبخش‌رردن‌تیتبع‌-9رویری‌و‌بیابانی‌هستند(؛‌

هاا‌‌‌‌هایی‌مانند‌اصفهان،‌یزد‌و‌ررمان‌به‌ای ‌شاهر‌‌‌دلیل‌شهر ‌جهانی‌شهر‌طوری‌ره‌اغلب‌گردشگران‌به‌به‌:رانیا‌یشهر

 رنند.‌‌‌ها‌برای‌گردشگری‌مراجعه‌می‌‌های‌جذاب‌پیرامون‌ای ‌شهر‌‌اند‌و‌در‌رنار‌هن‌تنها‌به‌روستا‌سفر‌ررده

ربوط‌به‌تحلیل‌الگوی‌رفتاری‌و‌پرارنح‌فضایی‌گردشاگران‌‌م‌تواند‌به‌بسط‌و‌گسترش‌پیشینه‌علمی‌‌ای ‌ملالعه‌می

شدۀ‌گردشاگران‌رماک‌رناد‌و‌راهنماای‌خاوبی‌بارای‌‌‌‌‌‌‌‌های‌منتشر‌‌‌های‌روستایی‌و‌نیز‌تحلیل‌محتوایی‌عکس‌‌در‌مقصد

ریزی،‌مادیریت‌و‌توساعآ‌گردشاگری‌روساتایی‌باشاد.‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌گذاری،‌برنامه‌های‌مدیریت‌مقصد‌ازجهت‌سیاست‌‌‌سازمان

های‌بیشتر‌در‌هینده‌ارائاه‌‌‌های‌متعدّدی‌را‌برای‌پهوهح‌‌‌های‌خاصی‌دارد‌ره‌مسیر‌و‌زمینه‌‌‌ملالعه‌محدودیتوجود‌ای ،‌

های‌روستایی‌ایران‌تمررز‌رردناد؛‌‌‌‌‌شدۀ‌مرتبط‌با‌محیط‌های‌منتشر‌‌‌محققان‌در‌پهوهح‌حا ر‌تنها‌بر‌عکس‌-3دهد.‌‌می

تواناد‌روشای‌بارای‌تحلیال‌الگاوی‌‌‌‌‌‌‌شده‌در‌ایران‌مای‌‌های‌منتشر‌‌‌های‌گسترده‌با‌رلیآ‌عکس‌دادن‌پهوهح‌بنابرای ‌انجام

تمررز‌در‌ای ‌ملالعه‌بر‌الگوی‌رفتاری‌گردشگران‌در‌‌-9رفتاری‌و‌پرارنح‌فضایی‌گردشگران‌خارجی‌در‌ایران‌باشد؛‌

محلای‌‌های‌ایران‌است؛‌بنابرای ‌انجام‌ملالعآ‌الگوی‌رفتاری‌سایر‌گردشگران‌داخلای‌و‌خاارجی‌در‌اجتماعاا ‌‌‌‌‌‌روستا

های‌سایت‌فلیکر‌بارای‌محققاان‌‌‌‌‌‌دسترسی‌هزاد‌به‌داده‌-5تواند‌ارزشمند‌باشد؛‌‌تر‌می‌های‌دیگر‌و‌مقاصد‌متفاو ‌‌رشور

هاا‌مانناد‌‌‌‌‌روی‌سایر‌بساتر‌‌شدۀ‌گردشگران‌بر‌های‌منتشر‌‌‌روی‌عکس‌تواند‌بر‌های‌هتی‌می‌وجود‌داشت؛‌بنابرای ‌پهوهح

‌تری‌به‌هنها‌وجود‌دارد،‌انجام‌شود.‌‌دسترسی‌راحت‌های‌اجتماعی‌نظیر‌اینستاگرام‌ره‌‌‌شبکه

‌
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