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Abstract 

Newspapers emerged as a novel phenomenon in Iran during the Qajar Era following the exposure 
of Iranian intellectuals to European societal developments. Over time, newspaper publication gained 
popularity across various regions in Iran. The Constitutional Movement marked a pivotal moment in 
Iranian journalism with an increase in newspaper publication in several cities following the 
proclamation of the constitutional decree in 1324 AH. These newspapers underwent significant 
changes in terms of content. One aspect worth exploring constitutional era newspapers in Qajar is the 
presence of "advertisements" often referred to as "E'lān". These advertisements provided valuable 
insights into the social and economic conditions of Iranian cities, shedding light on the neglected 
aspects of social and economic history that were not found in narrative sources. This study focused on 
evaluating advertisements in "Anjuman-e Tabriz Newspaper", one of the prominent newspapers of the 
constitutional era. The study aimed to answer the fundamental question: What social and economic 
information did the advertisements in Anjuman-e Tabriz Newspaper offered about the life in Tabriz 
during the constitutional era? In other words, what advertising-related data did Anjuman-e Tabriz 
Newspaper contain and how significant were these data in understanding urban life in Tabriz at that 
time? The research utilized a combination of quantitative and qualitative methods. Qualitative research 
methods were employed in the collection and description of reports, while quantitative statistical methods 
were utilized for data analysis. Thus, this research adopted a descriptive-analytical approach to studying 
advertisement. By evaluating and summarizing the available data, the study concluded that the 
advertisements in Anjuman-e Tabriz Newspaper not only shed light on the neglected social and economic 
aspects of Tabriz society during that time, but also reflected the emerging nationalist tendencies and 
promoted social action, such as supporting domestic goods and imposing embargoes on foreign goods. 
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Introduction 

Newspaper publication gained popularity among the Iranian population during the Qajar Period. With 

the success of the Constitutional Movement and constitutional provisions regarding newspapers and 

magazines, their prevalence increased even further. Anjuman-e Tabriz Newspaper known by various 

titles, such as "Ruznama-e Melli", "Jarida-e Melli", and "Anjuman-e Tabriz", held significant importance 

during the early years of the Constitutional Movement. One notable section of this newspaper was 

"E'lān" or section of advertisements. This essay aimed to examine the contents of advertisements in 
Anjuman-e Tabriz Newspaper and uncover the political and social reflections of the time within them. 

The study concluded that the newspaper's advertisements indeed reflected specific social and political 

aspects of life in Tabriz, along with emerging nationalistic tendencies and encouragement for political 

participation. The existing research on this topic has often remained limited to general observations and 

has not delved deeply into the sources. It is unrealistic to expect detailed insights from studies that have 

explored broad topics like Qajar Period newspapers. To investigate the city of Tabriz specifically, this 

study focused on local advertisements that reflected local interests. 

 

Materials & Methods 

This research employed a combination of quantitative and qualitative methods. The qualitative 

approach was utilized for data collection and description, while the quantitative methods were 

employed for statistical analysis. Therefore, our study adopted an analytical-descriptive approach to 

examine the advertisements. In the quantitative analysis of advertisements in Anjuman-e Tabriz 

Newspaper, we presented the content in tables to provide an overview of the entire corpus of 

advertisements in the newspaper. 

 

Research Findings 

The ads and semi-ads in Anjuman-e Tabriz Newspaper could be classified into 3 categories: formal 

ads, encouragement ads, and negative ads. These advertisements covered a wide range of goods and 

services with a particular emphasis on school supplies, books, and medical 

products/servicesrepresenting cultural and hygienic products. Notably, there were concepts promoting 

the protection of domestically made products and urging urban elites to invest in infrastructure 

projects, which constituted a significant portion of the advertisements. When examining negative ads, 

it is worth mentioning the boycott of certain foreign goods, industries, and granting of exclusive rights. 

This indicated a growing support among urban elites for domestically made goods. By considering the 

informal ads and negative ads together, one could observe a trend among the societal elites, 

demonstrating a heightened awareness and collective action during the early constitutional era to 

support Iranian-made products while avoiding foreign-made ones. Hence, it could be argued that the 

advertisement trends reflected the political developments in Tabriz during that specified period. 

 

Discussion of Results & Conclusion 

As previously mentioned, the primary focus of this research was to explore the valuable historical 

insights and information regarding the social and economic life in Tabriz during the early 

constitutional era through an analysis of the advertisements published in Anjuman-e Tabriz 

Newspaper. Our findings revealed that these advertisements indeed reflected certain nationalistic 

tendencies, emphasizing support for domestically made products and promoting collective action to 

boycott imported goods. Additionally, they provided valuable insights into the common aspects of the 

economic and social life in Tabriz during that era. By categorizing the advertisements into the three 

main groups of formal/official ads, promotional ads, and negative ads, we illustrated the extensive 

range of content and the diverse array of goods and services featured. However, it is worth noting that 

the ads related to schools, books, and medical goods and services dominated the advertisement corpus 

in Anjuman-e Tabriz Newspaper, thus occurring most frequently. Furthermore, the ideas promoting 

the support of Iranian products and encouraging urban elites to invest in infrastructure projects held a 

significant position, occupying a prominent place within the promotional section. 
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 چکیده

نگاری روزگار قاجار پدید آمد. جنبش مشروطه، نقطۀ عطفیی در تیاریخ روزنامیههای نوینی بود که نخستین بار در ایرانِ روزنامه از پدیده

هی.ق(، چیا  روزنامیه در بسییاری از هیهرهای اییران، رونید 4231الثانی جمادی41که پس از اعلان فرمان مشروطیت )ایرانیان بود، چنان

در « تبلیغیات»های مزبور، پدیید  هوند؛ یکی از جنبهبررسی میهای گوناگونی های عصر قاجار، از جنبهرهدی را هاهد بود. روزنامهبهرو

تیرین ، کیه یکیی از مه «روزنامۀ انجمین تبرییز»هد. در پژوهش حاضر تلاش هده است تا ظاهر می« اعلان»آنهاست که بیشتر ذیل عنوان 

هیای روزنامیۀ انجمین تبرییز و ییا د کیه اعلانو به این پرسش بنیادین پاسخ داده هیوارزیابی  نشریات صدر مشروطه بود، ازنظر تبلیغات

دهنید  بیرای پیشیبرد هایی را از حیات اجتماعی و اقتصادی تبریز عصیر مشیروطه ارا یه میهایی که صبغۀ تبلیغاتی دارند، چه آگاهیداده

ها، روش پژوهش کیفی و های کمی و کیفی مدنظر نگارنده بوده است، در مرحلۀ گردآوری و توصیف دادهتحقیق حاضر، ترکیبی از روش

رویکرد پژوهش حاضر بیه مسیۀلۀ تبلیغیات،  استفاده هده است. به این ترتیب ها، روش پژوهش کمی از نوع آماریدر ارزیابی آماری داده

سیوای  هود که تبلیغات روزنامۀ انجمن تبرییزهای موجود، این نتیجه حاصل میتحلیلی خواهد بود. با ارزیابی داده-یک رویکرد توصیفی

گرایانیۀ نیوین و تربییب بیه های ملیهایی از گرایشهای مغفول اجتماعی و اقتصادی جامعۀ تبریز آن روزگار، بارقههناساندن برخی جنبه

 گذارند. به نمایش می هایی چون پشتیبانی از کالاهای داخلی و تحری  کالاهای خارجیاتخاذ کنش جمعی را در زمینه
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 . مقدمه1
گیری دودمان قاجاریه در اوایل سید  سییزده  قدرت

نظیر از رویدادهای بزرگ تاریخ اییران بیود کیه از قمری،
داخلی و خارجی، پیامدهای بسیاری برای ایران و ایرانیان 

زمان با برآمدن قاجاریه، اروپیای بربیی در پی داهت. ه 
مرحلییۀ نییوینی از تییاریخ خییود را آبییاز کییرده و بییا 

م.( و 4771های کلانی چون انقلاب کبیر فرانسه )دگرگونی
همراه بود. نظام جدیید برآمیده در اروپیا،  انقلاب صنعتی

های جهیان ناخواه، دامنۀ نفوذ خود را به دیگر بخشخواه
گسترش داد و از ایین بسیتر، بسییاری از عناصیر میدرن 

های جهان وارد هد. ایران نیز کیه بربی، به دیگر سرزمین
از عصر صفویان، با تحولات نوین اروپایی در تماس بود، 

ش از پیش تحت تأثیر نظام نیوین بربیی بی در این دوران
تییدریز زمینییۀ ورود قییرار گرفییت و همییین آهیینایی، به

های حیات اروپایی را به ایران هموار کرد. روزنامیه پدیده
به معنای جدید آن، یکی از دستاوردهای جامعیۀ اروپیایی 
در تحولاتِ پس از رنسانس بود. با اینکه گونۀ خاصیی از 

نه در مییان ایرانییان از دیربیاز های روزانگارش یادداهت
یاد هده « نویسیروزنامه»سابقه داهت و از آن ذیل عنوان 

( به معنای News Paper/Daily Newsاست، اما روزنامه )
صورت ادواری از سوی نهاد، گیروه و ییا نوهتاری که به

هیایی از تشکل خاصی چا  هود، در بر دارنید  گزارش
داهتن آن، عملیا  تیا دور  اخبار جامعه بود و مخاطب عام 

 قاجار سابقه نداهت. 
در دور  قاجار، نگارش روزنامه نزد ایرانیان رواج  

 41یافییت و پییس از پیییروزی جنییبش مشییروطیت )
هی.ق( و با اتکا به تسهیلاتی کیه در 4231الثانیجمادی

متن قانون اساسی مشروطه و میتم  آن بیرای پیشیبرد 
ینی هده بیود، بیر بنگاری پیشامر نشریات و روزنامه

کیه در « انجمین تبرییز»رونق آن افزوده هد. روزنامۀ 
روزنامیۀ »های گوناگونی چیون روزگار خود با عنوان

بیه چیا  « روزنامیۀ انجمین»و « جرید  ملیی»، «ملی
های صییدر تییرین روزنامییهرسییید، یکییی از مه می

هیای علت اهیتمال بیر گزارشمشروطه است کیه بیه

ز در آن زمانیه، پژوهشیگران ارزهمندی از وقایع تبری
انید. بیا تاریخ مشروطۀ ایران همواره به آن توجه کرده

ای که در بررسی روزنامۀ انجمن تبرییز این حال، نکته
های دور  قاجار به بوتۀ طور اخص و بیشتر روزنامهبه

و « تبلیغییات»فراموهییی سیی رده هییده اسییت، مسییۀلۀ 
تیه نیه در آنهاسیت کیه بیشیتر، الب« های تبلیغیآگهی»

ها ظییاهر در روزنامییه« اعلییان»همییواره، ذیییل عنییوان 
های عصیر قاجیار در بیر های روزنامههوند. آگهیمی

هییای ظریییف و ارزهییمندی از هییرای  و دارنیید  داده
ویژه تکاپوهای اجتماعی و اقتصادی جامعۀ اییران، بیه

نگرانیۀ هستند و با بررسی موهیکافانه و جز ی ههرها
هیده و ییا مغفیول اریخ فراموشهایی از تآنها، گوهه

هایی هود؛ گوهیهترسی  می جامعۀ ایران عهد قاجاری
ها، فرامین رسمی و نگاریکه در تواریخ روایی، وقایع

 اند. حتی اسناد، مجال ظهور و بروز پیدا نکرده
هماری که تاکنون این موضوع های انگشتپژوهش 

ه بیه مسیۀله نگراناند، بیشتر با نگاهی کلیرا بررسی کرده
اند. و ناخواسته از بررسی جز یات محروم مانده نگریسته

های عصر قاجار کیه هایی چون روزنامهواقع برچسبدر
سراسر ایرانِ پهناور را در یک باز  زمانی طولانی پوهش 

دهد، گنجایش روهن ساختن تمامی ظرایف موجود می
رد؛ هییای تبلیغییاتی را نییدادر موضییوع تبلیغییات و آگهی

ویژه با در نظر داهتن این نکتیه کیه هیمار زییادی از به
صیورت محلیی چیا  ها و جراید آن دوران، بهروزنامه

کردند که بیشتر صبغۀ هایی را تبلیغ میهدند و آگهیمی
محلی و بومی داهتند. با این اوصاف، پژوهش حاضر در 
پی آن است تا با مطالعه و ارزییابی جسیتارِ تبلیغیات در 

نجمن تبریز، به ایین پرسیش پاسیخ دهید کیه روزنامۀ ا
وبوی هایی که رنگهای روزنامۀ مزبور و یا گزارشاعلان

هایی را از زندگانی اجتماعی و تبلیغاتی دارند، چه آگاهی
دهنید  در اقتصادی تبرییزِ روزگیار مشیروطه ارا یه می

گییری از ییک هود تا بیا بهرهپژوهش حاضر، تلاش می
تحلیلی، به پرسش فوق پاسخ -رویکرد ترکیبی توصیفی

 داده هود. 
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هایی دربار  موضیوع تبلیغیات در تاکنون پژوهش 
زبان، به رهتۀ تحریر در آمده نشریات و جراید فارسی

نگیری، است که برخی از آنها با وجود اهمیت و ژرف
انید تیا ها دارنید و تلیاش کردهکلی بیه روزنامیه نگاه

های تیری چیون همگیی روزنامیهجامعۀ آماری بزرگ
العه کنند. ایین رونید بیا مط دولتی یا یک برهۀ خاص را

هایی کییه در پییی دارد، پژوهشییگر و وجییود سییودمندی
مخاطب را از بررسی جز یات بازخواهد داهت. در میان 

های موجیود، مجلید نخسیت از مجموعیۀ چهیار کتاب
سییال تبلیغییات بازرگییانی در مطبوعییات  326جلییدی 

طور مشخص بیا (، به4213) میرزایی نوهتۀ ،زبانفارسی
دور  زمانی پژوهش حاضر تطابق دارد؛ زیرا نویسنده در 

های تجاری و اوضاع اقتصادی ایران مجلد مزبور، آگهی
هییای ناصییری، مظفییری، مشییروطه و جنییگ را در دوره

م.( بررسییی کییرده اسییت. بییا 4147-4141جهییانی اول )
، اطلاعیاتی (4213) وجود اهمیت بسیار نوهتار میرزایی

که مرتب  به روزنامۀ انجمین تبرییز باهید، در آن دییده 
 زمییانی بییاز  یییک در هییود و اساسییا  نویسییندهنمی

 موضیوع بیه ایجانبیههمه و نگرکلی نگاه مدت،طولانی
 (4163) میرسعیدی تازگیبه. دارد مطبوعات در تبلیغات

 در پزهییکیدندان اعلانییات اخبییار کتییاب نگییارش بییا
 تیألیف بیا (4163) نورمحمدی و قاجار عصر مطبوعات

 پایان تا قاجار دور  از مطبوعات در کنسرت اخبار کتاب
های تخصصی، سرگذهیت حرفیه صورتبه 4226 سال

هییای خاصییی را در عصییر قاجییار، از درییییۀ آگهی
 اند.بررسی کرده مطبوعاتی

هیماری نییز در هیا، مقالیات انگشتسوای کتاب 
هوند که بیه سیه  میان آثار پژوهشی موجود دیده می

 خود، ارزهمند و کارگشیایند. نخسیت بایید از مقالیۀ
بررسی وضعیت آگهی در »با عنوان  (4273نیا )یوسفی
نیام « بر آگهی کتاب های عصر قاجار، با تأکیدروزنامه

هیای تبلیغیاتی برد. او در این مقالیه بیا بررسیی آگهی
لییه اییران، اختیر، قایع اتفاقیه، دولت عَهای وروزنامه

ف، هرافت، تربیت، هکوفه، دانش، انجمن تبریز و رَهَ

، تلاش کرده است تا تحلیلیی کمیی و مجلس ۀروزنام
های کتاب در مطبوعیات مزبیور بیه آماری را از آگهی

های مطالعاتی او در پژوهش دست دهد. یکی از نمونه
حاضر، روزنامۀ انجمین تبرییز اسیت، بیا ایین حیال، 
نویسنده به مسۀلۀ آگهی کتیاب در ییازده روزنامیۀ آن 

تری زمانه تمرکز دارد و بر آن نیست تا ارزیابی جز ی
های تبلیغاتی یک نشریۀ خاص ارا ه دهید. را از آگهی

 مقالیۀ در( 4211) همکیاران و فیرفیر  نیا،سوای یوسفی
 دوران نشیریات در تبلیغیاتی هیایآگهی ظهیور بررسی»

های آسییب»( در مقالۀ 4211) همکاران و متولی و «قاجار
های تبلیغاتی در نشریات اجتماعی فرهنگی ناهی از آگهی

و « رونیید پیییدایش»بییه ترتیییب از درییییۀ « عصیر قاجییار
، به موضوع تبلیغات در جراید «هناسانهآسیب»های دیدگاه

هده در اند. از دیگر مقالات نوهتهقاجاری توجه نشان داده
بررسیی » مقالۀ فا زه فیاطمی بیا عنیوانبه  زمینۀ تبلیغات، 

« های تبلیغات روزنامه در دور  قاجار و پهلیوی اولآگهی
المللیی زبیان، هود که در نهمیین کنفیرانس بینمیاهاره 

ادبیات، تاریخ و تمدن ارا ه هده است. بیا ایین اوصیاف، 
های عصیر ضرورت بررسی مسۀلۀ تبلیغیات در روزنامیه

هود و پژوهش نگرانه آهکار میقاجاری، با نگاهی جز ی
طور مشخص در پی بررسی همین موضیوع حاضر نیز به

 است. در روزنامۀ انجمن تبریز 
 

 . روزنامۀ انجمن تبریز2
یکییی از نخسییتین پیامییدهای فرمییان مشییروطیت 

هییی.ق( در تهییران و دیگییر 4231الثییانی جمادی41)
های مسیتقل و ههرهای ایران، چا  و انتشار روزنامه

های نظیارتی حکومیت آزادی بود که دیگر به دستگاه
کردند تا اخبار مرکزی قاجار متکی نبودند و تلاش می

را آزادانه گزارش دهند. روزنامۀ انجمن تبریز، موجود 
ای واقع نخستین روزنامیهیکی از همین نشریات و در

بود که پیس از صیدور فرمیان مشیروطیت، در تبرییز 
نیام « ملیی روزنامیۀ»چا  هد. روزنامۀ مزبور در آبیاز 

داهت و بنا بیه گیزارش محمیدعلی تربییت، نخسیتین 
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ای بود که پس از جنبش مشروطه و اعلیام فرمیان نشریه
اکبرخان، فرزند سید آن، به کوهش و مدیریت میرزا علی

هاه  چرَنَدابی، در تبریز چا  هد. چندی بعد، روزنامۀ 
تغییر نیام داد و سیرانجام از اواییل « یجرید  مل»ملی به 

به چا  رسیید « روزنامۀ انجمن»هی.ق، با نام 4231سال 
، 4227و همین نام را تا پایان نییز، حفیک کیرد )بیراون، 

؛ دربار  اعلیانِ رسیمی 236، 324-326، 133-134ص. 
 ک.، ر.«انجمین»بیه « جریید  ملیی»تغییر نام روزنامه از 

بیا (. 466 ،27ش ،4س: 4 ،4271روزنامۀ انجمن تبریز، 
( به خطا نام اولیۀ این روزنامه 4202)ی هاهم صدراینکه 

ثبت کرده اسیت، امیا بیا « روزنامۀ مجلس ملی تبریز»را 
(، گزارش 4272های تربیت و کسروی )تکیه بر گزارش

کوتاه اما پرمغزی دربار  سرگذهت روزنامۀ انجمن تبریز 
( نیز ضمن تأکید بر این 4272)ارا ه داده است. کسروی 

و « روزنامیۀ ملیی»نکته که روزنامۀ انجمن نخست با نام 
از  رسید، آن را یکیبه چا  می« روزنامۀ انجمن»س س 

نشریات آبرومند تبرییز در آن روزگیار قلمیداد کیرده و 
هیای آن بیرای نگیارش یادآور هده است که از گزارش

، سیود جسیته اسیت؛ زییرا تاریخ مشروطه اییرانکتاب 
های سودمندی راجیع بیه مندرجات آن، مشتمل بر داده

 وقایع آذربایجان و انجمن تبریز بود. 
 (4272) کسیروی تربیت، هایدر تکمیل گزارش 

(، بایید گفیت کیه بیا وجیود 4202هاهیمی ) صدر و
اکبرخیان در علیامتیازی اولیۀ میرزامدیریت و صاحب

از هیمار   امر چا  و انتشار روزنامیۀ انجمین تبرییز
، دور  اول روزنامیییۀ مزبیییور )میییور  ییییازده  444

هی.ق(، مدیریت نشریۀ یادهیده از 4231الثانی جمادی
اکبرخان گرفته هد و از همار  مزبیور هخص میرزاعلی

میرمحمد، آقا میریعقیوب و به بعد، نویسندگانی چون آقا
روزنامیۀ « مرُاسیلات»آقا مشهدی اسماعیل بیه نگیارش 

انجمن تبریز مشغول هیدند. علیت ایین امیر هی ، درج 
اکبرخان در لیعمکتوبی با امضای محفوظ از سوی میرزا

مآَل فقیره حیاجی هییخ »سال اول با عنوان  446همار  
الله نیوری، بود که در آن از تحصن هیخ فضل« اللهفضل

میرزا حسن مجتهد تبریزی و هیخ آملی در زاوییۀ هیاه 
عبدالعظی ، به انتقاد سیخن رفتیه بیود )دربیار  مکتیوب 
یادهییییده و انتییییزاع امتیییییاز روزنامییییۀ انجمیییین از 

: 4 ،4271، کبرخان، ر.ک. روزنامۀ انجمن تبریزامیرزاعلی
پس از چندین هماره، (. 212-213 ،444-446ش ،4س

، جایگزین نیام اهیخاص «ادار  روزنامۀ انجمن»عبارت 
روزنامۀ انجمین « هانوهتهمراسلات و »یادهده در بخش 

میدیران رسد که نویسندگان و هود. چنین به نظر میمی
های روزنامیۀ انجمین جدیدی که وظیفۀ نگارش سیتون

دار بودند، نگاه چندان مثبتیی بیه روزگیار تبریز را عهده
اکبرخان نداهتند و این نگیاه از انتقیاد مدیریت میرزاعلی

اکبرخییان هویییدا تلییویحی آنییان، از عملکییرد میرزاعلی
 (.177 ،7ش ،3س: 4 همان،هود )می

امتیازی گییروه دوم از مییدیران روزنامییۀ صییاحب 
سیال دوم )میور  هفیده   23انجمن تبریز تا همار  

هی.ق( ادامه پیدا کرد تا اینکه ناگهان از 4231ذوالحجۀ 
التجیار امتیازنامیۀ چیا  و همار  بعد، محمدآقا معین

دار هد. محمیدآقا انتشار روزنامۀ انجمن تبریز را عهده
پس از اخذ امتیازنامۀ یادهده، به دو اقیدام التجار معین

مه  در روند انتشار روزنامۀ انجمن مبیادرت ورزیید. 
اول آنکییه نخسییتین هییماره از دوران فعالیییت خییود 

از  4هیمار  »هیی.ق( را بیا عنیوان 4230)چهارم صفر 
به چا  رساند و عملا  کیار خیویش را در « سال دوی 

نیداد؛ دوم آنکیه های پیشین روزنامه قرار ادامۀ هماره
های روزنامه را از آباز مدیریت خود تیا تمامی هماره

صورت چا  سرُبی منتشر کرد. با روزگار استبداد صغیر، به
اینکه چندین همار  پیشین روزنامۀ انجمن تبرییز هی  در 

های زودگیذری مطبعۀ سربی چا  هده بودند، اما تجربه
دیران قبلی بیه بودند که تداوم پیدا نکردند و گویا علاقۀ م

گیری از چا  سنگی بود. پس از استبداد صغیر، برای بهره
مدتی انتشار روزنامۀ انجمن تبریز متوقف هد و نخسیتین 

رجیب  37همار  آن پس از بمبیاران مجلیس، در تیاریخ 
صورت چا  سنگی منتشر هد )ر.ک. هی.ق به4230سال 

 گوییا(. 767 ،4ش ،2س: 3 ،4270روزنامۀ انجمن تبریز، 
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 بیه «ترقیی امیید» مطبعیه جهیازات و ابزار چ اول علتبه
 هیاینزاع بحبوحۀ در دابیقرَاجهَ و مرندی سواران دست
 تبرییز انجمین روزنامیۀ سیربی چا  امکان تبریز، داخلی
 دییده هیاییاعلان متن در بارها نکته این و نداهت وجود

 آلیات بازگردانیدن و رسیانیاطلاع بیر آنها در که هودمی
 بیرای) اسیت هده تأکید مژدگانی دریافت و سربی مطبعۀ
   (.777و771 ،47و47ش ،2س: 3 همان، .ک.ر نمونه،
مجموع نخستین همار  روزنامۀ انجمن تبرییز در در 

هیی.ق، در ییک صیفحه انتشیار 4231برُهّ رمضان سیال 
آوری، دو مرتبه و بیا دو طرز هگفتهماره بهیافت. این 

بیه چیا  رسییده « جرید  ملی»و « روزنامۀ ملی»عنوانِ 
است. از آن پس روزنامۀ مزبور از همار  دوم تا نهُ ، بیا 

و هفت  بیا نیام ، از همار  دهَُ  تا سی «روزنامۀ ملی»نام 
وهشت  به بعد تا پاییان، بیا و از همار  سی« جرید  ملی»

نظیر هیمار صیفحات، منتشر هده است. از« جمنان»نام 
های سیوم های اول و دوم در یک صفحه، همارههماره

وچهارم وسوم در دو صفحه و از همار  بیسیتتا بیست
سیَوای  البته اند؛تا پایان، در چهار صفحه به چا  رسیده

های هفتادوهفت  و هفتادوهشت ِ سیال اول کیه بیا هماره
رت مشترک در هشت صیفحه صویک عنوانِ واحد و به

 و دوم سیال اول، دور  و دو همار  دیگر )همار  دهی ،
 بیاره، ایین در) اندیافته انتشار صفحه هش در که( سوم

 نظیراز(. پیشگفتار: 3 ،4270 تبریز، انجمن روزنامۀ: ک.ر
مایییه، روزنامییۀ انجمیین تبریییز بیشییتر محتییوا و درون

دهند  رویدادهای آذربایجان و تبریز در روزگیار بازتاب
های اعضای انجمن صدر مشروطه و مذاکرات و تصمی 

نیییز  (4272کییه کسییروی )ایییالتی تبریییز اسییت و چنان
خاطرنشان کرد، یکیی از منیابع اصیلی بیرای آگیاهی از 

ا ایین آیید. بیرویدادهای روزگار مشروطه به هیمار می
ای در این روزنامه ها و نوهتارهای پراکندهحال، گزارش

 های مشیابه،هدند که ماننید بسییاری از نمونیهدیده می
اند و ییا تلویحیا  صیبغۀ و آگهی تبلیغیی رسیمی« اعلان»

همین  تبلیغی دارند. در این پژوهش، تلاش هده است تا
نظر اهمیت آنها در زمینیۀ هیناخت فضیای ها ازگزارش

تماعی و اقتصادی تبریز در روزگیار صیدر مشیروطه اج
 بررسی هود. 

 

. اعلااا آ کاااکارترین اااک  کاراای تجاااری در 3

 روزنامۀ انجمن تبریز
های تجیاری نخستین و آهکارترین هکل از آگهی

اند که و تبلیغاتی در روزنامۀ انجمن تبریز، نوهتارهایی
هیدند. در روزنامۀ مزبیور درج می« اعلان»ذیل عنوان 

رسیمی بودنید کیه معمولیا   هایواقع آگهیها دراعلان
هیدند و پس از پایانِ واپسین ستون روزنامه، قیید می

رسما  یکی از منابع درآمدی روزنامۀ انجمن تبرییز بیه 
آمدند؛ زیرا ادار  روزنامۀ انجمین بیرای درج همار می

هایی را معیین کیرده بیود و بیه گونه اعلانی، تعرفههر
اعلان، مبلغیی را از متقاضییان دریافیت  تناسب انداز 

کرد. در توضیح نکتۀ اخیر باید خاطرنشان کرد کیه می
از سالِ  01برای نخستین بار، در صفحۀ عنوانِ همار  

صییفر سییال  31اول روزنامییۀ انجمیین تبریییز )مییور  
« پانزده هیاهی»هی.ق(، قیمت هر سطر اعلانات، 4231

ورت تکرار، و ضمنا  تأکید هده است که در ص تعریف
 تخفیییف داده خواهیید هیید )روزنامییۀ انجمیین تبریییز،

 بییرای هییاهی 41 مبلییغ(. 361 ،01ش ،4س: 4 ،4271
 روزنامیۀ *دوم سیال از 23 هیمار  تیا اعلان سطر هر

 مانید ثابت( ق.هی4230 الاولجمادی 40 مور ) انجمن
(. 762 ،23ش ،3س: 3 ،4270 تبرییز، انجمین روزنامۀ)

 و هزینیه کیه بیود بیاری واپسیین واقیعدر اخیر همار 

                                                 
در این هماره، ناظر به دومین « سال دوم»باید یادآور هد که عبارت * 

به چیا  رسییدند و « سال دوم»عنوان هایی است که با دوره از هماره

التجار پیس از اخیذ امتییاز این یکی از اقداماتی بود که محمدآقا معین

انتشار روزنامۀ انجمن تبریز، به آن مبادرت ورزید. نکتۀ جالب آن کیه 

روزنامۀ انجمن تبریز که از سیوی مشیهدی اسیماعیل،  واپسین همار 

ده  ذوالحجییۀ سییال مییدیر پیشییین روزنامییۀ انجمیین، در تییاریخ هفیی

را « از سیال دوم 23همار  »هی.ق به چا  رسیده است، عبارت 4231

در عنوان خود دارد. به دیگر سخن، روزنامۀ انجمن تبریز دو مرتبه بیا 

از سال دوم به چا  رسیید و ایین نکتیه راجیع بیه  23عنوان همار  

 سال دوم ه  صادق است. 24-4های هماره
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 معنیا آن بیه ایین امیا هد، قید آن در اعلان چا ِ تعرفۀ
 متوقیف انجمن روزنامۀ در اعلان چا  روند که نیست
 هی  و اول سیال از 01 همار  از پیش ه  واقعدر هد،
 روزنامیۀ در هیاییاعلان دوم، سال از 23 همار  از پس

هیود کیه احتمال داده می اند وتبریز منتشر هده انجمن
هزینه و تعرفۀ چا  آنها، همان پانزده هاهی بیرای هیر 

هیا ییا همیان صورت کلی، محتیوای اعلانسطر بود. به
های تجاری روزنامۀ انجمن تبریز، بیه سیه دسیتۀ آگهی

ات و مسا ل مربوط به خود تبلیغات کالا، تبلیغات خدم
هیود؛ می روزنامه )مانند پرداخت وجه اهتراک( تقسی 

تر، اعلانات روزنامۀ انجمن تبریز در بر در نگاهی جز ی
 است. 4جدولهای دارند  آگاهی

 نرابندی اعلانات روزنامۀ انجمن تبریز و دفعات تکرار ک. دسته1جدول 

Table 1. Classification of Anjuman-i Tabriz newspaper announcements and their frequency of 

repetition 
 تکرارتعداد  اطلاعات روزنامه نوع اعلا 

اعلانات مربوط به خود روزنامه )نظیر واریز وجه 

آبونه، تغییر نام روزنامه، نمایندگی آن در دیگر ههرها 

و درخواست بازگرداندن آلات و تجهیزات مطبعۀ امید 

 ترقی(.

 

، 41، 1)صص  02، 11، 16، 14، 27، 47، 47، 7، 2های سال اول: هماره

 (.361و  407، 413، 440، 46، 21، 23

 (.770و741)صص 37و  1های سال دوم: هماره

، 777، 771)صص 10و  31، 36، 41، 47، 47های سال سوم: هماره

 (.113و  133، 770، 773

 1سال اول: 

 3سال دوم: 

 0سال سوم: 

 47مجموع: 

 تبلیغ مدرسه و موضوع آموزش خُردسالان.

 

، 11، 77-77، 07، 03، 13، 17، 14، 24، 33، 34، 1های سال اول: هماره

، 336، 417، 411، 416، 440، 70، 13، 16، 40)صص 427و  431، 437

301 ،217 ،101 ،107 ،161.) 

 (.776و  101)صص 30و  1های سال دوم: هماره

 (.717)ص 32سال سوم: همار  

 41سال اول: 

 3سال دوم: 

 4سال سوم: 

 47مجموع: 

 اعلانات پزهکی، درمانی و بهداهتی.

 

، 33)صص 427و  441، 446، 01، 01، 17، 32، 43های سال اول: هماره

 (.161و  167، 213، 367، 367، 471، 11

 (.747)ص 46سال دوم: همار  

 7سال اول: 

 4سال دوم: 

 1مجموع: 

تبلیغ کتاب )مانند دیوان اهعار، داستان، رُمان و متون 

 تاریخی(.

 

، 410، 406)صص 447و  467، 73، 04، 04، 13های سال اول: هماره

 (.131و  271، 316، 410

، 170)صص 31و  47، 41، 41، 41، 44، 46، 7های سال دوم: هماره

 (.711و  710، 727، 721، 060، 111، 116

 (.163)ص 31سال سوم: همار  

 0سال اول: 

 7سال دوم: 

 4سال سوم: 

 41مجموع: 

 ها.خانهها، جراید و قرا تتبلیغات روزنامه

 

 (.340و  361، 362)صص 00و  02، 02های سال اول: هماره

 (.747و  011، 010)صص 46و  30، 31های سال دوم: هماره

 (.110)ص 27سال سوم: همار  

 2سال اول: 

 2سال دوم: 

 4سال سوم: 

 7مجموع: 

 تأسیس.های تازهتبلیغ انجمن

 

 (.113و  440)صص 421و  14های سال اول: هماره

 (.711و  716، 713)صص 41و  47، 40های سال دوم: هماره

 (.142و  717)صص 37و  32های سال سوم: هماره

 3سال اول: 

 2سال دوم: 

 3سال سوم: 

 7مجموع: 

خدمات پُستی )پذیرش امانت، قبول پاکت و تحویل 

 آنها(.
 

 4سال اول:  (.341)ص 07سال اول: همار  

 4مجموع: 

میرزا که به تبلیغ کشتی و کارخانۀ کابذسازی امامقلی

 آذربایجان آورده بود.

 4سال اول:  (.302)ص 77-77سال اول: همار  

 4مجموع: 
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 خانۀ آست انیانس(.خانه )عکاستبلیغ عکس و عکاس

 

 (.137)ص 441سال اول: همار  

 (.776)ص 32سال دوم: همار  

 4سال اول: 

 4سال دوم: 

 3مجموع: 

تبلیغ آسیاب بخاری در جنب درواز  گجَیل/درب 

 سَرد.
 

 (.110)ص 430اول: همار  سال 

 (.700)ص 33سال دوم: همار  
 

 4سال اول: 

 4سال دوم: 

 3مجموع: 

 اعلان مُزایده.

 

 (.107)ص 431سال اول: همار  

 (.711)ص 31سال دوم: همار  

 4سال اول: 

 4سال دوم: 

 3مجموع: 

 های حز روسیه.تبلیغ کم انی کشتی

 

، 173، 107، 101، 106 )صص 7و  7، 0، 1، 1، 2های سال دوم: هماره

 (.176و  170

 0سال دوم: 

 0مجموع: 

 تبلیغ ساخت هومینه و بخاری دیواری.

 

 4سال دوم:  (.021)ص 34سال دوم: همار  

 4مجموع: 

 اخطار و اعلان عمومی راجع به ابطال تمبر.

 

 3سال دوم:  (.760و  004)صص 7و  37های سال دوم: هماره

 3مجموع: 

هرقی آنونی  اتریش در سرای خانۀ معرفی تجارت

 امیر.
 

 4سال دوم:  (.017)ص 1سال دوم: همار  

 4مجموع: 

 اعلان برای تحویل بلۀ دیوانی.

 

 4سال اول:  (.13)ص 33سال اول: همار  

 4مجموع: 

 اعلان بازگشایی خ  تلگراف.

 

 4سال سوم:  (.771)ص 36سال سوم: همار  

 4مجموع: 

 اعلان فروش مِلک.

 

 4سال سوم:  (.142)ص 37همار  سال سوم: 

 4مجموع: 

 تبلیغ مجلدخانه و جلدسازی مطبعۀ امید ترقی.

 

 4سال سوم:  (.110)ص 27سال سوم: همار  

 4مجموع: 

 آموزان مدارس.اعلان سرهماری دانش

 

 4سال سوم:  (.101)ص 21سال سوم: همار  

 4مجموع: 

 تبلیغ بله.

 

 4سال اول:  (.463)ص 27سال اول: همار  

 4مجموع: 

 اعلانات عمومی راجع به ههر )مانند مشق نظامی(.

 

 4سال اول:  (.273)ص 461سال اول: همار  

 4مجموع: 

 درخواست انجمن سادات در قالب اعلان.

 

 4سال دوم:  (.117)ص 43سال دوم: همار  

 4مجموع: 

 

هیا و هود کیه اعلان، روهن می4جدولبه  با نگاه

تبلیغات مربوط به خودِ روزنامیه، بیشیترین بسیامد را 

اند، هرچنیید در عمییل، بسیییاری از آنهییا تنهییا داهییته

برچسب اعلیان دارنید و آگهیی تبلیغیاتی بیه معنیای 

وای اعلانمتعییارف آن محسییوب نمی هییای هییود. سییَ

روزنامه، تبلیغ مدرسه، کتاب و موضیوعات پزهیکی، 

و بهداهییتی، بیشییترین تکییرار را در روزنامییۀ درمییانی 

انجمن تبرییز دارنید و ایین نشیانگر نکتیۀ مهمیی در 

روزنامۀ مزبیور اسیت. بیه دیگیر سیخن، اگیر هیمار 

هیای بررسی هیود، آگهی ها از دیدگاه موضوعیاعلان
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فرهنگییی، اجتمییاعی و بهداهییتی، بیشییترین حجیی  از 

صیاص های روزنامۀ انجمن تبریز را به خود اختاعلان

انیید و میییزان پراکنییدگی و دفعییات تکییرار آنهییا داده

ها را به محاق بیرده ای بالاست که دیگر حوزهاندازهبه

های مربوط بیه ها و اطلاعیهاست. در وهلۀ بعد، اعلان

تأسیس و کم یانی های تازهها، انجمنجراید و روزنامه

های حجی روسیه قرار دارند. در این مییان نییز کشتی

ها ذیل تبلیغات فرهنگی و نشریات و انجمندو حوز  

های گیرنید. دربیار  کم یانی کشیتیاجتماعی قرار می

حجی روسیه باید یادآور هد که اعلان مزبور، به یکی 

رانی روسیه مربوط است که طبق های کشتیاز هرکت

اطلاعییات منییدرج در اعلییان، حجییاج را بییرای انجییام 

جسیتانِ روسییه فریضۀ حز، از بندر باطوم )باتومی( گر

کیرد و در های ینبع و جدَه در عربستان میراهی ایستگاه

مسیر بازگشت نیز حجاج را از بندر جَید  عربسیتان بیه 

گردانید و ( روسیه بازمیTheodosiaفیدوسیه/تۀودوسیا )

به یک معنا، نوعی آژانس مسافرتی و زیارتی بیه معنیای 

های این هرکت کیه هد. آگهیامروزی آن محسوب می

-2های اند، در هش همار  پیاپی )هیمارهبسیار طولانی

اند و بییش از هی.ق تکرار هده4231( در رمضان سال 7

هر اعلان دیگری، ضریب تکرار دارند. به دیگیر سیخن، 

های حجی روسیه بیش از هر اعلان آگهی کم انی کشتی

دیگری، در روزنامۀ انجمن تبریز به چا  رسیده اسیت. 

های روزنامیۀ انجمین تبرییز )میور  در یکی از گزارش

واقیع تلگرافیی از هی.ق( که در4231سوم ذوالقعد  سال 

سوی وزارت خارجه است، خاطرنشان هده اسیت کیه 

علت هیوع بیماری وبیا در روسییه، حجیاجی کیه بیا به

بایسیت چنید های روسیه عیازم حیز بودنید، میکشتی

روزی در بندر سینو  عثمانی در همال آناتولی، تحیت 

 گرفتند و سی س بیرای معاینیه،رانتیه )قرنطینه( قرار میقَ

: 3 ،4270 تبریز، انجمن روزنامۀ) هدندمی استانبول عازم

 (.033 ،47ش ،3س

 هییایاعلان موضییوعی هییایحوزه از نظرصییرف 

 و جداگانیه هایبررسیی بیه کیه تبریز انجمن روزنامۀ

 بیه مربیوط دیگیر جالیب نکتیۀ دارند، نیاز تریجز ی

 مزبیور روزنامۀ انتشار هایسال در نهاآ همار و بسامد

 جیای بر هایهماره که هد یادآور باید نخست. است

 ایین کیه دهندمی نشان تبریز انجمن روزنامۀ از مانده

 از برخیی حتیی و رسید چا  به سال سه تنها جریده

 ییا و نیسیتند دسیترس در آن، سیوم سیال هایهماره

: 3 همییان، ک..ر بییاره، اییین در) انییدنایاب بسیییار

 انجمین روزنامۀ نیز، سال سه این طول در(. پیشگفتار

علت بیه هاییهید و در برهیهپیوسته منتشر نمی تبریز

های ملی یا محلیی، چیا  آن در بوتیۀ تعوییق بحران

سیال، سیه  اگر ایین سیه گرفت. با وجود اینقرار می

مرحله از روند انتشار روزنامیۀ انجمین تبرییز میدنظر 

های جالبی از آنها مسیتفاد قرار گیرند، نکات و آگاهی

خواهد هد. در سال اول انتشار روزنامۀ انجمن تبریز، 

روند درج اعلان و آگهی تبلیغاتی سیر صعودی دارد و 

هود. در سال دوم نیز بیا های گوناگونی دیده میاعلان

د برخی تغیییرات پیوسیته در سیاختار روزنامیه، وجو

هییایی کییه در تبریییز ر  هیۀییت تحریریییۀ آن و بحران

کردند، رو میدادند و چا  روزنامه را با وقفه روبهمی

ها و محتوای آنها سیر پذیرفتنی را به نمایش باز اعلان

گذارند؛ اما در سال سوم، ناگهیان رونید صیعودی می

ینی مواجه هد کیه بیه گمیان پیشین با دگرگونی بنیاد

هاه قاجیار نگارند  سطور، ناهی از کودتای محمدعلی

هیی.ق( و آبیاز دور  موسیوم بیه 4237-4231)حک: 

 37-4230الییییاول جمادی 32اسییییتبداد صییییغیر )

واقیع بیاز  زمیانی هی.ق( است؛ در4237الثانی جمادی

زمیان بیا سال سوم انتشار روزنامیۀ انجمین تبرییز ه 

هیای داخلیی هیاهی، نزاعمحمدعلی روزگار اسیتبداد

تبریییز و مقاومییت تبریزیییان در برابییر قییوای اعزامییی 

های محدودی حکومت قاجار بود. در این دوره، اعلان
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هیای ادار  اند که بیشتر ناظر بیه چالشبه چا  رسیده

روزنامۀ انجمن )مانند چ اول آلات سربی مطبعۀ امیید 

برییز در آن های اهالی آذربایجیان و تترقی( و دبدبه

اند؛ نظیییر اعلییان بازگشییایی خیی  روزگییار پرآهییوب

تلگراف و سرهماری کودکان مدارس. تنهیا اسیتثنایی 

هود، اعلان فروش مِلکیی در که در این زمینه دیده می

تبرییز اسیت. متأسیفانه اعلیان « بازار جمعیۀ مسیجد»

هیایی طور واضح چا  نشده است و بخشیادهده به

ا روهن است که منیدرجات از آن خواندنی نیست، ام

آن ناظر به فیروش مسیتغلات و چنید بیاب دکیان در 

 ،2س: 3 ،4270تبریز است )روزنامیۀ انجمین تبرییز، 

اعلییان مزبییور از اییین جهییت اهمیییت (. 142 ،37ش

های پیشین روزنامیۀ یابد که در هیچ یک از همارهمی

اجع به فیروش ملیک و ای رانجمن تبریز، اعلان ویژه

 هود. مستغلات دیده نمی

های روزنامۀ انجمن در پایان بحث راجع به اعلان 

هیا تبریز، هایسیته اسیت تیا بیه برخیی از ایین آگهی

هیایی کیه از ایین صورت منفرد توجه هیود. آگاهیبه

یک به سه  خود بییانگر آیند، هراعلانات به دست می

دی ههر تبرییز ای از وضعیت اجتماعی و اقتصاگوهه

اند و بیا و ایالت آذربایجان در روزگار صدر مشیروطه

های بیه برخیی از جنبیه گیری از اطلاعیات آنهیا،بهره

مغفول تاریخ اجتماعی و اقتصادی تبریز و آذربایجیان 

ییابی ؛ بیرای نمونیه، در هیمار  در آن زمانه دست می

 34سال اول روزنامیۀ انجمین تبرییز )میور   77-77

هییی.ق(، گزارهییی بییا عنییوان 4231ل سییال الییاوربیع

درج هده اسیت کیه در آن از ورود « بشارت و اعلان»

یک فروند کشتی بخیاری و کارخانیۀ کابذسیازی بیه 

میرزای قاجار، امیر وسیلۀ هاهزاده امامقلیآذربایجان به

هیود. نویان و حکمران وقت ارومیه، سیخن گفتیه می

نداخته هده کشتی مزبور که در دریاچۀ ارومیه به آب ا

بود، بیشتر کاربرد تجاری و بازرگانی داهت و گویا از 

 استفاده تجار اجناس و تجاری کالاهای آن برای حمل

-77ش ،4س: 4 ،4271 تبریز، انجمن روزنامۀ) هدمی

 رجیب 41 تیاریخ بیه نیز دیگری اعلان در(. 302 ،77

 سیخن جدییدی بخیاری آسییاب از ق،.هی4231 سال

 سیرد درب ییا گَجییل درواز  جنب در که است رفته

 بیرای کیفییت بیا آردِ تهییۀ بیرای آن از و داهت قرار

 ،4س: 4 ،همییان) هییدمی اسییتفاده خبییازان مصییارف

 بیا دیگیر بیار آن آگهیِ که آسیاب این(. 110 ،430ش

 روزنامییۀ دوم سییال 33 هییمار  در بیشییتری جز یییات

 تکیرار( ق.هی4230 سال الثانیربیع اول مورّ ) انجمن

 از تیواننمی یقین قطع به هرچند- احتمالا  است، هده

 اسیت جدیدی بخاری آسیاب همان -گفت سخن آن

 کیرده دایر تبریز در را آن نامی، «اونانوف سِرکس» که

 36 مییور ) روزنامییه اول سییال 30 هییمار  در و بییود

 بیه راجیع گزارهیی نییز( ق.هیی4231 سیال ذوالقعد 

 مزبور آسیاب دربار  تبریز انجمن اعضای وگویگفت

 ،4س: 4 همییان،) اسییت هییده درج آن هایتعرفییه و

 و تجیاری هیایاعلان اگیر آنکیه خلاصه(. 11 ،30ش

طور جز ی به تبریز انجمن روزنامۀ تبلیغاتی هایآگهی

ارزیییابی و بررسییی هییود، تطبیقییی و بییا رویکییردی 

های ارزهمندی راجیع بیه فضیای اجتمیاعی و آگاهی

اقتصادی تبریز و آذربایجان در روزگار صدرِ مشروطه 

 ارا ه خواهند داد.

 

 . تبلیغات غیررسمی و تشویقی4

هییای تییرین نییوع از آگهیمه  در گفتییار پیشییین

هیا بررسیی تبلیغاتی روزنامۀ انجمن تبریز، یعنی اعلان

هد؛ با ایین حیال، آن دسیته از نوهیتارهای روزنامیۀ 

هیا انجمن تبریز که صبغۀ تبلیغاتی دارد، تنها بیه اعلان

واقییع نوهییتارهای بسیییاری در هییود. درمحییدود نمی

انجمیین تبریییز درج  های گونییاگون روزنامییۀهییماره

مایۀ تبلیغاتی، تشویقی و تحریضی دارند اند که بنهده
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و هدف از آنها، تشویق مخاطبان به استفاده از کالا ییا 

است.  آوردن به فعالیت ویژهو یا روی خدمات خاص

روهیین اسییت کییه چنییین نوهییتارهایی همسیینگ بییا 

غ های رسمی نیست، اما با توجه به اینکه انگیز  تبلیاعلان

صورت آهکار یا پوهیده وجود دارد و هیدف در آنها به

از آنها نیز تشویق مخاطب به مصرف کالیا ییا خیدمات 

صیبغۀ  ای است که بیشیترخاص و یا بررسی رفتار ویژه

ای چیون ذیل عنوان جداگانه اقتصادی دارد، پس آنها را

هیای آگهی»و یا تلویحا  « تبلیغات بیررسمی و تشویقی»

دهی . در اییین گونییه نوهییتارها، قییرار مییی «تبلیغیهییبه

هیود کیه برخیی از آنهیا های مشخصی دیده میگرایش

اند، امیا متأثر از فضای گفتمانی روزگار صیدر مشیروطه

بندی بیرای دسیته 3 جدول پیش از بررسی نکتۀ مزبور،

هییای انییواع تبلیغییات بیررسییمی و تشییویقی و آگهی

  هود.امۀ انجمن تبریز ارا ه میتبلیغی روزنهبه

 بندی تبلیغات غیررسمی و تشویقی روزنامۀ انجمن تبریز و دفعات تکرار کنرا. دسته2 جدول

Table 2. Classification of informal and promotional advertisements of Anjuman-i Tabriz newspaper 

and their frequency of repetition 
 تعداد تکرار اطلاعات روزنامه تبلیغات غیررسمی و تشویقی

تحریض تجار، اعیان و بزرگان به ایجاد مدرسه، 

 کارخانه، راه هوسه و کم انی نان.

، 427، 421، 10، 03، 11، 13، 13، 17، 30، 40، 40های سال اول: هماره

، 114، 221، 417، 470، 406، 411، 416، 12، 26، 26)صص  411، 421

 (.117و  167، 117

 (.071و  031، 044، 112)صص 2و  41، 40، 44های سال دوم: هماره

 42سال اول: 

 1سال دوم: 

 47مجموع: 

تشویق به استفاده از کالاهای داخلی )مانند پارچۀ 

 داخلی(.

 (.311و  17، 2)صص  71و  31، 2های سال اول: هماره

 (.176)ص 7همار  سال دوم: 

 2سال اول: 

 4سال دوم: 

 1مجموع: 

های خاص و درخواست ها و دکانافتتاح هرکت

 حمایت از آنها.

، 107، 463، 13)صص 411و  421، 431، 27، 31های سال اول: هماره

 (.130و  113

 (.734)ص 44سال دوم: همار  

 1سال اول: 

 4سال دوم: 

 0مجموع: 

انک ملی و نهضت تشویق مردم به حمایت از ب

 سازی با واگذاری طلا و نقره.مدرسه

 (.470)ص 11سال اول: همار  

 (.043)ص 40سال دوم: همار  

 4سال اول: 

 4سال دوم: 

 3مجموع: 

 (.310)ص 70سال اول: همار   ها و خدمات نظامی.اظهار آمادگی برای ارا ۀ آموزش

 

 4سال اول: 

 4مجموع: 

 4سال اول:  (.112)ص 432سال اول: همار   کار مدارس.درخواست اعانه برای ادامۀ 

 4مجموع: 

 4سال اول:  (.172)ص 422سال اول: همار   تشویق برای اهدای کتاب به مدارس.

 4مجموع: 

 (.132)ص 412سال اول: همار   زدگان خوی و ماکو.دریافت اعانه برای کمک به بحران

 (.176)ص 0سال دوم: همار  

 4سال اول: 

 4دوم: سال 

 3مجموع: 

 

باییید  ،3جییدولپیییش از ارزیییابی منییدرجات 

خاطرنشییان کییرد کییه در تنظییی  محورهییای تبلیغییات 

هیا و ای سلایق، ترجیحبیررسمی و تشویقی، تا اندازه

هایی از اند؛ زیرا گزارشهای فردی دخیل بودهگزینش

های رسمی نیسیتند نوعِ تبلیغات تشویقی، مانند اعلان

و مفاد آنها با خوانش و تحلییل نوهیتارهای پراکنید  
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هیود و از ایین جهیت اسیت کیه روزنامه حاصل می

« تبلیغیهیبه»نگارند  این سیطور، آنهیا را بیا صیفت 

هییایی از نییوع اسییت. خلاصییه اینکییه گزارش خوانییده

ر تربیییب و تبلیغییات بیررسییمی و تشییویقی، نشییانگ

تحییریض مخاطبییان بییه اتخییاذ رفتارهییای خییاص 

اند که پیامد آنها پشتیبانی از اقتصیاد بیومی و اقتصادی

ملی و ایجاد نیوعی همبسیتگی فراگییر اسیت؛ بیرای 

در هیمار  سیوم از سیال اول روزنامیۀ انجمین  نمونه

هیی.ق( گفتیاری 4231تبریز )مور  هفت  رمضان سال 

مایۀ آن نیاظر است که بندرج هده « استدعا»با عنوان 

برداری از کالاهیای داخلیی به تشویق مخاطبان به بهره

هود کیه است. در این نوهتار از خوانندگان تقاضا می

برای حمایت از کالاهای ایرانی، جلیوگیری از اتلیاف 

اسیت، « روح مملکیت»سرمایۀ ایرانیی کیه در حکی  

مبارزه با بیکاری و تقویت اقتصیاد ملیی، از جیوراب، 

فش و ظروف بدل چینی استفاده کنند که بیا پشی  و ک

هییای ایرانییی تولییید پنبییه و چییرم ایرانییی و در کارگاه

 ،2ش ،4س: 4 ،4271 تبرییز، انجمن اند )روزنامۀهده

 مجمیع و مجلیس از «اطلیاعی» دیگری، نمونۀ در(. 2

 آن در که است هده درج تبریزی «خواتین» از هماری

 ترتیبیات» دربار  که کنندمی تعهد مزبور انجمن بانوان

 خود بکوهند المقدورحتی و صحبت «خودهان لباس

 منسییوجات و متییاع محتییاج کمتییر را صاحبانشییان و

 صورت در و نکاهند خودهان ثروت از کنند، خارجی

 تیا کننید قناعیت قیدیمی البسۀ همان به مدتی امکان،

 مردمییان، همییت و خداونییدی فضییل بییه» درنهایییت

 احتییاج از که یابد تشکیل ایران مملکت در هافابریک

 ،14ش ،4س :4 همیان،) «هوند نیازبی کلیبه خارجی

 محیور ذییل که هاییاطلاعیه و نوهتارها چنین(. 440

 قیرار «داخلیی کالاهیای از اسیتفاده بیه تشیویق» کلی

 گیرنیدمی قیرار فراگیری گفتمان با پیوند در اند،گرفته

 قمیری هجری چهارده  سد  هایسال نخستین از که

 چیون مسیا لی از آن در و بود گرفته هکل ایران در

حمایییت از کالاهییای ایرانییی و تحییری  کالاهییای 

هد. در چنین فضایی بود که خارجی سخن گفته می

هیی.ق، بیا کوهیش 4240در سیال « هرکت اسلامیه»

روحانیان و بازرگانان ایرانی در اصیفهان هماری از 

جمیال واعیک  هکل گرفت و هخصیتی چون سیید

هیی.ق( بیا نگیارش 4230اصفهانی )مقتول در سیال 

هییی.ق، آن را 4247در سییال « التقویلبییاس»رسییالۀ 

ترویز کرد )دربار  هیرکت اسیلامیه و رسیالۀ سیید 

 (.  441 .ص ،4222زاده، جمال واعک، ر.ک. جمال

تبلیغی روزنامۀ های هبهمحور مه  دیگر در نوهته 

انجمیین تبریییز، تشییویق بازرگانییان، اعیییان و بزرگییان 

ههری به ایجاد مدرسه، کارخانه، راه هوسه و کم انی 

نییان و در یییک کلییام، تحییریض بییه هییرکت در 

های بنیادین و زیرساختی است. روهین گذاریسرمایه

گیری ظر و پیییش از هییکلاسییت کییه در دور  مییدن

هییای نییوین بییا دایییر  مسییۀولیتی کلییان، بیشییتر دولت

گذاری در دار سییرمایههییای نخبییۀ هییهری عهییدهگروه

ها و کاریزهیا، تأسییس هایی مانند ساخت قناتحوزه

هیدند و ایین رونید در موقوفات و ایجاد مدارس می

دور  صدر مشروطه و بیا افیزایش احسیاس نییاز بیه 

های جدید، رونق گرفیت. در حوزه گذاری درسرمایه

هماری از نوهتارهای روزنامیۀ انجمین تبرییز کیه بیا 

اند، تلویحا  بیه به چا  رسیده« بشارت»عناوینی چون 

هیود کیه در زمینیۀ های نخبۀ ههری گوهزد میگروه

های هوسیه و میواردی ها، راهایجاد مدارس، کارخانه

ن هییا، پیشییگام هییوند. نمونییۀ بییارز چنییینظیییر این

« انجمن خیریه»هایی در سطح خُرد، به تأسیس فعالیت

از سوی هیماری از اعییان هیهری در کیوی هیتربان 

تبریز مربوط است. بنیا بیه گیزارش روزنامیۀ انجمین 

هی.ق(، هدف از 4231تبریز )مور  هشت  هعبان سال 

تشکیل انجمن خیریۀ مزبور در کوی هیتربان، ایجیاد 

نیدبافی بیرای بیافی و بیک کارخانیۀ سیهامی جوراب

زایی و رفع فقر بود و از مخاطبان خواسته هده اهتغال
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کس در حد استطاعت خود، با خرید سیهام بود که هر

کارخانۀ مزبور )حداقل وجه اهتراک ییک تومیان( در 

 ،4271این امر خیر گام بردارد )روزنامۀ انجمن تبریز، 

از زبییان  در نوهییتار دیگییری (.113 ،421ش ،4س: 4

تبرییز و در « فیردوس»آمیوزان مدرسیۀ یکی از دانش

ههر، تأکید هیده اسیت « بزرگان باوجدان»خطاب به 

سازی و حمایت از دانش و که با اهتمام در امر مدرسه

آموزان، به رونق کشور و ترقی حوز  عل  ییاری دانش

 (.117 ،411ش ،4س :4 همان،رسانند )

نکتییۀ جالییب راجییع بییه نوهییتارهای تشییویقی و  

تبلیغی، این است کیه هیمار چنیین نوهیتارهایی در هبه

سال اول انتشار روزنامه بسیار زیاد اسیت، امیا در سیال 

هود و در سال سوم، کاسته میهدت از تعداد آنها دوم به

ت هود که بتوان آن را ذیل تبلیغاهیچ نوهتاری دیده نمی

. البته در این تبلیغی گنجاندبیررسمی، تشویقی و یا هبه

باره نیز هرای  خاصی کیه پیس از آبیاز دور  اسیتبداد 

خصوص ههر تبریز حاک  بود، مانع صغیر در ایران و به

هیید و عملییا  از بررسییی امییوری از اییین قبیییل می

های زیربنیایی و بنییادین در محیاق قیرار گذاریسرمایه

نی است که تأکید بیر پیامیدهای اسیتبداد . گفتگرفتمی

های داخلی تبرییز در صغیر نباید مانع از توجه به بحران

گمان هایی که بیروزگار صدر مشروطه هود؛ یعنی تنش

 های اقتصادی و تبلیغاتی نیز، تأثیرگذار بودند. در زمینه

 

 . تبلیغات منفی 5

واپسین گفتار در زمینۀ تبلیغات مندرج در روزنامۀ 

مربوط اسیت. « تبلیغات منفی»انجمن تبریز، به حوز  

مییراد از اصییطلاح تبلیغییات منفییی در اییین گفتییار، 

نوهتارهایی با انگییز  بازداهیتن مخاطبیان از بررسیی 

ای در های اقتصادی و یا خرید کالاهیای وییژهفعالیت

هیایی در چنیین گزارشاسیت.  های زمانی خاصبازه

هد تا برای نییل بیه ییک انگییزه ییا آرمیان تلاش می

کرد، برخی ه  پیدا می« ملی»والاتری که گاهی صبغۀ 

بسیا تحیری  انکار، تقبیح و چه های اقتصادیاز عرصه

هایی هود. به گمان نگارند  این سطور، چنین گزارش

اند و نیه در داییر  هیای رسیمیکه نیه از سینخ اعلان

گیرنید، دسیتۀ لیغات بیررسمی و تشویقی قیرار میتب

بیا « تبلیغیات منفیی» آینید وای بیه هیمار میجداگانه

هوند. البته همار چنین قلمداد می« تبلیغیهبه»ماهیت 

هایی در روزنامۀ انجمین تبرییز چنیدان زییاد گزارش

های زمیانی نیست و انتشار آنها گیاهی تنهیا در برهیه

تییرین نشییانگر مه  2جییدول. هییوددیییده می خییاص

 محورهای تبلیغات منفی روزنامۀ انجمن تبریز است.

 بندی تبلیغات منفی روزنامۀ انجمن تبریز و دفعات تکرار کنرا. دسته3 جدول
Table 3. Classification of negative advertisements of Anjuman-i Tabriz newspaper and their 

frequency of repetition 
 تعداد تکرار اطلاعات روزنامه تبلیغات منفی

های خاص ها و مشابل در برههتقبیح برخی از حرفه

 کزها، محتکران و بنَُکداران(.)خبازان، قصابان، نی 

 

 (.77و  12)صص 23و  32های سال اول: هماره

، 066، 171، 111، 112)صص 36و  41، 42، 1، 3، 3های سال دوم: هماره

 (.026و  046

 3سال اول: 

 0سال دوم: 

 7مجموع: 

 تحری  کالاهای خارجی و برخی کالاهای داخلی.

 

 1سال اول:  (.440و  73، 13، 17)صص 14و  26، 31، 31های سال اول: هماره

 1مجموع: 

 3سال اول:  (.364و  411)صص 02و  13های اول: همارهسال  تحری  امتیازنامۀ لیانازوف و هیلات همال.

 3مجموع: 

آهن روسیه و رواج سرقت در انتقاد از وضعیت راه

 آن.

 4سال دوم:  (.042)ص 40سال دوم: همار  

 4مجموع: 
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ای ، تیا انیدازه3جدول نیز مانند  2جدول  تهیۀ در

و  های هخصیی نگارنیده دخییل بیودعلایق و ترجیح

علت آن نیز ناهی از این واقعیت است که نوهتارها و 

های تبلیغیی کیه ای مانند اعلانپارچههای یکگزارش

هود، در متن روزنامۀ انجمن تبلیغات منفی قلمداد می

ت منفی عملا  در فحیوای هود و تبلیغاتبریز دیده نمی

نظر از اند. صیرفهای مختلف، پراکنیده هیدهگزارش

ترین محیور نکتۀ یادهده، باید خاطرنشان کرد که مه 

و وجه اهیتراک در تبلیغیات منفیی روزنامیۀ انجمین 

های تبریز، موضوع تحری  کالاها، صینایع و امتیازنامیه

تر به این نکته اهیاره هید کیه در خارجی است. پیش

گار مشیروطه و حتیی پییش از آن، گرایشیی نیزد روز

گروهی از بازرگانان، علمیا، روحانییان و روهینفکران 

بر حمایت از کالاهیا  ایرانی هکل گرفته بود که در آن

هد. پیدایش هرکت اسلامیۀ و صنایع داخلی تأکید می

اصفهان نیز برآیند و نماد بیارز چنیین گرایشیی بیود. 

، موضوع تحیری  کالاهیا، دقیقا  در راستای همین روند

هیود. های خیارجی نییز دییده میصنایع و امتیازنامیه

واقع هرگونه تلاش برای رونق تولید داخلی، ناگزیر در

انجامییید کییه حجیی  بییه مسییۀلۀ کالاهییای خییارجی می

واردات آنها در روزگار قاجار، سیر صعودی یافته بود. 

 کردندهای نخبۀ جامعه تلاش میدر این هرای ، گروه

تا با راهکارهایی نظیر حمایت از تولییدات داخلیی و 

تحری  کالاها و صنایع خارجی، در مسیر بهبود اقتصاد 

وای نمونییۀ هییرکت اسییلامیۀ  ایییران گییام بردارنیید. سییَ

اصفهان، در تهران نیز بنا به گزارش کسروی، بهبهیانی 

های خود چایی و قند به میردم و طباطبایی در نشست

داهیتند کیه قنید و چیای کالیای  دادند؛ زیرا باورنمی

، 4272بیگانه است و باید کمتر به کار رَوَد )کسروی، 

مورد نقید و (. البته گاهی این رویکرد 331، 413ص. 

 گرفت. قرار می طعنۀ مخالفان

مسییۀلۀ تحییری  کالاهییای خییارجی بییا ماهیییت  

کنید  روزنامیۀ هیای پراکرات در گزارشتبلیغی بههبه

 31در هیمار   هود؛ برای نمونهانجمن تبریز دیده می

ذوالقعد   41از سال اول روزنامۀ انجمن تبریز )مور  

« مکتوب هیهری»هی.ق(، گزارهی با عنوان 4231سال 

درج هده است که فحوای آن ناظر به تحری  پارچه و 

چییای خییارجی اسییت. در اییین نوهییتار، نویسیینده 

خیواران و ب »کیه بیا گروهیی از کنید خاطرنشان می

 اند که دیگرسوگند خورده« خواهان وطن مقدسترقی

های خارجی را نخرند، از آن استفاده نکنند و در لباس

خانه، صرف چای بازار نیز چه در دکان و چه در قهوه

هایشان قیدبن کننید )روزنامیۀ را برای خود و مهمان

در گزارش  (.17 ،31ش ،4س: 4 ،4271انجمن تبریز، 

، اعضیای انجمین مقیدس ملیی «همت»دیگری به نام 

)انجمن ایالتی تبریز( و واعظان تبریزی، بیرای رفیاه و 

کنند کیه در تمیامی مجیالس آسودگی اهالی تعهد می

خوانی، صرف چای و قند خارجی داری و فاتحهتعزیه

« ی ملت ایرانخرابموجب خانه»اند که را موقوف کرده

بسنده کنند و « قهوه و قلیان و چوبوق»است و باید به 

پول مملکیت را در منفعیت خارجیه مصیرف نکننید 

   (.13 ،31ش ،4س :4 همان،)

البته ناگفته نماند که با وجود بلبۀ نگاه منفیی بیه  

کالاهای خارجی، گاهی برخی از کالاهای داخلیی نییز 

گیرند. چنیین میواردی زمر  تبلیغات منفی قرار میدر 

های علتهای خاصی و بهطور مشخص در برههکه به

گوناگونی چون تنزل کیفیت کالای مزبیور ییا احتکیار 

دادند، نشانگر تمایل مردم به اتخاذ رویکیردی ر  می

انید. در نوهیتارهای های جمعیهمدلانه و اتخاذ کنش

هییای سییال پسییین ماهروزنامییۀ انجمیین تبریییز در وا

هایی از کمیابی گوهت در تبرییز هی.ق، گزارش4231

هود که احتمالا  یکی از علل آن، و آذربایجان دیده می

احتکار دام از سوی هیماری از قصیابان در روزهیای 

منتهی به عید قربان بود. در چنیین هیرایطی، اعضیای 
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سال اول روزنامیۀ انجمین  26انجمن تبریز در همار  

هییی.ق( بییا درج 4231ذوالقعیید  سییال  31)مییور  

« محض صلاح ملت»ای، خاطرنشان کردند که اطلاعیه

در صیورت افیزایش قیمیت گوهیت از  اندعهد کرده

چهار هزار و چهار عباسی، گوهت مصرف نکنند و از 

همت فرمیوده قیرارداد »اند تا عموم اهالی نیز خواسته

اعضای انجمین را کیه منیافع کلیی در ضیمن دارد و 

، مجیری دارنید «وجب آسودگی فقرا و ضُعفا اسیتم

هیایی کیه چنین گزارش(. 73 ،26ش ،4س :4 همان،)

ها و اعضای هماری از اصناف گاه متوجه برخی پیشه

های کلانی چیون امتیازنامیۀ هییلات چالش بودند و یا

از گمان حاکی کردند، بیهمال لیانازوف را بررسی می

اند و در آگاهی و کنش جمعی ایرانیان صدر مشیروطه

هییای تبلیغییاتی و های گونییاگونی، حتییی آگهیعرصییه

ها، مجیال ظهیور و تبلیغاتی روزنامیهنوهتارهای هیبه

 کردند.بروز پیدا می

 

 ایری. نتیجه6

چا  روزنامه در ایران، یکی از پیامدهای آهینایی 

سییزده   ایرانیان با مظیاهر تمیدن اروپیایی در سید 

نظیر هجری بود که نتایز پرهماری در پیی داهیت. از

های ایرانی در عصر قاجیار، محتوا، مندرجات روزنامه

های ماند و اطلاعات و بخشتنها به اخبار محدود نمی

نهیا دییده های تبلیغاتی نییز در آجمله آگهیدیگری از

هد. روزنامۀ انجمن تبرییز کیه نخسیتین روزنامیۀ می

تبریزِ دور  مشروطیت بود، از این قاعده  منتشرهده در

وا نیسییت. تبلیغییات و نوهییتارهای تبلیغییی یییا  سییَ

تبلیغی روزنامۀ انجمن تبریز، ذیل سه دسیتۀ کلیی هبه

و « تبلیغیات تشیویقی»، «های رسیمی تبلیغیاتیآگهی»

هیای گیرنید. بیا اینکیه اعلانقیرار می« تبلیغات منفی»

ا در بییر روزنامییۀ انجمیین تبریییز، گسییتر  وسیییعی ر

های وسیعی از انواع کالاها و گیرند و در آنها طیفمی

های مدرسه، کتیاب و هود، اما اعلانخدمات دیده می

های فرهنگیی و کالاها و خدمات پزهکی، یعنی اعلان

های بهداهتی، بیشترین تکرار را در میان مجموع آگهی

تبلیغییاتی روزنامییۀ انجمیین تبریییز دارنیید. همینییین 

حمایییت از کالاهییای داخلییی و  محورهییایی چییون

هییییای نخبییییۀ هییییهری بییییه بییییرانگیختن گروه

های بنیییادی و زیرسییاختی، بازتییاب گذاریسییرمایه

ای دارند و بخش عمد  تبلیغیات تشیویقی را بیه ویژه

انیید. در سیینجش محتییوای خییود اختصییاص داده

نوهییتارهای تبلیغییات منفییی، آهییکارا مسییۀلۀ تحییری  

هیود خارجی دییده می هایکالاها، صنایع و امتیازنامه

طور مشیخص در راسیتای گیرایش روزافیزون که بیه

نخبگان جامعه به حمایت از کالاهای داخلی معنا پییدا 

کرد. بیا ارزییابی دو دسیتۀ اخییر، یعنیی تبلیغیات می

رونییدها و  بیررسییمیِ تشییویقی و تبلیغییات منفییی،

خصیوص های خاصی از تماییل ایرانییان و بهگرایش

میاعی در زمینیۀ آگیاهی و کینش های نخبیۀ اجتگروه

هود کیه جمعی در روزگار صدر مشروطه مشاهده می

جلو  بارز آن، حمایت از کالای ایرانی و خودداری از 

مصییرف کالییای خییارجی بییود. مسییۀلۀ مهمییی کییه در 

هود، نوهتارهای تبلیغی روزنامۀ انجمن تبریز دیده می

روند افزونی و کاستی تبلیغات است که پیوند نزدیکی 

ا هرای  اجتمیاعی و سیاسیی تبرییز آن دوره دارد و ب

هاید بازتابی از تحولات تبریز صدر مشیروطه اسیت. 

هایی که ههر نوعی آرامش و رونق اقتصیادی در برهه

هیا فزونیی کیرد، هیمار تبلیغیات و اعلانرا تجربه می

هایی چون دور  اسیتبداد صیغیر، یافت، اما در برههمی

میانع از فعالییت اقتصیادی بروز نزاع داخلی در ههر، 

هید کیه بازتیاب ایین کسیادی در کیاهش هیمار می

های بحرانییی مشییاهده هییای تبلیغییاتی در برهییهآگهی

 هود. می
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 ایران ادبیات و مطبوعات(. 4227) گرانویل ادوارد براون،
 تعلیقییات و تحشیییه ترجمییه،) مشییروطیت دور  در

 . معرفت . کانون(عباسی ادبی، محمد و تاریخی

 سییید حییال ترجمییۀ .(4222) محمییدعلی زاده،جمییال

 .  432-447 ،(1)7 ،یغما واعک. الدینجمال

https://ensani.ir/fa/article/279000  
 از اول سیال اول، جلد(. 4271) تبریز انجمن روزنامۀ

 .41 تیا 4 هیمار  از دوم سیال و 411 تا 4 همار 

 همکیاری با ایران اسلامی جمهوری ملی کتابخانۀ

 . هرقی آذربایجان استانداری

 دوم، سیال دوم، جلید(. 4270) تبرییز انجمن روزنامۀ

-4 هییمار  دوم، دوره 23-41 هییمار  اول، دور 

 ملییی کتابخانییۀ .10-4 هییمار  سییوم، سییال ،23

 اسیتانداری همکیاری بیا اییران اسلامی جمهوری

 .هرقی آذربایجان

 مجلیات و جراید تاریخ(. 4202) محمد صدرهاهمی،
 . کمال انتشارات .ایران

 نییوروزی، علیرضییا، سییید مسییبوق، فرزانییه، فییر،فر 

(. 4211 اسفند 36) نرجس بازوگیر، و محمدرضا،

 نشیریات در تبلیغیاتی هیایآگهی ظهیور بررسی
 المللیییبییین کنفییرانس هفتمییین قاجییار. دوران

 . تاریخ و فرهنگ ادبیات، زبان، مطالعات

https://civilica.com/l/62019/ 

 .ایییران مشییروطۀ تییاریخ(. 4272) احمیید کسییروی،

 . امیرکبیر

 مانیدانا قنیواتی، و امیامعلی، هیعبانی، عبدالله، متولی،

 از ناهیی فرهنگیی-اجتماعی هایآسیب(. 4211)

 قاجییار. عصییر نشییریات در تبلیغییاتی هییایآگهی

-441 ،(31)0 ،فرهنگی تاریخ مطالعات نامۀفصل

416.   

http://chistorys.ir/browse.php?a_id=622&sid=

1&slc_lang=fa  

 بازرگانی تبلیغات سال 326(. 4213) محسن میرزایی،
 . سیته .زبانفارسی مطبوعات در

 اعلانییییات اخبییییار(. 4163) سییییعید میرسییییعیدی،
  .دندانه قاجار. عصر مطبوعات در پزهکیدندان

 در کنسییرت اخبییار(. 4163) مهییدی نورمحمییدی،
 .4226 سییال پاییان تییا قاجیار دور  از مطبوعیات

  .ماهور
 در آگهیی وضعیت بررسی ،(4273) راضیه نیا،یوسفی

 کتیاب. آگهی بر تأکید با قاجار عصر هایروزنامه

 دهیییسییازمان و کتابییداری مطالعییات نشییریۀ
 . 30-44 ،(11) ،اطلاعات

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/8
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