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Abstract 

The book, as the first mass media, is always the focus and emphasis of the people of science 
and knowledge. Book review examines the contents expressed by the author in the book as 
closely as possible. The book is five thousand years old. The first books were in the form of 

clay tablets, but with the passage of time, due to human access to new facilities and the change 
of human need for communication and information, the form of books evolved. One of the 

valid definitions given for the book is related to the UNESCO organization: a book is a type of 
bound printed work that has more than 49 pages and is not published periodically under a fixed 
title like publications (Encyclopaedia of publishing and books). Many articles, including a 

review of the book "Basics of Sports Management" by Dr. Mehr Ali Hemti-Najad and Dr. 
Behnam Asheghi, a review of the book "The Practical Skills of Sports Management" by Dr. 

Leila Izadprast and Sara Haji Anzhani, and a review of the book "Management Information 
Systems". In Sports by Mahbobeh Jafarzadeh Zarandi and Mohammad Ebrahim Razaghi are 
available for book review. Information analysis Qualitative content analysis and multiple 

readings of the work were also used. The method (critical philosophical exploration) was used 
to examine the issue. Critical philosophical exploration means the rule of critical philosophical 

reflection on action (Hagerson) and the search for logical basis, reasoning methods, guiding 
values, or norms governing educational thoughts and practices. The steps of this method 
include the methodological and ontological assumptions of traditional traditional research, 

comparing multiple research centers to pay attention to the subject matter, and to determine the 
most integrated, and the most sophisticated paradigm. to the position Meanings that can be 

obtained from inside or outside, of course, this step of educational criticism requires 
considering criteria for criticism, criteria that can be formulated based on a historical context, 
various scientific theories, etc. Evaluation also includes commenting on the merit and value of 

the whole situation or In this article, the stages of critical philosophical exploration were 
combined with the stages of educational criticism and the general format of criticism including 

three stages: a: description and description of the book, b: interpretation of the book, c: 
evaluation and determination of the effectiveness of the book. The purpose of this research is 
to review the sports marketing management book. Due to the fact that this book has not been 

reviewed so far and also the importance of this book as an academic resource for students, it 
was decided to select this book for review. There is good quality printing and binding. The 

advantages of the content included having the appropriateness of the content with the objectives 
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of the intended lesson, covering many approved topics, matching the book with the academic 

level of the students, the appropriate use of various scientific tools and responding to the 
scientific and practical needs of the society. Among the shortcomings and disadvantages of the 

book under review, it can be noted that some words are not written in the same hand, 
typographical errors. And he pointed out the inappropriateness of the image of the cover with 
the title. Also, some concepts are not well explained and detailed explanations are not provided 

by the authors. In general, it can be said that the work under review is one of the best translated 
books in the field of sports marketing management. As the most important educational material, 

the textbook occupies a large part of the teaching time and is the main focus of teaching and 
learning activities in the educational process. The appropriate quality of this educational media 
can play an effective role in the learning of students and the realization of educational goals. 

One of the textbooks related to the field of sports science and the field of sports management 
and the trend of sports marketing, with the title (Sports Marketing Management) is written in 

19 chapters. It is by Sara Keshgar and his colleagues, which was published and launched in 
2011 by Alam Vahrakat Publications. In general, the book (Sports Marketing Management) is 
one of the best books in the field of marketing, based on this, we will evaluate the book 

descriptively and analytically in three dimensions. We have addressed formal, content and 
structural aspects, so that by pointing out the strengths and weaknesses of the mentioned book, 

we can help its authors in editing the reprint of the book, and other writers interested in this 
field can get ideas from this research. Examining formal, structural aspects and the content of 
the work according to the criteria of interpretation of educational books is stated as follows: 
From the formal aspect, according to the reviews carried out according to the standard criteria, 
the present book is in a favorable condition. In the comparison that was made between the 

sports marketing management book and other books in this field, in terms of form, structure 
and content, it was lacking in some cases and overall it had advantages over the compared 
books. Existing and similar books, external dimensions such as binding, binding had the 

necessary capabilities like other compared books. But in terms of matching the title of the book 
with the picture on the cover, unfortunately, there is no good match and the picture on the cover 

is centered on athletics, which has nothing to do with the subject of the book. The book has a 
more fluent text and in terms of other content dimensions, such as the comprehensiveness of 
the content, the appropriateness of the volume of the chapters, the matching of the title of the 

chapters and the content in each chapter, the matching of the images with the content and other 
content dimensions, it has a favorable condition. Structurally, compared to the management 

book Compared to other books, sports marketing has a unique structure, in which all these 
structural features can be seen in very few books, because by using questions, activities, and 
personality self-assessment tests, and management self-tests, the reader is guided step by step. 

It helps in learning new concepts. But not having a dictionary is considered a weakness for it.  
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 چکیده
دکتر فرشاد  حمید قاسمی و دکتر ر،کشک سارا لیف دکترأت ورزشی بازاریابی مدیریت نقدکتاب و بررسی ،معرفی به حاضر مقاله

منتشر شده است. برای نقد از روش کاوشگری  چاپ و 7931 سال در حرکت انتشارات علم وتوسط  اثر . اینپردازدمی تجاری

کتب درسی و دانشگاهی شورای  نقد کاربرگ نقد ابزار. اصلی بود محتویات کتاب تحلیل رویکرد و فلسفی انتقادی استفاده شد

محتوای کیفی نشان داد در نقد شکلی کتاب مزایای شامل طرح نتایج برآمده از تحلیل  بود. انیانس کتب علوم متون و بررسی

جلد حروف نگاری کیفیت چاپ و صحافی مناسب وجود دارد. مزایای محتوایی شامل برخورداری از تناسب محتوا با اهداف درس 

بزارهای علمی با سطح علمی دانشجویان استفاده مناسب از ا کتاب های مصوب همخوانیمورد نظر پوشش بسیاری از سرفصل

 نبودندست یک به توانمی بررسی مورد کتاب معایب و هاکاستی از جامعه بود وکاربردی مختلف و پاسخگویی به نیازهای علمی

 خوبی به مفاهیم از برخی همچنین .کرد اشاره عنوان با جلد تصویری نبودن متناسب و تایپی اشتباه ،کلماتبرخی نوشتار

اثر مورد بررسی یکی از  گفت تواندر مجموع می است ارائه نشده انفلؤم ازسوی تشریحی و فصیلیت توضیحات و نشده تبیین

 .های ترجمه شده در حوزه مدیریت بازاریابی ورزشی استبهترین کتاب
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 مقدمه

 هرچه یبررسبه  کتاب نقد است.و دانش  علم اهالیکید فراوان تأو  مورد توجه همواره جمعی رسانه نخستینعنوان بهکتاب 
 شکل به نینخست یهاکتاب .دارد هزارساله پنج یقدمت کتاب. پردازدمیکتاب  در شده توسط نویسندهبیانتر مطالب دقیق

 طلاعات،ا و ارتباطات به بشر ازین رییتغ و دیجد امکانات به بشر یدسترس به توجه با زمان، گذشت با اما بودند، یگل یهالوح

 سازمان به مربوط است، شده ارائه کتاب یبرا کهیمعتبر فیتعار از یکی(. Amirkhani, 2002) افتی تکامل هاکتابشکلِ

 عنوان کی تحت ات،ینشر مانندِ و باشد داشته صفحه 43 از شتریب که است شده یصحاف یچاپ اثر ینوع کتاب: شودیم ونسکوی
 که ستا یکتاب ،یدرس کتاب (.Encyclopaedia of publishing and books, 2009) نشود منتشر یادوره صورتبه ثابت،

 عه،مطال از یاشاخه هر در یآموزش کتاب ای یدرس کتابکی. شودیم نوشته مشخص مخاطبان به خاص موضوع کی سیتدر یبرا

ی کیلکترونای هاکتابامروزه . کنندیم دیتول یموزشآ هایسازمان درخواست به رای درسی هاکتاب.ستا هادستورالعمل کتابچه
 نیمضام یِحاو یدانشگاهی هاکتاب (.History of book publishing, 2019) هستندمطالعه، بیشتر در دسترس برای  نیآنلا

ی هاکتاب گاهیجای تالیجدیی هارسانه شیدابا پی .شوندیم سیتدر یعال آموزش مراکز و هادانشگاه در عموماً هستندکهی علم

 انتقال عامل شهیهم و اندکرده حفظ را دوخ گاهیجا یدانشگاه وی علم هایاماکتاب. است افتهی تنزل گذشته با سهیمقادری عموم

 (. Navidi, 2015) اندبوده یعلم یهاپژوهش یهاافتهی و ها امیپ
 خود نقد با ات است بوده شهیاند صاحب ناقدان دوش بر بلکه ناشران و مؤلفان دوش بر تنهانه تیفیک با یهاکتاب دیتول رسالت

 ـلیلتح و نقـد. کنند هموار هاکتاب نگونهیا بهبود یبرا را راه و یمعرف رای دانشگاه – یعلم یهاکتاب ازاتیامت و هایکاستهم 

ی رسد هایکتاب نقـد واقـع در. است یآموزش رسانه نیا یدهسازمان یچگونگ و محتوا یبررس برای یفرصت یدرسـ هـایکتـاب
 اصـول و شدهنییتع اهداف با متناسب محتوا، اصـلاح ـای ـرییتغ وآنها  یاحتمـال ضـعف و قـوت نقـاطیی شناسا به

 کنـد کمـک ذیربـط هـایکتاب تیفیک بهبود به تواندیم کتاب نقد مطالعات(. Motaghizadeh, 2018) کنـدکمـکیعلمـ

 موضوع اریع که یطور به باشدیم داوریشیپ و داریجانب بدون اثر هر ضعف و قوت نقاط نمودن مشخص نقد از منظور عموماً،.

 که است یبشر خیتار بزرگ یدستاوردها از یکی نقد ندیفرآ(. Ahmadisfa, 2020) گردد آشکار همگان بر ممکن حد تا نقد
 به است؛ گرفته شکل زین آثار نیا یبررس و لیتحل ،کهندوران در یادب و یعلم یهاتیفعال آغاز زمان از. دارد اریبس یقدمت

 خیتار ت،اس گرفته شکل مدون یشناس روش براساس کههاییلیتحل یول. دارد نهیرید یانهیشیپ نقد گفت وانتیم که یاگونه

 گر،ید یسو از(. Qaemi 2010) است شده آغاز ارسطو و افلاطون دوران از روشمند نقد که اندگفته.دهدیم شکل را یترکوتاه
 ناقدان هتوج مورد شتریب حوزه نیا کهن، متون در اتیادب گسترش و رواج لیدل به و دارد کهن اینهیشیپ زین اتیادب و شعر نقد

 نقد، شکل نینخست احتمالاً کندیم انیب صراحت به(Habib, 2005)  چنانچه(. Peck and Coyle, 2003) است گرفته قرار

 نقد، خیتار مطالعه Cambridge (2007) یادب نقد خیتار نوشتار اساس بر. است شده مشاهده نظم و شعر خلق ندیفرآ در

 و لیتکم ت،یتثب شامل رنسانس آغاز از نقد داشت تاریخ ناذعا Volk (1994). است نینو یفلسف هایپژوهش از یمحصول
 آنها یکلاصول و رندگییم قرار یانسان علوم مجموعه ریز هنر و اتیادب یهارشته اگرچه. است اتیادب درباره یدگاهید گسترش

 یانسان لومع متنوع هایشیگرا یدگیچپی و یگستردگ به توجه با اما( است یعیطب علوم برابر در) یانسان علوم حوزه نیقوان تابع

 بعدتر کهیحیتوض علاوهبه دانست؛ یسار و یجار علوم نیا گستره تمام در را یهنر ای یادب نقد هایچهارچوب و اسلوب توانینم
 . استیجد ،یهنر نقد و یادب نقد از یعلم نقد زاتیتما و مرزها دهدیم نشان آمد، خواهد یعلم نقد یهایژگیو مورد در

 Roland Barthes )1989 (یممرا ای یریتفس نقد و یدانشگاه نقد است؛ برده نام نقد سبک نوع دو از خود یها نوشته در زین 

 یهایدئولوژیا و هامرام از متأثر را یریتفس نقد و ؛ینیعی اوهیشی مدع و یاثبات فلسفه روش بر یمبتن را یدانشگاه نقد و

 ،یادب و یزندگ عیوقا قیدق نیتدو یدانشگاه نقد برنامه. داندیم یفنومنولوژ و یزیکانالیپس ،یستیالیستانسیاگز ،یستیمارکس
 قیتحق و عیوقا نیتدو به نقد نیا یعنی. است سندگانینو و شاعران آثار منابع مسألهاربهیبس تیاهم و یخیتار هاییروشنگر تتبع،
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 قیحقت مورد رثا ردگییم قرار توجه مورد نقد نیا در آنچه و است منابع در قیتحق یدانشگاه نقد کاراساس پس .پردازدیم آنها در

 قتیحقی عنی اثر،یذات یمعنا به است ممکن است استواری ادب اتیجزئ یندگیزا اساس بر نقد نیا چون لیدل نیهمبه است،

شود یم ملاحظه کهطورهمان(. Barrett, 1989) است مردود اثر یدرون و یذات لیتحل یدانشگاه نقد در رونیا از و نبردیپ اتیادب

 هایاهدگید نکهیبرا علاوه ندارد؛ وجود یعلم نقد هایشاخصه نییتع و فیتعر درباره ینکات مشخص صورتبهها هدگاید وعن نیا در
 یلیتأو ای نو نقد از دفاع دنبالبه فرانسه، در یمیقد نقد و نو نقد جدال در یو .است شده مطرح یادب نقد مباحث لیذ در بارت

 یذوق ینقدها یجابه کیمتد و یعلم نقد تیاهم (.Barrett, 2008) است یادب شاندی وکهنه یفرهنگستان ای کهنه نقد برابر در

 رد مباحث نیا ای ست؛ا روروبه هاییفقدان با کشور،یانسان علوم حوزه پژوهی نقد مطالعات امروزه که است نیا در ایقهیسل و
 نکرده دایپ را خود ستهیبا شأن و قدر و هنوز و ندارد یچندان رونق یپژوهش مجامع و یدانشگاه مراکز در و نظرانصاحب انیم

 یجابه علمیریغ و یذوق ینقدها نمودن نیگزیجا آفت به توانیم ها،آن نتریمهم جمله از که است همراه هاییبیآس با ای و است

 لیحلت و اختلاف و اشتراک نقاط کیتفک با همراه یداور و یابیارز سنخ از یکل نگاه کی در را «نقد» اگر. کرد اشاره یعلم نقد

 عفض و( ازاتیامت) قوت نقاط یابیارز و لیتحل ،یبررس» را «یعلم نقد» توانیم م،یبدان دهیپد کی درباره ضعف و قوت نقاط
 ابعاد در( یپژوهش طرح و یعلم ادداشتی مقاله، کتاب، مانند) یعلم متن ای هینظر و هادگاهید کی از اعم اثر کی( هایکاست)

 یهایژگیو و هامؤلفه به دیبا صورت نیا در ،«دانست یعلم خاص یارهایمع به توجه با آن( یباطن) ییمحتوا و( یظاهر) یشکل

 کشور، از خارج در یورزش هایکتاب تیوضع لیتحل. (Qazi Moradi, 2014) دیشیاند یعلم ریغ ینقدها از یعلم نقد زیمتما
 عمـده ،یکلـ طـوربـه (.Cox' 2004) اسـت کـرده یبررس یفیتوص شناسیکتاب صورتبه را ورزش طـهیح هـایکتاب

 یعلمــ هــایشیهمــا مقــالات مجموعــه و اتینــشر در شــده چــاپ مقــالات یرو کــشور از خــارج هــایپــژوهش

 تیوضع درباره شده انجام هایپژوهش (.Ramadanijad et al., 2010; Sajadi et al., 2010) اســت شــده متمرکــز
 یورزش علوم هایکتاب نشر و چاپ تیوضع ،یکل طوربه. است محدود اریبس یفیک و یکم لحاظ از یورزش هایکتاب یسنجکتاب

 دارند قرار یتیوضع چه در یشناختکتاب مختلف یرهایمتغ نظر از ستین مشخص و است نشده یبررس مستند صورتبه

(Mousavi et al., 2012.) تیریمد ،یبدنتیترب رشته انیدانشجو برای یورزش یابیبازار نهیزم در ـدییکل هـایدرس از یکـی 

  ـتاس کتـاب هـادانشـگاه در اسـتفاده مورد یآموزشـ ماده نیتریاصل و نیتـرمهـم نکـهیا بـه نظـر. سـتیورزشـ یابیبازار
(Mukundan,2014)  تاسـ رییـادگی هـایـتیفعال یدهـجهـت و سیتـدر در یاصـل ابـزار ،منبـع نیا محتوای و 

(Sikorava,2014 )شودمی اسـتفاده یدرسـ برنامـه محتـوای یسـامانده برای ابزار نیا از نیهمچن و (UNESCO, 2013 )

 . فتگر قرار یبررس و نقد مورد ،موضوع تیاهم به توجه با همکاران و کشگر دکتر یورزش یابیبازار تیریمد کتاب نیبنابرا
 یسففل کاوشگری نوع از حاضر مقاله در قیتحق روش .دارد وجـود کتـاب ـکی نقـد و یـابیارز برای یمختلف هایدگاهید

 وشر راهنما، ارزش ،یمنطق یمبان یجستجو ،یانتقاد یفلسف یکاوشگر .است یآموزش نقـادی روش بـر ـهیتک بـا انتقـادی

 آن درباره اثر، فیتوص بر علاوه یانتقاد یگزارکتاب در (.Hargerson, 2008) است هاشهیاند بر حاکم یهنجارها و استدلال

 ،یفیتوص: از عبارتنـد کـه اسـت شـده ییشناسا یاساس بعد سه یآموزش نقادی برای .(Sinai, 2008) شودیم زین قضاوت
 نیهمچن و آن مهم و یاساس قیحقا ،یدرس برنامه در موجود هایتیفیک دنیکش ریتصو به یعنی فیتوص. یابیارزش و رییتفس

. تیموقع به یمعان دادن نسبت یعنی ریتفس (.Willis, 2008; Baron, 2008) دارد قـرار آن در برنامـه کـه تریعیوسـ نـهیزم

 تندرنظرگرف ازمنـدین یآموزشـ نقـادی از گـام ـنیا البتـه. شـوند حاصل یدرس برنامه رونیب ای درون از توانندیم کهیمعان
. شـوند نیتـدو ـرهیغ و ،یعلم مختلف هایهینظر ،یخیتار بافت کی اساس بر تواندیم کهییارهایمع. است نقد برای ییارهایمع

 یبررس (.Hosseini et al., 2014) است آن اجزای ای تیموقع کل ارزش و یستگیشا ۀدربـار اظهـارنظر شـامل ـزین یـابیارز

 آنچه اما. )Pirai, 2017( دارد وجـود کتاب نقد برای متعددی ارهاییمع دهندیم نشان مرتبط یپژوهش نهیشیپ و نظری یمبان

 چـارچوب دهد یم نشان ؛است شده انجام یدرس هایکتاب خصوصا مختلف هـایکتـاب خصـوص در موجود نقدهای تمام در
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 نیا بر ،است بوده ناقدان و محققان اکثر توجه محور یابیارز و ریتفس ،فیتوص اریمع سه شاملWillis (2008)  یآموزش نقـادی

 کاربردی و یلکیابیارز و ییمحتوا ،یشکل لیتحل ارهاییمع با و فوق الگوی براساس ـزین ورزش یابیبازار تیریمد کتاب نقد اساس

 ضعف و قوت نکات بخش هر در ؛شد پرداخته زین مشابه آثاری معرفبه یشکل لیتحل در که تفاوت نیا با است، گرفتهصورت کتاب

 هارائ کتـاب کـاربرد خصـوص در ـرییگجهینت قالب در یکل یابیارز تاًینها و است شده یابیارز و ریتفس ،فیتوص نیع در کتاب
 یدرس کتب نقد ستیل برچک یمبتن یبـیترک پرسشـنامه شامل ،قیتحق هایداده آوریجمع برای پژوهش ابزار. است شده

 نقد روش رد .بود بازرمن نقد مدل بر یمبتن کتاب نقد ستیل چک نیهمچنی انسان علوم کتب و متونی بررس شورایی دانشگاه

 هـمهب کـل ـکی دری آموزشـ ابـزار ـکی عنـوانبه آن کاربرد به ،کتابیی محتوا وی شکل هایجنبه یبررس از پس بازرمن
 مهرعلی دکتر اثرورزشی مدیریت مبانی  کتاببر نقدیجمله  از متعددی مقالات(.Bazerman, 2010( شودیم دیأکن وسـتهیپ

و سارا ایزدپرست   لیلا دکتر خانم اثری ورزش تیریمدی کاربردیهامهارت کتاب نقد و یبررسعاشقی، نژاد و دکتر بهنام همتی

 نقدی برارزاقی و محمد ابراهیم زرندی  جعفرزاده اثر محبوبه ورزش در دیریتم اطلاعاتی هانظامبرکتاب  نقدی، انزهانی حاجی

 .شد استفاده اثر چندباره یبازخوان و کیفی محتوای تحلیل از زین اطلاعات تحلیل .هستندموجود  کتاب
 

 شناسیروش
ل فلسفی حاکمیت تآم یعنی انتقادی کاوشگری فلسفی. استفاده شد )کاوشگری فلسفی انتقادی( از روش برای بررسی موضوع

 حاکمهای راهنما، یا هنجارهای ارزش ،های استدلالمبنای منطقی، شیوهو جستجوی   (Hager son, 2008)انتقادی بر عمل 

 رد پژوهی سنت شناختی هستی و شناختیروش مراحل این روش شامل تشریح مفروضات ها و اعمال آموزشی است.بر اندیشه

 رادایمپا ترینشایسته اراییک تعیین و رسیدگی تحت مسأله به توجه منظوربه چندگانه پژوهشی هایسنت مقایسه بررسی، دست
 کهتفسیر به معنی نسبت دادن معانی به موقعیت است. معانی ).Haggerson, 2008است ) روندگیپیش معیاراعمال  با سنت یا

عیارهایی برای نقد است توانند از درون یا بیرون حاصل شوند البته این گام از نقادی آموزشی نیازمند در نظر گرفتن ممی

های مختلف علمی و غیره تدوین شوند ارزیابی نیز شامل اظهار نظر تاریخی نظریهتوانند بر اساس یک بافت که میمعیارهایی
در این مقاله مراحل کاوشگری فلسفی انتقادی با مراحل نقادی آموزشی  .درباره شایستگی و ارزش کل موقعیت یا اجزای آن است

 کاراییارزیابی و تعیین ج:و تفسیر کتاب  ب: کتاب،  توصیف و تشریح الف: ،لب کلی نقادی شامل مراحل سه گانهتلفیق و قا

 توجه با. است ورزشی بازاریابی مدیریت کتاب بررسی و نقد حاضر پژوهش از هدف .در نظر گرفته شد 7کتاب در قالب جدول 

 تصمیم دانشجویان برای دانشگاهی منبع عنوانبه کتاب این اهمیت همچنین و نگرفته قرار نقد مورد کتاب این تاکنون اینکه به
 .شود انتخاب نقد برای کتاب این که شد آن بر

 
 الگوی مورد استفاده در نقد کتاب .3جدول 

Table 1. The pattern used in book review 

 توصیف و تشریح
Description and explanation 

 تفسیر
interpretation 

 ارزیابی و تعیین کارایی
Evaluation and determination of efficiency 

 معرفی کتاب

Book introduction 

 تحلیل و تفسیر کتاب براساس معیار مشخص شده

Analysis and interpretation of the book 

based on the specified criteria 

 تعیین نقاط قوت و ضعف کتاب

Determine the strengths and weaknesses of 

the book 

 
لی شوند معیارهای بخش شکمحتوایی تحلیل می شکلی دو بعد های درسی دانشگاهی درآن نقد کتاب براساس کهچک لیستی

رسا بودن بود. معیارهای بخش  نگارش و ویرایش و روان و عمومی رعایت قواعد فنی و چاپی کیفیت صوری جامعیت شامل
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 مورد لمسائ استفاده تحلیل بررسی تجزیه و تحلیل علمیمحتوایی نیز مواردی چون نظم منطقی و انسجام مطالب منابع مورد 

 ی،فناور و علوم، تحقیقاتهای مصوب وزارتانطباق با آخرین سرفصل جامعیت، ها،پیش فرض و مبانی بودن، نو و نوآوری نظر،

 ایمحتو تحلیل شور از استفاده با اطلاعات نهایت، در شد.می شامل را تخصصی اصطلاحات و علمی ابزارهای بکارگیری نحوه

 .تحلیل شد کیفی

 :است گرفته صورت لیذ مراحل اساس بر یورزش یابیبازار کتاب نقد

 کتاب یمعرف  - 7 
 سندگانینو یمعرف - 2

 مشابه آثار یمعرف  - 9

 محتوایی کتاب ،یصور ابعاد یبررس - 4
 است شده ذکر کتاب یریگحهینت انتها در -5

 

 نتایج

 هـایهای ظاهری و ویژگـیهای ویژگیدر بخش »مدیریت بازاریابی ورزشی « کتاب نقادان و تحلیل بررسی نتایج بخش در این
 .است شده نقاد، ارائه شده سـاختار و معیارهای انتخاب و تفسـیر اثـر براسـاس محتـوایی

 

 اثر معرفی

رشاد و دکتر ف دکتـر حمید قاسمیدکتر سارا کشگر،  توسـط کـه سـت اثـری تـألیفی«  مدیریت بازاریابی ورزشی» کتاب 

 منتشـر شـده نسخه 7111در  و حرکت علم انتشارات توسـط 7931 در سـال کتاب این .است تحریر درآمده رشته تجاری به

 .است دهش تشکیل فصل نوزدهو از  صـفحه 464 در کتـاب . ایـناسـت
تعاریف و مفاهیم بازاریابی ورزشی، فصل دوم: فلسفه و تئوری بازاریابی ورزشی، فصل سوم: آمیخته بازاریابی در صنعت  :اول فصل

ورزشی و اجرای آن، فصل چهارم: محصول، فصل پنجم: قیمت، فصل ششم: توزیع، فصل هفتم: ترویج، فصل هشتم: روابط عمومی 

ای : ارتباط رسانهفصل یازدهم کننده یا مشتری در ورزش،: رفتار مصرفتژی بازاریابی ورزشی، فصل دهمورزشی، فصل نهم: استرا
 سیستم اطلاعات بازاریابی ورزشی، فصل چهاردهم: تجارت ها، فصل سیزدهم:دوازدهم: تبلیغات و رسانه در ورزش، فصل

تحقیقات بازاریابی ورزشی، فصل شانزدهم: بخش بازاریابی ورزشی و و بازرگانی الکترونیک در ورزش، فصل پانزدهم:  الکترونیک

های قانونی بازاریابی ورزشی، : جنبهالمللی و جهانی در ورزش، فصل هجدهم: بازاریابی بینجذب حامیان مالی، فصل هفدهم

 فصل نوزدهم: بازاریابی اسلامی. 
هـر  شـود و در پایـانمی ، شروعفصل و عنوان ـمارهش بـه ر مربـوطدر زیر تیتجان کلام فصل و  کلی اهداف با معرفی فصل هر

یادگیری و ارزشیابی فصل شامل سوالات  برای هاییفعالیت از آن پس و است شده ارائـه ای از محتـوای فصـلخلاصـه فصـل

 .است شده ارائه فصل یـادگیری مطالب از میزان خواننده برای خودآزماییتشریحی 
 

 کتاب نویسندگان معرفی

 باطبائیط دانشگاه علامه و عضو هیئت علمی ، دانشیاردانشگاه تربیت مدرس از دکتری مدیریت ورزشی دارای کشکر دکترسارا
 طرح درون 4 وبرون دانشگاهی  پژوهشی طرح 71م انجا و نامهپایان 211تعداد  علمی رزومه دارای کشکر دکتر خانم .باشندمی

 .است نشریه در مقاله 763 و همایشی مقاله 223 و کتاب 62 و دانشگاهی 
 تو عضو هیأ دانشیاردکتر حمید قاسمی دارای مدرک دکتری مدیریت ورزشی از دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم تحقیقات، 
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 ،یمقاس دیحم دکتر یآقا اند.های اجرایی بودهدارای پستها در حوزه رسانه و مدیریت ورزشی علمی دانشگاه پیام نور بوده و سال
 تیریمد در هیریتحر تأیه و یورزش یهارسانه در ارتباطات تیریمد در ریسردب و( مراکز همه) نور امیپ دانشگاه یعلم اتیه عضو

 یکنفرانس مقاله 49 یدارا و بوده یورزش مطالعات در یانسان کردیرو مجله در هیریتحر تأیه و یورزش یهارسانه در ارتباطات
 که داشته یعلم میمستق یهمکار مختلف پژوهشگر 29 با سال 79 یط. هستند کشور داخل مجلات در یژورنال مقاله 36 و
 لیتحل موضوعات در شتریب شانیا شده منتشر مقالات. است بوده یعلم مقاله 74 انتشار در راسخ نینازن با یو یهمکار نیشتریب

 .است شده هیته یارتباط یهامهارت و یورزش تیریمد ،یبدنتیترب محتوا،
 تعضو هیأدکتر فرشاد تجاری دارای مدرک دکتری مدیریت ورزشی از دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم تحقیقات، استاد تمام و 

 انتهر واحد یاسلام آزاد دانشگاه یعلم اتیه عضو ،یتجار فرشاد دکتر یآقا .استعلمی دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز 
 در هیریتحر تأیه و ورزش علوم فصلنامه در هیریتحر تأیه و یورزش تیریمد مطالعات ماهنامه دو در هیریتحر اتیه و مرکز
 مجلات در یژورنال مقاله 19 و یکنفرانس مقاله 22 یدارا و بوده گرید ژورنال یک و یورزش مطالعات در یانسان کردیرو مجله
 79 با سال 75 یط اندداشته مشارکت زین ISI مقاله 9 انتشار در یتجار فرشاد دکتر یآقا نیا بر علاوه. هستند کشور داخل

 است. داشته یعلم میمستق یهمکار مختلف پژوهشگر
 

 اثر شکلی تحلیل
 مشخصات ، شاملکتاب بیرونی منظور از صورت این . بهاست شده پرداخته و ظاهر کتاب شکل و تحلیل توصیف به بخش این در

 .است شده پرداخته کتاب داخل مشخصات بـه و سـپس شروع آن به های مرتبطجلد و بخش

 جلد

 ،جلد کتاببیننده به این معنا که اگر که ارتباطی با موضوع کتاب ندارد،  هبودطرح جلد حول محور ورزش دو و میدانی      
 تصویر مطلوب روی. تواند ارتباطی را از طریق تصویر با موضوع بازاریابی ورزشی برقرار کندراحتی نمیبه را نبیند،کتاب عنوان 

ارائه شده است. در بالا و  یک طراحی مطلوب مؤلفین دراسامی  .تواند گویای محتوای کتاب باشدن میتجلد بدون کمک از م
با هماهنگی رنگ آمیزی ارائه شده است که در گام نخست بر علمی بودن مرکز انتشارات علم و حرکت لوگوی  ،سمت چپ جلد

  گذارد.نشر صحه می
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 )شیرازه( عطف

های کند تا در چینشکمک می و  شـده رعایـت کتـاب عطف در بخشو لوگوی انتشارات  کتاب و عنوان نویسندگان نام درج
جلد  قسمت رینتاصلی که است دلیل همینبه راحتی قابل تشخیص و انتخاب باشد.ها در کنار هم این کتاب بهعمودی کتاب

در  شدهثبت بایـد اطلاعـات بنـابراین ,Mattern), 2011)است  با خواننـده کتاب تعامل کنندهشود و آغازمی محسوب کتاب

 باشـد. های جلـد کتـابمجزا از سایر قسمت آن راحیو ط کامل کتاب عطف

 جلد پشت
جای تکرار عنوان فارسی کتاب در این در صفحه پشت جلد است. به های کتاب معرفی کوتاه از محتوای کتابیکی از ویژگی

 لدجترکیب رنگ  باعث ناهماهنگی در طیف و جلد پشت صفحه آمیزیرنگ صفحه بهتر بود عنوان انگلیس درج شود. تضاد در

 کتاب شده است.

 عنوان صفحه

 ناشر و لوگوی آن اثر، نام صاحبان و مشخصات ، نامکتاب روی جلد و حـاوی نـام شده درج از مشخصات انعکاسی عنوان صفحه
 است. است که در این کتاب لوگوی ناشر درج نشده 

 فیپا 

 ظاهری کتاب ، مشخصاتی موضوعیبندرده ،نویسندگان مشخصات شامل شناسیکتاب حاوی اطلاعات کتاب شناسنامه صفحه
 .اسـت شده تنظیم خوبیشود و بهمی درج کتابشناسی در بخش ولطـور معمـهب که ستو سایر اطلاعاتی

 پیشگفتار
ست ای اار یا همان دیباچه نویسنده نوشتهپیشگفتو از اضافه گویی پرهیز نموده است.  شده ارائه پیشگفتار با محتوای مناسبی

عنوان یک گیرد شانس شما بهکتاب قرار می Front matter کنید. پیشگفتار که در قسمتکه برای کتاب خودتان آماده می
چه چیزی سخن  درباره در این کتاب اصولاً ؛ایداینکه چرا این کتاب را نوشته با خواننده حرف بزنید، نویسنده است تا مستقیماً

 عنوان خالقش چیست.اهمیتش برای خود شما به گوید ومی
 فهرست مطالب

شماره صفحه در فهرست نویسی درج  نویسی تنها عناوین فصل ذکر شده، لازم است مفاهیم اصلی هر فصل با ذکرفهرست در
 شود. 

 بندی صفحات چهارچوب
خواننده مجبور نیست برای نگه داشتن صفحه مورد نظر کتاب  خورد وراحتی ورق میاز قطع مناسبی برخوردار است و بهکتاب 

 بندی و سر صفحهدارای چارچوب کتاب ده و صفحاتمناسب تنظیم شای یرد. حاشیه صفحات کتاب با اندازهرا با دو دست بگ
 کند. تواند کمکمی کتاب و فصول مطالب یافتن در سـهولت به که است

 ای نشده است.، که در خود کتاب از آن اشارهاست شده میتنظ صفحه 464 و فصل 73 در زیشوم جلد و یریوز قطع در فوق اثر
های اول یا خصوص در پاراگرافادیده گرفته شده؛ بهها با تو رفتگی شروع شده که در بسیاری از موارد این نکته ناکثر پاراگراف

اکثر صفحات پاراگرافی شروع شده که تنها سطر اول  بیان شده است. در انتهایت موردی صورکه بههاییدر برخی از پاراگراف
کند. در این هنگام بهترین کار ممکن آن است که اولین جمله پاراگراف آن در روی صفحه و مابقی به پشت صفحه انتقال پیدا می

احل تکاملی ، تیتر مر46فصل دوم صفحه  :ن مثالعنواکتاب فضای خالی داشته باشیم. بهرا نیز به صفحه بعدی انتقال دهیم و در 
در بین دو فصل  یک صفحه خالی 73،74،76،74،3،5ای هگرا( باید به صفحه بعد منتقل شود. در  فصلبازاریابی سبز )طبیعت

 .شود خواننده به اصطلاح در طول خواندن کتاب نفس بکشدد؛ این موضوع باعث میقرار دار
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 جداول

 های آنها در متنا شمارهثیر بسزایی دارد. جداول ببردی بوده و در یادگیری دانشجویان تأبسیار واضح و کارمطالب داخل جدول 

تیتر  24صفحه  7-7در جدول  و از عباراتی مانند جدول پایین، جدول صفحه بعد، و غیره استفاده  نشده است. اندذکر شده

صورت وسط چین است. چپ چین و راست چین بودن باید در همه ها بهستونتون از جدول چپ چین و سایر جدول و یک س

خورد. ادامه ل در اکثر  جداول کتاب به چشم میها و تیتر جدول یکسان باشد تا یک هارمونی خاص ایجاد کند.این اشکاسلول
 64صفحه  2-72و جدول  65صفحه   2-77چند جدول دیگر؛ جدول در صفحه بعد ارائه شده و در  45در صفحه  2-4جدول 

 ای طراحی شود جداول در یک صفحه قرار گیرد.نگونه است. بایستی صفحات به گونهنیز ای

 ها و تصاویرشکل
با  بهتر خواننده ارتباط امر به . ایناست شده اسـتفاده بـا موضـوع و مـرتبط از تصـاویر مختلـف کتـاب مختلف صفحات در

ر د ها و تصاویرشکلفرمت و اندازه  شود.می بهتر مطالب و فهم کتاب صفحات زیبـایی وجـبکند و ممی کمک کتاب موضوع
، 75صفحه  7-2ها دارای رفرنس هستند که به اعتبار مطالب افزوده است: شکل صول کتاب یکسان است. برخی از شکلتمام ف
فصل پنجم صفحه   5-7،  شکل14فصل سوم صفحه   9-7های مربوط به آمیخته بازاریابی؛ شکل در شکل .61صفحه  2-1شکل 
عنوان توزیع به هارائه شده ولی در متن و فهرست فصلصورت مکان ا، سومین جز به795فصل ششم صفحه   6-7، شکل 772

 شد. می باید در ابعاد برزگتری ارائه ، واضح نیست719فصل چهارم صفحه   4-4است. شکل 
 هاهای واژهاندازه و ویژگی 

 مطالعـه و بـه  مناسب هم خطوط . فاصلهاست شده را موجب کتاب راحت مطالعه هستند که بزرگ قدر کافی ها بهفونت اندازه
 .است کرده کمـک کتـاب راحـت

 ویراستاری اثر
و دستور  بر متون و تسلط در نگارش خویش از مهارت . ویراستار با استفادهدانست از هنر نویسندگی نوعی توانی را میویراستار

از ویراستاری  دهد. اگر کتابی نظم آن به خطاهای متن تصحیح و ضمن بخشـیده ای را سـامانتا هر نوشـته قادر است زبان
آید. ینم پیش مشکلی مطالب و انتقال و در فهم بوده و آسان ار راحتبسی برای خواننده آن و فهم برخوردار باشد، خوانش خوبی

، و رایشوی نوع قواعد هر سه شود. رعایتمی تقسیم ()تخصصـی و محتـوایی زبـانی-، سـاختاریفنـی نـوع سـه ویراسـتاری بـه
 (.Mokhtari et al., 2014( است پژوهشی ر آثار علمینش آنها لازمه به هـای مربوطاز نارسـایی نوشـته عاری کردن

حروف نگار، نمونه خوان این کتاب رنیا  .که بر بدنه کتاب آسیب جدی وارد ساخته است مند نیستاز وجود ویراستار بهره کتاب
ترین مسائل کتاب با سادههای مختلف تی انجام نداده است در بررسی بخشدرسرسد وظایف خود را بهنظر میاست؛ به شاهوردی

ا ر مطالـب یادگیری آسان امکان در مـتن ساده از زبان رو شدیم که همگی شاهد بر بی دقتی نمونه خوان است. استفادهروبه
ساخته است. یکی از ایرادات متن استفاده از جملات کوتاه پشت سر هم است که بهتر بود نویسنده  فـراهم بـرای خواننـده

و ...(  در قالب ویرگول، علامت سوال، علامت تعجب، سمی کولون ) گذاری و سجاوندینه جملات را با استفاده از نشانهمنداهنر
: شزکت های مجرب در بازاریابی، همواره در صدد شناسایی نیازها،  77عنوان مثال در فصل اول صفحه کرد؛ بهیک جمله بیان می

 دهند. ها را مورد توجه قرار میکنند. گروهکننده تحقیق میتند. آنها در مورد مصرفشتریان هسخواسته ها و تقاضاهای م
های موفق، اعضای سازمان در تمام سطوح، حتی مدیریت ارشد، همواره با مشتریان در در این شرکت»و در همان صفحه جمله 

، زیرا تماس اشتباه استتماس نزدیک ترکیب . «کنندهای آنان پیوسته تلاش مینزدیک و برای درک نیازها و خواستتماس 

های است. در ویراستاری محتوایی، از واژه چیز در متن که املای اشتباه خواسته هایخواست معنای برقراری ارتباط است. واژهبه
جا در  همه دانند، زیرارباره بازاریابی چیزهای زیادی میمردم د جمله: همه 4صفحه  7ده است، فصل کتاب بسیار استفاده ش
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اند. بیان کتاب بسیار ناشیانه و پیش پا افتاده است، از نویسندگان کتاب که از اساتید با تجربه علوم اطراف خود شاهد این پدیده

رود. معادل لاتین اصطلاحات بازاریابی در پاورقی بیان شده است؛ این مساله باعث در ایران هستند چنین انتظار نمی ورزشی

 ست.ا شود و بسیار کاربردییان با این اصطلاحات مییی دانشجوآشنا

 اثر محتوایی تحلیل

 مطالب پیوستگی
ای ر مرحلـهبر سـی نویسندگان نظر و تجربه از وسعت امر نشان ایـنوجود دارد؛  بعدی با فصل هر فصل مطالب بین منطقی ارتباط

بازاریابی ورزشی  در حوزه و مبانی مفاهیم با ارائه که مطالب ارائه منطقی سیر دارد. دانشجویان توسط یـادگیری مطالـب و مـنظم
گیـرد و قرار می نویسندگان مورد توجهشود و اجزای آن بازاریابی متصل می آمیخته به ، سپساست شده شروع اول فصل در

یابی ورزشی و جذب حامیان مالی و در نهایت بازاریابی اسلامی که امروزه ای در ورزش و کاربرد آن، بازاربه ارتباط رسانه سـپس
بوده و در بیان های کتاب زیاد تعداد فصل .است کتاب این فصول بخش پایان پیدا کرده،خوبی ای خود را در بازاریابی جهانی بهج

آمیخته تحت عنوان  9در قالب فصل  9،4،5،6،1،4 بایستی فصلعنوان مثال میاند؛ بهای ارائه دادهمطالب توضیحات اضافه
فرآیند مقایسه برای شد، تا مانع از پراکندگی مطالب در متن کتاب شود و صنعت ورزشی و اجزای آن ارائه می بازاریابی در

 راحتی صورت گیرد. دانشجویان به
 نمونه ای از کلمات اشتباه و غلط های املایی .2جدول 

Table2. An example of wrong words and spelling mistakes 

 فصل
Season 

 صفحه
Page 

 کلمه اشتباه
Wrong word 

 کلمه درست
Right word 

 غلط املایی
Mistake 
spelling 

 صحیح املایی
Correct 
spelling 

6 134 8-1 6-1   
 طور مستقیمبه مستقیماً   136 6
 هیچ یک هیچیک   141 6
   می شودتهیه  شوندتهیه می 155 7
   کالاها کالاهایی 163 8
   خیر خیر 169 8
 بازخورد بازخور   187 9
   هاحساسیت هاحساست 189 9
 سازی آرمشبیه سازی آرامشبیه   189 9
 مقدماً مقدمتاً   193 9
 طرق طروق   205 10
 باشگاهشان باشگاه اشان   229 10
 احساساتی احساستی   229 10
 اولویت الویت   241 10
11 268 5-11 7-11   
   منبع عالی منبع الی 298 12
 فی البداهه باالبداهه   317 13
   پیمان بردن پیمان برن 420 18

 جزء جزو   444 19

 
 منابع ارجاع به
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)نام نویسنده و سال(، اما در برخی موارد اشتباهاتی رخ  شده الگوی واحدی بکار گرفته ،کتاب در متن ارجاعات روش خصوص در

( نوشته شده که علاوه بر ذکر 7911:51صورت )کاتلر و آرمسترانگ، به 93،( در صفحه 7333و آرمسترانگداده است؛ )کاتلر 
 شود. د در فصل دوم کتاب بسیار دیده میشماره صفحه، سال به شمسی بیان شده است، این ایرا

 است. 2114در منابع پایانی شوارز و هانتر  2114متن با منابع پایانی هماهنگ نیست؛ شوارز  منابع داخل
 . 71، صفحه 7333مانند کاتلر و آرمسترانگ  ،نام لاتین برخی از نویسندگان خارجی در پاورقی ذکر نشده است

به عنوان مثال  .در پاورقی ذکر شده استکه در متن ذکر شده، ارجی بعد از دومین یا سومین بارینام لاتین نویسندگان خ
 در پاورقی ذکر شده است. 93در فصل دوم در صفحه  25صفحه  2114اسمیت 

 استفاده شده منابع کیفیت

نیستند. اما مشکل اصلی فقدان  روزبوده، منابع به 7931ت بازاریابی ورزشی سال با توجه به اینکه چاپ چهارم کتاب مدیری
منبع، فصل دوم  9منبع  1عنوان مثال در فصل اول از اند. بهر منابع پایانی ذکر نشدهمتن استفاده شده اما دست که در امنابعی 

منبع در منابع پایانی یافت نشد و فصل پنجم  9منبع  1منبع، فصل چهارم از  7منبع   4منبع، فصل سوم از  71منبع  44از 
 برد. زیر سوال میاست و اعتبار کتاب را تنها یک منبع داشت. این مساله بسیار ناخوشایند 

 کاربردی بودن محتوا جنبه
 در کاربردی و نوین تخصصی، هایکتاب تألیف ورزشی مدیریت علم ویژهبه مدیریت، حوزه در بهینه آموزش ضروریات از کیی

 هایسرفصل کتاب این لذا .باشدمی واحد آن برای علوم وزارت توسط استاندارد هایسرفصل رعایت همچنین .است زمینه این

عنوان بازاریابی اسلامی با  تحت نوزدهم فصل ارائه .است نموده مضاعف تلاش علمی مطالب تشریح در و کرده رعایت را مربوطه

رف اند و تلاش زیادی صپردهمسلمان دنیا به اهمیت بازار مسلمانان جهان پی های مسلمان و غیرتوجه به اینکه بسیاری از شرکت

اند، خالی از لطف نیست. در پایان هر ورود به بازار مسلمانان از طریق تولید محصولات حلال و توزیع آن در سطح جهان نموده

بایستی فعالیتی اختصاصی در این هایی برای یادگیری ارائه شده که خارج از وقت و توان دانشجویان است، میفصل فعالیت

وجه به با تشد که اساتید از دانشجویان بخواهند به آن پاسخ دهند و این امر باعث کسب تجربه دانشجویان شود. ائه میقسمت ار

جای توضیحات اضافه در کتاب و خارج از رسی دانشجویان است، نویسندگان بهاینکه کتاب مدیریت بازاریابی ورزشی منبع د

نوان برای تحت ع هایی مرتبط با بازاریابی ورزشی در قالب کادرهایی به همراه تصویرحوصله خوانندگان، بهتر بود مثال یا داستان

ردند تا از  سردرگمی دانشجویان و پراکندگی مطالب کها تفکیک میوسیله مفاهیم اصلی را از مثالدادند؛ بدینمطالعه ارائه می

رود موضوعات جدید مرتبط با بازاریابی از جمله ظار میاست، انت 7931خودداری شود. با توجه به اینکه چاپ چهارم کتاب سال 

 روز شود. اعی در کتاب عنوان گردد و کتاب بهاجتم هایشبکهتحول دیجیتال و 

 های مصوب وزارت علوم برای درس بازاریابی ورزشیسرفصل .1جدول 
Table 3. Headlines approved by the Ministry of Science for the course of sports marketing 

 Principles and basics of sports marketing/ اصول و مبانی بازاریابی ورزشی 1

 Sports marketing mix/ ترکیب بازاریابی ورزشی 2

 Sports marketing information system/ سیستم اطلاعات بازاریابی ورزشی 3

 Management of products and services/ مدیریت تولیدات و خدمات 4

 Behavior of sports consumers/ کنندگان ورزشیرفتار مصرف 5

 Sports e-commerce/ تجارت الکترونیک ورزشی 6

 Sales Management/ مدیریت فروش 7

 International and global marketing in sports/ الملل و جهانی در ورزشبازاریابی بین 8
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 کتاب به مشابه آثار
 جدول آثار مشابه .0جدول

Table 4. Table of similar works 
 عنوان اثر

Title 

 مولف و مترجم
Author and translator 

 انتشارات
Publishers 

 سال چاپ
publication 

 یقهفرخ یقربان لایل دکتر ،یفراهان ابوالفضل دکتر یورزش یابیبازار تیریمد
 امیپ دانشگاه انتشارات

 نور
2015 

 یورزش یابیبازار
 اریسم ،یمیکر الهام دکتر ،یهژبرالسادات سادات آتوسا

 طرقبه یروزیف
 2021 امروز صبح انتشارات

 یورزش یابیبازار یمبان
 هفاطم ، زاده میعظ یمرتض دیس:  ترجمه یج برندا تز،یپ

 آرا بزم ابوالقاسم ،یدریح
 یفردوس دانشگاه

 2017 مشهد

 یورزش یابیبازار اصول
 دکتر زبردست، یمحمدعل ،یحسین سلطان محمد دکتر

 زاده یحاج سجاد عموزاده، زهرا ،یاصفهان نصر داود
 2017 سنا انتشارات ،

 ورزش در یابیبازار

 ترجمه   کلو. یاکنت ،یرو. یپ دونالد فچکو،. یجکلیما

 براکیعل فرد،نیمع محمدرضا دکتر ،یفسنقر جواد دکتر: 
 کیپال مژده و زارچسیخوشنو

 2018 یمبان

 نگاه کی) یورزش یابیبازار

 (یراهبرد

 ابوالفضل دکتر:  ترجمه     شانگ.  ویمت, برگریلا مارک

 یفراهان
 2017 یحتم

 2022 دانش نیطن یسجاد دکترنصرالله ورزش در یابیبازار تیریمد

 
 گیریبحث و نتیجه

 یهاتیفعال یاصل محور و دهدیم اختصاص خودبه را آموزش زمان از یادیز بخش یآموزش ماده نیمهمتر عنوانبه یدرس کتاب
 و انیدانشجو یریادگی در یموثر نقش تواندیم یآموزش رسانه نیا مناسب تیفیک. است یآموزش ندیفرآ در یریادگی و یاددهی

 شیگرا و یورزش تیریمد رشته و یورزش علوم حوزه با مرتبط یدرس یهاکتاب از یکی. باشد داشته یآموزش اهداف تحقق
 2177 سال در که است همکارانش و کشگر سارا قلم به فصل 73 در «یورزش یابیبازار تیریمد» عنوان با ،یورزش یابیبازار

 در هاابکت نیبهتر از یکی «یورزش یابیبازار تیریمد» کتاب مجموع ر. دشد بازار روانه و منتشر حرکت و علم انتشارات توسط
 م،یاداختهپر یساختار و ییمحتوا ،یصور بعد سه در کتاب یلیتحل و یفیتوص یابیارز به ما اساس نیا بر است، یابیبازار حوزه

  مییمان کمک کتاب مجدد چاپ شیرایو در آن لفانؤم به شده ادی کتاب ضعف و قوت نقاط به اشاره با میبتوان قیطر نیا از که
 تیرعا بیترتبه اثر ییمحتوا و یساختار ،یصور ابعاد یبررس. رندیبگ دهیا پژوهش نیا از حوزه نیا به علاقمند سندگانینو ریسا و

 : است شده انیب ریز شرح به یآموزش یاهکتاب ریتفس یها اریمع
 برخوردار یمطلوب تیوضع از حاضر کتاب استاندارد، یارهایمع برحسب آمده عملبه یهایبررس به توجه با زین یصور بعد از

 و یساختار ،یصور لحاظ از دیگرد نهیزم نیا در کتب ریسا با یورزش یابیبازار تیریمد کتاب نیب که یاسهیمقا در. است
 .داشت سهیمقا مورد کتب به نسبت را ییهایبرتر کل در و یکاست یموارد در ییمحتوا

 یصحاف عطف، چون یظاهر ابعاد مشابه، و موجود کتب ریسا با سهیمقا در کتاب، جلد یهایژگیو بعد از و یصور لحاظ به
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 متاسفانه جلد یرو تصویر با کتاب عنوان یهمخوان لحاظ به اما بود برخوردار لازم یهاتیقابل از سهیمقا مورد کتب گرید همانند
 ،ییمحتوا لحاظ از. ندارد کتاب موضوع با یارتباط که است یدانیم دوو ورزش محور جلد یرو تصویر و نداشته یمطلوب یهمخوان

 عاداب گرید لحاظ به و بوده روانتر یمتن یدارا کتاب نیا مطالب انیب نحوه بعد از سه،یمقا مورد و موجود کتب با سهیمقا در
 اب ریتصاو یهمخوان فصل، هر در موجود مطالب و فصول عنوان یهمخوان فصول، حجم تناسب مطالب،تیجامع جمله از ییمحتوا
 با یورزش یابیبازار تیریمد کتاب سهیمقا در ،یساختار لحاظ از. است برخوردار یمطلوب تیوضع از ییمحتوا ابعاد گرید و محتوا

 یساختار یهایژگیو نیا یتمام توانیم یکتاب کمتر در که است برخوردار یفرد به منحصر ساختار از سهیمقا مورد کتب گرید
 خواننده قدم به قدم یتیریمد یهاییخودآزما و یتیشخص یابیارز خود یهاتست ها،تیفعال سوالات، از استفاده با که چرا د،ید را
 .شودیم محسوب آن یبرا یضعف نقطه نامه واژه نداشتن اما کندیم یاری دیجد میمفاه یریادگی در را
 ترجمانم و لفانؤم و برداشت شده ارائه مطالب یفیک بهبود جهت در یگام بتوان دیشا تا است یچالش اغلب کتاب، نقد کردیرو
 گام ثرا بهبود یراستا در ییشنهادهایپ ارائه با تا شد برآن یسع نیبنابرا. داد سوق ستریسل و ترجامع یمتون نیتدو جهت در را

 .شود برداشته
 یشنهادات(یی )پاجرا یراهکارها ارائه

 در یاجتماع هایشبکه و تالیجید تحول جمله از یابیبازار با مرتبط دیجد موضوعات کتاب، دیجد چاپ در رودیم انتظار.  7
 .شود روزبه آن یمحتوا تا عنوان کتاب

 دریافت به ازین یاخواننده کهیدرصورت تا است کتاب وستیپ بخش در اطلاعات و تصاویر ارائه موضوع این یبرا دیگر شنهادیپ.  2 
 .نماید استفاده شده ارائه بخش این در کهیشتریب اطلاعات از و کرده مراجعه وستیپ بخش به داشت متن در اضافه اطلاعات

 شده ذکر ییمحتوا و یساختار ،یصور اشکالات یبعد یهاچاپ در فوق اثر سندگانینو و لفانؤم گرددیم شنهادیپ انیپا در .9  
 هاکتاب یآمدگ روزبه در شتریب توجه با دارند تیفعال حوزه نیا در که لفانؤم ریسا و ندینما رفع را یاستنادده اشکالات خصوصا

 .شد خواهد اثر خود یحت و سندگانینو انتشارات، شتر،یب اعتبار موجب امر نیا که کرده خودتلاش آثار و
 

 سپاسگزاری 
 ئیم.نمامی، تشکرو قدردانی بابت موافقت با نقد کتاب «مدیریت بازاریابی ورزشی»مؤلفین کتاب از 

 اخلاقی ملاحظات
و در  ای اعم از داخلی یا خارجی چاپ نشدهدر هیچ نشریهلاً منافع بوده است و این مقاله قبمقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض 

است و صرفاً جهت بررسی و چاپ به فصلنامه مطالعات بازاریابی ورزشی ارسال  هیچ همایش داخلی و یا خارجی ارائه نگردیده

 .شده است

 مالی حامی
 .مقاله تأمین شده است گانهای مطالعه حاضر توسط نویسندهزینهکلیه 
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