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 چکیده 
دهنده  نمایش عنوان به، ها انسانهای زندگی روش، سلوک و نحوه معاشرت درتمامی بخش معنی بهرفتار 

اسلامی کند؛ که در نگرش قولی نگرش و اندیشه اوست که نمود بیرونی پیدا می مایه و به روحیات، درون
شود، رفتارهای اقتصادی است که در قالب می تأکیددانند؛ آنچه در این مقاله بر آن خاستگاه آن را فطرت می
ایران است. از آنجا که قرآن وسنت اسلامیای( در جمهوریفروش )رفتار مبادلهرفتار فروشندگان خرده

البلاغه و وسایل د، ابتدا با مراجعه به قرآن، نهجیننماترین منابعی که مسلمانان از آن متابعت میاصلی عنوان به
بندی آنها همچون توجه به بندی  شده و در نهایت با جمعخاص دستهای در قالب عناوین الشیعه رفتار مبادله

فطرت، سود وزیان اخروی و معنوی، مالکیت خداوند بر سود و زیان، تأثیر عوامل غیرطبیعی، توجه به وحی، 
جمله تفاوت این رفتارها با  های معنوی، نتایج لازم از بحث از انه و توجه به لذتّگیرمنصفانه و سهلرفتار 

ضمن استفاده از  ی،کاربرد بخش درگردد. شود، مشخص میرفتارهایی که در اقتصاد متعارف از آن یاد می
 عزتّی و برای بررسی رفتار سنجش دین نامه پرسشمیزان ایمان افراد از  تعیینبرای معادلات ساختاری، 

کمک گرفته محقق ساخته ناشی از نتایج بخش نظری  نامه پرسشایران، از اسلامیدر جمهوری فروشندگان

                                                                                                                   
1
 a.samy@iau-neyshabur.ac.ir            ایران ،تهران اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد ،اقتصاد گروه 

2
    )مسئول نویسنده(  ایران تهران، اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد اقتصاد گروه 

ksshokri@yahoo.com                                                                                                                     
3
 تهران، ، اسلامی دانشگاه آزاد مرکزی، تهران واحد ،اقتصاد گروه و السلام علیه صادق امام دانشگاه اقتصاد، گروه 

 Gh.mesbahi@gmail.com                                                                                              ایران
4
  nfalihi@gmail.com                        ایران، تهران اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد ،اقتصاد گروه 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
4-

11
-0

8 
] 

                             1 / 26

mailto:a.samy@iau-neyshabur.ac.ir
mailto:ksshokri@yahoo.com
mailto:Gh.mesbahi@gmail.com
https://mieaoi.ir/article-1-1046-fa.html


 الله فلیحي پیربستي ابوالفضل سامي، خشایار سیدشکري، غلامرضا مصباحي مقدم، نعمت .../ رفتار اقتصادي فروشندگان      172

از دو روش حضوری و اینترنتی با توجه به حجم کل جامعه فروشندگان  نامه پرسششده است؛ برای تکمیل 
ها در فاصله بهار و تابستان نامه پرسشانتخاب گردید.  نمونه در دسترس 300تعداد فروشان( در ایران، )خرده
دهد اثر رابطه ایمان با رفتار اسلامی فروشندگان، نشان می تأییدنتایج ضمن است.  تکمیل شده 1399

های سنجه طور ؛ همیندار نیستوضعیت تأهل، سن، درآمد، تحصیلات و جنسیت افراد معنیعواملی چون 
 ایران با رفتاراسلامیاقتصادی فروشندگان در جمهوری دهد رفتارنشان میگانه( 12الات )سؤ مختلف

 مستخرجه از قرآن و سنت تا حد زیادی انطباق دارد.
 

 اقتصاد متعارف، رفتارفِروشندگان. می، رفتار اقتصادی، قرآن و سنت،اسلا : اقتصادِکلمات کلیدي

 JEL :D11, D12, N25, Z12 بندي طبقه
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 مقدمه

)مرکز آمار  درصد( جامعه ما مسلمان هستند 99)بیش از  به اینکه اکثریت قریب به اتفاقبا عنایت 

اسلامیرفتار اقتصادی آنان از جمله قشر فروشندگان کالاها و خدمات در جمهوری (،1397 ایران،

های اقتصادی مورد استفاده  گزاری بینی و سیاست تواند در پیشایران یکی از موضوعاتی است که می

 عنوان به (صلی الله علیه وآله)مجریان قرار گیرد. اگر کاسب در روایاتی منتسب به پیامبر اکرم 

به تجّار و بازرگانان آشنایی به مسائل  (علیه السلام)و حضرت علی  دوستِ خداوند معرفی شده؛

دهد می (، نشان381:، 17)حرعاملی، جلد  کنند تا گرفتار ربا در معاملات نشودفقهی را توصیه می

 که باید کاسب، بازرگان و فروشنده از اوامر و نواهی الهی مطلع بوده و از آنها تبعیت کند. از آنجایی

یکی از بهترین معیارهای  عنوان بهتواند در قرآن و سنت می که نوع رفتار اقتصادی توصیه شده

اشد، سؤالات اصلی این در زندگی خود خواسته است ب ها انسانرفتاری مسلمانان و آنچه خداوند از 

آیا اهداف قرآن و سنت در زمینه رفتار اقتصادی با رفتار و اهدافی که در اقتصاد  -1است که: 

(  مطرح 13، ص 1980،  1متعارف برای فروشندگان که حداکثرکردن سود )هندرسن  و کوانت

ایران از رفتار اسلامیتا چه حد رفتار قشر فروشندگان در جمهوری -2 شود، مطابقت دارد؟ می

 اقتصادی قرآن  و سنت تبعیت دارد؟
  

 مروري بر پیشینه تحقیق

 الگوی که است پرسش این به پاسخ صدد در« اسلام دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی» مقاله -1

 چیست؟ الگو این تعریف است؟ قابل ترسیم چگونه اسلامی هایآموزه بر تکیه با انسانِ اقتصادی

 این باشدمی آن اثبات دنبال به مقاله که ایفرضیه کدامند؟ تعریف این عناصر یا عنصر ترین مهم

 سازیاسلام، بیشینه دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی در رفتاری قاعده ترین مهم که است

مادی، ) وجودی گانه سه ابعاد. باشدمی «ترکیب بهترین با آخرتى و معنوى مادی، هاى مندی بهره

 شناسی انسان مبانی از( فطری امور از امر دو عنوان به پذیریلذّت و گراییمطلق) و( اخروی و معنوی

 (. 1398نیا، )هادوی دارند سزایی هب نقش الگو این گیری شکل در که کریم هستند قرآن

تفاوت اساسی اقتصاد « ماقتصادی در شرایط تحری یوالگ نتریهب نیاقتصاد قرآ»در مقاله  -2

داری پردازان اقتصاد سرمایهنظریه که درحالی عنوان شده،وحی  دراسلامی با سایر مکاتب اقتصادی 

از معاد و توجه به  چرخند و‌میمدت افق زمانی کوتاهو های مطلوبیت، سود و رفاه مادی رحول محو

نگرش به خالق مبتنی بر فلسفه رئالیسم و قطع رابطه با مبدا است. در و شود آخرت اثری دیده نمی

مکتب اسلام اهداف اقتصادی شامل، عدالت اقتصادی و اجتماعی، قدرت اقتصادی حکومت اسلامی، 

                                                                                                                   
1 Henderson and Quandt 
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باشد. در اقتصاد مدنظر قرآن، سعی بر این است با استفاده از سلاح رشد اقتصادی و استقلال می

سیاسی دولت اسلامی در روابط با بیگانگان حفظ شود، زیرا در روابط پویایی اقتصاد، حاکمیت 

با این  ؛اندها، مناسبات اقتصادی و سیاسی بسیار به هم پیوسته و درهم تنیده خارجی بین دولت

های اسلامی مجاز باشد، انجام آن مطلوب و  تصور رفتارهای اقتصادی مفید که در حوزه ارزش

 (. 1392 طوسی،شوشتری و نیکونامموسویوند، نوبخت) شایسته است

 بخش اینکه به باتوجه «مصرف و تولید بر حاکم اصول و قرآنی مبانی شناخت»در رساله  -3

 در مند هدف تحول و بازنگری است؛ مشعر اقتصادی مباحث به کریم قرآن آیات از توجهی قابل

 زیرا شود؛می آن پیش از بیش بالندگی به منجر وحی مکتب در نهاد این عملی و نظری ساختارهای

 که اجتماعی در نیست ممکن و است؛ مؤثر مسائل سایر در زندگی شئون از یک، هر فساد و اصلاح

 آوردره .بالعکس و باشد مبرا فساد از دین باشد فاسد اقتصاد، و اخلاق و قضاوت و فرهنگ و سیاست

 یا (زکات و خمس مانند) مستقیم طور به -عبادات و دینی وظایف انجام اسلام در -1: کهاین پژوهش

 به نیل -2 .است اقتصادی امور به وابسته -(گرفتن روزه و خواندن نماز در نان تأثیر) غیرمستقیم

 لزوما   تولید -3است ممکن وحی بر تکیه با ها انسان جامع و صحیح تربیت پرتو در تنها سالم، اقتصاد

 بلکه شود نمی مادیات شامل تنها دو این و نیست؛ نیاز رفع باعث لزوما  هم ومصرف نیست نیاز برای

 و اسلامی اقتصادِ کامل تحقق -4هستند.  هامصرفی جزء هم مکان و زمان که داشت توجه باید

 تحول بلکه شود؛نمی حاصل دست، این از کارهایی و درسی مواد کاستن و افزودن با تنها قرآنی

است  ضروری ها ارزش و انسان هستی، به اسلام نگرش براساس اقتصاد عناصر همه اصلاح و مبنایی

 (.1394خانیکی، )توکلی

 الگوهای به توجه با روایات و قرآن دیدگاه از سازمان در عدالت توسعه الگوی ارائه» رساله -4

 و قرآن دیدگاه از سازمانی، به بررسی آن موضوع عدالت ، ضمن معرفی«زمینه این در موجود

 باعث آن، در عدالت برقراری و است معاصر اجتماعی پدیده ترین مهم سازمان، .پردازد می احادیث

 بهبود و کارمندان کارایی افزایش باعث نیز و ظلم یعنی سازمان؛ در مسئله ترین مهم شدن حل

 جرئت به که است یافته توسعه امروزی جامعه در حدی به سازمان. شود می آنها روحی وضعیت

 حق همانند عدالت -1 : از ها عبارتند یافته و نتایج. جامعه اصلاح یعنی سازمان؛ اصلاح گفت توان می

 معنی هشت دارای عدالت موصوف، از متأثر قرآن، در و دارد وسیع معنایی توصیف، و تعریف در

 و نرم اجزای تمام در عدالت شامل که ،«عادل سازمان» بخش دو به سازمان، در عدالت -2است؛ 

 و خود خداوند، با سازمان روابط و رفتارها شامل که ،«سازمانی عدالت» و است سازمان سخت

 ساختار عادلانه، عالی اهداف از بحث یعنی سازمان؛ در عدالت -3 شود؛ می تقسیم است دیگران

 رابطه عادلانه، مدیریتی های سبک عادلانه، های نظام عادلانه، انسانی نیروی عادلانه، راهبرد عادلانه،
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 و ای رویه توزیعی، عدالت) خود با عادلانه رابطه و دیگران با عادلانه رابطه خداوند، با عادلانه

 آرمان دارای و مدار حق و توحیدمحور روایات، و قرآن دیدگاه از سازمان در عدالت -4 ؛(ای مراوده

 (.1393چاوشی،  است )محمدنژاد

 رفتار مطالعه: آزمایشگاهی اقتصاد از کاربردی - اقتصادی رفتار با دینداری ارتباط»در رساله  -5

 خرد سطح در انصاف و اعتماد مشارکت، رفتار با را دینداری ارتباط ،«انصاف و مشارکت اعتماد،

 رفتاری های بازی اجرای برای آزمایشگاهی اقتصاد استانداردهای از منظور بدین نماید،می بررسی

 و 63 برای ای مرحله پنج تکرارهای در فرضی و واقعی پول با عمومی کالای بازی. است برده بهره

 تولید با اولتیماتوم بازی یک و نفر 104 با تقابلی گذاری سرمایه بازی یک همچنین. شد اجرا نفر 76

 شواهد. شد برگزار شدند انتخاب تصادفی صورت به که مازندران دانشگاه دانشجویان از نفر 118 برای

 بر دینداری کلی شاخص دارمعنی تأثیر نتوانست دنیا، در گذشته های پژوهش نتایج با مشابه تحقیق،

 رو، پس رگرسیون به دینداری مختلف ابعاد ورود از بعد وجود، این با. کند تأیید را اقتصادی رفتار

 افزایش. شد مشاهده تحقیق گرایعام رفتارهای با ابعاد این از برخی بین معنادار آماری رابطه

 بازی دو در ترتیب، به را مشارکت بودن بالا از درصد 27و26 حدود عبادیات و اخلاقیات های شاخص

 به اعتماد میزان با عبادیات شاخص داد، نشان نتایج. نمودند تبیین پول بدون و پول با مشارکت

 عاملی عنوان به جنسیت و اخلاقیات. دارد مثبت رابطه امانتداری شاخص با و منفی رابطه دیگران،

 (.1393 سامانی، )انصاری است شده شناسایی دیکتاتور بازی در انصاف دهندگی توضیح برای

، نویسندگان با استفاده از یک نمونه «اثر ایمان بر انجام کردارهای در راه خدا»در مقاله  -6

و  نامه پرسشهای شهر زاهدان با استفاده از  نفری از دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه 500

اند که ایمان و تجربه دینی بر انجام کردارهای در راه خدا اثر تحلیل رگرسیونی به این نتایج رسیده

که کردارهای در راه خدا بین مذاهب شیعه و تسنن یکسان است.  دار دارد، درحالیمثبت معنی

اه خدا با زمان گذاشته شده درآمد اثر منفی بر اندازه کردارهای در راه خدا دارد؛ اما کردارهای در ر

 (.1398خلیلی،  )نصیرخانی، رحیمی و برای تفریح و پرداخت هزینه در راه خدا رابطه مثبت دارد

 مقدس ، با توجه به اینکه دین«اسلام  در بازاریابی مبانی بر درآمدی» در مقاله بنیادی  -7

 تعیین مقرراتی، و قوانین -اقتصادی و تجاری فعالیتهای جمله از -زندگی شئون تمام درباره اسلام

 و ها دوره همه در بشر، مشکلات همه برای الهی، دین آخرین عنوان به که است مدعی و کرده

.  است الهی قرب به رسیدن مزبور، راهکارهای همه مشترک وجه و ؛(158 اعراف،) دارد راهکار اعصار،

 بخش فعالان برای را آن رعایت اسلامی، رهنمودهای که اصولی علمی، روشی با استشده تلاش

 و عرضه اسلامی، بازاریابی از تعریفی اصول، آن به توجه با و شود؛ شناخته دانسته، لازم بازاریابی

 از بازاریابی فعالیتهای با مرتبط مفاهیم. شود طراحی اسلامی بازاریابی از ای اولیه مفهومی مدل
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 کاتلر، بازاریابی مدیریت کلاسیک مدل قالب در و گردآوری اسلامی، احادیث معتبر منابع و قرآن

 از کدام هر با مرتبط فعالیتهای و تفکری مبانی تحقیق، ادبیات از استفاده با.  است شده بازتنظیم

 اجزای از یک هر درباره اسلام دیدگاه سپس،. استشده بندی طبقه بازاریابی، فرآیند هایمولفه

گرفته  قرار تحلیل مورد اسلامی بازاریابی ترتیب، بدین و شده  شناخته بازاریابی فرعی و اصلی

 (.1390؛ پرورش محسنی مرجان ،علوی سیدعلی ،نقویان ناصر ،امیرشاهی میراحمد)است

 هیو نظر رانیمصرف کننده در ارفتار »اکبریان، ساجدیان فرد و ساجدیان فرد، در مقاله   -8

بر مصرف، برای اصلاح الگوی مصرف در  ابا توجه به تأثیر عوامل ارزشی و هنجاره  «یاقتصاد اسلام

از حرص، طمع،تجمل و هواپرستی،   ها انساناقتصاد اسلامی به سبب توسعه یافتگی و خودسازی 

آزمودنی مورد بررسی قرار داده اند ونشان داده اند  420ای از  نامه پرسشرفتار مصرفی را با تنظیم 

 ان،یاکبرکه میان رفتار مصرفی مسلمانان در ایران و مفروضات جامعه اسلامی فاصله وجود دارد )

 .(1395، فرد انیفرد و ساجد انیساجد

توصیه شده بررسی میزان التزام و اعتقاد مردم شهر کابل به رفتارهای اقتصادی » در مقاله  -9

و تعداد  ری شهر کابلاصل از متون دینی، جامعه آما 7، با استخراج «در زمینه مصرف در اسلام

نشان داده 21اس نسخه اسپیافزارهای اکسل و اس و نرم نامه پرسشنفری با استفاده از  384نمونه 

انوار اند که در بخش مصرف متغیرهای مستقل سن، تحصیلات، نوع شغل و متوسط درآمد خ

بیشترین رابطه را در التزام به اصول دارد و در بخش اعتقاد به اصول مربوط به مصرف، متغیرهای 

تحصیلات و متوسط درآمد ماهیانه خانوار، بیشترین تأثیرگذاری را دارد. نتایج همچنین نشان 

 50.3درصد جامعه پایبند به اصول مربوطه در حوزه مصرف و  53.4متوسط  طور بهدهد که  می

 (.1398)موحدمنش، غفاری و صادقی،  درصد به اصول مذکور اعتقاد دارند

با ، «یزد شهر: موردی مصرفی مطالعه مخارج اسراف در منع به اعتقاد تأثیر»در مقاله   -10

 تصادفی صورت به کامل طور به که بوده یزد شهر مردم از خانواری 400 نمونه با پیمایش انجام

 حاکی آمده دست هب است. نتیجه شده گردآوری نامه پرسش ابزار از استفاده با اطلاعات و شده انتخاب

 مخارج و مصرف در اسراف مرتکب کلی طور به مطالعه مورد خانوارهای از درصد 57 حدود که است

. یابدمی افزایش میزان اسراف شودمی کمتر اسراف منع به اعتقاد میزان هرچه و شوندمی مصرفی

 و ساختاری ازمتغیرهای برخی با مصرفی رفتار صورت به اسراف منع به التزام و اعتقاد میزان

 رابطه خانوار میزان مخارج و درآمد میزان شغل، نوع تأهل، وضعیت سن، جنس، مانند ای زمینه

 (.1386)موسایی،  دارد معنادار

 ،«فقه منظر از آن کارهای راه و اسلامی اقتصاد کلی اصول» مقاله در ،(1389) آملی جوادی -11

 مادی نیازهای عنوان به که آنچه معتقدند بشر، نیازهای به ییگو پاسخ و جامعیت اقتضای به را اسلام
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 منابع لازم اندازه به است آن برآوردن متکفل خداوند چون طرفی از و بوده محدود است مطرح بشر

 هم منابع است، نامحدود بالقوه و محدود بالفعل انسان نیازهای) دارد وجود نیازها این برآوردن برای

 ییگو پاسخ برای. است نامحدود انسان غیرمادی بعد در گرچه ،(است نامحدود وبالقوه محدود بالفعل

 مندی ضابطه عادلانه، توزیع حداکثری، تولید و کار بر تأکید جمله از کار راه چند مادی نیازهای به

 . اند کرده معرف را زیستی ساده و قناعت و( تبذیر و اسراف از پرهیز و حلال معیشت) مصرف

 رفتار بر مذهب اثر سنجش» عنوان با ایمقاله در ،(1393) نظرپور و دستجردی  صافی -12

 در موجود خدمات و کالاها مصرف چگونگی ،(«اصفهان متأهل زنان موردی مطالعه) کننده مصرف

 جوامع در. است ارزشی و اقتصادی لحاظ به جوامع های دغدغه از یکی آنها مصرف میزان و جامعه

 مهم مسائل از شود، می نامیده تبذیر و اسراف آنچه و رویه بی مصرف اسلامی، های ارزش بر مبتنی

 مصرفی رفتار و نگرش بر مذهب گوناگون بعدهای که است این مقاله مسئله. شود می تلقی اقتصادی

 به اسلامی اقتصاد نظری مبانی از استفاده و شناختی جامعه رویکردی با رو این از گذارد؛ می اثر

 نگرش و رفتار بر( شناختی و پیامدی تجربی، مناسکی،) مذهب چهارگانه بعدهای بررسی

 کارگیری به با و پیمایشی روش با تحقیق. است پرداخته اصفهان شهر خانوارهای کننده مصرف

 با اصفهان شهر متأهل زنان از نفری 383 نمونه از نیاز مورد های داده و یافته سامان  نامه پرسش

 بعدهای بین رابطه وجود تحقیق اصلی فرضیه. است شده آوری جمع ای خوشه گیری نمونه روش

 گوناگون بعدهای دهدمی نشان تحقیق های یافته که است مصرف به نگرش با بودن  مذهبی گوناگون

 رفتار با مصرف به نگرش دیگر سوی از. دارند معناداری منفی  رابطه مصرف، به نگرش با بودن مذهبی

 . دارد مثبت معنادار  رابطه مصرفی

 نقش« اسلامی چارچوب در اقتصادی رفتار تحلیل( 3)اقتصادخرد»کتاب  در( 1394) عزّتی -13

 اقتصاد رفتارهای مبنا این بر و داده قرار مدنظر اقتصادی رفتارهای در را دینی هایآموزه و باورها

 نموده ایران اسلامی جامعه در تجربی و نظری تحلیل تولیدکننده و کنندهمصرف دید از را خرد

 این بر. است آنان اقتصادی رفتارهای در دینداری و ایمان چگونگی تأثیر کتاب عمده هدف. است

 معنای به ایمان) ایمان متغیر و عامل کردن وارد با را کنندهتولید و کنندهمصرف رفتار اساس،

 رفتار درخصوص. است داده قرار بررسی مورد( نامند می باور را آن برخی که قلبی پذیرش یا تصدیق

 به یابی دست زمانی دوره گسترش فرض پیش و خاطر رضایت بودن انتظاری فرض با کنندهمصرف

 کنندهمصرف مورد در سنتی اقتصاد فرض پیش دو پذیرش نیز و مرگ از پس زندگی خاطر رضایت

 کنندهمصرف رفتار ایمان جایگاه آوردن با (عقلانیت و خاطر رضایت حداکثرکردن) آنها بازبینی و

 هایهزینه بین را مسلمان فرد های دارایی کرد هزینه و تصمیم چگونگی و نموده معرفی را مسلمان

 و انگیزه یادآوری با نیز، تولیدکننده رفتار درخصوص. سازدمی روشن( خدا راه در) اخروی و دنیوی
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 رضایت و پاداش و مرگ از پس زندگی پذیرش با) دین با سازگار چارچوب در تولیدکننده هدف

  .گذاردمی اثر تولیدکننده رفتار یابیبهینه و تعادل بر چگونه ،(خداوند

 اخلاقی اصول اعتقادی، اصول نقش تبیین به قرآن آیات از استفاده با ،(1397) اللهی روح -14

 .است پرداخته مصرف و توزیع تولید، حوزه سه در کاربردی و اجرایی اصول و ارزشی و

 

 اصول عنوان ردیف

 اعتقاد به رزاقیت الهی -4های الهی  اعتقاد به سنت -3معادباوری  -2ی خداباور -1 اعتقادی 1

2 
حاکم بر 

 تولید

رعایت  -3توجه به کیفیت  -2ارزشمندی تولید  -1اصول اخلاقی و ارزشی: 

 رعایت تعاون و مواسات -5توجه به حفظ طبیعت  -4 ها اولویت

 -3حرمت ربا  -2تامین معاش و نیازهای مردم  -1اصول اجرایی و کاربردی: 

 استقلال اقتصادی و نفی سلطه اقتصادی بیگانگان

3 
حاکم بر 

 توزیع

 -3های مستحب  انفاق -2توجه به تأمین اجتماعی  -1اصول اخلاقی و ارزشی: 

 توجه به محرومان -4الحسنه  قرض

اجتناب از تکاثر  -2های برابر در توزیع  ایجاد فرصت -1اجرایی و کاربردی: اصول 

 فقرزدایی -3

4 
حاکم بر 

 مصرف

قناعت در مصرف  -2شکرگزاری و پرهیز از ناسپاسی  -1اصول اخلاقی و ارزشی: 

 گرایی پرهیز از تجمل -3

اعتدال  -3پرهیز از ربا  -2پرهیز از اسراف و تبذیر  -1اصول اجرایی و کاربردی: 

 ها التزام به محدودیت -4روی(  )میانه

 اللهی منبع: روح

 

منبعی  ترینو اصلی  اولین عنوان بهقرآن  از مصرفی، ابتدا اقتصادی برای مطالعه رفتارهای - 15

 در مصرفی رفتار قرآن سوره 114 تمامی به مراجعه با ابتدا نمایند، می متابعت آن از مسلمانان که

 جمله از بحث از لازم نتایج آنها بندیجمع با نهایت در و شده  بندیدسته خاص عناوین قالب

 فطرت، به توجه همچون شود،می یاد آن از متعارف اقتصاد در که رفتارهایی با رفتارها این تفاوت

 وحی، به توجه غیرطبیعی، عوامل تأثیر وزیان، سود بر خداوند مالکیت معنوی، و اخروی زیان و سود

 میزان تعیین برای سپس. گرددمی مشخص معنوی های لذّت به توجه و گیرانهسهل و منصفانه رفتار

 ایران، جامعه کل حجم به توجه با اینترنتی و حضوری روش دو به نامه پرسش تکمیل با افراد ایمان

 1399 تابستان تا 1398 پاییز فاصله در هانامه پرسش. گردید انتخاب دسترس در نمونه 400 تعداد
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 و تحصیلات چون عواملی اثر مصرفی، اسلامی رفتار با ایمان رابطه تأیید ضمن که. است شده تکمیل

 دهد؛ می نشان را مثبت اثر سن تأهل، وضعیت و منفی اسلامی مصرفی رفتار بر درآمد سطح

  کنندگانمصرف اقتصادی رفتار انطباق دهنده نشان( گانه12 تسؤالا) مختلف هایسنجه طور همین

 .(1399 است )سامی و دیگران، قرآن از مستخرجه رفتار با ایران اسلامی جمهوری در

خدا شما را تماشا »ای تحت عنوان (، در مقاله2007) 1عظیم اف. شریف و آرا نوریزیان -16

با هدف  «دهداجتماعی را در یک بازی اقتصادی ناشناس افزایش میمفاهیم الهی رفتارهای  کند، می

دهند ، نشان میشودیناشناس م کتاتورید یپروا در باز یب یرفتارها شیباعث افزا نید ایآ اینکه،

افرادی که نسبت به این  نسبت بهمعتقدند،  یضمن طور بهخدا  ی همچونمیمفاه به که یافراد

 .ندهدیناشناس اختصاص م یهابهیرا به غر یشتری، پول بهستند اعتقادیب ای یخنثمفاهیم 

 «ها‌سازمان در یاخلاق رفتار و یندارید» مقاله در ،(2002) 2آگل. آریبرآدل و  وآور. آریگر -17

 نشان آنها لیتحل و هیتجز بگذارد، ریتأث تجارت در یاخلاق رفتار بر تواندیم نید کنندیم ادعا

 رفتار بر تواندیم ،یمذهب تیهو کی عنوان به شده یدرون ینید نقش به مربوط انتظارات که دهد یم

 .بگذارد ریتأث یاخلاق

 و یمذهب تیهو» مقاله در ،(2016) 3شریف یجفر و یچو. یمزجیج ن،یبنجام. یجلیدان -18

 موجب که یلیدلا ترین مهم از که دهندیم نشان یشگاهیآزما شواهد از استفاده با «یاقتصاد رفتار

 .است یاقتصاد یهانهیگز یرو بر آن ریتأث و تر یمذهب افراد ییشناسا شود،یم نید یسازبرجسته

 یشناخت جامعه یبررس: یمذهب عامل» عنوان تحت یا مقاله در ،(1961) 4یلنسک گرهارد -19

 یهاحوزه از ریغ در یفرد رفتار بر را نید ریتأث« یخانوادگ یزندگ و اقتصاد است،یس بر نید ریتأث

 یمذهب یاجتماع گروه چهار به نمونه تیتروید تیجمع از. است داده قرار یبررس مورد را خود

 انیب یلنسک. انیهودی و هاکیکاتول اه،یس یهاپروتستان د،یسف یهاپروتستان: شودیم میتقس

 اعمال بر تشدّبه ،یزندگ یهاجنبه همه به نسبت یمذهب گروه هر زیمتما یریگجهت که کند یم

 نسبتا   یروش به مفهوم نیا از جامعه ینهاد ساختار رو نیا از و گذاردیم ریتأث خود روانیپ روزمره

 .کنندیم یبانیپشت ریگ‌چشم

مقالات مطرح شده در پیشینه، هر کدام خصوصیتی دارند که آنها را از کار حاضر متمایز 

 اند بررسی رفتار اقتصادی در عمل پرداختهکمتر به  اند وبیشتر به بخش نظری پرداخته -1سازد:  می

اند. مورد بررسی قرار دادهاز رفتار اقتصادی در قرآن و سنت را  برخی مقالات نیز موضوعاتی غیر -2

                                                                                                                   
1 Azim F. Shariff and Ara Norenzayan 
2 Gary R. Weaver and Bradley R. Agle 
3 Daniel J. Benjamin, James J. Choi and Geoffrey Fisher 
4 GERHARD LENSKI 
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برخی از مطالعات  -4انحصاری محور کارشان قرآن و سنت نیست.   طور بهبرخی از مقالات  -3

کدام به رفتار اقتصادی فروشندگان  هیچ رسی کرده ویا رفتار تولیدی را برزمینه خاص رفتار مصرفی 

اند. بنابراین در این مقاله نویسندگان ضمن اینکه سعی دارند فروشان( در کل کشور نپرداخته)خرده

سنّت استخراج نمایند، رفتار  که رفتارهای اقتصادی فروشندگان را با استفاده از قرآن مجید و

مقاله  عمده ورىآنوایران را با رفتار مستخرجه مقایسه شده است. اسلامیفروشندگان در جمهوری

اقتصاد قرآن و سنت با دیدگاه مقایسه بین رفتارهاى اقتصادى دردیدگاه و ن بودن آ در کاربردی

 متعارف است.

 

 روش تحقیق

با  ایراناسلامیگان در جمهوریبا توجه به اینکه محور اصلی در این مقاله مقایسه رفتار فروشند

ها و تفسیرهای  ای با توجه به ترجمه سنّت است؛ ابتدا با روش کتابخانه قرآن و رفتار اقتصادی در

سازی الشیعه جداالبلاغه و وسایل نمونه، نور و تسنیم و روایات نهجمختلف قرآن همچون المیزان، 

ت ساختاری و کارگیری معادلا های اقتصادی صورت گرفته است. سپس با بمحورهای رفتار مبادله

ای اقتصادی خوداظهاری رفتار مبادله صورت بهحضوری و اینترنتی و  صورت به نامه پرسشاستفاده از 

ایران با نتایج نظری مقایسه شده است. به همین لحاظ شاید از دید هدف در اسلامیدر جمهوری

 زمره تحقیقات بنیادی و کاربردی قرار گیرد. 

 

 جامعه و نمونه آماري

میلیون نفر  2.1فروشان( یعنی حدود )خرده ایراناسلامیآماری کل فروشندگان در جمهوریجامعه 

دست آمده است یک پ‎هبا استفاده از فرمول کوکران ب ( و حجم نمونه1394)مرکز آمار ایران،  هستند

 روش معمول استفاده از فرمول کوکران است.

)1(..

)1(..
22

2

pptdN

pptN
n






 
nحجم نمونه = 

Nمیلیون  نفر( 2.1جامعه آماری )حدود  = تعداد کل 

t2 مقدار =t کمتر باشد. 05/0داری از  استیودنت، موقعی که سطح معنی 

d2 05/0 2= تقریب در برآورد پارامتر جامعه، که برابر با 

P در نظر گرفته شده است. 5/0= احتمال وجود صفت که در اینجا 

(1-Pاحتمال عدم =) صفت 
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 آید.بدست می  384تعداد کل نمونه  کران،با جایگذاری در فرمول کو

n= 
2100000 .  1.962.  0.5(0.5)

2100000 . 0.052+  1.962.  0.5(0.5) 
 = 384

 
روش پیشنهادی  براساسکنند. برای نمونه را مطرح میهای دیگر، تعداد متفاوتی  اما روش

 200روش هتلر حداقل  براساسو  (268: 1390همکاران، و )سرمد  نمونه 300سرمد و همکاران 

 نمونه در نظر گرفته شد.  300شود که در اینجا نیز تعداد در نظر گرفته می (1983 هتلر،) نمونه

 

 1تعریف رفتار

 شود:از رفتار تعاریف و معانی متفاوتی شده است که به برخی از آنها در اینجا اشاره می 

 (1346)دهخدا،  روش، سلوک رفَتار: -1

»  در صفت متقین 193البلاغه خطبه  (؛ نهج64و  63، سلوک، نحوه معاشرت )فرقانرفَتار:  -2

: 5 دشتی، جلد)حسینی «روی و رفتارشان فروتنی و تواضع است.... ... پوشش آنها اعتدال و میانه

685). 

 معین است دهیم، روش کار مشخص در یک وضع و موقع خاص ورفَتار را آنچه ما انجام می -3

 .(3518: 4 جلد سعیدیان،)

رفتار شامل همه فرآیندهایی است که حیوان از طریق آنها محیط خارج و حالات درونی بدن  -4

 ،2اوبری منینگ،) دهدخود را حس و نسبت به تغییراتی که درآنها ادراک کرده، واکنش نشان می

1383: 12)  . 

زند ) پارسا از موجود زنده سرمیشود که ای گفته میرفتار به هرنوع عمل، کردار و یا اندیشه -5

 (.4: 1392و اصغری، 

 (.23 :1396نیا، هادویخاستگاه رفتار انسان فطرت است ) با تکیه بر فرهنگ قرآنی،

سؤال  12محقق ساخته که شامل  نامه پرسشای با استفاده از در تعریف عملیاتی رفتار مبادله

 گیرد. است این مهم انجام می

 

  ها یافته تحلیل و تجزیه

مشی است که در  که رفتار اقتصادی، نوعی راه و خطتوان گفت با توجه به تعریف رفتار و اقتصاد می

زند. رفتارهای اقتصادی را به می سر ها انسانهای تولید، مبادله و مصرف کالاها و خدمات از زمینه

                                                                                                                   
1 BEHAVIOR  
2 Maning Aubrey  
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رفتارها در زمینه مبادله از متن بندی کرد، در اینجا ابتدا تمامی توان دستههای مختلف می شکل

طور روایات  و همین علاوه تفاسیرالمیزان، نمونه، نور و تسنیم هقرآن و سنت با مراجعه به قرآن ب

تفکیک و تلخیص گردیده  الشیعه استخراج شده و سپس از همدیگرالبلاغه و وسایل خصوص نهج هب

کلی( صورت به) ف، تولید و مبادلههای مربوط به مصر بخشی از رفتار اقتصادی در قسمت است.

فتار اقتصادی بیشترین مواردی که در رابطه با ر سنت قرآن ورسد در می نظر بهبندی شود.  دسته

شامل  ها انسانهای رفتار اقتصادی خصوص رفتار کلی یعنی تمامی حوزهمطرح گردیده است در

مثبت کلی، رفتار کلی  سه دسته رفتارتوان به را می این رفتارهاباشد؛ مصرف، تولید و توزیع  می

 ای تفکیک کرد:منفی و رفتار خاص مبادله

اقتصادی مغضوبین و گمراهان و  الف( رفتار منفی اقتصادی کلی مانند پیروی از رفتار

های شیطان، حسودان،  کنندگان، دنیاطلبان، کافران، مشرکان، فاسقان، پیروان از گام گمراه

گران، حریصان به دنیا، مفسدان در زمین، غافلان،  شکنان و خیانتپیمانرانان، متجاوزان،  شهوت

کنندگان، متکبران، مسرفان، گویان، کوردلان، زورگویان، نافرمانان، نادانان، مجادله ناسپاسان، دروغ

گران و ...  گذرانان، وسوسه نومیدان از رحمت الهی، خریداران سخن بیهوده، ریشخندکنندگان، خوش

 است.

یافتگان، مؤمنان، رفتارمثبت اقتصادی کلی مانند کسانی که در صراط مستقیمند، هدایتب( 

طلبان، منصفان، گیرندگان در کارهای نیک، فطرتطلبان، عادلان، سبقتنیکوکاران و متقین، آخرت

گرایان، گویان، حق گزاران، راست حریص و دلسوز و مهربان نسبت به مؤمنان، بصیران، سپاس

دهندگان، گران و بیم کنندگان احسن، بشارتو مخلَصان، خردمندان و دانایان، جدالمخلصِان 

کنندگان، آمران به معروف و ناهیان از منکر، بندگان روان، امینان، متوکلان، توبهمتعادلان و میانه

توانند همان چیزی که خدا و ... است. برای مثال مؤمنان با عمل به قوانین و مقررات الهی می

بشریت در طول تاریخ دنبال کرده یعنی آسایش و رفاه مادی به همراه تکامل و پیشرفت و عروج 

 (.38: 1379، «مقام معظم رهبری» ای)خامنه دست آورد همعنوی را ب

کنندگان، تولیدکنندگان و ج( علاوه بر مواردی که مربوط به هر سه زمینه مصرف

ر اقتصادی در قرآن و سنت در هر سه حوزه وجود دارد. خاص نیز رفتا طور بهکنندگان است،  مبادله

 دهد:)داد و ستد( در قرآن را نشان می ای، تعداد رفتار اقتصادی مبادله1جدول 
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 هاي قرآناي در سورهتعداد و نوع موارد رفتار اقتصادي مبادله .1جدول 
 تعداد یاشرح رفتار مبادله ردیف

 12 اولویت کسب آخرت ای باملاحظه رفتار مبادله 1

 5 پرهیز از ربا 2

 1 رضایت طرفین معامله در داد وستد 3

 6 کیل و وزن منصفانه 4

 2 زمان مناسب برای داد و ستد 5

 26 جمع موارد 

 های تحقیقمنبع: یافته   

 

داند،  میای را معامله این دنیا با آخرت با توجه به اینکه در قرآن اکثر رفتار اقتصادی مبادله -1

بهتر در مبادله  عبارت بهطبیعی است که این موضوع در مبادلات دنیوی هم باید مد نظر قرار گیرد، 

دست آوردن آخرت باید  هو داد و ستد چنانچه امر دنیوی و اخروی در تضاد با هم قرار گیرند، برای ب

(؛ بر همین 111)توبه/ ردگی و مال مؤمنان را به بهای بهشت میاز دنیا گذشت. چنانچه خداوند جان 

مقام » ای خامنه) ی زرنگ استها انسانو مرگ  شود شهادت، مرگ تاجرانهاساس است که گفته می

 (.7، ص 1، چ 1397، «معظم رهبری

 ها کامل و تمام داده شود. بنابر انصاف گذاشته شده و پیمانهدر معاملات  -2

آن برای  ای نزند، اما بعد ازبا خداوند لطمه ستد را وقتی قرار دهند که با رابطه زمان داد و -3

 دست آوردن فضل خداوند مانعی وجود ندارد.  هب

 در معاملات رضایت طرفین شرط است و باید این موضوع رعایت شود. -4

گونه دریافت ربا که در حکم جنگ با خدا و پیامبر است دوری در معاملات بایستی از هر -5

    ما داد و ستد حلال.کرد، چرا که ربا حرام است ا

   

 الشیعه(لاغه و وسایلالب )نهج سنتّ رفتار اقتصادي در

بندی رفتارهای اقتصادی قرار گرفته است این است که تمامی رفتارها  در اینجا مبنای تقسیمآنچه 

الشیعه استخراج شده، و وسایل البلاغه های نهج د، مبادله و مصرف که از متن کتابدر زمینه تولی

 به تفکیک نوع رفتار آورده شده است. 2خلاصه در جدول  صورت به
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 الشیعهالبلاغه و وسایل صادي در نهجتفکیک رفتارهاي اقت .2جدول 

 های تحقیق منبع: یافته

 

 اي در جمهوري اسلامي ایرانرفتار مبادله

توان بیان کنیم. در نفری را به دو روش توصیفی و استنباطی می 300آمده از نمونه  دست هنتایج ب

جنسیت، وضعیت تأهل، نوع دین و مذهب، استان محل سکونت، سن افراد، گروه بخش توصیفی 

معادلات شود. در بخش استنباطی ازدرآمدی، گروه تحصیلی و نوع کالای فروشندگان مشخص می

 روش یک ساختاری معادلات الگوسازی. است شده گرفته بهره لیزرل افزارنرم از استفاده با ساختاری

 نام رفتار اقتصادی ردیف
 نوع رفتار

 ای مبادله تولیدی مصرفی

 * * * انصاف 1

 * * * عدالت 2

 * * * تعادل و میانه روی در رفتار 3

 * * * تقوا در رفتار 4

 * * * رعایت حدود الهی 5

 * * * شکرگزاری 6

 * * * تلاش در جهت اهداف اخروی و مخالفت با تفکر ترک دنیا 7

 * * * ایمان و عمل صالح 8

 * *  مخالفت با ترک دنیا 9

 * *  ی در کارهاتلاش و پرهیز از سست 10

 * *  پرهیز از احتکار 11

 * *  استفاده از عقل و خرد و عدم پیروی از هوا و هوس 12

 * *  عمر، نفع و ضرر و توکل بر خدایقین به خداوند، روزی،  13

 * *  ستم در زمینه اقتصادی پرهیز از ظلم و 14

 * *  طلب رزق 15

 * *  ترمیم معاش و اصلاح مال 16

 *   پرهیز از خرید و فروش های حرام 17

 * * * پرهیز از گرفتن ربا 18

 * *  کراهت ربح مؤمن 19

20 
گیری و توجه به آثار  آساناصلاح درونی، ) سایر موارد

 خارجی(
 * * 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
4-

11
-0

8 
] 

                            14 / 26

https://mieaoi.ir/article-1-1046-fa.html


 185         1400فصلنامه علمي اقتصاد و بانکداري اسلامي، شماره سي و پنجم، تابستان 

                                              

 مورد در بنیادی هاینظریه تحلیل و تجزیه برای فرضیه آزمون مانند یتأکیدکرد روی که است آماری

 دست در ابزاری ساختاری معادلات الگوسازی(. 1 :1390بایرن،) کندمی اتخاذ را طبیعی هایپدیده

 در ها نظریه آزمون قابلیت که است الگو یک در متغیر چندین میان ارتباط بررسی جهت پژوهشگران

 در مرسوم الگوهای. دارد را گیریاندازه خطای نمودن لحاظ و متغیرها میان معادلات قالب

 و توضیح چگونگی که گیریاندازه الگوی: است بخش دو از متشکل ساختاری معادلات الگوسازی

الگوی و کندمی بررسی را( مشهود) آشکار متغیرهای توسط( مکنون) پنهان متغیرهای تبیین

 (.1392 رضازاده، و داوری) دارند ارتباط یکدیگر با چگونه پنهان متغیرهای دهدمی نشان  ساختاری

 

 آمار توصیفي

درصد(،  4.7) نفر 14 درصد( زن و 22) نفر 66گویان مرد و  پاسخدرصد(  73.3) نفر 220تعداد  -1

 اند.بدون تعیین بوده

درصد( نیز  6نفر ) 18درصد( متأهل و  3/70) نفر 211درصد( مجرد،  7/23) نفر 71 -2

 وضعیت نامشخص دارند.

درصد( مسلمان پیرو اهل  2) نفر 6درصد(، مسلمان و شیعه،  3/39) نفر 280از کل نمونه،  -3

درصد( نیز دین خود را مشخص  7/3) نفر 11اند. )یک درصد( سایر ادیان را داشته نفر 3سنت و

 اند.نکرده

نفر  717اند، استان خراسان رضوی با شرکت داشتهگیری  هایی که در نمونه در بین استان -4

کدام با یک نفر ن هرهای بوشهر، زنجان، آذربایجان غربی و لرستا درصد( بیشترین و استان 59)

استان، مازندران، خراسان شمالی،  14اند. از کمترین تعداد را به خود اختصاص داده درصد( 33/0)

کزی، قزوین، ایلام، چهارمحال بختیاری، هرمزگان، قم، گلستان، اردبیل، یزد، کرمان، همدان، مر

 اند.گیری شرکت نکردهسمنان و کهکیلویه و بویراحمد در نمونه
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 تعداد افراد نمونه به تفکیک استان .3جدول 
نام 

 استان
 اصفهان

خراسان 

 رضوی
 تهران فارس

آذربایجا

 ن شرقی
 مرکزی همدان کرمان خوزستان کردستان یزد

 - - - 3 2 - 3 39 3 177 56 تعداد

نام 

 استان
 قم

چهارمحال 

 بختیاری
 سمنان قزوین زنجان مازندران البرز بوشهر ایلام گیلان اردبیل

 - - 1 - 2 1 - 2 - - - تعداد

نام 

 استان

کهکیلویه 

و 

 بویراحمد

 هرمزگان گلستان
سیستان و 

 بلوچستان

خراسان 

 جنوبی

خراسان 

 شمالی
 کرمانشاه

آذربایجان  

 غربی
 لرستان

سایر و 

بدون 

 تعیین

 

  - 1 1 2 - 11 2 - - - تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته   

 

سال با   45تا  31اند، بیشترین گروه سنی نمونه بین کسانی که سن خود را مشخص کرده از -5

 اند. دردرصد( بوده3/1) نفر 4سال با  20درصد( و کمترین گروه سنی کمتر از  3/49) نفر 148

 اند. درصد( سن خود را مشخص نکرده 3) نفر 9ضمن 

 

 هاي سني نمونه تعداد افراد در گروه .4جدول 

 سن
 20کمتر از 

 سال

 30تا  20بین 

 سال

 45تا  31

 سال

 60تا  46

 سال
 عدم تعیین سال به بالا 61

 9 9 64 148 66 4 تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته 

 

 89سواد و بیشترین گروه با مدرک کارشناسی درصد( بی1) نفر 3کمترین گروه تحصیلی با  -6

 درصد( بوده است. 7/29نفر )
 

 هاي مختلف تحصیلي تعداد افراد نمونه در گروه .5جدول 

میزان 

 تحصیلات
 سواد بی

کمتر از 

 دیپلم
 دیپلم

فوق 

 دیپلم
 کارشناسی

کارشناسی 

 ارشد

بالاتر از 

کارشناسی 

 ارشد

عدم 

 تعیین

 19 19 25 89 43 51 51 3 تعداد

 های تحقیق منبع: یافته   
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تا  3اند، بیشترین تعداد در سطح درآمد از بین کسانی که درآمد خود را در نمونه مشخص نموده -7

نفر  16درصد( و کمترین تعداد درسطح درآمدی، بدون درآمد با  3/29) نفر 88میلیون تومان با   5

 اند.درصد( میزان درآمد خود را تعیین نکرده 2) نفر 6اند. ضمن اینکه درصد( بوده 3/5)

 

 هاي درآمدي نمونهگروه  .6جدول 

سطح 

 درآمد

 1.5کمتر از 

میلیون 

 تومان

 3تا  1.5

میلیون 

 تومان

 5تا  3

میلیون 

 تومان

 10تا   5

میلیون 

 تومان

 10بیش از 

میلیون 

 تومان

بدون 

 درآمد

عدم 

 تعیین

 6 16 19 65 88 87 19 تعداد

 های تحقیق منبع: یافته    

 

اند، گروه فروشندگان مواد از بین کسانی که گروه شغلی خود را در بخش مبادله تعیین کرده -8

 68درصد( با کمترین تعداد و گروه صنعتی با  11) درصد( و محصولات کشاورزی 2نفر) 6معدنی با 

 اند.را به خود اختصاص داده درصد( بیشترین تعداد 27) نفر 81درصد( و سایر با  7/22نفر )

 

 هاي مختلف نمونه بر حسب نوع کالاي فروشندهتعداد شاغلین در گروه .7جدول 
نوع 

 کالا
 صنعتی

منسوجات و 

 پوشاک
 معدنی کشاورزی

خوراکی و 

 خشکبار
 عدم تعیین سایر

 4 81 65 6 33 43 68 تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته  

 

 آمار استنباطي

های آن متغیرهای آشکار  ای متغیرهای پنهان و مؤلفهمفهوم ایمان و رفتار مبادله در این مقاله دو

سؤال(؛ امتیازات هر سؤال، کاملا  موافق  12ای سؤال و برای رفتار مبادله 10)برای ایمان  هستند

شده  در نظر گرفته 1و کاملا  مخالف برابر  2، مخالف برابر 3، بینابین برابر 4، موافق برابر 5برابر 

دلیل مفاهیمی که در بخش سؤالات وجود دارد برخی سؤالات با امتیاز  ، بهنامه پرسشاین  است؛  در

در قسمت رفتار  12و  4، 3، 1در قسمت ایمان و سؤالات  2 سؤال) شودمعکوس در نظر گرفته می

وسیله  هب نامه پرسش( )اعتبار کرونباخ و روایی)قابلیت اعتماد( توسط آلفای ای(. در ابتدا پایاییمبادله

قرار گرفت. پایایی آزمون  تأیید)اساتید راهنما و مشاور( مورد  اعتبار محتوایی توسط افراد متخصص

)با مقدار  اساسپیافزار اس رونباخ با استفاده از نرمکبر همسانی درونی، توسط آزمون آلفای تأکیدبا 
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 ضریب اگر که شودمی گفته است. شده نشان داده 8دست آمد که جدول شماره  ه( ب887/0کل 

 دیگران، و مؤمنی) است برخوردار قبولی قابل پایایی از آزمون باشد، 7/0 از بیش کرونباخآلفای

1392 :250.) 

 نامه پرسشمقادیر آلفاي کرونباخ  .8جدول 

 مقادیر آلفای کرونباخ نوع متغیر ردیف

 916/0 سؤال( 10) سؤالات مربوط به سطح ایمان 1

 702/0 سؤال( 12) ای سؤالات مربوط نوع رفتارمبادله 2

 887/0 سؤال( 22کل سؤالات ) 3

 های تحقیقمنبع: یافته
 

اسلامی مطابقت ایران با رفتار جامعهاسلامیجمهوریدر  فروشندگانبرای آزمون اینکه رفتار 

است.  صورت گرفته لیزرل هایی همچون افزار نرمگیری از معادلات ساختاری با بهرهدارد، استفاده از 

است و مبادله متغیر وابسته در این تحلیل یک متغیر کیفی یعنی اسلامی بودن رفتار در بخش 

الگوی ارائه شده در خواهد بود که همگی کیفی هستند.  نامه پرسشنیز سؤالات  مستقلمتغیرهای 

ای تک معادله روابط زیر و صورت بهباشند، ، با توجه به اینکه تمامی متغیرها کیفی میقسمتاین 

 باشد:می
Y3 =‎γ0 +‎γ1 Q31 +‎γ2 Q32 +‎γ3 Q33 +‎…‎+Q312‎+‎ε3 

 و در کشور بوده )فروشندگان( کنندگانمبادلهمتغیر وابسته اسلامی بودن رفتار  3Yکه درآن 

 براساسباشد. می اختلالجزء 3ε( و نامه پرسش)سؤالات   312Q الی 31Q شامل مستقلمتغیرهای 

دار نباشند حذف شده و در نهایت الگوی نتایج حاصل از تخمین اولیه الگو ضرایب سؤالات اگر معنی

آمد. تخمین مجدد الگو، نتایج برازش  دست خواهد همعنی بمناسب بعد از حذف متغیرهای بی

احتمال بیان شده( را نشان  صورت بهالگوی استاندارد شده )ضرایب  براساسضرایب الگوی نهایی 

مدل  نامه پرسشاس به لیزرل با استفاده از اطلاعات اسپیاس افزار نرماز  ها دادهبا انتقال خواهد داد. 

 در است قابل ملاحظه 1نمودار  اطلاعات از که طور نتایج همان ذیل مطرح شده و صورت بهمفهومی 

 دارد. درصد اثر مثبت 75ای به اندازه مبادلهتخمینی متغیرسطح ایمان بر نوع رفتار  الگوی
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 و وابسته و بارهاي عاملي و ضریب مسیر روابط بین متغیرهاي مستقل  .1نمودار

 

 
 داري روابط بین متغیر وابسته رفتار تولیدي و متغیرهاي مستقلمعني .2نمودار 

 

ها رابطه بین سنجه ( برایvalue-T)ضرایب  به جهت اینکه اعداد آماری لحاظ از 2نمودار 

 05/0خطای   سطح بزرگترند در 96/1و سطح ایمان از  (110qالی  11q  گانه  10)سؤالات 

ها )سؤالات دهد، و  برای رابطه بین سنجهداری بارهای عاملی و ضرایب مسیر را نشان می معنی

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
4-

11
-0

8 
] 

                            19 / 26

https://mieaoi.ir/article-1-1046-fa.html


 الله فلیحي پیربستي ابوالفضل سامي، خشایار سیدشکري، غلامرضا مصباحي مقدم، نعمت .../ رفتار اقتصادي فروشندگان      190

فروشندگان چون  رفتار طور سطح ایمان و نوع و همینای مبادله و نوع رفتار (212qالی 21q  گانه12

ثیر ایمان بر الگوی نوع رفتار طور که قابل ملاحظه است تأ همان .شودنمی تأییدکوچکترند  96/1از 

است. تأثیر همه سؤالات مربوط به ایمان با درنظر گرفتن  75/0مثبت و برابر  صورت بهای مبادله

به متغیر وابسته اسلامی بودن مثبت است. اثر سؤالات مربوط  صورت بهرابطه معکوس سؤال دوم 

مثبت  صورت به 12و  4،  3، 1با در نظر گرفتن رابطه معکوس سؤال  5و  2رفتار به جز سؤالات 

معنی است، تأثیر جنسیت، تحصیلات، درآمد، سن و وضعیت تأهل بر نوع رفتار  فروشندگان بی

رابطه بین ایمان و رفتار داری(، مجدد است. بنابراین با حذف این عوامل) به دلیل عدم معنی

  کنیم.فروشندگان را بررسی می

 

 

 و وابسته )بخش مبادله( و بارهاي عاملي و روابط بین متغیرهاي مستقل  .3نمودار

 شده اصلاح ضریب مسیر
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 داري روابط بین متغیر وابسته رفتار تولیدي و متغیرهاي مستقل : معني4نمودار 

 پس از اصلاح الگو

 

 زیر خواهد بود: صورت بهایران در بخش مبادله اسلامیالگوی رفتاراقتصادی در جمهوریبنابراین 

Y3 = 0/35 Q31 + 0/66 Q33 +0/58Q34 + 0/59Q36 +0/59 Q37 + 0/67 Q38 + 0/56 Q39 

+0/52Q310 + 0/59Q211 +  0/25Q312‎+‎ε3 

 

 و در کشور بوده کنندگان)فروشندگان(مبادلهبودن رفتار متغیر وابسته اسلامی 3Yکه درآن 

در جدول  باشد.می اختلالجزء 3ε( و نامه پرسش)سؤالات   231Q الی 31Q شامل مستقلمتغیرهای 

شود گونه که مشاهده می همان شده است؛ اشاره در این مطالعه های برازشبه برخی از شاخص 9

 دهد.ها، برازش مطلوب الگو را نشان میاکثریت شاخص
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 مقادیر شاخص هاي برازش الگو  .9جدول 

 آمده دست مقدار به مقادیر قابل قبول )شاخص( توضیحات نام آزمون

χ2/df 
اسکوئر به نسبت کای) اسکوئرنسبیکای

 درجه آزادی(
5> 51/4 

RMSEA 14/0 <1/0 ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب 

RMR 11/0 <1/0 هاریشه میانگین مجذور باقیمانده 

GFI 73/0 >9/0 شاخص نیکویی برازش 

AGFI 67/0 >9/0 یافته شاخص نیکویی برازش تعدیل 

NFI 88/0 >9/0 شاخص برازش هنجارشده 

NNFI 88/0 >9/0 شاخص برازش غیر هنجارشده 

CFI 9/0 >9/0 ایشاخص برازش مقایسه 

IFI 9/0 >9/0 شاخص برازش فزاینده 

 های تحقیقمنبع: قاسمی و یافته

 

 نتیجه گیري 

 دار است.کلی معنی طور بهگانه( و متغیر پنهان ایمان )سؤالات ده هارابطه بین سنجه -1

 2ای به جز سؤالات گانه( و متغیر پنهان نوع رفتار مبادله)سؤالات دوازده هارابطه بین سنجه -2

 دار است.معنی 5و 

دار است یعنی افزایش ایمان در افزایش رابطه بین ایمان و رفتار اسلامی فروشندگان  معنی -3

به  ایمان بهبود که با دهدمی نشان عدد دار است؛ اینمعنی 75/0رفتار مبادله اسلامی  با ضریب 

 .یابدمی درصد بهبود 75/0نحوه رفتار فروشندگان )مبادله اسلامی(  به اندازه  واحد، اندازه یک

ایران به وضعیت تأهل، سن، درآمد، اسلامیجمهوریاسلامی فروشندگان در  وابستگی رفتار -4

 دار نیست. تحصیلات و جنسیت افراد معنی

( از نامه پرسشسنجه )سؤالات 10اسلامی تحت تأثیررفتار فروشندگان در جمهوری-5

تار اسلامی است، توان گفت که تا حد زیادی رفتار فروشندگان، رفگانه است. یعنی می12های  سنجه

 در ،بادلهم حوزه در یاقتصاد یرفتارها مطابقت موضوع البتهآل نرسیده است.  ایدهگرچه به حد 

 حاضر مطالعه در( سنت و قرآن از شده استخراج رفتار) یاسلام جامعه رفتارا ب ایرانیاسلامیجمهور

 از متفاوت رانیا درفروشندگان  یاقتصاد رفتار که دهدمی نشان بلکه نیست، کامل انطباق معنی به

 .ستین یاسلام جامعه
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با ) فروشندگان در جمهوری اسلامی ایران اسلامی رفتار با ایمان که دهدمی نشان یبررس جینتا

 سامانی انصاری (،1386) موسایی مطالعات با نتیجه این که دارد مثبت رابطه ،(75/0ضریب 

(، سامی 1398) نصیرخانی و دیگران ،(1394) عزّتی (،1393) دستجردی و نظرپورصافی  (،1393)

. افمیعظ ،(2002) آگل. آریبرآدل و وآور. آریگر ،(1961) یلنسک گرهارد(، 1399) و دیگران

( و 2016) والفورتآن و یمار و نیتیلایددیوید دا؛یاد. النیکارول، (2007) انیزیآرانور و فیشر

 هماهنگ رفتار بر مذهب نقش بر مبنی(  2016)شیفیجفر و یچو. یمزجیج ن،یبنجام. یجلیدان

 . است
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 منابع

 کریم القرآن .1

 واسع، نشر دشتی، ترجمه محمد البلاغه؛ نهج (.1386) السلام علیه علی حضرت امیرالمومنین .2

 .اول چاپ

 (.1390مرجان ) ،محسنی پرورشسیدعلی و  ،علوی ناصر؛ ،نقویان میراحمد؛ ،امیرشاهی .3

پاییز و ، (مدیریت اندیشه) راهبردی مدیریت اندیشه ،«اسلام در بازاریابی مبانی بر درآمدی»

 .221- 273 صص  ،10پیاپی  ،2  شماره ، 5  دوره ، 1390زمستان 

 اقتصاد از یکاربرد-یاقتصاد رفتار با یندارید ارتباط» (.1393) بیحب ،یسامانیانصار .4

 دانشگاه ، (PhD) تخصص یدکتر ،«انصاف و مشارکت اعتماد، رفتار مطالعه: یشگاهیآزما

 ی.ادار و یاقتصاد علوم دانشکده مازندران،

)با استفاده از  کاربرد و تحلیل مدل معادلات ساختاری در علوم انسانی .(1391بایرن، باربارا ام ) .5

گوشکی، حسین عرفانی، سجاد شمسیزاده،  حسین حسین مترجمان علی ،(AMOS افزار نرم

 سیدمهدی محمدی؛ دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر، چاپ اول.

 شرکت: تهران زدهم،یس چاپ ؛یعموم یروانشناس .(1392) محمدرضااصغری،   و محمد پارسا، .6

 .رانیا یدرس یهاکتاب نشر و چاپ

 «مصرف و دیتول بر حاکم اصول و یقرآن یمبان شناخت» .(1394) محمدجواد ،یکیخانیتوکل .7

 .نیالد اصول دانشکده ،(PhD) یتخصص یدکتررساله 

 قم. اسراء، نشر ،(جلد  58 فعلا ) کریم قرآن تسنیم تفسیر عبدالله؛ آملی،جوادی .8

 ،«فقه منظر از آن کارهای راه و اسلامی اقتصاد کلی اصول» .(1389) عبدالله آملی، جوادی .9

 5-24صص اول، شماره ششم، سال فقهی، های پژوهش

)وسایل الشریعهمسائل تحصیل الی الشیعةوسائل تفصیل(. 1372) حسن محمدبن حرّعاملى، .10

 .السلام علیهم البیت آل مؤسسه: قم ،17 الشیعه(، جلد

 ،5 جلد اسلامی(،جامع المعارفدایره) معاریف و معرف .(1379) سیدمصطفی دشتی،حسینی .11

 .آرایه فرهنگی مؤسسه تهران: کلی، اضافات و نظر تجدید با سوم چاپ

 معیشت مؤمنانه، انتشارات انقلاب اسلامی، .(1397) یعل دیس ،«رهبری معظم مقام» ایخامنه .12

 ، تهران.3 چ

 تهران،،  PLS افزار نرم با ساختاری معادلات مدلسازی (.1392) آرش‎  ،رضازاده علی و داوری، .13

 ‎.‎‌‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎ ‌انتشارات سازمان دانشگاهی، جهاد 
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 .تهران دانشگاه انتشارات ،128 مسلسل شماره ،دهخدا نامه لغت .(1346) اکبر علی دهخدا، .14

 صادق امام دانشگاه ،اول جلد کریم، قرآن در اقتصادی تدبّر (.1397حجت ) اللهی، روح .15

 .اول چاپ السلام، علیه

 با مقایسه در ایراناسلامیجمهوری در کنندهمصرف رفتار» (.1399) سامی، ابوالفضل و دیگران .16

 ،1399 زمستان ،33 شماره اسلامی، بانکداری و اقتصاد علمی فصلنامه ،«قرآن اقتصادی رفتار

 .59 -87 صص

 نشر رفتاری، علوم در تحقیق های روش .(1390)الهه  حجازی، و عباس بازرگان، زهره؛ سرمد، .17

 .23 چاپ آگه،

 دوم، چاپ ؛4 جلد نو، بزرگ المعارف دایره» جلدی ده دوره (.1386) عبدالحسین سعیدیان، .18

 آرام. -زندگی و علم: ناشران تهران،

 کننده مصرف رفتار بر مذهب اثر سنجش» (.1393نظرپور، محمدنقی ) صافی دستجردی و .19

، 56پژوهشی اقتصاد اسلامی، شماره  ، فصلنامه علمی(«اصفهان متأهل زنان موردی مطالعه)

 .37 -62صص 

 انتشارات کانون ،(جلدی 40 مجموعه) تفسیرالمیزان ترجمه سیدمحمدحسین، طباطبایی، .20

 تهران. محمدی،

 انتشارات ،یاسلام چارچوب در یاقتصاد رفتار لیتحل( 3)خرد اقتصاد (.1394) یمرتض ،یعزّت .21

 .تهران اول، چاپ سمت،

 Amos کاربرد با اجتماعی هایپژوهش در ساختاری معادله سازیمدل .(1392) وحید قاسمی، .22

Graphics، دوم چاپ شناسان،جامعه انتشارات: تهران. 

 تهران. قرآن، از هایی درس فرهنگی مرکز ،(جلدی 12 مجموعه) نور تفسیر قرائتی، محسن؛ .23

نرم کمک به ساختاری معادلات سازیمدل .(1395) محمدرحیم ،اسفیدانی شهریار، محسنین، .24

 .سوم چاپ نشر، مهربان کتاب مؤسسه: تهران ،(کاربردی و آموزشی) لیزرل افزار

 و قرآن دیدگاه از سازمان در عدالت توسعه الگوی ارائه» .(1393)  حبیب چاوشی، محمدنژاد .25

 معارف دانشگاه ،(PhD)  تخصصی دکتری ،«زمینه این در موجود الگوهای به توجه با روایات

 .قم اسلامی

 ریاست دفتر ،1395 تفصیلی سرشماری عمومی نفوس و مسکننتایج  (.1397) ایران آمار مرکز .26

 اول. چاپ الملل، بین های همکاری و عمومی روابط

 .های بازرگانی و خدمات نتایج طرح آمارگیری از کارگاه (.1394مرکز آمار ایران ) .27
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 ،(جلدی27 مجموعه) نمونه تفسیر دانشمندان، از جمعی همکاری با ناصر شیرازی،مکارم .28

 تهران. الاسلامیه، دارلکتب

 انتشارات زاده، وهاب عبدالحسین ترجمه رفتارشناسی، بر ای مقدمه (.1383) اوبری منینگ، .29

 مشهد. اول، چاپ مشهد، دانشگاهی جهاد

 اعتقاد و التزام میزان بررسی» .(1398) الله زین صادقی، و محمدغفاری،  علی؛ صادق موحدمنش، .30

 علمی فصلنامه ،«اسلام در مصرف زمینه در شده توصیه اقتصادی رفتارهای به کابل شهر مردم

 .147-169 صص ،29 شماره اسلامی، بانکداری و اقتصاد

 شهر: موردی مطالعه مصرفی مخارج در اسراف منع به اعتقاد تأثیر» .(1386) میثم موسایی، .31

 .33-53 صص ،26 شماره هفتم، سال اسلامی، اقتصاد پژوهشی علمی فصلنامه ،«یزد

ن بر انجام کردارهای در راه اثرایما» (.1398)خلیلی، راضیه و  رحیم، نیره نصیرخانی، پرویز؛ .32

 .179 -211 صص ،26 شماره بانکداری اسلامی، و اقتصاد علمی فصلنامه ،«خدا

 یقرآن اقتصاد .(1392) دهیوح ،یطوس کونامین و محمدرضا ،یشوشتر یموسو جابر؛ وند،نوبخت .33

 .بابلسر اقتصاد، یالملل نیب کنفرانس م؛یتحر طیشرا در یاقتصاد یالگو نیبهتر

 علمی فصلنامه ،«اسلام دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی»(، 1398اصغر )علی نیا،هادوی .34

 .35-63 صص ،74 شماره ،19 ، دورهاسلامی اقتصاد پژوهشی

 و فرهنگ پژوهشگاه قرآن، دیدگاه از اقتصادی رفتارشناسی .(1396) اصغرعلی نیا،هادوی .35

 .اول چاپ اسلامی، اندیشه
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