
 59-87ات صفح -1399سي و سوم، زمستان اقتصاد و بانکداري اسلامي، شماره  علميفصلنامه 

 در مقایسه با  ایران اسلامی کننده در جمهوریرفتار مصرف

 رفتار اقتصادی قرآن

 

 پژوهشي نوع مقاله:
 

 1ابوالفضل سامی

 2مقدم  غلامرضا مصباحی

 3شکریخشایار سید

 4پیربستی فلیحی الله نعمت

    

 04/12/1399 تاریخ پذیرش:                       25/06/1399 تاریخ دریافت:                

 چکیده
دهنده روحیات، عنوان نمایش ها، به های زندگی انسانتمامی بخش معنی راه، روش، مشی و... در رفتار به

که در نگرش اسلامی خاستگاه آن کند، مایه و به قولی نگرش و اندیشه اوست که نمود بیرونی پیدا می درون
شود آن بخش از رفتارهای اقتصادی است که در قالب فطرت است؛ آنچه در این مقاله بر آن تأکید می

ترین و اولین منبعی است که مسلمانان از آن متابعت  گیرد. از آنجاکه قرآن اصلیرفتارهای مصرفی قرار می
شده و بندی خاص دسته قرآن رفتار مصرفی در قالب عناوینره سو 114، ابتدا با مراجعه به تمامینمایندمی

بندی آنها نتایج لازم از بحث ازجمله تفاوت این رفتارها با رفتارهایی که در اقتصاد متعارف از در نهایت با جمع
زیان، تأثیر  زیان اخروی و معنوی، مالکیت خداوند بر سود و شود، همچون توجه به فطرت، سود وآن یاد می

گردد. های معنوی مشخص می گیرانه و توجه به لذتّطبیعی، توجه به وحی، رفتار منصفانه و سهلمل غیرعوا
عزّتی و برای بررسی رفتار  سنجش دینمیزان ایمان افراد از پرسشنامه  تعیینبرای  یکاربرد بخش در

کمک در جمهوری اسلامی ایران، از پرسشنامه محقق ساخته ناشی از نتایج بخش نظری  کنندگان مصرف
توجه به حجم کل جامعه ایران، ه از دو روش حضوری و اینترنتی باگرفته شده است؛ برای تکمیل پرسشنام

میل تک 1399تا تابستان  1398ها در فاصله پاییز نمونه در دسترس انتخاب گردید. پرسشنامه 400تعداد 

                                                                                                                   
 a.samy@iau-neyshabur.ac.ir            ، ایرانتهران اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد اقتصاد گروه 1
 تهران، ، اسلامی دانشگاه آزاد مرکزی، تهران واحد اقتصاد گروه و السلام علیه صادق امام دانشگاه اقتصاد گروه 2

 Gh.mesbahi@gmail.com                                                                        (مسئول نویسنده(ایران 
 ksshokri@yahoo.com                      ایران تهران، اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد اقتصاد گروه 3
       nfalihi@gmail.com               ایران      تهران، اسلامی، آزاد دانشگاه مرکزی، تهران واحد اقتصاد گروه 4
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یید رابطه ایمان با رفتار اسلامی مصرفی، اثر عواملی چون تحصیلات و سطح درآمد بر که ضمن تأشده است. 
 های مختلفطور سنجه دهد؛ همینرفتار مصرفی اسلامی منفی و وضعیت تأهل، سن اثر مثبت را نشان می

 در جمهوری اسلامی ایران با رفتار کنندگانرفتار اقتصادی مصرف دهنده انطباق گانه( نشان12)سوالات 
 مستخرجه از قرآن است.

 

 کنندهمصرف متعارف، رفتارِ اقتصادی، قرآن، اقتصاد اسلامی، رفتار : اقتصادکلمات کلیدي

 JEL  :D11, D12, N25, Z12 بندي طبقه
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 مقدمه

اقتصادی های  گزاری بینی و سیاست تواند در پیشرفتار اقتصادی یکی از موضوعاتی است که می

درصد(  99)بیش از  مورد استفاده مجریان قرار گیرد؛ با عنایت به اینکه اکثریت قریب به اتفاق

کنندگان در چه حد رفتار مصرف(، تا26: 1397)مرکز آمار ایران، جامعه ما مسلمان هستند

تصادی توصیه که نوع رفتار اق صادی قرآن تبعیت دارد؟ از آنجاییایران از رفتار اقت اسلامی جمهوری

عنوان یکی از بهترین معیارهای رفتاری مسلمانان باشد و آنچه خداوند از  تواند بهدر قرآن می شده

دهد، سؤالی اصلی این است که آیا اهداف قرآن در ها در زندگی خود خواسته است را نشان می انسان

کننده که حداکثر کردن صرفزمینه رفتار اقتصادی با رفتار و اهدافی که در اقتصاد متعارف برای م

 شود، مطابقت دارد؟(  مطرح می13: 1980،  1رضایت فرد )هندرسن  و کوانت

 

 مروري بر پیشینه تحقیق

« های پرکننده شکاف بین نظر و عمل در رفتار اقتصادی خانواده مسلمانتبیین عامل»در مقاله   .1

 پیامدهای و تبذیر اسراف، از نهی به نسبت مسلمان هایخانواده آگاهی رغم به که دهدمی نشان

 تخصیص در اعتدال نداشتن کننده،مصرف جایگاه در هاخانواده بیشتر درگیر مسائل از یکی آنها،

 برای اعتدال، عدم این مدیریت قابل های عامل و ها علت شناسایی. است مصرفی مخارج به درآمد

 تواندمی غیررسمی و رسمی پرورشی و آموزشی نظام و دینی فرهنگ ترویج متولیان و اقتصاددانان

 تعیین و ها عامل این شناسایی به تلفیقی تحقیق روش از استفاده با مقاله در. باشد داشته اهمیت

 دهدمی نشان هااست. یافته شده پرداخته مسرفانه رفتار با شان ارتباط و آنها همبستگی میزان

 درون جمعی پذیری نظم با ـ تبذیر و اسراف عدم ـ اسلام اقتصادی هایآموزه با رفتار سازگاری

 و ساختاری های عامل تأثیر تحت که دارد مستقیم معنادار رابطه اراده، تقویت و نگری آینده خانواده،

 اقتصادی های آموزه انتقال کیفیت تأثیر تحت نیز خانواده شدن مندقاعده. گیرندمی قرار ایزمینه

 به نسبت خانواده درون واکنش و کنش و خانواده درون تربیتی یابی فرصت و سازی فرصت اسلام،

است )ارشدی و دیگران،  خانواده درون معیشت تأمین منبع کیفیت و اسلام اقتصادی آموزه رعایت

1394.) 

 از متشکل ، که«های اسلاماساس آموزهکننده برطراحی مدل تحلیل رفتار مصرف»در مقاله  .2

 در و خود با ارتباط در کنندهمصرف رفتار بعُد دو اساس بر اسراف، و رویمیانه بخل، متغیر سه

 آمده دست به مصرف الگوی نوع نُه مدل، این براساس. است پیوستار یک قالب در دیگران، با ارتباط

 از:  اندعبارت الگوها این. کنندمی عمل الگوها این از یکی براساس افراد از یک هر گفت توان می که

                                                                                                                   
1 Henderson and Quandt 
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 دیگران رومیانه -4خود،  بخیل - دیگران مسرف -3 خود، رومیانه - دیگران مسرف -2مسرف،  -1

 -8خود،  مسرف - دیگران بخیل -7خود،  بخیل - دیگران رومیانه -6رو، میانه -5خود،  مسرف -

 هدایت و کننده مصرف رفتار وضعیت تحلیل منظور به ضمناً. بخیل -9 خود رو میانه - دیگران بخیل

 ابداع مصرف، الگوهای تحلیل مختصات دستگاه ،(مصرف در رویمیانه) مطلوب الگوی سمت به آن

 محور،اسراف راهبردی منطقه چهار از متشکل مصرف، فضای دستگاه، این براساس. است شده

  (.1392است )صادقی مال امیری،  محوراسراف/ بخل و محورو بخل اسراف
« متعارف اقتصاد و اسلامی اقتصاد در کنندهمصرف رفتار موضوعه اصول بررسی» در مقاله .3

 نظر در را مشخصی هدف خود عاملان رفتار برای توضیح اقتصادی، سیستم عنوان شده است که هر

ارضای  داریسرمایه سیستم در کند.می صدق نیز کنندگانمصرف درخصوص موضوع این گیرد.می

 فرد برای یک اسلام، در گردد.می لحاظ کنندگانمصرف هدف عنوان به نفسانی هایخواسته

 و بزرگتر هدفی دین مقدس، این تعالیم در نظر مورد و معقول نیازهای رفع بر علاوه کننده مصرف

 اقتصاد خلاف بر اسلامی اقتصاد در بنابراین شود،می معین مادی، هدف این با مقایسه غیرقابل

 دنیا این هاى رنج کردنکمینه و مادى هاى لذّت کردنبیشینه را غایى هدف تواننمی داری سرمایه

 انسانى اسلام، دیدگاه از در جهان آخرت چشم پوشید. دنیا های این فعالیت آثار دانست و از

مصرفی  رفتار در مسلمان فرد کند. حداکثر اش رااخروى و دنیوى لذّات سعادتمند است که مجموع

 .(1389، نیان)سهیلی، نظرپور و حسی سنجدمی جهان دو در را مصرف از لذّت حاصل خویش

 الگوی که است پرسش این به پاسخ درصدد« اسلام دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی» مقاله .4

 چیست؟ الگو این تعریف است؟ قابل ترسیم چگونه اسلامی هایآموزه بر تکیه با اقتصادی انسان

 این باشد می آن اثبات دنبال به مقاله که ایفرضیه کدامند؟ تعریف این عناصر یا عنصر ترین مهم

 سازیاسلام، بیشینه دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی در رفتاری قاعده ترین مهم که است

مادی، ) وجودی گانه سه ابعاد. است «ترکیب بهترین با آخرتى و معنوى مادی، هاى مندی بهره

 شناسی انسان مبانی از( فطری امور از امر دو عنوان به پذیریلذّت و گراییمطلق) و( اخروی و معنوی

 (.1398نیا، )هادوی دارند سزایی هب نقش الگو این یریگ شکل در که کریم هستند قرآن

تفاوت اساسی اقتصاد « می اقتصادی در شرایط تحریوالگ نتریهب نیاقتصاد قرآ»در مقاله  .5

داری  پردازان اقتصاد سرمایهکه نظریهحالیدر شده،  عنوانوحی  دراسلامی با سایر مکاتب اقتصادی 

از معاد و توجه به  چرخند و میمدت افق زمانی کوتاهو حول محورهای مطلوبیت، سود و رفاه مادی 

است. در  ألسفه رئالیسم و قطع رابطه با مبدنگرش به خالق مبتنی بر فو شود آخرت اثری دیده نمی

مکتب اسلام اهداف اقتصادی شامل، عدالت اقتصادی و اجتماعی، قدرت اقتصادی حکومت اسلامی، 

. در اقتصاد مدنظر قرآن، سعی بر این است با استفاده از سلاح پویایی استرشد اقتصادی و استقلال 
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بط خارجی بین اقتصاد، حاکمیت سیاسی دولت اسلامی در روابط با بیگانگان حفظ شود، زیرا در روا

با این تصور رفتارهای  ؛اندها، مناسبات اقتصادی و سیاسی بسیار به هم پیوسته و درهم تنیده دولت

 های اسلامی مجاز باشد، انجام آن مطلوب و شایسته استاقتصادی مفید که در حوزه ارزش

 (. 1392طوسی؛ وند، موسوی شوشتری و نیکونام نوبخت)

 از ایعمده توجه به اینکه بخشبا« رفتارمصرفی و درآمد تخصیص اسلامی، اقتصاد»در مقاله  .6

 اقتصاد  ی عرصه در آن اهمیت از حاکی خود دارد کـه این اختصاص مصرف به اقتصادی مباحث

 به باتوجه است. درآمد مصرف، نحوه در عوامـل تأثیرگذار تـرین مهم از شده که یکیعنوان است،

 ایـن اسـت، اسـلامی های ارزش و بـا معیارها آن تطابق اقتصاداسلامی، در عقلایی رفتار ملاك اینکه

 خداوند رضایت حداکثرکردن اسلامی، ی جامعه در کنندههـدف مصرف کـه دهـدمـی نشـان مقالـه

مشـارکت  مخـارج مصـرفی، مخـارج ی حـوزه سـه در را خود درآمد هدف به این باتوجه و است

 در درآمد الگـوی تخصیص. دهد می تخصیص گذاری سرمایه مخارج و الله(سبیلفی )انفاق اجتماعی

 افزایش درآمد، توزیع بهبود و کـاهش فقر همچون مهمی اقتصادی کارکردهای اسلامی اقتصاد

 تخریـب عمومی، عـدم رفاه سطح افزایش نوسـانات اقتصادی، تعدیل اقتصادی، رشد بازار، کارایی

 دستورات به باتوجه اسلامی جامعه اعضای فرد فرد اگر بنابراین .دارد...  و زیسـت محـیط

 به ملزم را خود السلام(، )علیهم اطهار ائمة و سلمّ( آله و الله علیه و )صلی و پیامبراکرم کـریم قـرآن

 تبذیر، و اسراف حرمت چون؛ مواردی )رعایت بنمایند اسلام مبین دسـتورات دین و احکـام رعایت

 جوامع در برابر سـرافرازی و بالندگی و رشد به اسلامی جامعه - (...و اتراف حرمت اتلاف، حرمـت

 (.1393آق آتابای،  )علم الهدی و رسید خواهد غیراسلامی

 بخش اینکه به باتوجه «مصرف و تولید بر حاکم اصول و قرآنی مبانی شناخت»در رساله  .7

 در هدفمند تحول و بازنگری است؛ مشعر اقتصادی مباحث به کریم قرآن آیات از توجهی قابل

 زیرا شود؛می آن پیش از بیش بالندگی به منجر وحی مکتب در نهاد این عملی و نظری ساختارهای

 که اجتماعی در نیست ممکن و است؛ ثرمؤ مسائل سایر در زندگی شئون از هریک، فساد و اصلاح

 آوردره .بالعکس و باشد مبرا فساد از دین باشد فاسد اقتصاد، و اخلاق و قضاوت و فرهنگ و سیاست

 (زکات و خمس مانند) مستقیم طور‎به -عبادات و دینی وظایف انجام اسلام در -1: که این پژوهش

 به نیل -2 .است اقتصادی امور به وابسته -(گرفتن روزه و خواندن نماز در نان تأثیر) غیرمستقیم یا

 تولید -3. است ممکن وحی بر تکیه با ها انسان جامع و صحیح تربیت پرتو در تنها سالم، اقتصاد

 شود نمی مادیات شامل تنها دو این و نیست؛ نیاز رفع باعث لزوماً هم مصرف و نیست نیاز برای لزوماً

 و اسلامی اقتصاد کامل تحقق -4هستند.  هامصرفی جزء هم مکان و زمان که داشت توجه باید بلکه

 تحول بلکه شود؛نمی حاصل دست، این از کارهایی و درسی مواد کاستن و افزودن با تنها قرآنی
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است  ضروری ها ارزش و انسان هستی، به اسلام نگرش براساس اقتصاد عناصر همه اصلاح و مبنایی

 (.1394خانیکی، )توکلی

 الگوهای به باتوجه روایات و قرآن دیدگاه از سازمان در عدالت توسعه الگوی ارائه» رساله. 8

 و قرآن دیدگاه از سازمانی، به بررسی آن موضوع عدالت ، ضمن معرفی«زمینه این در موجود

 باعث آن، در عدالت برقراری و است معاصر اجتماعی پدیده ترین مهم سازمان، .پردازد می احادیث

 بهبود و کارمندان کارایی افزایش باعث نیز و ظلم یعنی سازمان؛ در مسئله ترین مهم شدنحل

 جرئت به که است یافته توسعه امروزی جامعه در حدی به سازمان. شود می آنها روحی وضعیت

 حق همانند عدالت -1 : ها عبارتنداز یافته و نتایج. جامعه اصلاح یعنی سازمان؛ اصلاح گفت توان می

 معنی هشت دارای عدالت موصوف، از متأثر قرآن، در و دارد وسیع معنایی توصیف، و تعریف در

 و نرم اجزای تمام در عدالت شامل که ،«عادل سازمان» بخش دو به سازمان، در عدالت -2است؛ 

 و خود خداوند، با سازمان روابط و رفتارها شامل که ،«سازمانی عدالت» و است سازمان سخت

 ساختار عادلانه، عالی اهداف از بحث یعنی سازمان؛ در عدالت -3 شود؛ می تقسیم است دیگران

 رابطه عادلانه، مدیریتی های سبک عادلانه، های نظام عادلانه، انسانی نیروی عادلانه، راهبرد عادلانه،

 و ای رویه توزیعی،عدالت) خود با عادلانه رابطه و دیگران با عادلانه رابطه خداوند، با عادلانه

 آرمان دارای و مدار حق و توحیدمحور روایات، و قرآن دیدگاه از سازمان در عدالت -4 ؛(ای مراوده

 (.1393است )محمدنژادچاوشی، 

 قطعیتعدم اقتصاد، علم ،  ضمن بیان اینکه در«ایران در خیرخواهانه رفتار تحلیل»در رساله  .9

 اصول در بازنگری حال عین در. باشد موثر متغیرهای افتادن قلم از ناشی  تواندوجود دارد که می

 اقتصادی رفتار از دیگری زوایای به توجه با تواندمی خیرخواهانه رفتار به توجه و علم این موضوع

 باعث خیرخواهانه رفتار است، داده نشان پیشین مطالعات آن، بر علاوه. بیفزاید علم دقت بر انسان،

 رفتار تفکیک با تحقیق، این. گرددمی...  و زیست محیط آموزش، اشتغال، وری،بهره بهبود

 کمّی هایشاخص خانوار، بیرون خیرخواهانه رفتار و خانوار درون خیرخواهانه رفتار خودخواهانه،

. است کرده برآورد را ها شاخص این بر مختلف متغیرهای ثیرتأ میزان سپس و معرفی، آنان برای

 درون خیرخواهانه رفتار پست، کالای مشابه خودخواهانه رفتار که است داده نشان طور همین

 بر علاوه. است لوکس کالای مشابه خانواده بیرون رفتارخیرخواهانه و عادی کالای مشابه خانواده

 مقایسه هم با دو این رفتار روستایی، و شهری جوامع برای تفکیک به ،کشور کل برای که محاسباتی

 حاصله نتایج و شده تهیه 1387 تا 1383 های سال طی خانوار بودجه از لازم اطلاعات. گردید

 .(1389اند )نهضتی، کرده ییدتأ را تحقیق های‎فرضیه
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 مصرفی مخارج بر اسلامی های آموزه اثرگذاری مسیر در ای واسطه عوامل تبیین»در رساله  .10

 ی ها خانواده مصرفی مخارج تأثیرپذیری چگونگی بررسی مطرح شده است،« مسلمان ی خانواده

  جامعه نیازهای از یکی مسرفانه، مصرف از پرهیز مانند اسلام اقتصادی صریح های آموزه از مسلمان

 بنیاد داده پردازی نظریه منتخب، کیفی روش. است اسلامی اقتصاددانان های دغدغه از و ایران

 روانشناسی، اسلامی، اقتصاد نظران صاحب از نفر 14 با  باز  مصاحبه آن، ابزار و( محور تجربه)

 والدین 286 بین نامه پرسش توزیع آن، ابزار و پیمایشی کمّی، روش. بود اجتماعیعلوم و تربیتی علوم

  مرحله سه در کیفی های داده تحلیل از حاصل های یافته. بود مشهد شهر دبستانی آموزان دانش

 گر، مداخله و ای زمینه شرایط درنظرگرفتن ثابت با داد، نشان انتخابی و محوری باز، کدگذاری

 معیشت منبع تأمین آموزه، شناخت سطح تقویت آموزه، انتقال بالای کیفیت باوری، آخرت افزایی هم

 مناسب واکنش و کنش و خانواده درون تربیتی سازی فرصت زا، درون طور به و حلال راه از خانواده

 سستی کاهش» ،«نگری آینده تقویت» به منجر تواند می خانواده، درون در آموزه رعایت به نسبت

 مسرفانه مصرف کاهش نتیجه در و «خانواده درون جمعی پذیری نظم» محوری  پدیده و «اراده

 و «ای زمینه» عوامل تأثیر تحت جمعی،  نظم این مذکور، عوامل بودن ضعیف درصورت. گردد

 ثابت با کمیّ، های یافته براساس. شود می بیشتر مسرفانه مصرف و شده تضعیف «ساختاری»

 درون جمعی پذیری نظم با مسرفانه مصرف از پرهیز ساختاری، و ای زمینه شرایط درنظرگرفتن

 های یافته همچنین. دارد مستقیم معنادار ی رابطه اراده، تقویت و نگری آینده ،(مندی قاعده) خانواده

 اسلام، اقتصادی های آموزه انتقال کیفیت با مسلمان  خانواده جمعی پذیری نظم داد نشان کمّی

 اقتصادی  آموزه رعایت به نسبت خانواده درون واکنش و کنش خانواده، درون تربیتی سازی فرصت

 عوامل تقویت با شود می پیشنهاد. شود می تبیین خانواده درون معیشت تأمین منبع کیفیت و اسلام

 گیری جهت اراده با و( محور برنامه) پذیر  نظم نگر، آینده های خانواده تقویت و تشکیل سمت به مذکور

 .(1395)ارشدی ،  شوند سازگار اسلامی های آموزه با خانواده مصرفی مخارج تا کرده

 رفتار مطالعه: آزمایشگاهی اقتصاد از کاربردی-اقتصادی رفتار با دینداری ارتباط»در رساله  .11

 خرد سطح در انصاف و اعتماد مشارکت، رفتار با را دینداری ارتباط ،«انصاف و مشارکت اعتماد،

 رفتاری های بازی اجرای برای آزمایشگاهی اقتصاد استانداردهای از منظور بدین نماید،می بررسی

 و 63 برای ای مرحله پنج تکرارهای در فرضی و واقعی پول با عمومی کالای بازی. است برده بهره

 تولید با اولتیماتوم بازی یک و نفر 104 با تقابلی گذاری سرمایه بازی یک همچنین. شد اجرا نفر 76

 شواهد. شد برگزار شدند انتخاب تصادفی صورت به که مازندران دانشگاه دانشجویان از نفر 118 برای

 دینداری کلی شاخص دارمعنی تأثیر نتوانست دنیا، در گذشته های پژوهش نتایج با مشابه تحقیق،

 رو، پس رگرسیون به دینداری مختلف ابعاد ورود از بعد وجود، این با. کند تأیید را اقتصادی رفتار بر
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 افزایش. شد مشاهده تحقیق گرایعام رفتارهای با ابعاد این از برخی بین معنادار آماری رابطه

 بازی دو در ترتیب، به را مشارکت بودن بالا از درصد 27و26 حدود عبادیات و اخلاقیات های شاخص

 به اعتماد میزان با عبادیات شاخص داد، نشان نتایج. نمودند تبیین پول بدون و پول با مشارکت

 عاملی عنوان به جنسیت و اخلاقیات. دارد مثبت رابطه داری امانت شاخص با و منفی رابطه دیگران،

 (.1393 سامانی، است ) انصاری شده شناسایی دیکتاتور بازی در انصاف دهندگیتوضیح برای

 خرید گیری تصمیم فرآیند بر آن ثیرتأ و اسلامی زندگی سبک الگوی طراحی»در رساله  .12

 پدیده یک عنوان به مردم خرید و مصرف الگوی کننده، مصرف رفتار دیدگاه از ،«کننده مصرف

 اقلام مصرف قالب در خاص، فرهنگ یک رفتاری های ویژگی و الگوها چراکه گردد، می تلقی فرهنگی

 فرهنگ عینی دستاورد زندگی سبک دیگر طرف از. یابد می تبلور خانه و غذا لباس، مانند مادی

 برای «زندگی سبک» مفهوم عملاً  و شمرده فرهنگ خارجی مصداق و عینی جلوه از بخشی و است

 گیری شکل به منجر اسلامی های آموزه و ها ارزش همچنین. شود می استفاده مصرفی رفتار تعیین

 و مصرف رفتار تواند می عملاً زندگی سبک و شیوه این که شود می اسلامی زندگی سبک نوع یک

 شده شناسایی مضامین که است آن بیانگر نتایج. دهد قرار ثیرتأ تحت و داده شکل را افراد خرید

 خلاصه کنش و گرایش بینش، فراگیر مضمون سه در که مصرف حوزه در اسلامی زندگی سبک

 و بوده خرید گیری تصمیم فرآیند گانه پنج مراحل از یک هر بر مستقیم اثر و ارتباط دارای شوند، می

 (.1394)نظر پور،  است بیشتر ثیرگذاریأت و ارتباط این از ها گرایش و ها بینش سهم میان این از

، نویسندگان با استفاده از یک نمونه «خدا اثر ایمان بر انجام کردارهای در راه»در مقاله  .13

ای شهر زاهدان با استفاده از پرسشنامه و ه دانشگاهیان تحصیلات تکمیلی نفری از دانشجو 500

اند که ایمان و تجربه دینی بر انجام کردارهای در راه خدا اثر تحلیل رگرسیونی به این نتایج رسیده

که کردارهای در راه خدا بین مذاهب شیعه و تسنن یکسان است.  دار دارد، درحالیمثبت معنی

ی در راه خدا دارد؛ اما کردارهای در راه خدا با زمان گذاشته شده درآمد اثر منفی بر اندازه کردارها

)پرویز نصیرخانی، نیره رحیمی و راضیه  برای تفریح و پرداخت هزینه در راه خدا رابطه مثبت دارد

 (.1398خلیلی، 

شده  ادی توصیهبررسی میزان التزام و اعتقاد مردم شهر کابل به رفتارهای اقتص»در مقاله  .14

و تعداد  متون دینی، جامعه آماری شهر کابلاصل از  7، با استخراج «ینه مصرف در اسلامدر زم

نشان  21اس نسخه اسپیافزارهای اکسل و اس ری با استفاده از پرسشنامه و نرمنف 384نمونه 

اند که در بخش مصرف متغیرهای مستقل سن، تحصیلات، نوع شغل و متوسط درآمد خانوار  داده

بیشترین رابطه را در التزام به اصول دارد و در بخش اعتقاد به اصول مربوط به مصرف، متغیرهای 

تحصیلات و متوسط درآمد ماهیانه خانوار، بیشترین تأثیرگذاری را دارد. نتایج همچنین نشان 
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 50.3درصد جامعه پایبند به اصول مربوطه در حوزه مصرف و  53.4طور متوسط  ه بهدهد ک می

الله صادقی، و زین فرد علی موحدمنش، محمد غفاری)صادق درصد به اصول مذکور اعتقاد دارند

1398.) 

 با انجام، «یزد شهر: موردی مصرفی مطالعه مخارج اسراف در منع به اعتقاد تأثیر»در مقاله   .15

 انتخاب تصادفی صورت به کامل طور به که بوده یزد شهر مردم از خانواری 400 نمونه با پیمایش

 است حاکی آمده دست هب است. نتیجه شده گردآوری پرسشنامه ابزار از استفاده با اطلاعات و شده

 مخارج و مصرف در اسراف مرتکب کلی طور به مطالعه مورد خانوارهای از درصد 57 حدود که

. یابدمی افزایش میزان اسراف شودمی کمتر اسراف منع به اعتقاد میزان هرچه و شوندمی مصرفی

 و ساختاری ازمتغیرهای برخی با مصرفی رفتار صورت به اسراف منع به التزام و اعتقاد میزان

 رابطه خانوار میزان مخارج و درآمد میزان شغل، نوع تأهل، وضعیت سن، جنس، مانند ای زمینه

 (.1386ی، )موسائ دارد معنادار

جه به تأثیر عوامل توبا «یاسلام اقتصاد هیو نظر رانیکننده در ا رفتار مصرف»در مقاله   .16

یافتگی و  اسلامی به سبب توسعه بر مصرف، برای اصلاح الگوی مصرف در اقتصاد ارزشی و هنجارها

ای از  مصرفی را با تنظیم پرسشنامهفتار ها از حرص، طمع، تجمل و هواپرستی، ر خودسازی انسان

اند که میان رفتار مصرفی مسلمانان در ایران و نشان داده اند وآزمودنی مورد بررسی قرار داده 420

 .(1395، فرد انیفرد و ساجد انیساجد ان،یاکبر مفروضات جامعه اسلامی فاصله وجود دارد )

خدا شما را تماشا »ای تحت عنوان مقاله(، در 2007) 1عظیم اف. شریف و آرا نوریزیان .17

با هدف  «دهدمفاهیم الهی رفتارهای اجتماعی را در یک بازی اقتصادی ناشناس افزایش می کند، می

دهند ، نشان میشود یناشناس م کتاتورید یپروا در باز یب یرفتارها شیباعث افزا نید ایآ اینکه،

افرادی که نسبت به این  نسبت بهمعتقدند،  یضمن طور بهخدا  ی همچونمیمفاه به که یافراد

 .ندهدیناشناس اختصاص م یهابهیرا به غر یشتری، پول باعتقاد هستندیب ای یخنثمفاهیم 

 «ها‌سازمان در یاخلاق رفتار و یندارید» مقاله در ،(2002) 2آگل. آریبرآدل و وآور. آریگر .18

 نشان آنها لیتحل و هیتجز بگذارد، ریتأث تجارت در یاخلاق رفتار بر تواندیم نید کنندیم ادعا

 رفتار بر تواندیم ،یمذهب تیهو کی عنوان به شده یدرون ینید نقش به مربوط انتظارات که دهد یم

 .بگذارد ریتأث یاخلاق

                                                                                                                   
1 Azim F. Shariff and Ara Norenzayan 
2 Gary R. Weaver and Bradley R. Agle 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
4-

11
-0

8 
] 

                             9 / 30

https://mieaoi.ir/article-1-989-fa.html


 الله فلیحي پیربستي ابوالفضل سامي، غلامرضا مصباحي مقدم، خشایار سیدشکري، نعمت .../ در کننده مصرفرفتار      68

 رفتار و یمذهب تیهو» مقاله در ،(2016) 1رشیف یجفر و یچو. یمزجیج ن،یبنجام. یجلیدان .19

 موجب که یلیدلا نیتر‌ازمهم که دهندیم نشان یشگاهیآزما شواهد از استفاده با «یاقتصاد

 .است یاقتصاد یهانهیگز یرو بر آن ریتأث و تر یمذهب افراد ییشناسا شود،یم نید یساز برجسته

 یشناخت جامعه یبررس: یمذهب عامل» عنوان تحت یامقاله در ،(1961) 2یلنسک گرهارد .20

 یهاحوزه از ریغ در یفرد رفتار بر را نید ریتأث« یخانوادگ یزندگ و اقتصاد است،یس بر نید ریتأث

 یمذهب یاجتماع گروه چهار به نمونه تیتروید تیجمع از. است داده قرار یبررس مورد را خود

 انیب یلنسک. انیهودی و هاکیکاتول اه،یس یهاپروتستان د،یسف یهاپروتستان: شودیم میتقس

 اعمال بر تشدّبه ،یزندگ یهاجنبه همه به نسبت یمذهب گروه هر زیمتما یریگجهت که کند، یم

 نسبتاً یروش به مفهوم نیا از جامعه ینهاد ساختار رو نیا  از و گذاردیم ریتأث خود روانیپ هروزمرّ

 .کنندیم یبانیپشت ریگ‌چشم

سازد: کار حاضر متمایز می کدام خصوصیتی دارند که آنها را ازشده در پیشینه، هر مقالات مطرح

برخی  -2. اندکمتر به بررسی رفتار اقتصادی در عمل پرداخته اند وتنها به بخش نظری پرداخته -1

برخی از  -3اند. مورد بررسی قرار داده غیر از رفتار اقتصادی در قرآن رامقالات نیز موضوعاتی 

ین در این مقاله نویسندگان ضمن اینکه انحصاری محور کارشان قرآن نیست. بنابرا طور بهمقالات 

کنندگان را با استفاده از قرآن مجید مورد مداقه قرار دهند سعی دارند که رفتارهای اقتصادی مصرف

 ورىآنوکنندگان در جمهوری اسلامی ایران را با آن مقایسه نمایند. و در ادامه نوع رفتار مصرف

اقتصاد قرآنی با دیدگاه مقایسه بین رفتارهاى اقتصادى دردیدگاه و ن بودن آ مقاله در کاربردی عمده

 متعارف است.

 

 روش تحقیق

ایران   اسلامی کنندگان در جمهوریتوجه به اینکه محور اصلی در این مقاله مقایسه رفتار مصرفبا

تفسیرهای موجود ها و  ای باتوجه به ترجمهاست؛ ابتدا با روش کتابخانه قرآن با رفتار اقتصادی در

همچون المیزان، نمونه، نور و تسنیم جداسازی محورهای رفتار مصرفی اقتصادی صورت گرفته 

 خوداظهاری رفتار صورت بهحضوری و اینترنتی و  صورت بهکارگیری پرسشنامه  هاست. سپس با ب

لحاظ شاید  ایران با نتایج نظری مقایسه شده است. به همین اسلامی اقتصادی در جمهوری مصرفی

 از دید هدف در زمره تحقیقات بنیادی و کاربردی قرار گیرد. 

 

                                                                                                                   
1 daniel j. benjamin, james j. choi and geoffrey fisher 
2 Gerhard Lenski 
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 جامعه و نمونه آماري

و میلیون نفر هستند  80یعنی حدود  ایران اسلامی کنندگان در جمهوریجامعه آماری کل مصرف

 آمده است یک روش معمول استفاده از فرمول دست هحجم نمونه  با استفاده از فرمول کوکران ب

 کوکران است.

)1(..

)1(..
22

2

pptdN

pptN
n






 
nحجم نمونه = 

N میلیون نفر( 80= تعداد کل جامعه آماری )حدود 

t2 مقدار =t کمتر باشد. 05/0داری از  استیودنت، موقعی که سطح معنی 

d2 05/0 2= تقریب در برآورد پارامتر جامعه، که برابر با 

P گرفته شده است.در نظر  5/0= احتمال وجود صفت که در اینجا 

(1-Pاحتمال عدم =) صفت 

 آید.بدست می  384تعداد کل نمونه  با جایگذاری در فرمول کوکران،

n= 
80000000 .  1.962.  0.5(0.5)

80000000 . 0.052+  1.962.  0.5(0.5) 
 = 384

 
 

 1تعریف رفتار

و معانی متفاوتی در منابع مختلف آورده شده است که به برخی از آنها در اینجا  از رفتار تعاریف

 شود:اشاره می

 ( 545: 1362)عمید،  روش، رفتن، طرز حرکت، طرز عمل فتار:ر -1

» ... در صفت متقین 193(؛ نهج البلاغه خطبه 64و  63فتار: سلوك، نحوه معاشرت، )فرقان ر -2

 .(685 :5 دشتی، جلد)حسینی «روی و رفتارشان فروتنی و تواضع است....پوشش آنها اعتدال و میانه

 معین است دهیم، روش کار مشخص در یک وضع و موقع خاص وفتار را آنچه ما انجام میر -3

 .(3518، :4 جلد سعیدیان،)

رفتار شامل همه فرآیندهایی است که حیوان از طریق آنها محیط خارج و حالات درونی بدن  -4

 ،2اوبری منینگ،) دهدآنها ادراك کرده، واکنش نشان می را حس و نسبت به تغییراتی که در خود

1383 :12 )  . 

                                                                                                                   
1 Behavior  
2 Maning Aubrey  
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پارسا و زند )شود که از موجود زنده سر میای گفته میرفتار به هرنوع عمل، کردار و یا اندیشه -5

 (.4اصغری، :

 (.23: 1396نیا، هادویبا تکیه بر فرهنگ قرآنی، خاستگاه رفتار انسان فطرت است ) 
 

  ها یافته تحلیل و تجزیه

توان گفت که رفتار اقتصادی، نوعی راه و خط مشی است که در توجه به تعریف رفتار و اقتصاد می با

زند. رفتارهای اقتصادی را به ها سر می های تولید، مبادله و مصرف کالاها و خدمات از انسانزمینه

بندی کرد، در اینجا ابتدا تمامی رفتارها در زمینه مصرف از متن توان دسته های مختلف می شکل

علاوه تفاسیر المیزان، نمونه، نور و تسنیم استخراج شده و سپس از  هقرآن با مراجعه به خود کتاب ب

های مربوط به مصرف،  بخشی از رفتار اقتصادی در قسمت ک و تلخیص گردیده است.همدیگر تفکی

بیشترین موردی که در  قرآنرسد در می نظر بهشود. بندی میکلی( دسته تصور به) تولید و مبادله

های رفتار  خصوص رفتار کلی یعنی تمامی حوزهفتار اقتصادی مطرح گردیده است دررابطه با ر

 توان به سه دسته رفتاررا می این رفتارها؛ است ا شامل مصرف، تولید و توزیعه اقتصادی انسان

 منفی و رفتار خاص مصرفی تفکیک کرد:مثبت کلی، رفتار کلی 

تصادی مغضوبین و گمراهان و اق الف( رفتار منفی اقتصادی کلی مانند پیروی از رفتار

های شیطان، حسودان،  طلبان، کافران، مشرکان، فاسقان، پیروان از گامکنندگان، دنیا گمراه

ا، مفسدان در زمین، غافلان، دنی گران، حریصان به شکنان و خیانت رانان، متجاوزان، پیمان شهوت

کنندگان، متکبران، مسرفان،  یان، نافرمانان، نادانان، مجادلهناسپاسان، دروغگویان، کوردلان، زورگو

گران و ...  یشخندکنندگان، خوشگذرانان، وسوسهنومیدان از رحمت الهی، خریداران سخن بیهوده، ر

 است.

مؤمنان، یافتگان،  ند، هدایتا صراط مستقیممثبت اقتصادی کلی مانند کسانی که در  ب( رفتار

طلبان، منصفان، گیرندگان در کارهای نیک، فطرتطلبان، عادلان، سبقت نیکوکاران و متقین، آخرت

گرایان، مخلصِان  گزاران، راستگویان، حق حریص و دلسوز و مهربان نسبت به مؤمنان، بصیران، سپاس

دهندگان، متعادلان و گران و بیم دگان احسن، بشارتکنن لصَان، خردمندان و دانایان، جدالو مخ

کنندگان، آمران به معروف و ناهیان از منکر، بندگان خدا و ... است.  روان، امینان، متوکلان، توبهمیانه

توانند همان چیزی که بشریت در طول برای مثال مؤمنان با عمل به قوانین و مقررات الهی می

دست  هش و رفاه مادی به همراه تکامل و پیشرفت و عروج معنوی را بکرده یعنی آسایتاریخ دنبال

 (.38: 1379، «مقام معظم رهبری»ای )خامنه آورد

کنندگان کنندگان، تولیدکنندگان و مبادلهسه زمینه مصرفعلاوه بر مواردی که مربوط به هر ج(

سه حوزه نیز رفتار خاص اقتصادی در قرآن وجود دارد. رفتار جداگانه، در هر صورت بهاست، 
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آمده است، که مواردی متعددی را  از  1خلاصه در جدول شماره  طور بهاقتصادی در زمینه مصرفی 

 گیرد:جمله موارد ذیل در برمی

داشتن دادن مال با وجود دوست مالی وپرداخت زکات، کفارات، خمس، انفاق، صدقات، واجبات -1

از رفتارهای  کردن بندگان گان، و گدایان و در راه آزادمانده خویشاوندان، یتیمان، بینوایان، در راهب

 های مؤمن، در کنار سایر فرائض برشمرده است. مصرفی اقتصادی انسان

در زمینه خوردن و نوشیدن استفاده از چیزهای حلال و خوردن رزق الهی توصیه و از  -2

ع شده است؛ ضمن اینکه خوردن و نوشیدن چیزهایی نیز تحریم شده تحریمِ چیزهای حلال من

 است.

الحسن به دیگران، مهلت به آنان در صورت مضیقه و یا بخشش به افراد تنگدست دادن قرض -3

 است.

 نخوردن اموال مردم به ناروا و توصیه خاص در مورد اموال یتیمان. -4

منابع، حاکی از ضمن نشان دادن عدم اتلافگیری، که عدم بخل، عدم اسراف و عدم سخت -5

 تعادل در امور مصرفی است

مورد دیگری است که در رفتار کردن  جان و دادن در راه خدا و قربانی جهاد با مال و -6

 اقتصادی در زمینه مصرف در آیات مختلف یادآوری شده است.

 

 قرآنهاي  صه رفتار اقتصادي مصرفي در سورهآدرس و خلا .1جدول شماره 

 ردیف نوع رفتار مصرفي آدرس )سوره و آیه(

 –4؛ 277بقره/  -4؛ 110بقره/  -3؛ 83بقره/  -2؛ 43بقره/  -1

اعراف/  -8؛ 55مائده/  -7؛ 12مائده/  -6؛ 77نساء/ -5؛  162نساء/ 

 71انبیاء/  -11؛ 55و   54مریم/  -10؛  33تا  30مریم/  -9؛ 156

مؤمنون/  -14؛  78و  77حج/  -13؛ 41الی  39حج/  -12؛ 75تا 

نمل/  -17؛  57و  56نور/  -16؛ 38الی   35نور/  -15؛ 11الی  1

الی  28احزاب/  -20؛ 5تا  1لقمان/ -19؛ 39روم/  -18 ؛6الی  1

 -24 ؛5بینه/  -23؛ 20)مزّمّل/  -22؛ 8الی  6فُصّلت/ -21؛ 33

 7الی  4ماعون/ 

 1 پرداخت زکات

؛ 54و   53طه/  -4؛ 172بقره/  -3؛ 168بقره/  -2؛ 57بقره/  -1

 ؛82تا    80طه/-5

؛ 64غافر/ -9؛ 73الی  71یس/  -8؛ 61نور/  -7؛ 51مؤمنون/ -6

 24حاقهّ/  -10

 2 خوردن چیزهای پاکیزه

 3 پرداخت کفاره 184بقره/  -
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 -5؛ 254بقره/ -4؛ 219بقره/  -3؛ 215بقره/  -2؛ 195بقره/ -1

 ؛261بقره/

 -9؛ 272بقره/ -8؛  270بقره/ -8؛ 265بقره/ -7؛ 262بقره/ -6

-12؛  92آل عمران/  -11؛ 17و  16آل عمران/ -10؛ 274بقره/ 

؛ 36انفال/  -14؛ 134و  133آل عمران/-13؛ 117آل عمران/ 

؛ 34تا   31ابراهیم/ -17؛ 121توبه/  -16(؛ 55تا  53)توبه/  -15

 -21؛ 67الی  63فرقان/  -20؛ 35و  34حج/  -19؛ 75نحل/ -18

 -24؛ 39سباء/  -23؛ 16و 15سجده/  -22؛ 55الی  51قصص/ 

 -27؛ 39الی  36شوری/  -26؛ 47یس/ -25؛ 30الی   28فاطر/ 

 -30؛ 11ممتحنه/ -29؛ 7حدید/  -28؛ 38و 37محمدّ/ 

 16تغابن/  -33؛ 15تغابن/  -32؛ 10منافقون/  -31؛ 7منافقون/

 4 انفاق

یا  مهلت دادن به تنگدست 280بقره/ -

 بخشش آن

5 

 -5؛ 17تغابن/  -4؛ 18حدید/  -3؛ 11حدید/  -2؛ 245بقره/ -1

 ؛20مزّمّل/ 

 12و  11نساء/    -6

الحسن و پرداخت دادن قرض

 آن

6 

؛ 60تا  58توبه/  -4؛ 273 بقره/ -3؛ 271بقره/  -2؛  264بقره/ -1

 79توبه/  -5

 ؛103توبه/  -6

 7 صدقه

 26اسراء/  -4 ؛ 141انعام/  -3؛  8و 7نساء/ -2؛  177بقره/  -1

 22نور/  -5؛ 27و

طلاق/  -9؛ 8و 7حشر/  -8؛ 19الی  15ذاریات  -7؛ 38روم/  -6

 ؛7طلاق/ -10؛ 6

الی  12بلد/ -13؛ 35الی  19معارج/  -12؛ 26و  25قلم/   -11

 10الی  4ضُحی/  – 18؛17

دادن مال با وجود دوست

خویشاوندان، داشتن به 

یتیمان، بینوایان، در راه

ماندگان، و گدایان و در راه 

 آزاد کردن بندگان

8 

 9 نخوردن اموال به ناروا 188بقره/  -

 10 تحریم خوردن چیزهای حرام 42مائده/  -2؛ 173بقره/ -1

 11 عدم تحریم چیزهای پاکیزه 88و   87مائده/  -

 -4؛ 100اسراء/  -3 ؛29و 28اسراء/  -2؛ 180آل عمران/  -1

 ؛35الی  19معارج/ 

 38و 37محمّد/  -5

 12 عدم بخل

 13 گیریعدم سخت 20و  19نساء/  -

 14 مالیپرداخت واجبات ؛24نساء/  -2؛ 12و  11نساء/  -1
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 12بلد/ -4؛ 20الی  15فجر/  -3؛ 127نساء/  -2؛  6تا  2نساء/  -1

 ؛17الی 

 ؛3الی  1ماعون/  -5

 15 یتیمانتوصیه در باره 

؛ 27و 26اسراء/  -4؛ 12یونس/  -3؛ 141انعام/  -2؛ 32مائده/ -1

غافر/  -8؛ 19یس/ -7؛ 67الی  63فرقان/  -6؛ 82تا    80طه/  -5

 ؛34الی  32ذاریات/  -9؛ 43

 16 عدم اسراف

 17 پرداخت خمس ؛41انفال/  –

 18 جهاد با مال و جان ؛44توبه/  -

الی  41مدثرّ/  -4؛ 34حاقّه/  -3؛ 36حج/ -2؛ 28تا  26حج/  -1

 ؛45

 ؛3الی  1ماعون/  -7؛ 20الی  15فجر/  -6؛ 11الی  7انسان/ -5

 19 خوراندن به تنگدست

 20 کردن در راه خداخرج ؛61تا  57مؤمنون/  -

 21 خوردن رزق خدا ؛15سباء/  -

 22 دادن قربانی ؛3الی  1کوثر/ -

 های تحقیقیافتهمنبع: 

 

 ی،عزّت) عزّتی کمک گرفته شده است سنجش دینمیزان ایمان افراد از پرسشنامه  تعیینبرای 

در جمهوری اسلامی ایران، از پرسشنامه محقق ساخته  (؛ برای بررسی رفتار در حوزه مصرفی1394

دو روش حضوری و اینترنتی  برای تکمیل پرسشنامه از شی از نتایج بخش نظری استفاد شد؛نا

ها در در دسترس انتخاب گردید. پرسشنامه نمونه 400کل جامعه ایران، تعداد توجه به حجم با

تکمیل شده است. در ادامه نتایج به دو روش توصیفی و  1399تا تابستان  1398فاصله پاییز 

 گردد. استنباطی بیان می

 

 آمار توصیفي

 اند.درصد( زن بوده 30.5نفر)122گویان مرد و  پاسخدرصد(  69.5نفر) 278تعداد  -1

درصد( مسلمان و  94نفر) 376اند، نفری که دین و مذهب خود را اظهار کرده 388از کل  -2

فر)یک درصد( سایر ادیان را ن4درصد( مسلمان پیرو اهل سنت و  2نفر) 8پیرو مذهب تشیع، 

 اند.کردهدرصد( نیز دین خود را مشخص ن 3نفر) 12اند.  داشته

گیری  استانی که در نمونه 26ود در بین شمشاهده می 2طور که در جدول شماره  همان -3

های چهارمحال  درصد( و استان 38.8) نفر بیشترین 155اند، استان خراسان رضوی با شرکت داشته

کمترین تعداد را به خود  درصد( 0.25کدام با یک نفر )قزوین و کهکیلویه و بویراحمد هر بختیاری،
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ها  نیز استان محل سکونت خود را تعیین نکرده یا سایر استان (درصد 1.5)نفر  6اند. اختصاص داده

شمالی و گلستان در اند و از پنج استان کرمانشاه، زنجان، آذربایجان غربی، خراسانرا علامت زده

 اند.گیری شرکت نکرده نمونه

 

 تعداد افراد نمونه به تفکیك استان .2جدول شماره 
نام 

 استان

خراسان  اصفهان

 رضوی

آذربایجان  تهران فارس

 شرقی

 مرکزی همدان کرمان خوزستان کردستان یزد

 3 3 8 22 10 3 11 56 26 155 25 تعداد

نام 

 استان

چهارمحال  قم

 بختیاری

 سمنان قزوین زنجان مازندران البرز بوشهر ایلام گیلان اردبیل

 6 1 - 23 3 2 3 7 3 1 3 تعداد

نام 

 استان

کهکیلویه 

و 

 بویراحمد

سیستان و  هرمزگان گلستان

 بلوچستان

خراسان 

 جنوبی

خراسان 

 شمالی

آذربایجان   کرمانشاه

 غربی

سایر و  لرستان

بدون 

 تعیین

 

  6 3 - - - 6 5 4 - 1 تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته

 

آمده است   3گونه که در جدول شماره  اند، همانکردهبین کسانی که سن خود را مشخص  از -4

گروه سنی کمتر از  درصد( و کمترین 44) نفر 176سال با   45تا  31نی نمونه بیشترین گروه س

 اند. نفر سن خود را مشخص نکرده 20ضمن اند. دردرصد( بوده 2.75) نفر 11سال با  20

 

 هاي سني نمونه  تعداد افراد در گروه .3جدول شماره 

 سن
 20کمتر از 

 سال

 30تا  20بین 

 سال

 45تا  31

 سال

 60تا  46

 سال
 

سال  61

 به بالا

عدم 

 تعیین

 20 19  100 176 74 11 تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 27.5) نفر 110سواد و بیشترین گروه با درصد( بی 2.25) نفر 9کمترین گروه تحصیلی با  -5

 نشان داده شده است. 4ارشد در جدول شماره کارشناسیدرصد( بالاتر از 
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 هاي مختلف تحصیلي تعداد افراد نمونه در گروه .4دول شماره ج

میزان 

 تحصیلات

بی

 سواد

کمتر 

از 

 دیپلم

 دیپلم
فوق

 دیپلم
 کارشناسی

کارشناسی

 ارشد

بالاتر از 

کارشناسی

 ارشد

عدم 

 تعیین

 2 110 68 87 39 44 41 9 تعداد

 های تحقیقیافتهمنبع:   

 

نشان  5اند، در جدول شماره از بین کسانی که درآمد خود را در نمونه مشخص نموده -6

 درصد( و 33.75) نفر 135میلیون تومان با  5تا  3شترین تعداد در سطح درآمد دهد که بی می

اند. ضمن درصد( بوده 2.5) نفر 10میلیون تومان با  10کمترین تعداد درسطح درآمدی بیش از 

 اند.درصد( میزان درآمد خود را تعیین نکرده 2) نفر 8اینکه 

 

 هاي درآمدي نمونه . تعداد در گروه5 دول شمارهج

سطح 

 درآمد

کمتر از 

میلیون  1.5

 تومان

تا  1.5بین 

میلیون  3

 تومان

 3بیشتراز 

میلیون  5تا 

 تومان

تا  5بیشتراز

میلیون  10

 تومان

 10بیش از 

میلیون 

 تومان

 بدون

 درآمد

عدم 

 تعیین

 8 37 10 72 135 79 59 تعداد

 های تحقیق منبع: یافته

 

 3.75) نفر15اند، گروه بیکاران با از بین کسانی که وضعیت اشتغال خود را تعیین کرده -7

در جدول درصد( بیشترین تعداد را 36.25) نفر145خصوصی با  درصد( کمترین و شاغلین بخش

 اند.دادهبه خود اختصاص  6شماره 

 

 هاي مختلف نمونه تعداد شاغلین در گروه 6 .جدول شماره

 بیکار اشتغال
شاغل بخش 

 دولتی

شاغل بخش

 خصوصی
 بازنشسته

محصل، دانشجو، سرباز، 

 خانه دار و...

عدم 

 تعیین

 6 67 30 145 137 15 تعداد

 های تحقیقمنبع: یافته
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 آمار استنباطي

افزار لیزرل بهره گرفته شده است.  ساختاری با استفاده از نرمادلات در قسمت استنباطی از مع

یک روش آماری است که رویکرد تأکیدی مانند آزمون فرضیه برای   1الگوسازی معادلات ساختاری

(. 1: 1390)بایرن، کندهای طبیعی را اتخاذ میهای بنیادی در مورد پدیدهتجزیه و تحلیل نظریه

گران جهت بررسی ارتباط میان چندین متغیر  ابزاری در دست پژوهشسازی معادلات ساختاری الگو

تغیرها و لحاظ نمودن خطای ها در قالب معادلات میان م که قابلیت آزمون نظریه در یک الگو است

گیری را دارد. الگوهای مرسوم در الگوسازی معادلات ساختاری متشکل از دو بخش است:  اندازه

 3)مکنون( توسط متغیرهای آشکار 2ی توضیح و تبیین متغیرهای پنهانگیری که چگونگالگوی اندازه

دهد متغیرهای پنهان چگونه با یکدیگر که نشان می 4کند و الگوی ساختاری)مشهود( را بررسی می

 (.1392)داوری و رضازاده، ارتباط دارند

یشتر آگاهی ب -1الگوسازی معادلات ساختاری به چهار دلیل امروزه فراگیر شده است: 

تحلیل الگوی  -2پژوهشگران نسبت به حوزه کاری خود و لزوم بررسی تعداد متغیرهای بیشتر 

 طور بهگیری معادله ساختاری شامل متغیرهای مشاهده شده، متغیرهای پنهان و خطای اندازه

ها گیری و تحلیل آماری داده های آماری کلاسیک که خطای اندازه همزمان است، به خلاف روش

افزاری  نرم هایبرنامه -4تر توان تحلیل الگوهای نظری با ساختار پیچیده -3شوند. جداگانه انجام می

)شوماخر و   گیرندالگوسازی معادله ساختاری، امروزه با سهولت بیشتری مورد استفاده قرار می

 (19و 18: 1388لومکس،

شرکت » سوی از ساختاری لاتمعاد های مدل آزمون و برآورد منظور به افزار لیزرل که نرم

 کوواریانس و همبستگی از استفاده با است  شده عرضه بازار به طراحی و 5«علمی افزار نرم المللی بین

 برآورد را مکنون متغیرهای خطاهای و ها واریانس عاملی، بارهای مقادیر تواندمی شده، گیری اندازه

 دوم، مرتبه عاملی تحلیل اکتشافی، عاملی تحلیل اجرای توان برای می آن از و کند استنباط یا

( مکنون متغیرهای با معلولی و یابی علتمدل) مسیر تحلیل همچنین و ییدیتأ عاملی تحلیل

 (.6: 1391 ،!دقیقه چند در لیزرل )آموزش کرد استفاده

کنندگان متغیرهای پنهان و مؤلفه های آن در این مقاله دو مفهوم ایمان و رفتار مصرف

سؤال(؛ امتیازات هر سؤال،  12سؤال و برای رفتار مصرفی  10متغیرهای آشکار هستند)برای ایمان 

در نظر  1و کاملاً مخالف برابر  2، مخالف برابر 3، بینابین برابر 4، موافق برابر 5کاملاً موافق برابر 

                                                                                                                   
1 Structural Equation Modeling (SEM) 
2 Latent Variables 
3 Obsereved Variables 
4 Structural Model 
5 Scientific software international (www.ssicentral.com) 
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دلیل مفاهیمی که در بخش سؤالات وجود دارد برخی  هاین پرسشنامه، ب درگرفته شده است؛ 

 10و  8، 7، 4در قسمت ایمان و سؤالات  2)سوال  شودسؤالات با امتیاز معکوس در نظر گرفته می

 در قسمت رفتار مصرفی(.

وسیله اعتبار  ه)اعتبار( پرسشنامه ب کرونباخ و روایی)قابلیت اعتماد( توسط آلفای در ابتدا پایایی

)اساتید راهنما و مشاور( مورد تأیید قرار گرفت. پایایی آزمون با  توسط افراد متخصص محتوایی

)با مقدار  اساسپیافزار اس اده از نرمسانی درونی، توسط آزمون آلفای کرونباخ با استف تأکید بر هم

شود که اگر ضریب نشان داده شده است؛ گفته می 7 که جدول شماره هآمد دست ه( ب0.889کل 

)مؤمنی و دیگران،  باشد، آزمون از پایایی قابل قبولی برخوردار است0.7کرونباخ بیش از آلفای

1392 :250.) 

 مقادیر آلفاي کرونباخ پرسشنامه .7جدول شماره 

 مقادیر آلفای کرونباخ نوع متغیر ردیف

 0.916 سؤال( 10سؤالات مربوط به سطح ایمان) 1

 0.755 سؤال( 12سؤالات مربوط نوع رفتارمصرفی) 2

 0.889 سؤال( 22کل سؤالات ) 3

 های تحقیقمنبع: یافته

 

ایران با رفتار جامعه اسلامی مطابقت جمهوری اسلامی برای آزمون اینکه رفتار اقتصادی در   

است.  صورت گرفته لیزرلهایی همچون افزار نرمگیری از  معادلات ساختاری با بهرهدارد، استفاده از 

است و  در این تحلیل یک متغیر کیفی یعنی اسلامی بودن رفتار در بخش مصرفمتغیر وابسته 

الگوی ارائه شده در نیز سؤالات پرسشنامه خواهد بود که همگی کیفی هستند.  مستقلمتغیرهای 

 :استای  روابط زیر و تک معادله صورت بهند، هسته به اینکه تمامی متغیرها کیفی این رساله، با توج

Y1 = α0 + α1 Q1 + α2 Q2 + α3 Q3 + … + ε1 

متغیرهای  و رفتار در زمینه مصرف در کشور بوده بودنمتغیر وابسته اسلامی Y1که درآن 

اساس نتایج حاصل از . براست اختلالجزء ε1)سؤالات پرسشنامه(، و   Q12 الی Q1 شامل مستقل

نهایت الگوی مناسب بعد از  دار نباشند حذف شده و درتخمین اولیه الگو ضرایب سؤالات اگر معنی

تایج برازش ضرایب الگوی نهایی دست خواهدآمد. تخمین مجدد الگو، ن همعنی بحذف متغیرهای بی

با انتقال احتمال بیان شده( را نشان خواهد داد.  صورت بهاساس الگوی استاندارد شده )ضرایب بر
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 صورت بهطلاعات پرسشنامه مدل مفهومی اس به لیزرل با استفاده از ااسپیافزار اس ها از نرم داده

 دهد درنشان می گرددمی ملاحظه 4-1نمودارهای اطلاعات از که طور نتایج همان ذیل مطرح شده و

و  دارد درصد اثر مثبت 0.71تخمینی متغیرسطح ایمان بر نوع رفتار مصرفی به اندازه  الگوی

 1.96( از  value- Tدهد به جهت اینکه اعداد)ضرایب نشان می آماری لحاظ از 4-2نمودار

دهد، یعنی داری بارهای عاملی و ضرایب مسیر را نشان میمعنی  05/0خطای   سطح بزرگترند در

ها  و سطح ایمان و رابطه بین سنجه (q110 الی    q11گانه  10)سؤالات  ها رابطه بین سنجه

مصرفی  طور سطح ایمان و نوع  رفتار و همین رفتارمصرفیو نوع   (q212الی q21  گانه 12)سؤالات 

   .شودتأیید می

مثبت و برابر  صورت بهثیر ایمان بر الگوی نوع رفتار اقتصادی طور که قابل ملاحظه است تأ همان

 صورت بهگرفتن رابطه معکوس سؤال دوم سؤالات مربوط به ایمان با درنظر است. تأثیر همه 72/0

مثبت است. اثر تأهل، سن و سؤالات مربوط به متغیر وابسته اسلامی بودن رفتار با در نظر گرفتن 

مثبت است، تأثیر تحصیلات و درآمد و دین هم  صورت به 10و  8،  7، 4رابطه معکوس سؤال 

 طور منفی بر رفتار اسلامی اثر دارد یعنی با افزایش سطح تحصیلات و سطح درآمد و همین صورت به

گیرد. از بین همه این روابط فقط رابطه بین مسلمان نبودن میزان مصرف از اسلامی بودن فاصله می

دار نیست. دلیل این امر شاید اش معنیرابطه 4-2دین و مصرف اسلامی است که با توجه به نمودار 

ست؛ بنابراین شدت پایین ا هاند بمسلمان یا عدم تعیین دین نمودهاست که تعداد کسانی که غیراین 

داری مجدد این روابط را بررسی دلیل عدم معنی حذف رابطه نوع دین و مصرف اسلامی بهبا 

 کنیم. می
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 و وابسته و بارهاي عاملي و ضریب مسیر روابط بین متغیرهاي مستقل  .1 نمودار

 های تحقیقمنبع: یافته
 

IMAN   متغیر مستقل پنهان ایمان = 

MASRAF  پنهان نوع رفتار مصرفی اسلامی= متغیر وابسته 

tahhol شده مربوط به وضعیت تأهل  = متغیر مشاهده 

tahsilat = تحصیلات افراد شده مربوط به متغیر مشاهده 

 sen =سن افراد شده مربوط به متغیر مشاهده 

daramad = سطح درآمد شده مربوط به متغیر مشاهده   

 q11 الیq110 سؤالات( مربوط به سطح ایمان شده = متغیرهای مشاهده( 

q21  الیq212 سؤالات( مربوط به نوع رفتار مصرفی شده = متغیرهای مشاهده( 
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 داري روابط بین متغیرهاي وابسته و مستقلمعني .2نمودار 

 های تحقیقمنبع: یافته

 

باقی است شود، روابط قبلی به قوت خود ملاحظه می 4-3طور که در نمودار  با اصلاح الگو همان

 صورت بهدار است. نتیجه اینکه می توان معادله الگو را معنی 4-4و همه روابط نیز با توجه به نمودار 

 ذیل نوشت: 
Y1 = 0/4 tahhol – 0/22 tahsilat + 0/11 sen – 0/23 daramad + 0/45 Q1 + 0/61 Q2 + 

0/76 Q3 + 0/21 Q4  + 0/58 Q5 + 0/53 Q6 + 0/38 Q7 + 0/35 Q8 + 0/34 Q9 +0/17 Q10 

+ 0/4 Q11 + 0/66 Q212 + ε1 

 

متغیرهای  و اسلامی بودن رفتار در زمینه مصرف در کشور بوده متغیر وابستهِ Y1که درآن 

 جزء ε1)سؤالات پرسشنامه(، و   Q12 الی Q1 تحصیلات، وضعیت تأهل، سن، درآمد و شامل مستقل

 .است اختلال
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 و وابسته و بارهاي عاملي و ضریب مسیر پس از اصلاح الگو روابط بین متغیرهاي مستقل .3نمودار 

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 
 داري روابط بین متغیرهاي وابسته و مستقل پس از اصلاح الگومعني .4نمودار 

 های تحقیقمنبع: یافته
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 نیکویی برازش(، Chi-Square) های مختلفی برای برازندگی الگو همچون کای اسکوئر شاخص

(GFI(نیکویی برازش اصلاح شده ،)AGFIریشه میانگین مربعات ،) (RMR،)  ریشه میانگین

(، کای اسکوئر NFI) شده(، برازش هنجارTLI) لوئیس –(، توکر RMSEA) مربعات خطای برآورد

 است( مطرح AIC) ( و معیار اطلاعات آکائیکPFI) (، شاخص برازش مقتصدNC) شدههنجار

 در این مطالعه های برازش به برخی از شاخص 8(. در جدول شماره 104: 1388)شوماخر و لومکس؛

ها، برازش مطلوب الگو را نشان  شود اکثریت شاخصگونه که مشاهده می همان اشاره  شده است؛

 دهد. می

  هاي برازش الگو . مقادیر شاخص 8جدول 

 مقدار به دست آمده قبولمقادیر قابل  توضیحات)شاخص( نام آزمون

χ2/df 
نسبت کای اسکوئر به ) کای اسکوئرنسبی

 درجه آزادی(
5> 4.51 

RMSEA 0.093 <1/0 ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب 

RMR 0.085 <1/0 ها ریشه میانگین مجذور باقیمانده 

GFI 0.80 >9/0 شاخص نیکویی برازش 

AGFI 0.76 >9/0 یافته شاخص نیکویی برازش تعدیل 

NFI 0.89 >9/0 شاخص برازش هنجارشده 

NNFI 0.90 >9/0 هنجارشدهشاخص برازش غیر 

CFI 0.91 >9/0 ای شاخص برازش مقایسه 

IFI 0.91 >9/0 شاخص برازش فزاینده 

 های تحقیقمنبع: قاسمی و یافته

 

 گیري نتیجه

 دار است.کلی معنی طور بهگانه( و متغیر پنهان ایمان 10)سؤالات  ها رابطه بین سنجه -1

دار کلی معنی طور بهگانه( و متغیر پنهان نوع رفتار مصرفی 12)سؤالات  ها رابطه بین سنجه -2

ایران با رفتار  اسلامی کنندگان در جمهوریاست. معنی این رابطه این است که رفتار مصرف

 کریم تا حد زیادی مطابقت دارد. مستخرجه از قرآن

گرایی  دار است یعنی افزایش ایمان در کاهش مصرفگرایی معنیایمان و مصرفرابطه بین  -3

نحوه  واحد، به اندازه یک ایمان بهبود که با دهدمی نشان عدد دار است؛ اینمعنی 72/0و با ضریب 

 .یابدمی بهبود 72/0مصرف و اعتدال در آن )مصرف اسلامی(  به اندازه 
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مثبت است. یعنی با  صورت بهگانه 12تأهل، سن و سؤالات  ه به عواملمصرف اسلامی وابست -4

شدن، سطح رفتار مصرفی جامعه به سمت رفتار مصرفی اسلامی  طور متأهل افزایش سن و همین

 کند.گرایش بیشتری پیدا می

منفی است،  صورت بهرفتار مصرفی اسلامی وابسته به عوامل سطح تحصیلات و سطح درآمد  -5

طور سطح تحصیلات، رفتار مصرفی جامعه از اسلامی بودن دور  یعنی با افزایش سطح درآمد و همین

 شود.می

 

 جمع بندي

 اسلامی ایران کنندگان در جمهوریمصرف اسلامی رفتار با ایمان که دهدمی نشان یبررس جینتا

 صافی ،(1394) عزّتی (،1386) یموسائ مطالعات با نتیجه این که دارد مثبت رابطه ،(72/0)

پرویز  ،(1394) بحرینی و پور‌اسلام ،(1393) بوستانی و علامه ،(1393) نظرپور و دستجردی

الله فرد و زینعلی موحدمنش، محمد غفاری(، صادق1398) خانی، نیره رحیمی و راضیه خلیلینصیر

 آن و یمار و نیتیلا ید دیوید دا؛یاد. ال نیکارول ،(1961) یلنسک گرهارد(، 1398) صادقی

 و یچو. یمزجیج ن،یبنجام. یجلیدان  ،(2007) انیزینور آرا و فیشر. اف میعظ ،(2016) والفورت

 رفتار بر مذهب نقش بر مبنی( 2002) آگل. آریبرآدل و وآور. آریگر و( 2016) شیف یجفر

 جامعه با رانیا جامعه درکنندگان مصرف یاقتصاد رفتار انطباق فرضیه با رابطه در. است هماهنگ

 اکبریان و( 1394) دیگران و ارشدی مطالعات با اما دارد مطابقت (1395) ارشدی تحقیق با ی،اسلام

 در یاقتصاد یرفتارها مطابقت موضوع البته .ندارد سویی‌هم( 1395) فرد ساجدیان و فرد ساجدیان و

 و قرآن از شده استخراج رفتار) یاسلام جامعه رفتارا ب ایران یاسلام یجمهور در مصرف، حوزه

 یاقتصاد رفتار که دهدمی نشان بلکه نیست، کامل انطباق معنی به حاضر مطالعه در( سنت

 .ستین یاسلام جامعه از متفاوت رانیا درکنندگان  مصرف
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 منابع

 کریم قرآنال .1

 واسع، نشر دشتی، ترجمه محمد ؛ البلاغه نهج (.1386) السلام علیه علی حضرت امیرالمومنین .2

 اول. چاپ

 تبیین» (.1394) بهروز ،مهرام و مصطفی ،فر سلیمی ؛اکبر علیمیدانی،  ناجی وحید؛ ارشدی، .3

 اسلامی، اقتصاد ؛«مسلمان خانواده اقتصادی رفتار در عمل و نظر بین شکاف پرکننده هایعامل

 .144 تا 113 صص ،60 شماره -

 بر یاسلام یهاآموزه یاثرگذار ریمس در یاواسطه عوامل نییتب» (.1395) د؛یوح ،یارشد .4

 .مشهد یفردوس دانشگاه: یدکتر رساله ؛«مسلمان یخانواده یمصرف مخارج

 در کنندهمصرف رفتار» (.1395) نرگس فرد، ساجدیان و نجمهفرد،  ساجدیان رضا؛ اکبریان، .5

 صص ،17 شماره بانکداری اسلامی، و اقتصاد علمی فصلنامه ؛«اسلامی اقتصاد نظریه و ایران

153-191. 

 اقتصاد از یکاربرد-یاقتصاد رفتار با یندارید ارتباط» (.1393) بیحب ،یسامان یانصار .6

 دانشگاه ، (PhD)یتخصص یدکتر ،«انصاف و مشارکت اعتماد، رفتار مطالعه: یشگاهیآزما

 ی.ادار و یاقتصاد علوم دانشکده مازندران،

)با استفاده از  کاربرد و تحلیل مدل معادلات ساختاری در علوم انسانی .(1391) بایرن، باربارا ام .7

(؛ مترجمان علی حسین حسین زاده، حسین عرفانی، سجاد شمسی گوشکی، AMOSافزار  نرم

 سید مهدی محمدی؛ دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر، چاپ اول.

 شرکت: تهران  زدهم،یس چاپ ؛یعموم یروانشناس .(1392) محمدرضا ،یاصغر و محمد پارسا، .8

 .رانیا یدرس یها کتاب نشر و چاپ

 «مصرف و دیتول بر حاکم اصول و یقرآن یمبان شناخت»  .(1394) محمدجواد ،یکیخانیتوکل .9

 .نیالد اصول دانشکده ؛(PhD) یتخصص یدکتر

 قم. اسراء، نشر ،(جلد  54 فعلاً) کریم قرآن تسنیم تفسیر عبدالله؛ آملی، جوادی .10

 ،5 جلد اسلامی(، جامع المعارف دایره) معاریف و معرف ،1379سیدمصطفی؛  دشتی، حسینی .11

 آرایه فرهنگی مؤسسه تهران: ، کلی اضافات و نظر تجدید با سوم چاپ
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 چ معیشت مؤمنانه، انتشارات انقلاب اسلامی، ،1397 ؛یدعلیس  ،«رهبری معظم مقام»ای خامنه .12

 ، تهران.3

 تهران،؛  PLS افزار نرم با ساختاری معادلات سازی مدل (.1392) آرش   علی و رضازاده، داوری، .13

                                                                ‌‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎‎ .  ‌انتشارات سازمان دانشگاهی، جهاد 

 ، دوم چاپ ؛4 جلد نو، بزرگ المعارف دایره» جلدی ده دوره .(1386) عبدالحسین سعیدیان، .14

 آرام. -زندگی و علم: ناشران تهران؛

 موضوعه اصول بررسی» (.1389) سیدمیثمحسینیان،  محمدنقی و نظرپور، سهیلی،کیومرث؛ .15

 مطالعات تخصصی-علمی دوفصلنامه ؛«متعارف اقتصاد و اسلامی اقتصاد در کنندهمصرف رفتار

 .99 – 124دوم، صص شماره دوم، سال اسلامی، اقتصاد

سازی معادله ساختاری؛ ای بر مدل مقدمه (.1388ندل ای؛ ریچارد جی، لومکس )شوماخر، ر .16

 شناسان، چاپ اول، تهران.ترجمه وحید قاسمی؛ جامعه 

 های آموزه براساس کنندهمصرف رفتار تحلیل مدل طراحی» .(1392) امیری مال صادقی .17

 «.اسلام

 انتشارات کانون .(جلدی40 مجموعه) تفسیرالمیزان ترجمه حسین، سیدمحمد طباطبایی، .18

 تهران. محمدی،

 انتشارات ،یاسلام چارچوب در یاقتصاد رفتار لیتحل( 3) خرد اقتصاد (.1394) یمرتض ،یعزّت .19

 .تهران ، اول چاپ سمت،

 و درآمد تخصیص اسلامی، اقتصاد» (.1393) عبدالعظیم ،آتابای آق و سیدسجاد الهدی، علم .20

 ی هشمار اول، سال فرهنگی مطالعات و انسانی علوم پژوهشگاه تطبیقی، اقتصاد «مصرفی رفتار

 .133- 159 صص، اول

 چاپ هجدهم، تهران. فرهنگ فارسی عمید؛ انتشارات امیر کبیر، (.1362عمید، حسن ) .21

 تهران. قرآن، از هایی درس فرهنگی مرکز ،(جلدی12 مجموعه) نور تفسیر قرائتی، محسن؛ .22

 ریاست دفتر ؛1395 نتایج تفصیلی سرشماری عمومی نفوس و مسکن (.1397) ایران آمار مرکز .23

 اول. چاپ الملل، بین های همکاری و عمومی روابط
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 ،(جلدی27 مجموعه) نمونه تفسیر دانشمندان، از جمعی همکاری با ناصر شیرازی، مکارم .24

 تهران. الاسلامیه، دارالکتب

 انتشارات زاده؛‎وهاب عبدالحسین ترجمه رفتارشناسی، بر ای مقدمه (.1383) اوبری منینگ، .25

 مشهد. اول، چاپ مشهد، دانشگاهی جهاد

سازی  (. مدل1392) نداسلطان محمدی،  زاده، سونا و بایرام ؛مجتبیدشتی، مؤمنی، منصور؛  .26

 های بازتابنده و سازنده؛ گنج شایگان، چاپ اول. معادلات ساختاری با تأکید بر سازه

 و قرآن دگاهید از سازمان در عدالت توسعه یالگو ارائه» .(1393)  بیحب ،یچاوش محمدنژاد .27

 معارف دانشگاه ،(PhD) یتخصص یدکتر .«نهیزم نیا در موجودی الگوها به باتوجه اتیروا

 .قم یاسلام

بررسی میزان التزام و »  (.1398) اللهزینصادقی، محمد و فرد،  غفاری ؛علیموحدمنش، صادق .28

 فصلنامه «.شده در زمینه مصرف در اسلام کابل به رفتارهای اقتصادی توصیه اعتقاد مردم شهر

 .169-147 صص ،29 شماره بانکداری اسلامی، و اقتصاد علمی

 شهر: موردی مصرفی مطالعه مخارج اسراف در منع به اعتقاد تأثیر(. »1386ی، میثم )موسائ .29

 53 -33؛ صص 26 شماره هفتم، سال اسلامی،  اقتصاد پژوهشی علمی فصلنامه «.یزد

اثرایمان بر انجام کردارهای در راه » (.1398) راضیهخلیلی، نیره و رحیمی،  نصیرخانی، پرویز؛ .30

 .211-179 صص ،26 شماره بانکداری اسلامی، و اقتصاد علمی فصلنامه؛ «خدا

 فرآیند بر آن ثیرتأ و اسلامی زندگی سبک الگوی طراحی» .(1394)کاشانی، حامد نظرپور .31

 حسابداری. و مدیریت دانشکده طباطبائی، علامه ؛ دانشگاه«کننده مصرف خرید گیری تصمیم

 ،(PhD) یتخصص یدکتر .«رانیا در رخواهانهیخ رفتار لیتحل» .(1389) بهروز دیس ،ینهضت .32

 ی.اقتصاد علوم دانشکده ،یطباطبائ علامه دانشگاه

 یقرآن اقتصاد .(1392) دهیوح ی،طوس نام کوین و محمدرضا ی،شوشتر یموسو جابر؛ وند، نوبخت .33

 .بابلسر ، اقتصاد یالملل نیب کنفرانس  م؛یتحر طیشرا در یاقتصاد یالگو نیبهتر

 پژوهشی علمی فصلنامه اسلام؛ دیدگاه از اقتصادی انسان الگوی (.1398اصغر ) علی نیا،هادوی .34

 .35-63 صص ،74 شماره ،19 اسلامی؛ دوره اقتصاد
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 واندیشه فرهنگ پژوهشگاه قرآن، دیدگاه از اقتصادی رفتارشناسی (.1396اصغر ) علی نیا،هادوی .35

 .اول چاپ اسلامی،
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