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  رویکردي به مؤلفۀ بصیرت و معرفت در تبلیغ دین

   ١ ها زهرا کاشانی

  ٢ فاطمه باباشاه

  چکیده
و رویکرد مؤلفۀ پر اهمیت معرفت و بصیرت در تبلیغ دین مبین اسلام شناسی  مفهومپژوهش حاضر به بررسی و  :هدف

 روش:پرداخته است. داران این مسئولیت سترگ و افراد هدف،  آن در تبلیغ و تأثیرگذاري آن در افراد، اعم از عهده
 ها: یافتهنار آن از روش اسنادي استفاده شده است. تحلیلی بوده  لذا در ک - روش پژوهش، کیفی و از نوع توصیفی

توانند بر هم اثر مثبت گذارند؛ به این ترتیب که هر چه بر بصیرت  بصیرت و معرفت رابطۀ مستقیم با هم دارند و می
همۀ . البته شود شود و هر چه علم شخص فزونی یابد، بصیرت او زیاد می انسان افزوده شود، بر معرفت او نیز اضافه می

 این موارد مراقبت لازم دارد و چنین نیست که الزاماً افزایش یکی، افزونی آن دیگر را در پی داشته باشد.
آگاهی و بصیرت در تبلیغ دین و شناخت و معرفت لازم در این امر، نقش بسزایی در موفقیت و رسیدن  گیري: نتیجه

  .کند به هدف ایفا می
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  بیان مسئلهالف) 

ها، رفتار و در  کنندة آداب، اندیشه کننده و تعیین معرفت و بصیرت یک جامعه، معرّف هویت و تنظیم
مجموع، شخصیت اعضاي یک جامعه است. در واقع؛ ظهور و اوج دولتها و ملتها یا سقوط اضمحلال آنها 

بصیرت و معرفت در جامعه؛ نامحسوس، عمیق و ریشه در معرفت و بصیرت آنان دارد. ایجاد و تأثیر 
درازمدت است. اگر بنا باشد براي بنیادهاي سیاسی، اجتماعی، اقتصادي و نظامی جامعه زیربنایی قائل 

بندي  شویم، همانا این زیربنا جز بصیرت و معرفت نیست. اگر قرار باشد مسائل و مشکلات جامعه را اولویت
ر اولویت اول است. در ضرورت این مسئله همین بس که براي توفیق در امر افزایی د کنیم، بصیرت و معرفت

گر شود و هم هدف  مهم رساندن دین حق به اهلش، باید فرهنگ لازم اعمال شود تا هم چهرة دین زیبا جلوه
  شود مگر با کسب بصیرت و معرفت. تبلیغ که رساندن و آموزش است، تحقق یابد و این مطلب محقق نمی

  

  شناسی هومب) مف
  . بصیرت1
شده در قلب نسبت به امور دینی و حقایق  براي اعتقاد حاصل» بصیرت«به معناي نفوذ در دل است. » بصر«

؛ سپس براي نامیدن نیروي )1410(فراهیدي، رفته امور، زره و هر گونه سلاحی که پوشیدنی باشد، به کار می
. همچنین، به دلالتی که به وسیلۀ )1412(راغب اصفهانی، کنندة قلب، از بصیرت و بصر استفاده شده است ادراك

(طریحی، آن، امور همان طور که هست دیده شود؛ که آن دلالت، نور قلب است، بصیرت گفته شده است

، Vision ،Intuition، Insight مانند واژگانیو  دل ةدید ،چشم دل ،چشم عقل. عبارات )1375
Clairvoyance ،Foresight  وDiscretion  در کتب لغت انگلیسی آمده است. بنابر به معناي بصیرت

جمله عربی و از  هاي دیگرزبان و فرهنگ دربلکه ، دارد در مفاهیم اسلامی کاربرد نه تنهابصیرت  ةواژ این،
  شود. آن استفاده میانگلیسی نیز از 

آن ۀ ده، به وسیلمنور بو قدسی نور شخص که به قلب در اي قوه بصیرت در اصطلاح، عبارت است از
چشم، صور و ظواهر اشیا را  شخص به وسیله گونه که کند؛ همان می درك حقایق اشیا و امور را

  )264 :؛6 ، ج 1387، (هاشمی رفسنجانی.بیند می

  . معرفت2
از ریشۀ عرَف به معناي آرامش و طمأنینه است؛ زیرا دانش به انسان آرامش و » عرفان«و » معرفت«واژة 

هاي معرفت و علم به معناي آگاهی، شناخت و ادراك  در فارسی، واژه. )1429(ابن فارس، بخشد می اطمینان
واژة  و شود میان علم و معرفت دیده می و قابل توجهی در زبان عربی تمایز بسیار دقیق .)1382معین، (است
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هر معرفتی علم بارتی؛ به ع .تر و محدودتر است از آن خاص» معرفت«شمول بیشتري دارد، اما واژة » علم«
  )1360(مصطفوي، .ولی هر علمی معرفت نیست ،است

  شود: به معانی متعددي آمده که به بعضی از آنها پرداخته می اصطلاحدر معرفت 

م حصولی و و(علواسطه اعم از تصور و تصدیق، باواسطه و بی به طور مطلق؛ آگاهی و ادراك -الف
  .حضوري)

  .نامند می» علم«و تصدیق را » معرفت«اصطلاح، تصور را  تصور یا مفهوم؛ برحسب این - ب
و ادراك » معرفت«اساس این اصطلاح، ادراك جزئی را  ادراك کلی؛ بر برابرادراك جزئی، در  -ج

  گویند. می» علم«کلی را 
  .نامند می» معرفت استدلالی«را  باشداز روي دلیل که  ادراك جزئی -د
  .اي که فراموش شده است نستهیادآوري؛ یعنی به یاد آوردن دا -ه
توان  اما می ؛توان گفت خداوند معرفت دارد حسب این اصطلاح نمی ادراك مسبوق به جهل؛ بر -و

  )3 جتا،  بیسجادي، ؛ 507-519 :3 ، ج1981 ؛ ملاصدرا،367 :1 ج تا، بی رازي،(.گفت او داراي علم است

  . دین3
(ابن نامیده شده است» الدین یوم«هت که روز جزاست، دین در لغت به معناي جزاست. قیامت نیز از آن ج

علامه طباطبایی ادیان الهی را شود:  . در تعریف اصطلاحی دین به چند مورد اشاره می)169: 13، ج 1363منظور، 
و معاد و قوانین اجتماعی از عبادات  ءمبد ةب از معارف درباراي مرکّ دین، مجموعه«د: نکن چنین معرفی می

در تعریف دین نیز . )7-8: 15 ، ج1361(طباطبایی، »است که از طریق وحی و نبوت گرفته شده استو معاملات 
دین به عنوان یک حقیقت مستقل و جدا از انسان، مجموعۀ نوامیس و قوانین نظري است که «نویسند:  می

ه راه و رسم اي از قواعد و ضوابط عملی است ک کند و نیز مجموعه صفات این نیروي الهی را تبیین می
  )9: 1353(همو، ».نماید. به عبارت دیگر؛ دین همان راه و رسم خدایی زیستن است بندگی کردن را ترسیم می

دین، خضوع و انقیاد در برابر برنامه و مقرراتی معین است و دیگر مفاهیم ذکر شده براي آن، مانند جزا، 
 )289: 3، ج 1360(مصطفوي، از لوازم  این معنی است.

ن تام و کامل و خداپسند آن است که از نزد ذات اقدس خداوندي بر پیامبر خاتم(ص) در بیست و دی«
سه سال نازل شد و با بیان ولایت و امامت اهل بیت عصمت(ع) به نصاب خود رسید و به جهانیان عرضه 

، مجموعه معارف دین اند: ایشان در جاي دیگر نیز دین را چنین تعریف کرده. )434: 1387(جوادي آملی، »شد
هاى ناظر به واقع و عمل که حول محور قدسى شکل  نظرى و عملى قدسى است؛ یعنى مجموعه گزاره

دین مجموعه معارف دست اول است که معمولاً در متونى مقدس گرد آمده  ؛گرفته است. در حقیقت
  )24-27: 1378، (همو.است
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  . تبلیغ4
انیدن است؛ پیام یا خبر و موضوعی را با انتشار خبر در اذهان ، مصدر باب تفعیل به معنی رس»بلغ«تبلیغ از 

  )1382(معین، عمومی جاگیر کردن است.

یعنی کوشش براي برقراري ارتباط هدفمند با مخاطب به منظور خاصی. تبلیغ، زمانی واقعاً  1تبلیغ
طی است که با هدف یا تبلیغ، هرگونه ارتبا 3باشد. ارتباط متقاعدگرانه 2اثرگذار است که متقاعدگرانه

صرفاً تبلیغ نیست، بلکه گزارش و  6و خبر 5پیام 4رسانی، تأثیرگذاري بر افراد تنظیم شده باشد. بنابر این، اطلاع
اي فزاینده، برقراري ارتباط مورد توجه است؛ ثانیاً ویژگی  رسانی است. در تبلیغ، اولاً به گونه اطلاع

است. تبلیغ » پروپاگاندا«شناسی، عمدتاً به معنی  لیغ در متون جامعهمتقاعدگرانه در آن بسیار پر رنگ است. تب
گري یا تبلیغ، فعالیتی است براي دگرگون  آوازه«گونه تعریف شده است:  این» شناسی زمینۀ جامعه«در کتاب 

ال کردن عقاید عمومی از راههاي غیر مستقیم و احیاناً با وسایلی مانند زبان و خط و تصویر و نمایش و امث
: 1380آگ برن و نیمکوف، ».(کند پذیري انسان سود برده و نیات خود را به مردم تحمیل می گر از تلقین آن. آوازه

  است.» Preaching Religion«. البته در این تحقیق، مراد از تبلیغ، واژة )190

سترش علمی، مندي که به طور مستقیم به قصد گ تبلیغات اسلامی عبارت است از: هرگونه فعالیت نظام
گیرد. در این تعریف، عدم فعالیت، تبلیغ نیست؛  عاطفی و رفتاري اسلامی در سطح یا عمق صورت می

دار که یا اصولاً به قصد گسترش اسلام نیست یا  دار تبلیغ نیست؛ فعالیتهاي نظام فعالیتهاي اتفاقی و غیر نظام
نیست. تبلیغ در دو بخش مورد بحث قرار فقط به طور غیر مستقیم در گسترش آن نقش دارد، نیز تبلیغ 

تبلیغ در فرهنگ اسلامی عبارت است از رساندن پیام الهی به شیوة روشنگرانه از طریق ایجاد «گیرد:  می
ارتباط و تشویق به پذیرش محتواي مورد نظر، با استفاده از ابزار و روشهاي مشروع هر عصر و زمان. در 

معنوي و تکلیف شرعی بوده و از روي عشق به هدایت انسانهاست. در تبلیغ ها، الهی و  تبلیغ اسلامی، انگیزه
افزاید و بدون کم و کاست، محتواي پیام را براي پیام گیرندگان  رسان از خود چیزي بر پیام نمی الهی؛ پیام

و ترفندها  ورزد. در این نوع تبلیغ، از ابزارها و وسایل نامشروع کند و بر پذیرش آن اصرار می نقل و بیان می
شود، بلکه ابزار همانند هدف باید مشروع باشد. هدف تبلیغ، رساندن و تبیین  ها کمک گرفته نمی و حیله

  )51: 1387(مریجی، ».ارزشهاي الهی و اسلامی است

–––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 
1. Advertising 
2. Communication 
3. Communication Persuasive 
4. Information Communication 
5. Message 
6. News 
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کند پیامهاي دینی را که خود شناخته  با توجه به تعاریف مذکور، مبلّغ دینی کسی است که تلاش می
ساند و از نظر اصطلاح دینی؛ فردي است که با گفتار، رفتار و کردار خود، افراد را به است، به دیگران بر

سیرة انبیا و اولیاي الهی دعوت کند که اهم آنها، روحانیت، معلمان و به ویژه معلمان دینی، مربیان و ... 
  باشند. می

  هاي تبلیغ دینی ج) مؤلفه
اي متعددي باید مراعات شوند تا اهداف مد نظر تحقق یابند؛ ه در تبلیغ دین و رساندن آن به دیگران، مؤلفه

گرایی، پشتکار و پایداري، اخلاق نیکو و  عبارتند از: دغدغه داشتن، پرهیز از حزبترین آنها  برخی از مهم
شناسی،  خوشرویی، رسا بودن پیام، تطابق عمل و گفتار، شناخت مخاطب، داشتن منطق و استدلال، موقعیت

  مل، بهره بردن از ابزار مناسب، معرفت و بصیرت کافی نسبت به دین.اخلاص در ع

  . دغدغه داشتن1
ها در امر تبلیغ دینی، احساس مسئولیت و داشتن دغدغۀ خاطر نسبت به دین و مردم است.  یکی از مؤلفه

تفاوتی و  یانتخابگران مبلّغان، باید کسانی را برگزینند تا درد دین داشته و نگران سعادت مردم باشند. ب
آسودگی خیال و مسئول ندانستن خود در مورد دین حق و خلق خدا، با وظیفۀ تبلیغ دینی سازگار نیست. 
این ویژگی در کسانی هست که هم مردم را دوست دارند و هم دین خدا را؛ به همین دلیل، گسترش دین 

کنندگان مبلّغان دینی  این، تربیت حق برایشان مهم بوده و نهایت تلاش را در این امر خواهند داشت. بنابر
باید به مسئلۀ احساس مسئولیت و داشتن دغدغۀ خاطر در افراد مبلّغ و متربی توجه لازم را مبذول دارند. 

کردند که خداوند  پیامبر اسلام(ص) آنقدر نگران امت بودند و در راه هدایت امت احساس مسئولیت می
؛ )21-22(غاشیه: »إنما أنت مذکر لست علیهم مصیطر«فرمود: از جمله:  براي آرامش خاطر ایشان، آیاتی را نازل

توانی مجبور کنی. آیه بیانگر نگرانی شدید خاطر مبارك  کننده هستی و آنها را نمی همانا تو فقط یادآوري
  الشأن اسلام است. مبلّغ دینی باید این دلسوزي را در وجود خود داشته باشد. پیامبر عظیم

  گرایی حزب. پرهیز از 2
ها و عقاید خاصی گرایش  اي گروهها و احزابی وجود دارند که بنا به سلایق خود به دسته در هر جامعه
اي نیست که در آن حزب و گروه سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، دینی و... وجود نداشته  دارند. جامعه

کل «فرماید:  اي چنین می آیهکند. خداوند متعال در  گرایی مبلغّ را از مسیر صحیح خارج می باشد.گروه
؛ هر گروهی به آنچه در نزدش است شاد است. یعنی هر گروهی به آنچه )32(روم: »حزب بما لدیهم فرحون

داند. اینکه مبلغّی بخواهد گروه و حزبی  خود دارد، راضی است و آنچه در دیگران است را قابل قبول نمی
بانی متعصبانه کند، به طور قطع مورد علاقۀ مردم نخواهد را که خود عضو آن است یا مورد پسند اوست پشتی

بود و در صورت نداشتن پایگاه مردمی، تبلیغ موفق و قابل انتظار، انجام نخواهد گرفت. به عبارت دیگر؛ فرا 
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ها و گروهها، حتی گروههاي با وجهه و آبرو، براي مبلّغان لازم است.  جناحی بودن و عدم وابستگی به فرقه
  گیري مبلّغ دینی باشد. االله قرار گرفتن باید تنها جهت رنگ الهی داشتن و در گروه حزبصبغه و 

  . پشتکار و پایداري3
از دیگر اصولی که مبلغّ دینی باید به آن آراسته باشد، صبر و پشتکار است. باید طرح جامع تبلیغ دینی به 

انبندي شده، توسط کارشناسان دینی ساله و به عبارتی زم 20ساله،  50ساله،  100هاي  صورت برنامه
بینیم که چگونه جهانخواران و استعمارگران طرحهاي بلندمدت و کوتاه  ریزي شود. با کمی دقت می برنامه

دهند. در اسناد  سال بعد، براي براندازي انقلابها و نهضتها و براندازي کشورها ارائه می 500مدت، حتی براي 
هاي طولانی و  شود که دشمن چه برنامه ین مطلب به خوبی دریافت میبه دست آمده از لانۀ جاسوسی، ا

داري را با صبر و پشتکار و بدون از دست دادن وقت و فرصت و عدم ناامیدي، با دقت و ظرافت هر  مدت
داده است. صبر و پشتکار در اسلام بسیار تأکید شده است؛ خداوند در آیاتی از سورة آل  چه بیشتر انجام می

فرماید با  بعد از معرفی روحیۀ دشمنان دین حق، تقوا و صبر را به عنوان دو راهکار معرفی کرده، میعمران 
یا ایها الذین آمنوا لا تتخذوا بطانه من «داشتن این دو پشتوانه، ترفندهاي آنها بر شما کارگر نخواهد بود: 

اید! غیر  ؛ اي کسانی که ایمان آورده)118-120(آل عمران: »دونکم... ان تصبروا و تتقوالایضرکم کیدهم شیئاً...
مؤمنان را دوست و همراز خود نگیرید... اگر تقوا داشته باشید و صبر کنید، کید آنان به شما ضرر 

رساند. سیره پیامبر اسلام(ص) نیز بیانگر استقامت و پشتکار آن حضرت، در تبلیغ دین مبین اسلام است  نمی
  تی در جهان کنونی، همین است.و رمز موفقیت و پیشرفت اسلام ح

  . اخلاق نیکو و خوشرویی4

ترین ارکان تبلیغ  توان آن را از مهم رعایت اخلاق حسنه یکی از اصول مهم در تبلیغ دینی است که می
محسوب کرد؛ چنانچه این امر به خوبی انجام نگیرد، از نظر قرآن کریم، تبلیغ مؤثر انجام نخواهد پذیرفت: 

؛ به موجب )159(آل عمران: »الله لنت لهم و لو کنت فظاً غلیظ القلب لا نفضوا من حولک...فبما رحمه من ا«
رحمت الهی تو اخلاق نرم و ملایمی داري و اگر این خلق و خوي تو نبود، (مردم) از اطراف تو پراکنده 

لق عظیم معرفی رسان دین است، دارندة خُ ترین پیام شدند. در جاي دیگر پیامبر اسلام(ص) را که بزرگ می
علی(ع) در مسائل فردي «؛ و همانا تو داراي خُلق عظیمی هستی. )4(قلم: »و انک لعلی خلق العظیم«فرماید:  می

و شخصی، در نهایت درجۀ نرمی، مهربانی و خوشرویی است؛ ولی در مسائل اصولی، یک ذره انعطاف 
که همیشه از مردم دیگر بهاي مقدسی هایی  مآب پذیرد. علی(ع) مردي بود بشّاش؛ بر خلاف مقدس نمی
هاي عبوس و اخمهاي در هم کشیده دارند و هیچ وقت حاضر نیستند یک تبسم بر  خواهند، همیشه چهره می

فرمایند:  . امام علی(ع) می)232-242: 1376(مطهري، »لبشان بیاید، گویی لازمۀ قدس و تقوا، عبوس بودن است
؛ مؤمن در چهره بشّاش است و )325و  333البلاغه، خطبه همام و حکمت  (نهج»هالمؤمن بشره فی وجهه و حزنه فی قلب«
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تواند نقش قابل توجهی در جذب افراد به  اندوهش در دل است. نتیجه اینکه، اخلاق نیکوي مبلّغ دینی می
  طرف دین داشته باشد.

  . رسا بودن پیام5
را رسا و به دور از هر گونه ابهام به مردم برساند.  یکی از موارد قابل توجه، این است که مبلغّ دینی باید پیام

؛ ما قرآن را براي تذکر )40و  32، 22، 17(قمر: »و لقد یسرنا القرآن للذکر فهل من مذکر«فرماید:  قرآن مجید می
  مردم آسان گردانیدیم، آیا کسی هست که از آن متذکر شود؟

منطبق بر فهم مخاطب باشد. امیرالمؤمنین به  سخن باید مطابق درك مردم بوده و حتی در تبلیغ فردي،
؛ با مردم به اندازه عقلهایشان سخن »کلمّ الناس علی قدر عقولهم«فرمایند:  نقل از پیامبر اسلام(ص) می

. هدف اساسی در تبلیغ، ارشاد مردم است؛ لذا سخن مبلغّ باید با بیان ساده و به )176: 1، ج 1366(آمدي، بگوي
چیدگی و ابهام باشد؛ به طوري که مخاطب به راحتی بتواند پیام را دریافت کند و بر وي دور از هر گونه پی

  اثر گذاشته و تفکر و تأمل برانگیز باشد.

  . تطابق عمل و گفتار6
یا «فرماید:  مبلّغ در بیان و عمل باید هماهنگی داشته و سخن و کردارش بر هم منطبق باشد. خداوند متعال می

؛ اي کسانی که ایمان )2-3(صف: »لم تقولون ما لاتفعلون کبر مقتاً عنداالله أن تقولوا مالا تفعلون ایها الذین آمنوا
دهید؟ نزد خداوند بسی مبغوض است که چیزي را که  گویید که انجام نمی اید! از چه رو چیزي را می آورده

ثربخش است که همراه با عمل ها، شعارهاي زیبا و سخنان مبلّغ در صورتی ا دهید بگویید. گفته انجام نمی
باشد وگرنه با دلسردي، دلزدگی و ناامیدي مخاطب همراه خواهد بود؛ به خصوص در دولتهاي انقلابی که 

ها و  گونه موارد، وعده صفت اسلامی بودن آنها را مزین کرده، این مسئله بیشتر حائز اهمیت است. لذا در این
  شده و دقیق باشد. وعیدها نیز باید حساب

  . شناخت مخاطب7

ترین عوامل تأثیرگذار در امر تبلیغ  یکی از عناصر مهم در امر تبلیغ، مخاطب است. شناخت مخاطب از مهم
و ما «است. اینکه خداوند پیامبران را با زبان قوم خودشان مبعوث داشته، دلیل توجه به این مسئله است: 

؛ ما هیچ پیامبري را جز به زبان قومش، نفرستادیم، تا )4یم: (ابراه»ارسلنا من رسول الا بلسان قومه لیبین لهم...
گویی و دعوت مردم به سوي مصالح، فقط شناخت و  براي مصلحت«(حقایق) را براي آنها آشکار کنیم. 

گذرد  علم دین کافی نیست؛ باید جامعه را شناخت، باید به اوضاع دنیا آشنا باشد و بفهمد که در دنیا چه می
تواند مردم را به  کند. در این صورت است که مبلّغ می ۀ اسلامی چه چیزي را اقتضا میو مصلحت جامع

  )228: 1361(مطهري، ».شان دعوت کند مصالح واقعی
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خواهد اعتقاد و تفکري را در میان مردم ترویج کند، لازم است به اوضاع محیطی و  کسی که می«
ع و خصوصیات آن به خوبی آشنا باشد. این شناخت هاي روحی مردم احاطه داشته باشد و با اجتما ویژگی

هاي مساعد و اوضاع محیطی حاکم را تشخیص دهد و سپس  کند تا مبلّغ یا مربی بتواند زمینه کمک می
امکانات موجود و متناسب براي نشر آن اعتقاد را در افراد و اجتماع اندازه بگیرد. این امر چنان ضروري 

  )244: 1362(آرام، ».شود آن، موجب وارد آمدن زیان به اندیشه و اعتقاد می نماید که کوتاهی نمودن در می

شود، از هنگام صدور تا مرحلۀ پذیرش، پنج مرحله را طی  هر پیامی که به جامعۀ مخاطب داده می
 مندي مخاطبان به کند: مرحلۀ اول اینکه ابتدا مخاطبان از پیام آگاه شوند. مرحلۀ دوم، جلب توجه و علاقه می

پردازد و در صورت مثبت بودن ارزیابی،  محتواي پیام است. در مرحلۀ سوم، مخاطب به ارزیابی پیام می
مرحلۀ چهارم، آزمایش و تجربه است. اگر پیام در این مرحله پاسخ مثبت بدهد، در این صورت است که به 

، جنس، سطح . شناخت شغل، سن)14-15: 1390(زورق، سطح پذیرش و پیگیري مخاطبان رسیده است
تحصیلات، گرایشها و باورها و علایق، شناخت ارزشها و آداب و رسوم مخاطب، شناخت تاریخ و فرهنگ 

  جامعۀ مخاطب، همه از مسائلی است که مبلّغ دینی باید براي شناخت مخاطب لحاظ کند.

  . داشتن منطق و استدلال8
لیغ مورد توجه مبلغّ قرار گیرد. انسان به نحوي هایی است که باید در امر تب منطق و استدلال از دیگر مؤلفه

آفریده شده است که زور و اکراه، خوشایند فطرت او نبوده و طالب آزاد اندیشی و خردورزي و عقلانیت 
و لو شاء ربک لآمن من فی الأرض کلهم جمیعاً افأنت تکره الناس حتی «است. در قرآن مجید آمده است: 

خواست، قطعاً همۀ کسانی که در این جهانند یکسره ایمان  اگر پروردگار تو می ؛ و)99(یونس: »یکونوا مؤمنین
خواهی مردم را وادار کنی تا ایمان بیاورند؟ [تو بر این  آوردند، ولی خدا چنین نخواسته است. آیا تو می می

  کار توانایی نداري و اینگونه ایمان، کارساز نیست.]

  شناسی . موقعیت9
یغ بسیار لازم است. پیامبر اسلام(ص) در تبلیغ دین خدا، چون طبیبی دوار بین مردم شناسی در تبل موقعیت

پذیري داشتند، مورد توجه  گشت و کسانی را که جوهر وجودي، لیاقت و شایستگی و آمادگی اصلاح می
تر کند؛ مدارس، مساجد،  تواند شرایط را آماده هاي خاص و موقعیتهاي ویژه می داد. محیط قرار می

انشگاهها و در ایام سوگواري، جشنها و اعیاد مذهبی، شرایط نسبتاً بهتري براي جلب نظر مردم وجود دارد. لذا د
  و استفاده از فرصتهاي مناسب در کسب توفیق مبلّغ براي هدایت افراد و تبلیغ بسیار مؤثر است. شناسی موقعیت
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  . اخلاص در عمل10
اندیشۀ الهی در مبلغّ است. هم داشتن ایده و فکر الهی و هم محور  هاي مهم تبلیغ، وجود اخلاص و از مؤلفه

را خداوند قرار دادن، در تبلیغ حائز اهمیت است. پیامبران در مواجهه با جامعۀ خود پیام مشترکی داشتند و 
و ما أسئلکم علیه من اجر إن اجري الا «گفتند:  آن، خدایی بودن کارشان است. آنها به قوم خود چنین می

خواهم، پاداش من جز بر  ؛ من هیچ اجر و مزدي از شما نمی)180و  164، 145، 127، 109(شعرا: »العالمین علی رب
االله و یخشونه و لایخشون أحد الا االله  الذین یبلغون رسالات«فرماید:  پروردگار جهانیان نیست. قرآن کریم می

ترسیدند و از هیچ  کردند و از خدا می د را ابلاغ می؛ آنان که پیامهاي خداون)39(احزاب: »و کفی باالله حسبیاً
  کس جز خدا بیم نداشتند؛ حسابرس بودن خدا بس است.

  . بهره بردن از ابزار مناسب11
در هر عصري ابزارهاي تبلیغ متفاوت است. چنانچه مبلّغ از وسایل و ابزارهایی استفاده کند که تاریخ 

م را نداشته باشند، تبلیغ عقیم و نابارور خواهد بود. اکنون مصرف آنها گذشته و کارایی و جذاّبیت لاز
که  اند ها، اینترنت، تلفنهاي هوشمند، سایتهاي مختلف، تالارهاي گفتمان، وبلاگها و ... ابزارهایی ماهواره

باید  شوند. مبلّغان دینی نباید فکر کنند فقط با نوشتن کتاب یا روي منبر براي تبلیغ و رساندن پیام استفاده می
به تبلیغ بپردازند. طراحی سایتهایی که جذاّبیت لازم را داشته باشند و تالارهاي گفتمانی که خوب هدایت 

تواند عدة زیادي را به طرف خود  پسند در آنها ارائه شود، به طور قطع می پسند و عقل شوند و بحثهاي جوان
تر باشد که حسن سلیقۀ مبلّغ در انتخاب  سبجذب کند. البته هر ابزاري در محیطی یا زمانی ممکن است منا

  این مهم، نقش کارسازي خواهد داشت.

  . علم و بصیرت کافی نسبت به دین12
براي اینکه تبلیغ مؤثر واقع شود و جذب لازم به دین، هم به شکل نظري و هم به شکل عملی انجام پذیرد، 

ی داشته باشد تا بتواند جوابگوي سؤالات و مبلغّ باید علم و آگاهی و بینش لازم را نسبت به مسائل دین
تواند به آگاهی و بصیرت انسان  ها و تعارضات ذهنی و عینی افراد باشد. مطالعه و توسعۀ علمی می شبهه

تواند مبلغّ خوبی باشد. قرآن،  هاي علمی و عملی خود را حل نکرده، نمی کمک کند. مبلغّی که هنوز شبهه
فلولا نفر من کل فرقه منهم طائفه «...همراه با بصیرت را مطرح فرموده است: مسئلۀ تفقهّ؛ یعنی درك عمیق 

کنند تا در دین تفقهّ  اي کوچ نمی ؛ ...پس چرا از هر گروهی از ایشان دسته)120(توبه: »لیتفقهوا فی الدین...
  کنند؟! بصیرت و آگاهی سبب دوري از التقاط در امر تبلیغ خواهد شد.
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  عرفتد) رابطۀ بصیرت و م
توانند بر هم اثر مثبت گذارند؛ به این ترتیب که هر چه بر  بصیرت و معرفت رابطۀ مستقیم با هم دارند و می

شود و هر چه علم شخص فزونی یابد، بصیرت او زیاد  بصیرت انسان افزوده شود، بر معرفت او نیز اضافه می
که الزاماً افزایش یکی، افزونی آن دیگر را در . البته همۀ این موارد مراقبت لازم دارد و چنین نیست شود می

کند، باید همواره این دو رکن مهم و مؤلفۀ مؤثر را،  پی داشته باشد. به هر حال، مبلغّی که هدفمند کار می
  هم قبل و هم حین تبلغ دارا باشد.

  

  هـ) نقش بصیرت و معرفت
حضرت و هوشیاري مترادف است.  شاید با کمی تساهل بتوان گفت که بصیرت با بینش، کیاست، زیرکی

آن که بصیرت و  ؛)6548ح : 1366آمدي، (»الا و لایحمل هذا العلم الّا اهل البصر و الصبر: «ه استفرمود علی(ع)
. در حدیثی دیگر از آن حضرت چنین آمده است: ارزش است بینش نداشته باشد، راي او، نادرست و بی

بصیرت، نیروي قلبی است که به مدد . )9972ح همان: (»سودي ندهدبصیرت کور باشد، نگاه چشم  ةهرگاه دید«
 كدر -چنان که هستآن -قیقت و باطن امور راح و پدید آمده در اثر ایمان واقعی و درست ،حقنور 
شاید بتوان فراست مؤمن را همان بصیرت او دانست که در ؛ »المؤمن فإنه ینظر بنور االله هاتقوا فراس« .کند می

شنوند،  عطا شده، میاکه به آنها  الهیاهل بصیرت با امداد نیروي صحیح کسب کرده است. اثر ایمان 
از  ،ند و بدین ترتیببای روشن میمسیر را ند و کن می استفاده بینند و از عبرتها کنند، می اندیشند، نگاه می می

 حرکت وبا آن  انسان نی است کهباطبصیرت و بینش، نوري  ؛مانند. در واقع در امان می سقوط و انحراف
بصیرت،  باانسان  ؛)122 :(انعام»وجعلنا له نوراً یمشی به فی الناس«که قرآن کریم فرموده:  کند؛ چنان زندگی می

. چه بسا فرقان که تمیز دهندة حق از باطل است، همان بصیرت شناسد بازمی باطله و حق را از چاراه را از 
بصیرت نوعی به . )29(انفال: »ان تتقوا االله یجعل لکم فرقاناً: «باشد که از رهاوردهاي تقواي الهی است

 با نور عقل، قلوببینا کردن خواهد با  از مردم میکارگیري عقل در مسیر هدایت انسان است. قرآن کریم 
آیا «کند:  کنند، کوران واقعی معرفی می آنهایی را که از این نیرو استفاده نمی در خود بصیرت ایجاد کنند و

ند که بدان تعقل کنند و گوشهایی که بدان بشنوند؟ پس همانا شوکنند تا صاحب دلهایی  ر زمین سیر نمید
بصیرتی،  . از عوامل بی)46 :(حج»شوند ها جاي دارند، کور می شوند، بلکه دلهایی که در سینه چشمها کور نمی

. امام علی(ع) خته استسا  کسی که بصیرت الهی نصیبش شده، محبت دنیا را از دل خارجحب دنیاست. 
و در جاي دیگر  )4878ح : 1366آمدي، (»اند به خاطر دنیادوستی، قلبها از نور بصیرت، کور گشته«فرموده است: 

  .کند استمرار غفلت، چشم دل و بصیرت انسان را کور می؛ )265 همان:(»دوام الغفله یعمی البصیره« د:نفرمای یم
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  گیري و) نتیجه

صیرت در تبلیغ دین مبین اسلام که از پشتوانۀ عقلی برخوردار است، بسیار حائز اهمیت داشتن معرفت و ب
تواند پیام خود را به مخاطب یا مخاطبان خود  است. تبلیغ، فعالیتی است ارتباطی که مبلّغ در حین آن می

ظ شود. آگاهی و هاي لازم در آن لحا دارد، مشروط به اینکه مؤلفه اي ارسال کند. تبلغ نقش بسیار ارزنده
کند، این در حالی است که مبلّغ و تبلیغ  بصیرت در تبلیغ دینی، مبلّغ را در رساندن به اهداف تبلیغ یاري می

هایی باشند تا تأثیرپذیري لازم ایجاد شود. در روند تبلیغ، مبلّغ باید با وظایف خود و نیز با  باید داراي ویژگی
یغ دینی برقرار کردن ارتباط سازنده و متقاعدگرانه است. لذا آگاهی و نحوة برقراري ارتباط آشنا باشد؛ تبل

بصیرت در تبلیغ دین و شناخت و معرفت لازم در این امر، نقش بسزایی در موفقیت و رسیدن به هدف ایفا 
را  فرد مورد نظر در امر تبلیغهاي حساس،  خصوص در برههبه  بینش کافی،علم و در صورت نبود کند.  می

  .برد پیش میسقوط  ۀحلتا مر
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