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  دهیچک
 و بـومی یهنرهـا و رسـوم   و   آداب فرهنـگ، ت،یـهو از ینمـود ران،یـا مهـم یر یعشـا تولیـدات از کـیی عنوان  به فارس استان یر یعشا یها  قالی
 تـأثیرات فـارس یر یعشـا یهـا  قـالی دیـتول نـدیفرا در بـازار جامعـهٔ  یمعیارهـا و سـلیقه نفـوذ ،گذشـته یهـا  سـال در .هسـتند عشایر این یکاربرد
 تـأثیر  تحـت خـویش یبـوم و فرهنگـی یهـا  شاخصـه از فارس عشایری های  قالیشدن  دور ،حاضر پژوهش اصلی مسئله است. داشته توجهی  قابل

 سـؤال .است فارس عشایری های  قالی یفن یها  مؤلفه در فرهنگی و هویتی تغییرات ساز  زمینه عوامل شناخت پژوهش، از هدف بوده و بازار   جامعهٔ 
 هـا  داده بـا برخـورد روش لحاظ به پژوهش است. فارس یر یعشا یها  یقال یمصرف افیال درشدن  بازاری تبعات ییشناسا به معطوف پژوهش اصلی

 بـا و تحلیلـی - توصـیفی روش به کلیدی، مطلعین با کیفی های  مصاحبه و ای  کتابخانه منابع از حاصل های  داده از استفاده با که است کیفی نوع از
 جغرافیـای در شـده بافته های  قالی از نمونه ۵٠ شامل تحقیق آماری جامعهٔ  است. رسیده انجام به فرانکفورت مکتب انتقادی های اندیشه از استفاده
 واقـع موردمطالعـه تحقیـق سـوالات راسـتای در و انتخاب ،دسترس در حداکثریِ  گیری  نمونه با و هدفمند هٔ شیو به که است فارس استان عشایری

 بـه قالی تولید همه از تر  مهم و ماشینی زندگی مظاهر نفوذ زندگی،   سبک در تغییر ر،یعشا ینیکجانشی اخیر   دههٔ  چند در دهند می نشان نتایج شدند.
 تغییـرات ایـن تثبیـت و تـداوم شـوند. اساسـی تغییـرات دچـار فـارس عشایری های  قالی مصرفی الیاف و فنی ابعاد شده باعث ،بازار در عرضه قصد
 از: عبارتنـد فـارس عشـایری هـای  قـالیشـدن  بازاری مصـادیق است. شده فارس عشایری های  قالی شدهٔ  شناخته و  هویتی مبانی از انحراف موجب
 هـای  قـالی فرهنگـی و بـومی هویـت رفـتن ازبـین ،مصـرفی الیـاف در تغییر و مخاطب سلیقهٔ  به دادن اولویت ،ینیماش و یصنعت   افیال با قالی   تولید
 کالاهـای بـه هـا  آن تبـدیل و عشـایری هـای  قالی فرهنگی و جغرافیایی های  مزیت شدن رنگ  کم و هویتی مبانی سازی  یکسان به که عشایر، اصیل
    .اند شده منجر بازاری

 
   ها:  کلیدواژه
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شدن شناسی بازاریآسیب
های عشایری استان  قالی

زاده فارس...، فاطمه باقری
، و عبداله میرزایی

 ٢٣۴ـ٢١٩

  مقدمه .١
 فرهنگـی مفـاهیم بازتولیـد یبرا را یبستر  مردم، زندگی بر شناسانه  ییبایز  تأثیر کنار در تواند  می بومی یهنرها از استفاده فرهنگ گسترش و اشاعه
 میـراث ارزشـمند بخـش و یهنـر  تیـهو از مصـداقی ،محلـی و بـومی یهنرها مصرف و تولید شود. فرهنگی تعالی و ییایپو موجب و هوردآ فراهم

 ریعشـا هنـر نیتـر   شـاخص هـا  سـنت و بومی   فرهنگ اصالت، حفظ نظر از قالی ویژه هب و داری های  دستبافته راستا نیا در است. تییهو و فرهنگی
 ایـران سـنتی و یاجـداد فرهنـگ از مانـا میـراث عنوان  به و باشد  می سرزمین نیا فرهنگی   میراث از بخشی دیترد  بی منطقه هر قالیبافی هنر است.
  است. مانده یبرجا

 قـادر کـه دهنـد نشـان تـا شـانیا خـاص هنـر و فرهنگ ارائه برای است فرصتی است، ریعشا کاربردی و بومی هنر عرضه میدان که بافندگی
 ر،یعشـا زنـان هنری اییگو زبان درواقع کنند. ریتصو شیخو دستبافته پهنه بر بافندگی قیطر  از را خود موردنظر ذهنیات و هنری ذوق هستند
  )٨: ١٣٩٠، ی(قان د.یآ  درمی سخن به ها  دستبافته اکثر در که رییتصو است زبانی
 فرهنـگ بـا متعـدد اقـوام وجـود رود.  مـی شمار به روستایی و عشایری حوزهٔ  در رانیا قالیبافی مهم مراکز از کیی تاریخی لحاظ به فارس استان

 تصـویری نمادهـای و فرهنگـی عناصر از سرشار ای  گنجینه به را فارس استان روستایی و عشایری های  قالی استان، این در سنتی و تصویری غنی
 و زنـان توسـط و محلـی   گوسـفندان   پشـم بـا نقشـه،   بـدون و بـاف  ذهنـی صـورت  بـه غالباً  فارس   رییعشا های  قالی است. ساخته تبدیل ایرانی اقوام

 کـه اسـت یر یعشـا و یاتیـلیا   یزنـدگ روش واقـع در د.نشـو  مـی بافتـه خودمصـرفی جهـت در و ریعشـا   یخانوارهـا مرسوم سلیقهٔ  طبق ایل   دختران
 یکجانشـینی و اسـکان واسـطهٔ    بـه اخیـر هـای  سال در اما هستند، عشایری   قالی   اصالت بیانگر خصوصیات نیا و کرده نییتع را آن یفن یها  مؤلفه
 تولیـد و شدن  بازاری ازجمله متعددی عوامل تأثیر  تحت ،ییروستا و یشهر    جامعهٔ  با ارتباطو  ،یزندگ   نحوهٔ  در تحول و رییتغ درپی  انآن رو،  کوچ ریعشا
 هـای  مؤلفـه جهـت نیبـد و انـد قـرار گرفته هـا  یقـال مخصوصـاً  و هـا  بافته  دست و بومی   محصولات دیتول روند در تغییراتی درنهایت و فروش قصد به

    هستند. خود فرهنگی و هویتی  پیوندهای  در تغییراتی حال در فارس یر یعشا یها  قالی یفن و یبصر 
 الیـاف از اسـتفاده از: عبارتنـد ،انـد داده رخ فـارس عشـایری هـای  قـالی فنـی هـای  مؤلفـه سـاختار در شدن  یبازار  تبع به که ای  عدیده تغییرات

 بـه کـالامحور نگـاه و شـدن  یبـازار  از جنبـه نیـا بافـت. ظرافـت و شـمار  رج شیافزا ابریشم،   الیاف و پنبه چله نخ از استفاده ،ینیماش و ای  کارخانه
 از یکـیعنوان  شـدن بـه بازاری حاضـر پژوهش در .است فرهنگی مطالعات منظر از شناسی  آسیب و شییبازاند نیازمند ،ریعشا فرهنگی محصولات

 عشـایری هـای  قالی هویتی های  مؤلفه برشدن  بازاری تأثیر با ارتباط در متعددی مباحث و شده گرفته فرض موجود وضعیت پیدایش در موثر عوامل
 مکتـب انتقـادی هـای اندیشـه بـه توسـل با بلکه ندارند، بازار پدیدهٔ  به منفی نگاه نگارندگان که است توضیح به لازم رو این از است. شده طرح فارس

    اند. داشته پدیده این بهنگاهی انتقادی  ،فرهنگشدن  صنعتی حوزهٔ  در فرانکفورت
 مبـانی نـابودی کـه باشـد  مـی بازار جامعهٔ  سیال های  خواست برابر در قیدوشرط بیشدن  تسلیم معنی به عمدتاً  آن امروزی شکل درشدن  بازاری
 ایـن ایـران، عشـایری هـای  قـالی فرهنگـی هـای  مزیـت و هـا  ارزش دیگـر، طرف از دارد. درپی  را تولیدکننده جوامع بخش انسجام سنتیِ  و فرهنگی

 صـنعتی مشابه محصولات بین از ایران عشایری قالی انتخاب به معیارها اینگرفتن  درنظر با ها  آن مخاطبان که اند  کرده هایی  ویژگی واجد را ها  قالی
 سـازی پیـاده بـرای تـلاش دسـتباف، هـای  قـالی مقیاس در فرهنگی مصنوعات تولید حوزه در لذا .کنند  می اقدام کشورها سایر به متعلق سنتی یا و

 و فرهنگـی خشب انسجام پیوندهای تر بیش هرچهشدن  گسسته باعث ها  قالی این هویتی مبانی با ناآشنا و سیال مخاطبان متنوع سلایق و منویات
 بـه توجـه رو  ایـن از .شـد خواهـد منجر فرهنگی های پشتوانه یعنی محصول این رقابتی مزیت ترین  مهم دادن ازدست به ادامه در و شده ها آن سنتی
      گرفت. کار به وکرده  فیتعر  ـایمزا و هـا  ارزش نیهم حول بایستی نیز را عشایری قالی تولید حوزهٔ  در مشتری ذائقهٔ  و سلیقه
 خـویش سـنتی و فرهنگـی هـویتی، مبـانی از فـارس عشـایری هـای  قـالی گرفتن فاصله حاضر، پژوهش اصلی مسئله فوق، مقدمهٔ  به توجه با 
 مناسـب بسـتری آوردن فراهم هدف با فارس عشایری های  قالی در فرهنگی و هویتی تغییرات ساز  زمینه عوامل شناخت پژوهش، از هدف باشد.  می
 هـای قـالی مصـرفی الیاف درشدن  بازاری تبعات و آثار از: است عبارت پژوهش سؤال باشد.  می متولی نهادهای توسط لازم راهکارهای اتخاذ برای

 فرهنگـی فرآوردهٔ  ترین مهم که است فارس عشایری های  قالی شدن  بازاری آثار آشکارسازی و شناسایی در پژوهش اهمیت کدامند؟ فارس عشایری
 تشـکیل را هـا آن مزیـت تـرین    برجسـتهپیونـدهای فرهنگـی و جغرافیـایی  و هستند   اقوام این هنری تاریخ و فرهنگ دهندهٔ   بازتاب و عشایری جامعهٔ 
  د.نده  می
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 پژوهش روش .٢
 بـا کیفـی هـای  مصـاحبه و ای  کتابخانـه منـابع از حاصـل هـای  داده از استفاده با که است کیفی نوع از ها  داده با برخورد روش لحاظ به پژوهش این

 جغرافیـای در شـده بافتـه هـای  قـالی از نمونـه ۵٠ شـامل تحقیـق آمـاری جامعهٔ  است. رسیده انجام به تحلیلی - توصیفیروش  به کلیدی، مطلعین
 معیـار شـدند. مطالعـه تحقیق سوالات راستای در و انتخاب دسترس در حداکثریِ  گیری  نمونهبا  و هدفمند شیوهٔ  به که است فارس استان عشایری
 مطالعـات انجـام بـا کـه صـورت ایـن بـه بـود. هـا  قالی مصرفی اولیهٔ  مواد درشدن  بازاری عوامل از ثرأمت تغییرات مشاهدهٔ  ،ها  نمونه هدفمند انتخاب
 انتخـاب  )١( جـدول بـا مطـابق ها  نمونه ،فارس استان قالی فروش بازارهای و عشایری قالیبافی مناطق و قالی بافت های  کارگاه از گسترده میدانی
 هـدف که جهت آن به  شد. انجام باز مصاحبهٔ  صورت به فارس عشایری قالی کارشناسان و کلیدی مطلعین با نیز تحقیق کیفی های  مصاحبه شدند.

 را پـژوهش یآمـار  جامعـهٔ  لـذا اسـت، مصـرفی الیـاف بـر تأکیـد بـا فـارس اسـتان عشایری های  قالیشدن  بازاری شناسی آسیب رو شیپ پژوهش از
 و کارفرمـا قهٔ یسـل براسـاس  زیـن موردمصـرف افیـال هٔ یته و اند  شده دیتول بازار جامعهٔ  سفارشِ  و اریمع قه،یسل براساس  که دهند  یم لیتشک ییها  یقال
ا دار  را یبـازار  و یسفارش ربافیعشا یها  یقال به تعمیم قابلیت تر بیش آمده دست به جینتا ،رو نیا از .اند شده داده لیتحو بافنده به بوده که دکنندهیتول

  .هستند

  (نگارندگان) پژوهش آماری جامعهٔ  جغرافیایی توزیع: ١ جدول

 تعداد  ها قالی توزیع و تولید و مصرفی الیاف تامین نحوهٔ  حیتوض
 نمونه

 / روستا نام
  فیرد منطقه

 و نیرنشیعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته تهران در دکنندگانیتول توسط شم)یابر  و (پشم افیال
 شود.  یم عرضه تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال بافند.  یم را سفارشات روزآبادیف نیروستانش

 ١ روزآبادیف ١٢

 مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته رازیش و تهران یشهرها در دکنندگانیتول توسط  شم)یابر  و (پشم افیال
 شود.  یم عرضه رازیش و تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال بافند.  یم را سفارشات جهرم نینش  ریعشا

 ٢ جهرم ۵

 داراب نینش  ریعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته یشمال  خراسان استان در دکنندهیتول توسط افیال
 د.نشو  یم عرضه بجنورد شهر یها  فروشگاه در ید یتول های  یقال بافند.  یم را سفارشات

 ٣ داراب ٢

 نیروکارز یق نینش  ریعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته تهران در دکنندهیتول توسط شم)یابر  و (پشم افیال
 شود.  یم عرضه تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال بافند.  یم را سفارشات

  ۴  نیروکارز یق ٢

 فراشبد نینش  ریعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته صحرا  ترکمن منطقهٔ  در دکنندهیتول توسط افیال
 .شود  یم عرضه گرگان شهر یها  فروشگاه در ید یتول یقال بافند.  یم را سفارشات

  ۵  فراشبند ٣

 رازیش حومهٔ  نیروستانش و نینش  ریعشا مناطق در بافندگان و دنشو  یم هیته تهران در دکنندگانیتول توسط افیال
 شود.  یم عرضه تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال بافند.  یم را سفارشات

  ۶  رازیش حومهٔ  ٨

 شمال و مرودشت نیرنشیعشا مناطق بافندگان به را سفارش و کند  یم هیته رازیش از را افیال مرودشت در دکنندهیتول
 کارگاه در یقال پرداخت و شوو شست رینظ یینها مراحل و دهد  یم لیتحو د)یب  خرم و بوانات آباده، د،ی(اقل فارس

  د.نشو می عرضه شیراز در تولیدات شود.  یم انجام مرودشت
  ٧  مرودشت ۶

 و بافند  یم را سفارشات آباده نینش  ریعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته تهران در دکنندگانیتول توسط افیال
 شود.  یم عرضه تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال تیدرنها

  ٨  آباده ۵

 بوانات نیروستانش و نینش  ریعشا مناطق در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته تهران در دکنندگانیتول توسط افیال
 شود.  یم عرضه تهران یها  فروشگاه در ید یتول یقال .بافند  یم را سفارشات

  ٩  بوانات ٢

 یقال تیدرنها و بافند  یم را سفارش دیاقل در ریعشا بافندگان و دنشو  یم هیته مشهد شهر در دکنندهیتول توسط افیال
 شود.  یم عرضه مشهد شهر یها  فروشگاه در ید یتول

  ١٠  دیاقل ۵

  پژوهش پیشینهٔ  .٣
 بـا رابطـه در .اند شـده انجـام اسـتان ایـن هـای  دسـتبافته پیرامـونهای متعددی   پژوهش قالیبافی، حوزهٔ  در فارس استان جایگاه و اهمیت لحاظ  به

 اسـت. شـده انجـام »چندفرهنگی ای  پدیده سفارشی، های  گبه« عنوان با که کرد اشاره )١٣٩٢(   تاکی و یسجود تحقیق به توان  می حاضر موضوع
 سـلیقهٔ  بـه توجـه بـودن،  سفارشی و است  شده بررسی رییعشا متعارف های  گبه به نسبت ها  دستبافته نیا صوری ساختار زیتما علل پژوهش، این در
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شدن شناسی بازاریآسیب
های عشایری استان  قالی

زاده فارس...، فاطمه باقری
، و عبداله میرزایی

 ٢٣۴ـ٢١٩

 .اند شـده معرفـی آثـار ایـن خـالق سـوی از متفـاوت سـلیقهٔ  تر  آسان رشیپذ عوامل ،ریعشا جانشینی های  سیاست اعمال و غالب) (فرهنگ داریخر 
) چلـه بـر تأکید با( دستباف فرش در مصنوعی الیاف مصرف از وارده های  آسیب پیرامون تحقیق«  با عنوان پژوهشی در )١٣٧٩( آبادی  دولت کمالی
 قـرار موردبررسـی حـرارت و رطوبـت نظـر از مختلـف شـرایط دررا  دسـتباف فـرش ظـاهر و ابعاد در ایجادشده تغییرات، »شرقی آذربایجان و تهران
 ،»تبریـز معاصـر های  قالی سبکی های  مؤلفه گیری  شکل در مؤثر عوامل یابی  ساخت«  عنوان با خود رساله از بخشی در )١٣٩۵( ییرزایم .است هداد
 از تبریـز معاصـر قـالی گریـز در مـؤثر عوامـل از را شـدن  بـازاری پدیدهٔ  و پرداخته تبریز های  قالی بصری های  مؤلفه در متعدد تغییرات وقوع چرایی به

 هـویتی هـای  مؤلفـه بـر شـدن جهانی تـأثیر«پژوهشـی بـا عنـوان  ) در ١٣٩٨(چنـین میرزایـی  هم اسـت. دانسـته ایرانی فرهنگی و هویتی پیوندهای
 پدیـدهٔ  قالـب در فرهنگـی کالاهـای تجـارت جهـانی شـبکهٔ  بـه تبریز معاصر های  قالی پیوستن درپی  که است گرفته نتیجه »تبریز معاصر های  قالی

 حـوزهٔ  سـه در ای  پدیـده چنـین مصـادیق کـه طوری  به ،اند  شده التقاط دچار ایرانی دستباف فرآوردهٔ  این ساز  سبک و هویتی های  مؤلفه شدن،  جهانی
 اثـر« پـژوهش) در ١٣٩٧( لـری  فـر و بـاقری   مقـدم، شـایگان  کفشچیان .اند مشاهده قابل کاربردی های  مؤلفه و فنی های  مؤلفه بصری، های  مؤلفه
 بازتولیـد و انبـوه تولیـد طریـق از هنـری اثـر شـدن  کـالایی و هنـر در تکنولـوژی نفـوذ به   »تکنولوژیک امر با مواجهه در هنری کالای مثابه   به هنری

 رویکـردی اتخـاذ بـا انبـوه تولیـد و تکثیـردرنتیجـهٔ نیـز  هنرمنـداسـت.  شده تبدیل دسترس قابل امری به هنر آن، نتیجهٔ که در  اند  پرداخته مکانیکی
 ای  تولیدکننـده بـه هنرمنـد کـه است صورت این در .دهد  می رخ وارگی  شئ نوعی و نماید می خارج هنری اثر قالب از را آن هنر، به نسبت اقتصادی

 بُعـد از خـارج هنـری اثـر ،مرحلـه ایـن در و نمایـد تبـدیل پـول بـه را خـود تولیـدی اثـر کوشـد  مـی تقاضا و عرضه مناسبات دنبال به که شود  می بدل
 کـالا هیبـت در شناسـانه  زیبـایی هـای  ارزش از فـارغ و گشـته مبـدل شـئ یا کالا به مردم تودهٔ  برای غیرشخصی محصولی عنوان به شناختی  زیبایی
    گردد.  می عرضه

 یر یعشـا یهـا  یقـال یمصـرف افیال بر بازار هٔ قیسل نفوذ ریتأثبررسی  به قدرت نقد و فرانکفورت مکتب انتقادی رویکرد بر تکیه با حاضر پژوهش
شـمار  به هـا  پـژوهش ایـن از مسـتقل ،موضـوع با مواجهه نوع نظر از پیشین، های  پژوهش های  یافته از استفاده ضمناست و  پرداخته فارس استان
   آید. می

  پژوهش نظری مبانی .۴
 منظـر از است. یافته سامان بیستم قرن اول نیمهٔ  رد موجود اجتماعی مناسبات نقد در فرانکفورت مکتب انتقادی های اندیشه براساس  پژوهش این

 و دخـل معـرض در مـدرن صـنعت از برآمـده ابزارهـای بـا و جامعه مسلط های  گروه توسط جامعه فرهنگی مختلف های عرصه رویکرد، این پیروان
 مـی صورت جامعه حاکم و مسلط های  گروه دقیقِ  ،حال عین در و آشکار و پنهان های  نظارت اعمال درپی  تصرف و دخل این .اند گرفته قرار تصرف
 سـبب امـر ایـن و انـد  بیگانه عوامل تصرف و دخل درمعرض فرهنگ مختلف های  عرصه که بودند معتقد ٢آدورنو   تئودور و ١هورکهایمر  ماکس پذیرد.
 »سـازی  فرهنگ   صنعت« اصطلاح ،فرهنگی   نقد راستای در جهت  بدین دارد. تأثیر افراد روزمره زندگی بر که است ایدئولوژی از جدیدی نوع پیدایش

 ینـدفرا بیـان یبـرا یا  شـیوه ذهـن، قلمـرو و تولیـد   یمـاد قلمـرو دارد: اشـاره متنـاقض ظـاهراً  واقعیـت دو پیونـد به« اصطلاح این کردند. وضع را
  ).١٣٨: ١٣٨٨، یار گل و (مصلح »تجاری کاملا منطقی به فرهنگی   یکالاها یواگذار  قالب در فرهنگ شدن  مدرنیزه

   یا  دهیـپد گونـهچ کـه اسـت آن بر اغلب پژوهشگران تمرکز و دنپرداز   یم عامه   فرهنگ یبررس به انتقادی یرویکرد با عمدتاً  یفرهنگ   مطالعات
 نظیـر   قـدرت انـواع بـین روابـط ،فرهنگـی مطالعـات حـوزهٔ  در د.شو  یم مرتبط مردم   فرهنگ ویژه هب و تیجنس ی،اجتماع   طبقهٔ  ،یولوژ ئدیا اب خاص

 از گیـری  بهـره بـا نیـز حاضـر پژوهش .دنگیر   می قرار انتقادی عمدتاً  مطالعهمورد مختلف علمی     های  رشته منظر از فرهنگ و اقشاره، طبق استعمار،
 میـان ارتبـاط مطالعـهٔ  بـه فرهنـگ، و قـدرت میـان رابطـهٔ  بـه انتقـادی نگـاه اصـلیِ  هـای  جریان از یکـیعنوان  بـه فرانکفـورت مکتب های  اندیشه
 تجملاتـی   زنـدگی تکنولـوژی،   توسعهٔ  تأثیر ،اخیر های  سال در است. پرداخته قدرت مقولهٔ  با فارس عشایری های  قالی هویتی و فرهنگی   های  اسلوب

 انسـانی، اندیشـهٔ  بـر شهرنشـینی فرهنـگ و داری  سـرمایه نظـام اسـتعمار، نظیـر   قـدرت انـواع شـدن  چیـره سـبب ،عشایر زندگی بر مدرنیسم نفوذ و
    .است هگردید عشایری   های  قالی تولید روندبر  ،درنتیجه و عشایر زیست شیوهٔ  و اجتماعی   تفکر
 یتکنولـوژ  رشد که معتقدندهستند. آنان  حاکم یدار   سرمایه  نظام خدمت در یابزار  یتکنولوژ  و علم فرانکفورت،   انتقادی  مکتب یاعضا نظر از
 خـود اهداف مسلم پیرو را مردم یها  توده و بخشیده تحکیم هنر و فرهنگ قالب در را خود افکار و اعتقادات بتوانند جهانی یها  قدرت تا شده سبب

 از را شـان  جامعـه مـوثر نقـادی قـدرت ای فزاینـده طور بهها  توده و شود می کاری  دست سیستماتیک طور به ها  توده افکار کرد می فکر آدورنو« نمایند.
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، مـدرن جهـان در عبـارتی بـه ).۶٧ :١٣٨٧ عـامری، و امیـری مینـق، ابراهیمـی( »است اتفاق این عامل فرهنگی صنعت درواقع دهند.  می دست
 طبیعـت بـر سلطه ابزار بهشدن  تبدیل حال در و بوده راهنما و روشنگر نیروی یکعنوان  به خود اصلی کارکرد دادن ازدست حال در بشری عقلانیت

 از ایرانـی، اقـوام فرهنگـی مظـاهر تـرین مهـم عنوان بـه بـومی جوامع دستی صنایع و صناعی هنرهای که این به توجه با  است. اجتماعی های  توده و
 یر یعشـا یهـا  یقـال افیال بر بازار قهٔ یسل نفوذ ریتأث ررسی، بحاضر پژوهش رو این از اند،  نمانده امان در فرهنگی سازی صنعتی بازوهای اندازی  دست
  است. گذاشته بحث به فرانکفورت مکتب قدرت نقد ،یفرهنگ مطالعات کردیرو از گیری  بهره بارا  فارس استان

  فارس عشایری های  قالی فرهنگی و هویتی مبانی .۵
 عشـایر هنرمنـد دسـتان آفـرینش محصـول و بـوده ایـلات یکاربرد و بومی یهنرها میراث، فرهنگ، هویت، از ینمود فارس یعشایر  یها  قالی

 منـاطق .اسـت پذیرفته تـأثیر متعـددی عوامـل از و متفـاوت نیازهـای براسـاس فارس عشایری مناطق در قالی تولید مختلف، های دوره در هستند.
 بـود وظیفـه یک عنوان به عشایر نزد در قالیبافی گذشته در دارند. اشتغال قالی تولید و بافندگی حرفهٔ  به تاکنون گذشته از فارس عشایری و روستایی

 معمـولاً  شـد.  می انجام بانوان توسط قالی یک تولید مراحل اکثر ،چینی  پشم جز  به که ای  گونه  به شد.  می شامل را زنان زندگی عادی جریان امر این و
  .بودند مند  بهره نیز یتر  بزرگ چادر  سیاه و تر  افزون های  بافته  دست از بود، تر بیش بافنده دختران و زنان تعداد قدرهر  عشایری   خانوادهٔ  در

 بافـت نـدفرای کیـ از کـه رود  یمـ شـمار  بـه یقـوم یهنـر    تیـهو از ینمـود ران،یـا یبافنـدگ   نظام از یبخش عنوان  به یر یعشا   یها  بافته  دست
 تنهـا و یلـیا   یدسـت  عیصـنا عنـوان  بـه هـا  بافتـه  دسـت اسـت. برخـوردار یکارگـاه و یشـهر    کیکلاسـ باف  دست فرش به نسبت فرد  به  منحصر

 در هـم )یخودمصـرف   ی  (جنبـه   ریعشا   یزندگ اتیضرور  و ازهاین از یمهم   بخش نیتأم و رفع هدف با که شود  یم محسوب ریعشا   یتجسم   هنر
 دیـتول رسـالت و تیـماه قتیحق در و زهیانگ مهمترین ها  آن از بردن  بهره و یکاربرد   جنبه شوند.  یم بافته یکنون   طیشرا در یحدود تا و گذشته

  )١۵٢: ١٣٩٧، فر و قشقایی (افروغ .دارد همراه خود با را یا  برجسته یباشناختیز  ی  جنبه که است ها  دستبافته نیا
 منظـور  بـه هـا  دسـتبافته سایر و قالی تولید و بافتند  می قالی مهیخ و چادر  سیاه کردن   فرش و خانواده   مصرف قصد  به عمدتاً  عشایر زنان گذشته در
 اساسـاً  نبودنـد. بـازار در رایج و مرسوم   یارهایمع تابع افیال و پشم نوع رینظ یمصرف مواد   انتخاب در لذا نبود، رایج خریداران   به فروش و معاش  امرار

 و قـالی   یفنـ یهـا  مؤلفـه ،ایلیـاتی و یر یعشـا یزندگ سبک واقع  در و ردیگ  یم بهره خویش اقلیم و عتیطب زیست، شیوهٔ  از واسطه  بی ،عشایر   بافندهٔ 
 بـافتن   بـه گوسـفندان   پشـم از اسـتفاده بـا دامـداری، امـور   به پرداختن ضمن قشلاق و لاقیی هنگام  به عشایر .اند کرده مشخص را آن اتیخصوص

    پردازند.  یم میگل و چهیقال ،یقال
 عشـایر دسترسی نماید.  می فراهم زیراندازها انواع تولید برای را زمینه سال،   مختلف   فصول در جغرافیایی   مناسب بسیار فضای در عشایر   زندگی

 جهـان در کـه کننـد خلـق را هـایی  دستبافت عشایر   زنان تا شده باعث شود،  می تهیه چوب از معمولاً  که ابزارآلات و (پشم)   فراوان اولیه مواد به
  )٧۶ :١٣٨۵ ،یآشور  و (رحمانی       .باشد نظیر  بی

 یفرهنگـ   عیصـنا ازجملـه تـوان  یمـ را فارس   یر یعشا   اصیل یها    قالی لذا هستند، فارس عشایری   های  قالی   اصالت بیانگر خصوصیاتی چنین
 وضـعیت از تـوان  مـی عـواملی چنـین مطالعـهٔ  بـا اسـت. برخـوردار یهنـر    مـاهیتی از آن، یشناخت  ییبایز  هویت واسطهٔ    به که کرد محسوب خلاق   و

گاه جامعه این اجتماعی   تحولات روند ازو  عشایر نزددر  ها  قالی تولید تحول و گیری  شکل   شد. آ

  فارس یر یعشا یها  یقال یفن های  مؤلفه .۶
 نیـاز و احتیاجـات رفـع جهـت در ،یجغرافیـای منطقـهٔ  و میاقلـ از برگرفته و دسترس در بومیِ  اولیهٔ  مصالح و مواد فراخور به فارس عشایری های  قالی
 جـنس مصـرفی، اولیـهٔ  مـواد ازجملـه هـا  قـالی فنی های  مؤلفه و بود مفرش و زیراندازعنوان  به عشایر های  قالی اصلی کارکرد .ندشد  می تولید ریعشا
طر و الیاف

ُ
 طـرح دو یاجـرا از پـس ،بـود استوار یدامپرور  برپایهٔ  اقتصادشان که عشایر شد.  می گرفتهدرنظر  ها آن کارکرد با متناسب باید نیز پرزها ق
 یبیکـار  معضـل دسـتخوش ی،زنـدگ دیـجد طیشـرا بـه ورود با و شدند نیجانشیک و داده دست از را شانیها  دام ر،یعشا اسکان و یارض اصلاحات

 نـوع هـر اقتصـادی، نیازهـای رفع برای و بود قالی خصوص  به ها  بافته  دست دیتول ها آن معاش امرار و درآمد یها  راه نیتر  مهم از جهت بدین شدند.
    پذیرفتند.  می تولیدکننده و مشتری سوی از را سفارشی
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 ٢٣۴ـ٢١٩

 پررنـگ نقشی نیز زایی  اشتغال ی  حوزه در کاربردی و شناختی  زیبایی های  قابلیت بر علاوه که است محصولاتی محدود از یکی باف  دست فرش
 از یکـی شـاید کـه انـد  نموده تجربه را بسیاری های  نشیب و فراز عللی بر  بنا مختلف جغرافیایی های  حوزه در ها  قابلیت این اما است. نموده ایفا را

 و (رحمـانی .نمـود جستجو دستباف فرش کنندگان  مصرف البته و تولیدکنندگان میان در زندگی   سبک تغییرات در توان  می را علل این مهمترین
  )۵ :١٣٩٨ ،پور  مقنی

 عشـایری های  قالی فنی های  مؤلفه ساختار در ای  عدیده تغییرات و حولات، تبازار سلیقهٔ  و نیاز بنابر اخیر های  سال در عشایر تولیدات شدن  تجاری با
 شـدن  بازاری پدیدهٔ  بازار، مناسبات تأثیر  تحت ییها  قالی تولید در تولیدکنندگان سلیقهٔ  نفوذ و بازار نیاز داران،یخر  سلیقهٔ  براساس  است. داده رخ فارس
 یمـوارد ،یفنـ هـای  مؤلفـه شدن  بازاری مصادیق و آثار از است. گردیده آشکار فارس عشایری های  قالی بومی و فرهنگی مبانی و یفن های  مؤلفه در
 نیـاز از برگرفتـه امـر نیـا باشـد.  یمـ ریعشـا یهـا  یقـال در شـمیابر  افیـال و یا  کارخانـه افیال رواج پنبه، چله نخ از استفاده درپی  بافت ظرافت رینظ

  است. افتهی رواج عشایر بافندگان میان در   قالی تولید عوامل توسط و است    بیگانه بافندگان فرهنگ اصیل و سنتی معیارهای با و بوده بازار   هٔ جامع
 هـای  دهه در را بسیاری های  نشیب و فراز ایران، روستایی و عشایری های  حوزه در زا  اشتغال صنایع ترین مهم از یکی عنوان  به باف  دست فرش«

 از جانبـه  همـه و شـفاف تصـویری   ارائـه صـنعت،- هنر این ی  توسعه و حفظ برای پایدار و مناسب ریزی  برنامه ی  لازمه است. نموده تجربه اخیر
 عشـایر، بافندگان با دکنندگانیتول بین ارتباط در سهولت .)(همان »باشد  می ها  حوزه این از یک هر در آن های  نشیب و فراز و قالیبافی وضعیت
    .است هشد عشایری های  قالی یفن های  مؤلفه در تغییر به منجر ریاخ های  سال در که است عواملی ازجمله

   پشم .١- ۶
 کـه پشـم اسـت. نمـوده مسـتعد قالیبـافی و یبافندگ   امر در گوسفندان پشم از یور   بهره دلیل  به را منطقه این فارس،   استان در یدامدار  مراکز وجود
 توسـعهٔ  و شـرفتیپ در یمـؤثر  عامـل امـر نیا و دارد وجودفارس   استان  ریعشا و انییروستا نیبفراوانی در   به  ،است فرش   تولید هیاول   مادهٔ  ترین مهم
    است. بوده آن یمرکز و یشمال   نقاط  ویژه به استان سراسر در یفرشباف   صنعت و هنر

 بـا پشـم   مرغوبیـت البتـه کننـد.  مـی چـرا علوفـه، از غنـی   مراتع و معتدل هوای   و   آب در که آید  می دست  به گوسفندانی از لطیف و مرغوب   پشم
 نیـز گیـاهی   هـای  رنگ بودن خالص و دست  یک به و شوند  می شسته آن در ها  پشم که آبی   املاح دام، زندگی   محل چینی،  پشم زمان دام،   نوع

  )۴٣- ۴٢ :١٣٧٧ ،(کیانی     .شود  می ابریشم   مانند که کند  می پیدا لطافت قدر  آن قرن   یک گذشت از پس خوب   پشم است. مربوط
 دسـت توسـط و تولیـد بهاره   پشم جنس از مرغوب   های  قالی است. یقال   بافت جهت ها  پشم نیتر   مرغوب ازجمله فارس   منطقهٔ    گوسفندان     پشم

 اسـت. تیفیک  با اریبس یرنگرز  سپس و یسندگیر  مراحل هنگامدر  و است بالایی   تیمرغوب یدارا و بلند ف،یلط ،بهاره   پشم افیال شوند.  یم دهیسیر 
 تـأثیر فـارس منطقـهٔ  گوسـفندان   پشـم کیفیـت در کـه هسـتند عـواملی از مناسـب هـای  بـوم  زیست و حاصلخیز و مرغوب   مراتع مساعد،   وهوای آب
 در و نباشـند موسـمی   و   جـوی   شـدید تغییـرات معـرض در کـه کننـد  مـی تهیـه گوسـفندانی از را مرغـوب و لطیـف پشم ،عشایر .اند داشته سزایی هب

    کنند.   چرا زار،  سبزه از سرشار هایی  چراگاه و معتدل هوایی  و  آب با ای  منطقه
 هـا ن  آ کـوچ مسـیر بـه نیـز قالیبـافی اولیهٔ  مواد نمودن فراهم و تهیه زیرا نداشتند مکانی وابستگی قالیبافی، اولیهٔ  مواد تأمین و برای تهیهٔ  ریعشا
 فـارس، اسـتان شـمالی و یمرکـز   نقـاط ،عشـایر و انییروسـتا نیبـ دامداری رونق و پروری  گله مطلوب شرایط دلیل به که ای  گونه  به داشت. بستگی
 سـطح در کل  طور  به و ریعشا ان،ییروستا نیب در یقالیباف صنعت و هنر توسعهٔ  سبب عواملی چنین است. بوده قالی تولید برای مناسبی بستر همواره
    د.نشو  یم استان
 رفـتن نیبـ از اثـر بر است ریعشا   یاصل   حرفه که یدامدار  چنانچه و یشهر  نه است یر یعشا   یصنعت و هنر قتیحق در فارس   استان در فرش«

 دانشـگر  (     »افـتی خواهـد ادامـه زیـن ریعشـا یاجداد هنر نیا فرش   بافتن شود فراهم کماکان محل   گوسفندان از پشم و ندینب لطمه ها  چراگاه
 اگـر اسـت. مـؤثر عشـایر قالیبافیمورداستفاده در  پشمی های  نخ کیفیت بر نیز پشم ریسندگی روش ،مرغوب پشم تهیهٔ  از پس .)٣٨۵ :١٣٧۶

 فـارس ایـلات و عشـایر گذشـته در اسـت. برخـوردار ییبـالا    کیفیت از پشمی تاروپود و نخ، گردد، انجام دست وسیله هب گوسفند پشم یسندگیر 
 و مرسـوم بسـیار ،ریعشـا و ییروسـتا بافنـدگان نیب در دست با پشم یسندگیر  و کردند  می استفاده گوسفندان دستریس پشم از قالیبافی جهت
 و اسـت هبـود بافنـده زنـان برعهـدهٔ  نیـز ریسـی  نـخ کـار ،اغلـب .دارد نیاز یادیز  عمل   سرعت و مهارت به دست لهٔ یوس به یسندگیر  بود. متداول
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 مـردان و زنـان توسـط یقـال یمصرف افیال به گوسفند پشم لیتبد و هیته مراحل) ٢( جدول در طلبید.  میاز آنان  را زیادی وقت نخ کردن فراهم
 است. نمایش یافته فارس ریعشا

  )یمیمق حسن یشخص ویآرشتصاویر از ( فارس ریعشا توسط یقال یمصرف افیال به گوسفند پشم لیتبد و هیته مراحل :٢ جدول
  فیرد

    

١  

 افیال هٔ یته جهت فارس ریعشا مردان توسط گوسفندان ینیچ  پشم مرحلهٔ 
  شود.  یم انجام بهار فصل در و یگروه صورت به و یقال

 براساس ها  پشم یبند   طبقه( کردن    سورت مرحلهٔ  ،ینیچ  پشم از پس
  . است )پشم جنس و رنگ ظرافت، ت،یفیک گوسفند، مختلف یها  قسمت

٢  

    
انجام  فارس ریعشا زنانتوسط  نخ، به پشم لیتبد و دست با یسیر   پشم

  سند.یر   یم دوک نام  به یچوب یابزار  لهٔ یوس هب را پشمشود که  می
 لیتبد یبافیقال جهت افیال به ،یسیر   پشم از پس گوسفندان پشم

  .دنشو  یم

   ینیماش و یا  کارخانه پشم مصرف رواج .٢- ۶
 افـزایش عشـایر، گوسـفندان تعـداد کاهش سبب امر این داشت. درپی  را   گوسفندان فروش و دادن ازدست چون هم تبعاتی عشایرشدن  یکجانشین

 ،ینیماشـ و ای  کارخانـه آمـادهٔ  هـای  کـلاف ارزان قیمت با عشایر هٔ همواج و دستریس پشم کمبود وجود با شد. دستریس پشمشدن  کمیاب و قیمت
 تولیـد ای  کارخانـه   پشـم بـا را هـا  قـالی اغلـب عشـایر بافندگان ،اخیر   های  دهه در کردند. دستریس پشم جایگزینای را   سرعت الیاف کارخانه آنان به
 دسـتریس   پشـم تهیـهٔ  دشـواری نظیـر مـواردی به توان  می د،یگرد عشایر قالیبافی   در ای  کارخانه   الیاف از استفاده سبب که عواملی ازجمله کنند.  می

   تولیـدات بر شهری و صنعتی   جامعهٔ  عناصر نفوذ و ؛ریسی  نخ یندفرا بربودن  زمان )؛بود همراهبرای عشایر  زیادی   مشقت و هزینه با غالباً  ها آن تهیهٔ (
 مشـاهدهٔ  شـهر، بـا ارتبـاط از روسـتاییان و عشـایر تأثیرپـذیری دلیـل   بـه عشـایری های  قالی تولیدات در رویه تغییر این کرد. اشاره عشایری   های  قالی

    .است داده رخ تولیدکنندگان سلیقهٔ  نفوذ و شهری تولیدات
 بـا ۵٠دهـه اوایـل در و داد  مـی بافنـدگانش بـه دسـتور همـراه بـه را رنگی های  پشم خود که بود تولیدکنندگانی از کشکولی،  محمدی خلیل حاج

 انقـلاب از بعـد نیـز مرینوس نظیر وارداتی های  پشم ورود و شد فارس عشایر فرش وارد ای  کارخانه پشم مشهد، در دانش پشم کارخانه تأسیس
    )١۶: ١۴٠٠، یطبائ  یائی(اول .بود ایران به
 هـای  پشـم از مخلـوطی شـوند،  مـی رنـگ شـیمیایی های  رنگ با ارزانشان قیمت جهت به وشده  عرضه وفور به بازار در که ای  کارخانه افیال از یبرخ

 بنـابر یطرفـ از د.نشـو  مـی هـا  قـالی کیفیـت اُفـت و کـاهش موجب درنهایت و نداشته مناسبی و مطلوب کیفیت عمدتاً  که هستند دباغی و مختلف
 ،دسـتریس هـای  نـخ یجـا به اروگوئه) و (استرالیا هند از یواردات ینیماش و ای  کارخانه الیافشدن  نیگز یجا عشایری، قالی تولیدکنندهٔ  یک اظهارات
 اتمـام ،بافـت بـه دنیبخشـ  سـرعت یبرا بافندگان ).١۴٠٠مصاحبه در آبان  (محمدحسین قربانی، شد قالی بافت در بافنده سرعت شیافزا موجب
ــذیرفتن و دســتمزد دریافــت و  قــالی ــه الیــاف از جدیــد ســفارش پ  ظــاهری کیفیــت مــوارد برخــی در کردندهرچنــد اســتفاده و اســتقبال ای  کارخان
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 و فنـی هـای  لفـهؤ م بـا مغـایرت جهـت بـه وارداتـی الیـاف فنی مرغوبیت این ولی ،بود بالاتر دستریس و بومی های  پشم کیفیت از وارداتی های  پشم
) ٣( جـدول در اسـت. شـده فـارس عشـایری قـالی بصـری و فنـی معیارهـای میـان پیوسـتگی و نظم خوردن هم به باعث ،فارس عشایر قالی سنتی
  .اند ارائه شده مختلف یها  رنگ مجموعه با ریعشا یبافیقال در دکنندگانیتول مورداستفادهٔ  یواردات یها  پشم و ای  کارخانه الیاف رنگی یها  نمونه

  گلستان) یرنگرز  کارخانهٔ از  تصاویر( فارس یر یعشا یها  یقال بافت در استفاده مورد یواردات و یا  کارخانه افیال نمونه :٣ جدول         

  فیرد

      

١  

  اروگوئه نژاد، گوسفند پشم یواردات افیال  یهند  سکوزیو ،یواردات نخ  لا  پنج نوسیمر  ،یا  کارخانه افیال

٢  

      
  افیال یها  رنگ مجموعه
  اروگوئه کرک ،یا  کارخانه

  یمخلوط ،یا  کارخانه الیاف
  خارجی پشم و ایرانی کرک از

  افیال یها  رنگ مجموعه
  سرد یها  رنگ فیط ،یا  کارخانه

  ای پنبه چلهٔ  نخ .٣- ۶
 عـدم و دوام اسـتحکام، گرمـازایی، قابلیـت پشـم، بـودن  دسـترس در دلیـل بـه ایلـی بافنـدگان عشـایری، های  قالیشدن    سفارشی و تجاری از قبل

 و شـهر بـا روسـتاییان و عشـایر   ارتبـاط در تسـهیل بـا امـا کردنـد.  مـی استفاده گوسفندان پشم از کشی  چله جهت پنبه، نظیر الیاف سایر به دستیابی
 نـخ از نیـز عشـایر بافنـدگان ،فـارس   اسـتان   قالیبافی مناطق در قالی تولید   های  کارگاه ایجاد و شهری تولیدات از تأثیرپذیری مجاور، های  شهرستان

 پنبـه جـنس از چلـه   نـخ .شـود می بـازار وارد و تولیـد کنی  پاک پنبه های  هکارخان در ای  پنبه های  چله نخ بردند. بهره هایشان  قالی تولید در ای  پنبه چلهٔ 
 نسـبت باشـد، پنبـه جنس از قالی تاروپود که هنگامی .است مناسب قالی بافت در یا  پایه ساختار برای ،ارتجاعی قابلیت نداشتن و مقاومت دلیل به
 را مـنظم و پیوسـته منسـجم، بافتی و شود  نمی کجی دچار یافتگی  تغییرشکل   عدم ویژگی دلیل به و کند  می ایجاد تری  مقاوم قالب و ساختار ،پشم به

 یسـو  از کـه سفارشـی قـوانین و معیـار بنـابر را الیـاف هسـتند ملـزم بافنـدگان .کنـد   تحمـل را قـالی نهایی وزن تواند  می بهتر زیرا دهد،  می تشکیل
 پنبـه الیـاف با کشی  چله از تصویری )۴( جدول در ).٠٠۴١ مصاحبه در مهر ،قالی بافندهٔ  سلطانی،ثریا ( کنند استفاده ،نمایند  می دریافت دکنندهیتول
 تولیـد ای پنبـه چلـهٔ  نـخ بـا   مرودشـت شـهر در یقـال   دیـتول کارگـاه در فـارس عشایر بافندگان توسط که نمایش داده شده عشایری قالی نمونه یک و

  است. شده
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  نگارندگان)( دکنندهیتول سفارش طبق فارس ریعشا توسط ای پنبه   چلهٔ  با یتولید  قالی و کشی  چله نمونه :۴ جدول 

      
  پنبه افیال های  ریشه از نزدیک نمای  ای پنبه چلهٔ  با تولیدشده قالی  پنبه افیال با ربافیعشا یقال یکش  چله

   ابریشم افیال .۴- ۶
 نـخ از اسـتفاده عشـایر، بافنـدگان توسط تجاری و سفارشی های  قالی بافت پذیرش و عشایری های  قالی شدن   تجاری روند درپی  اخیر های  سال در

 مهـم درآمـد منبـع یک عنوان   به روستایی خانوارهای بین در ابریشمی فرش تولید« است. شده متداول و مرسوم عشایری های  قالی تولید در ابریشم
 بافنـدگان درآمـد و فرش خرید در ای  کننده  تعیین عامل بازار علایق بنابراین خودمصرفی. تا است بازار برای عمدتاً  آن تولید که شود  می گرفتهدرنظر 
 ضـمن ،فـارس ریعشـا شـده توسـطدیتول یابریشـم یهـا  یقـال ریـاخ یهـا  دهه در). ١٢٠: ١٣٩۵، یدهکرد  یکرم و فرد  ی(احمد  »است روستایی
 بـازار هٔ جامعـ و دارانیخر  مقبول و موردتوجه ها، آن یتجمل وجه و مقاومت استحکام، ،نرم   بافت ،درخشندگی لیدل  به ،ییبایز  و یمال ارزش دارابودن

 براسـاس فیروزآبـاد در ییقشـقا لیـا ریعشـا تولیـد ابریشـم تمـام قالی یک و بافت مرحلهٔ  در ابریشم تمام قالی نمونه یک )۵( جدول در .اند گرفته قرار
 هـای  نمونـه در و ابریشـم وگل چله ؛ابریشم گل ؛ابریشم چله صورت  به عشایری های  قالی در ابریشم الیاف است. نمایش داده شده دکنندهیتول سفارش
 بـا هـا  قـالی برخـی فـروش امکـان و قابلیـت ،ابریشـم الیـاف از اسـتفاده زیـرا .دنـگیر   مـی قـرار مورداستفاده ابریشم تمام صورت  به تجملاتی و نفیس
 قـرار قـالی بافنـدگان و تولیدکننـدگان مورداسـتقبال بـدین جهـت، و دارد بـازار درطرفداران خاص خودش را  و دهد  می افزایش را خاص های  نقشه
 از تـا هسـتند وری  بهـره و سـود کـارایی، میزان افزایش درپی  ابریشمی های  قالی فروش بالای سودگرفتن  درنظر با تولیدکنندگان طرفی از گیرد.  می

 دسـتمزد ابریشـمی و ظریـف هـای  قـالی که دلیل این به نیز بافندگان ،دیگر یسو  از و شوند برخوردار بازار   جامعهٔ  در یتر  بیش رقابت تسلط و قدرت
 هـای  قـالی تولید گذشته در که هرچند شوند.  می ترغیب بازار سفارش بنابر ابریشمی های  قالی تولید و بافت به تر بیش سود انگیزهٔ  با دارند، یتر  بیش
 و سـفارش هرگونـه عشـایر خـانوار ،اقتصـادی اقتضائات و احتیاجات بنابر امروزه ولی ه،نبود متداول و مرسوم عشایر نزد در ابریشمی ارزندهٔ  و نفیس

    ).  ١۴٠٠مصاحبه در مهر  ،  قالی بافنده پور،  راضیه قلی( پذیرند  می بازار   جامعهٔ  سوی از را درخواستی

  نگارندگان)( فارس ریعشا بافت شمیابر  تمام یقال :۵ جدول

      
نخ ابریشم مصرفی در تولید قالی  های 

 سفارشی عشایر فارس
 دیتول بافت، مرحلهٔ  در ابریشم تمام قالی

  ییقشقا   لیا ریعشا
  ریعشا دیتول ابریشم، تمام قالی

  ییقشقا لیا
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شدن شناسی بازاریآسیب
های عشایری استان  قالی

زاده فارس...، فاطمه باقری
، و عبداله میرزایی

 ٢٣۴ـ٢١٩

  فارس یر یعشا یقال یمصرف افیال بر تولیدات شدن  تجاری ریتأث .٧
 تولیـدات شـدن تجـاری رونـد اسـت. تمـایزات و هـا  ارزش مراتـب   سلسـله و سـنتی اجتمـاعی نظـم به سمیمدرن تهاجم یابزارها ازجمله شدن تجاری
 تولیداتشـان کـه بودنـد بافنـدگان از گـروه اولـین ازجملـه قشـقایی ایل بافندگان است. رفته پیش شتابانی صورت  به اخیر های  دهه در فارس عشایری
 جـوار  هـم روسـتاهای سـایر و فیروزآباد شهرستان در را قالیبافی های  کارگاه قشقایی ایل   خوانین زیرا شد، بازار وارد تجاری و صنعتی جریانات از متأثر
 نفـوذ بـه توجـه بـا شـدند. مشـغول قالیبـافی کـار بـه بـاف  یشـهر    یقال یارهایمع براساس  ،متمرکز و بزرگ های  کارگاه این در بافندگان و کردند دایر

 و ارزش ردکـردن ضـمن و دادنـد دسـت از را بودنشـان فـرد  منحصـربه خصیصـهٔ  آثـاری چنـین عشایر، تولیدی آثار به تجاری جنبهٔ  چون هم عواملی
    .دآم جودو به وی هنری محصول عملکرد و قالیباف فرد اجتماعی جایگاه در اساسی تحولات و تغییر اثر، سنتی اعتبارهای

 تـر بیش را اثـر در یبـوم مصـالح و منابع از یر یگ  بهره و ارزش خلاقیت، غیرمادی، جنبهٔ  آثار، شدن بازاری پدیدهٔ  ظهور از قبل تا عشایر بافندگان
 کالاهـا دیگـر چون هم نیز هنری آثار تا شد سبب جامعه در کالا انواع شدن تجاری و پسندی  عوام   ویژگی دادند.  می قرار کارشان سرلوحهٔ  و موردتوجه
 تعـداد تکثیـر و تولیـد ،جهـت بدین برسند. بازار پسند و دییتأمورد و انبوه تولید به ،جامعه نیاز به پاسخگویی منظور به هنری دلالان و ها  واسطه توسط
 بـومی هنـر و فرهنـگ زمینهٔ  در بازار سلیقهٔ  اعمال و نفوذ کالاست. به هنری اثر تبدیل تفکر از ناشی ،هنری آثارگرفتن  قرار عموم   دسترس در و زیاد
   ارتبـاطی و پیوسـتگی آن بـا کـه اسـت ای  عرصـه در اقتصـادی قـوای مداخلـهٔ  از برآمـده امـر این که شود  می هویت انحطاط به منجر ،ای  منطقه و

  ندارد.

   مصرفی الیاف در بازار   جامعهٔ  سلیقهٔ  نفوذ .١-٧
 جـای  بـه ای  کارخانـه هـای  کلاف از استفاده   ترویج و توزیع همراه به ها  واسطه و دلالان کارفرمایان، فعالیت انبوه، صورت به سفارشی   تولیدات رونق با
 گرفـت. قـرار بـازار جامعـهٔ  و مخاطـب سـلیقهٔ  و نیـاز خواسـت، تـأثیر  تحت قالی نظیر عشایری   های  دستبافته تولید کیفیت ،دستریس های  پشم و نخ
 (محمدحسـین قربـانی، اسـت شـده بافـت در بافنـده سـرعت شیافـزا باعـث سیدسـتر  هـای  نـخ یجـا به صنعتی و ینیماش الیافشدن  نیگز یجا

 الیـاف و ابریشـم نـخ مرینـوس، نـخ پنبـه، چلـهٔ    نـخ ماننـد اولیـه مـواد از اسـتفاده). ١۴٠٠، مصاحبه در آبـان در مرودشت قالی عشایری تولیدکنندهٔ 
 شـهری، هـای  فـرش تولیـد بـر حـاکم شـرایط از پیـروی   بـه نیـز عشـایر اما است. مرسوم و رایج ،بازار در موجود باف  شهری های  قالی در ای  کارخانه
 جهـت قـالی، نقـوش بافـت در   بـازار و مخاطـب سـلیقهٔ  قـراردادن اولویـت در دلیل به امر این که کنند  می تولید یهای  مؤلفه چنین با را خود های  قالی

  است. گرفته   صورت عشایر   های  قالی   تولیدات بر صنعتی   جامعهٔ  عناصر نفوذ و عشایری   تولیدات شدن   تجاری

  قالی تولید نهادهای .٢-٧
 فـرش تعـاونی گذشـته در امـا هسـتند فـارس اسـتان در قـالی تولیدکنندگان و گذاران  سرمایه کارآمدترین عنوان  به خصوصی بخش نهادهای امروزه

 طرفـی از و بافنـده توسط قالیبافی دستمزد و دیتول   سود افتیدر  نظیر عواملی کردند.  می فعالیت راستا این در نیز خمینی امام امداد کمیته و دستباف
 خصوصـی بخـش تولیدکننـدگان و نهادهـا با یهمکار  ادامهٔ  جهت یتر  بیش لیتما بافنده افراد تا شده سبب ،بافت هنگام در پرداخت  پیش افتیدر 

 صـورت سـنتی شـکل بـه خصوصـی بخـش نهادهـای سـوی از الیـاف تهیـهٔ  و رنگـرزی از اعـم اولیـه مـواد تهیهٔ  که است ذکر به لازم باشند. داشته
 دیگـری روش رد.یـگ  یمـ صـورت ییایمیشـ روش به و صنعتی صورت به نیز رنگرزی شیوهٔ  و شوند  می تهیه ای  کارخانه نوع از الیاف درواقع گیرد.  نمی
 فیـظر  و نفیس های  قالی   بافت یبرا فقط که یشراکت روش در است. امانی و شراکتی روش دارد، رواج تولیدکنندگان سوی از قالی تولید امر در که

 و بـازار موردپسـند هٔ یـاول مـواد ،تولیدکننـده نیـز امـانی روش در د.نشـو  مـی تـأمین کارفرمـا سـوی از ینیماشـ افیـال ریـنظ هیاول مواد شود،  می انجام
 تحویـل تولیدکننـده به بافت اتمام از پس را تولیدی محصول است ملزم بافنده و دهد  می قرار بافندگان اختیار در یامان صورت به را دهندگان  سفارش
  ).١۴٠٠ ، مصاحبه در آبانشیراز در عشایری های  قالی تولیدکننده (علی قیاسی، دهد

   کارفرمایی تولید های  شیوه .٣-٧
 در گیـرد.  مـی صـورت کارفرمـا توسـط متمرکـز تیر یمـد با و سفارشی داتیتول صورت  به فارس استان در عشایری های  قالی دیتول اخیر های  سال در

 قالیبـافی شـیوهٔ  نمایـد.  مـی افـتیدر  را بافـت دسـتمزد صـرفاً  بافنده و دنشو  می تأمین کارفرما سوی از ابزار و نقشه ه،یاول مواد کلیهٔ  ،کارفرمایی نظام
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 کارفرمـا دسـتور و خواست بنابر است ملزم بافنده زیرا شود،  می عشایری های  قالی بصری و فنی های  مؤلفه در تغییر سبب کارفرمایی نظام در عشایر
 چنـین داشـت. نخواهـد قـالی تولیـد رونـد و هیـاول مـواد از اسـتفاده در ای سـلیقه اعمـال و اظهـارنظر گونه  هیچ حق بافندهعملاً  و کند تولید را قالی

 مـوارد کـه دارد درپـی  را ارزان و ای  کارخانه الیاف از استفاده و روشن و خام های  رنگ ظریف، بافت بومی،  غیر نقوش رواج چون هم تبعاتی شرایطی،
 :دارنـد متفـاوت رویکـرد دو مـدرن هنـری و فرهنگی آثار تولیدکنندگان .هستند بازار در عشایر تولید نوین های  قالی های  ویژگی ازجمله امروزه مزبور
 و حمایـت بـرای ابـزاری چـون هم را بازار دیگر گروهی و هستند سرآمد و شاخص هنری و فرهنگی عرصهٔ  از حفاظت درپی  تولیدکنندگان از گروهی
 اخیـر هـای  سـال در کننـد.  مـی اسـتفاده خویش منفعت و سود جهت ،دهد  می قرار اختیارشان در بازار که فرصتی از و کرده محسوب آثارشان ترویج
 سـلب صـدد در رویکـردی چنـین بـا تولیدکنندگان اند.  شده تشکیل دوم گروه از ،یبازارمحور  ویژگی با فارس عشایری های  قالی تولیدکنندگان غالباً 
 قـالی از ابـزاری اسـتفادهٔ  جهـت بـههـا  آن فعالیت لذا هستند، بازار در انشمنفعت و سود راستای در عشایری   قالی فرد  منحصربه و ممتاز های  ویژگی

    آید.  می حساب  به فارس قالی جایگاه برایتهدیدی جدی  ،بازار در عشایری

  فرمایی  خویش تولید های  شیوه .۴-٧
 افیـال جهـت منطقه یبوم گوسفندان پشم از، کرد  می پیاده قالی روی را نقوش ذهنی صورت به خویش افکار و خلاقیت به توجه با بافنده گذشته در
 عشـایر بافنـدگان برخی ،یعشایر  تولیدات شدن   بازاری روند با امروزه اما نداشت. را غیر سلیقهٔ  و رضایت جلب دغدغهٔ  هرگز و نمود  یم استفاده یقال

 کارفرمـا و دلال حضور بدون و مستقیم صورت به قالی هٔ یاول مواد هٔ یته جهت بافنده شخص ،فرمایی  خویش روش   با و اند  رفتهینپذ را ییکارفرما شیوهٔ 
 یمصـرف افیـال و نقشـه ،روسـتایی دستباف فرش اتحادیهٔ  یا مجاور های  شهرستان و شهر در قالی فروش و خرید مراکز به مراجعه با و کند  می اقدام
 در جیـرا یمصـرف افیـال انواع و بازارپسند یها  نقشه تهیهٔ  جهت در شخصاً  ،مشتری نیاز و سلیقه قراردادن اولویت با بافنده دهد.  می سفارش را قالی
 ،مشـتری تیرضـا جلب و سلیقهگرفتن  درنظر با زیرا باشد، مشتری و خریدار سلیقهٔ  و نیاز برحسب ،تولیدی محصول تا دینما  یم اقدام شهر یبازارها
 مطلـوبی درآمـد بـه آن، درپـی  و شـود  می بازار در محصولشان رونق و توسعه موجب امر این .یابد  می افزایش ها آن تولیدی محصول به نسبت تقاضا
  رسید. خواهند

  تولیداتشدن  غیربومی .۵-٧
 در فـارس عشـایری هـای  قـالی کننـدگان  تولیـد از زیـادی تعـداد د.نشـو  مـی دیـتول غیربـومی صـورت به فارس استان در عشایری های  قالی از برخی
 و پشـم ابریشـم، نـخ، نظیر الیاف انواع و هستندساکن  صحرا  ترکمن منطقهٔ  و شمالی خراسان جنوبی، خراسان رضوی،   خراسان تهران، های  استان
 نـخ، از اعـم مصـرفی مواد نوع در تفاوت بنابراین نمایند.  می ارسال فارس ساکن عشایر بافندگان برای و کنند  می تولید منطقه همان از را نقشه حتی
مسـعود ( شـود  مـی تـأمین تولیدکننـدگان ای  منطقـه هـای  مؤلفـه و اقلـیم سـلیقه، براسـاس  الیـاف رنگ انتخاب و نقشه آمیزی  رنگ ابریشم، و پشم

 سـنتی و اصـیل هـای  قـالی هویـت از هـایی  قالی چنین لذا ).١۴٠٠، مصاحبه در آبان رضوی خراسان استان در عشایری قالی کننده  تولید الهیاری،
 ،درنهایـت امـا کنـد  مـی عمـل بافنـدگی دسـتگاه یـک ماننـد صـرفاً  ،هـایی  قـالی چنین تولید در فارس عشایر بافندهٔ  و هستند دور   به فارس یعشایر 

 ارائـه شـده هـم از زیمتما نقشهٔ  دو با دورو ابریشم تمام  های  قالی تصاویر )۶( جدول در شود.  می بازار وارد فارس عشایری قالی نام با تولیدی محصول
 هـای  سـال در زیـرا شـوند بافتـه می تولیدکننده سفارش بنابر صرفاً  هایی  قالی چنین اند. شده بافته شیراز حومهٔ  در ساکن قشقایی بافندگان توسط که
 تولیـد در ابریشـم نخِ  از استفاده عشایر، بافندگان توسط تجاری و سفارشی های  قالی بافت پذیرش و عشایری های  قالی شدن تجاری روند درپی  اخیر
 شـم،یابر   گـل صـورت بـهموجـود در بـازار  فـارس عشـایری هـای  نقشـه بـا ابریشمی های  قالی غالباً  است. شده متداول و مرسوم ،عشایری های  قالی
 شـهر( رضـوی   خراسـان اسـتان دکننـدگانیتول سفارش بنابر ،شمیابر   تمام یدورو  صورت  به آن سینف اریبس یها  نمونه در و شمیابر   تمام شم،یابر   چله

  شوند.  یم بافته فارس ریعشا توسط یبوم  ریغ یها  مؤلفه با )مشهد
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  نگارندگان)( شمیابر  دورو ربافیعشا چهیقال :۶ جدول

      
 شمیابر  تمام یدورو  یقالترنج در   لچک نقشهٔ 

  باف  ییقشقا
 شمیابر  تمام یدورو  یقالمحرمات در  نقشهٔ 

   باف  ییقشقا
 دو با باف  ییقشقا شمیابر  تمام یدورو  یقال

 محرمات و ترنج  لچک زیمتما نقشهٔ 

  یر یگ  جهینت .٨
 دادن تـن لـزوم و کنندگان  مصرف نیازهای یافتن اولویت درپی  ها  آن کالاشدگی عبارتی به و فارس عشایری های  قالیشدن  بازاری ،حاضر پژوهش در
شـدن  بازاری پدیـدهٔ  بـه فرانکفورت مکتب انتقادی رویکرد از استفاده با ها  قالی مصرفی مواد کیفیت و نوع انتخاب در تجاری و انبوه تولید الزامات به
 قدرتمنـد و گـر  سـلطه گونـاگون   هـای  نظـام از انتقاد و جامعه   ماهیت تر  دقیق آشکارسازی و بیان انتقادی،   مکتب نهایی   هدف شد. گذاشته بحث به

 ییشناسـا و یبررسـ یر یعشـا یها  یقال دیتول بر یصنعت جامعهٔ  و قدرت نفوذ تبعات ،یانتقاد هٔ ینظر  کردیرو از یر یگ بهره با ،یرو   نیا از است. جامعه
 بـه رسـیدن بـرای تـلاش در و شـده محسوب یاقتصاد   نیاز و ضرورت کی عشایر برای قالیبافی عشایر، یاجبار  اسکان با اخیر های  دهه در شدند.
 چـون هـم عـواملی از عشـایر تولیـدات تأثیرپـذیری .نـدگرفت خـود   بـه جدیـدی شکل تجاری تولید هدف با عشایر قالی تولیدات ،تر بیش درآمد و سود
 و مخاطـب سلیقهٔ  دادن قرار اولویت با عشایر شد موجب ،شهر با ارتباط و عشایری تولیدات   شدن   تجاری گرایی،  مصرف رواج داری،  سرمایه   نظام   نفوذ
 و هـا  شهرسـتان بـا یهمجـوار  و ینییکجانشـ صـورت  به عشایر زندگی   سبک در تغییر با کنند. آغاز را نوین سبک با هایی  قالی بافت   بازار، جامعهٔ  نیاز

پدیـد  منطقـه عشـایری قـالی تولیدات های  مؤلفه و عناصر در توجهی  شایان تبعات و عواقب ،تجاری و بازاری صنعتی، جامعهٔ  عوامل نفوذ ،آن درپی 
 در جریـان ایـن کـه آوردنـد روی بازارپسـند معیارهـای و مشـتریان سـلیقهٔ  مطابق هایی  قالی تولید به ناگزیر ،درآمد کسب جهت به نیز بافندگان .آمد

 دنبـال بـه ناپـذیری جبران تبعـات نیز عشایری های  قالی مصرفی مواد در شدن بازاری پدیدهٔ  است. گرفته   صورت عشایری   تولیدات شدن   تجاری جهت
 اسـتفاده نیز و نداشتند مناسبی و مطلوب کیفیت عمدتاً  و بودند   دباغی و مختلف های  پشم از مخلوطی که ینیماش الیاف از استفاده ازجمله ،داشت

 سـنتی هـای  روش از هـا  قـالی ایـن بافندگان هستند. ریزبافت و نفیس ظریف، های  قالی دنبال به که بازار سلیقهٔ  و خواسته جهت در شمیابر  افیال از
 بـر هـا  قـالی فنـی های  مؤلفه در تحولاتی نیچن کردند. تولید بالا شمار رج با و پسند  بازار ریزبافت، طرح و نقشه با هایی  قالی و کرده پوشی  چشم تولید
 خـدمت در یابـزار  بـه یتکنولـوژ  و علـم فرانکفـورت،   انتقـادی   مکتـب یاعضـا نظـر از داد. رخ عشـایری های  قالیشدن  بازاری وشدن  تجاری اثر

 و بخشـند تحکـیم هنـر و فرهنـگ قالـب در را خـود افکـار و اعتقـادات بتواننـد جهـانی یهـا  قـدرت آن وسیلهٔ  به تا درآمده حاکم یدار   سرمایه   نظام
 تـوجهی    شـایان کمـک یدار   سـرمایه   نظـام بـه ،یتکنولـوژ    ابزارهـای از اسـتفاده هـدفی، چنین جهت   در نمایند. خود اهداف پیرو را مردم یها  توده
گاه عرصهٔ  ،کامل و مطلق طور  به تا کند  می گاه و ناخودآ  یهـا  کارخانـه قیـطر  از یتکنولـوژ  ورود با درآورد. خویش نظارت و کنترل  تحت را افراد خودآ
 یجـا بـه ینیماشـ الیـافشـدن  نیگز یجا یطرفـ از و یا  کارخانـه افیـال از اسـتفاده سهولت ر،یعشا یبافیقال حوزهٔ  به یصنعت افیال دیتول و یسیر   نخ
 در دشـواری و ریسـی  نـخ ینـدافر  بربـودن  زمـان لیدل به بافندگان ،امر نیا درپی  و شد قالی بافت در بافنده سرعت شیافزا موجب ،دستریس های  نخ

 یهـا  نـخ و یعـیطب افیـال از اسـتفاده بـه یتـر  کم لیـتما بـود، همـراه زیـادی   مشـقت و هزینه با غالباً  عشایر رایب آن تهیهٔ  که دستریس   پشم تهیهٔ 
 سـفارش پـذیرفتن و دسـتمزد دریافـت ،قـالی رسـاندن اتمام به تر  سریع هرچه و قالی بافت در تسریع برای بافندگان جهت  نیبد کردند. پیدا سیدستر 
 و صـنعتی جامعهٔ  نفوذ تبعات از فارس عشایری قالی یفن های  مؤلفه در یتحولات چنین کردند. استفادهها  از آن و استقبال ای  کارخانه الیاف از جدید
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 کمـک   بـه یدار   سـرمایه   نظـام شـوند.  مـی هـا  قـالی کیفیـت کـاهش موجـب عوامـل ایـن ،درنهایـت و اسـت عشـایری هـای  قالیشدن  بازاری روند
 در شـوند. تولیـد سـرمایه   کسب   و   توزیع یبرا صرفاً  تا دهد تنزل کالا یک حد در را یهنر  و فرهنگی   محصولات تا دارد سعی ،یساز   فرهنگ     صنعت
 مقولـهٔ  از متفـاوت، فرهنگـی هـای  مشخصـه و هویـت بـا نیـز هنـری آثـار کنـد،  می تبدیل کالا به را چیزی هر داری  سرمایه  نظام که شرایطی چنین
 هـایی  حـوزه رود،  مـی شـمار  به کالا نوعی مثابه  به بازار، منطق تحت چیز همه آن در که قلمرویی بنابراین نیستند. مستثنی شدن بازاری و شدن   کالایی
 مصـرفی   کـالایی منزلـهٔ  بـه و داده دست از را خود هنری و هویتی فرهنگی، های  مؤلفه نیز عشایری یقال   تولیدات و ای  منطقه بومی، هنرهای مانند
 پدیـدهٔ  بـا عالمانـه برخـورد ضرورت ،فارس استان عشایری های  قالی یادشدهٔ  های  قابلیت به توجه طرفی از د.نشو  می محسوب فروش و خرید جهت
 شـناخت بر علاوه تواند می پدیده این با عقلانیت بر مبتنی و علمی شناخت با مأتو  مواجههٔ  زیرا د،نمایمی آشکار فراگیر واقعیتیعنوان  به راشدن  بازاری
 در  نوظهـور هـای  فرصـت ایـن بـه پـرداختن شـود.منجـر  نیـزشدن  بازاری پدیدهٔ  از برآمده نوظهور های  فرصت از گیری  بهره به تهدیدها، وها  آسیب
  گیرد. قرار آتی های  پژوهش دستمایهٔ  تواند می عشایری های  قالی و سنتی هنرهای با ارتباط

  ها نوشت  پی
1. Max Horkheimer 
2. Theodor Ludwig Wiesengrund Adorno  

   منابع
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Introduction 
Developing the culture of using indigenous arts can reproduce cultural concepts and have an 
aesthetic impact on people's lives. The creation and consumption of indigenous artworks depict 
artistic identity and cultural legacy. That is why carpet production is the most important nomadic 
art for sustaining authenticity, local culture, and customs in some areas. The craft of carpet weaving 
in each region of Iran is a part of cultural heritage and ancestral and traditional culture. Fars’s 
nomadic carpets are among Iran's most important nomadic items, representing nomads' identity, 
culture, and indigenous, practical arts. In recent years, the influence of market’s tastes and 
standards has had a considerable impact on Fars’s nomadic carpet-production process. The main 
concern in this study is the separation of Fars’s nomadic carpets from their cultural and indigenous 
characteristics as a result of market situation, and its main objective is to identify the factors 
affecting the persona and cultural changes in the consumed fibers of these nomadic carpets.  
 
Research Method 
The present study used a descriptive-analytical approach. The information gathered through library 
sources and qualitative interviews with key informants. The research's statistical population 
consists of 50 carpet samples woven in the nomadic geography of Fars province. These carpets 
were picked in a targeted manner with maximum available sampling and investigated by the 
research topics. The planned selection of samples was motivated by the desire to observe the 
effects of marketing elements on the raw materials of carpets. The specimens were chosen 
according to comprehensive field investigations conducted in Fars province at carpet-weaving 
workshops, nomadic carpet weaving sites, and carpet sales markets. Qualitative research interviews 
were carried out with key respondents and Persian nomadic carpet experts. The research's statistical 
population comprised the carpets made based on the market's taste, criteria, and order. The 
provision of consumed fibers was also determined based on the employer's and producer's tastes. 
 
Research Findings 
In the present research the critical approach of the Frankfurt school was used to focus on the 
marketing of Fars’s nomadic carpets and investigate its submission to consumers' needs and to the 
requirements of mass production in choosing the type and quality of consumables for carpets. To 
this end, marketization was discussed. The impact of power and industrial society on the creation 
of nomadic carpets was researched and identified using a critical theory method. With the forced 
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relocation of nomads in recent decades, carpet weaving seems to become an economic necessity for 
the nomads. To increase their profits and incomes, nomad carpet manufacturers have taken on a 
new shape aimed at commercial production. The nomadic productions were affected by factors 
such as the capitalist system, the spread of consumerism, the commercialization of nomadic 
products, and the connection to the city. These situations caused the nomads to prioritize the taste 
of audience the needs of market. Thus, the carpet texture began to adopt a new style. With changes 
in the nomads' lifestyle in the form of settlement and neighborhoods with cities as well as with the 
influence of industrial, market, and commercial factors, significant results emerged in the elements 
and components of the region's nomadic carpet products. To earn money, weavers ultimately 
shifted to producing carpets oriented towards client’s preferences and market-friendly criteria. This 
shift led to the commercialization of nomadic handicrafts. With the settlement of the nomads and 
the low cost of ready-made factory and machine skeins, they swiftly replaced industrial fibers with 
hand-spun wool. In recent decades, nomadic weavers have frequently produced carpets from 
industrial wool. Among the issues that caused the introduction of industrial fibers into nomadic 
carpet weaving, one can name the difficulty of acquiring hand-spun wool (which was typically 
involved a lot of cost and work for the nomads). He emphasized the duration of the spinning 
process as well as the impact of industrial and urban society components on nomadic carpet 
production. The nomad weavers employed cotton Beam yarn in the creation of carpets. The 
alteration in nomadic carpet manufacturing methods was resulted as an outcome of the nomads' 
interaction with the urban setting, their monitoring of urban productions, and the preferences of 
their producers. Silk thread is commonly utilized in the weaving of nomadic carpets. Silk carpet 
manufacture is seen as a major source of revenue among households in the countryside. Most of it 
is produced for the market rather than for personal consumption. According to what is expected, 
economic factors influence the choice of carpets and the incomes of countryside weavers. 
 
Conclusion 
Merchandising the products of Fars’s nomadic carpets had severe implications. The use of 
automated fibers, as a blend of different types of silk fibers and low-quality wool tanned, was to 
meet the market's demands for delicate, exquisite, and skillfully woven carpets. The weavers of 
these carpets eschewed traditional production processes. It created carpets with a nicely woven and 
marketable pattern. Such alterations in carpet technical components were raised as a result of 
nomadic carpet commercialization and marketing. With the entrance of technology through 
spinning factories and the manufacture of industrial fibers into the domain of nomadic carpet 
weaving, the convenience of using factory fibers and machine fibers instead of hand-spun threads 
boosted the weaver's speed. Weavers were less likely to employ natural fibers and hand-spun yarns 
due to the time-consuming process of spinning and the difficulty in preparing hand-spun wool, 
mostly connected with tremendous expense and issues for nomads. As expected, producers adopted 
and utilized factory fibers to speed up the carpet weaving process, complete the carpet, collect 
wages, and take orders. Such developments in the technical components of Fars’s nomadic carpets 
are the result of industrial society and the commercialization of nomadic carpets, which, in turn, 
have diminished carpet quality. The capitalist structure, with the support of the field of culture, 
attempts to degrade cultural and creative products to the status of commodities, producing them 
simply for distribution and capital acquisition. When the capitalist system transforms everything 
into products, artworks with different cultural backgrounds and features are not excluded from the 
commodification and marketization process. As a result, in the realm where everything under 
market logic is considered a commodity, areas such as indigenous regional arts, and nomadic carpet 
products derive their cultural identity and artistic components from being given and considered 
commodities for consumption. 
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