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چکیده
بیــان مســئله: فــرش دســتباف عــلاوه بــر جنبه هــای هنــری و خلاقانــه، ازنظــر اقتصــادی اهمیــت بســیاری 
دارد. ایــن کالای هنــری بــا همــه ی ارزش هــا و ویژگی هــای خــاص خــود به عنــوان نمــاد برجســته ایــران، نیــاز 
گاهی رســانی و شناســایی اصولــی آن، بــه متقاضیــان دارد. اهــل فرهنــگ بــرای حفــظ ایــن هنــر اصیــل  بــه آ

نخســت بایــد آن را از حیــث فرهنگــی در جامعــه نهادینــه کننــد. 
هــدف پژوهــش: در ایــن تحقیــق مطالعــه ی مــوردی در خصــوص نقــوش دســتبافتِ هــای شــول کــه 
شــهرت جهانــی دارنــد، صــورت گرفتــه و کوشــیده شــده اســت تــا بــا اســتدلال و ارائــه نمونه هایــی از نقــوش 
و اســتفاده از ظرفیت هــای گرافیکــی آن هــا در طراحــی بســته بندی، بــا بهره گیــری تخصصــی و حرفــه ای از 
آن هــا می تــوان  یــا مشــتقات  نقــوش دســتبافته های هــر منطقــه در بســته بندی همــان محصــولات و 

ــواع نقــوش مناطــق مختلــف آشــنا کــرد.  ــا ان نقــوش اصیــل را در ذهــن مخاطــب ثبــت و ایشــان را ب
ســوال پژوهــش: چگونــه بــا بهره گیــری از نقــوش دســتبافته های هــر منطقــه در بســته بندی، می تــوان 

زمینــه را بــرای آشــنایی مردمــان ایــن منطقــه بــا نقــوش اصیــل ســنتی، فراهــم نمــود؟ 
ح هایــی  روش پژوهــش: گــردآوری اطلاعــات در ایــن مقالــه بــه روش کتابخانــه ای جمع آوری شــده اند و طر
از  اســتفاده  بــا  جانبــی  محصــولات  همچنیــن  و  دســتبافتِ  مــورد  چنــد  بســته بندی  بــرای  پیشــنهادی 
ظرفیت هــای گرافیکــی نقــوش بومــی )دســتبافته های شــول( کــه توســط مؤلفیــن طراحی شــده اســت، 
ارائه شــده کــه توســط پرسشــنامه بــه همــراه تصویــر بســته بندی ها، در مؤلفه هــای: شناســاندن نقــوش، 
اســتان  در  هــدف  مخاطبیــن  اختیــار  در  مشــتریان،  بــر  اجتماعــی  تأثیــرات  و  رنگ بنــدی  شناســاندن 
بوشــهر قــرار گرفــت و توســط 130 نفربــر اســاس طیــف لیکــرت ارزیابــی شــدند. روایــی پرسشــنامه توســط 
پرسشــنامه  پایایــی  و  گردیــد  تائیــد  مشــابه(  نمونه هــای  از  اقتبــاس  و  راهنمــا  )اســاتید  صاحب نظــران 

توســط روش آلفــای کرانبــاخ معــادل 0.758 محاســبه گردیــد.
نتیجه گیــری: تهیــه بســته بندی مناســب به منظــور حفــظ و بهبــود کیفیــت محصــول ازجملــه مــواردی 
اســت کــه اهمیــت آن برهیچکــس پوشــیده نیســت، چراکــه اولیــن ارتبــاط دیــداری مشــتری بــا محصــول از 
ــتباف ها  ــداری دس ــز در نگه ــب نی ــل مناس ــه حمل ونق ــت ک ــی اس ــن در حال ــت و ای ــته بندی اس ــق بس طری
و ســایر صنایع دســتی بســیار نقــش مهمــی دارد. در مــواردی کــه محصــول امــکان صــادرات دارد، طراحــی 
مناســب بســته بندی همــراه بــا هویــت بســته بندی می توانــد نماینــده ی منطقــه ای باشــد کــه از زبــان 
بین المللــی تصویــر بــرای انتقــال پیــام بهــره می گیــرد کــه درنهایــت می توانــد بــه خریــدی هوشــمندانه، 

ــه و متعهدانــه منجــر شــود. گاهان آ
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ثیر بسته بندی با استفاده از ظرفیت های  تحلیل تأ
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Abstract
Problem Statement:Problem Statement: Handwoven carpets, in addition to their artistic and creative aspects, 
hold significant economic importance. This artistic product, with all its values and unique 
features, as a prominent symbol of Iran, requires awareness and proper identification for 
potential buyers. Cultural enthusiasts should first establish its cultural significance within 
the society to preserve this authentic art form.
Research Objective:Research Objective: This study presents a case study on the patterns of school handwoven 
carpets, which are globally renowned. The aim is to explore how utilizing the patterns 
of each region’s handwoven carpets in packaging can create a platform for introducing 
people in that region to traditional authentic patterns. By using the graphic capabilities 
of these patterns, proposed packaging designs for several handwoven items and related 
products are presented. These designs were evaluated by 130 participants in Bushehr 
province using a questionnaire, along with visual representations of the packaging, in the 
dimensions of pattern recognition, color recognition, and social impact on customers. The 
evaluation was conducted based on the Likert scale.
Research Question:Research Question: How can the utilization of regional handwoven patterns in packaging 
provide a platform for introducing people to authentic traditional patterns?
Research Method:Research Method: The information for this article was collected through library research, 
and proposed designs for packaging various handwoven items and related products 
using the graphic capabilities of indigenous patterns (school handwoven patterns) were 
presented. The questionnaire, along with visual representations of the packaging, was 
provided to the target audience in Bushehr province. The questionnaire’s validity was 
confirmed by experts (supervisors and references to similar samples), and its reliability 
was calculated using Cronbach’s alpha method, resulting in a value of 0.758.

Article Research Original
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Conclusion:Conclusion: Preparing appropriate packaging to 
preserve and improve the quality of a product is 
among the important factors that no one can deny 
its significance. This is because packaging is the 
first visual contact between the customer and the 
product, while proper transportation also plays a 
crucial role in preserving handicrafts and other 
handmade industries. In cases where the product 
is exportable, proper packaging design along 
with packaging identity can serve as a regional 
representative that uses the international language 
of imagery to convey a message. Therefore, 
packaging not only helps the commodity but also 
contributes to branding Iranian culture globally. 
Whether we like it or not, we are part of the 
globalization of the economy.
Artistic and cultural events are clear evidence of 
the power of tradition and indigenous culture in 
the sustainability of societies. The sustainability 
of tribes and small communities depends on 
preserving their identity and updating their visual 
beliefs, which can be a step towards harmonizing 
traditions and customs with a progressive and 
modern way of life. In this regard, considering 
the endangered nature of the art of weaving, 
the Shool-e Ganaveh region and the undeniable 
capacity of graphic artists to reproduce traditional 
patterns led to the implementation of this research 
to identify the specific patterns of the region and 
examine their graphic capabilities. As a result, 
a collection of graphic designs was created by 
documenting the patterns, which can be used in 
packaging design for handicraft products.
Choosing the right advertising tools and the 
desired media can be a strategic and effective 
introduction to Iranian handwoven carpets. 
With professional and practical design and 
planning, appropriate and relevant advertising 
can raise awareness about carpets and their 
concept and authenticity, which can lead to 
future purchasing decisions based on familiarity 
and full understanding. Companies need to 
continuously remind customers of their presence 
and maintain a prominent position in their minds 
to compete with rival businesses. Otherwise, they 
risk losing their market share to competitors. The 
effectiveness of appropriate cultural advertising 
in all fields is now widely recognized.
The advertising discussed in this research is not 
limited to traditional advertising methods that 

have been introduced through posters, brochures, 
and high-circulation leaflets over the past decades. 
In today’s competitive market, various branches 
of advertising, such as packaging, environmental 
graphics, modeling photography, etc., have 
penetrated different layers that affect marketing 
and sales to such an extent that it is sometimes 
assumed that the sales process and customer 
satisfaction existed even when these areas were 
not part of the product’s services. We should keep 
in mind that in today’s turbulent environments 
where companies operate, it seems reasonable to 
consider packaging not as a fixed process but as a 
dynamic process in the design of various products. 
Packaging can be considered a silent salesperson 
as attractive packaging can attract customers and 
persuade them to make a purchase. Therefore, 
significant efforts need to be made to increase the 
effectiveness of packaging, and as we see today, 
traditional media should shift their focus toward 
advertising at the time of purchase.
Keywords:Keywords: Packaging, Advertising, Cultural 
Advertising, Indigenous Patterns.
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مقدمه
طــی  در  دیگــر  واژه ای  هــر  ماننــد  كــه  اســت  واژه ای  تبلیغــات 
و  جایــگاه  كاركــرد،  معنــا،  ازنظــر  اجتمـــاعی  و  تاریخــی  تحــولات 
خاســتگاه دچــار تغییــرات زیــادی شـــده اســـت. واژه تبلیغــات در 
ــرد  ــرار می گی ــل واژه propagation ق ــی در مقاب ــی گاه ــان فارسـ زب
كــه بــه معنــی ترویــج، تکثیــر و رســاندن صحیــح یــك مطلــب 
ــار مثبـــت بــه لحــاظ ارزشــی دارد. گـــاهی ایــن واژه در  ــه بـ اســت كـ
ــی و  ــام توخال ــی پی ــه معن ــرد و ب ــرار می گی ــل propaganda  ق مقابـ
هیاهوی بی محتواســت كـــه بـــار ارزشـــی منفی دارد. گاهی نیز در 
ــای  ــی و پیام ه گهـ ــه آ ــرد ك ــرار می گی ــر واژه advertisement ق براب
ــز در  ــی نی ــود، و گاه ــی می ش ــه ای معن ــه ای و مجل ــی روزنام بازرگان
مقابــل commercial اســت كـــه بــه معنــای پیام هــای بازرگانــی 
تلویزیونــی و رادیویــی اســـت كـــه ایــن دو ازنظــر ارزشــی خنثـــی 
هســتند، امــا در عمــل، معمــولاً محتواهایــی غیرواقعــی ارائــه 
ــار ارزشـــی منفــی پیــدا می كننــد. همچنیــن  می دهنــد، ازایــن رو بـ
تبلیــغ  معنــی  بــه  كــه  قرارگرفتــه   mission مقابــل  واژه  ایــن  گاه 

دینــی مســیحیت اســت. )كاویانــی، 1388(.
تبلیغــات انــواع مختلفــی دارنــد كــه یکــی از مهم تریــن آن، 
تبلیغـــات فرهنگـــی، می باشــد كــه فعـــالیتی ست آموزشــی بــرای 
گاهــی  و دانــش فرهنگــی و همچنیــن نشــر ارزش هــای  نشــر و آ
ایجـــاد  و  احساســات  تحریــك  به منظــور   

ً
صرفــا نـــه  و  فرهنگـــی 

زمینـــه بـــرای پـــذیرش امـری كـــه تبلیغ می شود )مریجی، 1389( در 
حقیقت تبلیغـــات فرهنگـــی بـرای القـای موضـــوعات فرهنگـی، 
ــی  ــده فرهنگـ ــق ای ــوع، تزری ــوزش و درمجم ــه ها، آمـ ــت ریش تقوی
ــون، 2006(  ــود. )اندرس ــتفاده می ش ــومی از آن اسـ ــان عمـ در اذهـ
بــه گونــه ای كــه نتیجــه ایــن فعالیــت، نفـــوذ بــر دیگــران و جـــذب 
افــکار عمومــی و تغییــر یــا تقویــت ریشــه های فرهنگــی اســت 

)وارطانیــان ، 1384(
از طرفــی، نقــوش و الگوهــای بومــی به عنــوان یــک عنصــر 
فرهنگــی  تبلیغــات  در  محلــی،  هویــت  و  فرهنــگ  از  مهــم 

و  الگوهــا  نقــوش  ایــن  كنــد.  ایفــا  بســزایی  نقــش  می توانــد 
فرهنگ هــای  و  بومــی  اقــوام  توســط  كــه  هســتند  طرح هایــی 
و  فرهنگــی  میــراث  یــک  نماینــده  و  می شــوند  تولیــد  محلــی 
هویــت فرهنگــی خــاص می باشــند. )كفــاش و همــکاران، 1396( 
می تــوان  منطقــه  هــر  بومــی  و  صنایع دســتی  آثــار  بررســی  در 
دســته بندی  را  منطقــه  هــر  بــه  مختــص  بصــری  خصوصیــات 
ــبت  ــد نس ــق می كن ــه خل ــاری ك ــدی در آث ــر هنرمن ــه ه ــرد، چراک ك
بــه شــرایط اجتماعــی و جغرافیایــی واکنــش نشــان می دهــد و 
احساســات و عقایــدش را بیــان می كنــد. حتــی در شــخصی ترین 
آثــار هنــری نیــز می تــوان تأثیــر فرهنــگ منطقــه ای را مشــاهده 

ــرد. ك
بخــش  جذابیــت  و  منحصربه فــرد  عنصــری  نقــوش،  ایــن 
و  مخاطبــان  بیــن  عمیق تــری  ارتبــاط  می توانــد  كــه  اســت 
محتــوای تبلیغاتــی ایجــاد كنــد. اســتفاده از ایــن الگوهــا، نقــوش 
ــگ  ــای فرهن ــرای ارتق ــات ب ــنتی در تبلیغ ــی و س ــای محل و طرح ه
تقویــت  بــه  می توانــد  روش  ایــن  اســت.  محلــی  ارزش هــای  و 
هویــت فرهنگــی و ارتبــاط افــراد بافرهنــگ خــود كمــک كنــد. 

)2020 )اســمیت، 
ــخ و  ــا تاری ــت ب ــهرهایی اس ــن ش ــی از كه ــهر یک ــتان بوش اس
فرهنــگ بســیار غنــی و نقــوش فرهنگــی منحصربه فــردی كــه 
نشــان دهنده تنــوع و زیبایــی هنــر بومــی ایــن منطقــه اســت. 
ایــن نقــوش، به عنــوان یــک ارث فرهنگــی، ارتبــاط عمیقــی بــا 
تاریــخ، ادبیــات و هنــر بوشــهر برقــرار می كنــد. )رســایی، 1384( 
ــگ  ــینه و فرهن ــدرن از پیش ــان م ــدن انس ــدا ش ــا ج ــروزه ب ــا ام ام
در  نیــز  فرهنگــی  مایه هــای  طــرح  و  بومــی  نقــوش  ایــن  خــود، 
اذهــان مــردم كمرنگ تــر شــده و بــرای نســل های جدیدتــر نیــز 
ــم نشــده اســت. لــذا  ــوش فراه ــن نق ــا ای ــی ب زمینــه آشــنایی كاف
ایــن پژوهــش در نظــر دارد بــا بررســی نقــوش و طرح هــای خــاص 
بوشــهر  اســتان  دســتباف های  صنایــع  در  استفاده شــده 
بتوانــد مخاطــب را بــا ایــن طرح هــای اصیــل آشــنا نمــوده و بــا 

ــردوس  ــی ف ــوزش عال ــه آم ــی مؤسس ــه علم فصلنام
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 ارتبــاط تصویــری 
ً
ــمی و مشــخصا اســتفاده از قابلیت هــای تجس

بــا حفــظ شــاخصه های زیباشــناختی  را  نقــوش بومــی اســتان 
آن هــا در طراحــی گرافیــک و در راســتای  به منظــور اســتفاده از 

هویت ســازی فرهنگــی، مورداســتفاده قــرار دهــد

چارچوب نظری

بسته بندی
 
ً
اکثــرا كالا،  بســته بندی  بــه  مربــوط  تصمیمــات  پیش تــر 

تحــت تأثیــر هزینــه و عوامــل تولیــد قــرار داشــته اند و اولیــن و 
حفاظــت  و  نگهــداری  نیــز  بســته بندی  وظیفــه  اساســی ترین 
ــده  ــث ش ــیاری باع ــل بس ــروزه، عوام ــی ام ــت. ول ــوده اس از كالا ب
بااهمیــت  ابزارهــای  از  یکــی  به صــورت  بســته بندی  اســت 
بازاریابــی درآیــد چراکــه بســته بندی وظایــف زیادی را بــرای فروش 
: جلب توجــه،  كالا بــر عهــده می گیــرد. ایــن وظایــف عبارت انــد از
ــز  ــده نی ــاه مصرف كنن ــش رف ــروش. افزای ــاره كالا و ف ــح درب توضی
ــایش  ــی و آس ــرای راحت ــدگان ب ــه مصرف كنن ــت ك ــن معناس بدی
ــر  ــار بهت ــان و اعتب ــاد و اطمین ــت اعتم ، قابلی ــر ــرای ظاه ــود و ب خ

بســته بندی، حاضرنــد مبلغــی را اضافــه پرداخــت كننــد.
بــرای  خــوب  بســته بندی  تأثیــر  بــه  همچنیــن  شــركت ها 
پــی  آن  تجــاری  علامــت  و  شــركت  فــوری  شــناخت  ایجــاد 
برده انــد. بســته بندی خــوب بــرای یــک كالای جدیــد، مســتلزم 
تصمیم گیــری در مــوارد زیــادی اســت. اولیــن كار در جهــت انجــام 
از  از بســته بندی اســت. منظــور  ایــن مهــم، ایجــاد یــک تصــور 
تصــور بســته بندی ایــن اســت كــه بایــد دیــد بســته بندی كالا 
ــا  ــن معن ــد؟ بدی ــام ده ــه كاری را انج ــرای كالا چ ــا ب ــد ی ــه باش چگون
كــه آیــا وظیفــه اصلــی بســته بندی بایــد مراقبــت و حفاظــت از كالا 
باشــد؟ آیــا بســته بندی روش اســتفاده جدیــدی بــرای اســتفاده 
را  خاصــی  ویژگی هــای  بســته بندی  آیــا  می كنــد؟  ارائــه  را  كالا  از 
دربــاره كالا یــا شــركت بــه نمایــش می گــذارد و یــا منظــور دیگــری 
از بســته بندی در میــان اســت؟ تصمیــم دربــاره ســایر عناصــر 
بســته بندی، نظیــر انــدازه، شــکل، مــواد اولیــه مصرفــی در آن، 
ــام  ــد انج ــه بای ــت ك ــن كاریس ــاری، دومی ــم تج ــل علائ ــگ و مح رن
، بــرای حمایــت از جایــگاه و خط مشــی بارازیابی  شــود. ایــن عناصــر
كالا بایــد بــا یکدیگــر بــه نحــو مناســبی تلفیق شــوند. بســته بندی 
ــازگاری  ــز س ــع كالا نی ــت و توزی ــات، قیم ــا تبلیغ ــد ب ــن بای همچنی

كامــل داشــته باشــد. )كاتلــر و آرمســترانگ، 1394: 6(

تبلیغات
مفهــوم تبلیغــات به طــور عجیبــی بــا بازاریابــی آمیختــه اســت. 
یــک  یــا  و  محصــول  یــک  بازاریابــی  فرآینــد  از  جزئــی  تبلیغــات 
گفــت  می تــوان  ســاده  بیــان  بــه  مــی رود.  شــمار  بــه  خدمــت 
تبلیغــات یعنــی رســاندن یــک پیــام در مــورد محصــول و یــا یــک 
كــردن  متقاعــد  بــرای  مختلــف  رســانه های  طریــق  از  خدمــت 
مخاطبــان بالقــوه بــرای خریــد آن محصــول یــا خدمــت )شــجاعی 

)1392 همــکاران،  و 
این گونــه  شــکل  خلاصه تریــن  در  می تــوان  را  تبلیغــات 
بیــان كــرد: فرآینــد روشــمند ارائــه اطلاعــات مناســب در مــورد 
كالاهــا و خدمــات بــه مشــتریان و ترغیــب و متقاعــد كــردن مؤثــر 
مصرف كننــدگان بــه خریــد كالاهــا و خدمــات. واژه هــا و عبــارات 
 ، روشــمند، اطلاعــات مناســب و ترغیــب و متقاعــد كــردن مؤثــر
ــت.  ــات اس ــد تبلیغ ــزی در فرآین ــام برنامه ری ــر انج ــر ب ــی ناظ همگ
رفتــار  عینــی  شــناخت  مســتلزم  نیــز  تبلیغــات  در  برنامه ریــزی 
ــط  ــزا مرتب ــایر اج ــدگان و س ــار مصرف كنن ــژه رفت ــتریان، به وی مش
بــه  یــا   ) بــازار محیــط  و  رقبــا  خدمــات،  و  )كالا  بــازار  در  مهــم  و 
عبارتــی تحقیقــات بازاریابــی و همچنیــن انجــام انــواع آزمون هــا 
و ارزیابی هایــی اســت كــه بخــش عمــده تحقیقــات تبلیغــات 
را تشــکیل می دهــد. هــدف اساســی تبلیغــات در درجــه اول، 
مخاطــب  اذهــان  در  كالا  نشــانه  از  مطلــوب  تصویــری  ایجــاد 

هــدف اســت.
بــه  می تــوان  می كنــد  دنبــال  تبلیغــات  كــه  اهدافــی  از 
هدایــت  و  ادراکات  دســت كاری  برداشــت ها،  بــه  شــکل دهی 

كــرد. اشــاره  خــاص  رفتارهــای 
 بــه كنتــرل عقیــده بــا نمادهــای مهــم، 

ً
تبلیغــات منحصــرا

ــی  ــاط اجتماع ــکال ارتب ــر اش ــر و دیگ ــایع ها، تصاوی ــا، ش گزارش ه
اشــاره دارد و هــدف از آن معــروف ســازی موضــوع مطرح شــده 
ــان  ــوان اذع ــن رو می ت ــت. ازای ــت از آن اس ــه تبعی ــراد ب ــاع اف و اقن
داشــت كــه تبلیغــات در وجــه مثبــت خــود یــک ضــرورت بــوده 
و در حقیقــت بوجودآورنــده ارتباطــات لازم و منطقــی در جوامــع 

اســت )معمــوری و آزاد زاده، 1388: 33(.

تبلیغات فرهنگی
فرهنگــی  تبلیغــات  غیرتجــاری،  تبلیغــات  زیرمجموعه هــای  از 
و  فرهنــگ  تبلیغــات،  موضــوع  كــه  اســت  زمانــی  آن  و  اســت 
عناصــر فرهنــگ باشــد. )ســهرابی و همــکاران، 1395( تبلیغــات 
فرهنگــی به نوعــی از تبلیغــات گفتــه می شــود كــه بــرای القــای 
ــوع،  ــوزش و درمجم ــه ها، آم ــت ریش ــی، تقوی ــات فرهنگ موضوع

فصلنامــه علمــی مؤسســه آمــوزش عالــی فــردوس 
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ــتفاده  ــی از آن اس ــان عموم ــی در اذه ــده فرهنگ ــی ای ــق نوع تزری
فعالیتــی  فرهنگــی،  تبلیــغ  كــه  گفــت  می تــوان  شــود.  مــی- 
آموزشــی اســت كــه به منظــور اطلاع رســانی پیام هــای فرهنگــی 
بــر  نفــوذ  فعالیــت،  ایــن  نتیجــه  به طوری كــه  می گیــرد،  انجــام 
افــکار عمــوم در راســتای توســعه فرهنگــی  دیگــران و جــذب 
اســت. تبلیغــات فرهنگــی، بــا به كارگیــری فن هــای تبلیغــات 
یــا رفتــار  یــا اصــلاح یــک نگــرش  بــرای ایجــاد، ترویــج و  تجــاری 
كل جامعــه اســت. هــدف تبلیغــات  در مخاطــب هــدف و یــا 
فرهنگــی، ایجــاد تغییــرات رفتــاری داوطلبانــه بــا فراهــم كــردن 
فعلــی  خــاص  رفتارهــای  برخــی  بــرای  مناســب  جایگزین هــای 
ــور  ــود را مجب ــان خ ــب، مخاطب ــی مناس ــات فرهنگ ــت. تبلیغ اس
بــه تغییــر رفتارهــای خــود نمی كنــد، بلکــه رفتــار جدیــدی را بــه 
پیشــنهاد  آن هــا  زندگــی  ارجــح  انتخــاب  به عنــوان  مخاطبــان 
می دهــد و آن هــا را بــه پیــروی از آن ترغیــب می كنــد )حائــری و 

رســتمی،1390(.
ســازی،  هنجــار  رهگــذر  از  تبلیغــات،  از  نــوع  ایــن  در 
انتقــال  و  الگوســازی  مفهوم ســازی،  آمــوزش،  بسترســازی، 
پیــام قــادر اســت بــه تأثیرگــذاری برحیــات فرهنگــی و اجتماعــی، 
و  اجتماعــی  انســجام  تحقــق  رفتــاری،  الگوهــای  هدایــت 
جهت دهــی بــه افــکار عمومــی و فرهنگ ســازی مؤثــر و بالنــده 

.)1388 )دهشــیری،  كننــد  اقــدام 
از باورهــا و اندیشــه های  آن دســته  از تبلیــغ،  نــوع  ایــن  در 
ســال ها  طــی  كــه  می گیرنــد  قــرار  هــدف  مــورد  افــراد  عمیــق 
شــکل گرفته و در اعمــاق ذهــن آن هــا ریشــه دوانیــده اســت. 
شــناخت مخاطــب هــدف، درک نگــرش، اولویت هــا و موانــع 
تبلیغــات  در  مســائل  مهم تریــن  از  یکــی  او  رفتــاری  و  فکــری 
از  هریــک  در  اشــتباه  تشــخیص  می آیــد.  شــمار  بــه  فرهنگــی 
مــوارد یادشــده، كارزار تبلیغــات فرهنگــی را بــه بیراهــه بــرده و بــا 

همــکاران(. و  )ســهرابی  ســاخت  خواهــد  مواجــه  شکســت 
بــه  فرهنگــی،  خلأهــای  شناســایی  بــا  فرهنگــی  تبلیغــات 
معرفــی عنصــر فرهنگــی پرداختــه و می كوشــد بــا اقنــاع مخاطــب 
ــوی  ــد. از س ــاد كن ــر را در وی ایج ــب موردنظ ــار مناس ــدف، رفت ه
، تبلیغــات فرهنگــی و تبلیغــات تجــاری در حــوزه عملکــرد  دیگــر
نیــز بــا یکدیگــر متفــاوت هســتند. قلمــرو باورهــای عمیــق و 
ریشــه دار افــراد، جــز حــوزه عملکــرد تبلیغــات تجــاری محســوب 
ــد،  ــک برن ــی ی ــدد معرف ــات درص ــته از تبلیغ ــن دس ــود. ای نمی ش
و  فــروش  افزایــش  مصرف كننــدگان،  خریــد  الگــوی  تغییــر 
ــا  ــتند؛ ام ــژه هس ــت وی ــا خدم ــول ی ــک محص ــرای ی ــازار ب ــهم ب س
كانــون تمركــز و توجــه در تبلیغــات فرهنگــی، معمــولاً نگرش هــا 

ســالیان  طــول  در  كــه  اســت  هــدف  مخاطبــان  باورهــای  و 
و  شــکل گرفته   ... و  دیگــران  از  تقلیــد  عــادت،  اثــر  در  طولانــی 

.)1999 )چاپیــن،  نهادینه شــده اند 
هــدف از پژوهــش انجام شــده شناســاندن نقــوش بومــی 
از  اســتفاده  همچنیــن  و  منطقــه  هــر  دســتبافتِ  بــا  مرتبــط  و 
ظرفیت-هــای گرافیکــی آن هــا در طراحــی محصــولات جدیــد در 

زمینــه تبلیغــات فرهنگــی اســت.

روش شناسی پژوهش
ایــن تحقیــق برحســب هــدف كاربردی-توســعه ای و بــر اســاس 
ی اســت. 

ّ
شــیوه گــردآوری داده هــا، توصیفی-اکتشــافی از نوع عل

بــه ایــن دلیــل كاربــردی اســت كــه اســتفاده از نتایــج طــرح بــرای 
بهبــود شناســایی نقــوش اصیــل و فــروش فــرش دســتباف 
ایــران در بازارهــای داخلــی مؤثــر اســت و بــه ایــن دلیــل اســت 
كــه عــلاوه بــر شناســایی كاربردهــا بــه توســعه مبانــی نظــری و 
اســت.  نمــوده  كمــک  ایــران  در  فرهنگــی  تبلیغــات  تئوریکــی 
ــود  ــت موج ــه وضعی ــه مطالع ــت ك ــی اس ــل توصیف ــن دلی ــه ای ب
ــت  - صنع ــر ــه هن ــی در زمین ــی داخل ــی و بازاریاب ــات فرهنگ تبلیغ
محقــق  كــه  ازاین جهــت  و  اســت  مدنظــر  دســتباف  فــرش 
ــم و ارائــه راهــکار بــرای بهبــود ایــن  درصــدد ایــن دو متغیــر بــر ه
تأثیــر هســت تحقیــق از نــوع علــت و معلولــی اســت و همچنیــن 
بــا توجــه بــه اینکــه بــه دنبــال كشــف ویژگی هــا و راهکارهــای 

تبلیغــات فرهنگــی بــوده اســت اکتشــافی اســت.

جامعه ی آماری و نمونه آماری
بــا ارائــه تصویــر هركــدام و ســؤالاتی در چهــار مؤلفــه رضایتمنــدی 
مشــتری، پرسشــنامه ای در قالــب چهــار فــاز طراحی شــد. زیبایی 
ویژگی هــای  و  خدمــات  كیفیــت  محصــول،  كیفیــت  ظاهــری، 
مشــتریانی  توســط  طراحی شــده،  نمونه هــای  ایــن  اقتصــادی 
كــه به قصــد خریــد نــوروزی راهــی بــازار شــده بودنــد موردبررســی 
قرارگرفتــه شــد. بــه دلیــل گســتردگی ایــن جامعــه آمــاری، تعــداد 
و  داده  پاســخ  جداگانــه  به طــور  را  پرسشــنامه ها  ایــن  نفــر   130
در  برتــر  طرح هــای  موفقیــت  ســنجش  جهــت  آن هــا  نظــرات 
ــک نمونــه ای مســتقل  ــی ت ــای ت ــا آزمون ه ــر ب ــای مدنظ مؤلفه ه
ــه  ــی قرارگرفت ــزار SPSS 24 موردبررس ــا نرم اف ــن ب ــد م ــون فری و آزم

ــت. اس

روش نمونه گیری
فــرش  مشــتریان  همــه  بــه  دسترســی  محدودیــت  دلیــل  بــه 
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انتخــاب  بوشــهر  شهرســتان  از  فقــط  نمونه هــا  دســتباف، 
ــول  ــه، از فرم ــم نمون ــودن حج ــی ب ــان از كاف ــرای اطمین ــدند. ب ش
و  گردیــد  اســتفاده  محــدود  نمونــه  جامعــه  بــرای  كوكــران 
نمونــه  حجــم  نفــری،   200 كل  جامعــه  بــرای  كــه  شــد  محاســبه 
می بایســت بــه میــزان 130 نفــر باشــد. بــرای بدســت آوردن حجــم 

اســت: استفاده شــده  كوكــران  فرمــول  از  نمونــه 

( ) pqZNd
pqZN

n
.1

..
22

2

+−
=

Z=1.96 ,p=q=.05,d=0.05

Z: مقــدار متغیــر نرمــال واحــد متناظــر بــا ســطح اطمینــان كــه در 
ایــن تحقیــق ســطح اطمینــان 95٪ در نظــر گرفته شــده اســت 

)در اینجــا 1/96(.
p: بــرآوردی از نســبت افــراد جامعــه كــه دارای ویژگــی موردنظــر در 

تحقیــق می باشــند )در اینجــا 0/5(.
q: بــرآوردی از نســبت افــراد جامعــه كــه دارای ویژگــی موردنظــر در 

تحقیــق نمی باشــند )در اینجــا 0/5(.
d: سطح خطا كه 0/05 در نظر گرفته شده است.
p = q = 0/5 :)1 : درصد احتمال انتخاب )مجموع

روش جمع آوری اطلاعات
كتابخانــه ای و میدانــی  از دو روش  گــردآوری اطلاعــات  جهــت 
)پرسشــنامه و مصاحبــه ســاختاریافته( استفاده شــده اســت. 
روش  از  تحقیــق  پیشــینه  و  نظــری  مبانــی  تدویــن  جهــت 
بــا  آمــاری  جامعــه  از  داده هــا  گــردآوری  جهــت  كتابخانــه ای، 
اســتفاده از پرسشــنامه از روش میدانــی استفاده شــده اســت. 
بــرای اندازه گیــری شــاخص های تحقیــق، جمــع آوری داده هــا و 
ســؤالات  اســت.  استفاده شــده  پرسشــنامه  از  لازم  اطلاعــات 
بــا عنایــت بــه اهــداف تحقیــق و ماهیــت موضوعــی پژوهــش 
ــری  ــطوح اندازه گی ــته و در س ــه ای و بس ــکل 5 گزین ــه ش ــر ب حاض
گــردآوری داده هــا  ابــزار  لیکــرت و رتبــه ای طراحی شــده اســت. 
اطلاعــات پرسشــنامه ها و مصاحبــه اســت كــه پرسشــنامه ها 
تحقیقــات  در  كــه  آن هــا  مشــابه  نمونه هــای  از  اقتبــاس  بــا 
بــه  اســت،  قرارگرفتــه  مورداســتفاده  و  یابــی  اعتبــار  گذشــته 
ایــن  روایــی  و  اعتبــار  تعییــن  بــرای  اســت.  گرفته شــده  كار 

1- Moss et al.

پرسشــنامه ها )عــلاوه بــر پایایــی ســنجی و روا ســازی تحقیقــات 
پیشــین( هركــدام از آن هــا پایــا ســنجی و روا ســازی شــده اســت.

پایایی و روایی پرسشنامه
نتایــج  صحــت  و  دقــت  از  اطمینــان  حصــول  بــرای  محقــق 
ویژگی هــای  ارزیابــی  از  ناگزیــر  خــود  تحقیــق  از  به دســت آمده 
ــی  ــای فن ــت. ویژگی ه ــنامه( هس ــری )پرسش ــزار اندازه گی ــی اب فن

می شــود. خلاصــه  پایایــی  و  روایــی  مــورد  دو  در  ابــزار 
 ، معیــار روایــی  )ظاهــری(،  صــوری  روایــی  محتــوای،  روایــی 
پژوهــش  پرسشــنامه  هم زمــان  روایــی  پیش بیــن،  روایــی 
یعنــی  آن  تشــکیل دهنده  اجــزای  بررســی  بــرای  كــه  حاضــر 
ــص در  ــراد متخص ــط اف ــردازد، توس ــنامه می پ ــؤال های پرسش س
موضــوع )خبــره( بررســی و مــورد تائیــد واقع شــده اســت. جهــت 
روش  از  دوم  و  اول  فــاز  دو  در  پرسشــنامه ها  پایایــی  بررســی 
لفــای كرونبــاخ  آ لفــای كرونبــاخ استفاده شــده اســت. مقــدار  آ
بالاتــر از 0/7، نشــانگر پایایــی قابل قبــول اســت. البتــه مــوس 
انــدک،  ســؤالات  تعــداد  بــا  متغیرهایــی  مــورد  در  همــکاران1  و 
ــی  ــاخ معرف ــای كرونب لف ــب آ ــد ضری ــر ح ــوان س ــدار 0/6 را به عن مق

كرده انــد.
میانگیــن  پژوهــش  ایــن  در  ارائه شــده  پرســش نامه  در 
كیفیــت محصــول از دیــد مشــتریان برابــر بــا 4.36، میانگیــن 
زیبایــی و ظاهــر برابــر 3.97، میانگیــن جنبه هــای اقتصــادی برابــر 
4.34 و میانگیــن كیفیــت خدمــات برابــر بــا 4.50 هســت. لازم 
بــه ذكــر اســت كــه حداقــل میانگیــن بــرای هــر مؤلفــه می توانــد 1 

ــد. ــدد 5 باش ــه ع ــر مؤلف ــرای ه ــن ب ــر میانگی و حداکث

پیشینه پژوهش
تأثیــرات  زمینــه  در  مختلــف  پژوهش هــای  و  مدل هــا  ارائــه 
تبلیغــات فرهنگــی، نقــش محققــان و پژوهشــگران را در ایــن 
حــوزه برجســته ســاخته اســت. یکــی از پژوهش هایــی كــه در 
ــات  ــوان "تبلیغ ــا عن ــد و ب ــام ش ــت انج ــط مولفی ــال 2015 توس س
اجتماعــی"  پیوندهــای  افزایــش  در  تبلیغــات  تأثیــر  ارتباطــی: 
منتشــر شــد، بــه بررســی نقــش تبلیغــات در روابــط اجتماعــی 
ــولاً  ــی معم ــدان اجتماع ــزارش، منتق ــن گ ــت. در ای ــه اس پرداخت
می گیرنــد؛  نادیــده  را  اجتماعــی  ارتباطــات  در  تبلیغــات  نقــش 
تبلیغــات  كــه  می دهــد  نشــان  پژوهــش  ایــن  یافته هــای  امــا 
در  مثبــت  عامــل  یــک  به عنــوان  می توانــد  درواقــع  فرهنگــی 
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مثبــت  ارزش هــای  الهام بخــش  و  اجتماعــی  روابــط  تقویــت 
تحقیقــات  كنــد.  عمــل  دهنــدگان  تبلیــغ  و  مخاطبــان  بیــن 
قومنگارانــه نیــز ایــن ادعــا را تائیــد كــرده و نشــان داده اســت كــه 
یــک كمپیــن تبلیغاتــی موفــق می توانــد بــا ایجــاد حــس وفــاداری 

شــود. قرضــه  اوراق  در  ســرمایه گذاری  جــذب 
ــولات  ــرف محص ــورد مص ــی در م ــز نتایج ــزاده )1388( نی علی
كــرج  آن در شهرســتان  بازاریابــی  فرهنگــی و عوامــل مؤثــر در 
ارائــه داده اســت. در ایــن پژوهــش، عوامــل مؤثــر بــر بازاریابــی 
موردبررســی  شــهری  خانوارهــای  در  فرهنگــی  محصــولات 
و  تبلیغــات  بیــن  كــه  می دهــد  نشــان  نتایــج  و  قرارگرفته انــد 
محصــولات  كیفیــت  بیــن  و  فرهنگــی  محصــولات  بازاریابــی 
فرهنگــی و بازاریابــی مرتبــط بــا آن رابطــه وجــود دارد. همچنیــن، 
ــای  ــج ارزش ه ــتقیمی در تروی ــش مس ــی نق ــولات فرهنگ محص

اخلاقــی در جامعــه دارنــد.
در پژوهشــی دیگــر كــه صادقــی در ســال 1395 انجــام داد و 
بــا عنــوان "طراحــی و تبییــن مــدل تبلیغــات اثربخــش بــا رویکــرد 
اســلامی-ایرانی" منتشــر شــد، نتایــج مهمــی بــه دســت آمــد. در 
ایــن پژوهــش، پنــج ســطح دســته بندی مختلــف بررســی شــد 
، تعقــل،  و تأثیــر تبلیغــات بــا رویکــرد اســلامی-ایرانی بــر تفکــر
ســودمندی در دنیــا و آخــرت و همچنیــن رســیدن بــه قــرب الهــی 

بررســی شــدند.
پژوهشــی كــه توســط تقدیمــی، مشــبکی اصفهانــی، صالحــی 
امیــری و نوابخــش در ســال 1398 انجــام شــد، بــه بررســی الگــوی 
رفتــار  بــر  تمركــز  بــا  فرهنگــی  محصــولات  صــادرات  بازاریابــی 
مصرف كننــده )مطالعــه مــوردی: تابلــوی نقاشــی( پرداخته شــد. 
نتایــج ایــن پژوهــش نشــان داد كــه فراینــد صــادرات محصولات 
فرهنگــی بیشــتر بــه ادراکات و تعامــل بــا مشــتری بســتگی دارد. 
ویژگی هــای داخلــی محصــول و ویژگی هــای خارجــی آن نقــش 

مهمــی در موفقیــت صــادرات ایــن نــوع محصــولات دارنــد.
ــال 2021  ــکاران در س ــوماکر و هم ــط ش ــه توس ــی ك در پژوهش
اجتماعــی"  قضــاوت  بــر  فرهنگــی  تبلیغــات  "تأثیــر  عنــوان  بــا 
افــراد  اجتماعــی  قضــاوت  بــر  تبلیغــات  تأثیــر  شــد،  منتشــر 
موردبررســی قــرار گرفــت. آن هــا دریافتنــد كــه تبلیغــات می توانــد 
و  باشــد  داشــته  اجتماعــی  قضــاوت  بــر  قابل توجهــی  تأثیــر 
و  گروه هــا  افــراد،  دربــاره  را  افــراد  نظــرات  و  نگــرش  می توانــد 

دهــد. تغییــر  اجتماعــی  مســائل 
، رحمانــی )2017( یــک مــدل برای اثربخشــی  در تحقیقــی دیگــر
تبلیغــات الکترونیکــی بــر رفتــار مصرف كننــده ارائــه كــرده اســت 
گاهــی، نگــرش و ویژگی هــا تأثیــر  و نتایــج نشــان می دهــد كــه آ

دارنــد.  مصرف كننــدگان  خریــد  رفتــار  بــر  معنــاداری  و  مثبــت 
همچنیــن، یانــگ و كانــگ )2017( یــک مطالعــه اکتشــافی دربــاره 
ــوب  ــای محب ــرف كالاه ــر مص ــور ب ــات كش ــی تبلیغ ــرات منف تأثی
فرهنــگ كــره در تایــوان ارائــه دادنــد تجزیه وتحلیــل رگرســیون 
نشــان داد، به اســتثنای ادراکات نزدیکــی فرهنگــی، تبلیغــات 
ــرای  ــوان(، ب ــدأ )تای ــور مبــ ــم كشــ ــر تصمی ــی ب ــور قابل توجه به ط
مصــــرف برنامه هــای فرهنگــی كــرة جنوبــی تأثیــر گذاشــت. بــرای 
بــه  توجــه  بــا  تــا  اســت  نیــاز  فرهنگــی،  تبلیغــات  در  موفقیــت 
باورهــا، ارزش هــا و نیازهــای هدفمنــد مشــتریان، اســتراتژی های 
كــه  اســت  مهــم  درنهایــت،  و  نماییــد  انتخــاب  را  مناســبی 
و  باشــند  قابل رقابــت  و  بــالا  باکیفیــت  فرهنگــی  محصــولات 
بتواننــد ارزش هــای اخلاقــی را بــه جامعــه ارائــه دهنــد. ایــن امــر 
بــه تقویــت تصویــر برنــد و جــذب مشــتریان جدیــد  می توانــد 
كمــک كنــد و درنتیجــه، توســعه صــادرات محصــولات فرهنگــی 

ــد. ــهیل كن را تس

تحلیل یافته ها

چگونگی تبدیل نقوش سنتی به نقوش مدرن گرافیکی
كیفیت هــای  و  طرح هــا  بــا  ســنتی  نقــوش  همگام ســازی 
مــدرن طراحــی و تبلیغــات اگــر بــدون توجــه بــه ریشــه و اصالــت 
مخاطــب  بــه  فرهنگــی  پیــام  ارســال  بــه  قــادر  باشــد  طــرح 
نخواهــد بــود. در تبدیــل و طراحــی نقــوش گرافیکــی وفــاداری 
ارائــه هســت. طرح هــای  بــه ریشــه طــرح جوهــره موفقیــت در 
و  ســاختار  عنصــر  دو  بــه  پایبنــدی  بــا  طراحی شــده  گرافیکــی 
ســاختار  بــا  طرح هــا  همگام ســازی  برنامه ریزی شــده اند.  رنــگ 
ــن  ــی و همچنی ــام فرهنگ ــال پی ــدف انتق ــه ه ــا را ب ــته بندی م بس
ــک  ــتبافتِ نزدی ــولات دس ــازار محص ــه ب ــد ب ــای جدی ــه طرح ه ارائ

. می كنــد
نقــوش  گرافیکــی  ظرفیت هــای  شــناخت  اصلــی  هــدف 
بومــی و ســنتی، ســرعت بخشــیدن بــه ارســال هرچــه ســریع تر 
پیــام و برقــراری ارتبــاط به صــورت زبــان تصویــری باشــد. هــر اثــر 
كــه  می دهــد  انتقــال  مخاطــب  بــه  را  خاصــی  احســاس  هنــری 
ــت. در  ــی اس ــت فرهنگ ــاب هوی ــاس ها بازت ــن احس ــی از ای بخش
ایــن پژوهــش تــلاش شــده اســت كــه بــا ایجــاد فضــای تصویــری 
جدیــد به وســیله نقــوش ســنتی و بومــی منطقــه بوشــهر بتــوان 
مخاطــب را بــاروح اصلــی عقایــد و باورهــای بصــری و فرهنگــی 
طراحی هــای  بــه  شــول  گبــه  طرح هــای  شناســایی  كــرد.  آشــنا 
گرافیکــی جدیــدی كمــک كــرده اســت كــه می تــوان بــا اســتفاده 
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از آن هــا در صنعــت بســته بندی صنایــع وابســته بــه هــر دو مقولــه بافندگــی و طراحــی بســته بندی را بــه ســطح بالاتــری ازآنچــه در بــازار 
متــداول اســت ارتقــا داد. چراکــه دســتباف های ایرانــی در همــه جهــان شناخته شــده هســتند ولــی در مقایســه بــا رونــد كلــی رشــد 
ایــن صنعــت در بازارهــای بین المللــی نیــاز بــه هویت ســازی و مــدرن كــردن بســته بندی مجموعــه محصــولات بافته شــده دارد.

برخی از ظرفیت های گرافیکی گروهی از این نقوش:

شکل 1: نقش غلام شاه )منبع نگارنده(
 Image 1: The Role of Gholam Shah (Source: Author)

 )ب()الف(

)د()ج(
شکل 2: برگرفته از طرح غلام شاه )منبع نگارنده(

 Image 2: Adapted from the Design of Gholam Shah (Source: Author)
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شکل 3: طرح حوض )منبع نگارنده(
Image 3: Pool Design (Source: Author)

)ج()ب()الف(
شکل 4: طرح حوض )منبع نگارنده(

Image 4: Fountain Design (Source: Author)

شکل 5: طرح حاشیه شیدالله )منبع نگارنده(
 Image 5: Border Design by Shidalah (Source: Author)
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)الف(

)ب(

)ج(

)د(
شکل 6: طرح حاشیه شیدالله )منبع نگارنده(

Figure 6: Border Design by Shidalah (Source: Author)

شکل 7: طرح كم خشتی
Image 7 Kom Pattern Mudbrick (Source: Author)
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)ب()الف(
شکل 8: آنالیز طرح كُم خشتی )منبع نگارنده(

Image 8: Analysis of Mudbrick Kom Pattern (Source: Author)

ح های پیشنهادی طر
بازیافتــی  كامــاً  اســت،  آن هــا  بــودن  محیط زیســت  دوســتدار  ذكرشــده  بســته بندی های  جنــس  مــورد  در  قابل ذكــر  نکتــه   **
هســتند و مــاده اولیــه آن به طــور كامــل از مقــوا و كاغذهــای باطلــه اســت. پــس از خــارج كــردن محصــول ایــن جعبه هــا دوبــاره قابــل 

ــود. ــد ب ــت خواهن بازیاف
ــا  ــا ب ــد ت ــده می ده ــه مصرف كنن ــکان را ب ــن ام ــه ای ــت ك ــا اس ــاختار جعبه ه ــس و س ــودن جن ــاوم ب ــته ها مق ــن بس ــر ای ــت دیگ ** مزی

ــت. ــد داش ــاره خواه ــت اســتفاده دوب ــول قابلی ــی محص ــه جابجای ــل ب ــورت تمای ــه در ص ــداری جعب نگه
طرح شماره یک چالش حمل محصول دستبافتِ به عنوان سوغات را مدنظر قرارداده است )شکل 9(.- 1

ــاز و  ــپ ب ــیله زی ــالا و به وس ــه از ب ــت، درب جعب ــده اس ــول ش ــورت ل ــتبافتِ به ص ــه دس ــا ارائ ــگ ب ــتوانه ای هماهن ــاختار اس ــی س طراح
بســته می شــود. دســته ی ایــن بســته بندی بــه رنــگ قهــوه ای ســوخته و در هماهنگــی بارنــگ نقــوش روی آن در نظــر گرفته شــده 
اســت. بســته بندی فــوق را می تــوان به تنهایــی و روی دوش حمــل كــرد. شــیوه دیگــر حمــل بســته بندی فــوق قابلیــت قرارگرفتــه 

آن بــر روی چمــدان اســت كــه حمــل آن را در مســافرت و جابجایــی آســان می كنــد.

شکل 9: طرح شماره 1
Image 9: Design Number 1
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طرح شماره دو باهدف بسته بندی محصولات وابسته به دست یافته ها طراحی شده است )شکل 10(.- 2
 كوســن های تهیه شــده از دســتباف ها هماهنگ كننــده ی طراحی هــای داخلــی مــدرن و صنایع دســتی و هنرهــای ســنتی هســتند. 
دلیــل  بــه  هســتند.  دارا  را  دمــا  نگه داشــتن  متعــادل  خاصیــت  كــه  هســت  حصیربافــی  جنــس  از  طراحی شــده  بســته بندی  در 
محصــول  جنــس  از  حفاظــت  بــه  جعبــه  درون  دمــای  نگه داشــتن  متعــادل  كوســن ها  درون  مصنوعــی  پنبه هــای  از  اســتفاده 
ــل  ــهولت در حم ــث س ــه باع ــرای جعب ــده ب ــته های طراحی ش ــت. دس ــز هس ــت نی ــظ رطوب ــر محاف ــن، حصی ــد. همچنی ــک می كن كم
ــردن  ــارج ك ــد از خ ــت؛ بع ــده اس ــر گرفته ش ــته بندی در نظ ــرای بس ــه ب ــری ثانوی ــاد كارب ــدف ایج ــه باه ــی روی جعب ــوند. طراح آن می ش
ــه نیــز بــرای  ــی جعب ــای خال ــن از فض ــل اســتفاده كــرد. همچنی محصــول از جعبــه و می تــوان از آن به عنــوان میــز چای خــوری كنــار مب

ــرد. ــره ب ــوان به ــایل می ت ــداری وس نگه

شکل 10: طرح شماره دو
Image 10: Design Number 2

طرح شماره سه باهدف بسته بندی محصولات وابسته دستباف ها طراحی شده است )شکل 11(.- 3
محفظه هــای نگهدارنــده لــول شــده درون جعبــه نهایــی عرضــه می شــوند. جعبــه از جنــس مقــوای ذكرشــده هســت كــه قابلیــت 
بازیافــت دارد. در میــان محفظه هــای چوبــی نگهدارنــدِ كوســن ها محلــی بــرای نگهــداری بذرهــای گیاهانــی كــه بــرای رنگــرزی اســتفاده 
می شــوند )رونــاس، نیــل و غیــره( قــرار دارد كــه پــس از خــارج كــردن محصــول اصلــی از بســته بندی می تــوان محفظه هــا را روی درب 

بســته بندی و محلــی كــه بــرای آنــان تعبیه شــده اســت قــرارداد و از آن هــا به عنــوان گلــدان بــرای كاشــتن بذرهــا اســتفاده كــرد.

شکل 11: طرح شماره سه
Image 11: Design Number 3
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تحلیل داده ها و یافته های پژوهش
همان طــور كــه نتایــج آزمــون تــی تــک نمونــه ای مســتقل نشــان می دهــد، ســطح معنــاداری آزمــون تــی در هــر 4 مؤلفــه كیفیــت 
ــد  ــان می ده ــن نش ــدول 1( و ای ــت )ج ــت آمده اس ــای 0.05 به دس ــطح خط ــر از س ــات كمت ــت خدم ــر و كیفی ــی و ظاه ــول، زیبای محص
كــه میانگیــن نمــرات مؤلفه هــای طــرح بســته بندی بــا اســتفاده از طراحــی نقــوش منحصربه فــرد بــه فــرش هــر منطقــه مخالــف 
عــدد 3 )حــد وســط طیــف لیکــرت 1 تــا 5( هســت، بــا توجــه بــه اینکــه میانگیــن هــر 4 مؤلفــه بیشــتر از 3 بــوده و حــدود پاییــن و بــالا 
بــرای اختــلاف میانگین هــا هــر دو مثبــت هســت، می تــوان اظهارنظــر كــرد كــه در خصــوص طــرح بســته بندی بــا اســتفاده از طراحــی 
نقــوش منحصربه فــرد بــه فــرش هــر منطقــه میانگیــن مؤلفه هــا بیشــتر از 3 بــوده و ایــن یعنــی طــرح مدنظــر در كیفیــت محصــول، 

ــت. ــوده اس ــل نم ــق عم ــاً موف ــات كام ــت خدم ــادی و كیفی ــای اقتص ، جنبه ه ــر ــی و ظاه زیبای

جدول 1. نتایج آزمون تی تک نمونه ای
Table 1. Results of One-Sample t-test

سطح آماره تیمیانگینتعدادمؤلفه ها
معناداری

بازه اطمینان 95 درصدی برای اختلاف میانگین

حد بالاحد پایین

1304.509645.5430.001.44401.5752كیفیت محصول

1304.215433.8700.001.14441.2864زیبایی و ظاهر

1304.498542.0460.001.42791.5690جنبه های اقتصادی

1304.524454.9720.001.46951.5792كیفیت خدمات

پــس از تائیــد موفقیــت طــرح بســته بندی بــا اســتفاده از طراحــی نقــوش منحصربه فــرد بــه فــرش در مؤلفه هــای كیفیــت محصــول، 
، جنبه هــای اقتصــادی و كیفیــت خدمــات بــه دنبــال اولویت بنــدی ایــن 4 مؤلفــه بــوده، بــرای ایــن منظــور از آزمــون  زیبایــی و ظاهــر
رتبه بنــدی فریدمــن اســتفاده گردیــد كــه نتایــج آن در جــداول 2 و 3 آمــده اســت. آزمــون فریدمــن بیــان می كنــد كــه میانگیــن 4 
مؤلفــه مدنظــر یکســان نبــوده و دارای میانگیــن رتبــه ای متفاوتــی هســتند )مقــدار آمــاره 45/914 و ســطح معنــاداری 0/00(. همچنین 
میانگیــن رتبــه ای محاسبه شــده نشــان می دهــد كــه بیشــترین رتبــه مربــوط بــه مؤلفــه كیفیــت محصــول و كمتریــن رتبــه مربــوط بــه 

زیبایــی و ظاهــر هســت.

جدول 2. نتایج آزمون رتبه بندی فریدمن
Table 2. Results of Friedman Rank Test

آماره های آزمون

مقدار آماره كای دو65/914

درجه آزادی3

سطح معناداری0.00
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جدول 3. نتایج رتبه بندی عوامل

Table 3. Results of Factor Rankingعواملمیانگین رتبه ای

كیفیت محصول12/85

زیبایی و ظاهر41/73

جنبه اقتصادی32/68

كیفیت خدمات22/73

نتیجه گیری و پیشنهادات
در بخــش بســته بندی 3 طــرح كــه كامــاً منطبــق بــا خصوصیــات 
كــه  گردیــد  طراحــی  اســت،  بوشــهر  اســتان  دســت بافته های 
هــم ازنظــر كیفیــت و هــم كمیــت اســتانداردها در آن رعایــت 
كیفیــت محصــول،  شــده اســت. ایــن طرح هــا در مؤلفه هــای 
، جنبه هــای اقتصــادی و كیفیــت خدمــات بــه  زیبایــی و ظاهــر
ــور از  ــن منظ ــرای ای ــوده، ب ــه ب ــن 4 مؤلف ــدی ای ــال اولویت بن دنب
در  آن  نتایــج  كــه  گردیــد  اســتفاده  فریدمــن  رتبه بنــدی  آزمــون 
محاسبه شــده  رتبــه ای  میانگیــن  اســت.  آمــده   3 و   2 جــداول 
ــت  ــه كیفی ــه مؤلف ــوط ب ــه مرب ــترین رتب ــه بیش ــد ك ــان می ده نش
محصــول و كمتریــن رتبــه مربــوط بــه زیبایــی و ظاهــر هســت. 
و  كلان  برنامه ریزی هــای  محصــولات  بازاریابــی  در  امــروزه 
صنایــع  توســعه  باهــدف  ســازی  برنــد  جهــت  در  كاربــردی 
بســته بندی صــورت می گیــرد چراکــه صنایــع تبدیلــی می توانــد 
عــلاوه بــر جلوگیــری از خــام فروشــی بــا ثبــت برنــد از كالاهــای 

كنــد. محافظــت  بین المللــی  فضاهــای  در  ایرانــی 
بهبــود  و  حفــظ  به منظــور  مناســب  بســته بندی  تهیــه 
آن  اهمیــت  كــه  اســت  مــواردی  ازجملــه  محصــول  كیفیــت 
برهیچکــس پوشــیده نیســت، چراکــه اولیــن ارتبــاط دیــداری 
ایــن  و  اســت  بســته بندی  طریــق  از  محصــول  بــا  مشــتری 
نگهــداری  در  نیــز  مناســب  حمل ونقــل  كــه  اســت  حالــی  در 
ــی دارد.  ــش مهم ــیار نق ــتی بس ــایر صنایع دس ــتباف ها و س دس
در مــواردی كــه محصــول امــکان صــادرات دارد، طراحی مناســب 
بســته بندی همــراه بــا هویــت بســته بندی می توانــد نماینــده ی 
منطقــه ای باشــد كــه از زبــان بین المللــی تصویــر بــرای انتقــال 
پیــام بهــره می گیــرد. پــس بســته بندی اکنــون نه تنهــا بــه كالای 
ایرانــی  فرهنــگ  برندینــگ  بــه  بلکــه  می كنــد  كمــک  مصرفــی 
در ســطح جهانــی نیــز كمــک می كنــد؛ مــا چــه بخواهیــم و چــه 

قرارگرفته ایــم. اقتصــاد  جهانی شــدن  در  نخواهیــم 
قــدرت  بــر  روشــنی  گــواه  فرهنگــی  و  هنــری  رویدادهــای 
ســنت و فرهنــگ بومــی در پایــداری جوامــع هســتند. پایــداری 
نگه داشــتن  زنــده  درگــرو  كوچــک  جوامــع  مردمــان  و  قبایــل 
اقــوام  آن  بصــری  عقایــد  كــردن  بــه روز  و  آن هاســت  هویــت 
و  ســنت ها  هماهنگ ســازی  جهــت  بــه  گامــی  می توانــد 
آداب ورســوم جوامــع بــا رویکــرد رو بــه رشــد و مدرنیــزه شــیوه 
زندگــی امــروزه باشــد. در ایــن راســتا و بــا توجــه بــه درخطــر بــودن 
همچنیــن  و  گنــاوه  شــول  منطقــه  اینجــا  در  بافندگــی،  هنــر 
ظرفیــت غیرقابل انــکار هنرمنــدان عرصــه گرافیــک در بازســازی 
نقــوش ســنتی باعــث شــد تــا در راســتای شناســایی نقــوش 
گرافیکــی  ظرفیت هــای  بررســی  در  ســعی  و  منطقــه  خــاص 
ــدون  ــا م ــه آن، ب ــه درنتیج ــرد؛ ك ــورت گی ــش ص ــن پژوه ــا، ای آن ه
نمــودن طرح هــا و نقــوش، مجموعــه ای از طرح هــای گرافیکــی 
صنعــت  در  آن هــا  اســتفاده  و  تركیــب  بــا  كــه  گردیــد  طراحــی 
بســته بندی بــه اهــداف متنوعــی ازجملــه طراحــی بســته بندی 

گرفــت. صــورت  دســتبافتِ  محصــولات  بــرای 
آن  مطلــوب  رســانه  و  مناســب  تبلیغــی  ابــزار  انتخــاب 
ــوب و  ــی خ ــازده معرف ــا زودب ــتراتژیک و ی ــورت اس ــد به ص می توان
ــی  ــا طراح ــه ب ــد. چراک ــران باش ــتباف ای ــرش دس ــرای ف ــدی ب كارآم
و برنامه ریــزی حرفــه ای و كاربــردی تبلیغــات مناســب و مرتبــط 
در راســتای آشــنایی بــا فــرش و مفهــوم و اصالــت آن می تــوان 
اطمینــان داشــت كــه در آینــده ای دور و یــا نزدیــک منجــر به قصد 
خریــد شــود؛ خریــدی كــه از روی آشــنایی و بــا شــناخت كامــل 
كســب وكارهای  بــا  رقابــت  بــرای  شــركت ها  می شــود.  انجــام 
رقیــب بایــد پیوســته خــود را بــه مشــتری یــادآوری كــرده و جایــگاه 
نخســت را در ذهــن آن هــا داشــته باشــند. در غیــر ایــن صــورت، 
تبلیغــات  اثربخشــی  می بازنــد.  رقبــا  بــه  را  بازارشــان  ســهم 
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ــیده  ــی پوش ــروزه بركس ــا ام ــه زمینه ه ــب در هم ــی مناس فرهنگ
نیســت.

تبلیغــات  تنهــا  پژوهــش  ایــن  در  موردبحــث  تبلیغــات 
بــا  را  خــود  گذشــته  دهه هــای  طــی  در  كــه  نیســتند  ســنتی 
بــالا  تیــراژ  تراکت هــای  و  بروشــور  یــا  و  تبلیغاتــی  پوســترهای 
مختلــف  شــاخه های  امــروز  رقابتــی  بــازار  در  كرده انــد،  معرفــی 
عکاســی  محیطــی،  گرافیــک  بســته بندی،  ماننــد  تبلیغــات 
ــی  ــر بازاریاب ــر ب ــف مؤث ــای مختل ــان در لایه ه مدلینــگ و ... آن چن
زمانــی  می شــود  تصــور  گاهــا  كــه  كرده انــد  رخنــه  فــروش  و 
محصــول  خدمــات  جــزو  یادشــده  زمینه هــای  از  هركــدام  كــه 
نبوده انــد چگونــه پروســه فــروش و رضایتمنــدی از خریــد وجــود 
داشــته اســت. مــا بایــد  توجــه داشــته باشــیم كــه در محیط هــای 

فعالیــت  بــه  مشــغول  آن  در  شــركت ها  كــه  امــروزی  آشــفته 
ــته بندی  ــه بس ــد ك ــر می رس ــه نظ ــه ب ــه عاقلان ــند این گون می باش
ــا در  ــد پوی ــک فرآین ــد ی ــه بای ــود بلک ــی نش ــت تلق ــد ثاب ــک فرآین ی
زمینــة طراحــی محصــولات مختلــف تلقــی شــود. از بســته بندی 
می تــوان به عنــوان فروشــنده ســاکت یــاد كــرد زیــرا بســته بندی 
خریــد  بــه  را  وی  و  نمــوده  جــذب  را  مشــتری  می توانــد  جــذاب 
زیــادی  تلاش هــای  كــه  اســت  لازم  بنابرایــن  نمایــد؛  ترغیــب 
و  گیــرد  صــورت  بســته بندی ها  كارایــی  افزایــش  جهــت  در 
رســانه های  بایــد  می شــود  مشــاهده  امــروزه  كــه  همان طــور 
ــگام  ــات در هن ــوی تبلیغ ــود را به س ــت خ ــیر فعالی ــی، مس قدیم

خریــد ســوق دهنــد.
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