
  یرانیا یاسلام شرفتیپ یمطالعات الگوعلمی  فصلنامه

 9ـ  36 ص ،1402  زمستان(، 28) پیاپی شماره ،4 شماره ،11 دوره

  پژوهشیمقاله                       
 

 های اجتماعی در مصرف گرایی زنان و جواناننقش شبکه
 1یباصرعلی 

 22/06/1402تاریخ پذیرش:                                        13/02/1402تاریخ دریافت: 
 

  :چکیده

اا  اتمادا د ماداز   آور  ارتباطدا  و بدب هامروزه ارتباط و پيوندهاا  اتمادا د  ر تسدمر  د  مسئله؛     

آ رينان اصلد و پيشدمازان ايد  سر مد بگرف ته خو  گر مه و زمان و م ان را  ر نور يهه است. توانان كه نقش

 نفدو  تده توتده تدا حاضدر  صدر  ر وايه و مضرا  اي  نوع اتزار ته يک ميزان مماثرنه. از طر د  از موج اسمنه

پهيدهه  گرايدد  مصدرف اا  تنبه تاامد تو ن  سمرس  ر آن طبع ته و مر م ميان  ر اتماا د اا  بب ه تالا 

 تدي  ايد   ر. اسدت بدهه تبدهي  نيداز ر دع از  راتدر امر  ته وسيعد مقياس  ر تهيه مصرف گرايد بب ه ا  

 ادا  بدب ه اصدلد مخاطبدان  ندوان تده ااچندي  طلد  تنوع و  ر  ته منحصر روحيا   لي  ته زنان و توانان

 توانده مدد گرايدد مصرف كه آناايد اهف: از. بونه مد محسوب تامعه  عال كننهگان  اهتا مصرف اتماا د

  راتحليد  روش تدا حاضدر پژواش پهيهه اي  ي تبي و  هم اهف تا تابه  ابمه پد  ر ا  گسمر ه منفد پيامهاا 

نمياده: .  ا  قدرار مطالعده مدور  را زندان و توانان تي   ر اتماا د اا  بب ه نفو  از نابد گرايد مصرف  انواع

 ادا  بدب ه طريد  از گرايدد مصدرف تا:  ا  نشان خارتد و  اخلد مطالعه 15 از تيش ممون كيفد تحلي  نمايج

 تازاريداتد مدهگرايد  گرايدد  ما   بناخمد  زيبايد:  ر د مقوله 10 كه  است مرتبط هوممف 45 از تيش اتماا د 

 تدومد   راندگ تدرويج غرتد  پذير   رانگ تلاگر     ا  رسانه تبليغا  آنلاي   كار و كس  توسعه ويروسد 

 رانگدد  مصدرف ا   رسانه مصرف تاار   مصرف ناايشد  مصرف: اصلد مقوله چهار و تهيه  رانگ توليه

 .گير  مد تر  ر را

 .بب ه اا  اتماا د  سبک زنهگد  مصرف گرايد  توانان  زنان :واژگان اصلی

 

 

 

 

 

 
 تهران  ايران )نويسنهه مسئول(  واحه تهران مركز     انشگاه آزا  اسلامدگروه  لوم اتماا داسما يار  .1

 baseridon@yahoo.com  
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 مقدمه و بیان مسئله

اا  اتماا د اينمرنمد  تايگدااد بدگرف  ر سدطو رواتدط اتمادا د ا درا  پهيده آور ه بب ه

اا  تدوان گفدت  بدب هئدت مداست. كارتران توان اينمرنت از اي  موضوع اسمقبال كر نه كه تده تر

اا  اخيدر اا  ارائه بهه  ر اينمرنت است كده  ر سدالاتماا د مااز  ي د از اثرگذارتري  سرويس

 ( 1389)ضيايد پور  .پهيهه آور ه است  ر نظام اتماا د كشوراا  مخملف تهان تحول بگر د

ن  ضدويت  ر اا  صور  پذير مه  ر اي  زمينده حداكد از آن اسدت كده ميدانمايج پژواش

اا  اتماا د اينمرنمد و سبک زنهگد )ا تيا  گفمدار   پوبدش  تفدريو و سدلاي ( تواندان بب ه

 ااچدون تحدولاتد تدروز موتد  طر دد از مهرنيمه سو  ته حركت. ارتباط مسمقياد وتو   ار 

 يدک تده را مده تده گدرايش  يگدر طرف از و به تهان  ر مصر د  رانگ و  رانگ بهن تهاند

. سداخمه اسدت  رگيدر خدو  تده را معاصدر توامدع تادامد كه تبهي  كر  گير ااه و  مسر پهيهه

 ظداار ممندوع مسدائ  تغييدر و ندوكر ن تهت تلاش و خوااد نظر تاهيه نو د  نوان ته مهگرايد

 تدا(. 2: 1396 ميراب )آن اسدمنه تده بده   رگيدر امدروزه محور مصرف توامع كه است زنهگد

 و بديوه زمينده   ر  ايقدد  رانگدد  گرگدون كده اسميم آن بااه اخير   اه چنه ته گذرا نگااد

 ادا  چدالش تدري  اساسدد از ي دد تده تبهي  مه ته گرايش يا مه و ايم بهه مواته زنهگد سبک

 و پيامفونگاسدت(. 161: 1394 اا داران  و ا راسدياتد)است بدهه معاصدر  وران  ر زنهگد سبک

.  كر نده معر دد  ر  بخصيت و طبقه بان  موقعيت  ناا  را پوباک و لباس  (2008) مانهااچيمارا

مدد  قدرار اسدمفا ه مدور   در  كه ولباسد پوباک نوع تا توانه مد اتماا د تصوير آنان ا مقا  تر تنا

 موتد   يگران   و ااسالان اتماا د  اا  گروه تاييه مور  لباس اتخا  لذا. بو  تر ترتسمه  اه 

 تاورنده ايد  تر نيز( 2011) آلسمروم و  يشر آن تر  لاوه.  بو مد خو  از  ر   اند تصوير تقويت

 محسدوب مه اساسد كالااا  از ي د  نوان ته پوبش   ر كاركر   نقش  ابم  تر  لاوه لباس كه

 تريليدون يدک از تديش چيز  سالانه و است بهه تبهي  تزرگ تاار  يک ته مه امروزه.  بو  مد

 آن پدد  ر و بدهن تهداند ظهور تا(. 2: 1396 اتاقد ) بو  مد مه و پوباک صرف تهان  ر  لار

 سدطحد ز ه  مصدرف  ضايد ته را تشر زنهگد  ضا  معياراا  و مفاايم از ترخد  ر تحول مهرنيمه

 كده كدر  مطدر  تدوان مدد لدذا(. 2: 1393 رضدايد  و قدا ر ) اسدت كر ه تبهي  صور  كاملا و

   ريشده مده تده گرايش  يگر سو  از. و ب مد تلقد مهرنيمه تحولا  سازنهه اتزا  از مهگرايد

 گرايدد مصدرف ا زايش تا امروزه كه طور  ته   آيه مد حساب ته  رانگد تغييرا  از كثير  تروز
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 كشدور تدار  و سدنمد امدور  ر ادا نگدرش و اا ارزش تغيير گير  ب   بااه مه  ته گرايش و

 بد   حدال  ر يدا ايرانيدان انگد ر اا  ارزش» كه است تاور اي  تر  بهاللهيان كه تايد تا اسمم

 گسدمرش و زمان گذبت از طر د تا(. 1385 اا اران  و موحه) «است تازتوليه حال  ر يا و گير 

 تواندان ااوس كلاب نهايت  ر و واتساپ تلگرام  اينسماگرام  ااچون مااز  اتماا د اا  بب ه

 پيدها تيشدمر  گرايش مااز  داتماا  اا  بب ه ته نسبت تلويزيون و اا مااواره تاابا  مسير از

 و پدذير  تامعه و انه بهه اتماا د اا  بب ه  ر غرق  رانگد گذار مرحله اي   ر گويد كر نه؛

 تده را تايگدااش مد پدذير ت  صور  مهرسه و خانوا ه محيط  ر كه اتماا د يا گير  نو د ته

  عاليدت سهولت و سو يک از اتماا د اا  رسانه تذاتيت. است  ا ه مااز  اتماا د اا  بب ه

 ادا  رسدانه  ر حضدور و  ضدويت تدي  راتطده كده بدو  مد موت   يگر سو  از  ضا اي   ر

 ترنده از اسدمفا ه و غرتدد مهاا  و الگواا از ابخاص پيرو  زنهگد سبک  ر تغييرا  و اتماا د

 گدرايش و يداتد اويت سبک  ر تغيير موت  گرايد سلبريمد  ر بهن غرق و تهاند معروف اا 

 و مقدهم كراممدد)  (1394اا داران  و محاده ) تحقيقدا  نمدايج. اسدت بدهه مااز  اويت هت

 و گناددده)  (1395احاددده   و  ايددده )  (1394اا ددداران  و ا راسدددياتد)  (1400اا ددداران 

 موسدو )  (1395خدالويد )  (1399گو رز  )  (1393 لاد  و الهد مام) ااچني ( 1396تعفر  

 مصدرف تي  معنا ار و مثبت ارتباط( 1393اا اران  و خوربيهيان) نهايت  ر و( 1390اا اران  و

 (1401)ته نق  از كرمد .انه  ا ه قرار تاييه مور  را مهگرايد ته گرايش و ا  رسانه

از اي  رو مساله اصلد اينست كه بدب ه ادا  اتمادا د ماداز   نقدش مهدم و اساسدد  ر 

ه و تيش ازار چيز تر رواتط  سبک زندهگد و چگونگد ا راک ما نسبت ته  نيا  پيرامون ايفا مد كن

نوع و ميزان مصرف كارتران تاثيرگذار است. از طر د چون تنوع  ضا  مااز  موتد  تسدهي   ر 

ارتباطا  و تبا ل آزا انه اطلا ا  است  توانان تيشمر  ضو اي  بب ه اا مد بونه و تده  نبدال آن 

آن گسمرش مصدرف گرايدد نابدد از تبليغدا  نفو  و  راگير  تالا  بب ه اا  اتماا د  ته طبع 

 كده آور  وتو  ته انسان ترا  را كا تد نيازاا  و كر ه تغيير  سمخوش را انسان نيازاا  رسانه ا  

  .يا مه است  ايقد  اصله و ب اف او ضرور  نيازاا  تا

از اي  رو ته  لي  ا زايش مصرف گرايد از يک سدو و نفدو  بدب ه ادا  اتمادا د  ر تدي  

انان و زنان اي  تحقي  ته بيوه  راتركي  و تررسدد مطالعدا  اخيدر  اخلدد وخدارتد  ر پدد تو

 است.«  زنان و توان گرايد مصرف تر اتماا د اا  بب ه »كشف چگونگد نقش
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 پیشینه تحقیق

 تدر اتمادا د اا  بب ه كاركر  و نقش واكاو »(  ر تحقيقد تا  نوان1401و اا اران) صاتر

 نظريدا  از مطالعده ايد  كلدد طدور تده مدد نويسده:« تهدران توانان نهگدز سبک بهن  يايمالد

 گرنده  كيفدد روش از مطالعده ايد   ر. بده گر مه تهره وتر اتماا د كنش اا  نظريه و اتماا د

 نياده مصداحبه) ميدهاند مطالعا  روش از نيز اطلا ا  گر آور  ترا  و  (تنيا   ا ه نظريه) تئور 

 و اسداتيه از نفدر 15 حاضدر مطالعده آمدار  تامعده و بده اسدمفا ه ا  اسن/ ا  كماتخانه و(  اي 

 آنهدا تدا و انمخداب اه انده گيدر  ناونه روش از اسمفا ه تا كه اسمنه مطلع ا را  و رسانه خبرگان

 تداز كهگدذار  نمدايج نشدان  ا :  ر. ا امه يا دت نظر  ابباع ته تا سپس اناام  اي  نياه مصاحبه

 8  لدد  بدرايط  ر مفهدوم 4۷ و مقولده 8 كده يا ت  ست مفهوم 122 و  ر د مقوله 32 ته محق 

 گدر مهاخلده بدرايط 8  ر مفهوم 10 ته محيطد تسمر 5  ر  بناخت كس  محور  مقوله  ر مفهوم

 .يا ت مفهوم  ست ۷ ته اتماا د و  ر   پيامه 2  ر و مفهوم 28 ته راابر  8  ر مفهوم 22 ته

 والگدو  ماداز  اتمادا د ادا  بدب ه»له ا  تا  نوان (  ر مقا1400و اا اران ) ترغاه 

مد نويسده:  ر ايد  « ايران اتماا د مسائ  پژواش: موضو د محوراا  تهراند بهرونهان مصرف

 بدهه تدهوي  تور يدو و گيهنز, وتل  چون پر ازاند نظريه آرا  مبنا  تر نظر  تحقي   چهارچوب

. اسدت بدهه گدر آور  پرسشنامه اتزار از گير  تهره و پياايش روش از اسمفا ه تا است. اطلا ا 

  رمدول از اسدمفا ه تدا كده تو ه تهران بهر سال پانز ه تالا  بهرونهان بام  پژواش آمار  تامعه

 نمدايج, مطالعده مدور  موضدوع  ينددِ تعُه  ر. به وگو گفت آنها از نفر 600 تا, ناونه حام ترآور 

 و اسدت بدهرونهان مصدرف الگدو   ر تأثيرگذار ممغيراا  تاله از  رانگد مصرف كه  ا  نشان

 اتمادا د ادا  بدب ه از اسدمفا ه ميدزان و  رانگدد مصرف ميان نيز معنا ار  راتطه, آن تر  لاوه

 مصدرف الگدو  و ماداز  اتمادا د اا  بب ه از اسمفا ه تي ,  يگر سو  از.  ار  وتو  مااز 

 بدب ه از تهراندد بدهرونهان اسمفا ه يزانم ااچني .  ار  وتو  راتطه نيز تهراند بهرونهان پوباک

  سدت تده نمدايج. اسدت تدو ه تأثيرگذار آنها خريه   نحوه و آنها پوبش تر مااز  اتماا د اا 

 ادا  بدب ه از اسدمفا ه ميدزان كده اسدت ايد  تيدانگر نيدز مطالعه مور  موضوع  اندِ تعُه  ر آمهه

, گرايدد مصرف ته گرايش تر مبند ندتهرا بهرونهان اتماا د اا  نگرش و اا ارزش تر اتماا د

 .است تو ه اثرگذار

  ر كنندهه مصدرف خريه ر مار مهل»(  ر تحقيقد تا  نوان 1400و اا اران)  اهبمد باارخ
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 اتمادا د ادا  بب ه زيا  تاثير بااه مد نويسه: امروزه« پوباک صنعت ترا  اتماا د اا  بب ه

 اخيدر ادا  سدال  ر كه صنايعد از ي د. سميما گوناگون صنايع  ر محصولا  از تسيار  خريه تر

 از تحقيد  ايد  انادام  ر. اسدت پوبداک صنعت, است گر مه قرار اتماا د اا  بب ه تاثير تحت

  دروش بدركت ادا  مدهيران تا مصاحبه ازطري  كيفد تخش  ر. است بهه اسمفا ه تركيبد روش

 مقولده چهدار  ر و بناسايد ممفهو 46, به كهگذار  و تهيه مموند اتماا د اا  بب ه  ر پوباک

 تدر, كادد تخدش  ر سدپس. بدهنه ارايه اوليه مهل قال   ر و تنه   سمه  ر د مقوله 16 و اصلد

 ادا  بدب ه  ر پوبداک خريدهاران از نفر 385 اخميار  ر و تهوي  ا  پرسشنامه, اوليه مهل اساس

 ادا  بدب ه ريد ط از پوبداک خريده تدرا  كنندهه مصدرف خريه ر مار نهايد مهل و گر ت قرار

  وامد  و بدركت ته مرتوط  وام ,  ر    وام  كه  ا  نشان آمهه تهست نمايج. به ارايه اتماا د

 تصدايم تدر  ار  معندد تداثير, ا ماا  مياناد نقش تا ااچني  مسمقيم  طور ته  رانگد و اتماا د

 توصديه و ماده  خريده, و دا ار  تدر معندا ار  تاثير آن  نبال ته و پوباک خريه ته كننهه مصرف

 . ارنه اتماا د اا  بب ه طري  از  يگران ته خريه

 مصدرف   آيندهه: توانان ناايشد مصرف»(  ر تحقيقد تا  نوان 139۷و اا اران) نورتخش

 ادا  اولويدت تالده از, زنهگد مهم اا   رصه از اريک و تواند تي  مد نويسه: ارتباط« گرايد

.  ا  قدرار مطالعده مدور  پژوادد آيندهه موضوع  نوان ته توان مد را آن ر مار  پيامهاا  و ارزبد

, بهرنشدي  تاعيدت ا دزايش, تاعيدت سدند گذار منظر از تواند   مرحله  ر ايران گر م  قرار

, امدروز بدهر  زندهگد  ر گرايانده مدا   ادا  ارزش يا م  ااايت و طبقاتد اا  ب اف وتو 

 بدهه تاالدد محصدولا  مصدرف  ا ن نادايش تهت, بهر تسمر  ر صحنه نو د اياا  موت 

 تدا( تاعدد و ا  راتطده خدو  مقات   ر)  ر   خو  ارتباط تررسد صه   ر حاضر پژواش. است

. اسدت ناايشدد مصدرف تدر گرايدد مدا   تدأثير ااچني  و, ناايشد مصرف و گرايد ما   ميزان

 ميدزان نظدر از, تدوان  خمرادا  و پسراا تي  تفاو  وتو  پيرامون مطالعه ته پژواشگران, تعلاوه

 ندوع از پدژواش روش. انده پر اخمده پوبداک و مدُه   حدوزه  ر ناايشد مصرف و گرايد ما  

   كليده, پدژواش آمدار    تامعده. اسدت گر مده انادام پرسشنامه اتزار طري  از و تو ه پياايشد

 395 حادم تده ا  ناونده از نيداز مدور  اا   ا ه كه تو نه تهران بهر باالد مناط  ساك  توانان

 تحليد  و سدا ه خطدد رگرسديون از, ادا  ا ه تحليد  تهت, نهايت  ر و بهه گر آور  آزمو ند

 مدا  , آمدهه تهسدت نمدايج تدا مطات . است بهه اسمفا ه ممغيره چنه واريانس ممغيره چنه واريانس
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 ناايشدد مصدرف و گرايد ما   ميزان و  ابمه مسمقيم تأثير پوباک و مهُ ناايشد مصرف تر گرايد

  در   خدو  تدي  ااچندي . است تو ه توان پسراا  از تيشمر  خمراا  ر, محصولا  از قهطب اي 

 تسديار ميزان از, بهه حاص  نمايج البمه. نشه  يهه ا  راتطه, ناايشد مصرف و گرايد ما   ميزان تا

 . ارنه ح ايت مطالعه مور  آمار    تامعه  ر  ر گرايد تالا 

 بدناخمد تامعده  وامد  و گرايدد مصدرف»  تا  نوان (  ر مقاله ا139۷و اا اران) حسيند

 تامعده  وامد  بناسدايد اهف تا حاضر مد ا زايه: پژواش« تهران بهر توانان تي   ر آن تر مؤثر

, ادا  ا ه گدر آور  اتدزار و پيادايش, تحقيد  روش. بده انادام گرايدد مصدرف تر مؤثر بناخمد

 گيدر  ناونده روش و تهران بهر ساله 35 ات 15 توانان آمار  تامعه. تو  ساخمه محق  پرسشنامه

 مدهگرايد ممغيراا   ا  نشان اا يا مه. است سا ه تصا  د و ا  چنهمرحله ا  خوبه از تركيبد نيز

( 34/0) تدهن مدهيريت(, 3۷/0) تويانه لذ  اا  ارزش(, 58/0) خو  تيان و اظهار  خو (, 58/0)

 رگرسديون تحليد .  ارنده گرايدد مصدرف تدا معنا ار  و مثبت راتطه( 26/0) ا  رسانه تبليغا  و

. كننده مدد تبيي  را گرايد مصرف واريانس از  رصه 49 مذكور ممغيراا   اه مد نشان چنهممغيره

 ممغيدر واريدانس تبيدي   ر را سدهم تيشدمري  2۷/0 تدا خدو  تيدان و 32/0 تما  ضري  تا مهگرايد

 . ارنه گرايد مصرف

 ادا  رسانه اينفلوئنسراا  كننهگان مصرف چرا»نوان  ر تحقيقد تا  ( 2021) اا اران و لد

 از پيدرو  تدرا  كنندهگان مصدرف ادا  انگيدزه تررسد كننه؟ مد  نبال اينسماگرام  ر را اتماا د

 ادا  رسدانه اينفلوئنسدراا  تدو ن  راگيدر مدد نويسده:  ليدرغم« ماترياليسدم نقش و تأثيرگذاران

 ادا  انگيدزه مدور   ر كادد اطلا دا  ارنده   تازارياتدان تدرا  كده واضدحد ارزش و1اتماا د 

تحقيد  . اسدت بدهه  رک  اه  مد سوق آنها  نبال ته را كننهگان مصرف كه اتماا د روانشناخمد

كدر ن اينفلوئنسدراا  رسدانه ادا    نبدال تدرا  را كننههمصدرف  ر  ته منحصر اا انگيزه حاضر

 اا پسدت تده ا مادا  يعندد) مهدم كننههمصدرف ر مار نمايج تا آن ارتباط و اينسماگرام  ر اتماا د

آنهدا را  پيشدنها   ادا مارک خريده   عدا  و اتمادا د اا  رسانه اينفلوئنسراا  ترنه تا مرتبط

 تدرا  را انگيدزه چهدار اايا مه نظرسناد  اا  ا ه اساس تر. كر  تررسد را گرايدما   و بناسايد

 و خلاقانده تخش الهدام گرايد مصدرف اصالت  -1  ا  نشان اينسماگرام  ر اينفلوئنسراا كر ن  نبال

 يدک ماترياليسدم ايد   تدر  دلاوه.  ابدت خريه   عا  و ا ماا  تر ممفاوتد تأثيرا  كه - حسا  
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 از ترخدد تطوري ده تدو   مدرتبط انگيزه چهار اي  تا به  ته كه تو  توته قات   ر   تفاو  ممغير

 -مدهيريمد مفاايم. كر نه مد  ا  خريه ر مار تر رايدگ ما   تأثير اصلد اا  واسطه  نوان ته آنها

 تده رو منطقده ايد   ر آتدد تحقيقا  ترا  پيشنها اتد ااچني  كننهگانتبليغ تازارياتان  ترا  نظر 

 .انهگر مه قرار تحث مور  ربه

 اددا  رسدانه از اسددمفا ه الگوادا  تغييدر»(  ر تحقيقددد تدا  نددوان 2020كدوييران  و اا داران)

 از اسدمفا ه تغييدر الگوادا  تررسدد تده مقالده مد نويسه: اي «  نلانه تاعيت سطو مطالعه اتماا د؟

 تررسدد گدام تدرا  اولدي  اي . پر از  مد 2016-2008 اا  سال طول  ر  نلانه اتماا د اا  رسانه

 ارزيداتد مدا. اسدت تاعيدت سدطو نااينهه اا   ا ه تا  نلانه اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه تغييرا 

  ر تاعيمدد و اقمصدا  -اتمادا د ادا  گدروه تي  اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه چگونه كه كر يم

  وامد  ارتبداط چگدونگد ااچندي . اسدت يا مده ت امد   نلانه تر تاركز تا پيشر مه اطلا اتد توامع

 تارتدد  تحليد  ادهف. را تررسدد كدر يم اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه ااهاف تا بناخمد تاعيت

 منطقده و تحصديلا  سدطو سد   تنسديت  اساس تر اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه نحوه و سمفا ها

 آمده و تهسدت تزرگسال تاعيت تر تاركز تا ا مقايسه و ملد اا نظرسناد از اا ا ه. است س ونت

 فا هاسدم مخملدف ااهاف و كلد اسمفا ه تر بناخمد تاعيت -اتماا د  وام  تأثير  ا  كه نشان اايا مه

 اتمادا د تدأثير كدااش نمايج رسه مد نظر ته اي   تر  لاوه.  ار  ا امه ااچنان اتماا د اا رسانه از

  در    اسدمفا ه اا  بيوه رسه مد نظر ته  يگر  سو  از.  اه مد نشان را اتماا د اا  رسانه بهن

 .ستا بهه تبهي  اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه اصلد كانون ته گرا اهف و تاار 

 سداز  رانگ تدر اتماا د اا رسانه تأثير»(  ر مقاله ا  تا  نوان 2020كيزگي  و اا اران )

 نمياه مدد گيدر : مفهدوم«  ا  و تحقي  ترا   علد كار  سمور و اا رصت اا چالش: كننههمصرف

 از اايدتنبده مهداتران آن موتد  ته كه است اسموار سازگار   رآينه يک  رض تر پذير  رانگ

(. سداز ااگون يعندد)  انهمد  ست از ميزتان  رانگ از اايدتنبه نفع ته را خو  ميراث  رانگ

 بدو  مد منار مخملف احماالا  ته پذير   رانگ ترتيحا  كه است  ا ه نشان گذبمه تحقيقا 

 سداز  رانگ تدر اتمادا د اا رسدانه تدأثير حدال  ايد  تدا. گدذار  مدد تأثير مصرف ر مار تر و

 تده اطلا دا  گذار ابمراک و اتماا د اهف اگرچه است  نگر مه قرار تررسد مور  نههكنمصرف

 از تبدهي  اخيدر مطالعدا . گير مد قرار اسمفا ه مور  اتماا د مخملف ااهاف ترا  آنلاي  صور 

 نقدش اتمادا د ادا  بدب ه آن  ر كده است   ا ه نشان را آنلاي  زمينه يک ته آ لاي  محيط يک
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 از تعددها   اا  يددهگاه مطالعدده ايدد .  ارندده مهدداتران ارتباطددا  و رواتددط اطددا  ارتب  ر مهاددد

 تحقيقدا  تدرا  را مهادد ادا چالش و اا رصدت تدا كندهمد ا غام را ترتسمه كننهگانمشاركت

 تيدنش تحقيد  ايد . كنده ترتسمه اتماا د اا رسانه تأثير تحت آينهه كننههمصرف پذير  رانگ

 . اه مد ارائه كننهه مصرف پذير   رانگ تر اتماا د اا  رسانه تأثير مور   ر را اايد

  ريبندهه را اتماا د اا  رسانه تصويرساز »(  ر تحقيقد تا  نوان 2020الاوخهار و اا اران)

مدد نويسده: « ارزش  نوانتده كننههمصدرف سدازتيشينه چدارچوب  ر بدناخمدزيبايد ارزش! كنه مد

 ماننده) ادا رسدانه ايد . كنندهمد ايادا  محصدولا  و اام ان  را  ا از تصوير  اتماا د اا رسانه

  انده  مدد نشان ازاره نس  و زنان تذب  ر خاصد مو قيت كه( پينمرست و چت اسنپ اينسماگرام 

 كندهمد  نبدال را كيفدد نظريه ساخت روي ر  يک مقاله اي . انه بهه ساخمه تصاوير مصرف اساس تر

 اا رسدانه كده ادايدارزش اسداس تدر را چدارچوتد و  اده گسمرش را مصرف اا ارزش نظريه تا

 چدارچوب مقاتد   اه. نمايج اي  تحقي  نشان  ا : ا درا   ر وتوسعه ارائه كننهگانمصرف ته اتماا د

 رسدانهن حدهاكثر تده تدرا  اتمادا د اا  رسانه از  (S-O-R) پاسخ-ارگانيسم-محرک ماننه اايد

 . مد كننه اسمفا ه يا گير  و اتماا د بناخمد  يدزيبا ارزش يعند مرتبط  اا  ارزش

 كدانوند محرک يک  نوان ته آن تر و كنه مد تعريف را مصرف بناخمد زيبايد ارزش مقاله اي 

 و تازيده. كنده مدد تاكيده اتمادا د تادار   ر كليه  مفهوم يک و اتماا د اا  رسانه از اسمفا ه

 احسداس كننهه مصدرف تخشالهدام ماننده اايدپاسدخ بدناخمدزيبايد ارزش  ا : نشدان اا ا ه تحلي 

 اتمادا د  اا  رسانه كارتران اضا د اا  محرک. كنهمد اياا  را اايشگد اا سرگرمد و نهايتتد

 خصوصدد حدريم حفد  و خو  تيان موت  اتماا د ارزش. اسمنه يا گير  و اتماا د اا  ارزش

 ااچندي  ايد  .بدو  مدد مواز  خريه و تهتير تا ث يا گير  ارزش كه حالد  ر بو   مد اتماا د

 مدرتبط ادا ارزش رسدانهن حدهاكثر تده تدرا  اتمادا د اا رسدانه از مر م كه كنهمد تصريو مقاله

 ايد . بو مد( تيروند و  روند اا پاسخ) ااپاسخ از گروه  و ته منار خو  نوته ته كه كننهمد اسمفا ه

 از اسدمفا ه مثدال  ندوان تده) محدرک يدک تدي  راتطده مرتوطه اا ارزش كه  اهمد نشان چارچوب

 . كننهمد واسطه را( ر مار  قصه و الهام سرگرمد  ماننه) پاسخ و( اتماا د اا رسانه

پيشينه محهو   كه  ر حوزه مصرف گرايد و بب ه اا  اتماا د وتو   ابدت مدا  توته تا

از پژواشدگران تدا  واصد  زمداند و  سعد كر يم ته مهم تري  آنها اباره كنيم چراكه تعها  اندهكد

از ايد  رو تهمدر اسدت  ر آيندهه  ر موضدوع مدور   انه پر اخمه موضوع اي  ممفاو  ته روي راا 
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 رسدانه از اسدمفا ه تا اهف  رک و بناخت نظر  و  لاد تداثيرا  تيشمر مطالعاتد پژواش حاضر 

 اناام بو .  مصرف اتماا د و ترويج  رانگ اا 

 

 مبانی نظری 

 .تعاریف1  

 شبکه های اجتماعی.1-1

 ايد  ابدمراک نقطه. است بهه ارائه گوناگوند تعاريف  1اينمرنمد اتماا د اا بب ه از تاكنون

  ر محمدوا ايادا  تا كه است كارتران نظر و اامنه  لاقه گذار ابمراک ته و تو ن تعاملد تعاريف 

 .گير مد صور  مااز   ضا 

 توتده كدانون  ر روزادا ايد  كده اسدمنه ااسايتوب از  تهيه نس  اتماا د  اا بب ه

 آنلايد  اتماا دا  تشد ي  مبنا  تر ااسايت گونهاي . انهگر مه قرار اينمرنت تهاند بب ه كارتران

. آورندهمد ادم گدر  را خاصدد ويژگدد تدا اينمرنمد  كارتران از ا  سمه كهام ار و كننهمد  عاليت

 تهيده  بيوه ته ياتد ست ام ان كه  اننهمد اتماا د اا رسانه از  اگونه را اتماا د اا بب ه

 .انهآور ه  راام را اينمرنت  ر محموا گذار ابمراک ته و ارتباط ترقرار  از

 تازسداز ) پذير انعطاف  ر را سايبر  ضا  اتماا د اا بب ه  اهه اا كاسملز سه ويژگد

 تدهاوم تواندايد و( بهن تزرگ و كوچک) پذير مقياس  (محيطد تغييرا  تراتر  ر پذير واكنش و

 گدرانكنش ورو  ام دان اا بدب ه اي  مهم قاتليت.  انهمد واحه مركزيمد ته واتسمگد تهون حيا  

 و  اندش گذار ابدمراک محمدوا  آزا انده توليده  يگدران  تدا گسدمر ه تعام   ضا  وتو  و تهيه

 ( تنداتراي  بدب ه1385تاتدايد   اقدان . )اسدت رسداد قدهر  مراكدز از آنها اسمقلال و اطلا ا 

 رواتدط و پيونده از الگوادايد تا تعام  حال  ر و ممص  اا  گروه يا ا را  از ا  مااو ه اتماا د 

 مثدال تدرا .  ارنده وتدو  تا ااه  ر مخملف انواع ته اتماا د اا  بب ه( 200۷)    وي . اسمنه

 
 سبک و اينمرنمد اتماا د اا بب ه  ر  ضويت ميان كه است آن تيانگر كشور  ر بهه اناام پژواش آخري   1

 اتماا د اا بب ه معمقهنه  زنان  رصه 3/41 و مر ان  رصه 6/3.  ار  وتو  مسمقياد ارتباط توانان  زنهگد

 4/41 و زنان  رصه 5/49 ااچني . تابه موثر تامعه ا را  ا تيا  نوع  ر تالايد ميزان ته است توانسمه اينمرنمد

 تر است توانسمه تالا ته مموسط مقا ير  ر اينمرنمد  اتماا د اا بب ه  ر  ضويت كه تاورنه اي  تر مر ان  رصه

 (1391  ارس  خبرگزار . )تابه مؤثر تامعه  ر ايشان پوبش سبک
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  2008 راكد   تاندهز) ادا تنگداه تدي  تادار  رواتدط و ادا گروه تي  رواتط ا را  تي  اا   وسمد

 كده تابدنه مدد ا  مااز  م ان اا  آنلاي  اتماا د اا  بب ه( 1993 گالاس يويز  و ميزروچد

پلمفدرم  چندي  رو  تر نااينه مد  راام اسمنه آن خوااان كه را چيزاايد خاص تاعيت يک ترا 

 تده و رواتط ساخم  تااس تزئيا  تبا ل كر ن رقرارت ارتباط منظور ته مشاته  لاي  تا ا را   اايد

 حدوزه  ر ( 2008 راكد   -تانهز و راك .)آينه مد ام گر  اا ايهه مور   ر تحث و گذار  ابمراک

 ااچندي  را اتمادا د ادا  بب ه( 2009) اا اران و والک  و كننهه  مصرف -ته -كننهه مصرف

 تدالا  ااراادد و  اندش ماننده اايد يژگدو كه مد كننه توصيف مصرف مااز  توامع  نوان ته

 از مدد  انده قدرار تداثير تحدت را كننهه مصرف ر مار تناتراي  و سازنه مد ناايان را كننهه مصرف

  ر تصدر  يدا نوبمار   رم  ر را اا  اسمان كننه  تعام  تواننه مد كارتران  يگر اا   عاليت تاله

 (2011 :اا اران و ئونگچ. )تگذارنه ابمراک ته ويهئواا و تصاوير قال 

 و كسد  بديوه و كنندهه مصدرف ر مدار تغيير تا ث اتماا د اا  بب ه كارگير  تناتراي  ته

 اسدمراتژ  ناپذير تهايد تخش ته اا بب ه اي  امروزه( 2020:  اا اران و وگش.)است بهه كاراا

 تدا تدا ازنهسد مدد قدا ر را بركت ادا و (2019: اا اران و بريف.) انه بهه تبهي  اا بركت اا

 تدأثير مشدمر  نگدرش تدر تخشدنه  تهبدو  را خو  ترنه از آگااد. كننه ترقرار ارتباط خو  مشمريان

 كادک  دروش ا دزايش و  علدد خدهما  و محصدولا  تهبدو  ته كننه  ريا ت تازخور  تگذارنه 

 ادا   هبدب از كه ا را   از ٪۷0  ا  نشان( 3: 2011 نيلسون  تحقيقا ( 2020: اا اران لالو.)كننه

 خدهما  و كالاادا  رتداره ٪65  انده  مدد گدوش ي دهيگر تارتيا  ته كننه مد اسمفا ه اتماا د

 مدد تيدان را خدهما   رتداره خدو  ادا  نگراند ٪50 و خوب تارتيا  53 گيرنه  مد يا  بركت

 كده  ا ه اناام خصوص اي   ر پژواشد اخيراً نيز آمري ا  يلويت مؤسسه( 2016 :لد و چان) .كننه

 مصدرف  يگدر آنلايد  نظدرا  مدرور تده آمري دايد كنندهگان مصرف از  رصه 62  اه مد اننش

 قاتد  را نظرا  اي  آنها از  رصه 98 و پر ازنه مد نظربان مور  محصولا  خصوص  ر كننهگان

 ناو نده تيدان خدو  تحقيد   ر( 2019) رن و تاويسا   آا  پارک( 201۷: وانگ. ) اننه مد ا ماا 

..  ار  اتمادا د ادا  بدب ه  ر خريده تر  ار  معند تأثير نگرش و اتماا د اا  بب ه ته ا ماا 

( 2018) يدوان و تيورل   ريور  بهه  رک منفعت و ا ماا  ااايت تر( 2019) م شان و النهلا  واا 

 سدا گد از ا راک ا مادا   ااايت تر( 2018) كرتاج و النعاما  يااي  و بهه ا راک ريسک ااايت تر

 .كر نه تأكيه اتماا د اا  بب ه از خريه  ر اتماا د تعاملا  و نگرش  كارگير ته
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 مصرف . مصرف گرایی و فرهنگ2-1

 انهه نياز او ته ب سدم  تااي  ته امروز  بهن و نوگرايد  ر ار تواند وتو   ار  و نشان  

تياتده. اا  موتو  و  اصله گر م  از انااراا  گذبمه است تدا از ايد  راه اويدت مسدمقلد قال 

طل  يا خوااان تغيير و تحول اسمنه. تنداتراي   آنهدا  لاقده  ارنده بان  تنوعتوانان تنا ته مي   اتد

اا  محبوب اتماا د يدا سدوپر اسدماراايد  رآورنده كده رو  آنهدا خو  را ته ب   ا را  و گروه

 .گير تبليغا  زيا   صور  مد

اا  اا و بدب هاا  مشدخ،  از رسدانه ار  تدا ادهفگيدر  نظدام سدرمايهتا توته ته تهره

گرايد مخاطبدان و كدارتران  تده ويدژه ساز  تسمراا    ر  و  رانگد مصرفاتماا د ترا  آما ه

اا  تادار   سدعد  ر نها ينده كدر ن  راندگ مصدر د و اا  واتسمه ته بركتقشر توان  بب ه

رو   تده ايد  مد« رانگ مصر د »ارزش تلقد كر ن آن  ر ميان كارتران خو   ارنه. وقمد سخ  از 

ادا  نها ادا و كنندهه اويتتدوان آن را تعيي ا  مهم اسدت كده مدمعناست كه مصرف آن ته انهازه

اا  ممفداو   تبليغدا  اا  انست. گرواا  تبليغد مرتوط ته مه و لباس   يهن انواع خوراكدارزش

گرايد ا را  را تحريدک مصرف اا  طولاند مرتوط ته خريه آخري  ترنهاا  حساا  صفرسموران

بو  كه تدوان اادواره  ر انهيشده آرايدش و پيدرايش مدو و تغييدر ساز . اي   رانگ تا ث مدمد

اا تابده و اندر   خدو  را صدرف تقليده پوبش ظاار   تر اساس مه ارائده بدهه  ر ايد  بدب ه

ادا  از اولويتادا  ي دد كوركورانه و نگراند ترا  مقبوليت ظاار  خدو  كنده. تدر پايده پژواش

اا  اتمادا د  خريدهاا  آنلايد  و  ضدويت  ر گروادا   عاليت زنان توان  ر اينمرنت و بب ه

آمدهاا  منفدد زنده  پدگرايد ا درا   امد  مدتبليغد و مه و لباس است. اي  ماترا كه ته مصدرف

 .(1391 )تشير وا راسياتد  يگر  نيز  ار  كه از ماال اي  تحث خارج است

 ظداار خدو  از تهيده   رک مصدرف يعندد   رانگ معمقه است؛( 2000) ري ااچني  نگ

 از گونده نادايش تصور ته ترغي . است ناايش و ظاار تر اش اصلد تأكيه كه ناايشگر  خو  بهه 

 حقيقدت  ر بدو  تعريدف ظااربدان طريد  از ا درا  اويدت تهيه  وران  ر كه بهه تا ث خو 

 اثبدا  تدرا  رااد كر ن مصرف آن واسطه ته كه است هگر م خو  ته تبراند كاركر  نو د مصرف

 (54: 1388 كاظاد .)ترنه مد تهره آن از آرايش كاک ته زنان كه است  ر   اقمهار حف  و خو 

 ها.تاثیر رسانه1-3

 سداز  مفهدوم نحدوه تواننده مدد ادا رسدانه يعند است بناخمد تأثير اا رسانه تأثير تيشمري    
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 و كنده مدد تعيي  رسانه  نيا  را ما  اند تصوير  بارتد ته كننه تعريف ي يق و واقعيت از را مخاط 

  ضدا  تدأثيرا  تدهي  ترتيد  (.1  گرتنر1998: ک.ر) ااست رسانه تأثير تحت واقعد  نيا  از ما  هم

 .رقم مد خور  مصرف الگو  قال   ر كنشگران ميان رواتط تر ساخمار يک  نوان ته مااز 

 مدر م از تسيار  زنهگد  ر ناپذير تهايد  نصر  ته اتماا د اا   هبب از از طر د اسمفا ه

 اتمادا د اا  بب ه  عال كارتر نفر ميليار  2٫95 2019 سال  ر. است بهه تبهي  تهان سراسر  ر

 ميليدار  3٫43 تقريبداً تده 2023 سال تا ميزان اي  مد بو  تيند پيش.  ابمنه وتو  تهان سراسر  ر

 تدأثير كده اسدمنه آنلايد  ارتبداطد اتدزار يدک اتماا د اا  بب ه( 2020 :سمااسماتي. )ياته ا زايش

 ادا  بديوه تدا كننه مد تشوي  را بركت اا و( 2018: نام و  ان.)انه كر ه اياا  تامعه  ر تسزايد

 خريده ادا  بدب ه( 2019 اا داران  و ارمانها. ) انه گسمرش اا بب ه اي   ر را خو  تازارياتد

 و كالاادا ا مادا  مور  ا را  از مشاوره كس  تا تواننه مد مر م كه است اايد م ان بام  اتماا د

 ادا  بدب ه ااايدت امدروزه رو  ايد  از نااينده؛ خريده تده اقهام و يا مه را خو  مور نياز خهما 

 تده( 201۷: وانگ.)اسدت ا دزايش حدال  ر سدر ت تده كننهگان مصرف گير  تصايم تر اتماا د

 را كنندهگان مصدرف ساير نظرا  كننهگان مصرف  رصه از 9۷ د زننهم تخاي  محققان كه طور 

 ايد  مهدم تناتراي  قاتليت (201۷ لاروچ  و احاه) گيرنه مد قرار آنها تأثير تحت و كننه مد تررسد

 محمدوا آزا انده توليه  يگران تا گسمر ه تعام   ضا  وتو  و تهيه كنشگران ورو  ام ان اا بب ه

 ادا  بدب ه  ر اسدت رسداد قدهر  مراكدز از آنهدا اسمقلال و طلا ا ا و  انش گذار  ابمراک

 بدهه محدهو  تهيه تازيگران نفع ته اطلا ا  تريان  رساد  كنمرل قهر  سايبر   ضا  اتماا د

 گسدمر گد تدا سدو يک از است كر ه خل  را  ظياد اتماا د سرمايه كنشگران تي  رواتط بب ه و

  يگدر سدو  از و است؛ ر مه ميان از اطلا ا  كنمرل  ر  قهر تاركز اطلا ا  انمشار اا  واسطه

 گر مده بد   مشمرک  لاي  و اا  ايهه ارزبها پيرامون اتماا د اا  بب ه  ر كه قهرتد كانونها 

 وتدو  اظهدار قهرتانه تازيگران نقش  ر اقمصا   و سياسد  رانگد  اتماا د  اا   رصه  ر. انه

 (.2010 ايهم  ) انه كر ه
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 ظریه ها.ن2    

 فراواقعیت یا کاذب نیازهای ایجاد و گرایی مصرف . بودریار؛2-1  

 توتده مدور  اا تنهارسدانه توسدط واقعيدت از كدا ب تصويرساز  و گرايد مصرف پهيهه   

 توضديو تدرا  صدر اً اينادا  ر و  ابمه انده توته آن ته انهيشانهان از تسيار  تل ه نبو ه  تو ريار

 تو ريدار  ان تو ريار را تده اخمصدار تيدان مدد كنديم: نظريا   « راواقعيتمصرف گرايد و »ترسا ه

 تدايگزي  كندوند  نيدا   ر او  قيدهه ته كه«  راواقعيت»  نوان تا  ار  مفهومد  رانسو    يلسوف

 كده است محور  رسانه  صر و ت نولو    پرور ه  ست اا  راواقعيت اي .است بهه اا واقعيت

 .يمترمد سر ته آن  ر ما

 تداور تده كده موتدو  ادا ت نولو   تادام تدا گر مه  يگر اا رسانه و تلويزيون و سيناا از

 كده اسدمنه  راواقعيمدد حقيقدت   ر كده اندهكر ه واقدع امدور از تر ابدمد يک  چار را ما تو ريار

 (1399 رسولد ) انه.بهه واقعيت تايگزي 

 را آن تحليلگدران يا خبرنگاران و گير مد صور  تروريسمد مرگبار اقهام يک وقمد مثال ترا 

 و گدزارش اي  بو   ت رار تروريسمد اقهام اي  ماه اً است ما   گويد كه كننهمد روايت طور 

 اقدهام بدو  تا دث پيشگويد اي  صرفِ يعند. تابنه كننهه خو محق  گويدِپيش تواننهمد ااتحلي 

 بو . ت رار ماه اً تروريسمد 

 اخبدار رأس  ر اخيدر اا سال  ر تروريسمد اقهاما  كه انگامد مثلاً نيم ك نگاه تركلد اگر يا

 احمادال از وحشدمد خدو   اد  پسِ  ر  نيا نقاط تاام  ر مر م از تسيار   ابت  قرار ااتحلي  و

   تدو ه ترمحما  تسيار كه  يگر مرگبار اا پهيهه تا مواتهه احماال اما  ابمنه  پهيهه اي  تا مواتهه

 .بهناد آنان وحشت و  ابار تا ث

  ر خياتدان و كوچده مدر م  دا   زندهگد و آرامش صلو  از تصوير  ايچوقت تر  س  يا

 تده غيدره و سديناا حمدد تدا گر مده روزنامده و اخبار از ا  رسانه ايچ زيرا. نيست آ ميان اكثر  ا 

 زندهگد اادي  تشدر زيست غال  تريان كهحالد  ر پر از  ناد زنهگد  ا   تريان رو  تاركز

 (1399 رسولد ) .است  ا  

 از كداملاً تهان تا را خو  ارتباط تلويزيون: گويهمد كه ز ه مور  اي   ر تالبد مثال اكو امبرتو

 اارسدانه يدا تلويزيدون خدو  توسط كه ا را   از معاولاً تلويزيوند اا ترنامه  ر. است  ا ه  ست

. بدو مد پر اخمده ا رسدانه مسدائ  ته يا بو مد    و سيناا سوپراسماراا  انه مث بهه بناخمه
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 منحصدر اارسدانه خدو  تده اارسدانه محهو ه كه است ن مه اي   انهه نشان نو د ته اكو مثال اي 

 ادايد  راواقعيت نو د ته - يگر تيشاار مصا ي   لاوه ته -اينها ااه. آن از تيرون تهان نه بو مد

 .ساز دم اارسانه طري  از ت نولو   اسمنه

 تنهدا و بدهه قطدع اداواقعيت تدا كندوند  صدر  ر  نيدا تادام راتطده كه است معمقه تو ريار

 انقدلاب از پدس اسدت معمقده و   يگر طرف از. كننهمد نقش ايفا  تشر زنهگد  ر اا راواقعيت

 هتوليد  يگر آن از پس. ر ت تالا روزا زون طور ته كالا توليه سر ت ت نولو    پيشر ت تا صنعمد

 ادم را اويدت امروزه تو ريار نظر از .به توليه كالايد ار و نيا ت ا امه تقاضا و نياز اساس تر كالا

 زندهگد سدبک و طبقداتد اويدت غذااا خور ن حمد يا كالااا ترخد  ابم .  كننهمد تعيي  كالااا

 و  بدناد نياز ر ع ته محهو  گرا مصرف  تامعه يک  ر مصرف پس. تخشنهمد تالد را خاصد

 (1399 رسولد ) .كنه تعيي  ام را ا را  ادويت حمد مصرف  كه انهبهه تا ث اا  راواقعيت تل ه

 . نظریه مصرف رسانه ای2-2    

 نز يدک و  ريا دت   نظريده از بدهن  ور مؤيده  رانگد  و ا  رسانه مصرف   نظريه    

 تده و  اينيسدم   يدهنظر تدأثير تحدت حهو   تا 1980    اه از. است مصرف   نظريه ته بهن

 سدنت  ندوان تده ا  رسدانه مصدرف مطالعا  مهرن  پست   نظريه  ر  رانگد چرخش موازا 

 سداخمارگرايد  ر مدارگرايد  روي ر ادا  ته تو  پاسخد مصرف اا  نظريه. به ظاار مازا نظر ِ

 لازم مدوا  اا رسانه منظر  اي  از. كر نه مد تأكيه ما   توليه قهر  تر كه پهرسالار  و ماركسيسم

 « راندگ تسخيربهگان كننهگان  مصرف» نمياه  ر. سازنه مد را قهر  و لذ  اويت  اياا  ترا 

 روندهاا  تازتداب صدر اً مصدر د كر ارادا . انده  امه  رانگ منمقه و  عال كارتران تل ه نيسمنه 

 سدويه كنندهگان فمصر كر اراا .  ا  تقلي   راينهاايد چني  ته را اا آن توان ناد يا نيسمنه توليه

 مدد مرتدوط اويت و اياا  رويارويد  و ارتباط اا  تسلد و رؤيااا ته تل ه نهار   اقمصا   صر اً ا 

 (.233:1386 موريس ) «بو 

 رسدانه و  رانگد صنايع تراتر  ر مقاومت موقعيت  ر را كننهگان مصرف  1تو  وسر و  يسک

 گونده ايد  را كنندهگان مصدرف4لانگهرسدت  و 3 آتركرامبد2تن ينز مقات    ر. كننه مد تعريف ا 

 
1 M. Decerteau 
2 H. Jenkins  
3 N. Abercrombie 
4  B. Longhurst 
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)تده نقد  از  (.169:200۷ لا د )كننده مدد توليده را خو بان مصرف  انگام ته كه كننه مد تعريف

 (.1389مهه  زا ه  

 چالشدد تده بدونه مد  رگير ترنه تا اتماا د اا  بب ه طري  از مشمريان كه اايد روش تنوع

 اسدمراتژيک روي در   تدا اتماا د اا  بب ه چگونه كه شدچال. است بهه تبهي  ترنه مهيران ترا 

 ارزش ايادا  تده مشدمر  و بركت تعاملا  تا گير  صور  محموا توليه مقهار چه و بهه گر مه ت ار

  ر تعامد  رضدايت رو  حده چه تا تايست مد ترنهاا كه اي ,  لي  ااي  ته. بو  منار سازمان ترا 

 ايد   ر. اسدت مهاد سوال نااينه تاركز سازمان ترا  ارزش ا ايا رو  تر آن نقش و اتماا د رسانه

 تحليد  تهدت اسمنباطد و توصيفد آماراا  از, سوال اي  ترا  پاسخ يا م  منظور ته محققي  پژواش

 و اكمشدا د  داملد تحليد  ااچندي . تر  خواانه تهره پرسشنامه اسمفا ه از بهه آور  تاع اا   ا ه

 گر مده قدرار اسدمفا ه مدور  ادا  ا ه اسمنباطد تحلي  منظور ته ساخمار  معا لا  مهل كنار  ر تاييه 

 ندام تعداملا   ر كنندهگان مصدرف تدالا  رضايت كه است تو ه آن از حاكد مطالعه اي  نمايج. است

 طدور تده تادار  ندام تدرا  تدالاتر مشمر   ار طول ارزش اياا  تر اتماا د اا  رسانه  ر تاار 

 ادا  رسدانه  ر تاار  نام تعاملا   ر كننهگان مصرف تالا  رضايت, ني ااچ. است موثر معنا ار 

 تدالاتر مشدمر   اندش ارزش ايادا  تدر, تادار  نام ترا  تالاتر مشمر  نفو  ارزش اياا  تر اتماا د

 (1399)مهند  .است تو ه موثر مشمر   انش ارزش اياا   ر و تاار  نام ترا 

 اجتماعی شبکه . نظریه2-3

 تدر اتمادا د رواتدط چگونه كه است اي  بب ه اتماا د نظريه مور   ر اصلد  سوالا از ي د

 كنده مدد  درض اتمادا د بب ه نظريه( 1985گذارنه.)گرانووتر   مد اثر موسسا  و اا سازمان ر مار

 تحقيقدا  و( 1985اسدت. )گراندووتر   بهه تاساز   ر   تي  رواتط از ا  بب ه  ر انساند ر مار كه

 والدک   و.) انده مدد قرار تاثير تحت را ا ضايشان ر مار اتماا د اا  بب ه كه  انهمد  نشان قبلد

 بدب ه ايد   ر بدهه صرف زمان مقهار و اتماا د اا  بب ه ا ضا  تعها  زماني ه تينش اي ( 2009

 ا   زايندهه تطدور غدرب تهان  يگر  بار  ته گر  ؛ مد تر قاطع حمد  ا  خواانه ا امه ا زايش ته اا

 بدب ه  دراوان ربده و( 8: 2009 كنيس  و راب.) تابه مد اا بب ه از تامعه يک ته گسمرش لحا  ر

 . اه مد نشان را رونه اي  تهاند اثر توسعه حال  ر كشوراا   ر اتماا د اا 

 مشدااهه يا گير  نظريه و( 196۷  1آرنه )ا  توصيه تبليغا  نظريه اساس تر  يگر سو  از

 
1 Arndt 
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 تقسديم بد    و تده تدوان مدد را اتماا د اا  بب ه  ر اتماا د  تعاملا( 19۷۷  1تانهورا) ا 

 ا  توصديه تبليغدا  نظريده  يگدران. خريده مشااهه و ا  توصيه تبليغا  طري  از ارتباطا : ناو 

 توسدط كده اسدت تارتيدا  از مهم منبع يک  يگران توصيه از حاص  اطلا ا  كه كنه مد  رض

 . بونه مد گذابمه ابمراک ته ا را  ساير تا و هبه توليه تازارياتان يا كننهگان مصرف

 . نظریه یادگیری اجتماعی2-5

 كده  اه مد ( توضيو1969  تانهورا 19۷۷  تانهورا3و والمر ک.ر) 2اتماا د يا گير  نظريه   

 از بدو  مدد آموخمده  يگران تا تعام  طري  از اتماا د ر مار اب ال ساير ماننه اتماا د ر ماراا 

 كننده مصرف چگونه كه آموزنه مد رسانه و مااز   ضا   ر  يگران ر مار مشااهه تا  ا را رو اي 

 مقاتد   ر كننده تازتوليده تامعه  ر را خو  نظر مور  اويت مماايز مصر د تا چگونه ااچني  و و

 حمدد كده گر مده نظر  ر  عال را اتماا د كنشگر تهاناا تا  يگر  نظر  گير  تهت روي ر  اي 

 و زيايد  آرا . كننه مد قلاها  او اا  انهيشه و آرا از ممأثر را مااز  اا  رسانه و مااز   ضا 

 كده  ار  قدرار اايد نظريه نيز طيف سر  و اي  ميان  ر  ا  قرار  سمه اي   ر توان مد را وتر ماكس

 را سداخمار و كنشدگر ميان تعاملد راتطه كلان و خر  سطو  و ميان پيونه ترقرار  تا تا  ارنه تلاش

 تدر را سداخمار يدک  ندوان تده مااز   ضا  تأثيرا   ضايد  چني   ر و آن پد  ر و نااينه تبيي 

 (180: 1400)ترغاه  و اا اران .كننه تررسد مصرف الگو  قال   ر كنشگران ميان رواتط

تناتراي  تا توته ته نظريه اا  مرتبط تا موضوع مور  تحث تحقي  حاضر  ر ا امه  ر تبيدي    

 ا  توصديه تبليغدا  بده تا ث اتماا د اا  بب ه نظريا  تا ااهاف تحقي  تايه ا زو : ظهوراي  

 ايد   ر( 201۷: يدو و وانگ.)كنه تغيير ا  بب ه مشاركت صور  ته تک ته تک و خطد حالت از

  يگدر سو  از و مد پر ازنه محصولا   رتاره محموا توليه ته كننهگان مصرف سو يک از اا بب ه

  ضدا   ر اتمادا د حاايدت از ترخدور ار  و محمواادا ايد  تده  سمياتد  نبال ته القوهت مشمريان

 پر ازنده  مدد كالاادا  رتداره اطلا دا  انمشار ته كارتران كه زماند( 2014 حاتلد .)اسمنه مااز 

 آنهدا اطلا دا  ايد   ريا ت تا و كر ه قلاها  مفيه اطلا ا   نوان ته را اطلا ا  آن كارتران ساير

تناتراي  تدا ايادا  ارتباطدا   .به خواانه خو  خريه  رتاره ارزبانه اطلا ا  انمشار ته تشوي  نيز

بب ه ا  و تعام  تيشمر تي  ا را  كه حاص  اسمفا ه از اتزار بب ه ادا  اتماا يسدت  كدارتران پدر 

 
1  Bandora 
2 Social Learning Theory 
3 Walter 
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 نفو  آن يعند زنان و توانان  ر حال يا گير  مهاوم چگونگد ا زايش خريه  مصرف و يدا  دروش

 كالااا  تيشمر  ر اي   ضا اسمنه.

 

 مدل مفهومی تحقیق

 را گرايدد مصدرف واقعيدت از تخشدد يدک  ادر مباند نظر  يا  بهه  وق كه آنچه تراساس

ته  ندوان نظريده پايده ا   (139۷كننه  تيان به ااچني  نمايج مطالعه حسيند و اا اران ) مد تبيي 

 از نابد از بب ه اا  اتماا د؛ تركيبدد گرايد مصرف از تر و تببي  كام  ارزياتد اي  تحقي   ترا 

 تدا تو ريار و وتل  نظريه و «مهگرايد» ممغير زياي ؛ تا تاكيه تر نظريه از اا  انمفا   محققي   نظريه

 نظريده   تاكيه تدر«تويانه لذ  اا  ارزش» تر ممغير تاكيه تا كاپ  نظريه  «خو  تيان» تر ممغير تاكيه

   «رسدانه تبليغدا » تر ممغير تاكيه تا ماركوزه و لواان مک نظريه از و «تهن ريتمهي» و ممغير گيهنز

 .به ارائه  ا ه زير مهل مفهومد اوليه

 

 (48:  1397مدل مفهومی تحقیق: منبع)حسینی و همکاران ،

 
 

 تناتراي   ر مهل مفهومد  وق  پيش  رض مولفه اا  نابد از مصرف گرايد تيان بهه است.



 

 

26 

مه
لنا

ص
ف

 
ی 

لم
ع

گو
ت ال

عا
طال

م
یپ ی

ت
رف

ش
 

لام
س

ا
یا ی

ران
ه 

ور
 د

ی،
11

ه  
ار

شم
 ،

4
ی )

یاپ
ه پ

ار
شم

 ،
28

 ،)
ان

ست
زم

  
14

02
 

 روش تحقیق

 پدژواش  ا ه اا گر آور  نحوه حيث وش تحقي  از نوع  راتحلي  يا  راتركي  است كه ازر

 ندوع مبندا  تدر را حاضر پژواش تهي  ترتي . بو  مد تنه   سمه تبييند -توصيفد نوع از حاضر

 طريد  از ادا  ا ه گدر آور  تدا چراكده. كننه مد تنه   سمه كيفد نوع از بهه گر آور  اا   ا ه

   محموا  ممون تحلي  و نمايج مطالعا  مرتبط  تررسد بهه انه. يش تر ار 

تامعه آمار  و نحوه ناونه گير   ا ه اا: تامعه آمار  بام  اسنا  و مطالعا  اخيدر از ندوع 

تدو  كده از ميدان « مصرف گرايد نابد از بب ه اا  اتماا د »مقاله  پايان نامه و كماب تا موضوع 

 پژواش مرتبط  معمبر و تهيهتر ته روش اه انه انمخاب به. 15ناونه تعها   100تيش از 

روش تازيه و تحلي   ا ه اا: يا مه اا تا روش تحلي  محموا  كيفد )كهگدذار ( يدا تحليد  

 مضاون  ا ه اا تهست آمه.

 

 ها یافته   

 هامرحله اول: مقوله و مفهوم سازی داده   

بب ه اا  اتمادا د تدر مصدزف  وع نقش لاد معمبر و تهيه تا موض مناتع پژواش اي   ر 

 محمدوا  تده نگارندهه  سمرسد و موضو د ارتباط ااايت ترحس  كشور خارج و  اخ   ر گرايد

 يا مده و ادا پيشدينه تررسدد. گر منه قرار تحلي  مور  رسيه  ابباع مرحله ته اا  ا ه كه تايد تا آنها

 تادع تده خداص باخ، ادايد تا گر مه اناام پژواش اا  از يک ار كه  ا  نشان پژواش اا 

 تنهدا كده معندد ايد  تده ناد تابنه  ارا را كا د باوليت باخ، اا اي  از يک ار و رسيهه تنه 

 اسداس تدر( 1) تهول  ر ناد بو   يهه مقايسه آن  ر اتعا  ااه و  ا ه قرار مهنظر را خاص تعه 

تمادا د  سدبک زندهگد  بب ه اا  ا» زمينه  ر محققان مهنظر اا  باخ، بهه  اناام مطالعا 

 آندان تنده  مقوله و اا باخ، اي  تحلي  تا تا مد بو   ا ه نشان »مصرف گرايد و توانان و زنان

 .ترسيم كارتر   و تهيه تركيبد ته تموانيم تعه مراح   ر

 : مقوله بندی اولیه داده ها1جدول شماره 

شماره 

 کد سند

رایی توسط شاخص های مصرف گ عنوان پژوهش نام پژوهشگر و سال

 شبکه های اجتماعی

 اا اران و الاوخهار 1

(2020) 

 را اتماددا د اددا  رسددانه تصويرسدداز 

  ر بناخمدزيبايد ارزش! كنه مد  ريبنهه

 ماننده ادايد چدارچوب مقات   ر ا را 

 از  (S-O-R) پاسخ-ارگانيسم-محرک
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 كننههمصدددرف سدددازتيشينه چدددارچوب

 ارزش  نوانته

 حدهاكثر هتد تدرا  اتماا د اا  رسانه

 يعنددد مددرتبط  اددا  ارزش رسددانهن

 و اتماددا د بددناخمد  زيبددايد ارزش

 .كننه مد اسمفا ه يا گير 

 اا اران و كوييران  2

(2020) 

 ادا  رسدانه از اسدمفا ه الگوادا  تغيير

  نلانه تاعيت سطو مطالعه اتماا د؟

 تاعيددت -اتماددا د  وامدد  تددأثير

 ااددهاف و كلددد اسددمفا ه تددر بددناخمد

 اتمادا د اا رسانه از ا هاسمف مخملف

 تده ايد   تدر  دلاوه.  ار  ا امه ااچنان

 تددأثير كددااش نمددايج رسدده مددد نظددر

 را اتمادا د اا  رسانه بهن اتماا د

 نظدر تده  يگدر  سو  از.  اه مد نشان

  در    اسدمفا ه ادا  بديوه رسده مد

 اصدلد كدانون تده گدرا اهف و تاار 

 تبدهي  اتمادا د اا  رسانه از اسمفا ه

 .تاس بهه

 اا اران و لد 3

 (2021) 

 اينفلوئنسددراا  كننددهگان مصددرف چددرا

 اينسددماگرام  ر را اتماددا د اددا  رسددانه

 اددا  انگيددزه تررسددد كنندده؟ مددد  نبددال

 از پيدددرو  تدددرا  كنندددهگان مصدددرف

 ماترياليسم نقش و تأثيرگذاران

 تخش الهددام گرايد مصددرف اصددالت 

 تددأثيرا  كدده - حسددا   و خلاقاندده

 خريدده   عددا  و  ا ماددا تددر ممفدداوتد

 يدک ماترياليسدم ايد   تر  لاوه.  ابت

 كده تدو  توته قات   ر   تفاو  ممغير

 تدو   مرتبط انگيزه چهار اي  تا به  ته

 واسدطه  نوان ته آنها از ترخد تطوري ه

 ر مدار تدر گرايدد ما   تأثير اصلد اا 

 .كر نه مد  ا  خريه

منددددوچهر صدددداتر و  4

 اا اران

1401 

كر  بددب ه اددا  واكدداو  نقددش و كددار

اتماا د تر  يايمالد بهن سبک زنهگد 

 توانان تهران

بددرايط  لددد  كسدد  بددناخت  تسددمر 

محيطد  برايط مهاخله گدر  پيامدهاا  

 اتماا د و  ر  

 نهابا لو و اا اران 5

1400 

ناو اا  مصدرف گرايدد تاايزطلبانده و 

 ناايشد  ر بب ه اتماا د اينسماگرام

 .ناايشددگران طلدد  اددا تددلال( الددف)

 تلفيدد  و خلاقيددت ثددرو   و اتهددت

 تاددال( )ب اندده  ثددرو  و خلاقيددت

  لرتايد  و تذاتيت ناايشگران طل  اا

 و آن تدازآ ريند و تدهن محدور  پرو ه
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 لدذ ( )ج. انده ثدرو  و سديلقه تلفي 

 سددبک اياددان ناايشددگران خوااددان

 گددران ناددايش و ماتراتوياندده زنددهگد

 .انه لذ 

ادددا   ترغاددده  و  6

 اا اران

1400 

ب ه اا  اتمادا د ماداز  و الگدو  ب

 مصرف بهرونهان تهراند

 مصدرف ميدان معندا ار  وتو  راتطده

 پوبدداک مصددرف الگددو   رانگددد 

 از اسددمفا ه ميددزان تهرانيددو بددهرونهان

 ميدزان -ماداز  اتمادا د ادا  بب ه

 تددر اتماددا د اددا  بددب ه از اسددمفا ه

 اتماددا د اددا  نگددرش و اددا ارزش

 تده شگدراي تدر مبندد تهراند بهرونهان

 .است تو ه اثرگذار, گرايد مصرف

محاه  لدد آويندهه و  ۷

 اا اران

1399 

بناسايد تاثير اثرا  ويروسد بب ه اا  

اتماددا د و رسددانه تددر تاايدد  خريدده 

 مصرف كننهگان

 و اتمادا د بدب ه ويروسدد تازارياتد

 كنندهگان مصرف خريه تااي  تر رسانه

  ار . تأثير

زاره  اهبمد باارخ  8

 نش پرورو ميمرا  ا

1400 

 

 

مهل ر مار خريه مصرف كننهه  ر بدب ه 

 اا  اتماا د  ر صنعت پوباک

 بدركت ته مرتوط  وام ,  ر    وام 

 طدور تده  رانگدد و اتماا د  وام  و

 ميدداناد نقددش تددا ااچنددي  مسددمقيم 

 تصددايم تددر  ار  معنددد تدداثير, ا ماددا 

 تده و پوبداک خريده تده كننهه مصرف

, و دا ار  رتد معندا ار  تداثير آن  نبال

  يگدران ته خريه توصيه و ماه  خريه

  ارنه. اتماا د اا  بب ه طري  از

محاه رضا حسديند و  9

 اا اران

139۷ 

مصرف گرايد و  وام  تامعده بدناخمد 

 موثر ترآن  ر تي  توانان بهر تهران

 خدددو (, 58/0) مدددهگرايد ممغيرادددا 

 ارزش(, 58/0) خددو  تيددان و اظهددار 

 مددهيريت, (3۷/0) توياندده لددذ  اددا 

 ا  رسدددانه تبليغدددا  و( 34/0) تدددهن

 تددا معنددا ار  و مثبددت راتطدده( 26/0)

 رگرسديون تحلي .  ارنه گرايد مصرف

 ممغيرادا   اده مدد نشدان چنهممغيره

 مصدرف واريدانس از  رصه 49 مذكور

 تدا مدهگرايد. كننده مدد تبيي  را گرايد
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 2۷/0 تدا خو  تيان و 32/0 تما  ضري 

 واريددانس تبيددي   ر را سددهم تيشددمري 

 . ارنه گرايد مصرف ممغير

 امير حسي  مهند 10

1399 

 

رسددانه اددا  اتماددا د و اياددا  ارزش: 

 نقش رضايت تعام 

  ر كننددهگان مصددرف تددالا  رضددايت

 اددا  رسددانه  ر تادار  نددام تعداملا 

  ادر طدول ارزش ايادا  تدر اتماا د

 طدور تده تاار  نام ترا  تالاتر مشمر 

 رضدايت ااچني . است موثر معنا ار 

 ندام تعاملا   ر كننهگان مصرف تالا 

 تددر اتماددا د اددا  رسددانه  ر تاددار 

 تدرا  تدالاتر مشدمر  نفو  ارزش اياا 

  انددش ارزش اياددا  تددر تاددار  نددام

  ر و تادار  ندام تدرا  تدالاتر مشمر 

 تدو ه مدوثر مشدمر   انش ارزش اياا 

 .است

زارا مشدير اسدمخاره و  11

 محاه توا  كلهر 

1401 

مصر د بب ه اا  اتماا د نقش سبک 

 مااز  تر انزوا  اتماا د

 سدبک ته تسمگد اتماا د انزوا  ميزان

 تده خداطر تعلد  و نحوه ميزان )مصر د

 و ا راطددد اسددمفا ه و  ار (  ضددا ايدد 

 يدا سداز زمينده  ضدا ايد  از تياارگونده

 اسمنه. اتماا د انزوا  كننهه تشهيه

 اا اران و نورتخش 12

(139۷) 

   آينددهه: وانددانت ناايشددد مصددرف

 گرايد مصرف

 و مُده ناايشدد مصرف تر گرايد ما  

 ميددزان و  ابددمه مسددمقيم تددأثير پوبدداک

 ايد  ناايشدد مصدرف و گرايدد ما  

 تيشدمر  خمرادا  ر, محصولا  از طبقه

 .است تو ه توان پسراا  از

13 

 

 انارمرز  قا يان  اطاه

 (1396) 

 توانان گرايد مه تر اتماا د بب ه تاثير

 سدداله 30 -15 توانددان مددور   عددهمطال)

 ( سار  بهر

 بدب ه از تاثيرپدذير  وميزان تنس تي 

 تواندان ميدان  ر مدهگرايد تر اتماا د

 وتدو   ار  معندد راتطه   سار  بهر

 انمخداب  ر زنان كه ترتي  اي  ته    ار 

 اتمادا د بدب ه از مدر ان از تيش مه 

 ممغيدددر  و تي .پذيرنددده مدددد تددداثير

 از تاثيرپددذير  وميددزان و تحصدديلا 
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 مدهگرايد  تدي  اياا  تر اتماا د بب ه

 وميدددزان اتمادددا د طبقددده ممغيدددر  و

 اتماددا د  تددي  بددب ه از تاثيرپددذير 

 سار  بهر توانان روزانه اسمفا ه ميزان

 از تاثيرپدذير  وميزان اتماا د بب ه از

 تواندان  مدهگرايد تدر اتمادا د بب ه

 .نهار  وتو   ار  معند راتطه

 

14 

 اا اران و پلمر

(2020) 

 

: نيسدت مناسد  ااده تدرا  اندهازه يک

 ادا  پلمفدرم از رضايت و اسمفا ه تحلي 

 اتماا د اا  رسانه

 انگيدزه تدرا  اصدلد پلمفدرم اينسماگرام

 تدا مشداركت اياا  ااچني  و سرگرمد

 اتمادا د ادا  رسدانه طري  از ترنهاا

 .است

 باارخ  اهبمد   15

 (1398) 

  ر نگددد را و اتماددا د  وامدد  نقددش

 بدب ه  ر كنندهگان مصدرف خريه ر مار

 اتماا د اا 

 بدرايط و  يگران تأييه,  وسمان توصيه

 ا مادا  تدر  ار  معندد تدأثير اتماا د

 و  ارنده اتمادا د ادا  بب ه ته ا را 

 تاايد  تدر  ار  معند تأثير, ا را  ا ماا 

 طري  از پوباک خريه ته كننهه مصرف

 . ار  اتماا د اا  بب ه

 

 ها  داده بندی نهایی مقوله و دسته: دوم مرحله

  ر ادم ته نز يک اا  مقوله بهه كهگذار  و گر آور  اطلا ا  مااوع  ر اي  مرحله از  

تهي  ترتي  كهاا  مفهومد   مقوله اصدلد و  مقولده  .مد گيرنه تا  اصلد يا ا  مقوله اسمه يک

اندان و زندان از طريد  بدب ه ادا  مصرف گرايدد تو اا   ر د )مفهوم نهايد( ر راتطه تا مولفه

 ( تيان بهه است:2اتماا د  يا ت به كه  ر تهول  ي )

 ها داده نهایی و دسته بندی مقوله: 2 شماره جدول

 مقوله اصلی کد منابع مقوله مفاهیم ردیف

 تيان خو   اسمفا ه از محصولا  آرايشدد ممندوع  1

ناايش  ا ن صدور  و چهدره   آمدوزش نحدوه 

آمدوزش مراقد  از پوسدت و مدو  آرايش كر ن  

ناايش انواع پوبدش و لبداس پوبديهن  نادايش 

  لرتايد و تذاتيت

مصددددددرف  4-۷-6-5 زيبايد بناخمد

 ناايشد
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تويانده  نادايش  لذ  اا  خو  اظهار   ارزش 2

خريه لوازم بخصد  منزل و مابي  و ... مالد   

 ناايش ثرو  

 12-10-5-4-3-2-1 ما   گرايد

اتوياندده  سددبک زنددهگد ماتر زنددهگد سددبک 3

تاالد  معر د ترنهاا  مه و لباس و...   ناايش 

 سبک زنهگد سلبريمد اا و مهلينگ اا   

 5-3 مهگرايد

 ترويج ته خريه پوباک  ترويج  يگران ته خريده  4

 ته خريه ماه  كننهه ا زايش تااي  مصرف

تازاريددددددداتد 

 ويروسد

 

مصددددددرف  ۷-10-9-6-4-15

 تاار 

معر ددد  عر ددد تازارچدده اددا معر ددد ترنددهاا  م 5

معر دد و  تههابدمد -توليها  پوباک و آرايشد

 تبليغ ناايشگاه اا

كسدد  و كددار 

  روش آنلاي  

۷ 

 اسددمان گددويد تبليغدداتد و تددذب مخاطدد   ر  6

بددب ه اددا  اتماددا د مخملددف  اسددمفا ه از 

صفحا  مهارتد و آموزبد تدرا  تبليدغ كدالا و 

 خهما  ممعه 

تبليغا  رسدانه 

 ا  

مصددددددرف  6-15

 رسانه ا 

ترويج مصرف ترا  تدذب مخاطد   ر صدفحه  ۷

بخصد  تبليغ مصرف ترا  كس   رآمده  تبليدغ 

مصرف و خريه ترا  ا زايش تاز يه از پست ادا 

 و اسمور  اا

 18-14-8 تلاگر 

تدرويج پوبدش غرتدد      رانگ غرتد تر تاركز 8

اسددمفا ه از وا ه اددا و كلاددا  غرتددد  ر تيددان و 

 گفماراا 

ش پددددددددذير

  رانگ غرتد

3-6-8-9 

 

مصددددددرف 

  رانگد

معر ددد آ اب و رسددوم بددهراا و اقددوام  معر ددد  9

 م ان اا  تاريخد و گر بگر 

ترويج  راندگ 

 تومد

1-2 

  تدرويج  راندگ  زيست محيط و طبيعت معر د 10

طبيعت زيسمد  ترويج  رانگ حفاظت از محديط 

زيسددت  تددرويج  رانددگ توليدده و خو كفددايد  

و كددار آنلايدد   تددرويج  تددرويج  رانددگ كسدد 

  رانگ سرگرمد 

توليدده  رانددگ 

 تهيه

-14-5-3 

 

تهي  ترتي  و تا توته ته تهول تالا و تررسد نهايد تحلي  محموا  كيفدد  ا ه ادا  پيدها و 



 

 

32 

مه
لنا

ص
ف

 
ی 

لم
ع

گو
ت ال

عا
طال

م
یپ ی

ت
رف

ش
 

لام
س

ا
یا ی

ران
ه 

ور
 د

ی،
11

ه  
ار

شم
 ،

4
ی )

یاپ
ه پ

ار
شم

 ،
28

 ،)
ان

ست
زم

  
14

02
 

پنهان  ر ممون مطالعا  و مناتع  لاد مور  پژواش و مرتبط تا موضدوع مصدرف گرايدد از طريد  

مقوله  ر دد و چهدار مقولده اصدلد تهسدت آمده. تده  10فهوم  م 45بب ه اا  اتماا د  تيش از 

 ادا   بار   يگر  راتحلي   ا ه اا  حاص  از تررسد مطالعدا  پيشدي  نشدان  ا : نقدش بدب ه

تعده اصدلد: مصدرف  4تواندان(  ارا   و  ر ميان كارتران )زنان گرايد مصرف  ر ترويج اتماا د

 ناايشد مد تابه.  رانگد  مصرف رسانه ا    مصرف تاار  و مصرف 

 مدل نهایی تحقیق

اگر تخواايم نمايج تحقي  )مولفه اا  اصلد( را كه  ر قال  تهول  سمه تنه  مفهومد كدهاا  ر 

 تالا تيان به را ته صور  ب   )تصوير بب ه ا  از يا مه اا( ناايش  ايم  مهل  ي  قات  ارائه است:

 
های ی استخراج شده با محوریت نقش شبکه: مدل نهایی تحقیق برگرفته از کدها2شکل شماره 

 اجتماعی بر مصرف گرایی
 

 نتیجه گیری

 سرچشداه و  روحدد و تسداد سداخماان  ا  از كه است نيازاايد مااو ه  ارا  انسان

 تدرآور ه را او اوليه نيازاا  كه است كالااايد مصرف نيازمنه خويش حيا  تهاوم ترا  و گير  مد

 از امدا تدو  مهنظر انسان ضرور  و زيسمد نيازاا   اهتاً  صنعمد قلابان پيهايش اتمها   ر. ساز 

  ر را تيولو يدک غيدر نيازادا   ار  سدرمايه نظدام است محهو  انسان تيولو يک نيازاا  كه آناا

 اتمادا د ادا  بدب ه از اسدمفا ه مده  ته نوي  امروز  تامعه آور . از طر د  ر وتو  ته توامع
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 از تهيده  پلمفروم ادا  رسدانه ا  ترپايده وب نسد   و و سده  سدبک تنوع اسمفا ه از و مااز 

 ندوع  ضدااا ايد   ر حضدور ا را  تا آن  تبع ته است؛ گر مه ب   زيست تاا  گرايانه و مصرف

ناايش مد گذارنه كه اي  خدو  تدرويج و  راگيدر  مصدرف  ته را طلبانه تاايز مصرف از تهيه 

اندواع  از ارائه مدهل بدااتيک اهف تا حاضر ي  رو پژواشاز ا. گرايد ناممعا ل را موت  مد بو 

 از اسدمفا ه تدا كده. به اناام مااز  و تاثير آن تر كارتران )زنان و توانان( بب ه  ر گرايد مصرف

انادام  و  راتركي  نمايج مطالعا  اخير  ر حوزه مصرف گرايد و بب ه اا  اتماا د  كيفد روش

 . است بهه

 از گرايدد مطالعه  اخلد و خارتد نشان  ا : تا مصرف 15ون تيش از نمايج تحلي  كيفد مم   

مفهوم مرتبط است. ااچني  تا  سمه تنده  نهدايد كدهاا   45 از تيش اتماا د  اا  بب ه طري 

 گرايدد  مدهگرايد  تازاريداتد بناخمد  مدا    ر د  بام : زيبايد مقوله 10 مفهومد مشخ، به 

 غرتدد  تدرويج پدذير    تلاگر    راندگ ا  رسانه   تبليغا آنلاي  كار و كس  ويروسد  توسعه

تادار    ناايشدد  مصدرف اصلد  بام : مصرف مقوله چهار تهيه و  رانگ تومد  توليه  رانگ

 رانگد   تا مصرف گرايد زنان و توانان از طري  بب ه اا  اتمادا د  ا   مصرف رسانه مصرف

 تاثير گذار است. 

نظر تو ريار از طري  بب ه اا  اتماا د اتعا  ممندوع تدر  را مصر د مه تهي  ترتي  تامعۀ

ته وتو  آور ه است كه بايه ته پيشر ت توليه   كس  و كار كاک كنه اما انسان را تده روي در   

  صر ا مصر د و تاا  گرا سوق مد  اه كه خوباينه و مفيه نخوااه تو . 
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 منابع
 و اتماا د اا  بب ه ويروسد اثرا  تأثير بناسايد(. 1399)ليلا رضايمد  و آ  پانمه پورقرايد  محاه لد  آوينهه 

 . 104-88  (1۷)5 حساتهار   و مهيريت  ر كارتر   اا  پژواش. كننهگان مصرف خريه تااي  تر رسانه

 مصرف الگو  و مااز  اتماا د اا  بب ه(. 1400)الهه كوب د  باس و  ا ل   بهالهد  اا    ترغاه  

  (2)1 ايران  اتماا د مسائ  پژواش. ايران اتماا د مسائ  پژواش: موضو د محوراا  تهراند هانبهرون

1۷3-202 . 

 بيرازه نشر: تهران صبر   خسرو ترتاه مصرف(. 1381)راتر  پاكاک 

 .سات نشر تهران   رانگ  و مصرف( 1390)مهر  تهار 

 ترتاه مصر د تامعه( 1390) ان تو ريار سات نشر: تهران  رانگد  مطالعا  مباند و اصول( 1392)مهر  تهار

 ثالث نشر: تهران ايز    پيروز

 ترا  اتماا د اا  بب ه  ر كننهه مصرف خريه ر مار مهل(. 1400)ميمرا پرور   انش و زاره  باارخ   اهبمد

 . 346-29۷  (3۷)10 اوبانه  كار و كس  مهيريت مطالعا . پوباک صنعت

  راواقعيت   تا كا ب نيازاا  اياا  و گرايد مصرف ار؛تو ري (1399رسولد  آري )

 و اتماا د  وام  نقش(. 1398)ميمرا پرور   انش و وحيه  خابعد  وحيه   ر  ناصحد زاره  باارخ   اهبمد

 اوبانه  كار و كس  مهيريت مطالعا . اتماا د اا  بب ه  ر كننهگان مصرف خريه ر مار  ر  رانگد

۷(28)  135-166.  

پرست    مساد بهناز ترتاه  آن كلاسيک اا  ريشه و معاصر بناخمد تامعه نظريه مباند( 1400)تورج  ريمزر

 ثالث. تهران:

 بناخمد تامعه  وام  و گرايد مصرف  واكاو  (.139۷)محاه نژا   پير  و منوچهر  نژا    لد محاهرضا  حسيند 

 .59-3۷  (13)۷ معاصر  اسدبن تامعه اا  پژواش. تهران بهر توانان تي   ر آن تر مؤثر

 زنهگد سبک و مصرف ناايش بناخمد پهيهار تحلي (. 139۷)حس   پير   مرتضد واحهيان مهراب زا ه سهراب

 189-16۷(: 3)6 اتماا د  مطالعا   رانگ و اسلام كارتران  مور   مطالعه آنلاي  اتماا د بب ه اا   ر

 تي  ااايش اولي  تهن  مهيريت ته توانان گرايش تر اگراماينسم مااز  اتماا د بب ه نقش( 139۷)طوتد  رتد 

 راتطه( 139۷)رتاته  مهاتر   مهه  محاه  رقاند  1-19 اتماا د  مطالعا  و ترتيمد  لوم روانشناسد الاللد

 نوي   اا  رسانه مطالعا  توانان  زنهگد سبک  ر تغيير و مااز  اتماا د اا  بب ه از اسمفا ه ميزان تي 

4(13 :)259-292 

آور  اا  اتماا د مااز   ر ميان كارتران ايراند. رهتررسد نفو  بب ه( 1389)پور  حايه   قيلد  سيه وحيهضيايد

 .نور. سال تيسمم
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 بهر ساله 30 -15 توانان مور   مطالعه) توانان گرايد مه تر اتماا د بب ه تاثير( 1396) اطاه انارمرز   قا يان

 .رسانه مهيريت الاللد تي  ااايش چهارمي   (سار 

  انشگااد  تهران. تها  ايران   ر روزمره زنهگد و  رانگد مصرف  رانگد مطالعا ( 1388) باس كاظاد 

 ند. نشر: تهران اويت  و  رانگ بهن تهاند( 1381)احاه محاه  گ 

 ند. نشر: تهران مو قيان  ناصر ترتاه تشخ،  و تاه ( 13۷8)آنموند گيهنز

 آبيان انمشارا : تهران  ح ياد  محس  ترتاه پسامهرنيمه ( 1380) يويه لايون 

 . كبير امير انمشارا : تهران  مؤيه  محس  ترتاه  ساحمد تک انسان( 1362)ارتر  ماركوزه 

 .18بااره ارغنون پور   راا  مرا  ترتاه ساز   رانگ صنعت( 1380)تئو ور آ ورنو ماكس كايار اور

 ند. نشر: تهران اربا   رانگ ترتاه مر ه قهطب نظريه( 1383)تورسمي  وتل  

 مركز نشر اول چاپ تهران  اتلالد پرويز ممرتم تاعد ارتباط نظريه تر  رآمه ( 1380)وينس كوئي   مک

 رسانه. تحقيقا 

 چاپ  تهران   لا  بيرزا  ممرتم اتماا د تعهه و مشاركت اتماا د بب ه اا ( 1385) كوان  ااس تر  ولا  

  ناور  و انگ ر نشريه اول

 و سراتد  لاحد ليلا: ممرتم مهرن تامعه  ر اتماا د انزوا ( 1394)لو وي  ميوس  اناا مشيلز  رلوف اورتولانس

 بناسان. تامعه تهران: پيوسمه صا ق

 انزوا  تر مااز  اتماا د اا  بب ه مصر د سبک ( نقش1401كلهر ) محاهتوا  مشيراسمخاره  زارا سا ا  و

  (  36)4تحقيقا    و  لوم  ر معاصر اا    پژواش(تهران ساك  سال 30 تا 18 توانان: العهمط مور )اتماا د

. تعام  رضايت نقش: ارزش اياا  و اتماا د رسانه(. 1399)غلامرضا تنهقد  و اتوالفض    انايد  اميرحسي   مهند 

 . 122-109  (63)19  ر ا  مهيريت

 اتماا د اا  بب ه كاركر  و نقش (1401)قهرو   مايه  نسيم    مسعو  اميه لد  تشير   حس   صاتر منوچهر 

  (23)12 رانگ   و رسانه  ر ا  ربمه ميان تهران مطالعا  توانان زنهگد سبک بهن  يايمالد تر

 ااشهر   نشر: تهران انمقا    اا   يهگاه و رايج اا  انهيشه: رسانه اا  نظريه .(1389)محاه سيه زا ه  مهه 

 اول. چاپ

   آينهه: توانان ناايشد مصرف(. 139۷).يز ان منصوريان  و  راا   غفار   پژمان  تعفر   سيهنويه  رتخش نو

 . 1۷1-149  ( 115)29  (مهيريت اا  پژواش) مهيريت پژواد آينهه. گرايد مصرف
Aljukhadar, M., Bériault Poirier, A. and Senecal, S. (2020), "Imagery makes social 

media captivating! Aesthetic value in a consumer-as-value-maximizer 

framework", Journal of Research in Interactive Marketing, Vol. 14 No. 3, pp. 

285-303. https://doi.org/10.1108/JRIM-10-2018-0136. 

https://doi.org/10.1108/JRIM-10-2018-0136
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