
*Corresponding author 
Raoufimanesh, F., Taghipour, F., & Davazdahemami, H. (2024). The sociological determinants of the artist-audience relationship in Isfahan's visual 
arts scene: a grounded model of artistic transformation and institutional confusion. Strategic Research on Social Problems, 13(1), 75-100. 

https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973 

3041-8623/ © University of Isfahan                                                                                                                           

This is an open access article under the CC BY-NC-ND/4.0/ License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/). 

 
https://doi.org/10.22108/srspi.2024.140606.1973 

 

 
https://ssoss.ui.ac.ir/?lang=en 

Strategic Research on  Social Problems  
E-ISSN: 3041-8623 
Vol. 13, Issue 1, No.44, Spring 2024, pp. 75-100 
Received: 17.02.2024        Accepted: 09.06.2024 

 
Research Paper 

The Sociological Determinants of the Artist-Audience Relationship in Isfahan's Visual Arts Scene: A Grounded 

Model of Artistic Transformation and Institutional Confusion 
 

Fatemeh Raoufimanesh 
Ph.D. student, Faculty of Humanities, Islamic Azad University of Isfahan, Khorasgan Branch, Isfahan, Iran 

F.Raoufimanesh@khuisf.ac.ir 
Faezeh Taghipour*  

Associate professor, Faculty of Humanities, Islamic Azad University of Isfahan, Khorasgan Branch, Isfahan, Iran 

f.taghipour@khuisf.ac.ir 
Hamid Davazdahemami 

Assistant professor, Faculty of Islamic Governance, Islamic Azad University of Isfahan, Khorasgan Branch, Isfahan, Iran 

h.12emami@khuisf.ac.ir 

 
Introduction 

Art is fundamentally a product of society. Artworks require social feedback and engagement to refine and develop their quality, 

which occurs through the interaction between the artist and the audience. In the pre-modern era, this relationship between the artist 
and audience was generally unidirectional. However, in the modern era, this dynamic has been transformed by the rise of network 

societies and new social media platforms. Art has become far more interconnected with the audience in the modern context. In 

Iranian society, the relationship between the artist and audience has fluctuated and evolved over time. Isfahan has long been one of 
Iran's premier centers for artistic production and creation. Isfahani culture has played a vital role in shaping these artist ic works, 

underscoring the inherently social nature of art in this city and the deep bonds between artists and their audiences. Regrettably, this 

artist-audience relationship appears to have weakened in contemporary times. Rebuilding and reinvigorating this connection is 
essential for improving the quality of artworks in Isfahan and strengthening the cultural capital of the city's citizens. Accordingly, 

the present study sought to identify the key sociological determinants governing the relationship between visual artists and their 

audiences in Isfahan based on interpretations and insights from experts in the local visual arts scene. Ultimately, a grounded model 
outlining these crucial determinant factors was presented. 

 

Materials & Methods 

This study employed a qualitative research methodology 

utilizing the grounded theory approach. The participants 

comprised a total of 14 art experts. Data were collected 

through purposive-theoretical sampling techniques and in-

depth, semi-structured interviews. The data analysis process 

involved open, axial, and selective coding, as well as the use 

of the paradigm analytical tool. To ensure the validity and 

rigor of the data collection, analysis, and resultant findings, 

the researchers leveraged a range of conventional validation 

techniques common to qualitative research, such as Member 

Checking, Analytical Comparison, and External Audits. 

 

Discussion of Results and Conclusion 

The findings revealed that the key impact factors governing 

the relationship between artists and audiences in Isfahan 

could be categorized as fragmented interaction, professional-

ethical order, and technological transformation (causal 

conditions), institutional inefficiency and institutionalized 

corruption (contextual conditions), and art economy and 

audience transformation (intervening conditions). These 
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various factors collectively contributed to the deterioration of 

the artist-audience dynamic. To address this concerning 

situation, the study participants proposed several strategic 

interventions, including fostering empathic interaction, 

continuous audience analysis, institutional restructuring, 

artistic cultivation, and reconstruction of the local art 

economy. Implementing these strategies was expected to 

yield positive consequences, such as artistic-intellectual 

advancement, re-creation of art's cultural arena, and social re-

construction of art. 

Fundamentally, the results illustrated the mutually 

interactive nature of the relationship between artists and 

audiences. This reciprocal dynamic could significantly 

influence the creation and quality of artworks. On the one 

hand, the semantic frameworks of audiences were transferred 

to and shaped the artistic mentalities of creators through their 

interactions. Conversely, the semantic systems of artists were 

also conveyed to audiences, enhancing their understanding 

and appreciation of art. Interestingly, the findings suggested 

that the existing theoretical approaches failed to adequately 

explain this complex, multifaceted relationship. Artists were 

inherently impacted by the cultural, social, political, and 

economic dynamics of the society, while simultaneously 

exerting influence over these very societal relationships. 

Consequently, it appeared that by synthesizing the theoretical 

perspectives of 'formation' and 'reflection' in the art-society 

relationship, a more comprehensive and effective 

understanding of the artist-audience dynamic could be 

achieved. 

 

Keywords: Visual Arts, Audience, Humanistic Interactions, 

Sociology of Art, Isfahan. 
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 چکیده

 ‌ ‌الگوی‌داده‌هدف‌بااين‌پژوهش، ‌تعیین‌‌ارائۀ ‌شناختی‌ارتباطات‌هنرم‌‌های‌جامعه‌‌کننده‌‌بنیاد ‌استفاده ‌با ‌مخاطبان‌و از‌ندان‌هنرهای‌تجسمی‌با

در‌حوزۀ‌هنر‌بودند‌که‌با‌استفاده‌از‌کارشناسان‌‌شاملکنندگان‌پژوهش‌‌‌ای‌به‌انجام‌رسیده‌است.‌مشارکت‌‌رويکرد‌کیفی‌و‌روش‌نظريۀ‌زمینه

ساختاريافته‌و‌‌‌ها‌از‌مصاحبۀ‌عمیق‌نیمه‌‌دآوری‌دادهبرای‌گرنمونه‌انتخاب‌شد.‌‌عنوان‌بهنفر‌از‌آنها‌‌14نظری،‌تعداد‌‌-گیری‌هدفمند‌‌شیوۀ‌نمونه

های‌پژوهش‌بیانگر‌اين‌است‌که‌عوامل‌‌‌کدگذاری‌باز،‌محوری‌و‌گزينشی‌استفاده‌شده‌است.‌يافته‌‌‌ها،‌از‌سه‌شیوۀ‌‌وتحلیل‌داده‌تجزيه‌منظور‌به

‌هنرمند ‌رابطۀ ‌بر ‌‌مخاطب‌عبارت -تأثیرگذار ‌از: ‌تکهاند ‌تعامل‌تکه‌فهمِ ‌از ‌ششده ‌چرخش‌تکنولوژيک‌)شرايط‌ -ای‌خصیت‌حرفه، اخلاقی‌و

گر(.‌اين‌عوامل‌و‌شرايط‌در‌‌ای(،‌اقتصاد‌هنر‌و‌دگرديسی‌مخاطب‌)شرايط‌مداخله‌شده‌)شرايط‌زمینه‌علی(،‌ناکارآمدی‌نهادی‌و‌فساد‌نهادينه

‌شده ‌مخاطب ‌و ‌هنرمند ‌رابطۀ ‌نسبی ‌تخريب ‌سبب ‌ايرانی، ‌جامعۀ ‌فعلی ‌ا‌وضعیت ‌از ‌رهايی ‌برای ‌مشارکتاند. ‌وضعیت، ‌اين‌‌ين کنندگان

‌ارائه‌داده‌استراتژی ‌مخاطب‌ها‌را ‌تعامل‌همدلانه، ‌بازسازی‌نهادی،‌فرهنگ‌اند: ‌در‌صورت‌‌شناسی‌مداوم، سازی‌هنری‌و‌بازسازی‌اقتصاد‌هنر.

‌طور‌بهاتفاق‌خواهد‌افتاد.‌فکری،‌بازآفرينی‌ساحت‌فرهنگی‌هنر‌و‌بازآفرينی‌ساخت‌اجتماعی‌هنر‌)پیامدها(‌-تحقق‌اين‌راهبردها،‌تعالی‌هنری

 جامعه‌بود.‌-مخاطب،‌هنر-نتايج‌پژوهش،‌نشانگر‌تعامل‌و‌رابطۀ‌دوسويۀ‌هنرمند‌‌یکل

 شناسی‌هنر،‌اصفهان‌‌:‌هنرهای‌تجسمی،‌مخاطب،‌ارتباطات‌انسانی،‌جامعهکلیدی  های  واژه
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 مقدمه و بیان مسئله

هاای‌فرهنگای،‌‌‌‌هنر‌محصولِ‌اجتماا ‌اسات.‌بساترها‌و‌زمیناه‌‌‌‌

تماعی،‌سیاسی‌و‌اقتصادی،‌نقش‌بنیادی‌در‌تولیدِ‌اثر‌هناری‌‌اج

صاورت‌پنهاانی‌و‌در‌اثار‌‌‌‌‌آفرينای‌باه‌‌‌دارند؛‌هرچند‌اين‌نقاش‌

گیری‌ذهنیتِ‌هنری‌هنرمناد‌در‌بافاتِ‌جامعاه‌اسات.‌در‌‌‌‌‌‌شکل

هاای‌معناايی‌و‌ذهنایِ‌هنرمنادی‌نقاش‌‌‌‌‌‌‌تولیدِ‌اثر‌هنری،‌نظاام‌

اعی‌اجتما‌-بنیادی‌دارد‌که‌تحات‌تاأثیر‌سااختارهای‌فرهنگای‌‌‌‌

تأثیرگاذاری‌‌‌‌،‌اما‌هنرِ‌بدون‌مخاطب،‌اساساا ‌‌شکل‌گرفته‌است

اجتماعی‌چندانی‌ندارد.‌بنابراين،‌هنر‌محصولِ‌تعامل‌هنرمند‌و‌

مخاطب‌در‌درونِ‌بافت‌و‌ساختار‌جامعه‌است؛‌سااختاری‌کاه‌‌‌

معناايی‌‌-و‌نظاام‌ذهنای‌‌‌‌در‌يک‌فرآيند‌تااريخی‌شاکل‌گرفتاه‌‌‌

و‌‌‌هنرمناد‌‌ظهاورِ‌هنار،‌‌مخاطب‌و‌هنرمند‌را‌شکل‌داده‌است.‌

اصایل‌در‌هنگاام‌‌‌‌اسات.‌هرچناد‌هنارِ‌‌‌‌«ديگاری‌»ظهور‌بارای‌‌

نمايد،‌ولی‌هر‌هناری‌مخااطبی‌را‌‌‌‌هنرمند‌روی‌می‌«بودن‌خود»

‌یکل‌طور‌که‌هنرمند‌قصد‌انتقال‌احساس‌يا‌خیال‌يا‌به‌‌طلبد‌می

آثاار‌‌‌‌واقا ‌در‌.(1379‌:85)هاادوی‌تهرانای،‌‌‌‌پیام‌خود‌را‌به‌او‌دارد

شاوند،‌‌‌‌هنری‌برای‌ارائه‌به‌ديگری‌يا‌ديگران‌است‌که‌خلق‌می

گرفات.‌‌‌‌نمای‌‌شکل‌‌همهنری‌‌‌اثری،‌تنها‌نه‌صورت‌نيادر‌غیر‌

انگیزش‌اولیۀ‌هنرمند‌در‌خلق‌اثر‌هنری،‌مخاطاب‌اسات.‌اثار‌‌‌‌

هنری‌همواره‌در‌طول‌تاريخ،‌محصاول‌دو‌همازاد‌قارين‌هام‌‌‌‌‌

ارائاه،‌‌‌‌‌هناری‌از‌لحظاۀ‌‌)هنرمند‌و‌مخاطب(‌بوده‌و‌هست.‌اثر‌

يابااد‌و‌اياان‌از‌خواساات‌يااا‌اکااراه‌‌‌‌‌‌‌ماانش‌ارتباااطی‌ماای‌‌

بنااابراين،‌‌.(1401‌:16)آقاااربی،‌اش‌مسااتقل‌اساات‌‌‌آورنااده‌‌پديااده

ذهنیِ‌هنرمند‌اسات؛‌‌-زايش‌و‌خلقِ‌هنر،‌محصولِ‌نظام‌معنايی

سای‌و‌‌نظامی‌که‌خود،‌محصولِ‌بافتِ‌فرهنگی،‌اجتمااعی،‌سیا‌

اقتصادی‌جامعه‌است.‌در‌مقابل،‌مخاطب‌نیز‌در‌چناین‌باافتی‌‌‌

کند‌و‌نظامِ‌معنايی‌و‌ذهنیِ‌او‌نیاز،‌از‌هماین‌بافات‌‌‌‌‌زندگی‌می

شکل‌گرفته‌است.‌اثر‌هنری‌برای‌ارتقای‌کیفیت،‌به‌باازخوردِ‌‌

طريق‌تعامل‌هنرمند‌با‌مخاطب‌اتفااق‌‌‌اجتماعی‌نیاز‌دارد‌که‌از

رائۀ‌اثر‌هنری‌به‌مخاطب،‌باازخوردِ‌‌هنرمند‌با‌ا‌‌واق ‌افتد.‌در‌می

اجتماعی‌هنرِ‌خود‌را‌دريافت‌و‌به‌ارتقای‌کیفیات‌اثار‌هناریِ‌‌‌‌

کند.‌البته‌با‌فرض‌اين‌نکتاه‌کاه‌کیفیاتِ‌اثار‌‌‌‌‌‌هنرمند‌کمک‌می

-هنری‌در‌پیوندِ‌با‌مشروعیت‌اجتماعی‌و‌تأثیرگذاری‌فرهنگی

اجتماعی‌آن‌سنجیدنی‌باشد.‌در‌کنار‌اين‌مسئله،‌مخاطاب‌نیاز‌‌‌

يافتِ‌هنرِ‌هنرمند‌در‌اثر‌تعامال‌و‌ارتبااب‌باا‌او،‌سارمايۀ‌‌‌‌‌با‌در

ای‌اسات‌کاه‌هام‌در‌‌‌‌‌دهد؛‌اين‌مسائله‌‌می‌‌اش‌را‌ارتقا‌فرهنگی

های‌بعدی‌تأثیرگذار‌است‌و‌هم‌‌ارزيابیِ‌اجتماعی‌هنر‌در‌زمان

‌‌‌شود.‌مؤثری‌در‌توسعۀ‌فرهنگی‌يک‌جامعه‌محسوب‌می‌‌گام

عمومااا ‌در‌دوران‌پیشااامدرن،‌رابطااۀ‌هنرمنااد‌و‌مخاطااب‌

طرفه‌بود؛‌يعنی‌تنها‌تعداد‌معدودی‌از‌افاراد‌تواناايی‌در ‌‌‌‌يک

کننادگانِ‌اثار‌هناری‌‌‌‌‌اثر‌هنری‌را‌داشتند،‌آنها‌هم‌تنها‌مصارف‌

خلاقِ‌اثار‌هناری‌‌‌‌‌‌بودند‌و‌تأثیرگذاری‌چنادانی‌بار‌هنرمناد‌و‌‌‌

هنر‌پس‌از‌دوران‌مدرن،‌تحاولات‌چشامگیری‌را‌از‌‌‌نداشتند.‌

ای‌‌‌کننده‌‌مخاطب‌از‌مصرفسر‌گذارنده‌است‌که‌تغییر‌جايگاه‌

يافتن‌اثار‌هناری،‌از‌‌‌‌گیری‌و‌معنا‌‌منفعل‌به‌وجود‌مؤثر‌در‌شکل

‌کاه‌‌ی‌نحاو‌‌باه‌کننادگی،‌‌‌‌باودن‌تعیاین‌‌‌ماؤثر‌‌‌آنهاست.‌‌‌ترين‌‌مهم

ی‌مشارکت‌مخاطاب‌‌گرو‌دريافتن‌اثر‌هنری‌‌گیری‌و‌معنا‌‌شکل

ياباد‌‌‌‌باشد،‌در‌هنر‌تعاملی‌معاصر‌نماود‌عینای‌و‌حقیقای‌مای‌‌‌‌

برای‌برقراری‌ارتباطاات‌ماؤثر‌و‌ايجااد‌‌‌‌.‌(61-1396:‌62)پورمند،‌

باه‌اعمااق‌ذهان‌و‌‌‌‌‌‌باياد‌‌،در‌باورهای‌مخاطاب‌‌لازمتغییرات‌

،‌صاادقانه‌و‌‌لانه،‌عادلانهرويکرد‌عاق.‌ژرفای‌دل‌او‌نفوذ‌داشت

،‌سلیمشريفی‌و‌)‌بنای‌نفوذ‌در‌قلب‌مخاطب‌است‌منصفانه،‌سنگ

.‌نکتۀ‌مهم،‌تعاملاتی‌است‌که‌بین‌اثر‌هنری‌و‌بیننادۀ‌‌(1399‌:68

‌هيساو‌‌کشود.‌اين‌تعامل‌يک‌فرآيناد‌سااده‌و‌يا‌‌‌‌‌اثر‌برقرار‌می

هاای‌عوامال‌ساازندۀ‌‌‌‌‌‌پیچیده‌میان‌قابلیت‌‌نیست،‌بلکه‌تعاملی

يک‌اثر‌هنری‌است‌که‌قرار‌است‌مشاهده‌يا‌تجربه‌شود‌و‌باه‌‌

ند‌که‌قرار‌است‌از‌اثر‌هنری‌تأثیر‌بپذيرد‌و‌ک‌مخاطبی‌توجه‌می

باه‌نظار‌‌‌‌‌بناابراين‌‌(.1398:‌11)جنسان،‌‌پنداری‌کند‌‌‌با‌آن‌همذات

از‌هنار‌ماواجهیم‌کاه‌آن‌را‌‌‌‌‌ای‌تاازه‌‌‌رسد‌اکنون‌با‌تعريا ‌‌‌می

توصای ‌‌«‌بینااذهنی‌»همانند‌ديگر‌مفاهیم‌اجتماعی،‌که‌عمدتا ‌

کنناد.‌هنار‌‌‌‌‌دل،‌تعامال‌و‌مشاارکت‌معناا‌مای‌‌‌‌شوند،‌در‌تباا‌‌‌می

کردن‌فرايناد‌خلاق‌اثار‌از‌انحصاار‌ذهنیات‌و‌‌‌‌‌‌‌تعاملی‌با‌خارج

کننااده‌بااه‌مخاطااب،‌‌‌تولیااد‌هنرمنااد‌و‌اعطااای‌نقااش‌تعیااین‌

گیری‌آفريدۀ‌هنری‌را‌مستلزم‌مشاارکت‌ذهنای‌و‌عملای‌‌‌‌‌‌شکل

.‌بر‌اين‌اساس،‌هنار‌در‌‌(1396:‌62)پورمند،‌دهد‌‌‌مخاطب‌قرار‌می

دورۀ‌مدرن،‌ارتباب‌بیشتری‌با‌مخاطب‌پیدا‌کارده‌اسات.‌هنار‌‌‌‌
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ديگر‌محصولِ‌محضِ‌هنرمند‌نیست،‌بلکه‌مخاطاب‌و‌جامعاه‌‌‌

در‌تولیدِ‌اثر‌هنری‌نقش‌دارند.‌اين‌نقش‌عموما ‌از‌تعااملی‌‌‌‌نیز

شود.‌علاوه‌‌گیرد‌که‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌برقرار‌می‌شکل‌می

ز‌از‌يک‌انساانِ‌غیار‌کنشاگر‌و‌منفعال،‌در‌‌‌‌‌بر‌اين،‌مخاطب‌نی

ای‌فعاال،‌کنشاگر‌و‌‌‌‌به‌ساوژه‌‌‌خوانش‌اثر‌هنری‌بیرون‌آمده‌و

خاالاق‌در‌خااوانش‌اثاار‌هنااری‌تبااديل‌شااده‌اساات.‌در‌اياان‌‌

بودگی،‌کنشگری‌و‌خلاقیت‌است‌که‌در‌اثر‌تأثیرگاذاری‌‌‌فعال

‌گیرد.‌‌‌مخاطب‌بر‌هنرمند‌شکل‌می

ظهاور‌‌‌ای‌و‌گیاری‌جامعاۀ‌شابکه‌‌‌‌اين‌وضعیت‌باا‌شاکل‌‌

هاای‌اجتمااعی‌ناوين‌دگرگاون‌شاده‌اسات.‌در‌دوران‌‌‌‌‌‌‌‌رسانه

صاورت‌‌‌مدرن،‌ما‌شاهدِ‌مخاطاب‌و‌هنرمنادی‌باوديم‌کاه‌باه‌‌‌‌‌

باار‌يکااديگر‌تااأثیر‌‌«‌هناار»طريااقِ‌‌خلاقانااه‌و‌کنشااگرانه،‌از‌

‌‌هام‌هنرمناد‌و‌هام‌مخاطاب،‌ماهیات‌‌‌‌‌‌‌گذاشتند،‌اما‌امروزه‌می

دن‌نیز‌ش‌چرخش‌تکنولوژيک‌و‌ديجیتالیزهاند.‌‌سیالی‌پیدا‌کرده

سبب‌شده‌است‌تا‌مناب ‌معنايی‌مخاطباان‌و‌هنرمنادان‌متک ار‌‌‌‌

نهايت‌باعث‌سیالیتِ‌هويتی‌اين‌دو‌از‌ياک‌‌‌شود.‌اين‌مسئله‌در

شدنِ‌هويت‌آنها‌از‌طرف‌ديگر‌شده‌است.‌‌و‌بريکولاژی‌‌طرف

ما‌در‌عصر‌ديجیتال،‌با‌ياک‌ساوژۀ‌سایال‌و‌بريکاولاژ‌‌‌‌‌‌‌واق ‌در

تکه‌شده‌اسات.‌‌‌هويت‌تکه‌رويیم‌که‌هويت‌و‌معنا‌در‌نزدِروبه

اين‌امر‌سبب‌سیالیتِ‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب‌نیز‌شده‌اسات.‌‌

مداوم‌خود‌و‌نظاام‌‌‌طور‌به‌هنرمند‌برای‌تعامل‌با‌مخاطب،‌بايد‌

اش‌را‌بازآفرينی‌کند‌و‌از‌طرف‌ديگر،‌مخاطب‌‌معنايی‌و‌هنری

به‌بازآفرينی‌ذهنی‌مداوم‌برای‌فهم‌هنر‌نیاز‌دارد.‌ايان‌امار‌‌‌‌‌نیز

تر‌از‌‌باتِ‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌را‌در‌عصر‌نوين،‌پیچیدهمناس

-ما‌شاهدِ‌دگرديسی‌در‌تعامل‌هنرمناد‌‌‌واق ‌قبل‌کرده‌است.‌در

‌مخاطبیم.‌

هاای‌زماانی‌‌‌‌هنرمند‌و‌مخاطب‌در‌جامعۀ‌ايرانی،‌در‌برهه

اناد.‌بسایاری‌از‌آثاار‌‌‌‌‌مختل ،‌پیوندِ‌عمیقی‌با‌يکاديگر‌داشاته‌‌

فرهنگای‌و‌اجتمااعی‌جامعاۀ‌‌‌‌‌هنری‌ايرانی،‌برآمده‌از‌بنیادهای

پیوندِ‌عمیق‌هنرمندان‌ايرانای‌را‌باا‌‌‌‌اند‌که‌اين‌خود‌‌ايرانی‌بوده

دهد.‌هرچند‌ممکن‌است‌برخای‌افاراد‌‌‌‌جامعۀ‌ايرانی‌نشان‌می

شادن‌هنار‌و‌کااهش‌ارزش‌والای‌‌‌‌‌اين‌مسئله‌را‌به‌پوپولیساتی‌

رساد‌مخاطباان‌بیشاتر‌از‌‌‌‌‌آثار‌هنری‌ربط‌بدهند،‌اما‌به‌نظر‌می

باودن‌آنهاا(‌اساتقبال‌‌‌‌‌بودن‌يا‌عامیاناه‌‌)فراتر‌از‌والا‌چنین‌آثاری

اند.‌پیوند‌و‌تعامل‌هنرمند‌با‌مخاطب‌نیز‌عموماا ‌ازطرياقِ‌‌‌‌کرده

همین‌حضورِ‌بافتِ‌اجتماعی‌در‌هنار‌شاکل‌گرفتاه‌و‌تقويات‌‌‌‌‌

اماروز‌باه‌دلايال‌‌‌‌‌پیدا‌کرده‌است.‌با‌وجاود‌ايان،‌ايان‌پیوناد‌‌‌‌

‌آثاار‌یاتِ‌‌تضعی ‌شده‌است؛‌زيرا‌هم‌در‌کااهش‌کیف‌‌‌مختلفی

و‌هم‌در‌خوانش‌هنری‌مخاطبان‌و‌سرمايۀ‌‌‌هنری‌تأثیر‌گذاشته

-فرهنگاای‌آنهااا‌نقااش‌داشااته‌اساات.‌عواماال‌نهااادی،‌فااردی‌

شخصیتی،‌اجتماعی،‌فرهنگی،‌اقتصادی‌و‌نیز‌...‌در‌اين‌زمیناه‌‌

‌اند.‌‌‌نقش‌بازی‌کرده

ای‌‌‌مخاطب‌متأثر‌از‌مجموعه‌–به‌هر‌حال،‌ارتباب‌هنرمند‌

اين‌عوامل‌به‌توانايی‌فنای‌‌‌ازجملههاست؛‌‌‌نندهک‌‌عوامل‌يا‌تعیین

هنرمند،‌شادت‌احسااس‌و‌خیاال‌او‌در‌هنگاام‌آفارينش‌اثار‌‌‌‌‌‌‌

)هاادوی‌‌بودن‌هنرمناد‌در‌لحظاۀ‌خلاق‌اثار‌هناری‌‌‌‌‌‌‌هنری،‌خود

هااای‌اجتماااعی،‌اقتصااادی‌و‌شخصاای‌و‌‌‌ارزش‌(،1379تهراناای،‌

گاذاری‌آثاار‌‌‌‌‌،‌ارزش(1401)آقااربی،‌‌همچنین‌تلقی‌از‌مخاطاب‌‌

وکاار‌هنار‌ياا‌نهااد‌هناری‌‌‌‌‌‌‌هنری،‌اعضای‌شبکۀ‌نهادی‌کساب‌

هاای‌اثار‌هناری‌‌‌‌‌‌،‌تعري ‌و‌ويژگای‌(1397)محمديان‌و‌همکاران،‌

نکه‌پیوندِ‌مخاطاب‌‌شود.‌با‌توجه‌به‌اي‌اشاره‌می(‌1401ويل،‌‌‌)زنگ

باا‌هنرمناد‌و‌خلاقِ‌اثار‌هناری،‌اساساا ‌در‌بافات‌اجتمااعی‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هااای‌‌کننااده‌گیاارد،‌عواماال‌و‌تعیااین‌‌‌فرهنگاای‌شااکل‌ماای‌‌

‌‌ای‌برخوردارند.‌با‌وجود‌اينکاه‌‌شناختی،‌از‌اهمیت‌ويژه‌جامعه

کنناده‌بار‌رابطاۀ‌‌‌‌‌‌برخی‌از‌عوامل‌اجتماعی‌تأثیرگذار‌و‌تعیاین‌

ظااری‌و‌تجرباای‌مشااخ ‌هنرمناادان‌و‌مخاطبااان‌در‌مبااانی‌ن

وياژه‌در‌‌‌دربارۀ‌جزئیات‌ايان‌عوامال‌)باه‌‌‌‌حال‌‌نيا‌بااند،‌‌‌شده

رابطه‌با‌هنرهای‌مختلا (،‌ديادگاه‌شافاف‌و‌روشانی‌وجاود‌‌‌‌‌‌

درباارۀ‌شاهر‌اصافهان‌صاادق‌اسات.‌‌‌‌‌‌‌ژهيو‌بهندارد.‌اين‌مسئله‌

اصفهان‌در‌طول‌تاريخ‌همواره‌يکی‌از‌مراکاز‌اصالی‌تولیاد‌و‌‌‌‌

ده‌است.‌فرهنگ‌اصفهانی‌در‌خلق‌خلقِ‌آثار‌هنری‌در‌ايران‌بو

بودنِ‌‌اجتماعی‌‌،‌نقش‌مهمی‌ايفا‌کرده‌است‌که‌اين‌امر‌آثاراين‌

هنر‌در‌اين‌شهر‌و‌پیوند‌عمیق‌هنرمندان‌را‌با‌مردم‌و‌مخاطبان‌

رسد‌امروزه‌اين‌ارتباب‌تضعی ‌شاده‌‌‌دهد.‌به‌نظر‌می‌نشان‌می

است.‌اين‌در‌حالی‌است‌که‌بازسازی‌ارتبااب‌باین‌هنرمناد‌و‌‌‌‌

اطب‌هم‌برای‌بهبود‌کیفیتِ‌آثار‌هنری‌در‌اين‌شاهر‌و‌هام‌‌‌مخ
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برای‌تقويت‌سرمايۀ‌فرهنگی‌شهروندان‌اصافهانی،‌از‌اهمیات‌‌‌

زيادی‌برخوردار‌است.‌قبل‌از‌ارائۀ‌راهبردهايی‌برای‌بازسازی‌

کننده‌و‌تأثیرگذار‌بر‌اين‌ارتبااب،‌‌‌اين‌ارتباب،‌فهمِ‌عوامل‌تعیین

پاژوهش‌‌‌‌اظ‌اين‌نکتاه‌از‌اهمیت‌اساسی‌برخوردار‌است.‌با‌لح

(،‌1حاضر‌با‌استفاده‌از‌رويکرد‌کیفای‌و‌نگااه‌از‌درون‌)امیاک‌‌‌

دنبال‌اين‌بوده‌است‌که‌بر‌مبنای‌تفسایر‌کارشناساان‌حاوزۀ‌‌‌‌‌به

هااای‌‌‌کننااده‌‌هنرهااای‌تجساامی‌در‌شااهر‌اصاافهان،‌تعیااین‌‌‌

شااناختی‌ارتباطااات‌هنرمناادان‌هنرهااای‌تجساامی‌بااا‌‌‌‌جامعااه

بنیاد‌مرتبط‌با‌ايان‌‌‌‌ی‌دادهالگو‌تيدرنهامخاطبان‌را‌شناسايی‌و‌

 ها‌را‌در‌قالب‌ابزار‌تحلیلی‌پارادايم‌ارائه‌کند.‌‌‌‌کننده‌‌تعیین

 

 پیشینۀ پژوهش 

های‌داخلای‌و‌خاارجی‌مرباوب‌باه‌‌‌‌‌‌‌در‌ادامه‌برخی‌از‌پژوهش

مخاطب،‌با‌تأکید‌بر‌عنوان،‌روش‌پاژوهش‌و‌‌‌–ارتباب‌هنرمند‌

(‌1399)‌یو‌گاودرز‌‌یشامخان‌ اناد:‌‌‌نتايج‌آنهاا،‌گازارش‌شاده‌‌‌

را‌باا‌‌«‌در‌هنر‌اماروز‌‌طیمرب ِ‌هنرمند،‌مخاطب‌و‌مح»پژوهش‌

در‌‌طیمخاطاب‌و‌محا‌‌‌،ینقش‌هنرمند،‌اثر‌هنار‌‌ۀپرسش‌دربار

‌نیچنا‌‌کيکه‌‌دندیرس‌جهینت‌نيامطرح‌کردند‌و‌به‌هنر‌امروز‌

ضمن‌رد‌تفااوت‌‌‌،خود‌یکه‌در‌جا‌ای‌‌گسترده‌وگشوده‌‌ۀنیزم

از‌‌الیککسا‌وپاراد‌ای‌‌وهیهمچنان‌به‌شا‌‌ت،يو‌روا‌قتیحق‌انیم

‌یبرا‌زیآشوب‌ن‌يۀو‌نظر‌یکوآنتوم‌کيزیم ل‌ف‌یعلم‌های‌‌داده

باه‌‌‌،زیا‌از‌هار‌چ‌‌شیبرد‌و‌ب‌‌یخود‌بهره‌م‌های‌‌کردن‌نگره‌مقاوم

به‌افق‌‌‌با‌اتکا،‌اشتغال‌دارد‌یهنر‌یها‌‌دهيپد‌یانگار‌خود‌خودبه

از‌تعامال‌و‌تعاارض‌و‌‌‌زماان‌‌‌که‌هام‌‌د،يجد‌یا‌‌شبکه‌یا‌‌رسانه

‌ینهااد‌‌یباه‌ظهاور‌گفتماان‌‌‌‌دی،گاو‌‌‌یسخن‌م‌ها‌شهيتفاهم‌اند

ارائاه‌و‌‌‌یبارا‌‌یریو‌فراگ‌یکل‌‌انجامد‌که‌در‌آن‌چهارچوب‌‌یم

‌،(1399راد‌)‌‌یرزاقا‌د.‌شاو‌‌‌یفراهم‌م‌ادشدهيتأثیرگذاری‌ارکان‌

با‌‌،«بر‌مخاطب‌ار‌نقش‌اخلاق‌در‌هنر‌و‌تأثیر‌آن‌نییتب»‌قیتحق

.‌اسات‌‌انجاام‌داده‌‌یشا‌يمایو‌از‌نو ‌پ‌یلیتحل-یفیروش‌توص

اصاول‌‌‌یرکاارگی‌‌‌به‌زانیمپژوهش‌او‌بیانگر‌اين‌است‌که‌‌جينتا

هنرمنادان،‌کمتار‌از‌‌‌‌وسایلۀ‌‌ی‌باه‌آثار‌هنار‌‌نشيدر‌آفر‌یاخلاق

گارا‌و‌‌‌اخالاق‌‌یمخاطباان‌عماوم‌‌‌انیا‌و‌م‌اسات‌‌متوسطسطح‌

                                                      
1 Emic  

و‌‌یاخلاقاا‌کیاانااه‌تفکهنرمناادان،‌کااه‌هناار‌را‌آزاد‌از‌هرگو‌

‌یطرفا‌‌ازوجاود‌دارد.‌‌‌معناداری‌تفاوت‌اند،‌‌دانسته‌تيمحدود

‌یو‌مخاطباان‌عماوم‌‌‌هنرمنادان‌‌هاینظر‌نیب‌یاختلاف‌معنادار

باه‌‌‌نسابت‌‌یمخاطباان‌عماوم‌‌‌شاتر‌یب‌تیکه‌به‌اهم‌وجود‌دارد

پاور‌‌‌‌یو‌علا‌‌یزگلا‌يدد.‌اخالاق‌دلالات‌دار‌‌‌ۀهنرمندان،‌به‌مؤلف

‌یتجساام‌یمخاطااب‌در‌هنرهااا‌یبنااد‌‌طبقااه»‌قیا‌(‌تحق1399)

‌،«یقا‌یتطب‌اتیادب‌ۀبا‌مطالع‌را‌رانيا‌کیکلاس‌یمعاصر‌و‌هنرها

که‌تحت‌‌اند‌‌انجام‌داده‌متزلزل‌مخاطب‌گاهيجا‌یمنظور‌بررس‌به

قادرت‌و‌اقتصااد‌قارار‌‌‌‌‌است،یهمچون‌س‌یتأثیر‌عوامل‌مختلف

ست‌که‌مخاطبان‌هنار‌‌ا‌نياز‌ا‌یآمده‌حاک‌‌دست‌‌به‌جينتا.‌دارد

و‌‌یاسا‌یس‌،یاقتصااد‌‌،یاساس‌عوامل‌اجتماع‌بر‌،در‌بستر‌زمان

‌ديا‌مخاطاب‌با‌‌یبناد‌‌میتقس‌یبرا‌نیاند.‌همچن‌‌...‌متفاوت‌بوده

فاات.‌در‌نظاار‌گر‌‌در‌هاار‌زمااان‌را‌‌یدیااعواماال‌مااؤثر‌و‌کل‌

‌یتعامال‌هنرهاا‌‌»(‌پاژوهش‌‌1397)‌انیمقدم‌و‌عموئ‌انیکفشچ

‌یهنرهاا‌‌ۀ:‌سالانیمورد‌ۀبا‌مخاطب:‌مطالعرا‌‌یشهر‌یتجسم

-یفیتوصا‌‌قیبا‌روش‌تحق‌‌«1395بهارستان‌تهران‌سال‌‌یشهر

‌بااور‌‌باه‌.‌اناد‌‌‌انجام‌داده‌ای‌‌و‌استفاده‌از‌اسناد‌کتابخانه‌یلیتحل

‌ی،شاهر‌‌یتوجه‌مخاطباان‌فضاا‌‌‌با‌توجه‌به‌اينکه‌سندگان،نوي

‌لاش‌شاده‌پاژوهش‌تا‌‌‌نيا‌در‌ا‌،اسات‌‌لیو‌بدون‌تحل‌یسطح

‌نکاه‌ينخسات‌ا‌‌:پاساخ‌داده‌شاود‌‌ی‌تا‌به‌دو‌ساؤال‌اصال‌‌‌است

ساهم‌‌‌نکاه‌يبا‌مخاطب‌چگونه‌اسات ‌دوم‌ا‌‌یتعامل‌هنر‌شهر

تهاران‌‌‌یشاهر‌‌یهنرهاا‌‌ۀبا‌سالانتعامل‌مؤثر‌‌جاديمخاطب‌در‌ا

حاصال‌از‌پاژوهش‌نشاان‌‌‌‌‌جيتان‌هايی‌نهفته‌است ‌در‌چه‌مؤلفه

‌یطا‌یمح‌سات‌يو‌ز‌یتعاامل‌‌ک،یسامبل‌‌،یکه‌وجه‌فرهنگ‌دهد‌یم

شهر‌تهاران‌در‌‌‌یاجتماع‌یها‌‌تیو‌فعال‌یآثار‌و‌تصورات‌فرهنگ

‌جيتاارو‌،یشاااداب‌جاااديجهاات‌ا‌بااه‌یارزشاا‌میمفاااه‌ يبااازتعر

‌ماؤثر‌باوده‌‌‌یطا‌یمح‌ستيز‌داريپا‌ۀاز‌توسع‌یو‌آگاه‌یطلب‌‌صلح

‌میمساتق‌‌ۀمخاطباان‌رابطا‌‌‌تو‌با‌ادرا ‌و‌آموزش‌اطلاعاا‌‌است

‌د.دار

انتقااال‌شااناخت‌»پااژوهش‌‌(2021)‌2و‌همکاااران‌وياا‌‌لاای

‌یمطالعه‌چارچوب‌نياند.‌ا‌‌را‌انجام‌داده‌«یمخاطب‌به‌سبک‌هنر

.‌دهاد‌‌‌یم‌شنهادیبه‌مخاطب‌پ‌یانتقال‌سبک‌هنر‌یابيارز‌یرا‌برا

                                                      
2 Lyu et al.  
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‌هاای‌‌‌سابک‌‌مطالعه،‌مخاطبان‌همچناان‌‌‌نيا‌های‌‌افتهيبا‌توجه‌به‌

‌یعصاب‌‌یهاا‌‌‌شابکه‌‌ازطرياق‌مختلا ‌را‌پاس‌از‌انتقاال‌‌‌‌‌یهنر

ی‌بهجاای‌‌بافات‌مغاز‌‌‌یهاا‌‌یژگيعلاوه،‌و‌هدهند.‌ب‌می‌ یتشخ

‌مخاطباان‌‌نيا‌.‌اگذارد‌یبر‌در ‌تناسب‌اجزا‌تأثیر‌م‌شتریب‌رنگ،

و‌‌يیبا‌شناخت‌باالا‌را‌در‌ساطوح‌معناا‌‌‌‌يیها‌ممکن‌است‌نمونه

ی،‌هاوش‌مصانوع‌‌‌قيا‌طر‌از‌نیدهناد.‌همچنا‌‌‌حیترج‌یاثربخش

.‌شاود‌‌انجاام‌مای‌‌طور‌خودکار‌‌به‌یشناخت‌مخاطب‌از‌اثر‌هنر

و‌‌گااائو‌انااد.‌دادناای‌و‌انتقااال‌شاادنی‌ینگهاادار‌‌اطلاعااات‌نيااا

ارتبااب‌باین‌هنرمناد‌و‌مخاطاب:‌‌‌‌‌»(‌پژوهش‌2019)‌1همکاران

‌نيا‌هادف‌از‌ا‌اناد.‌‌‌‌را‌انجاام‌داده‌«‌مطالعۀ‌موردی‌سفر‌خلقت

تاأثیر‌مفهاوم‌‌‌‌یاست‌کاه‌بار‌چگاونگ‌‌‌‌یچارچوب‌ۀارائ‌،مطالعه

‌ازطريق‌خلق‌نديدر ‌فرآ‌یخلقت‌و‌چگونگ‌نديبر‌فرآهنرمند‌

هنرمنااد‌در‌‌نشيآفاار‌یهااا‌تیاامخاطااب‌تمرکااز‌دارد.‌فعال‌

هادف‌‌‌باا‌‌یمورد‌ۀبا‌استفاده‌از‌مطالع‌،چارچوب‌چهار‌مرحله

‌لیا‌وتحل‌هيتجز‌«ینقاش‌یشکل‌بصر»به‌«‌احساس‌خانه»‌ليتبد

در ‌‌یبارا‌‌‌کارد‌يرو‌نيا‌کاه‌ا‌بیاانگر‌ايان‌اسات‌‌‌‌‌جي.‌نتاا‌شد

را‌ارائاه‌‌‌دهيا‌نيشود‌و‌به‌هنرمندان‌ا‌میه‌کار‌گرفته‌ب‌ها‌ینقاش

خلقات‌‌‌ۀخاود‌را‌در‌مرحلا‌‌‌یهاا‌‌کاه‌چگوناه‌تالاش‌‌‌‌دهد‌یم

تر‌با‌مخاطبان‌خود‌ارتباب‌برقرار‌کنند.‌عالاوه‌‌‌راحت‌ومتمرکز‌

‌یبارا‌‌ی‌راراه‌بهتار‌‌،قیرسد‌چارچوب‌تحق‌یبه‌نظر‌م‌ن،يبر‌ا

بااه‌اشااکال‌‌یکلاماا‌یمعنااا‌ليتبااد‌یکشاا ‌در ‌چگااونگ

‌یشاتر‌یب‌ۀوضاوح‌ارزش‌مطالعا‌‌‌که‌باه‌‌کند‌یارائه‌م‌یمرکلایغ

 دارد.

های‌پیشین‌داخلی،‌در‌‌‌پژوهشوجه‌تمايز‌اين‌پژوهش‌با‌

بار‌مبناای‌رويکارد‌از‌بیارون‌‌‌‌‌‌هاا‌‌‌اين‌است‌کاه‌ايان‌پاژوهش‌‌‌

(،‌بیشااتر‌مشااکلات‌ارتباطااات‌هنرمنااد‌و‌مخاطااب‌و‌2)اتیااک

ضر،‌پژوهش‌حا‌که‌ی‌حال‌دراند،‌‌يابی‌آنها‌را‌بررسی‌کرده‌‌ريشه

بنیااد،‌‌‌‌دنبال‌ارائۀ‌مدلی‌داده‌با‌اتخاذ‌رويکرد‌از‌درون‌)امیک(‌به

شناساايی‌‌‌منظاور‌‌باه‌مبتنی‌بر‌روايت‌افراد‌درگیر‌با‌اين‌پديده‌،

شناختی‌ارتبااب‌هنرمناد‌مخاطاب‌باوده‌‌‌‌‌‌‌های‌جامعه‌‌کننده‌‌تعیین

 است.‌‌

                                                      
1 Gao et al. 
2 Etic  

 چارچوب مفهومی

ور‌ای،‌حساسیتِ‌نظری‌اهمیتی‌کلیدی‌دارد.‌مر‌در‌نظريۀ‌زمینه

‌‌نظری‌نه‌با‌هدف‌استفاده‌از‌آن‌در‌فرآيند‌کدگذاری‌و‌تحلیل،

منظاورِ‌جلاوگیری‌از‌تحمیاالِ‌بنیادهاای‌نظاری‌بار‌فرآينااد‌‌‌‌‌‌‌باه‌

کدگذاری‌و‌تحلیل‌است.‌حساسیتِ‌نظری‌به‌زبانِ‌ساده،‌يعنی‌

های‌موجود‌در‌زمیناۀ‌موضاو ‌‌‌‌اينکه‌پژوهشگر‌با‌مرور‌پیشینه

هاا‌‌‌میلِ‌نظريه‌بر‌دادهپژوهش،‌تسلطِ‌نظری‌کافی‌بیابد‌و‌از‌تح

جلوگیری‌کند؛‌مرور‌نظری‌در‌ايان‌پاژوهش‌نیاز،‌باه‌هماین‌‌‌‌‌‌

منظور‌انجام‌شده‌اسات.‌البتاه‌ايان‌باه‌معناای‌آن‌نیسات‌کاه‌‌‌‌‌‌‌‌

پژوهشگر‌از‌هیچ‌مفهومِ‌نظاری‌در‌تفسایر‌و‌تحلیال‌اساتفاده‌‌‌‌‌

نهايت‌فرمِ‌مقاولاتِ‌‌‌شده‌در‌شده‌و‌خلق‌کند.‌مفاهیمِ‌کش ‌نمی

میدان،‌محتاوایِ‌‌‌‌واق ‌دهند.‌در‌میشکل‌‌‌شده‌را‌در‌میدان‌کش 

و‌مفااهیمِ‌نظاری،‌قالابِ‌مقاولات‌را‌تنظایم‌‌‌‌‌‌‌‌مقولات‌را‌تولید

کند.‌اين‌قاعادتا ‌باه‌معناای‌تحمیال‌نظرياه‌نیسات‌و‌تنهاا‌‌‌‌‌‌‌‌‌می

شده‌در‌میادان‌اسات.‌باا‌ايان‌‌‌‌‌‌بندی‌فرمیِ‌مقولات‌کش ‌قالب

‌نگاه،‌پیشینۀ‌نظری‌در‌اين‌پژوهش‌مرور‌شده‌است.‌‌

ای‌کاه‌‌‌شاود؛‌يعنای‌رساانه‌‌‌‌قلمداد‌می‌هنر‌نوعی‌از‌رسانه

‌‌کند.‌بناابراين‌‌طريقِ‌آن‌هنرمند‌پیامی‌را‌به‌مخاطب‌منتقل‌می‌از

لحاظِ‌نظری،‌برای‌فهمِ‌رابطاۀ‌هنرمناد‌و‌مخاطاب،‌باه‌فهام‌‌‌‌‌‌‌از

ای‌نیااز‌اسات.‌در‌‌‌‌هاای‌رساانه‌‌‌نقش‌مخاطب‌در‌دريافت‌پیاام‌

شناسی،‌عموما ‌دو‌رويکارد‌غالاب‌وجاود‌دارد:‌‌‌‌‌زمینۀ‌مخاطب

نظريۀ‌مخاطب‌منفعل‌بر‌ايان‌‌فعال‌و‌مخاطب‌منفعل.‌‌مخاطب

هااای‌‌دياادگاه‌اساات‌کااه‌مخاطبااان،‌گیرناادگان‌منفعاال‌پیااام‌‌

ای‌را‌‌هاای‌رساانه‌‌‌اند.‌مخاطب،‌فردی‌اسات‌کاه‌پیاام‌‌‌‌ای‌رسانه

هاای‌‌‌طور‌فعال‌و‌انتقادی،‌پیام‌کند‌و‌به‌بدون‌تفکر‌دريافت‌می

ای‌‌کناد.‌در‌مقابال،‌مخاطاب‌باه‌شایوه‌‌‌‌‌‌ای‌را‌تفسیر‌نمی‌رسانه

ای‌قارار‌دارد‌‌‌هاای‌رساانه‌‌‌مستقیم‌و‌قطعی،‌تحات‌تاأثیر‌پیاام‌‌‌

(193-: 1912011Carpentier, )رويکرد‌مخاطب‌منفعل‌اين‌ايده‌‌.

حدی‌قدرتمندند‌کاه‌مخاطاب‌‌‌‌ها‌به‌کند‌که‌رسانه‌را‌مطرح‌می

حتای‌‌را‌نادارد‌و‌باه‌‌‌‌توانی‌برای‌مقابلۀ‌معنايی‌و‌تفسیری‌با‌آنها

در‌‌.(2019Kumar ,100 :)پاذيرد‌‌‌شاده‌را‌مای‌‌‌های‌دريافات‌‌پیام

مقابل،‌نظريۀ‌مخاطب‌فعال،‌نقش‌مخاطب‌را‌در‌فرآيند‌انتقاال‌‌
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گیارد‌کاه‌مخاطباان‌‌‌‌‌بیند.‌اين‌رويکرد‌فرض‌می‌پیام‌پررنگ‌می

‌‌ای‌منفعاال‌و‌ناااتوان‌نیسااتند‌و‌‌‌هااای‌رسااانه‌‌در‌براباار‌پیااام‌

Carpentier ,)ای‌مطلوبی‌برای‌فهم‌و‌تفسیر‌آنها‌دارند‌ه‌ظرفیت

در‌فهمِ‌نظری‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطاب‌نیاز،‌‌‌‌(.1912011 :-193

‌شود.‌از‌يک‌طارف،‌ممکان‌اسات‌‌‌‌اين‌دو‌رويکرد‌مشاهده‌می

بودنِ‌هنر،‌مخاطب‌‌هنرمند‌به‌دلايل‌مختلفی‌مانند‌احساس‌والا

فاقد‌توانايی‌فهم‌و‌تفسیرِ‌اثر‌هناری‌خاود‌قلماداد‌‌‌‌‌را‌منفعل‌و

کند‌و‌به‌همین‌دلیل،‌تمايلی‌برای‌ايجاد‌ارتبااب‌باا‌او‌نداشاته‌‌‌‌

باشد.‌از‌طرف‌ديگر،‌هنرمند‌ممکان‌اسات‌مخاطاب‌را‌دارای‌‌‌‌

‌انتقاادی‌اثار‌هناری‌‌‌‌ ‌تفسیری‌و‌فهمِ قدرتِ‌کنشگری،‌خوانشِ

به‌بهباودِ‌‌احساس‌کند‌که‌تقويت‌رابطه‌با‌او،‌‌گونه‌نيابداند‌و‌

 شود.‌‌کیفیتِ‌اثر‌هنری‌خود‌منجر‌می

هاا‌و‌عوامال‌‌‌‌علاوه‌بر‌اين،‌ممکن‌است‌برخای‌از‌زمیناه‌‌

لحااظ‌نظاری‌تحات‌‌‌‌‌بیرونی‌نیز،‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب‌را‌از

(‌در‌چاارچوب‌‌1976)‌1روکایچ‌و‌دفلاور‌‌‌تأثیر‌قرار‌بدهد.‌باال‌

هاای‌ارتبااطی‌در‌درون‌‌‌‌نظريۀ‌وابساتگی‌معتقدناد‌کاه‌رساانه‌‌‌‌

طاور‌کاه‌‌‌‌اند؛‌همان‌سیستمِ‌اجتماعی‌قرار‌دارند‌و‌به‌آن‌وابسته

های‌ارتباطی‌وابسته‌است.‌بناابراين،‌ناوعی‌‌‌‌جامعه‌نیز‌به‌رسانه

وابستگی‌بین‌ابعاد‌مختلا ‌نظام‌اجتمااعی‌در‌زمیناۀ‌تولیاد،‌‌‌‌‌‌

های‌ارتباطی،‌‌ارسال‌و‌دريافت‌محتوا‌و‌پیام‌وجود‌دارد.‌رسانه

‌سااتمیس‌کياابلکااه‌در‌‌سااتند،یخودمختااار‌ن‌یاهاا‌تيااموجود

‌یشاامل‌نهادهاا‌‌‌ساتم‌یس‌نيا‌اند.‌ا‌شده‌هیتر‌تعب‌بزرگ‌یاجتماع

کنند‌و‌‌است‌که‌مناب ‌را‌تأمین‌می‌یو‌فرهنگ‌یاقتصاد‌،یاسیس

.‌هنار‌در‌بافاتِ‌فرهنگای،‌‌‌‌گذارند‌یتأثیر‌م‌،ها‌بر‌عملکرد‌رسانه

کاه‌‌يابد‌و‌طبیعی‌اسات‌‌‌اجتماعی،‌اقتصادی‌و‌سیاسیِ‌تولد‌می

هنارِ‌‌‌‌واقا ‌‌هنرمند‌نیز،‌از‌تأثیرپذيری‌اين‌بافت‌دور‌نیسات.‌در‌

هنرمند،‌محصولی‌اجتماعی‌اسات‌و‌در‌مقابال،‌مخاطاب‌نیاز‌‌‌‌‌

کناد‌و‌تحات‌تاأثیر‌‌‌‌‌ای‌است‌که‌در‌اجتما ‌زيسات‌مای‌‌‌سوژه

-ساختارهای‌مختل ‌قرار‌دارد.‌اين‌ساختارها‌رابطاۀ‌هنرمناد‌‌

آنهاا‌را‌باا‌‌‌‌دهاد‌و‌پیونادِ‌‌‌مخاطب‌را‌نیز‌تحت‌تأثیر‌قارار‌مای‌‌

 داند.‌‌گری‌می‌گری‌و‌واسطه‌مداخله‌‌يکديگر

شناسی‌هنر،‌فهامِ‌نظاری‌ايان‌وضاعیت‌را‌تساهیل‌‌‌‌‌‌‌جامعه

                                                      
1 Ball-Rokeach & DeFleur 

شناسای‌هنار‌‌‌‌‌های‌متداول‌در‌جامعاه‌‌‌دو‌شیوه‌از‌روشکند.‌ می

برای‌نقد،‌بررسی‌رابطۀ‌متقابل‌اثر‌هنری‌و‌جامعه‌بر‌يکاديگر‌‌

ر‌با‌دو‌ناو ‌‌ترين‌حالت،‌هنر‌از‌اين‌منظ‌‌وجود‌دارد‌که‌در‌کلی

دهی؛‌ب.‌رويکرد‌‌‌شود:‌ال .‌رويکرد‌شکل‌رويکرد‌بررسی‌می

دهای:‌ايان‌رويکارد‌در‌بررسای‌‌‌‌‌‌‌بازتاب.‌ال .‌رويکارد‌شاکل‌‌

هنار‌بار‌‌‌‌راتیتاأث‌ارتباب‌میان‌جامعه‌و‌هنر،‌روندی‌است‌کاه‌‌

کند‌و‌بر‌اين‌باور‌است‌که‌تأثیر‌آثار‌هنری‌‌مطالعه‌می‌‌جامعه‌را

پذير‌است‌و‌اين‌آثار‌به‌رفتارها،‌بر‌جوام ‌معاصر‌خود،‌انکارنا

هاا‌و‌‌‌‌اياده‌‌‌ی‌اجتمااعی‌شاکل‌و‌‌ها‌ارزشو‌تحولات‌‌ها‌ارزش

دهد.‌در‌ايان‌رويکارد،‌هنرهاا‌‌‌‌‌افکار‌را‌در‌ذهن‌مردم‌جای‌می

‌‌اند‌و‌هنرمند‌کسی‌اسات‌کاه‌‌‌برتر‌از‌جامعه‌در‌نظر‌گرفته‌شده

های‌جدياد‌را‌در‌جامعاه‌‌‌‌‌و‌ايدئولوژی‌ها‌ارزشبا‌ارائۀ‌اثرش،‌

هنر‌رونادی‌تأثیرگاذار‌)م بات‌ياا‌‌‌‌‌‌که‌یطور‌بهکند،‌‌نه‌مینهادي

.‌(Alexander, 2003: 35)شود‌‌منفی(‌بر‌جامعه‌در‌نظر‌گرفته‌می

ی،‌ا‌نهيیآاساس‌اين‌رويکرد،‌هنر‌همانند‌‌ب.‌رويکرد‌بازتاب:‌بر

دهاد‌و‌محتوياات‌هنرهاا‌از‌‌‌‌‌جامعۀ‌معاصر‌خود‌را‌بازتاب‌می

ای‌نشائت‌‌‌‌ی‌موجود‌در‌جامعاه‌ها‌انيجر،‌اعتقادات‌و‌ها‌شارز

 :Alexander, 2003)آمده‌است‌‌به‌وجودکه‌هنر‌در‌آن‌‌رندیگ‌یم

.‌همچنااین‌اياان‌نظريااه‌باار‌اياان‌اصاال‌اسااتوار‌اساات‌کااه‌(22

ی‌ياک‌دورۀه‌تااريخی،‌ياک‌‌‌‌ها‌یژگيوموجوديت‌اثر‌هنری‌با‌

از‌‌‌رابطاه‌داشاته‌اسات‌و‌هنرهاا‌آنچاه‌را‌‌‌‌‌گروه‌اجتماعی‌و‌..‌

،‌گااهی‌‌کنناد‌‌یملحاظ‌محتوايی‌دريافت‌‌جامعۀ‌معاصر‌خود‌به

‌طاور‌‌باه‌و‌گاهی‌با‌نباود‌صاراحت‌در‌قالاب‌رماز‌و‌‌‌‌‌‌وضوح‌به

بنابراين،‌هنر‌تنها‌.‌(1379‌:75)دووينیو،‌‌دهند‌یمنمادين،‌انعکاس‌

کند‌و‌ايان‌پیوناد‌نیاز‌‌‌‌‌که‌معنا‌پیدا‌میدر‌پیوندِ‌با‌جامعه‌است‌

طريقِ‌خلاقِ‌آثاار‌هناری‌بار‌‌‌‌‌‌دوطرفه‌است؛‌يعنی‌هم‌هنرمند‌از

گذارد‌و‌هم‌جامعاه‌در‌پیادايشِ‌هنار‌ازطرياق‌‌‌‌‌‌جامعه‌تأثیر‌می

‌‌هنرمند‌نقش‌دارد.

طور‌کلی،‌از‌فهم‌و‌خوانشِ‌نظری‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطاب‌‌‌به

لی‌اجتمااعی‌‌شود‌کاه‌اولا ،‌هنار‌محصاو‌‌‌‌اين‌نتیجه‌حاصل‌می

است‌که‌تحت‌تأثیر‌ساختارهای‌اجتماعی،‌فرهنگی،‌اقتصادی،‌

صاورت‌چرخشای‌بار‌هماین‌‌‌‌‌‌گیرد‌و‌به‌سیاسی‌و‌...‌شکل‌می

گذارد.‌هنرمناد‌و‌مخاطاب‌هام‌در‌ايان‌‌‌‌‌‌ساختارها‌نیز‌تأثیر‌می
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کنند‌و‌بنابراين‌به‌تعامل‌و‌ارتباب‌باا‌يکاديگر‌‌‌‌بافت‌زيست‌می

هنری‌بهتر،‌به‌فهم‌و‌خوانش‌نیاز‌دارند.‌هنرمند‌برای‌خلقِ‌اثر‌

مخاطب‌نیاز‌دارد‌و‌مخاطب‌نیز‌برای‌بهبود‌سارمايۀ‌فرهنگای‌‌‌

خودش،‌به‌ارتبااب‌و‌تعامال‌باا‌هنرمناد‌نیازمناد‌اسات؛‌ثانیاا ‌‌‌‌‌‌‌‌

شاود.‌مخاطابِ‌‌‌‌م ابۀ‌يک‌ابژه‌منفعل‌فرض‌مای‌‌مخاطب‌هنر‌به

ای‌فعال،‌خلاق‌و‌معناساز‌است‌که‌باا‌خاوانشِ‌اثار‌‌‌‌‌هنر‌سوژه

جريانِ‌خلاقِ‌هنار‌‌‌‌‌رابطه‌و‌تعامل‌با‌هنرمند،هنری‌و‌در‌فرآيند‌

 دهد.‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌می

 

 روش پژوهش

پژوهش‌حاضر‌در‌چارچوب‌رويکارد‌کیفای‌و‌باا‌اساتفاده‌از‌‌‌‌‌

ای‌‌‌نظرياۀ‌زمیناه‌‌‌ای‌به‌انجام‌رسایده‌اسات.‌‌‌‌روش‌نظريۀ‌زمینه

طرح‌پژوهش‌کیفی‌است‌که‌محقق‌براساس‌آن‌اقدام‌به‌تولید‌

کند‌که‌‌(‌از‌يک‌فرايند،‌کنش‌يا‌تعامل‌میيک‌تبیین‌عام‌)نظريه

گیارد‌‌‌‌کنندگان‌شاکل‌مای‌‌‌‌براساس‌ديدگاه،‌شماری‌از‌مشارکت

در‌ايااان‌پاااژوهش‌از‌رويکااارد‌‌(.‌1391)اساااتراوس‌و‌کياااربین،‌‌

ای‌استفاده‌شد.‌رويکرد‌سیستماتیک‌‌‌،‌نظريۀ‌زمینه1سیستماتیک

از‌مراحل‌کدگذاری‌بااز،‌محاوری‌و‌‌‌ای‌بر‌استفاده‌‌‌نظريۀ‌زمینه

گزينشی‌و‌ارائۀ‌پارادايم‌منطقای‌ياا‌تصااوير‌بصاری‌از‌تولیاد‌‌‌‌‌‌

؛‌يعنی‌در‌اين‌رويکرد‌(Creswell, 2012: 424)نظريه‌تأکید‌دارد‌

مند‌پژوهش،‌معاانی‌موجاود‌در‌‌‌‌‌طريق‌عمل‌نظام‌گر‌از‌‌پژوهش

گاناۀ‌‌‌‌مراحال‌کدگاذاری‌ساه‌‌‌‌کناد‌و‌طای‌‌‌ها‌را‌کش ‌مای‌‌‌داده

و‌‌‌کشاا (،‌معااانی‌4و‌گزينشاای‌3،‌محااوری2مشااخ ‌)باااز

ای‌از‌قبل‌مشخ ‌)مادل‌‌‌‌های‌مقوله‌‌را‌در‌ظرف‌شده‌استخراج

بنیاد‌مرتبط‌با‌موضو ‌پژوهش‌‌‌ريزد‌و‌نظريۀ‌داده‌‌پارادايمی(‌می

میادان‌پاژوهش‌‌‌دهاد.‌‌‌‌و‌مبتنی‌بر‌واقعیت‌مشخ ‌را‌ارائه‌می

هنرمنادان‌و‌‌کنندگان‌پاژوهش،‌‌‌‌شارکتمحاضر،‌شهر‌اصفهان‌و‌

نفر‌از‌‌14کارشناسان‌حوزه‌نیز‌هنرهای‌تجسمی‌بودند‌که‌تعداد‌

انتخااب‌و‌‌‌5نظری‌–گیری‌هدفمند‌‌‌آنها‌با‌استفاده‌از‌شیوۀ‌نمونه

 مطالعه‌شدند.‌‌

                                                      
1 Systematic 
2 Open Coding  
3 Axial Coding 
4 Selective Coding  
5 Purposive-theoretical sampling 

هاااا‌پاااژوهش‌مصااااحبۀ‌عمیاااق‌‌‌ابااازار‌گاااردآوری‌داده

ای‌‌‌عاه‌ساختاريافته‌بوده‌است.‌پروتکل‌مصاحبه‌شامل‌مجمو‌‌نیمه

هااای‌اصاالی‌در‌راسااتای‌‌‌‌ای‌و‌پرسااش‌‌هااای‌زمینااه‌‌از‌پرسااش

محورهااای‌ماارتبط‌بااا‌اهااداف‌پااژوهش‌بااوده‌اساات.‌باارای‌‌‌‌

های‌پاژوهش،‌از‌ساه‌شایوۀ‌کدکاذاری‌بااز،‌‌‌‌‌‌‌‌داده‌وتحلیل‌تجزيه

در‌توضیح‌سه‌شیوۀ‌کدگذاری‌محوری‌و‌گزينشی‌استفاده‌شد.‌

ر‌گا‌‌‌شود‌در‌مرحلاۀ‌کدگاذاری‌بااز،‌پاژوهش‌‌‌‌‌مذکور،‌گفته‌می

دارد،‌کانون‌اصلی‌کدگذاری‌محاوری‌‌‌سروکاربیشتر‌با‌مفاهیم‌

انااد‌و‌در‌مرحلااۀ‌کدگااذاری‌گزينشاای،‌ارتباااب‌بااین‌‌مقااولات

ها‌و‌به‌عبارت‌ديگر‌قضايا‌هستند‌که‌بروز‌و‌ظهور‌پیادا‌‌‌‌مقوله

حاضر‌نیز‌ابتدا‌‌پژوهش.‌در‌(Corbin & Strauss, 2015)کنند‌‌‌می

رحلۀ‌کدگذاری‌باز،‌مفاهیم‌اولیۀ‌پژوهش‌استخراج‌شدند،‌در‌م

هااای‌فرعاای‌و‌اصاالی‌‌‌در‌مرحلااۀ‌کدگااذاری‌محااوری‌مقولااه

پااژوهش‌در‌راسااتای‌اجاازای‌الگااوی‌پااارادايمی‌)شاارايط،‌‌‌‌

بنادی‌و‌درنهايات‌در‌مرحلاۀ‌‌‌‌‌‌هاا‌و‌پیامادها(‌تقسایم‌‌‌‌‌استراتژی

کدگذاری‌گزينشی،‌ضمن‌استخراج‌مقولاۀ‌مرکازی‌پاژوهش،‌‌‌‌

های‌اصلی‌پاژوهش‌باا‌‌‌‌‌رآمده‌از‌ارتباب‌بین‌مقولهخط‌داستان‌ب

‌همديگر‌و‌مقولۀ‌مرکزی‌ارائه‌شده‌است.‌‌
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 کنندگان پژوهش   مشخصات مشارکت -1جدول 

Table 1- Characteristics of participants research 

‌شغل‌و‌سِمت‌رشته‌تحصیلی‌تحصیلات‌جنس‌ردي ‌

‌ادارۀ‌آب‌و‌فاضلابۀ‌با‌رسانکارشناس‌ارتباب‌‌ارتباطات‌دکتری‌زن  1

‌استاديار‌دانشگاه‌آزاد‌اسلامی‌واحد‌خوراسگان‌ارتباطات‌دکتری‌زن  2

‌نگارگر‌نقاشی‌سانسیل‌فوق‌مرد  3

‌نگارگر‌در‌حوزۀ‌سینما‌و‌تئاتر‌‌پژوهش‌هنر‌سانسیل‌فوق‌مرد  4

‌مدير‌آموزشگاه‌هنری‌اريکه‌‌گرافیک‌لیسانس‌فوق‌زن  5

‌طراح‌و‌گرافیست‌گرافیک‌لیسانس‌فوق‌مرد  6

‌نويسنده،‌پژوهشگر‌و‌کارآفرين‌فرهنگی‌‌اقتصاد‌هنر‌دکتری‌مرد  7

‌سيپرد‌،یتجسم‌یهنرها‌ۀدانشکد‌اریدانش‌‌هنرهای‌تجسمی‌دکتری‌مرد  8

‌هنرمند‌و‌نويسنده‌تئاتر‌لیسانس‌فوق‌زن  9

‌نقاش‌نقاشی‌لیسانس‌مرد  11

‌ويديو‌آرتیست‌نقاشی‌لیسانس‌فوق‌مرد  11

‌مدرس‌هنر‌نقاشی‌لیسانس‌مرد  12

‌ساز‌مجسمه‌هنرهای‌تجسمی‌سانسلی‌مرد  13

‌مدير‌گالری‌برق‌لیسانس‌زن  14

 

دستیابی‌به‌اعتماد‌‌گريد‌‌عبارت‌‌بهاعتباربخشی‌يا‌‌منظور‌به

‌از‌تکنیک‌‌تأيید‌علمی‌يافته‌برای‌ازین‌مورد های‌‌‌های‌پژوهش،

‌زمینه ‌نظريۀ ‌روش ‌در ‌اعتباريابی ‌‌‌رايج ‌شامل ‌يا‌ای کنترل

 Strauss & Corbin, 1990; Creswell)‌1اعتباريابی‌ازطريق‌اعضا

& Miller, 2000)‌ )بوستانی‌و‌محمدپور،‌‌2های‌تحلیلی‌‌مقايسه،

1388‌ ‌بازرس‌خارجی( ‌تکنیک‌ارزياب‌يا  & Creswell)‌3و

Miller, 2000)‌‌‌ ‌شد. ‌يافته‌درواق استفاده ‌صحت های‌‌‌ابتدا

‌ ‌باز ‌کدگذاری ‌مرحلۀ ‌در ‌از‌لیوس‌بهپژوهش ‌تعدادی ۀ

تأيید‌شد‌)اعتباريابی‌ازطريق‌اعضا(.‌‌کنندگان‌پژوهش‌‌‌مشارکت

‌داده ‌به ‌مستمر ‌مراجعۀ ‌با ‌پژوهشگر ‌ادامه، ‌و‌‌‌در ‌خام های

‌ساخت ‌اطلاعات، ‌با ‌مداوم ‌‌‌درگیری ‌مدل پارادايمی‌بندی

‌اين‌داده ‌با ‌مقايسه‌و‌‌‌پژوهش‌را دقیق‌ارزيابی‌کرده‌‌طور‌بهها

از‌متخصصان‌حوزۀ‌هنر‌‌‌های‌تحلیلی(‌و‌دو‌نفر‌‌‌است‌)مقايسه

‌جامعه ‌‌و ‌تصديق‌‌‌يافتهشناسی ‌و ‌ارزيابی ‌را ‌پژوهش های

‌نتیجه ‌و ‌‌‌گیری‌‌تفسیرها ‌دادهلیوس‌بهها ‌کردند‌‌‌ۀ ‌تأيید ‌را ها

علاوه‌بر‌اينکه‌متخص ‌‌تيدرنها)تکنیک‌ارزياب‌خارجی(.‌

                                                      
1 Member Check  
2 Analytical Comparison 
3 Auditing 

سازی‌و‌‌‌ای‌نیز‌بر‌مراحل‌مختل ‌کدگذاری،‌مفهوم‌‌نظريۀ‌زمینه

‌از‌دو‌پژوهش‌‌استخراج‌مقوله ‌نظارت‌داشته‌است، گر‌آشنا‌‌‌ها

‌مقوله ‌شد. ‌درخواست ‌روش ‌اين ‌و‌‌‌با ‌فرعی ‌و ‌اصلی های

های‌خود‌‌‌همچنین‌مدل‌پارادايمی‌پژوهش‌را‌مطالعه‌و‌ديدگاه

‌دربارۀ‌ ‌را ‌نیز،‌آن‌بیان‌کنند. نتايج‌مطالعه‌و‌ارزيابی‌اين‌افراد

‌ارائه‌ديمؤ ‌مقولات‌در‌‌تفسیرهای ‌از ‌برخی ‌هرچند ‌بود؛ شده

‌شده‌و‌بازنويسی‌شدند.‌‌‌اين‌فرآيند‌اصلاح
‌

 های پژوهش  یافته

‌تفکیک‌اجزای‌الگوی‌پارادايمی‌مربوب‌‌‌يافته های‌پژوهش‌به

های‌اصلی‌‌‌ئه‌و‌مقولهای‌ارا‌‌به‌رويکرد‌سیستماتیک‌نظريۀ‌زمینه

کنندگان‌پژوهش،‌توضیح‌‌‌پژوهش‌با‌استناد‌به‌تفسیر‌مشارکت

‌اند.‌‌‌شده‌‌داده‌

‌سبب‌شرایط علی: ‌آن‌دسته‌‌‌شرايط‌علی‌يا ‌معمولا  ساز،

ها‌اثر‌دارند.‌در‌پژوهش‌حاضر‌شرايط‌‌‌اند‌که‌بر‌پديده‌عواملی

‌تعیین ‌‌‌علی، ‌هنرمند ‌ارتباب ‌شرح‌جدول‌‌–کنندۀ مخاطب‌به

‌است:‌‌زير
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 مخاطب  –ارتباط هنرمند کننده  شرایط علی تعیین -2جدول 

Table 2- Determinant causal conditions of artist-audience relationship 

‌مقولۀ‌اصلی‌‌مقولۀ‌فرعی‌‌مفاهیم‌اولیه‌

وجودنداشتن‌پیشینۀ‌‌‌در ‌متفاوت‌مخاطب/‌در ‌غیرتخصصی‌مخاطب/‌در ‌متفاوت‌مخاطب‌و‌هنرمند/

‌شتر ‌بین‌مخاطب‌و‌هنرمند/‌قط ‌ارتباب‌هنرمند‌و‌مخاطب‌با‌نبود‌در ‌متقابلم
‌در ‌متمايز

‌

‌

‌

شده‌‌تکه‌فهمِ‌تکه

‌از‌تعامل

‌نتیجۀ‌بی ‌پوچ‌انزوای‌برخی‌هنرمندان‌و گیری‌‌گرايی‌برخی‌هنرمندان‌و‌گوشه‌توجهی‌به‌مشکلات‌مردم/

‌آنها
‌گرايی‌انزواطلبانه‌پوچ

شدن‌اثر‌هنری‌در‌سايۀ‌وجود‌مخاطب/‌‌نکردن‌ارزشمند‌قبول‌‌ه‌داشتن‌مخاطب/شدن‌نیاز‌هنرمند‌ب‌نپذيرفته

‌بی‌بی غرور‌کاذب‌در‌هنرمندان‌‌وجود‌باتوجهی‌به‌مخاطب‌‌توجهی‌به‌مخاطب‌ازطريق‌هنرمندان‌سنتی/

‌مدرن

‌نیازی‌به‌مخاطب‌وهمِ‌بی

د/‌تعهد‌هنرمند‌به‌نیاز‌به‌زندگی‌و‌هنر‌خو‌های‌خود/‌تعهد‌هنرمند‌نسبت‌مقاومت‌هنرمند‌در‌حفظ‌آرمان

‌کردن‌برای‌مردم‌پذيری‌هنرمند‌در‌قبال‌کمک‌به‌مردم/‌تعهد‌هنرمند‌به‌کار‌مخاطب/‌مسئولیت

 تعهد

‌ای‌حرفه

 
 
 
 

شخصیتِ‌

‌اخلاقی-ای‌حرفه

‌دانش‌کسب‌از‌نیازی‌بی‌تصور‌با‌مخاطب‌دادن‌دست‌از/‌هنرمند‌نکردن‌پیشرفت‌‌در‌کاذب‌خودباوری‌نقش

‌مند‌در‌جلب‌اعتماد‌مخاطب/‌نقش‌مخرب‌غرور‌در‌انزوای‌هنرمندنقش‌تواض ‌هنر‌/بیشتر

‌شخصیت

‌روانی

‌ ‌در ‌‌جذباهمیت‌شهرت‌هنرمند ‌اهمیت‌شهرت‌و ‌نقش‌مؤثر‌نام‌خوشمخاطب‌عام/ ‌هنرمند/ ‌برای ی

‌ی‌هنرمندنام‌خوشی‌در‌زندگی‌اجتماعی/‌تعامل‌صحیح‌با‌مخاطب‌و‌الگوی‌نام‌خوششهرت‌و‌

‌ینام‌خوش

‌رفتاری

زير‌سؤال‌نبردن‌کار‌هنرمندان‌ديگر/‌تأکید‌بر‌نقش‌اخلاق‌در‌کار‌هنری/‌اهمیت‌‌‌ای/‌ق‌حرفهرعايت‌اخلا

‌یمدار‌اخلاقۀ‌واسط‌بهکاربرد‌اخلاق‌در‌تعاملات‌با‌مخاطب/‌ارتباب‌اصولی‌با‌مخاطب‌

 اخلاق

‌ای‌حرفه

‌شبکه ‌در ‌هنرمندان ‌بین ‌ناسالم ‌رقابت ‌شخصیت‌وجود ‌با ‌هنرمند ‌شخصیتی ‌ترور ‌اجتماعی/ های‌‌‌های

های‌‌های‌جديد‌برای‌کپی‌آثار‌هنری/‌تهديد‌هنر‌ازطريق‌تکنولوژی‌ی/‌استفادۀ‌ابزاری‌از‌تکنولوژیرواقعیغ

‌ديجیتالی

‌ويرانیِ

‌ديجیتالی

 

‌

‌

‌چرخشِ‌

‌تکنولوژيک
های‌ديجیتالی‌برای‌خلق‌آثار‌بهتر/‌استفاده‌از‌ابزارهای‌ديجیتالی‌برای‌تعامل‌بهتر‌با‌‌استفاده‌از‌تکنولوژی

‌های‌ديجیتالی‌تر‌مخاطب‌به‌هنر،‌با‌تکنولوژی‌دسترسی‌آسان‌مخاطب/

‌زايشِ

‌ديجیتالی

کردن‌هنر/‌تبديل‌نمادهای‌‌مدرنیسم/‌خلاقیت‌و‌نوآوری‌برای‌کاربردی‌ی،‌خصیصۀ‌اصلی‌پستساختارشکن

‌ی‌ساختارشکنانهها‌ینوآورغیرهنری‌به‌اثر‌هنری‌با‌تلفیق‌هنر‌و‌تکنولوژی/‌کمک‌به‌هنر‌و‌هنرمند‌با‌
‌مدرنیستی‌تارشکنیِ‌پستساخ

‌ ‌سرعت ‌با ‌عام ‌مخاطب ‌تکنولوژناهماهنگی ‌سرعت ‌با ‌عام ‌مخاطب ‌ناهماهنگی ی/‌تکنولوژی/

‌ی/‌لزوم‌ايجاد‌تعادل‌بین‌تکنولوژی‌و‌مخاطب‌عام‌از‌طريق‌هنرمندتکنولوژگريزی‌نتیجۀ‌سرعت‌‌مخاطب
‌گريزی‌تکنولوژيک‌فهم

 

در ‌آن‌تعامال‌و‌چگاونگی‌‌‌‌شده از تعامل: تکه فهمِ تکه

وسیلۀ‌هنرمندان،‌عاملی‌تأثیرگذار‌بر‌روابط‌آنها‌باا‌مخاطباان‌‌‌‌به

هنرمند‌بايد‌در‌ابتدا‌احساس‌نیااز‌باه‌تعامال‌ياا‌‌‌‌‌‌‌درواق است.‌

مخاطب‌داشته‌باشد‌تا‌با‌او‌ارتبااب‌برقارار‌کناد.‌در‌وضاعیت‌‌‌‌‌

ايان‌مسائله‌وجاود‌نادارد.‌هنرمناد‌و‌‌‌‌‌‌‌‌رسد‌موجود،‌به‌نظر‌می

های‌يکديگر‌دارند؛‌آنهاا‌پیشاینۀ‌‌‌مخاطب‌در ‌متفاوتی‌از‌نیاز

مشترکی‌با‌يکديگر‌ندارند‌و‌در ‌مشاترکی‌نیاز‌از‌ماهیات‌و‌‌‌‌

ارتبااب‌‌‌‌مهام‌در‌‌‌کارکرد‌هنر‌ندارند.‌اين‌در ‌متفاوت،‌عامال‌

معنايی‌‌‌مندی‌برقرار‌نکردن‌هنرمند‌و‌مخاطب‌است.‌اين‌فاصله

نیازی‌‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌سبب‌شده‌است‌تا‌نوعی‌وهم‌بی

‌‌ر‌هنرمند‌شکل‌بگیرد.‌بسیاری‌از‌هنرمندان،‌اساسا از‌مخاطب‌د

.‌آناان‌هنار‌را‌دارای‌‌‌‌کنند‌مسئلۀ‌نیاز‌به‌مخاطب‌را‌پذيرش‌نمی

دانند‌که‌حتی‌بدون‌وجود‌مخاطب‌نیاز،‌رشاد‌‌‌‌اصالت‌ذاتی‌می

ی‌خودبرتربینی‌نیاز‌منجار‌‌‌نوع‌به‌‌نیازی‌کند.‌اين‌احساس‌بی‌می

دنباال‌‌‌را‌باه‌‌انزواطلبای‌برخای‌هنرمنادان‌‌‌‌تيدرنهاشود‌که‌‌می

مستقیم‌بر‌رابطۀ‌هنرمناد‌و‌‌‌طور‌بهای‌که‌‌خواهد‌داشت؛‌مسئله
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 گذارد.‌‌مخاطب‌تأثیر‌می

‌(:‌‌4ندۀ‌)شو‌‌مصاحبه
يکی‌از‌مشکلات‌در‌تعامل‌بین‌هنرمناد‌و‌مخاطاب،‌‌‌»

نگاه‌از‌بالای‌هنرمندان‌به‌جامعه‌است.‌هنرمندان‌اين‌تصور‌

د‌يا‌شاعور‌‌کنن‌را‌در ‌نمی‌انهآرا‌دارند‌که‌مردم‌ارزش‌هنر‌

هنری‌ضعیفی‌دارند.‌از‌طرف‌ديگر‌جامعه‌نیز‌به‌اين‌رفتاار‌‌

دهد‌کاه‌هنرمنادان‌کسای‌را‌تحويال‌‌‌‌‌‌العمل‌نشان‌می‌عکس

‌«.‌‌اند‌گیرند‌و‌تافتۀ‌جدا‌بافته‌نمی

‌(:‌‌1)شوندۀ‌‌‌مصاحبه
اطااب‌موفااق‌خبااا‌مارتباااب‌‌یدر‌برقاارار‌یهنرمنااد»

کاه‌‌‌یش‌دهاد‌و‌هنرمنادان‌‌گاو‌شود‌که‌به‌درد‌دل‌مردم‌‌می

‌یمنازو‌‌تيا‌درنها‌،کنناد‌‌کاار‌مای‌‌‌اندل‌خودشا‌‌یفا ‌براصر

معاروف‌‌‌انممکان‌اسات‌بعاد‌از‌مرگشا‌‌‌‌‌یشوند‌و‌حتا‌‌می

‌.‌«دونبش

عامل‌ديگاری‌کاه‌بار‌رابطاۀ‌‌‌‌‌‌اخلاقی:-ای شخصیتِ حرفه

-ای‌گذارد،‌شخصایت‌حرفاه‌‌‌مخاطب‌تأثیر‌مستقیم‌می-هنرمند

اخلاقی‌هنرمند‌است.‌نو ‌ذهنیت‌و‌نظام‌روانی‌هنرمند،‌باعث‌

که‌او‌احساس‌نیاز‌به‌مخاطبش‌پیدا‌بکند‌يا‌اينکاه‌باه‌‌‌شود‌‌می

طاور‌کاه‌‌‌‌نیازی‌به‌مخاطب‌روی‌بیاورد.‌هماان‌‌انزواطلبی‌و‌بی

بحااث‌شااد،‌غاارور‌کاااذب‌نقااش‌مهماای‌در‌اياان‌زمینااه‌دارد.‌

رفتارهای‌هنرمند‌با‌افراد‌ديگار‌اجتماا ‌نیاز،‌در‌رواباط‌او‌باا‌‌‌‌‌‌

ۀ‌واساط‌‌باه‌مخاطبان‌نقاش‌اساسای‌دارد.‌اينکاه‌ياک‌هنرمناد‌‌‌‌‌‌

برخاوردار‌‌‌‌‌اش،‌از‌شهرت‌خوبی‌فتارهای‌اجتماعی‌و‌فرهنگیر

شود‌خودش‌به‌رابطۀ‌بیشتر‌با‌مخاطاب‌‌‌باشد،‌قاعدتا ‌سبب‌می

مشتاق‌باشد‌و‌هم‌اينکه‌مخاطبان‌تمايل‌بیشاتری‌باه‌رابطاه‌و‌‌‌‌

ای‌هنرمند‌و‌‌تعامل‌با‌او‌داشته‌باشند.‌علاوه‌بر‌اين،‌تعهد‌حرفه

سابب‌تعامال‌و‌ارتبااب‌‌‌‌‌‌ای‌و‌هناری،‌‌‌پايبندی‌به‌اصول‌حرفه

شود.‌اين‌تعهد‌فراتر‌از‌مباحاث‌هناری‌و‌‌‌‌بیشتر‌با‌مخاطبان‌می

شاود.‌‌‌پاذيری‌اجتمااعی‌را‌نیاز‌شاامل‌مای‌‌‌‌‌‌ای،‌مسئولیت‌حرفه

هنرمندی‌که‌تعهد‌و‌مسئولیتِ‌هنر‌خودش‌را‌خادمت‌‌‌‌درواق 

تری‌را‌نیز‌با‌مخاطباانش‌‌‌داند،‌قاعدتا ‌روابط‌مناسب‌به‌مردم‌می

ای‌نیاز‌بارای‌‌‌‌ر‌اين‌مسائل،‌اخلاق‌حرفهخواهد‌داشت.‌در‌کنا

نکردن‌اخلاق‌‌يا‌رعايت‌مطلوبیتِ‌اين‌رابطه‌مهم‌است.‌رعايت‌

ای‌از‌سوی‌هنرمنادان،‌معادلاۀ‌تعامال‌و‌رابطاۀ‌آنهاا‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌حرفه

ای‌هنرمند‌‌کند.‌مخاطب‌عموما ‌اخلاق‌حرفه‌مخاطبان‌تنظیم‌می

دهاد‌و‌‌‌يکای‌از‌فاکتورهاای‌پاذيرش‌او‌قارار‌مای‌‌‌‌‌‌عنوان‌بهرا‌

ای‌داشته‌باشد،‌اهمیت‌رابطه‌باا‌‌‌رمندی‌هم‌که‌اخلاق‌حرفههن

‌پذيرد.‌مخاطب‌را‌می

‌(:‌‌2)شوندۀ‌‌‌مصاحبه
جايی‌م ل‌ايران‌تعامله.‌شما‌هرچی‌تعامل‌پاذيرتر‌‌‌يه‌»

ترين.‌اگه‌تعامل‌نداشته‌باشین،‌مایگن‌ناه‌‌‌‌نام‌خوشباشین،‌

اين‌آدم‌جالبی‌نیست،‌هنرمند‌خوبی‌نیسات،‌مادير‌خاوبی‌‌‌‌

‌‌‌«.نیست

‌(:‌‌5شونده‌)‌‌همصاحب
در‌کار‌هنری،‌اخلاق‌خیلی‌مهم‌است.‌ممکن‌اسات‌‌»

سابب‌‌‌کیفیت‌کار‌يک‌هنرمند‌در‌سطح‌پايینی‌باشد،‌ولی‌باه‌

کناد،‌‌‌اخلاقیات‌خوب‌و‌تعاملی‌که‌با‌مخاطاب‌برقارار‌مای‌‌‌

ايان‌حالات‌‌‌‌بارعکس‌تواند‌آثارش‌را‌به‌فروش‌برساند.‌‌می

‌.«‌هم‌وجود‌دارد

گار‌بار‌رواباط‌‌‌‌عامل‌تأثیرگاذار‌دي‌‌چرخش تکنولوژیک:

هنرمند‌و‌مخاطب،‌چرخش‌تکنولوژيک‌اسات.‌ايان‌چارخش‌‌‌‌

سبب‌تلفیق‌تکنولاوژی‌و‌هنار‌شاده‌اسات‌کاه‌خاود،‌ناوعی‌‌‌‌‌‌‌‌

مدرنیستی‌در‌زمینۀ‌هنر‌و‌تعامل‌با‌مخاطب‌‌ساختارشکنی‌پست

،‌ابزارهای‌ارتبااطی‌باین‌هنرمناد‌و‌‌‌‌گذشته‌دردنبال‌دارد.‌‌را‌به

هاای‌‌‌ژیمخاطب‌محادود‌باود،‌اماا‌اماروزه‌باا‌رشاد‌تکنولاو‌‌‌‌‌‌‌

ديجیتالی‌اين‌امکان‌بیشتر‌فاراهم‌شاده‌اسات.‌هنرمنادان‌هام‌‌‌‌‌‌

هاا،‌کیفیات‌آثاار‌‌‌‌‌منادی‌از‌ايان‌تکنولاوژی‌‌‌‌توانند‌باا‌بهاره‌‌‌می

بدهند‌و‌تعامل‌بیشتری‌را‌با‌مخاطاب‌داشاته‌‌‌‌‌خودشان‌را‌ارتقا

باشند.‌در‌طرف‌مقابل‌نیز،‌مخاطب‌امکان‌بیشتری‌برای‌رابطاه‌‌

،‌نيااا‌وجااود‌بااات.‌و‌تعاماال‌بااا‌هنرمناادان‌پیاادا‌کاارده‌اساا‌‌

شاوند؛‌‌‌های‌ديجیتالی‌سبب‌آسیب‌جدی‌به‌هنر‌مای‌‌تکنولوژی

ازجمله‌ترور‌شخصیتی‌مداوم،‌هنرمنادان‌در‌فضاای‌مجاازی،‌‌‌‌

‌گريزی‌مخاطب.‌‌‌برداری‌اينترنتی‌و‌فهم‌سرقت‌و‌کپی

‌(:‌‌2)شوندۀ‌‌‌مصاحبه
‌یمجااز‌‌هاای‌‌شخصیتی،‌در‌مواقعی‌هنرمندان‌برخ»

کنناد‌ياا‌‌‌‌مای‌‌جااد‌يهنرمناد‌خااا‌ا‌‌‌کيا‌باه‌‌‌نیتاوه‌‌یبرا

‌نياز‌ا‌،هستند‌و‌اصلا ‌وجود‌ندارند‌کیکه‌ف‌یهاي‌شخصیت

‌نيبناابرا‌‌.کنناد‌‌مای‌‌بيا‌آن‌هنرمند‌را‌در‌جامعاه‌تخر‌‌قيطر

لبه‌هساتند‌‌‌دو‌ریشمش‌،زین‌یهای‌اجتماع‌توان‌گفت‌شبکه‌می

‌.«‌به‌سود‌ما‌باشد‌یو‌درواق ‌گاه
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‌(:‌‌4شوندۀ‌)‌‌مصاحبه
کنیاد‌کاه‌از‌‌‌‌مای‌الآن‌هیچ‌اساتاد‌نگاارگری‌را‌پیادا‌ن‌‌‌»

آموزش‌کم‌بگذارد.‌ما‌در‌فضای‌مجازی‌تمامی‌آثاار‌اساتاد‌‌‌

ای‌اعتراض‌کردن‌که‌از‌‌صادقی‌رو‌به‌نمايش‌گذاشتیم.‌عده

روی‌آثار‌کپی‌میشه‌منم‌گفاتم‌خاوب‌بشاه.‌اصال‌اثار‌کاه‌‌‌‌‌‌‌

جااايی‌نمیااره.‌کساای‌کااه‌دلااش‌خواساات‌کپاای‌اثاار‌اسااتاد‌

‌زاده‌رو‌بخره‌میتونه‌بره‌هر‌کدوم‌رو‌دلاش‌خواسات‌‌‌صادق

‌«بخره.

هاای‌‌‌‌خاصی‌از‌شرايط‌که‌)شکل‌مجموعۀ‌ای:  شرایط زمینه

آيناد‌تاا‌‌‌‌‌در‌يک‌زمان‌و‌مکاان‌خااا،‌جما ‌مای‌‌‌‌‌‌اند(‌شرايط

ياا‌مساائلی‌را‌باه‌وجاود‌آورناد‌کاه‌‌‌‌‌‌‌‌واحاوال‌‌اوضا مجموعۀ‌

دهناد.‌در‌‌‌‌های‌خود‌به‌آن‌پاساخ‌مای‌‌‌‌تعامل‌-اشخاا‌با‌عمل

‌–هنرمناد‌‌‌ای‌مارتبط‌باا‌ارتبااب‌‌‌‌‌،‌شارايط‌زمیناه‌‌‌اين‌پاژوهش‌

‌اند:‌‌‌مخاطب،‌به‌شرح‌جدول‌زير‌مشخ ‌شده

 
 مخاطب  –کنندۀ ارتباط هنرمند   ای تعیین  شرایط زمینه -3جدول 

Table 3- Determinant contextual conditions of artist-audience relationship 

‌مقولۀ‌اصلی‌مقولۀ‌فرعی‌مفاهیم‌اولیه

ولت‌با‌هنرمند/‌الزام‌هنرمندان‌باه‌اساتفاده‌از‌هنار‌سانتی‌‌‌‌‌نقش‌بروکراسی‌اداری‌در‌نبود‌تعامل‌د

هاا/‌نقاش‌مخارب‌‌‌‌‌سبب‌ورود‌باه‌جشانواره‌‌‌صرف‌از‌طريق‌دولت/‌تبعیت‌هنرمندان‌از‌دولت‌به

بودن‌وابستگی‌باه‌دولات‌بارای‌هنرمناد/‌کنجکااوی‌‌‌‌‌‌‌غیضدتبلدولت‌در‌تحمیل‌هنرمند‌به‌مردم/‌

‌ريالتصو‌ ممنومخاطب‌در‌پیگیری‌آثار‌هنرمند‌ممنو ‌الکار‌و‌

‌دخالت

‌نهادی

 

‌

‌

‌

 

‌ناکارآمدی

‌نهادی

ی‌مساائل‌هناری‌در‌جايگااه‌مسائول/‌‌‌‌‌ساز‌یشخصوجودنداشتن‌مشاور‌هنری‌در‌کنار‌مسئولان/‌‌

نکردن‌اهمیت‌و‌جايگاه‌هنار‌از‌‌‌در ‌‌نظر‌و‌متعهد‌به‌هنر/‌‌ندادن‌به‌انتخاب‌مسئول‌صاحب‌اهمیت‌

‌سوی‌مسئولان

‌در ‌نهادی

‌ضعی 

نتیجۀ‌مديريت‌ناکارآمد/‌تصويب‌قوانین‌نادرست‌در‌زمینۀ‌هنر‌شاهری/‌‌‌ر‌درنابودی‌فرهنگ‌و‌هن

باودن‌متاولی‌‌‌‌هاا/‌نامشاخ ‌‌‌تخريب‌سلیقۀ‌ماردم‌باا‌آثاار‌مبتاذل‌شاهری‌از‌طرياق‌شاهرداری‌‌‌‌‌‌‌

‌سازی‌هنری‌در‌جامعه‌فرهنگ

‌سرگشتگی

‌نهادی

روس‌غیار‌‌ريزی‌غلط/‌د‌نبودن‌امکانات‌برای‌تدريس‌هنر/‌سیستم‌نادرست‌درسی‌و‌برنامه‌فراهم

نبودن‌بساتر‌مناساب‌‌‌‌مرتبط‌و‌غیرسودمند/‌وجود‌چالش‌در‌رشتۀ‌تاريخ‌هنر‌و‌تدريس‌آن/‌فراهم

‌برای‌تربیت‌هنرمند‌متفکر

‌ناکارآمدی‌آموزشی

نداشاتن‌ديادگاه‌‌‌‌تطابق‌‌نداشتن‌رسانۀ‌ملی‌در‌جلب‌اعتماد‌مردم/‌نقش‌مخرب‌سانسور‌در‌توفیق‌‌

از‌سوی‌رسانۀ‌ملی/‌اکتفا‌به‌رساانۀ‌ملای‌‌‌‌طردشدهدان‌هنرمند‌و‌مردم/‌توفیق‌اجباری‌برای‌هنرمن

‌سبب‌فقر‌بنیاد‌سازی‌هنری‌به

‌ای‌ناکارآمد‌رسانه

ۀ‌آثار‌هنری/‌نقش‌دلالان‌در‌تعیاین‌سرنوشات‌هنرمنادان/‌خطار‌‌‌‌‌در‌عرصوجود‌باند‌و‌باندبازی‌

سابب‌‌‌باه‌دلالان/‌اجبار‌هنرمندان‌در‌همکااری‌باا‌دلالان‌‌‌‌‌تنزل‌سلیقۀ‌عمومی‌با‌ارائۀ‌آثار‌ضعی 

از‌هنرمندان‌به‌بهانۀ‌نمايش‌آثارشاان‌در‌گاالری/‌خاروج‌‌‌‌‌ها‌واسطه‌سوءاستفادهشرايط‌اقتصادی/‌

‌ی‌آثار‌هنری‌اصیل‌از‌ايرانرقانونیغ

‌گری‌واسطه

‌‌سیستماتیک

‌فساد

‌شده‌نهادينه روابط‌ناسالم‌اقتصادی‌در‌عرصۀ‌خريدوفروش‌آثار‌هنری/‌نقش‌منفای‌رانات‌و‌پاارتی‌در‌اخاذ‌‌‌‌‌

نمايشگاه/‌وجود‌رانت‌در‌زمینۀ‌فروش‌اثر‌هناری/‌تضایی ‌حقاوق‌هنرمنادان‌در‌‌‌‌‌‌مجوز‌برگزاری

‌دارها‌طلبی‌گالری‌سايۀ‌منفعت

‌رانتِ‌سیستماتیک
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ای‌تأثیرگذار‌بر‌روابط‌‌زمینه‌عامل‌اولین‌:ناکارآمدی نهادی

گیاری‌‌‌مخاطب،‌ناکارآمدی‌نهادی‌اسات.‌بارای‌شاکل‌‌‌-هنرمند

دی‌وجود‌داشاته‌باشاد.‌‌‌اين‌روابط،‌نیاز‌است‌که‌بسترهای‌نها

اين‌بسترها‌مناسب‌نباشاند،‌رابطاۀ‌باین‌هنرمناد‌و‌‌‌‌‌‌که‌ی‌هنگام

گیارد.‌دخالات‌نهادهاای‌‌‌‌‌مخاطب‌نیز‌تحت‌تأثیر‌منفی‌قرار‌می

کاردنِ‌خلاق‌‌‌‌دولتی‌و‌سیاسی‌در‌هنر‌و‌تلاش‌بارای‌دساتوری‌‌

ۀ‌اين‌عوامل‌است‌که‌سبب‌کاهش‌کیفیات‌آثاار‌‌‌جمل‌ازهنری،‌

اد‌مخاطاب‌باه‌هنرمناد‌از‌‌‌‌و‌کااهش‌اعتما‌‌‌طرف‌‌کي‌ازهنری‌

طرف‌ديگر‌شده‌است.‌مسئولان‌و‌نهادهای‌دولتای‌و‌سیاسای‌‌‌

عموما ‌در ‌ضعیفی‌از‌هنر‌دارند‌و‌مشاورۀ‌هنری‌چندانی‌نیاز‌‌

کنند.‌ايان‌در ‌ضاعی ‌سابب‌شاده‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌‌‌‌دريافت‌نمی

های‌نامناسبی‌را‌نیز‌در‌اين‌حوزه‌اتخااذ‌کنناد.‌‌‌‌گذاری‌سیاست

ی‌دولتی‌خاا‌نیست،‌نهادهاای‌‌اين‌امر‌تنها‌محدود‌به‌نهادها

شااود.‌بسااترهای‌‌‌ای‌را‌نیااز‌شااامل‌ماای‌‌‌آموزشاای‌و‌رسااانه‌

افزاری‌چندانی‌برای‌آموزش‌هنر‌در‌اياران‌‌‌افزاری‌و‌نرم‌سخت

مداوم‌و‌از‌کودکی‌وجود‌ندارد‌کاه‌ايان‌امار،‌فهام‌‌‌‌‌‌صورت‌به

دهاد؛‌فهمای‌‌‌‌ی‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌میسال‌بزرگهنری‌افراد‌در‌

و‌مخاطب‌نقاش‌مهمای‌دارد.‌رساانۀ‌‌‌‌‌که‌در‌رابطۀ‌بین‌هنرمند

ملی‌نیز‌سیاستِ‌دقیاق‌و‌مطلاوبی‌در‌قباال‌هنار‌و‌هنرمنادان‌‌‌‌‌‌

است،‌تنها‌ناوعی‌هنار‌‌‌‌‌ندارد.‌سیاست‌کلی‌رسانۀ‌ملی‌جناحی

کناد.‌‌‌دهد‌و‌از‌هنرمندان‌خاصی‌تمجید‌می‌خاا‌را‌ترويج‌می

در‌مقابل،‌شاهد‌تخريب‌انوا ‌ديگر‌هنر‌و‌هنرمندان‌در‌رساانۀ‌‌

ی،‌نوعی‌سرگشتگی‌نهاادی‌را‌در‌زمیناۀ‌‌‌کل‌طور‌هبملی‌هستیم.‌

هاا‌و‌بساترهای‌‌‌‌ای‌که‌زمیناه‌‌هنر‌در‌ايران‌شاهد‌هستیم؛‌مسئله

 تعامل‌هنرمند‌و‌مخاطب‌را‌تضعی ‌کرده‌است.‌‌

 (:‌‌4)شوندۀ‌‌‌مصاحبه

مسئولین‌هناری‌ماا‌دو‌دساته‌هساتند:‌ياک‌‌‌‌‌‌‌متأسفانه»

نشدن‌دارن‌و‌هنار‌‌‌ای‌که‌هنر‌خوندن،‌ولی‌عقدۀ‌هنرمند‌عده

ای‌که‌هیچ‌‌‌کنن؛‌دوم‌دسته‌واقعی‌يک‌هنرمند‌رو‌تحمل‌نمی

پست‌و‌مقاامی‌دم‌دسات‌نباوده‌گذاشاتن‌مسائول‌هناری.‌‌‌‌‌‌‌

ناکارآمدی‌اين‌مسئول‌حاالا‌مشاخ ‌نمیشاه؛‌ما لا ‌دکتار‌‌‌‌‌‌

‌20نیست‌که‌بیمارش‌فوت‌کنه.‌عواقب‌اين‌ناو ‌ماديريت‌‌‌

‌«.‌سال‌بعد‌مشخ ‌میشه‌و‌مرگ‌هنر‌و‌فرهنگ‌اتفاق‌میفته

 (:‌‌1)ۀ‌شوند‌‌مصاحبه

باه‌رساانه‌صداوسایما‌دارنااد‌و‌‌‌‌‌یماردم‌اعتمااد‌کما‌‌‌»

‌ۀدانند‌که‌هنرمند‌به‌کار‌گرفتاه‌شاده‌در‌رساان‌‌‌‌مخاطبان‌می

لترها‌سبب‌یف‌نیرد‌شده‌و‌هم‌لتریف‌یسر‌کياز‌‌،صداوسیما

‌شاود‌و‌‌عماوم‌ماردم‌مای‌‌‌‌هاای‌‌نگرشعدم‌تطابق‌هنرمند‌با‌

را‌از‌‌شيماردم‌محبوبات‌خاو‌‌‌‌نیآن‌هنرمند،‌در‌با‌‌جهینت‌در

‌‌‌«.‌دهد‌ت‌میدس

 

تأثیرگذار‌ديگر‌بر‌روابط‌‌‌ای‌عامل‌زمینه‌شده: فساد نهادینه

شده‌اسات‌کاه‌سابب‌کااهش‌‌‌‌‌‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌فساد‌نهادينه

کیفیت‌آثار‌هناری،‌کااهش‌اعتمااد‌مخاطباان‌باه‌هنرمنادان‌و‌‌‌‌‌‌‌

وابستگی‌اقتصادی،‌سیاسی‌و‌نهادی‌هنرمندان‌شاده‌اسات.‌در‌‌‌

گاری‌و‌دلالای‌‌‌‌ل،‌واساطه‌اين‌زمینه،‌دو‌مسئله‌وجاود‌دارد:‌او‌

دلیاال‌مسااائل‌و‌‌سیسااتماتیک‌و‌دوم،‌راناات‌سیسااتماتیک.‌بااه

هاای‌نهاادی‌و‌خاهاای‌‌‌‌‌های‌اقتصادی،‌فقدان‌نظاارت‌‌چالش

هاا‌نقاش‌بنیاادی‌در‌باازار‌هنار‌پیادا‌‌‌‌‌‌‌‌ها‌و‌دلال‌قانونی،‌واسطه

هاا‌در‌‌‌اند؛‌برای‌نمونه،‌نمايش‌آثاار‌هنرمنادان‌در‌گاالری‌‌‌‌کرده

هايی‌‌آفرينی‌اقتصادی‌و‌هنری‌واسطه‌موارد‌زيادی‌نیازمند‌نقش

است‌که‌عموما ‌مسائل‌مالی‌و‌اقتصاادی‌برايشاان‌در‌اولويات‌‌‌‌

سابب‌ويرانایِ‌هنار،‌اعتمااد‌و‌سالیقۀ‌‌‌‌‌‌‌تيدرنهااست.‌اين‌امر‌

شود.‌علاوه‌بر‌رواباط‌ناساالم‌اقتصاادی‌در‌‌‌‌‌هنری‌مخاطب‌می

خريدوفروش‌و‌عرضۀ‌آثار‌هنری،‌رانت‌نیز‌نقشی‌مهمی‌بازی‌

خاصی‌در‌جامعاۀ‌هناری‌و‌اقتصاادی‌باه‌منااب ‌‌‌‌‌‌کند.‌گروه‌‌می

دسترسی‌نامحدود‌دارند‌و‌همین‌امر‌سبب‌شده‌است‌تا‌بارای‌‌

هاا‌و‌...‌شارايط‌‌‌‌ها،‌گالری‌حضور‌هنرمندان‌ديگر‌در‌نمايشگاه

شده‌سابب‌‌‌،‌اين‌فساد‌نهادينهحال‌هر‌‌بهخاصی‌را‌تعیین‌کنند.‌

از‌بین‌رفتن‌اعتمااد‌مخاطاب،‌کااهش‌کیفیات‌آثاار‌هناری‌و‌‌‌‌‌‌‌

‌شود.‌‌‌سازی‌هنر‌می‌تجاری‌تيادرنه

 (:‌‌2)شوندۀ‌‌‌مصاحبه

توی‌هنار‌‌‌،ی‌هستچ‌که‌تو‌همه‌ها‌ید‌و‌باندبازناين‌با»

‌میاذارن‌‌دست‌هنرمند‌يه‌روی‌میان هم‌هست‌که‌يهويی‌اينا

‌بلنادش‌‌خاا ‌‌از‌ايناو‌‌و‌میاذارن‌‌دست‌کاری‌يه‌روی‌يا‌و

‌‌کاه‌‌هنرمنادی‌‌بارعکس‌‌يا‌برندش‌و‌و‌به‌افلا ‌می‌کنند‌یم

‌نااداره‌چیازا‌‌اياان‌باه‌‌اعتقااادی‌ولای‌‌توانمنااده،‌هام‌‌خیلای‌

‌دياده‌‌آثاارش‌‌اصالا ‌‌و‌کنن‌می‌تحريمش‌،کنند‌یم‌بايکوتش

‌‌‌«.‌نمیشه
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 (:‌‌4)شوندۀ‌‌‌مصاحبه

ی‌هاا‌‌شاگاه‌ينمااگر‌يک‌بررسی‌صاورت‌بگیاره‌روی‌‌‌»

هنرهای‌تجسمی‌ايران‌در‌خارج‌از‌کشور،‌مشاخ ‌میشاه‌‌‌

دی‌در‌اصالا ‌هنرمنا‌‌‌بعضا ی‌در‌جريانه؛‌يعنی‌ا‌فاجعهکه‌چه‌

اون‌نمايشگاه‌حضور‌نداره.‌با‌استفاده‌از‌رانات‌چناد‌تاا‌از‌‌‌‌

آثار‌سنتی‌م ل‌خاتم‌و‌مینا‌رو‌باردن‌و‌نمايشاگاه‌گذاشاتن.‌‌‌‌

اگه‌آثار‌فروش‌رفت‌که‌بهتار،‌اگاه‌نرفات‌چاون‌از‌طارف‌‌‌‌‌‌

 «.‌میراث‌فرهنگی‌رفتن،‌يه‌سفر‌مجانی‌رو‌تجربه‌کردن

ه‌اناد‌کا‌‌‌گار‌شارايطی‌‌‌‌شارايط‌مداخلاه‌‌‌گر:  شرایط مداخله

هاا‌را‌‌‌‌تعامال‌‌-عوامل‌تأثیرگذار‌بر‌راهبردهای‌کانش‌ياا‌عمال‌‌‌

ايان‌شارايط‌‌‌‌گار‌يد‌‌عباارت‌‌‌باه‌کنناد،‌‌‌‌تسهیل‌ياا‌محادود‌مای‌‌‌

دهناد.‌در‌ايان‌‌‌‌‌اند‌که‌شرايط‌علی‌را‌تخفی ‌يا‌تغییر‌می‌آنهايی

مخاطب‌به‌-گر‌مرتبط‌با‌ارتباب‌هنرمند‌‌پژوهش‌شرايط‌مداخله

‌شرح‌جدول‌زير‌است:‌‌

 
 مخاطب  –ارتباط هنرمند کننده  گر تعیین  مداخلهشرایط  -4جدول 

Table 4- Determinant intervening conditions of artist-audience relationship 

 مقولۀ اصلی  مقولۀ فرعی  مفاهیم اولیه 

‌بی‌اولويت‌مسائل‌اقتصادی‌نسبت ‌شدن‌هنر‌به‌سبب‌شرايط‌اقتصادی/‌تبديل‌توجهی‌به‌هنر‌به‌به‌مسائل‌هنری/

‌گران ‌هنری‌نفیس‌و ‌داخلی‌برای‌آثار ‌خريدار ‌نبود ‌شرايط‌اقتصادی‌نامناسب/ ‌‌قیمت‌ايرانی/‌کالای‌لوکس‌در

‌بودن‌مصرفِ‌هنر‌گذاری‌نامتعارف/‌کاهش‌درآمد‌و‌لوکس‌ۀ‌قیمتواسط‌بهنکردن‌مخاطب‌از‌اثر‌هنری‌‌استقبال

‌شدنِ‌‌لوکس

‌اقتصادیِ‌هنر

‌

‌

‌

 اقتصادِ‌

‌هنر‌

‌هن‌سودآوری‌ ‌کار ‌هنرمندان/‌نداشتن ‌شغل ‌تغییر ‌و ‌دلسردی ‌عامل ‌اقتصادی ‌مشکلات ‌هنرمند/ ‌برای ری

تأثیر‌شرايط‌بد‌اقتصادی‌بر‌عملکرد‌هنرمندان/‌تأثیر‌منفی‌ سبب‌مشکلات‌معیشتی/‌گیری‌هنرمند‌از‌هنر‌به‌فاصله

‌بی ‌هنری/ ‌آثار ‌مخاطبان ‌بر ‌جامعه ‌اقتصادی ‌بیم‌شرايط ‌چالش‌جدی ‌هنرمندان/ ‌اقتصادی ‌مسائل ‌به ۀ‌توجهی

‌هنرمندان‌و‌آثار‌هنری

‌ويرانیِ‌زيستِ

‌اقتصادی‌‌

‌هنری/ ‌اثر ‌تجاری‌صِرف‌به ‌برای‌‌همخوانی‌‌نگاه ‌هنرمند ‌اجبار ‌فعالیت‌اقتصادی/ ‌هنری‌و نداشتن‌بین‌روحیۀ

کردن‌هنر/‌شناخت‌کمتر‌هنرمند‌از‌‌گرفتن‌کار‌سفارشی/‌کاهش‌ذوق‌هنرمند‌با‌عدول‌از‌اصول‌هنری‌و‌اقتصادی

شدن‌‌دارها‌در‌اقتصادی‌شدن‌هنر‌در‌ايران/‌نقش‌گالری‌ۀ‌فضای‌تجاری‌در‌عرصۀ‌هنر/‌اقتصادیواسط‌بهمخاطب‌

‌هنر

‌سازی‌تجاری

‌هنر‌

شدن‌مخاطب‌در‌‌بودن‌نظر‌مخاطب‌با‌نظر‌نخبه‌در‌عصر‌رسانه/‌سیال‌ی‌جديد/‌معادلها‌رسانهتغییر‌مخاطب‌با‌

‌عصر‌اينترنت

‌شدنِ‌مجازی

‌مخاطب‌

‌دگرديسی

‌مخاطب‌

‌نپذيرفتن‌‌گر‌لیتحل ‌جديد/ ‌مخاطبان ‌هنری ‌تحلیل ‌و ‌انتخاب ‌قدرت ‌جديد/ ‌دوران ‌در ‌مخاطبان ‌بیشتر بودن

‌وسیلۀ‌مخاطب‌چرا‌به‌و‌چون‌بی

‌تحلیلگرشدن‌مخاطب

مخاطبان‌و‌تغییر‌مداوم‌‌‌بودن‌ذائقۀ‌دشواری‌شناخت‌ذائقه‌و‌سلیقۀ‌مخاطب‌با‌ظهور‌وسايل‌ارتباطی‌جديد/‌سیال

‌فهم ‌ناتوانی‌هنرمند‌در ‌به‌آنها/ ‌مخاطبان ‌متفاوت‌ذائقۀ ‌آنها/ ‌مداوم ‌مخاطبان/‌‌دلیل‌تغییر ‌روحیۀ بودن‌سلايق‌و

‌ی‌مخاطب‌عام‌و‌خاا/‌تغییر‌سلیقۀه‌مخاطب‌متناسب‌با‌زمان‌و‌مکانمتقاعدسازی‌ها‌روشتفاوت‌در‌

ای‌‌سیالیتِ‌ذائقه

‌مخاطب

‌ ‌مخها‌تفاوتوجود ‌گرفتن ‌نظر ‌در ‌امکان ‌نبود ‌يک‌هنرمند/ ‌مخاطبان ‌بین ‌فکری ‌ی ‌‌يک‌کل/‌عنوان‌بهاطبان

‌‌انتخاب ‌مخاطبان/ ‌گزينشی ‌پذيرش‌ينیب‌شیپنکردن ‌مخاطبان/ ‌رفتار ‌تغییر ‌از‌کدستی ‌هدف ‌جامعۀ نظر‌‌نبودن

‌فکری

‌پذيری‌تنو 

‌مخاطب‌‌

 

گر‌در‌روابط‌بین‌هنرمناد‌‌‌اولین‌عامل‌مداخله‌اقتصادِ هنر:

و‌مخاطب،‌اقتصاد‌هنر‌است.‌هنرمندان‌مانند‌هر‌قشر‌ديگاری،‌‌

زهای‌اقتصادی‌دارند‌و‌هنر‌نیز‌مانند‌هر‌پديادۀ‌ديگاری‌باه‌‌‌‌نیا

اقتصاد‌وابسته‌است.‌در‌شرايط‌اقتصادی‌ناپايدار،‌طبیعتاا ‌هنار‌‌‌

کند.‌در‌وضعیت‌کناونی‌جامعاۀ‌‌‌‌نیز‌وضعیت‌ناپايداری‌پیدا‌می

ايرانی،‌کار‌هنری‌اساسا ‌سود‌و‌منفعت‌اقتصادی‌برای‌هنرمناد‌‌

سب‌ايران‌سبب‌شده‌است‌دنبال‌ندارد.‌شرايط‌اقتصادی‌نامنا‌به

سبب‌مسائل‌معیشتی،‌از‌هنار‌اصایل‌و‌واقعای‌‌‌‌‌که‌هنرمندان‌به
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‌‌درواق فاصله‌بگیرند‌و‌هنر‌ماهیتی‌تجاری‌و‌بازاری‌پیدا‌کند.‌

ی‌خلقِ‌اثر‌اصیل‌هنری،‌يک‌اثر‌بازارپساند‌تولیاد‌‌‌جا‌بههنرمند‌

ساازی‌هنار‌نیاز‌‌‌‌‌کناد.‌در‌چناین‌وضاعیتی،‌شااهد‌تجااری‌‌‌‌‌‌می

د‌آن‌کاااهش‌کیفیاات‌آثااار‌هنااری،‌‌‌خااواهیم‌بااود‌کااه‌پیاماا‌‌

ۀ‌نگاهِ‌جینت‌دراعتمادی‌مخاطبان‌‌شدنِ‌ماهیتِ‌هنر‌و‌بی‌ای‌مبادله

کاردن‌‌‌صرفا ‌تجاری‌به‌هنر‌است.‌اين‌امر‌متفاوت‌از‌اقتصاادی‌

هنر‌است.‌اقتصاد،‌بخش‌بنیادی‌هنر‌است،‌اما‌نگاه‌تجاری‌باه‌‌

انگااری‌ماهیاتِ‌هنار‌و‌تقلیال‌آن‌باه‌ياک‌امارِ‌‌‌‌‌‌‌‌‌معنای‌نادياده‌

ای‌است.‌اين‌شرايط‌تنها‌بر‌هنرمند‌تأثیر‌نگذاشته‌اسات،‌‌‌لهمباد

بلکه‌مخاطب‌هنر‌را‌نیز‌تحت‌تأثیر‌منفی‌قارار‌داده‌اسات.‌در‌‌‌

ساازی‌‌‌دنبال‌برآورده‌شرايط‌ناپايدار‌اقتصادی،‌مخاطب‌بیشتر‌به

به‌ياک‌کاالای‌‌‌‌مرور‌‌بههای‌ديگر‌زندگی‌است‌و‌هنر‌‌اولويت

شارايطی،‌مصارف‌‌‌در‌چناین‌‌‌‌درواقا ‌شاود.‌‌‌لوکس‌تبديل‌می

کناد‌کاه‌هنار‌‌‌‌‌اقتصادی‌بر‌مصرف‌فرهنگی‌اولويات‌پیادا‌مای‌‌‌

‌بخشی‌از‌آن‌است.‌‌

‌(:‌‌1)‌شوندهمصاحبه
هنرمند‌و‌مخاطب‌را‌تحت‌‌نیب‌ۀکه‌رابط‌یبعد‌دمور»

خود‌هنرمندان‌اسات‌‌‌ید‌اقتصادب‌طيدهد،‌شرا‌تأثیر‌قرار‌می

‌تیوضاع‌‌ايا‌‌ميعلات‌تحار‌‌‌تاوان‌گفات‌باه‌‌‌‌‌یکه‌درواق ‌ما‌

‌ۀزیا‌سابب‌کااهش‌انگ‌‌‌نيوجود‌آمده‌و‌ا‌کشور‌به‌یاقتصاد

‌.‌«‌شود‌هنرمند‌می

‌(:‌‌7)‌شوندهمصاحبه
هاا،‌‌‌اساسا ‌تماامی‌گارايش‌‌‌،در‌بازار‌سطح‌بالای‌هنر»

صارفا ‌‌‌،اقتصادی‌است‌و‌اگر‌گرايشات‌اجتماعی‌هم‌هسات‌

 ‌‌«.‌دادن‌است‌برای‌پز

گر‌ديگار،‌دگرديسای‌مخاطاب‌‌‌‌‌عامل‌مداخله‌اقتصادِ هنر:

نولوژياک‌و‌سایالیتِ‌جامعاه،‌‌‌‌است.‌تحات‌تاأثیر‌چارخش‌تک‌‌‌

مخاطب‌نیز‌دچار‌تغییر‌شده‌و‌ماهیتی‌سیال‌پیدا‌کارده‌اسات.‌‌‌

های‌اجتماعی‌مجازی،‌سبب‌شده‌است‌تا‌مخاطب‌‌رشد‌رسانه

های‌اجتماعی‌مجازی‌‌بیشتر‌از‌بسترهای‌ديگر،‌در‌فضای‌شبکه

دنبال‌تعامل‌با‌هنرمند‌باشاد.‌در‌چناین‌وضاعیتی،‌مخاطاب‌‌‌‌‌‌به

و‌معناای‌اثار‌هناری‌نیسات،‌بلکاه‌‌‌‌‌‌‌ديگر‌پذيرای‌صرف‌پیاام‌

در‌‌‌قدرت‌تحلیلگری‌پیدا‌کرده‌است.‌علاوه‌بر‌ايان،‌مخاطاب‌‌

شدن‌آن،‌دچار‌تنو ‌زياادی‌‌‌شدن‌هويت‌و‌بريکولاژ‌تکه‌اثر‌تکه

های‌هاويتی‌از‌بساترها‌و‌‌‌‌شده‌است.‌در‌هويت‌بريکولاژ،‌تکه

گیارد‌و‌هويات‌‌‌‌مناب ‌معنايی‌مختل ‌در‌کنار‌يکديگر‌قرار‌می

به‌صورتی‌متفاوت،‌اين‌‌هرکدامدهد.‌مخاطبان‌‌میفرد‌را‌شکل‌

های‌‌دهند‌و‌به‌همین‌دلیل‌ذائقه‌بندی‌هويتی‌را‌شکل‌می‌مفصل

فرهنگی‌و‌هنری‌آنها‌نیز‌متفاوت‌خواهد‌باود.‌بناابراين‌ماا‌در‌‌‌‌

عصر‌نوين،‌با‌تنو ‌مخاطب‌ماواجهیم.‌ايان‌مسائله‌بار‌رابطاۀ‌‌‌‌‌‌

گذشاته‌باا‌‌‌گذارد.‌هنرمند‌مانند‌‌هنرمند‌و‌مخاطب‌نیز‌تأثیر‌می

يک‌مخاطبِ‌دارای‌هويت‌مشاخ ‌و‌ثابات‌مواجاه‌نیسات،‌‌‌‌‌

ذائقاه‌و‌هاويتش‌‌‌‌هرلحظاه‌رو‌اسات‌کاه‌‌‌‌بلکه‌با‌مخاطبی‌روبه

‌شود.‌دچار‌تغییر‌می

‌(:8)‌شوندهمصاحبه

.‌در‌عصار‌‌کناد‌‌یم‌رییتغ‌ديجد‌یها‌مخاطب‌با‌رسانه»‌

مخاطب‌معادل‌با‌نظر‌نخبه‌اسات‌و‌اعتقااد‌باه‌‌‌‌‌یرسانه،‌رأ

اسات.‌‌‌یدر‌حال‌تسر‌،هنرمند‌باشد‌اندتو‌یمخاطب‌م‌کهنيا

‌لگار‌یتحل‌ايا‌منتقاد،‌‌‌ال،یمخاطب‌منفعل،‌س‌نیب‌ديهنرمند‌با

انتخااب،‌‌‌نيا‌را‌باه‌تناساب‌ا‌‌‌ودخ‌‌یانتخاب‌کند‌و‌استراتژ

‌«.‌دينما‌میتنظ

‌(:‌‌9)‌شوندهمصاحبه
ما‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌ديگر‌مشاابه‌گذشاته‌‌‌‌ۀرابط»

جهاانی‌‌‌ۀدهکدنیست،‌امروز‌ما‌در‌عصر‌انفجار‌اطلاعات‌و‌

هستیم،‌جهان‌با‌آنچه‌که‌قبل‌از‌گساترش‌وساايل‌ارتبااطی‌‌‌‌

جمعی‌بوده،‌کاملا ‌متفاوت‌است،‌اين‌وسايل‌همانند‌موبايل‌

مخاطبی‌جديد‌خلق‌کرده،‌پس‌مخاطب‌تغییر‌کرده‌است‌و‌

او‌کااری‌باس‌‌‌‌ۀطبیعی‌است‌که‌شناخت‌ذوق،‌ذائقه‌و‌سلیق

ا‌عنصری‌به‌ب‌،حساب‌آيد،‌هنرمند‌امروز‌کشور‌ما‌‌دشوار‌به

نام‌مخاطب‌سروکار‌دارد‌کاه‌مخااطبی‌ديگار‌اسات،‌ايان‌‌‌‌‌‌

مخاطب‌نه‌مخاطب‌تعزيه‌و‌ناه‌مخاطاب‌روحوضای‌و‌ناه‌‌‌‌‌

‌«.‌بلکه‌مخاطبی‌نو‌و‌متفاوت‌استمخاطب‌سالیان‌گذشته،‌

راهبردهاا‌بارای‌اشااره‌باه‌‌‌‌‌‌هاا::   تعامل -راهبردها ]عمل

های‌راهبردی‌و‌طرز‌عمل‌عادی‌يا‌روتین‌و‌چگاونگی‌‌‌‌تاکتیک

ها‌ازطريق‌افراد‌در‌مواجهه‌با‌مسائل‌و‌اماور‌‌‌‌ديريت‌موقعیتم

راهباردی‌‌‌‌‌تعامال‌‌-شود.‌به‌عبارت‌ديگر‌عمال‌‌‌به‌کار‌برده‌می

اند‌که‌برای‌حل‌ياک‌مسائله‌انجاام‌‌‌‌‌‌های‌با‌منظور‌عمدی‌‌کنش

گیرد.‌شاايان‌‌‌‌شوند‌و‌با‌به‌وجود‌آمدن‌آنها،‌پديده‌شکل‌می‌می

گويد‌‌‌د‌در‌درون‌خود‌میتعامل‌به‌آنچه‌فر‌-ذکر‌است‌که‌عمل

شاود.‌در‌ايان‌پاژوهش‌راهبردهاا‌باه‌‌‌‌‌‌‌‌کند‌نیز،‌اطلاق‌می‌‌و‌می

‌اند:‌‌‌شرح‌جدول‌زير‌مشخ ‌شده
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 مخاطب  –ارتباط هنرمند کننده ‏راهبردهای تعیین -5جدول 
Table 5- Determinant strategies of artist-audience relationship 

‌ۀ‌اصلی‌مقول‌مقولۀ‌فرعی‌‌مفاهیم‌اولیه‌
ی‌رابطه‌با‌نو ‌نگرش‌هنرمند‌به‌مخاطب/‌تقويت‌تعامل‌ارتباطی‌ريرپذیتأثداشتن‌مداوم‌هنرمند‌با‌مخاطب/‌‌رابطه

‌با‌ ‌روی‌هنرمند ‌در ‌ارتباب‌رو ‌مخاطب/ ‌گرفتن‌علاقۀ ‌نظر ‌در ‌با ‌هنرمند ‌ارتباطات‌سازندۀ ‌مخاطب/ ‌با هنرمندان
 رتباب‌با‌مخاطبمخاطبان/‌توجه‌به‌رفتارهای‌کلامی‌و‌غیر‌کلامی‌در‌ا

‌تعامل
‌مداوم

 
‌
 
 

تعاملِ‌همدلانه‌
‌مخاطب-هنرمند

دادن‌به‌علايق‌مخاطبان/‌جذابیت‌شخصیت‌هنرمند‌برای‌مخاطب‌با‌همدلی‌و‌همفکری/ارتباب‌صمیمانه‌با‌‌اهمیت
‌مخاطب/‌تأثیر‌نزديکی‌افکار‌در‌جذب‌مخاطب

‌همدلی‌و
‌در 

مايشگاه‌و‌تبلیغات‌اينترنتی/‌فعالیت‌هنرمند‌در‌صفحات‌تقويت‌ارتباطات‌مجازی‌هنرمند‌با‌مخاطب/‌برگزاری‌ن
‌امکان‌برقراری‌ارتباب‌دو ‌مخاطب‌در‌شبکه‌‌مجازی/ ‌با ‌پاسخ‌به‌‌طرفه طريق‌‌مخاطبان‌از‌سؤالاتهای‌اجتماعی/

‌با‌مخاطب/‌لزوم‌طراحی‌اپلیکیشن‌هنری‌مؤثرترهای‌روز‌دنیا‌برای‌ارتباب‌‌‌ی‌تکنولوژیریفراگ‌یاجتماعهای‌‌شبکه

‌تعامل
‌شده‌مجازی

‌‌روزآمد ‌برنامه/ ‌مدير ‌ازطريق ‌معرفی‌هنر ‌مخاطب‌و ‌با ‌ارتباب ‌برنامه/ ‌اطلاعات‌مدير ‌برقراری‌ساز‌نهیزمبودن ی
‌مديريت‌ ‌ديگر‌متخصصان‌ازطريق‌مدير‌برنامه/ ‌اتصال‌هنرمند‌با ‌برنامه/ ‌مخاطب‌ازطريق‌مدير ارتباب‌هنرمند‌با

ی‌مسئولان‌به‌لزوم‌وجود‌مدير‌برنامه‌و‌روابط‌عمومی‌دسازمتقاعصفحات‌مجازی‌هنرمند‌ازطريق‌مدير‌برنامه/‌
‌بین‌هنرمند‌و‌مدير‌هنری‌او‌کار‌‌میتقسدر‌جامعۀ‌هنری‌ايران/‌

‌
ای‌کردن‌‌مدير‌برنامه
‌تعامل

‌روزآمد ‌به ‌انديشه‌توجه ‌موضو  ‌در ‌ابهام ‌انديشۀ‌‌بودن‌مخاطبان ‌ظهور ‌اصلاح‌آن/ ‌و ‌گذشته شناسی‌مخاطب‌در
‌سازی‌مندی‌از‌آن/‌توجه‌به‌عوامل‌مؤثر‌در‌مخاطب‌شناسی‌هنر‌و‌بهرهمحوری‌در‌جامعهمخاطب

‌فهمِ‌ماهیت
‌مخاطب

‌
شناسی‌‌مخاطب
‌مداوم ی‌از‌ازسنجینکردن‌نظر‌مخاطبان‌دربارۀ‌نقاشی‌و‌معماری‌شهری/‌لزوم‌‌ی‌اجتماعی‌از‌مخاطبان/‌لحاظها‌یازسنجین

‌یاز‌مخاطب‌و‌فهم‌آنهاکردن‌ن‌مخاطبان/‌شناسايی‌نیاز‌جامعۀ‌مخاطبان/‌اهمیت‌برآورده
‌نیازسنجی
‌مخاطب

‌پر ‌ملی‌در ‌آثار‌‌خاکردن‌‌تقويت‌نقش‌رسانۀ ‌و ‌تبیین‌هنر ‌ملی‌در ‌تقويت‌نقش‌رسانۀ ‌مخاطب/ بین‌هنرمند‌و
‌برنامه ‌هنرمند/ ‌با ‌مخاطب‌عام ‌تقويت‌رابطۀ ‌در ‌نقش‌رسانه ‌به‌‌هنری/ ‌راستای‌معرفی‌هنر ‌ملی‌در سازی‌رسانۀ

‌مخاطبان

‌بازسازی
‌نقش‌رسانه

‌
‌
‌
‌
‌
 
‌بازسازیِ

‌نهادی‌

‌برای‌اهمیت ‌کودکی ‌از‌آموزش‌از ‌هنری ‌ارتقای‌فهم ‌آموزش‌هنر/ ‌برای ‌زيربنايی ‌کار ‌لزوم ‌هنر/ ‌به طريق‌‌دادن
آموزش‌در‌مدارس/‌توجه‌نهادهای‌آموزشی‌به‌مقولۀ‌هنر/‌آموزش‌در ‌هنری‌به‌مخاطب/آموزش‌سواد‌هنری‌از‌

‌دبستان

‌بازسازی‌نهاد
‌آموزشی

ۀ‌سود‌مناف ‌مشتر ‌واسط‌بهی‌گروهی‌ها‌یهمکارت‌و‌هنرمندان/‌لزوم‌تعامل‌هنرمندان‌با‌يکديگر/‌لزوم‌تعامل‌دول
‌دارها/‌همکاری‌گالری‌دارها‌در‌راستای‌نوآوری‌صنفی‌ی‌صنفی‌برای‌گالریها‌تشکلمالی/‌ايجاد‌

‌تقويت‌تعامل
‌نهادی

شدن‌قانون‌‌به‌هنر‌و‌هنرمندان/‌اجرايیتقويت‌نقش‌نهادهای‌نظارتی‌در‌بازار‌آثار‌هنری/‌تصويب‌قوانین‌مربوب‌
‌رايت/‌لزوم‌توجه‌دولت‌به‌هنرهای‌اصیل‌ايرانی/‌تشويق‌و‌حمايت‌از‌هنرمندان‌اصیل‌کپی

تقويت‌حمايت‌
‌نهادی

‌از‌مشاوران‌ ‌استفاده ‌ماهیت‌و‌کارکرد‌هنر‌در‌جامعه/ ‌تقويت‌در ‌مسئولان‌از ‌هنر/ آشنايی‌مسئولان‌مختل ‌با
‌ادها‌برای‌فهم‌بهتر‌هنرهنری‌در‌کنار‌مسئولان‌نه

‌تقويت‌فهمِ
‌نهادی

سازی‌‌نکردن‌اينترنتی‌آثار‌هنری/‌فرهنگ‌برداری‌کپی‌‌سازی‌سازی‌استفاده‌صحیح‌از‌فضای‌مجازی/‌فرهنگ‌فرهنگ
‌تبلیغ‌آثار‌هنری‌در‌فضای‌مجازی

سازی‌‌فرهنگ
‌مجازی

 
 
‌
‌سازی‌فرهنگ
‌هنری‌

‌مر ‌و ‌مدرسه ‌خانواده، ‌فرهنگی‌در ‌فرهنگاجرای‌سیاست‌توسعۀ ‌دينی‌غرب/ ‌فرهنگی‌و ‌برگزاری‌‌اکز سازی‌با
دارها‌و‌مطبوعات‌در‌عرضه‌و‌معرفی‌هنر‌به‌مردم/‌برگزاری‌جلسات‌‌های‌هنری/‌رسالت‌رسانه،‌گالری‌نمايشگاه

‌به‌هنر‌با‌برگزاری‌جلسات‌ی‌ديدگاه‌جامعه‌نسبت‌نقد‌و‌بررسی‌آثار‌هنری‌برای‌عموم/‌ارتقا

سازی‌‌فرهنگ
‌عمومی

های‌تلويزيونی/‌کاهش‌سطح‌‌سازی‌هنر‌در‌جامعه‌با‌برنامه‌و‌منسجم‌هنری‌در‌رسانۀ‌ملی/‌نهادينه‌تبلیغات‌صحیح
‌تخريب‌هنرمندان‌در‌رسانۀ‌ملی/‌برگزاری‌میزگردهای‌تلويزيونی‌برای‌تعامل‌هنرمند‌و‌مخاطب

سازی‌‌فرهنگ
‌ای‌رسانه

های‌‌ت‌آموزش‌هنری‌در‌آموزشگاهها/‌تقوي‌تقويت‌آموزش‌هنری‌در‌مدارس/‌تقويت‌آموزش‌هنری‌در‌دانشگاه
‌استادی-های‌آموزش‌هنر‌مانند‌شاگرد‌تخصصی‌هنر/‌بازسازیِ‌سنت

سازی‌‌فرهنگ
‌آموزشی

های‌مناسب/‌افزايش‌‌گذاری‌گرفتن‌بازار‌هنر‌با‌سرمايه‌ی‌ثروتمندان‌با‌خريد‌آثار‌هنری/‌رونقگذار‌هيسرماتقويت‌
‌مشارکت‌بخش‌خصوصی‌در‌بازار‌هنر

تقويت‌
‌یگذار‌سرمايه

‌
بازسازی‌اقتصادِ‌

‌هنر مارکتینگ‌در‌بازاريابی‌آثار‌هنری/‌استفاده‌از‌فضای‌مجازی‌برای‌معرفی‌آثار‌هنری/‌لزوم‌ارتقای‌سئو‌‌نقش‌ديجیتال
‌برای‌هنرمند

‌بازاريابی‌ديجیتالی

‌ورود‌نهادهای‌مختل ‌در‌عرصۀ‌اقتصاد‌هنر/‌اختصاا‌بودجه‌در‌ حمايت‌اقتصادی‌دولت‌از‌هنر‌و‌هنرمندان/
‌ای‌و‌مالیاتی‌هنر‌و‌هنرمندان‌استای‌اشاعۀ‌هنر/‌حل‌مسائل‌بیمهر

‌حمايت‌اقتصادی
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اولین‌راهبارد‌تقويات‌‌‌‌مخاطب: -تعامل همدلانۀ هنرمند

رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌تعامل‌همدلانه‌است.‌نیاز‌اسات‌کاه‌‌‌

مداوم‌با‌مخاطبان‌خود‌ارتباب‌داشته‌باشد.‌ايان‌‌‌طور‌بههنرمند‌

یتی‌کارآمدی‌بهتری‌دارد‌کاه‌ماهیات‌‌‌تعامل‌و‌ارتباب‌در‌وضع

هنرمند‌نیازها‌‌‌همدلانه‌داشته‌باشد؛‌يعنی‌مخاطب‌احساس‌کند

‌درکنااد‌و‌باارايش‌اهمیاات‌دارد.‌‌و‌احساسااات‌او‌را‌در ‌ماای

شاد،‌اماا‌‌‌‌عینی‌و‌واقعی‌انجام‌مای‌‌صورت‌بهاين‌تعامل‌‌گذشته

هاای‌اجتمااعی‌‌‌‌امروزه‌ماهیت‌مجازی‌پیدا‌کرده‌اسات.‌شابکه‌‌

های‌ديجیتالی،‌بستر‌مناسبی‌برای‌توساعۀ‌‌‌وژیمجازی‌و‌تکنول

،‌بار‌‌‌اند.‌گسترش‌اين‌فرم‌از‌تعاملات‌تعامل‌هنرمند‌و‌مخاطب

بهبود‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب‌تأثیرگذار‌است.‌علاوه‌بار‌ايان،‌‌‌

طرياق‌‌‌رساد‌کاه‌بهتار‌اسات‌چناین‌تعااملاتی‌از‌‌‌‌‌‌‌به‌نظار‌مای‌‌

‌‌های‌هنرمندان‌تنظیم‌شود.‌ممکن‌است‌يک‌هنرمناد‌‌برنامه‌مدير

‌‌مداوم‌با‌مخاطبان‌در‌تعامل‌نباشد.‌در‌اين‌وضاعیت‌‌صورت‌به

و‌از‌فرساودگی‌‌‌‌اين‌تعاملات‌را‌ماديريت‌‌‌های‌او،‌‌برنامه‌مدير

،‌تعامال‌همدلاناه‌اولاین‌‌‌‌حاال‌‌هار‌‌‌باه‌کنند.‌‌آنها‌جلوگیری‌می

‌راهبرد‌تقويت‌روابط‌هنرمند‌و‌مخاطب‌است.

‌(:‌‌1)‌شوندهمصاحبه
‌،شاود‌‌مناد‌مای‌‌اطب‌و‌هنرخم‌یکيآنچه‌که‌سبب‌نزد»

‌نيا‌ا‌واقا ‌و‌در‌باشاد‌‌یدو‌ما‌‌نيا‌ا‌نیبا‌‌یو‌همدل‌یهمفکر

شاود‌کاه‌مخاطباان‌جلاب‌‌‌‌‌‌سابب‌مای‌‌‌یو‌همادل‌‌یهمفکر

‌.«‌شوند‌نرمندت‌هخصیش

‌(:‌‌3)‌شوندهمصاحبه
برنامه‌داشته‌باشد.‌‌مدير‌عنوان‌بهيک‌نقاش‌بايد‌کسی‌»

يک‌نگارگر‌معاصر‌نبايد‌خود‌را‌در‌حجاره‌ياا‌باه‌عباارت‌‌‌‌‌

محدود‌کند.‌او‌بايد‌هنر‌خود‌را‌در‌سطح‌‌بهتر‌در‌آتلیۀ‌خود

ی‌مطرح‌کناد.‌ايان‌کاار‌وظیفاۀ‌‌‌‌‌الملل‌نیبمحلی،‌کشوری‌و‌

دهای‌‌‌برنامه‌است‌که‌بتواناد‌تماام‌ارتباطاات‌را‌ساامان‌‌‌‌‌مدير

برنامه‌بايد‌اطلاعاتش‌در‌اين‌زمینه‌کافی‌باوده‌و‌‌‌نمايد.‌مدير

‌.«‌زمینۀ‌برقراری‌ارتباب‌هنرمند‌با‌جامعۀ‌هدف‌را‌مهیا‌نمايد

يکی‌ديگر‌از‌راهبردهای‌تقويات‌رابطاۀ‌‌‌‌شناسی: مخاطب

شناسی‌مداوم‌اسات.‌هنرمناد‌لازم‌‌‌‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌مخاطب

مداوم‌درباارۀ‌مخاطباان‌خاود‌و‌ماهیات‌آنهاا‌‌‌‌‌‌‌طور‌بهاست‌که‌

طور‌که‌بحث‌شد،‌مخاطب‌در‌عصار‌‌‌آگاهی‌کسب‌کند.‌همین

نوين‌ماهیتی‌سیال‌و‌بريکولاژ‌پیدا‌کرده‌است.‌به‌همین‌سابب‌‌

توان‌بر‌مبنای‌شناختِ‌سنتی‌به‌فهام‌مخاطاب‌دسات‌زد.‌‌‌‌‌نمی

شناسی‌هنر،‌در‌اين‌زمینه‌به‌هنرمند‌‌های‌نوين‌در‌جامعه‌انديشه

هاای‌‌‌کند.‌علاوه‌بر‌اين،‌باه‌نظرسانجی‌و‌نیازسانجی‌‌‌‌کمک‌می

اجتماعی‌در‌زمیناۀ‌تغییارات‌ذائقاۀ‌هناری‌و‌سالیقۀ‌فرهنگای‌‌‌‌‌‌‌

ی‌مخاطباان‌‌به‌فهم‌بهتری‌از‌نیازهای‌هنر‌‌مخاطب‌نیاز‌است‌تا

ساازی‌ايان‌نیازهاا،‌تقويات‌‌‌‌‌‌دست‌يافت.‌تلاش‌برای‌برآورده

‌دنبال‌دارد.‌‌رابطۀ‌هنرمند‌با‌مخاطب‌را‌به

‌(:‌‌9)‌شوندهمصاحبه
فرهنگی‌موزون‌و‌‌ۀکه‌از‌توسع‌یا‌شرفتهیدر‌جوام ‌پ»

پاياادار‌برخوردارنااد‌و‌در‌آن‌خلاقیاات‌نساابتی‌مسااتقیم‌بااا‌

ناد‌و‌مخاطاب‌‌‌تکامل‌هنر‌و‌جامعه‌دارد،‌بحث‌ارتباب‌هنرم

هنرمند‌با‌‌،واق ‌در‌اين‌نو ‌از‌جوام ‌بح ی‌اساسی‌است،‌به

کند،‌يعنی‌دسات‌‌‌آثارش‌آگاهی‌مردم‌و‌جامعه‌را‌تقويت‌می

‌ۀو‌پیشاتاز‌در‌تقويات‌انديشاا‌‌‌زناد‌‌یساازی‌ما‌‌‌باه‌مخاطاب‌‌

پیام‌آزاد‌و‌رونق‌ذهنیات‌‌‌ۀچرخ‌یانداز‌سازی‌و‌راه‌مخاطب

‌«.‌هنرمدار‌است‌ۀجامع

‌(:‌‌8)‌شوندهمصاحبه
رنگ‌مد‌فصل،‌مؤسساات‌‌‌نییتع‌یبرا‌یر‌اروپا‌حتد»

بالغ‌به‌چند‌‌ديگوناگون‌که‌اغلب‌شا‌یها‌تهیمتعدد‌شامل‌کم

‌یازسنجیو‌ن‌یبه‌امر‌نظرسنج‌،تن‌افراد‌متخص ‌باشند‌صد

موضاو ‌‌‌،مؤسساات‌‌نيا‌کاار‌ا‌‌جينتا‌تيو‌درنها‌پردازند‌یم

‌نیای‌جهات‌تع‌‌تخصا ‌افراد‌م‌نيتر‌نظر‌نخبه‌بحث‌و‌تبادل

‌را‌رانيا‌در‌ا‌يیها‌پژوهش‌نیفقدان‌چن،‌اشدب‌یرنگ‌فصل‌م

دانسات‌کاه‌موجاب‌تنازل‌‌‌‌‌‌یو‌آثاار‌‌هاا‌‌لمیمنشأ‌ظهاور‌فا‌‌

‌«.‌شود‌یمردم‌م‌یفرهنگ

يکی‌ديگر‌از‌راهبردهای‌تقويت‌رابطاۀ‌‌‌بازسازی نهادی:

طور‌که‌بحاث‌‌‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌بازسازی‌نهادی‌است.‌همان

ۀ‌ی‌نهادی‌يکی‌از‌عوامل‌کلیدی‌اسات‌کاه‌رابطا‌‌‌ناکارآمدشد،‌

هنرمند‌و‌مخاطاب‌را‌تخرياب‌کارده‌اسات.‌بارای‌قطا ‌ايان‌‌‌‌‌‌‌‌

زنجیرۀ‌تخريب،‌بايد‌بازسازی‌نهادی‌انجام‌شود.‌رساانه‌باياد‌‌‌

باا‌تبیاین‌هنار‌و‌آثاار‌‌‌‌‌‌‌تری‌در‌اين‌زمینه‌ايفا‌کند‌و‌نقش‌م بت

های‌تلويزياونی‌و‌دعاوت‌غیرايادئولوژيک‌از‌‌‌‌‌هنری‌در‌برنامه

مک‌کند.‌نهااد‌‌هنرمندان،‌به‌تقويت‌رابطۀ‌مخاطب‌و‌هنرمند‌ک

آموزش‌هم‌لازم‌است‌بازسازی‌شود‌و‌آموزش‌هنر‌و‌تقويات‌‌
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پیگیری‌کند.‌همچنین‌نیااز‌‌‌‌فهم‌هنری‌را‌از‌مدارس‌تا‌دانشگاه

است‌که‌تعامل‌نهادی‌نیز‌تقويت‌شود.‌ايان‌امار‌دو‌بخاش‌را‌‌‌‌

شاود:‌اول‌اينکاه‌تعامال‌باین‌هنرمنادان‌و‌نهادهاای‌‌‌‌‌‌‌‌شامل‌می

تای‌تقويت‌هنار‌و‌رابطاۀ‌‌‌شود‌و‌در‌راس‌‌یبازسازمختل ‌بايد‌

بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌عمل‌کند؛‌دوم‌اينکاه‌باین‌هنرمنادان‌و‌‌‌‌

های‌هنری‌بايد‌تعامل‌و‌ارتباب‌سیستماتیک‌شکل‌بگیرد‌‌صن 

منساجم‌عمال‌کنناد.‌‌‌‌‌طاور‌‌باه‌برای‌مناف ‌صنفی‌خودشاان‌‌‌‌تا

حماياات‌نهااادی‌از‌هناار‌و‌هنرمناادان‌راهباارد‌خاارد‌ديگاار‌در‌

دهااای‌دولتاای‌بايااد‌در‌راسااتای‌بازسااازی‌نهااادی‌اساات.‌نها‌

هاای‌مختلا ‌اقتصاادی،‌حقاوقی‌و‌فرهنگای‌از‌هنار‌و‌‌‌‌‌‌‌‌زمینه

هنرمندان‌حمايت‌کنند.‌اين‌امر‌به‌بهبود‌کیفیت‌آثاار‌هناری‌و‌‌‌

تار‌بارای‌ارتبااب‌هنرمنادان‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌ايجاد‌بساتر‌و‌زمیناۀ‌مطلاوب‌‌‌

،‌فهم‌هنری‌مسئولان‌نهادهای‌تيدرنهاکند.‌‌مخاطبان‌کمک‌می

ی‌و‌گااذار‌اسااتیستااا‌در‌مختلاا ‌نیااز‌بايااد‌تقوياات‌شااود‌‌

‌عمل‌کنند.‌‌‌گیری‌مرتبط‌با‌هنر،‌بهتر‌تصمیم

‌(:‌‌4)‌شوندهمصاحبه
مشاور‌هنری‌داشاته‌باشاند.‌ياک‌‌‌‌‌حتما بايد‌مسئولین‌»

يک‌لیسانس‌گرافیاک‌رو‌کاه‌هیچای‌از‌‌‌‌‌م لا هنرمند‌واقعی‌

‌«.‌‌دغدغۀ‌هنرمندان‌نمیدونه‌رو‌مشاور‌قرار‌بدن

‌(:‌‌6)‌شوندهمصاحبه
باا‌‌‌تواناد‌‌یخود‌دولات‌اسات‌کاه‌ما‌‌‌‌‌،تر‌از‌همه‌مهم»

سیسااتم‌آموزشاای‌و‌فرهنگاای،‌کاااری‌انجااام‌بدهااد‌کااه‌‌‌‌

های‌اساسای‌‌‌های‌کاذب‌از‌بین‌برود‌و‌يک‌نو ‌سلیقه‌سلیقه

م ال‌توجه‌باه‌هنرهاای‌اصایل‌‌‌‌‌‌عنوان‌به؛‌جايگزين‌آن‌بشود

توانناد‌‌‌عواملی‌هستند‌که‌مای‌‌نهايايرانی‌و‌تشويق‌هنرمند،‌ا

‌«.‌مسیر‌را‌عوض‌بکنند

راهبرد‌ديگار‌بارای‌تقويات‌رابطاۀ‌‌‌‌‌‌سازی هنری: فرهنگ

طاور‌کاه‌‌‌‌سازی‌هنری‌است.‌هماان‌‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌فرهنگ

های‌فرهنگای‌بارای‌تقويات‌تعامال‌‌‌‌‌‌بحث‌شد،‌بسترها‌و‌زمینه

هنرمند‌و‌مخاطب‌در‌وضعیت‌فعلی،‌چنادان‌مناساب‌نیسات.‌‌‌‌

ناکارآماادی‌نهااادی‌نیااز‌بااه‌اياان‌وضااعیت‌داماان‌زده‌اساات.‌‌

ای‌مواجهه‌باا‌ايان‌وضاعیت‌اسات.‌‌‌‌‌سازی‌راهبردی‌بر‌فرهنگ

ای،‌‌سااازی‌رسااانه‌‌سااازی‌هنااری،‌شااامل‌فرهنااگ‌‌‌فرهنااگ

ساازی‌‌‌سازی‌مجازی‌و‌فرهنگ‌سازی‌آموزشی،‌فرهنگ‌فرهنگ

هاا‌و‌بساترهای‌‌‌‌گرفتن‌اين‌راهبردها،‌زمینه‌عمومی‌است.‌با‌پی

شاود.‌‌‌‌فرهنگی‌برای‌تقويت‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب‌فراهم‌می

و‌فضاای‌مجاازی‌در‌جهاان‌‌‌‌‌با‌توجه‌به‌نقش‌کلیادی‌رساانه‌‌

طرياق‌‌‌ساازی‌هناری‌از‌‌‌،‌بهتر‌است‌بیشتر‌ابعااد‌فرهناگ‌‌‌امروز

های‌اجتماعی‌مجاازی‌‌‌شبکه‌ژهيو‌بههای‌ارتباطی‌نوين‌و‌‌رسانه

هاا‌و‌‌‌انجام‌شود.‌شايان‌ذکر‌است‌که‌استفاده‌از‌هماین‌رساانه‌‌

نها،‌در‌موضو ‌هنر‌و‌رابطۀ‌با‌‌کنندگان‌از‌آ‌نو ‌مواجهۀ‌استفاده

،‌حااال‌هاار‌‌بااهسااازی‌اساات.‌‌ز،‌نیازمنااد‌فرهنااگهنرمنااد‌نیاا

سازی‌هنری‌يک‌راهبرد‌بنیاادی‌بارای‌تقويات‌رابطاۀ‌‌‌‌‌‌فرهنگ

‌هنرمند‌و‌مخاطب‌است.‌‌

‌(:‌‌2)‌شوندهمصاحبه
جلسات‌نقدی‌که‌برای‌عموم‌بذارن،‌نقد‌آثار‌هناری‌‌»

هرچی‌جلسات‌عمومی‌برگزار‌بشه‌در‌اين‌خصوا‌بهتاره‌‌

‌«.‌ديد‌جامعه‌بالاتر‌میره

‌(:‌‌9)‌شوندهمصاحبه
فراگیر‌صداوسیماست،‌‌ۀامروز‌در‌کشور‌ما‌تنها‌وسیل»

شايد‌بتوان‌امیادوار‌باود‌‌‌‌،ها‌مطلوب‌از‌اين‌رسانه‌ۀبا‌استفاد

که‌بدبینی‌حاصل‌از‌عادم‌شاناخت‌غیرمخاطباان‌ايرانای‌از‌‌‌‌‌

‌«.د‌انوا ‌هنرها‌از‌میان‌برو

يکی‌ديگر‌از‌راهبردهاای‌تقويات‌‌‌‌بازسازی اقتصاد هنر:

مخاطاب،‌بازساازی‌اقتصااد‌هنار‌اسات.‌‌‌‌‌‌رابطۀ‌بین‌هنرمناد‌و‌‌

های‌قبل‌ذکر‌شد،‌ويرانای‌اقتصاادی‌و‌‌‌‌طور‌که‌در‌بخش‌همان

های‌موجود‌در‌اين‌زمینه،‌يکی‌از‌عوامل‌بنیاادی‌اسات‌‌‌‌چالش

مخاطب‌را‌تخرياب‌کارده‌اسات.‌بازساازی‌‌‌‌‌-که‌رابطۀ‌هنرمند

کناد.‌‌‌هاا‌کماک‌مای‌‌‌‌تا‌حدودی‌به‌رف ‌اين‌چاالش‌‌‌اقتصاد‌هنر

لحاااظ‌وسااعت‌اسااتفادۀ‌عمااومی‌از‌‌‌بااهبازاريااابی‌ديجیتااالی‌

های‌ديجیتالی‌و‌مجازی،‌سابب‌بهباود‌کیفیات‌آثاار‌‌‌‌‌‌تکنولوژی

هنری،‌بهبود‌وضعیت‌اقتصادی‌هنرمندان‌و‌شرايط‌اقتصادِ‌هنر‌

نهايت‌تمايال‌بیشاتر‌مخاطباان‌و‌هنرمنادان‌باه‌تعامال‌و‌‌‌‌‌‌‌‌و‌در

گذاری،‌‌تقويت‌سرمايه‌‌شود.‌علاوه‌بر‌اين‌ارتباب‌با‌يکديگر‌می

ازطريق‌بخش‌خصوصی‌در‌حوزۀ‌هنر،‌تا‌حدود‌زيادی‌‌ژهيو‌به

کند.‌‌های‌اقتصادی‌اين‌حوزه‌کمک‌می‌در‌رف ‌مسائل‌و‌چالش

رساد‌کاه‌حمايات‌اقتصاادی‌دولات‌و‌‌‌‌‌‌‌باه‌نظار‌مای‌‌‌‌تيدرنها

نهادهای‌دولتی‌از‌هنر‌و‌هنرمندان‌نیز،‌عامال‌کلیادی‌در‌حال‌‌‌‌
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باه‌بازساازی‌رواباط‌هنرمناد‌و‌مخاطاب‌‌‌‌‌‌‌‌هاست‌و‌اين‌چالش

‌د.‌کن‌کمک‌می

‌(:1)‌شوندهمصاحبه
‌یدر‌برقارار‌‌شگاهينما‌یهنرمند‌علاوه‌بر‌برگزار‌کي»

را‌هام‌باا‌‌‌‌یتاال‌یجيارتباطات‌د‌یکسري‌ديبا‌،رودرروطۀ‌راب

‌ديا‌با‌ناگ‌یمارکت‌تاال‌یجيفاراهم‌آورد.‌در‌د‌‌شيمخاطب‌خو

‌؛داشاته‌باشاد‌و‌غیاره‌‌‌‌وبالاگ‌‌،داشاته‌باشاد‌‌‌تيهنرمند‌سا

‌یحتا‌‌ايطب‌خاا‌و‌مخا‌کيعنوان‌‌که‌م لا ‌ما‌به‌یا‌گونه‌به

در‌ماورد‌‌‌یباه‌اطلاعاات‌‌‌میبتاوان‌‌یراحت‌به‌،مخاطب‌عام‌کي

هنار،‌افکاار‌هنرمناد‌‌‌‌‌نیچراکه‌در‌ب‌؛میکن‌دایهنرمند‌دست‌پ

‌«.‌نیست‌ریدر‌خلق‌آثار‌بدون‌تأث

‌(:7)‌شوندهمصاحبه

يکی‌از‌دلايل‌خريد‌آثار‌هناری‌توساط‌ثروتمنادان،‌‌‌‌»‌

ح‌باالایِ‌‌گذاری‌در‌باازار‌ساط‌‌‌سود‌بالای‌حاصل‌از‌سرمايه

را‌متناو ‌‌‌اش‌هيمايل‌است‌سابد‌سارما‌‌‌دار‌هيهنر‌است.‌سرما

شدن‌ارزش‌مالش‌را‌به‌حداقل‌برساند.‌ايان‌‌‌کند‌تا‌خطر‌کم

‌«.‌کار‌که‌ممکن‌است‌بازار‌هنر‌را‌هم‌رونق‌دهد

تعامال‌معینای‌‌‌‌-ندادن‌عمل‌انجام‌‌هر‌جا‌انجام‌يا‌پیامدها:

يا‌حفاظ‌ماوقعیتی‌‌‌‌اداره‌منظور‌بهای‌يا‌‌‌در‌پاسخ‌به‌امر‌يا‌مسئله

آيد‌که‌‌‌از‌سوی‌فرد‌يا‌افرادی‌انتخاب‌شود،‌پیامدهايی‌پديد‌می

اند.‌در‌ايان‌پاژوهش،‌‌‌‌‌برخی‌از‌آنها‌خواسته‌و‌بعضی‌ناخواسته

مخاطاب‌باه‌شارح‌جادول‌زيار‌‌‌‌‌‌‌–پیامدهای‌ارتباب‌هنرمناد‌‌

‌اند:‌‌‌مشخ ‌شده

‌

 مخاطب  –پیامدهای ارتباط هنرمند  -6جدول 

Table 6- Consequences of artist-audience relationship 
 مقولۀ اصلی  مقولۀ فرعی  مفاهیم اولیه 

‌-تعالی‌هنری‌کیفیت‌هنری‌افزايش‌کیفیت‌آثار‌هنری/‌تقويت‌هنر‌اصیل‌و‌معنادار/‌تقويت‌هنر‌اصیل‌ايرانی

‌فکری ‌عالی‌فکریت‌بهبود‌در ‌هنری‌مخاطبان/‌بهبود‌فهم‌هنری‌مسئولان‌و‌نهادها/‌تقويت‌دانشِ‌هنری‌جامعه

تقويت‌سرمايۀ‌فرهنگی/‌افزايش‌تعاملات‌هنری‌و‌فرهنگی‌در‌جامعه/‌ايجاد‌در ‌مشتر ‌هنری‌در‌

‌جامعه/‌حفظ‌و‌تقويت‌بنیادهای‌فرهنگی‌جامعه‌
‌تقويت‌سرمايۀ‌فرهنگی

‌

بازآفرينی‌ساحتِ‌

‌فرهنگی‌هنر

ن‌ازطريق‌مخاطبان/‌رفتاری‌هنرمندا‌-افزايش‌مرجعیت‌فکری‌هنرمندان‌در‌جامعه/‌الگوگیری‌فرهنگی

‌های‌نمادين‌هنری‌نوين‌های‌نمادين‌هنری‌تاريخی/‌تولید‌سرمايه‌بازسازی‌سرمايه
‌تقويت‌سرمايۀ‌نمادين

های‌فرهنگی‌ايرانیِ‌مولدِ‌هنر‌و‌پذيرش‌بیشتر‌هنر‌ازطريق‌مردم/‌تقويت‌بسترهای‌فرهنگی‌‌بازآفرينی‌سنت

‌کنندۀ‌هنر‌پذيرش

‌پذيرشِ‌فرهنگی

‌هنر

های‌اجتماعی‌مردم/‌نزديکی‌بیشتر‌‌تر‌هنر‌و‌سنت‌نر‌در‌زندگی‌روزمره/‌پیوند‌عمیقافزايش‌نقش‌ه

‌هنرمندان‌و‌مردم‌و‌بالندگی‌اجتماعی‌بیشتر‌هنر
‌شدن‌هنر‌مردمی

‌

‌

بازآفرينی‌ساحتِ‌

‌اجتماعی‌هنر

های‌‌شدن‌عناصر‌هنری‌ملی/‌تقويت‌شبکه‌تقويت‌تعاملات‌اجتماعی/‌تقويت‌هويت‌اجتماعی‌با‌عمومی

گروهی‌با‌اقشار‌ديگر/‌تقويت‌اعتماد‌‌گروهی‌هنرمندان‌و‌بین‌های‌درون‌ی‌هنری/‌تقويت‌همکاریاجتماع

‌عمومی‌مردم‌و‌هنرمندان‌به‌يکديگر/‌تقويت‌اعتماد‌نهادی‌مسئولان‌و‌هنرمندان‌و‌مخاطبان

‌تقويت‌سرمايۀ‌اجتماعی

‌تقويت‌مرجعیت‌هنری‌فرهنگی‌هنر‌بازسازی‌مرجعیت‌فکری‌هنر/‌بازسازی‌مرجعیت‌اجتماعی‌هنر/‌بازسازی‌مرجعیت

 

-اولین‌پیامد‌تقويت‌رابطۀ‌هنرمناد‌‌فکری: -تعالی هنری

فکاری‌‌-مخاطب‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌ذکرشاده،‌تعاالی‌هناری‌‌‌

مخاطاب‌‌-است.‌تحقق‌اين‌راهبردها‌و‌تقويت‌رابطاۀ‌هنرمناد‌‌

شاود‌کاه‌کیفیات‌آثاار‌هناری‌بهباود‌پیادا‌کناد‌و‌از‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌سبب‌می

هنر‌جلوگیری‌شود.‌ايان‌مسائله‌‌‌‌شدن‌شدن‌و‌غیراصیل‌بازاری

مهمی‌در‌بازسازی‌فرهنگِ‌هنری‌در‌جامعاه‌دارد؛‌بارای‌‌‌‌‌نقش

نمونه‌تقويت‌هنر‌اصیل‌ايرانی،‌پیامد‌تحقق‌اين‌مسائله‌اسات.‌‌‌

علاوه‌بر‌ايان،‌مخاطباان‌نیاز‌در ‌بهتاری‌از‌هنار،‌ماهیات‌و‌‌‌‌‌‌‌

کارکردهای‌آن‌پیدا‌خواهند‌کرد.‌همین‌مسئله‌دربارۀ‌مسائولان‌‌

باا‌‌‌تيا‌درنهاکند.‌‌تبط‌با‌حوزۀ‌هنر‌نیز‌صدق‌میو‌نهادهای‌مر

ی‌تقويات‌‌کلا‌‌طاور‌‌بهتحقق‌اين‌راهبردها‌دانش‌هنری‌جامعه،‌

فکاری‌ياک‌پیاماد‌کلیادی‌‌‌‌‌-خواهد‌شد؛‌بنابراين‌تعالی‌هنری

شده‌در‌‌مخاطب‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌ارائه-تقويت‌رابطۀ‌هنرمند

‌بخش‌قبل‌است.
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 (:‌‌10)‌شوندهمصاحبه

‌و‌کوچاک‌‌آثاار‌‌نمايشاگاه‌‌یبرپااي‌ اخیر‌یها‌در‌سال»

‌هناری‌‌آثاار‌‌کاه‌ اسات‌‌کارده‌‌کماک‌‌ماردم‌‌باه‌‌متیق‌ارزان

‌دکوراتیاو‌‌آثاار‌‌ايان‌‌کاه‌‌بخرند‌شانيها‌خانه‌برای‌اورجینال

‌«.‌است‌مردم‌برایفهم‌‌قابل‌زيباشناسی‌لحاظ‌از‌و‌منظره

 (:‌‌9)‌شوندهمصاحبه

،‌وقتای‌مخاطاب‌‌‌ديآ‌یدانش‌هنری‌آسان‌به‌دست‌نم»

شاايد‌‌‌،دلیال‌پیچیادگی‌زباان‌هنار‌‌‌‌‌با‌اثری‌مواجه‌شاود،‌باه‌‌

احتیاج‌به‌خود‌هنرمند‌داشته‌باشد‌تا‌به‌دريافتی‌از‌زبان‌اثار‌‌

هنری‌برسد،‌در‌چنین‌وضاعیتی‌مخاطاب‌در‌در ‌مشاکل‌‌‌‌

دلیل‌دانش‌هنری‌در‌پی‌فهم‌اثر‌هناری‌اسات،‌‌‌‌ولی‌به‌،دارد

جاو‌جاز‌حضاور‌روح‌و‌احسااس‌‌‌‌‌و‌اين‌شیفتگی‌و‌جسات‌

که‌اگر‌در‌ماردم‌‌‌هنری‌در‌فرد‌چیزی‌ديگر‌نیست،‌عنصری

شاکوفايی‌‌‌یساز‌نهیطور‌حتم‌زم‌به،‌‌يک‌جامعه‌تقويت‌گردد

‌«.‌معنويت‌و‌زيبايی‌در‌آن‌جامعه‌است

دوماین‌پیاماد‌تقويات‌‌‌‌‌بازسازی ساحت فرهنگای هنار:  

شده،‌بازساازی‌‌‌مخاطب‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌ذکر-رابطۀ‌هنرمند

شدن‌‌طور‌که‌بحث‌شد،‌غالب‌ساحت‌فرهنگی‌هنر‌است.‌همان

زدايای‌از‌آن‌شاده‌‌‌‌تجاری‌بر‌ساحت‌هنر،‌سبب‌فرهناگ‌تفکر‌

است.‌هنر‌در‌اصل‌يک‌مقولۀ‌فرهنگای‌اسات،‌اماا‌باه‌دلايال‌‌‌‌‌‌

مختل ،‌ماهیت‌تجاری‌پیدا‌کرده‌است.‌اين‌امر‌هم‌بر‌کیفیات‌‌

مخاطب‌تأثیر‌گذاشته‌است.‌ -هنری‌و‌هم‌بر‌رابطۀ‌هنرمند‌آثار

نگای‌‌رود‌سااحتِ‌فره‌‌شده،‌انتظار‌مای‌‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌ذکر

هنر‌دوباره‌بازآفرينی‌شود.‌تقويت‌سارمايۀ‌اجتمااعی‌ازطرياق‌‌‌‌

افاازايش‌دانااش‌و‌فهاام‌هنااری‌مخاطبااان،‌مساائولان‌و‌خااودِ‌‌

هنرمندان،‌تقويت‌بنیادهای‌فرهنگی‌جامعه،‌تقويات‌مرجعیات‌‌‌

شدن‌آنان‌برای‌جامعه،‌تقويت‌ماهیات‌‌‌فکری‌هنرمندان‌و‌الگو

های‌‌نی‌سنتبازآفري‌تيدرنهاسرمايۀ‌نمادين‌بودن‌هنرمندان‌و‌

فرهنگی‌و‌تقويت‌بسترهای‌فرهنگی،‌پذيرش‌هنار‌در‌جامعاه‌‌‌

شده‌باه‌‌‌اند‌که‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌ذکر‌پیامدهای‌مهمی‌ازجمله

آينااد‌و‌در‌بااازآفرينی‌ساااحت‌فرهنگاای‌هناار،‌‌‌‌‌وجااود‌ماای‌

‌کنند.‌آفرينی‌می‌نقش

 (:‌‌9)‌شوندهمصاحبه

انساانی،‌تنهاا‌و‌تنهاا‌‌‌‌‌یهاا‌‌تیانوا ‌فعال‌ۀدر‌میان‌هم»

شاکل‌‌‌نيتار‌‌حینش‌هنری‌است‌که‌باه‌بهتارين‌و‌صاح‌‌‌آفري

و‌باه‌‌‌ساازد‌‌یفرهنگ‌و‌تمدنی‌را‌آشکار‌و‌علنی‌ما‌‌،ممکن

،‌اگر‌هنرمندی‌در‌حرکات‌‌زند‌یبیانی‌مناسب‌از‌آن‌دست‌م

از‌کماال‌خلاقیات‌دسات‌ياازد،‌‌‌‌‌‌یا‌سازی‌به‌درجاه‌‌فرهنگ

‌رگاذاران‌یبدون‌شک‌قادر‌است‌در‌ص ‌مقدم‌و‌متقادم‌تأث‌

‌«.‌فرهنگی‌تمدنی‌حرکت‌کند

 (:‌‌8)‌شوندهمصاحبه

‌وهااا‌‌در‌ساااختار‌فرهنااگ‌یا‌ژهيااو‌گاااهيناار‌از‌جاه»

‌میابيا‌‌یدرما‌‌یخينگاه‌تاار‌‌کي‌با‌و‌است‌برخوردارها‌‌تمدن

‌،یریا‌گ‌در‌شاکل‌‌خيکه‌تا‌چه‌اندازه‌هنرمندان‌در‌طول‌تاار‌

‌«.‌اند‌داشته‌یدیجوام ‌نقش‌کل‌یها‌یو‌دگرگون‌تيهدا

تقويات‌‌ساومین‌پیاماد‌‌‌‌بازسازی ساحت اجتماعی هنر:

،‌بازساازی‌‌ذکرشدهمخاطب‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌-رابطۀ‌هنرمند

ساحت‌اجتماعی‌هنار‌اسات.‌هنار‌و‌جامعاه‌هماواره‌رابطال‌‌‌‌‌‌‌

اند‌و‌از‌دلِ‌اين‌مناسبات‌اسات‌کاه‌‌‌‌تنگاتنگی‌با‌يکديگر‌داشته

هاای‌اخیار‌باا‌‌‌‌‌گیرد.‌در‌سال‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطب‌شکل‌می

های‌اقتصادی‌و‌‌شدر‌کنار‌چال‌‌تضعی ‌بنیادهای‌اجتماعی‌هنر

اسات.‌اتخااذ‌راهبردهاای‌‌‌‌‌شاده‌‌‌ یتضاع‌فرهنگی،‌اين‌رابطه‌

در‌بخش‌قبل،‌به‌بازسازی‌اين‌رابطه‌و‌پیوناد‌کماک‌‌‌‌ذکرشده

‌‌کند.‌تعامل‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌تعامل‌نهاادی‌هنرمنادان‌‌‌می

نهادی‌هنرمندان‌ساطح‌سارمايۀ‌اجتمااعی‌را‌در‌‌‌‌‌و‌تعامل‌درون

ین‌افزايش‌اعتمااد‌عماومی‌و‌‌‌افزايش‌خواهد‌داد.‌همچن‌‌جامعه

مهمی‌‌‌نهادی‌نیز‌در‌اين‌میان‌اتفاق‌خواهد‌افتاد‌که‌خود،‌نقش

در‌بازسازی‌سرمايۀ‌اجتمااعی‌دارد.‌عالاوه‌بار‌ايان،‌تقويات‌‌‌‌‌‌

شادن‌بیشاتر‌هنار‌و‌‌‌‌‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطاب،‌سابب‌مردمای‌‌‌

هاای‌‌‌هاا‌و‌سانت‌‌‌نزديکی‌بیشتر‌هنرمندان‌باه‌جامعاه‌و‌ارزش‌‌

،‌مرجعیات‌‌‌اتخااذ‌ايان‌راهبردهاا‌‌‌‌‌تيا‌درنهاشود.‌‌اجتماعی‌می

اجتماعی‌هنرمندان‌را‌بازيابی‌کند‌که‌در‌تااريخ‌معاصار‌اياران‌‌‌‌

،‌هنار‌‌حال‌هر‌‌بههمواره‌در‌رخدادهای‌مهم‌نمود‌داشته‌است.‌

اصیل‌با‌جامعه‌عجاین‌شاده‌اسات؛‌يعنای‌از‌درون‌آن‌شاکل‌‌‌‌‌‌

‌گذارد.‌‌گیرد‌و‌بر‌مناسبات‌اجتماعی‌آن‌نیز،‌تأثیر‌می‌می

 (:‌‌4)‌شوندهمصاحبه

هازار‌نفار‌از‌ايان‌راه‌امارار‌معااش‌‌‌‌‌‌‌200نزديک‌باه‌‌»

کنند؛‌چون‌هنر‌اصیل‌با‌جامعه‌عجین‌شده‌و‌با‌تحولات‌‌می

.‌اگار‌هنرمناد‌ريشاۀ‌سانتی‌خاود‌را‌‌‌‌‌‌رود‌ینمجامعه‌از‌بین‌

داشته‌باشد،‌ولی‌با‌هنر‌روز‌نوآوری‌و‌خلاقیت‌هام‌باه‌آن‌‌‌
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‌«.‌کند‌اضافه‌کند،‌مخاطب‌جهانی‌نیز‌پیدا‌می

 (:‌‌10)‌دهشونمصاحبه

صورت‌ناخودآگاه‌بر‌روی‌جامعاه‌تاأثیر‌‌‌‌هنر‌فاخر‌به»

دهاد،‌هنار‌ياک‌ضارورت‌‌‌‌‌‌و‌جامعه‌را‌تغییار‌مای‌‌‌گذارد‌یم

برای‌تلطی ‌روح‌آدمی‌و‌ارتباطش‌با‌ديگاران‌‌‌انکار‌رقابلیغ

‌«.‌و‌طبیعت‌است
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 مخاطب -مدل پارادایمی رابطۀ هنرمند -1شکل 

Fig 1- Paradigmatic model of artist-audience relationship 

‌

 مقولۀ مرکزی: دگردیسی تعاملِ هنری و سرگشتگیِ نهادی

مخاطب‌در‌عصر‌ديجیتال،‌ماهیتی‌سیال‌پیادا‌کارده‌اسات.‌از‌‌‌‌

طرف‌ديگر،‌اين‌سیالیت‌در‌هنرمند‌نیاز‌شاکل‌گرفتاه‌اسات.‌‌‌‌‌

در‌عصر‌ديجیتال،‌ما‌با‌ياک‌ساوژۀ‌سایال‌و‌بريکاولاژ‌‌‌‌‌‌‌درواق 

تغییار‌‌‌هرلحظاه‌تکاه‌دارد‌و‌‌‌ای‌که‌هويتی‌تکاه‌‌وژهمواجهیم؛‌س

کند.‌عالاوه‌بار‌ايان،‌ماا‌شااهد‌‌‌‌‌‌‌هويتی‌و‌معنايی‌را‌تجربه‌می

مدرنیم‌که‌ساحت‌هنر‌را‌نیاز‌‌‌نوعی‌چرخش‌تکنولوژيکِ‌پست

تحت‌تأثیر‌قرار‌داده‌است.‌اين‌وضاعیت‌سابب‌تغییار‌رابطاۀ‌‌‌‌‌

مخاطب‌شده‌است.‌بنیاادِ‌ايان‌تغییار‌سایالیت‌اسات.‌‌‌‌‌‌-هنرمند

مداوم‌خود‌و‌‌طور‌بهد‌برای‌تعامل‌با‌مخاطب،‌نیاز‌است‌هنرمن

اش‌را‌بازآفرينی‌کناد‌و‌از‌طارف‌ديگار،‌‌‌‌‌نظام‌معنايی‌و‌هنری

به‌بازآفرينی‌ذهنی‌مداوم‌برای‌فهم‌هنر‌نیااز‌دارد؛‌‌‌‌مخاطب‌نیز

مخاطاب‌‌-بنابراين،‌نیاز‌به‌بازآفرينی‌مناسبات‌ارتباطی‌هنرمناد‌

نهادهای‌مرتبط‌با‌هنار‌‌وجود‌دارد.‌از‌طرف‌ديگر،‌ساختارها‌و‌

و‌کارآمادی‌خودشاان‌‌‌‌‌در‌جامعۀ‌ايرانی،‌دچار‌سرگشتگی‌شده

اند.‌نهادها‌در‌مواجهه‌با‌هنر،‌‌را‌در‌مواجهه‌با‌هنر‌از‌دست‌داده

اند‌و‌تاوانی‌بارای‌تنظایم‌مناسابات‌‌‌‌‌‌ماهیت‌دستوری‌پیدا‌کرده

سازی‌را‌از‌دسات‌‌‌هنری‌در‌جامعه‌ندارند.‌آنها‌قدرت‌فرهنگ
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دهناد.‌از‌طارف‌‌‌‌اين‌زمینه‌اقدام‌م بتی‌انجام‌نمای‌‌در‌‌اند‌و‌داده

شده،‌سبب‌‌ديگر،‌شرايط‌اقتصادی‌جامعۀ‌ايرانی‌و‌فساد‌نهادينه

شده‌است‌که‌هنر‌ماهیت‌تجااری‌باه‌خاود‌بگیارد‌و‌از‌وجاه‌‌‌‌‌‌

بندی‌باا‌يکاديگر،‌‌‌‌اش‌دور‌شود.‌اين‌شرايط‌در‌مفصل‌فرهنگی

ايان‌‌‌اند.‌برای‌رهايی‌از‌مخاطب‌را‌تخريب‌کرده-رابطۀ‌هنرمند

وضعیت،‌به‌بازسازی‌نهادی‌نیااز‌اسات.‌لازم‌اسات‌نهادهاای‌‌‌‌‌

مارتبط‌بااا‌هناار،‌کارآماادی‌خودشااان‌را‌بااه‌دساات‌بیاورنااد‌و‌‌

مداوم،‌در‌فهم‌نظام‌معنايی‌‌طور‌بهنهادهای‌هنری‌و‌هنرمند‌نیز‌

هاای‌‌‌سازی‌هنری‌در‌ابعااد‌و‌حاوزه‌‌‌مخاطبان‌بکوشند.‌فرهنگ

ی‌اقتصااد‌‌مختل ،‌يک‌ضرورت‌است‌و‌نیاز‌جدی‌به‌بازسااز‌

ها،‌بايد‌انتظار‌‌هنر‌وجود‌دارد.‌در‌صورت‌تحقق‌اين‌استراتژی

فکری،‌بازسازی‌ساحت‌فرهنگی‌هنر‌و‌بازسازی‌-تعالی‌هنری

 ساحت‌اجتماعی‌هنر‌را‌داشت.‌‌

‌

 بحث و نتیجه 

اناد.‌‌‌هنر‌و‌جامعه‌همواره‌پیوندی‌ناگسستنی‌با‌يکديگر‌داشاته‌

و‌جامعاه‌‌‌‌گرفتاه‌‌هنرمند‌در‌خلقِ‌اثر‌هنری،‌از‌جامعه‌الهام‌مای‌

هاای‌هناری‌هنرمناد‌قارار‌داشاته‌اسات.‌‌‌‌‌‌‌‌نیز‌تحت‌تأثیر‌کنش

اجتماعی‌در‌جامعاه‌‌-ای‌است‌که‌زيستِ‌فرهنگی‌هنرمند‌سوژه

دارد‌و‌بديهی‌است‌که‌در‌خلق‌هنر،‌تحت‌تأثیر‌آن‌قرار‌داشته‌

باشد.‌اين‌پیوناد‌در‌عصار‌ديجیتاال‌و‌تحات‌تاأثیر‌تحاولات‌‌‌‌‌‌‌

‌‌ده‌اسات.‌مخاطاب‌‌عینی‌دچاار‌گسسات‌شا‌‌‌‌-راديکال‌معنايی

نمايندۀ‌جامعه‌در‌تعامل‌با‌هنرمند،‌دچار‌دگرديسی‌و‌سایالیت‌‌

بخاش‌ديگار،‌مانناد‌‌‌‌‌پايان‌شده‌است.‌مناب ‌معناايیِ‌هويات‌‌‌بی

های‌‌شدن‌سوژه‌ثبات‌ندارند‌و‌همین‌مسئله‌سبب‌سیال‌گذشته‌

مخاطبان‌شده‌است.‌از‌طرف‌ديگر،‌خودِ‌هنر‌نیاز‌‌‌ژهيو‌بهنوين‌

مدرن‌شده‌اسات‌کاه‌بار‌‌‌‌‌پست-یدچار‌نوعی‌چرخش‌ديجیتال

اين‌وضعیتِ‌سیال،‌بار‌شاده‌اسات.‌نهادهاای‌متاولی‌هنار‌در‌‌‌‌‌‌

اند‌که‌اين‌امر‌در‌کنار‌ويرانایِ‌‌‌ايران‌نیز،‌دچار‌سرگشتگی‌شده

دنباال‌‌‌مخاطاب‌را‌باه‌‌-اقتصادی،‌تخريب‌بیشتر‌رابطاۀ‌هنرمناد‌‌

 داشته‌است.‌

های‌اجتماعی‌مجازی‌و‌فضای‌ديجیتاال،‌باه‌‌‌‌ظهور‌شبکه

سرگشته‌افزوده‌اسات.‌البتاه‌فضاای‌ديجیتاالی‌و‌‌‌‌‌اين‌وضعیت‌

مجازی،‌امکاناتِ‌فراوانی‌را‌برای‌توسعۀ‌رابطۀ‌هنار‌و‌جامعاه،‌‌‌

هاای‌اجتمااعی‌‌‌‌فاراهم‌آورده‌اسات.‌شابکه‌‌‌‌‌هنرمند‌و‌مخاطب

مجااازی،‌فضااای‌مطلااوبی‌را‌باارای‌تعاماال‌و‌ارتباااب‌مااداوم‌‌

هنرمندان‌و‌مخاطبان‌با‌يکديگر‌فراهم‌کرده‌است.‌در‌وضعیت‌

دلیال‌فقادان‌فضااهای‌ارتبااطی‌‌‌‌‌‌تعامل‌بین‌ايان‌دو‌باه‌‌سنتی،‌

شد،‌اما‌باا‌توساعۀ‌‌‌‌‌و‌قط ‌می‌‌دچار‌فرسودگی‌مرور‌‌بهمناسب،‌

های‌اجتماعی‌مجازی،‌اين‌تعامل‌ماهیت‌دائمی‌به‌خاود‌‌‌شبکه

گرفته‌و‌از‌طرف‌ديگر،‌فضای‌ديجیتاالی‌و‌مجاازی‌بازارياابی‌‌‌‌

تالی،‌باه‌‌هنر‌را‌دچار‌تحول‌اساسی‌کرده‌است.‌بازاريابی‌ديجی

رکن‌اقتصادی‌هنار‌در‌عصار‌ديجیتاال‌تباديل‌شاده‌‌‌‌‌‌‌نيتر‌مهم

پیامدهای‌منفی‌نیز‌برای‌هنار‌‌‌‌است.‌در‌مقابل،‌فضای‌ديجیتالی

بارداری‌‌‌دنبال‌دارد.‌گسترش‌کپی‌و‌تعامل‌هنرمند‌و‌مخاطب‌به

اينترنتی‌از‌آثار‌هنری،‌ترور‌شخصیتی‌هنرمندان،‌کاهش‌کیفیت‌

در‌فضااای‌مجااازی‌و‌...‌‌هنااری‌در‌اثاار‌رواج‌روزمرگاای‌آثااار

ی،‌فضاای‌مجاازی‌هام‌‌‌‌کلا‌‌طور‌بهاين‌پیامدها‌هستند.‌‌ازجمله

زايشِ‌مناسبات‌نوين‌هنری‌و‌هم‌ويرانای‌سااحت‌هنار‌را‌باا‌‌‌‌‌

برداری‌هنری،‌سرقت‌اينترنتی،‌ترور‌شخصیتی‌و‌‌گسترش‌کپی

در‌‌(1399)‌یو‌گااودرز‌یشاامخاندنبااال‌داشااته‌اساات.‌‌...‌بااه

پژوهش‌خويش،‌به‌اين‌تعارضات‌و‌وضاعیت‌پارادوکسایکال‌‌‌

در‌پژوهش‌خاويش،‌‌‌(2021و‌همکاران‌)‌وي‌‌اند.‌لی‌اشاره‌کرده

وجه‌م بت‌فضای‌ديجیتالی‌ناوين‌را‌در‌خلاق‌و‌زاياش‌‌‌‌‌‌بیشتر

اند.‌آنها‌‌هنری‌و‌تعامل‌اين‌وضعیت‌را‌با‌مخاطب‌بررسی‌کرده

تحولات‌نوين‌در‌زمینۀ‌رابطۀ‌هنرمناد‌‌‌هوش‌مصنوعی‌را‌مرکز

رسد‌توجه‌به‌اين‌مفهاوم‌ناوين‌‌‌‌دانند.‌به‌نظر‌می‌و‌مخاطب‌می

شناسی‌هنار‌در‌اياران‌نیاز،‌ياک‌ضارورت‌‌‌‌‌‌‌در‌مطالعات‌جامعه

‌باشد.‌‌

-مخاطب،‌تحت‌تأثیر‌عوامل‌فرهنگای‌-رابطۀ‌بین‌هنرمند

ساازی‌‌‌اجتماعی‌مختل ‌قرار‌دارد.‌ناکارآمدی‌نهادی،‌فرهناگ‌

از‌سوی‌نهادهايی‌مانند‌نظام‌آموزشی‌و‌رساانه،‌‌‌ضعی ‌هنری

بسترهای‌فرهنگی‌و‌اجتمااعی،‌وضاعیت‌اقتصاادی‌و‌شارايط‌‌‌‌‌

رفاهی‌حاکم‌بر‌جامعه،‌فهمِ‌اجتماعی‌هنر،‌نظاام‌شخصایتی‌و‌‌‌
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اناد‌‌‌اين‌عوامل‌ازجملهرفتاری‌هنرمند،‌فهم‌نهادی‌از‌هنر‌و‌...‌

اناد.‌‌‌،‌رابطۀ‌بین‌هنرمند‌و‌مخاطب‌را‌تخريب‌کارده‌مرور‌‌بهکه‌

دخالت‌غیراصولی‌و‌ايدئولوژيک‌نهادهای‌مختلا ‌در‌حاوزۀ‌‌‌

و‌‌‌طاارف‌‌کياا‌ازهناار،‌ساابب‌کاااهش‌کیفیاات‌آثااار‌هنااری‌‌‌

اعتمادی‌نهادی‌مخاطبان‌به‌هنر،‌از‌سوی‌ديگار‌‌‌گیری‌بی‌شکل

کنناد‌و‌‌‌شده‌است.‌شهروندان‌عموما ‌به‌اين‌نهادها‌اعتماد‌نمای‌

خاطاب‌‌دخالت‌نهادی‌آنها‌در‌حوزۀ‌هنر،‌چنین‌حسی‌را‌باه‌م‌

دهد‌که‌هنرمندان‌وابستگی‌نهادی‌دارند.‌ايان‌مسائله‌‌‌‌انتقال‌می

شاود‌کاه‌‌‌‌اعتمادی‌نهادی‌به‌هنرمندان‌منجر‌مای‌‌به‌بی‌تيدرنها

عاملی‌منفی‌در‌رابطۀ‌هنرمناد‌و‌مخاطاب‌اسات.‌سرگشاتگی‌‌‌‌‌

ی‌حاوزۀ‌هنار‌و‌فهام‌پاايین‌‌‌‌‌گذار‌استیسنهادهای‌مختل ‌در‌

ت.‌ايان‌نهادهاا‌‌‌هنری‌آنها،‌عامل‌منفی‌ديگر‌در‌اين‌زمینه‌اسا‌

گااذاری‌هناار‌نیااز،‌عملکاارد‌مناساابی‌‌‌حتاای‌در‌حااوزۀ‌قااانون

گاری‌اقتصاادی‌‌‌‌شده‌و‌واسطه‌اند.‌گسترش‌فساد‌نهادينه‌نداشته

بارداری‌اينترنتای‌و‌ويرانایِ‌اقتصااد‌هنار،‌‌‌‌‌‌‌در‌بازار‌هنار،‌کپای‌‌

‌هر‌‌بهپیامدهای‌سرگشتگی‌نهادی‌در‌حوزۀ‌هنر‌است.‌‌ازجمله

نگی‌و‌اجتمااعی‌مختلفای‌‌‌ی،‌سیاسی،‌فرهاقتصاد،‌عوامل‌حال

‌پوریو‌عل‌یزگليدبر‌ماهیت‌اين‌رابطه‌و‌فرآيند‌آن‌تأثیرگذارند.‌

بار‌تأثیرگاذاری‌‌‌‌(1397)‌انیمقدم‌و‌عموئ‌انیکفشچو‌‌(1399)

مخاطب‌تأکید‌دارند.‌علاوه‌-اين‌عوامل‌بر‌فرآيند‌رابطۀ‌هنرمند

ی‌و‌خرد‌نیز‌در‌رابطۀ‌بین‌هنرمناد‌و‌‌شناخت‌رواناين،‌عوامل‌بر‌

‌طاور‌‌بهمخاطب‌نقش‌دارند.‌نظام‌شخصیتی‌و‌اخلاقی‌هنرمند‌

‌کاه‌‌ی‌صورت‌درگذارد.‌‌مستقیم‌بر‌تعامل‌او‌با‌مخاطب‌تأثیر‌می

-اخلاقیااات،‌رفتااار‌اجتماااعی‌و‌شخصاایت‌فرهنگاای‌‌هنرمنااد

ا‌مخاطاب‌‌اجتماعی‌مطلوب‌و‌مناسبی‌داشته‌باشد،‌تعامل‌او‌با‌

(‌به‌هماین‌مسائله‌‌‌1399راد‌)‌تر‌خواهد‌بود.‌رازقی‌نیز‌مطلوب

دهی‌‌کند‌و‌معتقد‌است‌نظام‌اخلاقی‌هنرمند‌در‌شکل‌اشاره‌می

طاور‌کاه‌‌‌‌به‌تعامل‌مناسب‌با‌مخاطب،‌نقش‌اساسی‌دارد.‌همان

‌اشاره‌شد،‌

ثار‌هناری‌و‌‌‌مخاطب،‌فرآيند‌خلق‌ا -رابطۀ‌هنرمند‌‌حال‌هر‌‌به

دهد.‌نظام‌معنايی‌مخاطبان‌‌کیفیت‌آن‌را‌نیز‌تحت‌تأثیر‌قرار‌می

شااود‌و‌اياان‌اماار‌در‌‌در‌تعاماال‌بااا‌هنرمنااد‌بااه‌او‌منتقاال‌ماای

دهی‌به‌ذهنیت‌هنری‌هنرمند،‌نقش‌دارد.‌از‌طرف‌ديگر،‌‌شکل

شود‌فهام‌‌‌و‌سبب‌می‌‌نظام‌معنايی‌هنرمند‌نیز‌به‌مخاطب‌منتقل

گاائو‌و‌همکااران‌‌‌ته‌باشاد.‌‌تاری‌از‌هنار‌داشا‌‌‌‌و‌خوانش‌دقیق

آناان،‌خلاق‌اثار‌‌‌‌‌ازنظرکنند.‌‌به‌همین‌مسئله‌اشاره‌می‌)2019)

تر‌و‌‌دقیق‌صورت‌بههنری‌در‌فرآيند‌تعامل‌هنرمند‌با‌مخاطب،‌

افتد.‌بنابراين،‌رابطۀ‌هنرمند‌و‌مخاطاب‌‌‌تری‌اتفاق‌می‌اجتماعی

پژوهش‌حاضر‌نشان‌از‌اهمیت‌محوری‌برخوردار‌است.‌نتايج‌

داد‌که‌در‌صورت‌تخريب‌اين‌رابطه،‌جامعاه،‌فرهناگ‌و‌هنار‌‌‌‌

شود،‌اما‌در‌صورت‌تقويت‌آن‌با‌‌دچار‌تخريب‌می‌مرور‌‌بهنیز‌

هايی‌مانند‌بازسازی‌اقتصادِ‌هنار،‌باازآفرينی‌نهاادی،‌‌‌‌‌استراتژی

تاوان‌‌‌سازی‌هنری‌و‌تقويات‌تعااملات‌همدلاناه،‌مای‌‌‌‌‌فرهنگ

‌اجتماعی‌را‌داشت.-فرهنگیانتظار‌تعالی‌هنری،‌فکری‌و‌

نتااايج‌پااژوهش‌حاضاار،‌بیااانگر‌تااأثیر‌متقاباال‌هنرمنااد‌و‌

طور‌که‌در‌بخاش‌‌‌مخاطب،‌هنر‌و‌جامعه‌بر‌يکديگر‌بود.‌همان

دهی‌و‌بازتاابی‌‌‌چارچوب‌مفهومی‌بحث‌شد،‌دو‌رويکرد‌شکل

دهای‌‌‌در‌زمینۀ‌تعامل‌هنر‌و‌جامعه‌وجود‌دارد.‌رويکرد‌شاکل‌

به‌‌‌معه‌است‌و‌رويکرد‌بازتابی،معتقد‌به‌تأثیرگذاری‌هنر‌بر‌جا

باا‌‌(.‌Alexander, 2003ی‌هنر‌از‌جامعاه‌بااور‌دارد‌)‌‌ريرپذیتأث

از‌ايان‌‌‌کادام‌‌چیها‌رسد‌کاه‌‌‌توجه‌به‌نتايج‌پژوهش،‌به‌نظر‌می

کنناد.‌‌‌دقیاق‌تبیاین‌نمای‌‌‌‌طاور‌‌بهرويکردهای‌نظری،‌مسئله‌را‌

ات‌فرهنگای،‌اجتمااعی،‌‌‌هنرمند‌تحت‌تاأثیر‌جامعاه‌و‌مناساب‌‌‌

،‌بار‌ايان‌مناسابات‌‌‌‌زمان‌همسیاسی‌و‌اقتصادی‌آن‌قرار‌دارد‌و‌

رابطۀ‌باین‌هنار‌و‌جامعاه،‌همانناد‌‌‌‌‌‌‌گذارد.‌بنابراين‌نیز‌تأثیر‌می

باه‌‌‌‌رو‌‌نيا‌ازرابطۀ‌هنرمند‌و‌جامعه،‌يک‌رابطۀ‌دوسويه‌است؛‌

دهای‌و‌بازتاابی‌در‌‌‌‌های‌نظری‌شکل‌رسد‌تلفیقِ‌ديدگاه‌نظر‌می

بطۀ‌هنر‌و‌جامعه،‌هنرمند‌و‌مخاطب،‌کارآمدی‌بهتاری‌‌زمینۀ‌را

‌داشته‌باشد.‌

‌
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