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 یپژوهش مقاله

 رت در فضای مجازی تغییرات فرهنگی از طریق شه   الزامات 
 

یفی1علی طالقانی محمد  4زاده، رضا ابراهیم 3مجتبی شاهنوشی  ،2* ، سعید شر
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 چکیده
ویژه نظام شهرت های قدرت بهناپذیر فرهنگی در فضای مجازی محل نزاع جریانمدیریت تغییرات اجتناب

توووجهی مطلوب و پایدار نیازمند توجه به الزامات تغییرپذیری است. کماست. دستیابی به تغییرات فرهنگی  
. بر این اساس هدف مقاله حاضوور قرار دهد  تأثیرو محتوای تغییرات را تحت    فرایندتواند  به این الزامات می

ها در فضای مجووازی  ووه به دنبال پاسخ به این پرسش است که تغییرات فرهنگی از طریق شهرت سلبریتی
جامعووه   و  اتی دارد؟ روش مطالعه، پدیدارشناسی توصیفی هوسرلی و مبتنی بوور روش کووو یزی اسووتالزام

. از ایوون هستندرزش و فعا ن فضای مجازی های مختلف علمی، هنر، وهای فعال در عرصهپژوهش  هره 
عنوان نمونووه فر بووهن  16ها با  گیری هدفمند وابسته به معیار تا سطح اشباع دادهمیان با استفاده از روش نمونه

بیرونی، بازگشت میزان  مژوهش از طریق  ساختاریافته و عمیق صورت گرفت. اعتبار پپژوهش مصاحبه نیمه
ها نشووان داد الزامووات تغییوورات فرهنگووی از طریووق یف عمیق انجام شوود. یافتووهشوندگان و توصبه مصاحبه

سووازی در ابعوواد شب هو ی و محتوووایی توان در دو سووطح کلووی سوواختارها در فضای مجازی را میسلبریتی
سازی اجتماعی در قالب الزامووات سوواختاری و بهینه، کنترل مقاومت ساختاری، تحو ت خانواده، سرمایه

سازی فرهنگی، رهبری فرهنگی و توجه به منزلت اجتماعی در قالب الزامات محتوایی قرار داد. انابعاد جری
بووه عواموول ،  دهوودیوورات فرهنگووی نشووان میها را در تغیسوولبریتیعووهوه بوور این ووه نقووش    مطالعهنتایج این  

 کند.می تأکیدکننده نفوذ فرهنگ شهرت در جامعه ایران تسهیل
 رهنگی، الزامات ساختاری، الزامات محتوایی، فضای مجازی، سلبریتی تغییرات ف  ها:یدواژهلک
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 و بیان مسئله  مقدمه. 1

هووا و افووزایش ضووریب نفوووذ مصوورف  مبتنووی بوور شووب ه های آنهین و ارتباطات با توسعه فناوری 
ای جایگوواه متفوواوتی نسووبت بووه  ای، »تغییر فرهنگی« در ادبیات مطالعات فرهنگی و رسانه رسانه 

شناختی سوونتی  اغلب در دیدگاه جامعه   1شناسی کهسیک پیدا کرد. تغییر فرهنگی جامعه نظریات  
تغیوور  فرهنگ جامعه در پاسخ بووه شوورای  م شود که در آن  ت املی توصیف می  فرایند عنوان یک به 

 ( 256،  1992، 2یابد )هافرکمپ و اسملسر کند و توسعه می جامعه طی مراحل متعدد تغییر می 
های فردگرا و مجازی مثل تلفن همووراه بووه سووبک ویژه رسانههای جدید بهبا ورود رسانه

منبعووی مهووم در   عنوان هووای مشووهور بووهای  هرهای و توسعه ارتباطات شب همصرف رسانه
که محتوای تغییرات فرهنگی دسووتخوش ایگونهبه  ؛اقتصاد سیاسی ارتباطات شناخته شدند

(. بوور ایوون 225، 2021 ،3)آلگووان و کاپتووان   ها در این فضا قوورار گرفووت کنشگری سلبریتی 
عنوان بازیگران راهبردی در تغییرات اجتماعی و فرهنگی طور فزاینده بهها بهاساس سلبریتی 

هووای ها و کنشگاه پیدا کردند؛ بازیگرانی که عهوه بر محتوای تغییرات فرهنگووی شوویوه جای
مباد ت فرهنگی و اجتموواعی رهنمووون ش نی به عرصه  فرهنگی خاصی را از طریق ساختار

 (.2022، 4کردند )رایت و نایبرگ می 
به  ای نه شود که در فضای رسا هق می های معروف معموً  به کسانی اط یا  هره   5سلبریتی 

کننوود. اصووطه   رسند و افراد زیادی مطالب منتشرشده از سوی آنووان را دنبووال می شهرت می 
هووای اجتموواعی  دی از افراد برجسته از طیف متنوعی از حوزه طور کلی به هر فر سلبریتی که به 

که نام، تصویر، سووبک زنوودگی و عقایوودش   شود خاص به فردی گفته می طور اشاره دارد، اما به 
 (. 2013  ، 6از افراد جامعه باشد )ردموند فرهنگی و اقتصادی داشته و محبوب بسیاری    ارزش 

 عنوان  به اند.شده تبدیل فرهنگی  مناقشات در  مهم  بازیگران   به  هفزایند  طوربه  هاسلبریتی 
 تجوواری  هایشوورکت   معرفووی   و  سیاسووی   هایکمپین  تقویت   محصو ت،  تبلیغات  در  ،مثال

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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 خود  تبلیغی  هایفعالیت  در هاولت د همچنین (.2022 نایبرگ، و )رایت  اندیافته مؤثر  نقش
 دیپلماسووی   کننوود،می   عنوووان   (2021)  کاپتووان   و  آلگان   که  طورهمان   اند.گرفته  بهره  هاآن   از

 گیووری بهره  انواع  از  نوعی   دولتی،  هایطلبی جاه  برای  مشهور  افراد  کردن ابزاری  یا  هاسلبریتی 
 در (2021)  سبزعلی   و نصرتی   صرفی،  (.226  ،2021 ان،کاپت  و )آلگان  است   نرم  قدرت از

 کووه دهنوودمی  نشووان  خوبی هبوو   1مجووازی«  فضای  در  شهرت   نوین  »اقتصاد  عنوان   با  ایمقاله
 مراکووز شووده باعث  که شده بدل  صنعتی   به  خود  خودی  به  ما  امروز  جهان   در  شهرت    گونه
 خود  مطلوب   یهاتی سلبری  کارگیری به  و  ساخت   ت اپوی  در  سخت   دنیا  جایهمه  در  قدرت 
 از  بوویش  مصوورفی   کا هووای  و  تجووارت   بخووش  حوووزه،  ایوون  در  کووه  نیسووت   شووگفت   برآیند.
 ند.هست فعال ت صنع دیگر هایبخش

اعووم  ،های مهم اجتماعی و فرهنگی گذاری آنان بر حوزه تأثیرها در  قابلیت مهم سلبریتی 
ز و ایجوواد و هوودایت آمیهای اعتراضاز رواب  بین افراد و نهادهای سیاسی و همچنین جنبه

ستارگان یک جامعه دارای قدرتی هستند که   ،های فرهنگی و اجتماعی است؛ درواقعجنبش
ها (. سلبریتی 384 ،2،2010کند )ترال و هم اران ها فراهم می ایجاد تغییر را برای آن   ام ان 

کننوود خووود را اعمووال مووی  تووأثیرهای اجتموواعی هووای تحووت شووب هعمدتاً از طریق فعالیت 
توان نوووعی سیاسووت سوولبریتی بوورای ایجوواد این موضوع را می   .(850  ،2013  ،3وف چی )ت

 (.325 ،2010 ،4تغییر در جامعه نام نهاد )مارش و هم اران 
المللی توانست نقش این بین عرصه  ها در  در برخی موارد رفتارهای بشردوستانة سلبریتی 

 ،2018 ،5و کوریگووال ند )رولینگرجهانی ب شا عرصه  گروه را در ایجاد تغییرات فرهنگی به 
طر  موضوووعات بشردوسووتانه و فراملووی بووه ام ووانی   ،(. در واقع2020قاسمی،  ؛ شاه146

رفووی شناسوواند و نقووش آنووان را معتبدیل شد که سلبریتی را فراتوور از مرزهووای خودشووان می 
ن (. در ایووران نیووز بووا توسووعه یووافت182-184  ،2018  ،6کند )ابراهیم، ماجیک و هوزیچمی 

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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ها و نقووش آنووان سوولبریتی   ،ی به فضای مجووازیکاربرد اینترنت و گسترش دسترسی همگان
حووال رشوود و بووه   سوورعت درهای اجتموواعی، بهمورد توجه قرار گرفووت. اسووتفاده از شووب ه

(. اخیووراً در ایووران 1400  قاسوومی،ده شوود )مهربووان و شاههای گوناگون زنوودگی کشوویحوزه 
 ،ویژه در فضووای مجووازیبه  ،ات آن تأثیرنگ سلبریتی و  ره ف  درباره  توجهی  های قابلپژوهش

؛ سوولیمانی ساسووانی و 1400  قاسمی،؛ اسدی و شاه2021  انجام شده است )شاه قاسمی،
 (.2022 ،1؛ بیچرانلو و شجاعیان 1401 هم اران،

 وجوووه  و گذاشووته نقوود بووه مجووازی فضووای در را هاسلبریتی  رفتار (2020)  قاسمی شاه 
 هاسوولبریتی   ایووران،  فرهنگووی   فضای  در  کندمی   تصریح  او  است.  کرده  تشریح  را  آن   مختلف
 دریوو  هاسلبریتی  دیگر از لیبرال دنیای در  حتی   که  شوند  برخوردار  هایی آزادی  از  اندتوانسته

 عین در و گرامصرف  سایبری  فضای در را  هاسلبریتی   رفتار  (2020)  قاسمی شاه  است.  شده
 »حووریم موضوووع  از ایرانووی  هایسوولبریتی  او زعمهبوو  کنوود.می  معرفووی  نمووامتناقض  حووال

 را خووود خصوصی  حریم آنان   کنند.می   استفاده  متناقض   و  هوشمندانه  ش لی   به  خصوصی«
 شوووند،می   گرفتووار  هارسوووایی   در  ی وقت  اما  کنند،  تبدیل  ثروت   به  را  آن   تا  فروشندمی   مردم  به

 کنند.می  انی ایر فرهنگ در شخصی  حریم بودن  مقدس مورد  در تبلی  به شروع
 تغییوور  و  دهی جهووت   را  مخاطووب   جامعووه  رفتووار  تواندمی   شدت  به  هاسلبریتی   رفتارهای

 فرصووت  این از هاسلبریتی  کرمانشاه در 1396 آبان  بارفاجعه زلزله از پس ،نمونه  برای  دهد.
 صووفحات در را خووود تصاویر سایر و هاسلفی  که بودند هایی گروه اولین  از  و  کردند  ستفادها

 فضووایی   اجتموواعی   هایشووب ه  در  آنها  هایفعالیت   کردند.  منتشر  اینستاگرام  مانند  اعی اجتم
 بسوویاری  و  کرد   ایجاد  دولتی   نهادهای  بازسازی  و  امدادی  هایفعالیت   به  نسبت   ی منف  بسیار

 بدهند؛  مشهور  افراد  به  دولتی   امدادی  مؤسسات  جای  به  را  خود  پول   رفتندگ  تصمیم  مردم  از
 خوواطر هبوو  همچنووین  و  نداشتند  کافی   دانش  مبال   این  کرد هزینه  و  سازیباز  در  آنان    ون   اما

 از  مووردم  خوزسووتان   و  لرستان   گلستان،  در  سیل  بهیای  در  هاسلبریتی   اختهس   شایعه  انتشار
 (.77-79 ،2020 قاسمی،)شاه ردندک خودداری مبالغی   نین  پرداخت 

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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 صووفحات  اجتموواعی،  یهاشووب ه  کاربران   سومیک  حدود  دهدمی   نشان   ایران   در  شواهد
 شخصووی   صووفحات  کوواربران،   هووارم  یک  حدود  و  مشهور  خوانندگان   و  بازیگران   صی شخ

 شوواخ   سووه تمجیوود و یووابی هویت  فرااجتموواعی،  تعووامهت  کنند.می   دنبال  را  ورزش اران 
 آنها،  با  فرااجتماعی   تعامل  به  عهقه  بر  عهوه  کهطوریبه  است   مشهور  افراد  هب  گرایش  اصلی 

 زنوودگی  سبک از رفتاری نظر از و کرده پیروی  هاسلبریتی   نگرش   و  هاارزش  از  ف ری   نظر  از
 (.1 ،1401 هم اران، و ساسانی  )سلیمانی  کنند تقلید هاآن 

 اجتماعی  هایشب ه  در  که  مطالبی   کنترل   در  رسمی   نهادهای  امروز،  ایرسانه  فضای  در
 کنترل   را  هاشب ه  در  هعاتاط  جریان   آنچه  فضا  این  در  دارند.  اندکی   نقش  یابند،می   جریان 

 معنووا  این  به  است.  شب ه  اعضای  (2019  ،1متسون   و  )سبار  ای«شب ه  »رفتار  برآیند  کندمی 
 شووب ه اعضووای کووه ورنوودآمی   وجووود  به  را  غالب   جریان   مطالبی   اجتماعی   هایشب ه  در  که

 ت فرصوو  فضووا ایوون بگذارند. اشتراک به و کنند  یک دیگر مطالب  از بیش گیرندمی   تصمیم
 شووده ایجاد جدیدی غیررسمی  فضای سو یک  از  زیرا  است؛  سلبریتی   فرهنگ  برای  جدیدی

 قوودرت  عووادی کوواربران  دیگوور، سوی از و باشد داشته کنترل   آن   بر  ندتوانمی   دولت   که  است 
 البتووه  (.1  ،2017)مووو یی،  انوودآورده  دست   به  را  محتوا  گذاریاشتراک  و  تولید  در  مشارکت 
 هایشوورکت   معتقدنوود  و  ارنوودگذمی   فراتوور  این  از  هم  را  گام  یک  (2021)  دیگران   و  ظهوری

 دسووت اری  حتووی   و  بینی پیش  شناسایی،  با  متا(  )یا  فیسبوک   و  گوگل  مانند  ت نولوژیک  بزرگ 
 و ظهوووری گووویی  رو،  ایوون  از  کننوود.می   وادار  خوواص  رفتارهووای  بووه  را  هوواآن   کاربران،  رفتار

 تقویت   با  کنندمی   تهش   اجتماعی   هایشب ه  بزرگ   هایشرکت   که  کنندمی   ادعا  هم ارانش
 برسانند. سود هم خودشان  به شهرت، فرهنگ

کننوود. آنووان دا موواً از طریووق می ایفووا  شهروندان نقش مهمی در حفظ فرهنگ سوولبریتی  
ها های مشووهور، رونوود فرهنووگ شووهرت و زنوودگی سوولبریتی ل بررسی م ان ها در حارسانه

رگرمی عموم مردم تبدیل شده است و به ش ل هستند. فرهنگ سلبریتی به بخش مهمی از س
توانوود بوور هنجارهووا و نووگ می کند؛ اما ایوون فره ابزاری برای »فرار از واقعیت« نقش ایفا می 

ی کووه ایوون تووأثیرهای مثبووت و منفووی  از جنبووه  های اجتماعی نیز اثرگذار باشد. فووار ارزش
 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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نقشی اسووت   وع اصلی گذارد، موض های اجتماعی می کنندگان رسانهفرهنگ در بین مصرف 
هووا توووهم تواند در تغییوورات فرهنگووی ایجوواد کنوود و حتووی بووه آن ها می که فرهنگ سلبریتی 

توور طور کووه پیش(. همووان 2020کوشندگی اجتماعی بدهد )ظهوری، درویشی و صوورفی،  
منابع تغییرات فرهنگی در جامعه ایران با توجووه بووه فشووار ناشووی از مواجهووه بووا   ،مطر  شد

های های ناشی از تمایهت دولت، بخشی از جامعه به سمت جنبهنین جنبهمدرنیته و همچ
محتوای تغییرات فرهنگووی   ،کند. بر این اساسهای مرجع میل می روهعنوان گروشنف ری به

تواننوود نقشووی فراتوور از یووک ها می مستلزم توجه جدی اسووت؛ سوولبریتی و حتی ساختار آن  
 ییرات فرهنگی داشته باشند.در تغگذار تأثیرعنوان رهبر  ی و بهتبلیغات

دهی بووه تغییوورات اجتموواعی و فرهنگووی از سوووی مسیر هدایت اف ار عمومی و جهووت 
طلوووب تعووارض های نهاد حاکمیووت و همچنووین فرهنووگ م تواند با سیاست ها می سلبریتی 

هووای گذاری است که با توجه بووه قابلیت تأثیرداشته باشد؛ اما ن ته قابل توجه  گونگی این  
بووه رفتووار   دهی جهووت توانوود شوودت نفوووذ و  گذار سلبریتی می تأثیری مجازی و جایگاه  فضا

بازشناسی عناصووری کووه در ایوون   ،کنشگران در تغییرات اجتماعی را افزایش دهد. از این رو
ویژه در  ند دهه حاضر است. در جامعه ایران بهمقاله  کنند، مسئله  ش مؤثر ایفا می نق  فرایند

توس  عموم و گسترش فرهنگ شهرت از  مجازیفزون استفاده از فضای  اخیر با افزایش روزا
های اجتماعی، تعارض نهادهای قدرت در ایران شدت شده و شب ههای فردیطریق رسانه

جهووت داده ها  سلبریتی یافته است. دانستن عواملی که بر اساس آن تغییرات فرهنگی توس   
 راستا است.ی در این حاضر تهش مقاله شود نیازمند واکاوی است. می 

 
 . مبانی نظری2

شووناختی و طیف وسوویعی از الگوهووای روان عنوان  بیشتر اندیشمندان تغییرات فرهنگی را به
ای از عنوان مجموعووه(. فرهنووگ بووه48 ،1،2000رفتاری ثبت کردنوود )اینگلهووارت و بی وور

جغرافیووایی عقاید، باورها، هنجارها و رفتارهای مشترک در یک گروه سوواکن در یووک م ووان 
تغییوور ایوون   گوووییم، سووخن ازآنجا که از تغییر فرهنگی سخن می   ،شود؛ بنابراینتعریف می 

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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هووا ها یووا قرن عقاید، هنجارها و رفتارهاست که معموووً  در طووول زمووان و در مقیوواس دهووه
 (.957 ،2017 ،1گیرد )وارنوم و گروسمنصورت می 

ایوون توووان بووه ر جوامووع می ه در اکثوو های گذشتاز مصادیق بارز تغییرات فرهنگی در دهه
 ،2008  ،2ایووی )مورلینووگ و  موووروگرایی بووه فردگرحرکووت از جمووع(  1موارد اشاره کرد:  

؛ (315  ،2015ویژه در ایا ت متحده )گروسمن و وارنوم،  افزایش نرخ طهق به(  2؛  (201
دهی، صوومیمیت و اسووتقهل هووای مربووو  بووه خودبیووانی، خووود جهووت افووزایش ارزش (3
( 2000تووا  1960افزایش برتری توهمی جوانان )از ( 4  ؛(21  ،2000  ینگلهارت و بی ر،)ا

هووای آمری ووایی افزایش خودشوویفتگی در بووین کالج( 5 ؛(20 ،2010 ،3)تونگ و هم اران 
افووزایش ( 6؛ و (876 ،2008  و هم وواران،)تونووگ  1990تووا  1950آموزان از دهووه دانش

 (.2020هت روانی )نصرتی و هم اران، ی حل مش  ین براهای آن استفاده از مشاوره 
دهنوود کووه افووراد مشووهور پتانسوویلی بوورای تبلیوو  ای و فرهنگی نشان می مطالعات رسانه

 ووی از (. ی257 ،2009 هووارت و تینوودال،گونه مسا ل فرهنگی و اجتموواعی دارنوود )تی این
اجتموواعی یووا   وهای سیاسووی  عوامل کلیدی موفقیت فعا ن مشهور در مشارکت در فعالیت 

گاه یووا فوورد آگوواه اجتموواعی، شووهرت محیطی این است که با نشان دادن خود به عنوان فرد آ
 (.338 ،2011  ،4عنوان افراد مسئول به دست آورند )اندرسنمثبت بیشتری به

ر شرای  اجتماعی و فرهنگی منجوور بووه ایجوواد الگوهووای  طبق برخی نظریات موجود، تغیی 
تغییرات در این معنا ظرفیت سووازگاری    ، شود. در واقع ر پیشین می جدید فرهنگ و تغییر عناص 

دهند و این تغییرات اساساً بر مبنای  جامعه را برای انجام وظایف  زم برای بقای آن افزایش می 
ی از  فراینوود عنوان  (. پارسونز تغییر فرهنگووی را بووه 12 ، 1960 ، 5ارتقای تطبیقی هستند )سهلین 

خاص توس  پیچیدگی فزاینده الگوهای اجتموواعی  طور د که به کن »تعمیم ارزش« توصیف می 
شود. این تحو ت با هم از نظر پارسونز، ش ل انتقووادی تغییوور فرهنگووی را تشوو یل  ایجاد می 

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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  2های سنتی همچون لوهمووان دگاه  هره (. تغییر فرهنگی در دی 21 ، 1971 ، 1دهند )پارسونز می 
ت اموول فرهنگووی را در درجووه اول بووه عنوووان  عمدتاً در معنای ت امل فرهنگی است. لوهمووان 

 (. 101  ، 1982  کشد )لوهمان، به پیچیدگی روزافزون اجتماعی به تصویر می  پاسخی 
 گسووترش  و ظهووور بووا اما است؛  داشته  وجود  جوامع  در  همواره   قدیم  از  »شهرت«  پدیده

 شوو ل  )سوولبریتی(  شهرت   فرهنگ  نام  به  شهرت   از  جدیدی  نوع   جدید،  ارتباطی   هایرسانه
 مندیبهره جدید فضای 2000 سال آغازین  هایدهه  (.1400  قاسمی،شاه  و  )اسدی  رفت گ
 گیری شوو ل  بوورای  مبنووایی   بووه  هاسوولبریتی   نویسی وبهگ  بود.  هاسلبریتی   برای  هاوبهگ  از

 جهان   ایرسانه  عرصه    در  را  بسیاری  ستارگان   جدید  عرصه    نای  و  شد  تبدیل  سلبریتی   فرهنگ
 (.3،2007)پترسون  آورد  وجود به

شواهد نشان داده است در عرصه فضای مجازی گرایش به موضوعات علمی به توودریج 
که جریان موضوعات سیاسووی، فرهنگووی و اجتموواعی در آن گسووترش کاهش یافته، درحالی 

مم وون اسووت نگوواه بووه همچنووین،  (.  180  ،2012  ،4اسووتپچن ووایافته است )کیریلن ووو و  
دهد انتقادی شده باشد. برخی مطالعات نشان می   تر و فاقد تف رمطالب علمی نیز سطحی 

نخبگان جامعه مطالبی را کووه از سوووی   طبقه  رگی از مردم حتی شامل دانشجویان و  گروه بز
شود، به سادگی و بدون ک گذاشته می های اجتماعی به اشتراها و سایرین در شب هسلبریتی 

 .(2021، 5بار و هم اران ص کنند )به کارگیری تف ر انتقادی باور می 
های هیجانی مرتب  با ترس بیشووتر  ادراک از پیامدهای تغییر در جوامع ایستا منجر به واکنش 

ناشووی از  گذاری بوور کنتوورل توورس  تأثیر ها قابلیت  (. سلبریتی 2022،  6شود )آرمنتا و هم اران می 
ی  دهنوود فشووارها گذاری الگوهای پووذیرش دارنوود. شووواهد نشووان می اشتراک تغییر را از طریق به 

بینووی تغییوورات  یشووتری در پیش انگیزد دقت ب محی  فرهنگی که شروع تغییر را در کنشگران برمی 
 (. 959  ، 2017  فرهنگی خاص به نسبت سایر تغییرات دارند )وارنوم و گروسمن، 

 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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 بیستمقرن  دوم نیمه در است. داشته وجود نیز تاریخ طول  در  هالبریتی س گذاریتأثیر این
 شدند. معرفی  پاپ و راک مشهور دجدی  هایستاره  موسیقی، و زیون تلوی شدن  ترپررنگ با  و

 از  بیشتر ما  شهرت   اکنون   بود  گفته  که  1966  سال  در  لنون   جان   برانگیزجنجال  بسیار  قول نقل
 طرفداران   ،مقابل  در  و  ،برانگیخت   عمومی   عرصه  در  زیادی  هایواکنش ،است  مسیح عیسی 
 (.649 ،2010 ،1)فیوردی کرد  ایجاد نیز زیادی
 گذارنوودمی  اشتراک به  و  بیان   را  خود  نظرات  و  اف ار  راحتی به  افراد  هارسانه  در  آنجاکه  از

 داشووت   انتظار  ان تومی   آورندمی   فراهم  را  محیطی   ارتباطات  زمینه  در  عمومی   گفتمان   بستر  و
 طریووق  از  مشووهور  افراد  توس   جدید  هایرسانه  هایمحی   در  اجتماعی   و  فرهنگی   تغییرات

 و )ترهووال دهوودمی  رخ  محیطووی  مشووارکت  صووورت به و اجتموواعی  هایرسووانه و اینترنووت 
(.365 ،2008 هم اران،

د. رونوود اینستاگرام اخیراً طرحی را ایجاد کرده است تا به افراد مشهور توجه بیشتری شو
دهد مردم اجازه می   پلتفرمفرهنگی فراوانی دارد؛ زیرا این    تأثیرمشاهیر مشهور در اینستاگرام  

صورت غیرمستقیم بووا مشهور از طریق لباس، سخنرانی یا طنز بهدیدن و تقلید از افراد    برای
 (.38 ،2010فرهنگ سلبریتی تعامل داشته باشند )مارشال،

 
 روش پژوهش. 3

ای اسووت و از نظوور ماهیووت، پژوهشووی ، کاربردی و توسعههدفاز منظر  مطالعه    اینروش  
رشناسی ی ووی از روی ردهووای پووژوهش کیفووی کیفی با روی رد پدیدارشناختی است. پدیدا

در مطالعات کیفی تجارب روزمره زندگی   ،در واقع  هاست.متمرکز بر تجارب زندگی انسان 
دهنوود، هووای معمووول رخ می طور طبیعی در حالت هایی که بهشود تا پدیدهافراد بررسی می 

 (.2017 ،2درک شوند )آ س
و شوود صورت موازی و جداگانووه انجووام بهها  برای دریافت پایایی در این روش مصاحبه

صووورت تصووادفی . همسانی با یی در  نوود مصوواحبه بهشدنتایج آنها را با ی دیگر مقایسه 
 ووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووووو
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ها استفاده شد و درجه توافووق آنهووا گذاری دادهمشاهده شد. همچنین از دو کدگذار برای کد
که عمدتاً بوورای صیف عمیق  از فن تو  ،عهوهبه.  ها داشت ن اعتبار دادهقبول بودقابلاز  نشان  

های متعددی در این بخش محقق ویژگی  مطالعات کیفی و مردم نگارانه است، استفاده شد
مثل را گزارش کرده است )  ده هستندشون که از بستر موضوع برخاسته و یا متعلق به مصاحبه

روش هووا از  وتحلیل داده. بوورای تجزیووه(مشاهدهخنده، اخم، م ث و حا ت هیجانی قابل
شامل . این روش ز معروف است، استفاده شدیای نمرحله 7( که به روش 1978)  1کو یزی

فرمولووه شووده، ایجوواد   ی جاد معانیدن جمهت مهم، ایرون کش یبر تمام اطهعات، ب  یمرور
شووود. جامعووه می   کردن ساختار پدیوودهبنیادین، تدوین و فرموله  یها، تشریح ساختارمقوله

 گیری نمونههای اجتماعی است. ویژه در رسانهای بهر فضای رسانههای مشهوپژوهش  هره
. شوود به روش هدفمند انجووام  گیری نمونهها ادامه یافت.  در این پژوهش تا اشباع نظری داده

ازآن گیری این است که تا رسیدن به مورد اشباع )موردی که پووسدر این نمونه  مطلوب شیوه  
تا مطالعه، مصاحبه  انتخاب ادامه داده شود. در این    آید( بهاطهعات جدیدی به دست نمی 

هووای ( مشخصووات نمونووه پووژوهش و ویژگی 1) شووماره  نفوور ادامووه یافووت. جوودول 16
 ان داده است.ها را نش شناختی آن جمعیت 
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 . مشخصات نمونه پژوهش 1جدول 

 تحصیلات  جنس  سن  تخصص  ردیف 
 اقتصاد   دیپلم زن 55 بازیگر 1
 تجارت  رشته  دکترای مرد 44 ورزش ار  کارآفرین، 2
 فقه  خارج  ارتباطات،  ارشد  کارشناس مرد 54 روحانی  3
 هنر  پژوهش دکترای مرد 49 خواننده  4
 الملل بین رواب  رشته در ارشد کارشناسی زن 48 تلویزیون  و سینما  بازیگر  5
 عمران  مهندسی مرد 34 تلویزیون  مجری  6
 گرافیک   دارش سیکارشنا  مرد 60 تلویزیون  و سینما  بازیگر  7
 صنایع   مهندس مرد 33 پرداز  طنز  دوبلور، 8
 هنر  ارشد کارشناسی مرد 63 تلویزیون  سابق ومجری  شومن 9
 عمران  مهندس مرد 44 تلویزیون  مجری  01
 ال ترونیک   مهندس مرد 33 خواننده  11
 متالوژی  مهندس مرد 42 مجری کارگردان،  نویسنده، 21
موسیقی  دیپلم فوق دمر 40 پرداز  طنز  دوبلور، 31
 بازیگری دیپلم مرد 61 تلویزیون  و سینما  بازیگر  41
 پزش ی   مهندسی مرد 25 پرداز  طنز  دوبلور، 51
بدنی   تربیت راهبردی مدیریت لیسانسفوق مرد 46 ورزش ار  61

 
 های پژوهشیافته. 4

ی شوود و  ه بررسوو ن مرتب ی ها  ند های م توب مربو  به مصاحبه منظور انتزاع اطهعات، داده به 
شووده بررسووی و  از اطهعووات ضب    هووایی بخش   فراینوود آن درک گردیوود. در ایوون    ی کل  ی محتوا 

سازی شدند. پس از بررسی همووه مطالووب، عبووارات و جمووهت مهووم از آنهووا اسووتخراج  پیاده 
شووده بووازخوانی شوودند و اصووطهحات و  گردید. سپس در مرحله اول اظهارات مهم استخراج 

زی  های مجا ها در شب ه العه تغییرات فرهنگی بر اساس فرهنگ سلبریتی عبارات مهم برای مط 
ک  یوو ب شدند تووا  ی ، معانی احصاشده از جمهت با هم ترک فرایند مشخ  شدند. در ادامه این 

سازی بهینووه،  بندی، نتایج آنها نشان داد که ابعاد شب ه مشترک حاصل شود. پس از دسته  ی معن 
سووازی اجتموواعی در قالووب الزامووات  نواده، سرمایه کنترل مقاومت سوواختاری، تحووو ت خووا 

سازی فرهنگی، رهبری فرهنگووی، توجووه بووه منزلووت  رهنگی و ابعاد جریان ساختاری تغییرات ف 
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شوووند.  بندی می د در قالب الزامات محتوایی تغییرات فرهنگووی دسووته ی ت جد ی اجتماعی و فرد 
  شووماره   محتوایی در جوودول   شده در دو سطح ساختاری و بندی شده و دسته های استخراج داده 

 . گیرند می ا مورد بحث و بررسی قرار  ( احصا شدند و در ادامه هر یک از آنه 2) 
 

 ها شده از مصاحبهبندیشده و دستههای استخراجمؤلفه . 2جدول 

 ها مؤلفه خرده ها مؤلفه ابعاد متغیر

  الزامات

 تغییرات

  از فرهنگی

  طریق

  در هاسلبریتی

 مجازی  فضای

  الزامات

 ختاری سا

  سازیشبکه

 بهینه 

 خانواده   بر مبتنی شبکه  توسعه

 ای رسانه عدالت  گسترش  و توسعه

 متنوع  هایکاربری با سایبری  اجتماعی  هایشبکه  توسعه

 جدید  هایفناوری و هابرنامه از  ترس کاهش

  مقاومت کنترل

 ساختاری 

 مذهبی و  دینی هایارزش به اتکا  طریق از مقاومت

 عرفی  نظام  پذیرش برای شتلا

  تحولات

 خانواده 

 خانواده  اعضای بین  در  دموکراتیک هایشیوه  تقویت

 مجازی  فضای  به  هاخانواده مثبت نگرش  تقویت

 مجازی  فضای در اجتماعی  تعاملات تقویت و افزایش

 سایبری   فرهنگ  توسعه

  سازی سرمایه

 اجتماعی 

 مشهور  افراد با نخبگان تعامل

 مشهور  اشخاص  بین  اجتماعی رابطه

 جهانی  مشترک  هایآرمان ایجاد

  الزامات

 محتوایی 

  سازی جریان

 فرهنگی

 تغییر فرهنگی و سیاسی فضای از  حمایت

 تغییر فرهنگ بازتولید

 رهبری

 فرهنگی

 اجتماعی و فرهنگی های اندیشه  و افکار هدایت

 انان نوجو و  جوانان هیجانات به  دهیجهت

 اجتماعی اندازهای چشم تعیین

  منزلت به  توجه

 اجتماعی 

 ایدئال  خود   نمایش  برای میل

 عمومی  سواد سطح   افزایش

 شهرت   برای ایرسانه فضای در رقابت  افزایش

 

 الزامات ساختاری. 4-1

الزامات ساختاری ناظر بر عناصری است کووه ابعوواد سوواختاری تغییوور فرهنگووی در فضووای 
سازی بهینه، کنترل مقاومت کند. این بعد شامل شب همی ازی از طریق شهرت را تسهیل مج
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ساختاری، تحو ت خانواده و سرمایه سازی اجتماعی است. هوور یووک از ایوون مفوواهیم در 
 ادامه تشریح شده است:

فردی در سازی ناظر بر ایجاد و توسووعه شووب ه تعووامهت میووان شب ه  .سازی بهینهشبکه
در شود و افراد  های ارتباطی تقویت می ی و مجازی است که از طریق آن کانالفضای حقیق

مندی از معنای بهرهسازی این شب ه بهگیرند. بهینهاطهعات قرار می   تأثیردرون شب ه تحت 
ی را افزایش داده و سبب توسعه ضریب نفوذ در بووین اهایی است که اثرگذاری شب هقابلیت 

هووای مرجووع گووذاری بوور گروهتأثیرها از طریووق ر این حالت سلبریتی شود. دگروه پیروان می 
 شوند.شدن اثرپذیری رفتارها می دیگر سبب جمعی 

گیرند »توسعه شب ه سازی بهینه بهره می از آن برای شب ه  هاسلبریتی ی ی از عواملی که  
 هکنندبر خانواده«، به معنای ایجاد شب ه ارتباطی در سطح خانواده اسووت. مشووارکت مبتنی  
ها : »ما در مدارس این تجربه را داشتیم که با خانوادهگویدمی ( در تبیین این مقوله  9)شماره  

 وقتی دیدیم تا جایی شد اثرش را در فرزند می در ارتبا  بودیم، هر  یز به خانواده منتقل می 
طور به بچه دار هر خانواده در همان سطح باقی می ماند.   شدها  یزی گفته می چهفق  به ب

 ،ها را در سووطح خووانواده توسووعه دهوویممتوس  سه نفر به با  هستند این یعنووی اگوور شووب ه
 شود«.می بیشتر  تعداد اعضای خانوادهاثربخشی ارتباطات به 

ای« اسووت. در رش عدالت رسانهی ی دیگر از مقو ت مرتب  با این بعد »توسعه و گست
 هکنندای است. مشووارکت رهای و اطهعات رسانهاین معنا میزان دسترسی افراد نسبت به ابزا

ای را که قبهً عرض کووردم اینجووا هووم : »...این ن تهگویدمی ( در تبیین این مقوله  2)شماره  
ها و اطهعووات شووب هگذار است یعنی ش اف آگاهی ناشی از دسترسووی ناعاد نووه بووه تأثیر

دنبال ف در سطح دانش افراد و به های نابرابر باعث بروز اخته«. این دسترسی ویژه اکنون به
هر  قدر سطح و کیفیت   ،گردد. بر این اساسآن رفتارهای اجتماعی و فرهنگی نامتوازن می 

ر تبهینووه  ایشووب ههووای  های اجتماعی توسعه یابد قابلیت دسترسی افراد به اطهعات شب ه
 خواهند شد.

متنوع« است. به  هایبری با کار مجازیهای اجتماعی مقوله مرتب  دیگر »توسعه شب ه 
های اجتماعی آشنا شوند و از آن بووه اشوو ال های مختلف شب هاین معنا که افراد با ظرفیت 
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: »عموودتاً گویوودمی ( در تبیین ایوون مقولووه  1)  کننده شماره مشارکت مختلف استفاده نمایند.  
های  هشود؛ غافوول از این ووه ظرفیووت شووبهای اجتماعی برای ارتبا  عام استفاده می شب ه

ها و همچنین اسووتفاده خوشهها برای ایجاد اجتماعی فراتر از این است. در دنیا از این شب ه
شووده و شود. محتوای ارا هدهی به تغییرات فرهنگی استفاده می از ظرفیت نخبگان در جهت 

های اجتماعی تخصصووی و عمووومی اسووت. ها نمودی از ظرفیت شب هاستقبال از آن میزان  
های تخصصی را توسووعه و م از ظرفیت این شب ه استفاده کنیم  جرم باید شب هاگر بخواهی

 مجووازیهای  بخشی به کارکرد شووب ههای عمومی را افزایش دهیم«. تنوع ای شب ههقابلیت 
قابلیووت  ،دهوودکنندگان را افووزایش می و طول عموور مصوورف عهوه بر این ه ام ان ماندگاری 
 پذیری را بهبود خواهد داد.تأثیرو به تبع آن  تعامهت بهینه در شب ه را افزون 

هووای جدیوود« ی ووی دیگوور از مقووو ت موورتب  بووا ها و فناوری»کاهش توورس از برنامووه
رس اسووتفاده از ایجاد ام انی برای کاهش توو   ضرورت   ،سازی بهینه است. در این معناشب ه

 های فردی و وانمندیتأمل است. افزایش تویژه در عرصه ارتباطات قابلهای جدید بهفناوری
ه کنندتواند در این زمینووه مووؤثر باشوود. مشووارکت ها می ها و برنامهآموزش استفاده از فناوری

از افووراد   شووده بووود بسوویاری  : »دقیقاً زمانی که ایمیل وارد گویدمی ( در این راستا  8)  شماره 
جتموواعی را بووا های اترسیدند؛ اکنون هم برخی از شووب هبه آن ناتوان بودند و می   تاحدودی

 «.کنندها استفاده نمی ترس این ه بیگ دیتا دارد خیلی 
تواند تنها می های سایبری نههای کمی و کیفی شب هها و قابلیت طورکلی بهبود ظرفیت به

ای  سازی شب هشود، بل ه الزامی قابل تأمل برای بهینه گذاری در مخاطب فعال منجرتأثیربه  
ات فرهنگی به واسطه ام ان پذیرش یا گریووز از آن را فووراهم ای که جهت تغییراست؛ مقوله

کننوود. ایوون در حووالی اسووت کووه های بهینه اسووتفاده می  از شب هها عموماً کند. سلبریتی می 
به قطع ارتبا  و افت کیفیت ارتباطی گروه تواند  های موجود می های شب هناتوانی و کاستی 

 مرجع و پیروان منجر شود.
های پیشووین از  مقاومت ساختاری ناظر بر بازگشووت بووه سوونت   . ختاری کنترل مقاومت سا 

های جدیوود بووه دلیوول ناهمسووانی بووا  های تغییوور و تووهش بوورای حووذف سووازه طریق نقد سویه 
کنوود هووم   ه پذیرش تغییر را میسوور می ساختارهای سنتی است. کنترل این مقاومت به دلیل آن 
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های  »مقاومت از طریق ات ا به ارزش  اد. قرار خواهد د  تأثیر جهت و هم سرعت تغییر را تحت 
دینی و مذهبی« ی ی از عناصر مقاومت ساختاری است که نوواظر بوور د یوول دینووی و مووذهبی  

کنندگان ادراک از  نظوور مشووارکت از  برای پذیرش تغییر است. در این معنا، معنای دین عموودتاً  
هووای  شووده از روایت ف »دین عامه« و نه »دین ناب« است. منظور از دین عامه خوانشی تحری 

:  گویوود می ( در تبیین ایوون مقولووه  11)   ه شماره کنند ناظر بر یک پدیده اجتماعی است. مشارکت 
را   شود؛ تعووارف کووردن شود و یا رد می ها به د یل مذهبی یک  یزی پذیرفته می »خیلی وقت 

وزه  کووردم یووک آموو کووه ف وور می درحالی .  اگر ته دلت نخواهی م روه اسووت  که  من تازه فهمیدم 
دانیم تعارف اسووت  کنیم و جالب این ه هر دو طرف هم می ف می مذهبی است. ما خیلی تعار 

( در تبیین  9) ه شماره  کنند احترامی است«. در همین راستا مشارکت ولی اگر ن نیم به نشانه بی 
در طووب اسووهمی و   پوویش آموود، : »همووین جریووان کرونووا و مسووا لی کووه گویوود می این مقوله  

ها  ختی داریووم؛ حتووی سوولبریتی داد  قوودر در مقابوول تغییوور موضووع سوو   اینها}م ووثن نشووان 
ها حتی در مقابل علم موضووع گرفتنوود؛ بووا  های مذهبی، خیلی گیری کردن علیه اندیشه موضع 

کردنوود«.  ما برخی آقایووان بوورع س تووهش می داشتند برای رعایت ا   تأکید این ه برخی مراجع  
درک آگاهانه از آن است. فروکاست آگوواهی  مواجهه با عناصر ساختاری همچون دین مستلزم  

ترین سطح  ها در ساده گردد. از این رو سلبریتی  نتیجه های بی ساز مقاومت تواند سبب دینی می 
 آیند. فرهنگی برمی عنوان ی ی از موانع تغییرات  از مقابله ساختاری با دین به 

هش بوورای پووذیرش  تواند در مقاومت ساختاری دیده شووود »توو ی ی دیگر از عناصری که می 
سووازی« و پووذیرش عامووه جامعووه  ا، »عمومی نظام عرفی« است. منظور از نظام عرفی در این معن 

ویژه  تواند مانعی برای تغییر محسوووب شووود. بووه واقع نظام عرفی می نسبت به یک پدیده است. به 
یووادی  شوووند و از دوام ز نمی   نهادینووه از طریووق نظووام عرفووی پووذیرش نشوووند،   زمانی که تغییرات 
توور  طور که پیش : »همان گوید می ( در تبیین این مقوله  7)   ه شماره کنند مشارکت  برخوردار نیستند. 

ها ی ووی از موووانعی کووه در  دلیل دسترسی محوودود برخووی از جوانووان بووه سوولبریتی مطر  شد به 
شده جامعه مانع بسوویاری  های پذیرفته شوند عرف است؛ ارزش ه می تغییرات فرهنگی با آن مواج 

دهوود هوور  کنم مثبت و منفی را کاری ندارم فق  این ه عرف اجووازه نمی می  تأکید تغییرات البته  از 
  یزی اتفاق بیفتد و اگر قرار است در سطح عمومی این تغییر را ببینیم باید عرف بپذیرد«. 
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ها سووازی پدیوودهکند از طریووق عمومی دستیابی به تغییر تهش می منظور  نظام شهرت به
اقبال اجتماعی را به سمت اراده معطوف به تغییر بسیج کند؛ این امر در طول زمووان ام ووان 

 آورد.های مناس ی در جامعه را فراهم می شدن تغییرات بطئی و توسعه مقاومت نهادینه
توجه به اش ال محتوایی و ساختاری نظام منظور از تحو ت خانواده    .تحولات خانواده

های دموکراتیک در بین اعضای خانواده« ی ی از عناصوور ایوون خانواده است. »تقویت شیوه 
های دموکراتیک در خانواده ناظر به افزایش سطح اختیار شود. این معنا شیوه بعد شناخته می 

های فراینوودای آن در  و استقهل اعضای خووانواده و همچنووین نظرسوونجی و احتوورام بوورای آر
: »در دو دهووه گویوودمی ( در تبیین ایوون مقولووه  6)  ه شماره کنندگیری است. مشارکت تصمیم

اخیر توجه بووه موضوووعاتی مثوول اسووتقهل افووراد و احتوورام بووه نظوورات همووه اعضووا در بووین 
شود؛ برای سوی پدر یا مادرسا ری کشیده می وسمت به  های ما بیشتر شده و کمتر  خانواده

( در تبیووین ایوون 4)ه شووماره  کنندن تنوع نظرات و رفتارها بیشتر خواهد بود«. مشووارکت همی
ها تصوومیم شووود یووا وقتووی بچووهها تصمیم بووه مووا واگووذار می : »خیلی وقت گویدمی مقوله  

کنیم ایوون یعنووی گذاریم و اگر خهف نظوور مووا باشوود رد نمووی احترام می  هاآن گیرند ما به می 
پذیری با  و توجه به نظرات همه آن را بیشتر در معوورض انعطاف  خانواده پذیرنده است پس

های دموکراتیک باعث شنیده شدن صداهای مختلف دهد«. وارد شدن اندیشهتغییر قرار می 
شود. امری که تا حد زیادی های متنوع و گاه متعارض در درون خانواده می و توجه به زمزمه

 کشاند.می  گویه را به  الشساختارهای ی سان و تک
ها به فضای مجازی« ی ی دیگر از عناصر بعد تحو ت خانواده  »تقویت نگرش مثبت خانواده 

ویژه بعد از کرونووا مووا  : »...به گوید می ( در تبیین این مقوله  1) ه شماره  کنند شود. مشارکت شناخته می 
شووود  گونووه می ها دیگر کمتوور ترسوویدند، یوواد گرفتنوود کووه   با فضای مجازی آشتی کردیم؛ خانواده 

پذیرفت این فضا را و مخاطراتش را نیز کم کرد؛ این اتفاق بزرگی بود که فضای مجووازی و ابزارهووای  
تر شد«.  نووین ام ووانی بووه خووانواده  ها مثبت نسبت به آن نگرش  تر شد و  ها فهمیده آن برای خانواده 

 سمیت بشناسند. های آن را را به ر قبولی فضای سایبری و ارزش دهد تا سطح قابل فرصت می 
ها اسووت »افزایش و تقویت تعامهت اجتماعی در فضای مجازی« ی ی دیگر از مؤلفووه

عنوان بخووش که نشانگر معناداری نسبت به تحو ت خانواده در پذیرش فضای مجووازی بووه
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( در تبیووین ایوون مقولووه 15)  ه شووماره کنندمهمی از جریان زندگی روزمووره اسووت. مشووارکت 
 ،صورت مجووازی شوورکت کنوویمی که توانستیم  ند مراسم ترحیم را به: »ما از زمانگویدمی 

توور از آن پذیرفتیم که فضای مجووازی حقیقی و مان با فامیل بیشتر شده حتی ارتبا  تصویری 
 بخش مهمی از زندگی روزمره ما در این فضاها است«. و کنیماست که ف ر می 

«  مجووازی لیوول »توسووعه فرهنووگ  کنندگان تحو ت خانواده بووه د زعم برخی از مشارکت به 
ای و  ای در سووبد مصوورف زمووان« »توسووعه سووواد رسووانه هووا »حضووور شووب ه است. به نظر آن 

را    مجووازی فرهنووگ    ، هووا ویژه در سووطح خانواده به   ، « و »توسعه یادگیری ال ترونی ی« مجازی 
غییر  ترین ت : »بزرگ گوید می ( در تبیین این مقوله 14)  ه شماره کنند تقویت کرده است. مشارکت 

ها پذیرفتند که توووان خودشووان را افووزایش دهنوود؛ حتووی وقتووی  به نظر من این است که خانواده 
در    خود را  هایی که بخش مهمی از زمان هستند و یا خانواده  ها ها فالورهای سلبریتی مادربزرگ 

، ایوون یعنووی یووک تغییوور اساسووی در پووذیرش  گذرانند می   ها رسان های اجتماعی و پیام و شب ه 
هووا ام ووانی ایجوواد کوورده اسووت کووه  خانواده مجووازی  مجازی«. افزایش سطح مصرف    فضای 

تنها بووه  توجهی خودنمووایی کننوود؛ ایوون خوووانش نووه ها بتوانند از طریق آن تا حد قابوول سلبریتی 
 شود. در خانواده نیز منجر می به مقبولیت آنها    ، بل ه کند سازی رفتار سلبریتی کمک می نهادینه 

سازی اجتماعی ناظر بر قابلیت شب ه رواب  اجتموواعی سرمایه  .یسازی اجتماعسرمایه
دهنده تواند قوامهای برآمده از آن در قالب اعتماد و مشارکت اجتماعی است که می و ارزش

گووان بووا افووراد زا باشد. این بعد شامل »تعامل نخبم تغییرات درون لگر و مقو  جامعه و تسهی 
هووای مشووترک جهووانی« مشهور« و »ایجوواد آرمان مشهور«، »رابطه اجتماعی بین اشخاص  

مشووهور  ووون  ها  : »سلبریتی گویدمی ( در تبیین این مقوله  12)  ده شماره کنناست. مشارکت 
 ووه   ،هوواآیوود؛ بوورای همووین برخووی از  هرهحسوواب می ها یک ارزش بههستند ارتبا  با آن 

ک پایگاه ارزشووی بوورای شود یکنند؛ همین می ها ارتبا  برقرار می با آن  ،سیاسی و  ه علمی 
انوود، اکثووراً ها با هم در تعامل: »سلبریتی گویدمی (  10)  ه شماره کنندهر دو طرف« مشارکت 

های سیاسی از این کنند، بسیاری از  هرههم این ارتبا   ندگانه است و از هم حمایت می 
 گیرنوود«.ماعی می نی از این ه با سلبریتی ارتبا  دارند امتیاز اجتکنند؛ یعارتبا  استفاده می 

های ارتباطی و اجتماعی اعتبار خود را توانند از طریق سرمایهافراد درون فرهنگ شهرت می 
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توانوود شوومول می هووای جهان ویژه در ترکیب با ارزش.  نین ام انی بهبیفزایندتثبیت و بر آن 
نووه  ؛هووا از طریووق شووهرت افووزایش یابوودها ایجاد کند تا مرجعیووت آن سلبریتی فضایی برای  

 د.ن شوواسطه آن متمایز و برجسته می هایی که بههای درونی و ویژگی قابلیت 
الزامات محتوایی ناظر بر عناصری است کووه ابعوواد محتوووایی تغییوور   .الزامات محتوایی

سووازی کند. این بعوود شووامل جریان فرهنگی در فضای مجازی از طریق حوزه را تسهیل می 
 زلت اجتماعی و فردیت جدید است. فرهنگی، رهبری فرهنگی، توجه به من

یی  وگو گفووت سازی فرهنگی بر ایجاد و توسووعه فضووای ف ووری و  جریان   . سازی فرهنگی جریان 
ی ی از مقو ت مرتب  بووا ایوون بعوود »حمایووت از    دارد.   تأکید جامعه پیرامون تغییر و ضرورت تغییر  

غییر، پذیرش ضوورورت  فضای سیاسی و فرهنگی تغییر« است. منظور از فضای سیاسی و فرهنگی ت 
ه  کنند سازی ف ری در بین عامه جامعه است. مشارکت تغییر از طریق نهاد سیاست و فرهنگ و جریان 

یی که از تغییر و ضرورت آن و حتی  وگو گفت : »جریان سیال  گوید می ( در تبیین این مقوله  7)   شماره 
د در ادبیات سیاسی ما و  گوید هنوز در فضای جامعه ش ل نگرفته است؛ شای ماهیت تغییر سخن می 

حتی نقدهای فرهنگی به آن پرداخته نشده است؛ گاهی یک کلیپ یا یک ع س در فضای مجازی  
قدر کووه  کنیم؛ آن دهیم اما به  رایی رسیدن به آن ف ر نمی کاش و واحسرتا سر می  رخد و ما ای می 

 ل کند«. دهیم سیاست در آن باز عم زنیم و اجازه نمی ید در مورد آن حرف نمی با 
ی ی دیگر از مقو ت مرتب  با این بعد »بازتولید فرهنگ تغییر« اسووت. فرهنووگ تغییوور 

هایی است کووه ناظر بر درک عملی جامعه از نیاز به تغییر است و مشتمل بر باورها و ارزشی 
( در 11)  ه شووماره کنندکنوود. مشووارکت ایستایی را طرد می   تغییرپذیری را مطلوب و س ون و

گونه شود که قبهً اینمنظر نگاه می این : »گاهی به تغییر فرهنگی از گویدمی قوله  تبیین این م 
کیدبودیم و ا ن نیستیم پس تغییر کردیم} ن نه من معتقدم پذیرش تغییوور بایوود مووداوم رخ تأ

خووودش فووی ذاتووه بایوود باشوود«. در همووین راسووتا دهد یعنی این ه پذیرنووده تغییوور هسووتیم  
کننوود ها موودام تووهش می : »سلبریتی گویدمی در تبیین این مقوله  (  9)  ه شماره کنندمشارکت 

نقد کنند وضعیت موجود }م ثن این خوب است اما اگر با پذیرش این ه اساساً تغییر  یز 
ندارم  ون  یزهووایی کووه از خوبی است و باید تغییر کنیم بینجامد؛ هر ند من این را قبول 

 ی و تخریب دیگری بوده تا الگودهی برای تغییر«.ام عمدتاً خودنمایها دیدهبرخی سلبریتی 
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ای محتوایی بووا  سازی فرهنگی به شیوه از طریق جریان ها  سلبریتی با توجه به این مقو ت،  
 کنند. کمک می   یی جامعه به تغییر فرهنگی در جامعه وگو گفت بر توسعه فضای ف ری و    تأکید 

های تغییوور فراینوودیان دادن به  منظور از رهبری فرهنگی پیشگامی و جر  .رهبری فرهنگی
هایی در تغییوور موفووق هسووتند کووه »رهبوور سلبریتی  ،کنندگان نظر مشارکت از  فرهنگی است.  

 ف ری و فرهنگی« باشند.
فرهنگووی و اجتموواعی« های  ی ی از مقو ت مرتب  با این بعد »هدایت اف ار و اندیشووه

: »اگوور خواسووته باشوویم تغییوور گویدمی ( در تبیین این مقوله  7)  ه شماره کننداست. مشارکت 
ها زمووانی جانبه و مستمر داشته باشیم، سلبریتی فرهنگی را به این ش ل که عرض کردم همه

ایت های آن را هدایت کننوود؛ و ایوون هوودکنند که بتوانند ف ر جامعه و اندیشهموفق عمل می 
 ها انجام شود«.نباشد سطحی و تقلیدی باشد بل ه به ش ل نفوذ بر دل

دهی بووه هیجانووات جوانووان و نوجوانووان« اسووت. مرتب  با این بعد »جهووت   دیگر  مقوله
: »سلبریتی عمدتاً هیجانات جوانووان گویدمی ( در تبیین این مقوله  2)  ه شماره کنندمشارکت 

 دهی به سمت تغییر فرهنگی باشد ارزش دارد«.جهت کنند؛ این کنترل اگر با را کنترل می 
اندازهای اجتموواعی« اسووت.  »تعیووین  شووم   بووا ایوون بعوود   های موورتب  ی ووی دیگوور از مقولووه 

ها کسووانی  : »به نظر من از همه این سوولبریتی گوید می ( در تبیین این مقوله  1)   ه شماره کنند مشارکت 
رای خودشان دارند؛ برخووی دنبووال کووار خیوور  انداز مشخصی ب  شم کنند که یک توانمندانه رفتار می 

ای  کننوود و برخووی دنبووال فضاسووازی سیاسووی و رسووانه هستند، برخی خودشان را فقوو  معرفووی می 
 رود«. گذار باشد در تغییر که ام ان بداند به کجا می تأثیر تواند هرکسی در فضای خودش زمانی می 

تغییوور اسووت. بووا بررسووی   تغییر فرهنگی نیازمند مراجع فرهنگی بوورای تغییوور و هوودایت 
تواننوود بووه تغییوور هایی می تی توانوود گفووت کووه سوولبریشده در این مطالعه می مقو ت مطر  

 فرهنگی کمک کنند که بتوانند رهبر ف ری و فرهنگی گروهی از مردم یا همگان باشند.
منظووور از منزلووت اجتموواعی احسوواس رضووایت از جایگوواه   .توجه به منزلت اجتمااعی

های تغییر فرهنگی است. این بعد شامل عناصری  ون »میل فراینددر مسیر    اجتماعی افراد
«، »افزایش سووطح سووواد عمووومی« و »افووزایش رقابووت در فضووای  المایش خودِ ایدبرای ن
 ای برای شهرت« است.رسانه



 

 

 گی ایران فصلنامه تحقیقات فرهن 
 

 
 

24 
 2شماره    ، 17    دوره 

 1403تابستان  
 66پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

کنوود: مطوور  می  ایوود ال( در توضیح میل بوورای نمووایش خووودِ 3)  ه شماره کنندمشارکت 
خود واقعی افراد  ،شودهایی که در فضای مجازی نمایش داده می انه»خیلی از تصاویر و نش 

ت ئبه نظرم از یووک نیوواز نشوو   ،اند  نین  یزی وجود داشته باشدین ه همه مایلنیست؛ اما ا
 یووزی کووه آن طوری دوست دارند باشووند نووه  خواهند نشان دهند اینگیرد و آن این ه می می 

تواند پذیرندگی تغییر را نشان دهد؛ یعنی هر  یزی واقعاً هستند؛ همین عامل به نظر من می 
: »وقتووی در گویوودمی ( 3) ه شووماره کنندسووتم«. مشووارکت بهتوور از آن  یووزی اسووت کووه ه

توانیم درباره عمل جراحی و لباس و مد و این ها می ها با سلبریتی های مجازی ساعت شب ه
  یزی باشیم که دوست داریم«.توانیم فراتر از خودمان باشیم و  یزها حرف بزنیم یعنی می 

: » ووون سووطح گویوودمی  عمووومی  ( درباره افزایش سطح سواد2)  ه شماره کنندمشارکت 
طور ویووژه افراد تمایل دارند بدانند و این دانستن میل به تغییر را در جوانان به  ،سواد با  رفته

 کند«.ها را تحریک می برد؛  ون تنوع دانایی توانایی آن با  می 
ای بوورای شووهرت ( در توضیح افزایش رقابت در فضای رسووانه8)ه شماره  کنندمشارکت 

زنوود نشووان که هر کس دارد زور می   کنم این است : »فضایی که من اکنون درک می دگویمی 
خواهد که دیده شود؛ از عرصه زنوودگی شخصووی گرفتووه تووا دهد کسی است و این یعنی می 

 گذارند تا خودی نشان دهند«.های فیک و ساختگی را می کلیپ 
عی هسووتند. ایوون منزلووت به دنبال منزلت اجتماها  ، سلبریتی کنندگان از دیدگاه مشارکت 

«، »افزایش سطح سواد عمومی« اید الن »میل برای نمایش خودِ اجتماعی در عناصری  و
دهد و افراد از این تغییر ای برای شهرت« خود را نشان می و »افزایش رقابت در فضای رسانه

و نیت در بستر فرهنگ شهرت عامداً به دنبال ایجاد تغییرات فرهنگی هستند و یا بدون قصد 
 شوند.باعث تغییرات فرهنگی می 

 
 گیریحث و نتیجهب. 5

ظهور نظام و فرهنگ شهرت و ورود آن از طریق فضای مجازی به گفتمان اجتموواعی آحوواد 
جامعه، بستری فراهم آورده که تغییرات فرهنگی دستخوش مداخهت جریان شهرت و افراد 

از ها سوولبریتی هووای شووهرت و  بووا کنشها شود. پیوند تغییر فرهنگی  فعال آن یعنی سلبریتی 
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های اجتماعی و خوانش نهاد قوودرت از تغییوور فرهنگووی، نزاعووی گفتمووانی را ارادهسو و  یک
ایجاد کرده که در عرصه دانشگاهی به یک مسئله مهم بدل شده است. اهمیت این مسئله از 

شووود شامل می حیث ماهیت تغییر و جهت تغییر تا منافع ناشی از آن در عرصه اجتماعی را 
قدرت است. به هر تقدیر دستیابی به تغییرات فرهنگی در  که برخاسته از خوانش معطوف به

ها محل تأمل است. این ویژه از سوی سلبریتی این فضا مستلزم توجه به الزاماتی است که به
تواند سرعت نیل به تغییرات اجتماعی را افزایش دهد و همچنین جهت و مسوویر الزامات می 

 کند. تأثیررا دستخوش  آن 
سووازی بهینووه، کنتوورل مقاومووت سوواختاری، تحووو ت شان داد شب هنمطالعه  نتایج این  

سووازی فرهنگووی، سازی اجتموواعی در قالووب الزامووات سوواختاری و جریان خانواده، سرمایه
 گیرند.رهبری فرهنگی و توجه به منزلت اجتماعی در قالب الزامات محتوایی قرار می 

هووای آن ازی و قابلیت های مجوو های کیفیت شووب هسازی بهینه از  الشدر بحث شب ه
گووذاری تأثیرها برای دستیابی به دهد سلبریتی شود. موضوعی که نشان می ها بحث می شب ه

های های گوناگونی همچووون اثرگووذاری ثانویووه و دسترسووی بیشووتر بوور شووب هبیشتر بر جنبه
بووه دلیوول وارد شوودن خووانواده بووه   ،عهوههبکنند.  می   تأکیدمجازی و کاهش ش اف آگاهی  

ها نفوووذ بیشووتری در بووین توان انتظار داشت در آینده سلبریتی ها می ان پذیرش سلبریتی جری
از طریووق مجووازی  واسطه کاهش ترس فناورانه و توسعه فرهنووگ  اقشار مختلف اجتماعی به

از طریووق  کننوودمی ش تووهها این سلبیریتی همچنین،  داشته باشند.  مجازی  و    ایرسانهسواد  
بووه   ،و بووا ات ووا بووه آن   ،ایجاد شب ه تعاملی و حمایتی از »فرهنگ شووهرت« حمایووت کوورده
از طریووق ها  سوولبریتی   ،عضویت در ایوون شووب ه وفوواداری نشووان دهنوود. در بعوود محتوووایی 

و   ایشووب هدرون   هووایرقابت بووه توسووعه    ،دهی به هیجانووات جوانووان سازی و جهت جریان 
 کنند.می اقدام رت بیشتر نمایش خود برای شه

مردم   ،کند( تصریح می 2010طور که مارشال )همان   ،در بعد توجه به منزلت اجتماعی 
صورت غیرمستقیم بووا برای دیدن و تقلید از افراد مشهور از طریق لباس، سخنرانی یا طنز به

دوسووت ها فراهم است کووه دربوواره آنچووه فرهنگ سلبریتی تعامل دارند و این ام ان برای آن 
 ها صحبت کنند.دارند با سلبریتی 
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خاص توسوو  نظووام توان ان ار کرد که جهت تغییرات در فضای مجازی و به ش ل  نمی 
انوود در عرصووه فضووای مجووازی شهرت تغییر کرده است. شواهدی که اشاره شد نشووان داده

کووه جریووان موضوووعات درحالی   اسووت؛  یافتووهتدریج کاهشگرایش به موضوعات علمی به
( و 2012، فرهنگی و اجتماعی در آن گسترش یافته است )کیریلن و و استپچن ووا، سیاسی 

دهوود بخووش کرده اسووت. ایوون اموور نشووان می   ود عمومی به مسا ل بازاین ام ان را برای ور
مهمی از تحو ت فضای مجازی در حوزه موضوعات سیاسی، فرهنگی و اجتموواعی اسووت 

دهند و ام ان تغییر فرهنگووی را بوورای شان می که خودشان را حتی در پوشش مسا ل علمی ن
 کنند.کننده فراهم می مصرف 

های جدید نیز قابوول مجازی و همچنین استفاده از فناوریترس از فضای    ،عهوه بر این
( تصریح دارند ادراک از پیامدهای تغییر 2022طورکه آرمنتا و هم اران )است. همان   تأمل

شود و این موضوووع را ی هیجانی مرتب  با ترس بیشتر می هادر جوامع ایستا منجر به واکنش
های نوآورانووه از طریووق اسووتفاده از فضووای ها از طریق ایجاد الگوهای عملی رفتارسلبریتی 

 کنند.مجازی مم ن می 
رسد برای دستیابی به تغییرات فرهنگی مطلوب توجه به عناصری کووه در ایوون به نظر می 

ری اسووت؛ جامعووه مصوورفی در موووقعیتی قوورار دارد کووه قرار گرفت ضوورو  تأکیدمورد    مقاله
ایوون تغییوورات مسووتلزم توجووه بووه   دهی بووهکند؛ جهت ضریب ناپایداری با یی را تجربه می 

الزاموواتی اسووت کووه عموودتاً خووود را در حوووزه خووانواده و سوورمایه اجتموواعی و همچنووین 
فردیووت جدیوود دهنوود؛  سازی فرهنگی نشووان می هایی با روی رد رهبری و جریان فضاسازی

یافته در کنار منزلت اجتماعی موردنیاز جامعه جهت تغییوورات فرهنگووی را بووه شوو ل تحقق
ز جریان قدرت حاکمیت و نهادهای روشنف ری خارج و در اختیار جریان شووهرت خاص ا
طلبوود بخووش های تغییوورات فرهنگووی می توجووه بووه مؤلفووه  ،دهد. به همووین منظووورقرار می 

فرهنگی به کنشگری فعال نهوواد روشوونف ری و فعووا ن عرصووه   هایتوجهی از سیاست قابل
عموودتاً از طریووق توجووه بووه الزامووات   فرهنگی در فضای مجازی باشد. این کنشگری فعووال

شووود سازی بهینه و توجه به سرمایه اجتماعی اسووت. پیشوونهاد می ساختاری همچون شب ه
های اجتموواعی جتماعی، شب همنظور دستیابی به شب ه بهینه تعامهت و افزایش سرمایه ابه
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تخصصووی در هووای  ها امووروزه در قالووب گروهتوسعه یابنوود؛ ایوون شووب ه  ی تخصصمجازی  
شده و عمدتاً از شوند اما در جامعه ایران کمتر از آن استفادههای تخصصی ایجاد می پلتفرم
 منظورشود. توسعه آموزش عمووومی بووههای عمومی مجازی برای این کار استفاده می شب ه

هووای فعووال های مجووازی و افووزایش حضووور  هرهکاهش پیامدهای ناشی از کار در شووب ه
 ها در این فضا کمک نماید.دهی اثرگذاری آن تواند به جهت م شهرت می فرهنگی در نظا
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