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Abstract 
Context and Purpose: One of the significant issues in rural tourism is the extent of 
development and establishment of ecolodges as a key and fundamental indicator, as well as 
the spatial distribution of these accommodations. Therefore, the objective of this study is to 
identify and analyze the spatial and temporal changes related to the development and 
establishment of ecolodges across the country of Iran. 
Design/methodology/approach: This study is applied research conducted within a 
quantitative research framework. The statistical population consists of ecolodges 
nationwide, analyzed at both national and provincial levels, as well as in the two time 
periods of 2002 and 2022. The required data was collected from the Statistical Center of 
Iran, and data analysis was performed using spatial analysis techniques in the ArcMap 
software environment. 
Findings: The findings of this research indicate a significant increase in the number of 
ecolodges nationwide from 2002 to 2022. Specifically, the number of ecolodges has 
increased by more than 4.5 times over this period. At the provincial level, only three 
provinces experienced a decrease in the number of ecolodges, while all other provinces 
showed an increase. Furthermore, the spatial distribution of ecolodge development reveals 
that the highest development and density of ecolodges are concentrated in the northern 
and central regions of the country, whereas the lowest development is observed in the 
western regions. 
Conclusion: The development and establishment of ecolodges across the country have not 
been evenly distributed and commensurate with the capacities and tourist attractions of 
each rural region. In some areas, the development of ecolodges has exceeded the capacities 
of tourist attractions, while in others, this ratio is below the capacities of rural tourist 
attractions. To achieve a more balanced development of ecolodges nationwide, it is 
necessary to develop and implement effective guidelines and regulations.  
Originality/value: Existing studies on ecolodges have primarily been conducted as case 
studies and at a local spatial scale. The novelty of this research lies in its comprehensive and 
nationwide examination of the spatial distribution and establishment of ecolodges, a topic 
that has not been previously addressed. The findings of this study can serve as a valuable 
guide and roadmap for policymakers and planners. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
One of the most significant measures for 
developing rural and non-urban tourism 
is the establishment of ecolodges. 
Ecolodges are a type of small-scale 
tourism business that is owned and 
rooted in the local spatial, cultural, and 
social characteristics of a destination. 
Exerting minimal pressure on the natural 
and human environment, they are crucial 
in transforming rural communities. 

Over the past few decades, the 
establishment and development of 
ecolodges in Iran have not been evenly 
distributed. While some regions have a 
large number of ecolodges, others, 
despite possessing diverse tourism 
potentials, have not seen adequate 
development of ecolodges. This 
imbalance in the development of 
ecolodges means that local communities 
do not benefit equally from the 
advantages of ecolodges and experience 
an inequitable distribution of 
development. Therefore, a thorough 
analysis of the spatial distribution of 
ecolodges is of paramount importance, as 
it can help formulate more optimal 
policies for the development and 
establishment of these accommodations 
in different parts of the country and 
provide better opportunities for local 
communities. In fact, developing an 
understanding and visualization of the 
spatial distribution of ecolodges across 
the country and their changes over time 
can serve as a comprehensive guide and 
roadmap for policymakers, planners, and 
tourism stakeholders. 

Hence, the primary objective of this 
research is to identify and analyze the 
spatial and temporal patterns of changes 

related to the development and 
establishment of ecolodges across Iran. 
The main research question is: How have 
the spatio-temporal changes in the 
development of ecolodges occurred 
across the country over the past two 
decades?  

2. Research Methodology 
This study employs a quantitative 
research methodology, which serves an 
applied purpose and adopts a descriptive-
analytical method. The paper analyzes the 
spatial and temporal changes in the 
development and distribution of 
ecolodges at both the national and 
provincial levels. The population of this 
study includes all ecolodges at the 
provincial level across the country, which 
have been studied using a census method 
due to the availability of their data. The 
data used in this research were extracted 
from the statistical yearbooks of the 
Statistical Center of Iran over a 20-year 
period from 2002 to 2022. Spatial analysis 
methods and techniques, including the 
interpolation method (IDW), were used in 
the ArcMap software environment to 
analyze the data. 

3. Research Findings 
The number of ecolodges in the country 
has increased from 782 in 2002 to 3,533 in 
2022. In fact, during this period, 2,751 
ecolodges were added to the total 
number of ecolodges in the country. 
Examining the ratio of ecolodges to the 
total number of accommodations in the 
country reveals that in 2002, ecolodges 
accounted for 12.9% of all 
accommodations, a figure that increased 
to 42.2% in 2022. 

An analysis of the changes in the 
number of ecolodges at the provincial 
level shows that over this 20-year period, 
the number of ecolodges increased in 26 
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provinces. This increase was significant in 
some provinces, such as Kerman, which 
experienced a 290-unit increase, 
Mazandaran with a 281-unit increase, and 
Isfahan with a 236-unit increase. 
However, some provinces, including 
Khuzestan, Lorestan, and Qazvin, 
experienced a decrease in the number of 
ecolodges. 

The spatial distribution of the 
establishment and development of 
ecolodges across the country indicates 
that the highest levels of development 
and establishment have occurred in the 
country’s northern, northwestern, and 
some central regions. Conversely, the 
lowest levels of development and 
ecolodges density have been observed 
primarily in the western half of Iran. 

4. Conclusion 
The development of ecolodges has not 
occurred uniformly across all provinces in 
the country in proportion to the existing 
attractions and tourism capacities. For 
instance, some provinces like Khuzestan, 
Lorestan, Kohgiluyeh and Boyer-Ahmad, 
Qazvin, Hamedan, Kurdistan, West 
Azerbaijan, and others, despite possessing 

significant rural tourism attractions, 
pristine natural environments, and other 
such characteristics, have not witnessed 
significant development in ecolodges, 
which are a fundamental infrastructure 
for rural tourism. Therefore, considering 
the results discussed in this paper, it is 
necessary to establish and implement 
specific guidelines and regulations to 
achieve a more balanced and 
proportionate development of ecolodges 
nationwide. 
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   :ها کلیدواژه
ت   گردشگری   گردی؛ بوم  گاه اقام

  مکانی؛   تغییرات  روستایی؛
 زمانی.  تغییرات

 چکیده
ر  هایسال  طی  :هدف  و  زمینه ی خ ری  توسعۀ  ا ردشگ ق  در  گ ناط ری  م رشه ی یی  نواحی  و  غ تا نوان  به  روس رد  یک  ع تی  راهب یش   سازگار   مع

ط  با ی ح تماعی  م یط  و   اج ح یعی  م رار  توجه  مورد  طب ته  ق رف ت.  گ نۀ  در  مهم  موضوعات  از  یکی  اس ی ری  زم ردشگ یی   گ تا زان   روس ی   م
رار  و  توسعه تق مت  اس م  هایگاهاقا ردیبو نوان  به  گ یدی  شاخص  یک  ع یی  و  کل نا ین   و   مب ن چ نش  هم راک یی  پ حل  فضا رار  م تق ین  اس  ا

تگاه م ین  به  باشد.می  هااقا دف  سبب  هم ز  ه ر  مطالعۀ  ا یی  حاض ناسا یل  و  ش حل رات  ت ی ی ربوط  زمانی  و  مکانی  تغ ه  به  م  و  توسع
رار تق مت اس قا م هایگاها ردیبو نۀ در  گ یی په شور فضا ت.  ک  اس

ین  :شناسیروش ع  از  مطالعه  ا ش  نو ژوه ردی  هایپ دمی  کارب ناسیروش  چهارچوب  در  که   باش م  کمی  ش جا ده  ان ت.  ش معۀ   اس   جا
ماری مل آ مت  شا م هایگاهاقا ردیبو شور  گ و در  که  باشد می ک تانی  و ملی  مکانی  سطح  د ین و  اس ن چ و در  هم ع د 1 زمانی  مقط 3 81  

1  و 4 ررسی   مورد  01 رار   ب ته  ق رف ت.  گ اده  اس یاز   مورد  های د ز  ن ز  ا رک مار   م ران  آ ی وری   ا ردآ یل  و  شده   گ ل ح تفاده   با   هاداده  ت یک  از   اس ن ک  هایت
یل حل یی ت ضا ط در و ف ی ح رم م زارن ته صورت ArcMap اف رف  است.  گ
ته  :هایافته ین  هاییاف ژوهش   ا ندۀنشان  پ ه یش   د زا ل  اف جه  قاب اد  تو مت  تعد م  هایگاهاقا ردیبو ور   طی   کشور  گ 1  زمانی  د 3   تا   81

1 4 ین در کهطوریبه است. 01 وره ا اد د مت تعد م هایگاهاقا ردیبو یش گ ر 5/4 از ب راب یش ب زا ته اف تان سطح در است. یاف ز هااس ی  ن
رفا   تان  سه  ص ش  دارای  اس ر  کاه اد  د عد مت  ت م  هایگاهاقا ردیبو ر  و  بوده   گ ی تان  سا ور  هایاس یش   دارای  کش زا داد   در  اف مت   تع -اقا

م  هایگاه ردیبو د.بوده  گ ین  ان ن چ یع  هم یی  توز مت  توسعۀ  فضا م  هایگاهاقا ردیبو شان  گ ی  ن ین  که  دهد م ر ت یش کم  و  توسعه  ب را   ت
مت م  هایگاهاقا ردیبو ق  در  گ ناط زی  و  شمالی  م رک ینکم  و  باشدمی  کشور  م ر مت توسعۀ  ت هاقا م  هایگا ردیبو یمۀ  در  گ ربی  ن شور   غ   ک

 است. 
رار  و  توسعه  :پیشنهادها  و  گیرینتیجه تق مت  اس م  هایگاهاقا ردیبو نۀ  در  گ یی  په توازن  صورت  به  کشور  فضا ناسب  و  م ت  با  م

یت رف ری هایجاذبه و هاظ ردشگ یی گ تا ر روس نطقه ه م م جا ، ان رخی در بلکه نشده ق ب ناط مت توسعۀ م م هایگاهاقا ردیبو یش گ  ب
یت از رف ه و هاظ ری هایجاذب گ ردش ر و بوده آن گ رخی  د ق ب ناط ین م ت ا رکم نسب یت از  ت رف ری هایجاذبه و هاظ ردشگ یی   گ تا  روس

رای  است. توازن  توسعۀ  ب رم مت  ت م  هایگاهاقا ردیبو ،  در  گ یوه  که  است  لازم  کشور مهش ط  و  هانا مدی  ضواب یه  کارآ تفاده  مورد  و  ته  اس
رار رد.  ق ی  گ

م  مطالعات :اصالت و نوآوری جا باط در  شدهان مت موضوع با  ارت قا م هایگاها ردیبو دتا   گ ظ  به و موردی مطالعات صورت  به عم حا   ل
ز مکانی ی حلی سطح در ن م م جا د.شده ان ما ان وری ا ژوهش نوآ ر پ ز حاض وۀ که است  جهت آن ا ح رار ن تق یع و اس یی توز مت فضا قا -ا

م  هایگاه ردیبو نون  که  را  گ ته  آن  به  تاک رداخ ده  پ مع  صورت  به  نش نۀ  در  و  جا یی  په ضا وی  مورد  کشور  کل  ف ر  واکا را   است.   داده  ق
یج تا ین ن نوان به  تواندمی مطالعه ا نما یک ع ه رای راه نقشۀ  و را یاست ب رانس مه و گذا رنا نب زا ی تفاده مورد ر ر اس را رد. ق ی  گ
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 مقدمه 1
ن  به  گردشگری  امروزه ه  عنوا ایدار  توسعۀ  گذرگا ا  پ  ب

اهیتی أمین  ضمن  بعدی،  چند  م ن،   نیاز  ت   گردشگرا
اعث أثیر   ب   تغییرات   و   مردم  زندگی  جوانب  کلیۀ  بر   ت

اسی امعۀ  سیستم  در  اس ان  ج   شود می   میزب
(Lutkovska et al, 2024; Wijijayanti et al, 

2023; Montazeri Shahtoori et al, 2021) .   بر  
س  ا ایگذارهدف   اس ال  که   ییه   سوی   از  2017  س

ن ازما ان  س ه  مقرر  یگردشگر  یجه  صنعت  بود  شد
اید  گردشگری الص   تولید   از  درصد   10  بتواند  ب اخ   ن

انی،  داخلی انی،  تجارت  حجم  از  درصد  7  جه  10  جه
اد   ظرفیت  از  درصد   صادرات   از  درصد   30  شغل،   ایج

ات  انی  صادرات  کل  درصد  7  و  خدم ازد   محقق   را   جه   س
(McNamee & Sachs, 2015; AlahYari et al, 

بعی   و  مهم  ابزاری  گردشگری،  بنابراین  .( 2020   من
ابل ا  ق اس   در  که   است   جوامع  از  بسیاری  در  اتک   مقی

أثیر   محلی  و   ملی ه گستر   و   چشمگیر   ات ت   بر   ايد
ايفرصت   افزایش  ،درآمد  افزایش اعی  ه   تحول   ،اجتم

ه   تولیدات   گسترش  و ا   همرا ظ   ب افع  حف ن   من   آیندگا
(Raja & Venkateswaran, 2022; Hajarian, 

ال   (،2022 اخت   توسعۀ   و  اشتغ ایزیرس   و   اجتماعی  ه
ه  در  جهانی  و  فراگیر  صورت  به  و  دارد  فرهنگی   و   آمد

امی  به  تم ایجن أثیر  تحت  را   افراد   زندگی   ه ه   قرار ت   داد
 (. Christou & Sharply, 2019) است

انی  رشدروبه   صنایع  از  یکی  گردشگری   است   جه
باط  که ان   مردم،  با  عمیقی  ارت ا،مک   و   میراث  ه

ایارزش    به   صنعت  این  امروزه   دارد.   یکشور  هر   ه
ه   طور ه   جلب  خود  به  را   جهانی  ات توجه  ایگسترد   کرد

اری  و  پایدار  توسعۀ  تحقق  راستای  در  کشورها  از  بسی
الایی  اهمیت ن   به   صنعت  این  به   ب امل   یک   عنوا   ع

اسی به   از  اس ایجن   و   اجتماعی  اقتصادی،  مختلف   ه
ه   محیطیزیست  ;Andajani  et al, 2018)  اندداد

Sgroi, 2020. ا  ( انی  گسترش  ب   صنعت،   این  جه
اری  مناطق اي  در  ویژهبه   بسی ال  در  کشوره   ، توسعه  ح

نبه  گردشگری به بیشتری اهمیت امل عنوا   کلیدی   ع
ه   اختصاص  ملی  و  ایمنطقه   ۀتوسع  در   به   و  اندداد

ال ب اخت  دن اخت   ۀتوسع  و  س ایزیرس  گردشگری  ه

ا  هستند ازار  در  بتوانند  ت ابتی  ب   به   گردشگری  رق
ایموفقیت   خود  سهم  و  کنند   پیدا  دست  بیشتری  ه

ازار  از  را ن   ب  Young and)  دهند  افزایش  گردشگرا
Fick, 2014; Dogru et al, 2021.)  امر   همین  

ایگونه ا   گردشگری  مختلف  ه   و   خدمات  ارائۀ  ب
ع  محصولات ایو کسب  و   متنو اره  در  مختلف   ک

ه   وجود  به   را  گردشگری  صنعت  Vazin)  است  آورد
et al, 2023 .) 

ال  ترینمهم  از  یکی   گردشگری   گردشگری،  اشک
ایی ا  که  است  روست اری  ب ای  از  بسی  دیگر  الگوه

ن   اصلی  مشخصۀ  ولی  دارد  پیوند  نیز  گردشگری   آ
  است   روستایی  و  غیرشهری   مناطق   در  استقرار

(Mozaffari & Ghasemi, 2024 .)  ع   این   نو
امل  گردشگری الیت   از  ایگسترده   طیف  ش ا،فع  ه

ات  ات   و  خدم ان ن   سوی  از  شده  ارائه  امک   روستاییا
(Askarpour et al, 2021)  ا  و   به   توجه  جلب  ب

ایویژگی   و   جذابیت ط   ه ایی  محی   به   را  افراد  ،روست
ه اد ا   این  از  استف   همچنین   و   کندمی  ترغیب  فض

نبه بود  برای  ابزار  یک   عنوا ای  و  به ایشاخص   ارتق  ه
ادی،  محیطیزیست   و  فرهنگی  اجتماعی،  اقتص

ن  منطقه   است  گرفته قرار توجه   مورد شدت به میزبا
(AlahYari et al, 2020; Ranjbar, 2024 ).  از   یکی  

لب  تمهیدات   گردشگری   توسعۀ  جهت  توجه  جا
ایی، اد  روست امت  ایج ه اق ایگا م  ه اشدمی   گردیبو  ب

(Bouzarjomehri et al, 2022 .)   اه اقامت ایگ  ه
م ال  از  گردیبو ان  به  میلادی  1994  س   معرفی   جه

 از  اينمونه  و  (Tolabi et al, 2022)  شدند
اي کسب  اره   بر   مبتنی  گردشگری   کوچک   وک

ایویژگی انی،  ه اعی   و  فرهنگی  فضایی،  مک   اجتم
ا  مقصد الکیت  ب اشندمی   محلی  م ا  که   ب   تر کم   فشار  ب

بیعی  محیط  بر   تحولات   در  مهمی   نقش  انسانی،  و  ط
ایی  جوامع ادي،  محیطی،  نظر از روست اعی  اقتص   اجتم

ا  فرهنگی  و  سطح  در  اخیر   دهة  در  و   کنندمی   ایف
ایی  گردشگري ن  کشور  روست ه   رایج  ایرا  اندشد

(Sadin & Pourtaheri, 2020.)   

م   ،گردشگری  صنعت ا   برای   که  است  منسجمی  نظ
اصر  ،صنعت  این رونق م  و  زملا آن  عن   یکدیگرند؛  ملزو
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ایجاذبه   بر   علاوه  که  ایگونهبه ان  ،گردشگری  ه   ت اامک
ط   و اه اقامت   ونقل،حمل   شرای ا،گ  تلاتسهی  ه

ن  با اخت   و  کنندهپشتی ازیرس امت   منظوربه  ه   اق
ن اید  گردشگرا اشد.  فراهم  ب اهی  ب   وضعیت   بررسی  گ

ای  موجود   که   دهدمی  انشن  گردشگری   مستعد   فضاه
اط،   برخی  در ان   نق انات  حداقل   ۀ ارائ  امک  رفاهی  امک

ن  برای امه   و   ندارد  وجود  گردشگرا نبرن ای   ریزا   کشوره
ال  که  اندبرده   پی  مطلب  این   به  عمیقا    توسعه   درح

ن  ا ابیمک امت  ی ه اق اگا   و   خدمات  ارائۀ  جهت   ه
اختی  تلاتسهی بود  در  حیاتی   نقشی   زیرس   ۀ توسع  به

ازی نواحی این    (.Hesam et al, 2021) کندمی  ب

اب ان انتخ اسب یمک م پایدار ۀتوسع جهت من -بو
ائل   فراگیر  بررسی  به   وابسته  گردی  ،جغرافیایی  مس

  ۀ کنندفراهم   محلی  دولت  مطلوب  نظر  و   اجتماعی
خت ا   (. Hashemi & Habibi, 2016)  ددار   زیرس

ابراین ن   از  یکی  بن   محل   گردشگری   صنعت   اصلی   ارکا
امت  و  استقرار م  که  استراحتی  محل  است،  اق ا   توأ   ب

اه، ایت  و  آسایش  رف اطر  رض ن  خ   فراهم   را  گردشگرا
اید ن   (. Montazeri Shahtouri et al, 2022)  نم   بدو

ک اد  ش ای  ایج امتی  فضاه ایی  اق  نوعی  به   و  روست
امت اه اق ایگ م  ه امؤلفه   ترینمهم  از  یکی  گردیبو   در   ه

ار  به  گردشگری  توسعۀ  زمینۀ   و   آیدمی   شم
ازی اه اقامت  ۀتوسع  جهت  بسترس ایگ م  ه  در  گردی بو

اها، ار   روست  محیطیزیست   و   اجتماعی  اقتصادی،  آث
اری ال  به  را  بسی ب ایج  و  داشت  خواهد  دن ن  نت   سراسر   آ

ای   کرد   خواهد  مندبهره   را  کشور  جغرافیایی  فض
(Anabestani et al, 2018 .)  ا   بیشتر   در  حال  این   ب

امت  موارد، ه اق ایگا م  ه ا  گردی بو ایی   توزیع  ب   فض
امتوازن  افته   استقرار  کشور  سطح  در  ن -طوریبه  اند؛ی

امت  از  توجهی  قابل  تعداد  مناطق  برخی   در  که -اق
ه  ا ایگ م  ه ا  گردیبو الا   تراکم  ب افته   استقرار  ب  در  و  اندی

امت  مناطق  برخی ه اق ایگا م  ه   توسعۀ   به   گردیبو
 توزیع  و  نشوند  مندبهره   مطلوبی  شکل  به  گردشگری

ادلانه  اع ا  کنند.  تجربه  توسعه  از  را  این   به   توجه  ب
ع،   این   اهمیت   و   فضایی  توزیع  بررسی   و  تحلیل  موضو

ه اقامت  استقرار  محل ایگا م  ه   اهمیت   دارای   گردیبو

اشد.می ات  مختصر   مرور  به  ادامه   در  ب   پیشینۀ   و   ادبی
ع  شود.می   پرداخته تحقیق موضو

ایی  گردشگری ع  از  یکی  روست   است   گردشگری  انوا
ای   از  یکی  عنوان  به   که اره اسی  راهک  کاهش  برای   اس

ابیدست  و   روستایی  مناطق   در  فقر   ۀ توسع  به   ی
ایدار ع  این   است.  مطرح  پ ارکت   بر  گردشگری   نو   مش

ال بک  در  فع  نوعی  به  و  دارد  تمرکز  روستایی  زندگی  س
اطق  میراث  و  هنر  فرهنگ،  زندگی،  معرف ایی   من   روست

اعی   نظر  از  را   محلی  ۀ جامع  و  است ادي   و  اجتم   اقتص
ازدمی   مندبهره  ;UNWTO, 2023)   س

Mohammadimehr et al, 2022; Jamini, 
2024. -به  ؛دارد  یفراوان  تیاهم  ییروستا  یگردشگر  (

ان کهیورط ازم ان  س ال ،یگردشگر  یجه   به  را  2020 س
ن  ال   عنوا ا  ۀ توسع  و   یگردشگر  س   کرد   ی معرف  یی روست

(UNWTO, 2020 ).  اد  تعریف لبین   نه اري  مللیا  همک
ادي  ایی  گردشگري  از   توسعه  و  اقتص   است   این   روست

  و   یچندوجه  یتی فعال  ییروستا  یگردشگر  که
ه  امل  که  است  گسترد انند  یامور  ش ه   م اد  از  استف

 ،ینوردهکو   ،یگردعت یطب  مزرعه،  در  لاتیتعط
ار ه یپ  ،یسوارک اجراجو  ،یرواد اه  ،ییم   و   یریگیم

ار، ا  شک ا  ،یپژوهش  -  یآموزش  یسفره  یسفره
ار  -  یفرهنگ امل  مناطق،  یبرخ  در  و  یخیت ازد  ش  دیب

 ,Kohestani et al)  شودی م  ی نژاد  و  ی قوم  جوامع  از
ایی  گردشگری  (.2023 الیت   همۀ  به   روست افع   و   ه

اتی ط   که  شودمی   گفته   خدم ن،  توس   ۀ جامع  کشاورزا
لت  و  یمحل حت  و  حیتفر  یبرا  دو ن استرا   و   گردشگرا

ا ن  جذب  هدف  ب م   ییروستا  ینواح  در  هاآ ا   انج
امل  و  شودیم اورزی،  گردشگری  ش   مزرعه،   کش

اشدمی  اکوتوریسم و فرهنگی ،تفریحی  Kordlou) ب
& Ahmadi, 2020; Mousavi et al, 2018 .) 

ال   از م   بعد،  به   1990  س ن   به  یگردبو اخه   عنوا  ایش
س  بر که  یگردشگر از اجاذبه  اسا ب یه  استوار ی عیط

ط  است، اسازمان   توس ن   ،یردولتیغ  یه   متخصصا
اه   و  توسعه ادانشگ ن   به  ه   ۀ توسع  یبرا  یابزار  عنوا

ا   است.   گرفته  قرار  مطالعه  و  توجه   مورد  داریپ
م ا  یجوامع  در  یگردبو انس  ب   که   ییاج   توسعه،  لی پت

ات یجذاب ا  یستیزط ی مح  و  یکیاکولوژ  یه  از  ی بیترک  ب



 

 های بومگردی در ایران زمانی توسعه اقامتگاه –تحلیل تغییرات مکانی .  پور، مهدی اسدیبهمن طهماسی، حسین حسین 143

 نوازی ميهمان  و  گردشگری   بازاريابی های پژوهش  علمی  نامه دوفصل دو
The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  ره ره 2دو شما 140 بهار و تابستان. 1.  ا  137. صفحات 2  . 158ت

  ی تداع  ی محل  جوامع  یسنت  یرفتارها  و  فرهنگ 
  دارد   قرار  توجه   مورد  ژهیوبه  شود،یم

(Rostampisheh et al, 2019. -هم  نخستین  در  (
لمللیبین  ندیشیا ایانجمن   ا  در  اکولوژ  تخصصی  ه

ال ع  دی،لامی  1994  س اه اقامت  از  جدیدی  نو اگ ا  ه م   ب   نا
امت اه اق ا   بومی  گ   ۀ عرص  وارد  رسمی  صورت   به   اکولوژ  ی

اس  عناصر   عنوان  به   که   شد   یگردشگر ات   ی اس   خدم
م  در   صنعت   ۀتوسع  در  یدیکل  نقش  ،یگردبو

ا یا  یرگردشگ  بکر،  مناطق   در  خصوصبه   کنند،ی م  ف
ا ا   که   ی لاقیی  ای   و  یی روست ب   ب   فرهنگ   و   بایز  عتیط

اخته  ی غن  یمحل  ;Bulatovic, 2017)  شوندی م  شن
Anabestani et al, 2018; Rostampisheh et al, 

اهاقامت   اصطلاح  (.2019 م   گ ن  به  یگردبو  از  یکی  عنوا
به  اجن اس  یه ا  گردشگری  توسعۀ  یاس   یی روست

اخته ا  و  شودی م  شن ارات  ب ب   ی گردشگر  مانند  یع
ب  ،یطیمحستیز بز  یگردشگر  ،یگردعت یط   و   س

ه  یوگردشگریب  ,Sadin & Pourtaheri)  است   همرا
اه اقامت   (.2020 اگ م  یه ان   ،یگردبو امک  هستند  ییه

ب   مناطق   در  که ا  و  یعیط ا   ،ییروست   ن یشتریب  تیرعا  ب
ا اندارده ا   و   یطیمحستیز  ی است ه   ب  از  استفاد

ار امت  یبرا  ،یسنت  و  یبوم  یمعم  از  ییرایپذ  و  اق
ن ادیا  گردشگرا ه   ج ان   نیا  اند.شد امک   است   ممکن  ه

انه  اخ ا   در  یمیقد  و  یخیتار  یه اه اشند  روست   ه ک  ب
اهاقامت به ،ینگهدار و ر یتعم از پس اربري  تغییر  گ  ک

ه ا   تعامل   بیشترین   ضمن  و  اندداد  محلی،  ۀجامع   ب
بیعت   اقامت  و  حضور  ۀزمین  اط ا  را  گرده   کیفیتی   ب

ه ه  تعریف  و  پسندید ايمحیط   در  شد بیعی  ه   و   ط
ایی    .( Sahani, 2021) کنند می  فراهم  روست

خت  از  یاصل  هدف ا اه اقامت   ۀتوسع  و  س اگ  یه
م ات  ۀارائ  ،یگردبو ن  به  خدم   و   گردشگرا

ب اعت یط ا  ۀتوسع  منظور  به  گرده ا  داریپ   یی روست
امت  ن یا  است. اگاه اق ط   ه ن   به  فق ان   عنوا امک  یه

امت اخته  یاق که  شوند؛ی نم  شن ال   بل ات یفع  یه
ه    د یتول  ،یبوم  یدنینوش  و  غذا   ۀ ارائ  جمله   از  یاگسترد

ا  یبرگزار  ،دستی  صنایع  آموزش  و اشینم  و  ه
ایرو  یبرگزار  ،یسنت  یقیموس ا  و   داده م   ی توره  یگردبو

ار  در  .شودی م  شامل   زین  را اخت اه اقامت   یکیزیف  س اگ  ه
لح  از ا اده  کی ارگان  مص ه  استف   و   یداخل  یطراح  و  شد

ن  بلما ن  یبوم  م اذب  ک ی  از  ی بخش  عنوان  به   ها،آ   ۀ ج
ن  به  ،یگردشگر  .شودی م  شناخته  یبوم  اکوموزه  عنوا

(Erdem & Tetik, 2013; Sadin & Pourtaheri, 
ع  (.2020 هاقامت  انوا م   گا اس   بر  یگردبو   اس

ا  از  یبندطبقه  لمللن ی ب  کلوپ  ی رسم  ت یس  یا
انه ی زم  در  که  سمیاکوتور ب  مختلف   یه  از  یگردعت یط

به   جمله امت  یابیارز  و  یبندرت ه اق اگا م   یه  یگردبو
ال  امل  کند،ی م  تیفع امت  ای  کلبه   ش ه اق   ، یسنت  گا

اروان   ی وستار   اکوکمپ،  مسافرخانه،  ای  سراک
م اهتل   ،یگردبو ا  و  کی ارگان  ۀمزرع   کوچک،  یه   ت یس

اشدمی   ی کشاورز  یگردشگر   (. Azizi et al, 2023)  ب
ع  در اس  اصول  ،مجمو امت  یاس ه اق اگا م   یه  یگردبو

امل    و   بومی  معماری  و  طراحی  هستند:   ریز  موارد  ش
ا   متناسب ارکتی،   مدیریت  ،طمحی   ب   مش

  و   خدمات  ۀارائ  و  محیطیزیست  پذیریمسؤولیت 
اری  ،بومی  تلامحصو امت  معم ه اق اید  گا ازتابی  ب  از  ب

اری اشد،  محلی   معم ا  نیبنابرا  ب لح   از  د یب   و   یبوم  مصا
خت  در  یلمح ا اده  س ات  یبرا  و  شود  استف  از  ، تزئین

ا  شود  گرفته   بهره  یمحل  یدست  عیصنا  و   لیوس
(Vazin et al, 2023. )   

امت  طرح  و  معرفی  پیشینۀ ه اق ایگا م  ه  در  گردی بو
ن ایسال   به  ایرا   آقای   که   زمانی  گردد؛برمی   83  و  82  ه

ار ازی اهیاقامت   ندگرفت   تصمیم  داوود  آل   م ا  گ م   ب   نا
تشوونی ای در آ ن عتواب از گرمه روست ا  و خور شهرست

انک اب ان بی ن  است ن از پذیرایی جهت  اصفها  کویرنوردا
بیعت   و نط امت  نیترمعروف   کند.   ایجاد  گردا -اق

ه  ا اگ م   یه ن   در  کشور  یگردبو ااستا ارس،   یه   ف
ان، ن،  هرمزگ ن،  خوزستا ان،  کرما ن،   اصفه   سمنا
ازندران، نیگ  م  Anabestani)  دارند قرار گلستان  و لا

et al, 2018.) باط در ا ارت   توسعۀ  و استقرار موضوع ب
امت اه اق ایگ م  ه اتی   تاکنون  گردی بو الع   و   داخل  در  مط

ارج  ام  کشور  از  خ  مرور  به   ادامه  در  است  شده  انج
ن   مختصر اآ  شود.می  پرداخته ه

احی  و   شیعه ابیا   به  پژوهشی   در  ( 1394)  فت  رزی
ن اختیبوم  توا ا   س   ۀ توسع  در  آن   نقش  و   روستاه

ه  از  ایمنطقه  ا م  دیدگ ای   در  گردشگریبو   روستاه
ن  ا ان   شهرست ایج  اند.پرداخته   لواس العه   این   نت   مط
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انگر الیت   گسترش  ۀ زمین  وجود  بی ایفع م  ه -بو
م  ویژهبه  ،گردشگری م  و  متمرکز  گردشگریبو -بو
ه  گردشگری ن   منطقۀ   در  ، گسترد اط   و  لواسا   نق

ایی  است.  منطقه  این روست

اشمی بیبی  و  ه ا  (1395)  ح م  ب ا ن   بندیپهنه   انج   توا
ادق   ۀ منطق  اکوتوریسمی اد  ص ان  بافق،   آب   یزد   است

افتند   سه   ، منطقه اکوتوریسمی  بندیپهنه   در  که  دری
ار ایارزش   اصلی  معی ط  ،اکوتوریسمی  ه بیعی  شرای  ،ط

خت  ا ازیرس ات  و  ه ان ایت  در  دارند.   مهمی  نقش  امک  نه
ایپهنه  این  در  اکوتوریسم  توسعۀ  برای  مناسب  ه

اسایی منطقه  شدند.  بندیاولویت  و شن

ابستانی ن و عن ارا ا (1397)  همک   تحلیل  و بررسی ب
ار  اد  آث امت  ایج ه اق ایگا م  ه   ه توسع  بر   گردیبو

ه ا ایسکونتگ ای  نمونه:)  روستایی  ه ن   روست   رادکا
ن ا افتند  ( چناران  شهرست اد  تأثیر بیشترین که  دری   ایج

امت اه اق ایگ م  ه ال   بر  گردیبو  افزایش  زایی،اشتغ
  ترین بیش  محلی  هویت  تقویت  و  درآمد  و  تولید

  -  اجتماعی و معماری - کالبدی زمینۀ در آن اثرگذاری
ه فرهنگی  است.  بود

ام  اران   و  حس ن   با  پژوهشی  در  (1400)  همک   عنوا
ایی  تحلیل اخت   فض ایزیرس ن   در  گردشگری  ه ا   است

ن افتند  گیلا اس  که  دری   ترین نزدیک  میانگین  براس
ایه ارستوران  پراکنش  و  توزیع  الگوی  ،همس   ، ه

ایمجتمع اهتل   ،گردشگری  ه ان   هتل  ،ه ارتم اآپ  ،ه
امت اه اق ایگ م  ه ن  ، گردیبو ا مهما   کل   و  پذیره

خت  ا ایزیرس ان   گردشگری   ه   صورت   ه ب  گیلان  است
ابق   همچنین   است.  ایخوشه  ا   مط  ایخوشه  تحلیل  ب

ایی اخت   پراکنش  ایفاصله   چند   فض ایزیرس  ه
ن   گردشگری   پراکنش   دارای   مجموع  در  گیلان  استا

اشندمی  ایخوشه  خت   این  بیشتر  و  ب ا ازیرس  در  ه
ال  جهت اشد.می   شرقی  جنوب  -  غربی  شم  در  ب

ع از  مجمو ن   ۀتوسع  به  نی   تر هوشمندانه   و  ترموزو
خت  ا ایزیرس ن  گردشگری  ه ن  استا املا    گیلا  ک

س اشدمی   محسو   هدف،   این  به  یابیدست  برای  و  ب
ازمند امه   نی  منابع  تبدیل  و  بلندمدت  ریزیبرن

ان گردشگری اشدمی  جاذبه به  است  . ب

بری اران  و  قن ا  پژوهشی  در  (1401)  همک ن   ب   عنوا
ابی ایی  گردشگری  اثرات  ارزی   ۀ توسع  بر   روست

م   ایمنطقه  اهقد   که   رسیدند  نتیجه  این  به  آذرشهر  گ
ایی  توریسم ادی،   ایمنطقه   ۀتوسع  بر  روست   )اقتص

  ۀ منطق  در  محیطی(زیست  فرهنگی،  -اجتماعی
ه  ا أثیر  آذرشهر  قدمگ اداری  و  مثبت  ت   و   دارد  معن

جب    بررسی   مورد  ۀمحدود   در  روستایی  ۀتوسع  مو
ه بی،  نگرش   همچنین،  است.   شد  دانش  و  آگاهی  مذه

بت ان  ذاتی  ۀانگیز  توریسم،  به  نس اکن  وابستگی  س
ن  اکنا اع  به   س   گسترش   و  توسعه   بر   محلی  اجتم

ایی   توریسم العه   مورد   ۀ منطق   روست   مثبت   تأثیر   مط
اداری  . است داشته  معن

ه منتظری  ا ن   و  توریش ارا  پژوهش  در  (1401)  همک
ا  خود ن   ب   گردشگری   توسعۀ وضعیت بر  تحلیلی  عنوا

ن ا  ایرا ه اقامت  بر  تأکید  ب ایگا م  ه افتند  گردیبو   که   دری
اه اقامت  توسعۀ  ظرفیت  بیشترین  ایگ م ه   بر  گردی بو

بنای ای   م اره خت،   معی ا اه اقامت   مدیریت   زیرس ایگ  ه
م ایجذابیت   و  گردیبو ان   برای  گردشگری  ه ایاست  ه

ن،   یزد، ا ارس   تهران،  اصفه ان  و   ف   است   شمالی   خراس
ن   و ا ایاست م،  ه ان،  ایلا  بویراحمد،  و  کهگیلویه  لرست

ان  چستان  سیست ان   و   بلو   ظرفیت   ترین کم   هرمزگ
امت  توسعۀ ایگاه اق م  ه ازمند   که   دارند  را  گردیبو   نی

امه  ایاستراتژی   و  ریزیبرن   ارتقای   جهت  مناسب  ه
اشند. می  ظرفیت  این  ب

اران  و  عزیزی ا  پژوهشی  در  (1402)  همک ن   ب   عنوا
امه  مطلوب  الگوی  ارائۀ ایی  ریزیبرن امت  فض -اق

ه  ا ایگ م   ه العه:   مورد  گردی،بو  آمایش  9  منطقۀ   مط
ا   ، سرزمین ه   ب ن   از  استفاد انس  تحلیل   آزمو  واری

ک افتند  طرفهی امه   که  دری ایی  ریزیبرن  رواییحکم  فض
امت  مطلوب  الگوی  یک   ارزش،  ۀزنجیر ه اق ایگا م  ه -بو

العه  مورد  ۀمنطق  در  گردی   است.   مط
ه منتظری  ا اران و  توریش  خود  پژوهش در ( 1400)  همک

ا ن  ب ن  در  گردشگری  توسعۀ  روند  عنوا ا  ایرا امت  ب -اق
ه  ا ایگ م  ه   توسعۀ   که  رسیدند  نتیجه  این  به  ،گردیبو

ا  گردشگری ای  در  اقامت  ب  بومی  و  سنتی  فضاه
ن  ان  کشورما امت  و   است  پذیر امک ن   اق  در  گردشگرا

https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B2%DB%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%20%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%20%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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امت اه اق ایگ م  ه ای   دارای   گردی بو امده   ی مثبت  پی
   .است

ا ن   و   ربک ارا   بررسی   به   پژوهشی  در  ( 2015)  همک
امت   نقش اه اق ایگ م  ه  پایدار  توسعة  بر   گردیبو

افتند  و  اندپرداخته   کنیا  کشور  در  گردشگری   که   دری
ااکولوژ ا  ه اه  شیافزا  ب   ر ییتغ  و  ی محل  جامعۀ  یآگ

ن  نگرش بت   ی دولت  ولانؤمس  و  هاآ   ط یمح   به  نس
ب اظت  در  یمؤثر  نقش  ،یعیط ای دتوانمن  از  حف  یه
ب ایا  گردشگری   توسعۀ  و  یعیط امت  نیا  .کنند یم  ف -اق

ه  ا اگ ا  ه م  توجه  ب ن  هجو ا   ،مناطق  نیا  به  گردشگرا   ب
ن،  به  یاقامت  خدمات  ۀارائ   ب یآس  یجلو  گردشگرا

ن اند اطق  به را  رس  . رندیگی م یعیطب من

اتی ا  پژوهشی  در  (2016)  ریگ ع  ب   ۀ توسع  موضو
امت کاروکسب ه اق م گا ایدار گردیبو   این  به موفق و پ

ه   نتیجه ایت   که   است   رسید ای  رع امت  استاندارده -اق
ه  ا م  گ اعی،   پذیریولیت ؤمس  مانند  گردیبو   اجتم

ارکت  امع  فعال  مش اظت   محلی،  ۀ ج ط   از  حف  محی
بود  ،زیست ط  به اعی   اقتصادی،  شرای   محیطی   و  اجتم

اه اقامت   موفقیت   در  کلیدی  عوامل   منطقه، ایگ  ه
م  . هستند  گردیبو

ن هم  و   کیم ارا ا  پژوهشی  در  (2019)  ک ن   ب   عنوا
اد ایدار:  پذیرتحول   اقتص م  پ بتنی  گردیبو   ، جامعه  بر  م

افتند  ا   اکوتوریسم   که   دری بود  ب ایفرصت   به  ه
ادی  بیعی،  منابع از  حفاظت و  اقتص أثیر ط ه   ت القو  ایب

ادهدور   جوامع   بر ن   هب   روزافزون  طور   به  و   دارد   افت   عنوا
ک ایی   نواحی  برای  جایگزین  معیشت   منبع  ی   روست

اخته  شود. می   شن

ایک  ايفرصت   بررسي  با  (2022)  م ازي   ه   برندس
ازار اه اقامت   ب ايگ م  ه اريک  در  گردي بو   این   به  ا کاست

نیمد  که  رسید  نتیجه اه اقامت   را اگ م  یه  به  یگردبو
ن و سنتی شکل ات ۀارائ به ژه،یو آموزش بدو   و  خدم

ابراین   .پردازندی م  خود  کاروکسب  توسعۀ   ل یدل   به  بن
م ا   ییآشنا  عد ازار  ب از  و   ب لمللن یب  یبرندس   ضۀ عر   ،یا

ات  ا  جذب   و   خدم افته   تقليل   محلي   سطح   به  ضاتق   ي
 . است

اهری ن   و   پورط ارا العۀ   به   ( 2024)   همک   مط
ایی اییپوی امت  گردشگری  ه ه اق ایگا م  ه  در  گردیبو

ان  منطقۀ ایج  اند.پرداخته   هورام العه   این  نت   مط
ن ا ۀ نش اهمگونی  دهند ا   بین   ن اظ   به   روستاه   لح

امحدودیت ایفرصت   و  ه   گردشگری   توسعۀ   ه
امت اه اق ایگ م  ه   که طوریبه  است.  گردیبو

اهای ا  پیرامونی  روست ایمحدودیت  ب   و   بیشتر  ه
ایدسترسی بت   تری کم   ه   مواجه   مرکزی  نواحی  به  نس

 هستند. 

  بررسی   به  (2024)  ایواودیفری  و  ایموجین
ن  ایپیشرا ای  بر  مؤثر   ه ازدید  الگوه اه اقامت   از  ب ایگ  ه

م ایج   که   اندپرداخته   گردیبو انگر  آن   نت   اثرگذاری   بی
ات  از  حفاظت   تجربۀ   و   فردمنحصربه  فرهنگی تجربی

بیعت ن  جذب  الگوی در ط  است.  گردشگرا

الع  به  توجه  اب ن می  پژوهش  ۀپیشین  ۀمط   توا
ایمشی  خط  ترینمهم   از  یکی  گفت   که  گردشگری  ه

ان  طور  به  ر یاخ   ۀ ده  دو  طول  در  یفراوان  توجه   یجه
ن  به ه،  آ ای کسب  به  جذب  ۀفزایند  رشد  شد اره   وک

ا  اندازیراه   است.  گردشگری  کوچک ا  اکولوژه  ی
امت اه اق ایگ م  ه نبه  گردی،بو   ترین موفق  از  یکی  عنوا

ایدارترین  و اکسب   این  پ اره امت  الگوي  ،وک  گاهیاق
ایز ال   سایر   از  یمتم اهیاقامت   اشک   به   را   موجود  گ

ه  وجود اه اقامت   گسترش   است.   آورد ایگ م  ه   گردی بو
اعث ن  مستقیم  روابط  گیریشکل   ب ان  و  میزبا  در  مهم

انه انواد  کلاام  و  خ   مناسب   یفرصت  ،گردشگرپذیر  ۀخ
ارهایکسب   برای   ارتقای   ،خانوادگی  کوچک   وک

انسیل  ایپت بود  توسعه،  برای  محلی  جوامع  ه  به
اد  توزیع  ،مردم  معیشت ای  ترنهلاع   توسعۀ   مزای

ه   آگاهی  افزایش  و   گردشگری ايگرو   و   نفعذي  ه
امات   به   نسبت  عمومی  نگرش  تغییر  و  دولتی  مق

اظت ابع  از  حف بیعی  من ا  است.  شده  ط  این،  وجود  ب
العات  در  که  موضوعی   توجه   مورد  ترکم   پیشین  مط

ه، ۀ  بود ایی  توزیع  و   استقرار  نحو امت  توسعۀ  فض -اق
ه  ا ایگ م   ه ع   این   اهمیت  است.  گردیبو ن   از  موضو   آ

اشدمی   جهت اه اقامت   توسعۀ  شاخص  که  ب ایگ  ه
م ن  به  گردیبو اخص  یک  عنوا ایه  ش انگر  مبنایی و  پ   بی

خت   کلی   توسعۀ ا ایزیرس ایی   گردشگری  ه   روست
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ع،   این   به  پرداختن  که   است ایزکنندۀ  موضو   این   متم
العه  ا  مط ایپژوهش  سایر  ب م   ه ا ه   انج   زمینۀ   در  شد

اه اقامت   توسعۀ ایگ م  ه   نوعی   به   که  است  گردیبو
بۀ  آید. می  حساببه  نیز پژوهش این نوآورانۀ  جن

ه اقامت  توسعۀ  و  استقرار ایگا م  ه   طی   گردیبو
ایدهه   سطح   در  مطلوبی  و  متوازن  شکل  به  اخیر  ه

  برخی   در  که طوریبه  است.   نگرفته   صورت  کشور
ادی  تعداد  مناطق امت   از  زی اه اق ایگ م  ه ا  گردیبو  در  ام

ا  دیگر  مناطق  برخی ایظرفیت   از  برخورداری  وجود  ب  ه
اه اقامت   گردشگری،  مختلف ایگ م  ه   شکل   به  گردیبو

اسبی افته  توسعه  من م   این .اندنی   ۀ توسع در توازن عد
امت اه اق ایگ م  ه اعث   گردی بو   جوامع   که  شودمی   ب

ای  از  محلی امت  مزای ه اق ایگا م  ه  طور  به  گردیبو
ادلانه  توزیع  و  نشوند  مندبهره   متوازن اع  از  را  این

  دقیق   بررسی  و  تحلیل   بنابراین،  کنند. تجربه  توسعه
ایی  توزیع انی  و  فض امت  مک ه اق ایگا م  ه  از  گردی بو

الایی  اهمیت   کمک   تواندمی  زیرا  ؛است  برخوردار  ب
ایسیاست   تا  کند  استقرار  و  توسعه  برای  تریبهینه   ه

اه اقامت   این اگ اط  در  ه  شود  تدوین   کشور  مختلف  نق
ایفرصت   محلی  جوامع  برای  و   آورد.   فراهم  بهتری  ه

اد  درواقع اخت  ایج ازیبصری   و  شن ۀ   مورد  در  س   نحو
ایی  پراکنش اه   فض امتگ ایاق م  ه   سطح   در  گردی بو

ن  تحولات  و   تغییر  و  کشور اآ ک  تواندمی   ه   راهنمای   ی
امع  است   برای   راه  نقشۀ  و  ج ن،سی امه   گذارا نبرن  ریزا

الان  و اشد.  حوزه  این  فع   اصلی   هدف  سبب  همین  به  ب
اضر،  پژوهش ایی  ح  و  فضایی  الگوی  تحلیل  و  شناس

انی  استقرار  و  توسعه   به  مربوط  تحولات  و  تغییر  زم
امت اه اق ایگ م  ه   است.   کشور  سطح  در  گردیبو

 صورت  این  به  نیز  پژوهش  اصلی  سؤال  همچنین
  توسعۀ   زمانی  –  مکانی  تغییرات  که   گرددمی  مطرح

امت اه اق ایگ م  ه   پهنۀ   در  گذشته   دهۀ   دو  طی   گردیبو
ایی ه صورت  چه  به کشور فض  است؟  بود

 پژوهش شناسیروش 2
العه این ارچوب در مط ش  چه اسیرو   صورت  کمی شن

اظ  به   که  است  گرفته ع   از  هدف   لح ات   نو   تحقیق
اربردی اظ  به  و  ک ع  از  ماهیت  لح   ی لیتحل  -  یفیتوص  نو

اله  نیا  است. انی  سطح  دو  در  مق ان  و  یمل  مک  یاست
ایی  تغییرات   لی تحل  و ف یتوص  به انی   و  فض   توسعه  زم

امت  استقرار  و ه اق ایگا م  ه   . است  پرداخته  گردیبو
ه اداد ه  مورد  یه اد ال  از  پژوهش  نیا  در  استف -س
امه  این ن  آمار  مرکز  آمار  ه ک  طی  ایرا ۀ  ی  20  زمانی  دور

اله ال   یعنی   س اس ه   استخراج  1401  و  1381  یه   شد
ه   تحلیل  برای  است. ا،داد ش   ه ارو ایتکنیک   و  ه  ه

ایی  تحلیل  در  IDW  درونیابی  روش  جمله  از  فض
ط  ه   ArcMap  افزارنرم   محی ه  استفاد   است.   شد

امعۀ العه  این  در  آماری  ج امل  مط امی  ش امت  تم -اق
ه  ا ایگ م   ه ن   سطح  در  گردیبو ایاستا ه  کشور  ه   که   بود

ن  دسترس   در  دلیل  به ه   بود ایداد ن   ه اآ   صورت   به   ه
ام اریتم  اند.گرفته  قرار  مطالعه مورد  شم

 هایافته 3
امت  تعداد  بررسی اه اق ایگ ن  کشور  ه ا  که  دهدمی   نش

ال  در اه اقامت  کل  تعداد  1381  س ایگ ا  برابر  کشور  ه  ب
امت  6062 ه  گاهاق  دو  از  بعد  تعداد  این   که  است  بود

ال  در  و  دهه امت  8380  به  1401  س هاق ه   گا   رسید
ک  در  درواقع  است. ۀ  ی اله،  20  دور  1318  تعداد  س

امت اهاق اه اقامت   کل  تعداد  به   گ ایگ افه   کشور  ه   اض
ه اه اقامت   تعداد  بررسی  همچنین  است.  شد ایگ  ه

م ن  کشور  گردیبو ا ۀ  طی  دهدمی   نش اره،  مورد  دور  اش
امت تعداد ه اق ایگا م ه امت 782 از کشور گردی بو -اق

ه گ م ا ال در گردیبو امت 3533 تعداد  به 1381 س -اق
ه گ ایا م  ه ال  در  گردیبو ه  1401  س   درواقع   است.  رسید

اهاقامت   2751  تعداد  دوره  این  طی  تعداد  به  گ
امت اه اق ایگ م  ه افه  کشور  گردیبو ه  اض   است.   شد

بت   بررسی اه اقامت  نس ایگ م  ه امت  کل  از  گردی بو -اق
ه  ا ان  کشور  گ ال  در  که  دهدمی   نش امت  1381  س -اق

ه گ ایا م  ه اه اقامت   کل  از  درصد  9/12  گردیبو ایگ  ه
اص  خود  به  را  کشور ه  اختص   در   تعداد  این  که  اندداد

ال ه   درصد  2/42  به  1401  س ابراین   است.   رسید   بن
بت اه اقامت  نس ایگ م  ه اه اقامت   کل  از  گردیبو ایگ  ه

اره، مورد دهۀ دو طی کشور  افزایش درصد 3/29 اش
افته  (. 1 )جدول  است ی
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 1401  تا   1381  سال   از   کشور   گردی بوم   های گاه اقامت   تعداد   تغییرات   . 1  جدول 

ال  امت کل تعداد س -اق
ه  ا ا گ  ه

امت تعداد ه اق ایگا -مبو ه
 گردی

بت اه اقامت نس ایگ م ه -اقامت کل از گردیبو
ه  ا اگ  )درصد(  ه

1381 6062 782 12/9 
1401 8380 3533 42/2 

 29/3 2751+ 2318+ تغییرات 
 Statistical Centre of Iran, 2002 & 2022  مأخذ: 

امت  تعداد  بررسی ه اق ایگا م   ه اظ   به   کشور  گردیبو   لح
انی ن   سطح  در  و  مک ایاستا ن  کشور  ه   دهد می   نشا

ال  در  که ن   ترتیب   به   1381  س ایاستا ا   مازندران  ه   ب
امت 149 ه اق م گا ن گردی، بو امت 68  با گیلا ه اق م گا -بو

ا   رضوی  خراسان  و  ردیگ امت  61  ب م  گاهاق   گردی بو
امت  تعداد  بیشترین ه اق م  گا  کشور  در  را  گردیبو

ان  همچنین اند.داشته ایاست   بويراحمد  و  كهگيلويه ه
ا امت  2  ب ه اق م  گا ال  گردی،بو ارمح اري   و  چه ا  بختي   3  ب

امت اهاق م  گ ه  و  قم  گردی،بو انشا ا  کدام  هر  کرم   4  ب
امت اهاق م  گ امت تعداد ترینکم ترتیب  به گردیبو -اق

ه ا م  گ ار این  اند.داشته  را گردیبو ال در آم  به 1401 س
ه  تغییراتی ه  همرا ان   کهطوریبه  است،  بود ایاست  ه
ازندران امت  430  با  م ه، اق ن   گا ا   کرما اهاقامت   312  ب   و   گ

ن ا ا  اصفه امت  260  ب هاق  تعداد بیشترین  ترتیب  به  گا
امت اهاق م  گ ان   همچنین  اند.داشته   را  گردیبو ایاست  ه

ا  قم  اه،اقامت   6  ب ن   گ ا   خوزستا امت  9  ب ه اق   و   گا
ا   بويراحمد  و  كهگيلويه امت  11  ب ه اق -کم  ترتیب  به  گا

امت  تعداد  رینت ه اق م  گا ه  اند.داشته   را  گردیبو   بر   علاو
ان   این ایاست   بررسی   مورد  دوره  دو  در  اشاره  مورد  ه

بت  ترینکم  و  بیشترین امت  کل  از  نس ه اق ایگا م  ه -بو
 مربوط  تغییرات بررسی  اند.داشته  نیز را  کشور گردی

امت   تعداد  به اه اق ایگ م  ه ن   نیز  کشور  گردیبو ا   نش
ان   ترتیب  به  که  دهدمی ایاست ان،  ه ن  کرم ازندرا   و   م

ن  ا ن   و  افزایش  بیشترین  اصفه ایاستا ن،   ه   خوزستا
ن ان  و  تهرا اهش  بیشترین  لرست امت  تعداد  در  ک -اق

ه  ا ایگ م  ه اهش  گرچه  اند.داشته   را  گردیبو  تعداد  ک
امت اه اق ایگ م  ه ان  در  گردی بو ن   است   جدا   دلیل   به  تهرا

ن ان  شد ن  تشکیل  و   کرج  شهرست برز  استا ه  ال  بود
بت به مربوط تغییرات بررسی است. ا نس   هر  سهم ی

ن ا اه اقامت   کل  تعداد  از  است ایگ م  ه  کشور  گردیبو
  ترتیب   به  که  دهدمی   نشان  نیز  دوره   دو  طی

ن  ا ایاست ان، ه   بیشترین  ترتیب  به یزد  و گلستان  کرم
امت سهم در را افزایش ه اق ایگا م ه ان گردیبو  از است

ه اقامت  کل ایگا م  ه  و  اندداشته   کشور  گردیبو
ن  ا ایاست ان  و   اردبیل  مازندران،  ه   بیشترین   خوزست

اهش اه اقامت   سهم  در  را  ک ایگ م  ه ن   گردیبو  از  استا
ه اقامت  کل ایگا م  ه ۀ  دو  طی  کشور  گردیبو  زمانی  دور

العه مورد  (. 2 )جدول اندداشته  مط
 1401  تا   1381  سال   از   استان   تفکیک   به   کشور   گردی بوم   های گاه اقامت   تعداد   زمانی   تغییرات   . 2  جدول 

ن  ا  است
امت تعداد ه اق م گا -بو

 گردی
بت اه اقامت  کل از نس ایگ م ه -بو

 کشور  گردی
امت تغییرات ه اق ایگا   ه

م  گردیبو
بت تعداد 1401 1381 1401 1381  )درصد(  نس

ان ايج  3/0 202 6/5 3/5 229 27 شرقي  آذرب
ان ايج  1/9- 14 1/0 2/9 37 23 غربي  آذرب

 3/3- 39 2/3 5/6 83 44 اردبيل 
ن  ا  4/3 236 7/4 3/1 260 24 اصفه

برز   - - 0/4 - 15 - ال
م  0/6 67 2/3 1/7 80 13 ايلا
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 1/6- 46 2/1 3/7 75 29 بوشهر
ن   2/9- 8- 0/5 3/5 19 27 تهرا

ال  ارمح   و چه
اري   بختي

3 66 0/4 1/9 63 1/5 

ان  1/0- 72 2/9 4/0 103 31 جنوبي  خراس
ان  2/2- 137 5/6 7/8 198 61 رضوي  خراس

ان  0/7 44 1/4 0/6 49 5 شمالي  خراس
ان   3/2- 18- 0/3 3/5 9 27 خوزست

ن  ا  2/6 153 4/8 2/2 170 17 زنج
ان   2/6 119 3/6 1/0 127 8 سمن

ان   و  سيست
ان  چست  1/9- 41 2/0 4/0 72 31 بلو

ارس   3/5 218 6/9 3/5 245 27 ف
 1/5- 1- 0/4 1/9 14 15 قزوين 

 0/3- 2 0/2 0/5 6 4 قم 
ان   3/1- 12 1/3 4/5 47 35 كردست

ان   6/0 290 8/8 2/8 312 22 كرم
ه  انشا  1/0 48 1/5 0/5 52 4 كرم

  و كهگيلويه
 0/1 9 0/3 0/3 11 2 بويراحمد

ن   5/3 222 6/6 1/3 232 10 گلستا
ن   2/4- 156 6/3 8/7 224 68 گيلا

ان   2/2- 6- 0/4 2/6 14 20 لرست
ازندران   6/9- 281 12/2 19/1 430 149 م

 0/6- 29 1/2 1/8 43 14 مركزي 
ان   0/4- 40 1/6 1/9 55 15 هرمزگ

ن  0/7- 18 0/8 1/5 30 12 همدا
 4/5 211 6/4 1/9 226 15 يزد

 - 2751 100 100 3533 782 جمع
 Statistical Centre of Iran, 2002 & 2022  مأخذ: 

ایی  توزیع امت   تعداد  فض اه اق ایگ م  ه ان   سطح  در  گردیبو ایاست اکی  کشور  ه ال  در  که  است  آن  از  ح   تعداد  1381  س
ن   هفت ا  2 بین  کشور  استا امت  10  ت ه اق م   گا ان   هشت  تعداد   اند.داشته   گردیبو اه، اقامت  20 تا  11 بین  است   تعداد  گ

ه ازد ن ی اهاقامت  40 تا 21 بین استا ان چهار تعداد و گ ا 40 بین نیز است اهاقامت  149  ت م گ  این  در اند.داشته  گردیبو
ن  دوره برز  استا ن  به  ال ن  یک  عنوا ن   از  شهرستا ن   استا ه  تهرا ایی  توزیع  است.  بود امت  فض ه اق ایگا م  ه   کشور  گردیبو

ال  در ا   1401  س ابل  تغییرات  ب ه  همراه  توجهی  ق ا    دوره  این  در  کهطوریبه   است  بود ن   دو  صرف  10 از  ترکم  دارای  استا
امت اهاق م  گ ه   گردیبو ن  پنج  تعداد  همچنین  اند.بود امت  20  تا  11  بین  استا ه،اق ن  دو  تعداد  گا ا ا  20  بین  است   40  ت
امت اهاق ن  22 تعداد  و گ امت 40 از بیش دارای استا هاق ه گردیبوم گا امت تعداد  بیشترین و بود هاق م  گا   نیز  گردیبو
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اهاقامت   430  دوره   این  در ن   در  گ ه  مازندران  استا بت   که   بود ۀ   به  نس بل  دور   است.   داشته  توجهی  قابل   افزایش  ق
ال  در درواقع ه ،1381 س ان  عمد ایاست ا   11 بین کشور، ه امت 40 ت ه اق م گا ا اند؛داشته  گردی بو ال در ام   تعداد  1401 س

امت اه اق ایگ م ه ن  اغلب  در گردیبو ایاستا امت 40 از  بیش کشور ه ه اق م گا ه گردیبو (. 1  )شکل است  بود

 
 1401  و   1381  سال   در   کشور   های استان   سطح   در   گردی بوم   های گاه اقامت   تعداد   فضایی   توزیع   . 1  شکل 

اه اقامت  تعداد به  مربوط تغییرات  بررسی ایگ م  ه -بو
ن  سطح در گردی ا ایاست ان کشور ه   طی  دهدمی  نش

ۀ اله  20  دور ن  26  در  س امت  تعداد  کشور  استا -اق
ه گ ایا م   ه  افزایش  این  که   است   یافته  افزایش  گردیبو

ن   برخی  در ا ایاست ابل  ه ه  توجه  ق ن   به  است.  بود   عنوا
ال ن در مث ا ان است امت تعداد کرم ایگاه اق م ه  گردیبو

ا ان  واحدی،   290  افزایش  ب ن   است ازندرا   واحدی   281  م

ان  و ان  است ا   اصفه ه   همراه  واحدی  236 افزایش  ب   بود
ار  در  اما  است. ان   برخی  آن  کن ااست امل؛   ه   ش

ان، ن،  خوزست ن   تهرا ا  قزوین  و  لرستا اهش  ب  تعداد  ک
امت اه اق ایگ م  ه ه   مواجهه   گردیبو  در  گرچه   اند.شد

ن  ا اهش  تهران  است اه اقامت   تعداد  ک ایگ م  ه   گردی بو
ن   جدا   دلیل  به ان  شد ان  این  از  کرج  شهرست   و   است

ان تشکیل ه البرز است . (2 )شکل  است بود
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 1401  تا   1381  سال   از   کشور   های استان   سطح   در   گردی بوم   های گاه اقامت   تعداد   تغییرات   . 2  شکل 

ایی پراکنش امت توسعۀ و استقرار به مربوط فض -اق
ه  ا ایگ م  ه ن   کشور  فضایی  پهنۀ  در  گردیبو ا   نش

امت  استقرار  و  توسعه  میزان  بیشترین  که  دهدمی -اق
ه  ا ایگ م   ه ه   در  گردیبو ایمحدود ال،  از  ه   شمال   شم

ه  برخی  و  غرب ایمحدود ه  کشور مرکزی  ه   است.   بود

ن   ترینکم   همچنین امت  تراکم  و  توسعه  میزا -اق
ه  ا ایگ م  ه ا    گردیبو   نوار   کشور،  غربی  نیمۀ  در  عمدت

احلی ایمحدوده   برخی  و  کشور  جنوب  س  در  واقع  ه
ال  و شرق ه کشور شرق شم   (.3 )شکل  است بود

 
 ایران   در   گردی بوم   های گاه اقامت   استقرار   و   توسعه   فضایی   پراکنش   . 3  شکل 

 گیرینتیجه و بحث 4
ن   توسعۀ  و  گردشگری  صنعت   دهۀ   چند  طی  آ
ادی،   توسعۀ  برای  پیشران  یک   عنوان  به   گذشته   اقتص

اعی  توسعۀ  افزایش  برای  حتی  و  فرهنگی  –   اجتم

ادلات  ب اسی   ت ا   و  جوامع   بین   سی   توجه   مورد   کشوره
ان  در  است.  گرفته  قرار ع   می ام  و  انوا   مختلف   اقس

  و   غیرشهری  مناطق  در  گردشگری  توسعۀ  گردشگری،
  است؛   برخوردار  ایویژه   اهمیت  از  روستایی  نواحی

ن   به   مناطق  این   در  گردشگری  توسعۀ   چراکه    یک   عنوا
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برد ای   با  مکمل  و   جایگزین  معیشتی   راه برده   راه
  دارای   روستایی  نواحی  در  معیشت  تأمین  سنتی

ابلیت  ای  از  یکی  است.  فراوان  ق اگره ان  و   مهم  نم -بی
  غیرشهری  مناطق در گردشگری  توسعۀ سطح کنندۀ

ایی،  و اه اقامت   استقرار  و  توسعه  میزان  روست ایگ  ه
م   دلیل   به  شهری   غیر  مناطق   درواقع  است.   گردیبو

ط ای   حتی  و  فرهنگی  –  اجتماعی  شرای اره ازوک   س
انونی، اهتل   ق اکن  سایر  و  ه امتی  ام  پذیرایی  –   اق

ن  ان  چندا امت  اما  ندارد؛  توسعه   و  احداث  امک -اق
ه  ا ایگ م  ه اخت   ترینمهم   جمله  از  گردیبو ایزیرس  ه

  مناطق   در  گردشگری  توسعۀ  به  کنندهکمک 
ایی   و   غیرشهری اآن   بررسی   که  هستند   روست  از  ه

ات   اینکه   جمله  از  است.  اهمیت  دارای  مختلف  جه
العۀ  اه اقامت   استقرار  وضعیت  مط ایگ م  ه   گردی بو

اخت  تواندمی بت  کلی  شن   توسعۀ   سطح  به  نس
خت  ا ایزیرس  کشور  مختلف  مناطق   در  را  گردشگری   ه

ایند.  ارائه ه  نم اسب  میزان  براین،  علاو   توسعۀ   تن
امت اه اق ایگ م  ه ا  گردیبو اجاذبه   ب ایظرفیت   و  ه  ه

امعۀ  گردشگری ابل  نیز  محلی  ج  بود.  خواهد  تدقیق  ق
ابراین ات  از  یکی  بن اط  در  مهم  موضوع   توسعۀ   با  ارتب

ع   روستایی  و  غیرشهری  مناطق  در  گردشگری   موضو
امت  استقرار ه اق ایگا م  ه ایی   توزیع  و  گردی بو   فض

ن  اآ  است.  کشور سطح در ه

العۀ  در ا  حاضر  مط امت  اهمیت  به  توجه  ب -اق
ه  ا ایگ م   ه اآن   نقش  و   گردیبو  بهینه  برداریبهره   در  ه

ه  سعی  گردشگری،  توسعۀ  از ا  است  شد   و   تغییر  ت
امت  تراکم  و  تعداد  به  مربوط  تحولات ه اق ایگا م  ه -بو

انی  لحاظ  به   هم  گردی اظ به  هم  و  زم انی لح   مورد   مک
العه  اظ به  گیرد.  قرار واکاوی  و  مط انی  لح   تغییرات   زم

امت  تعداد اه اق ایگ م  ه ک  در  گردیبو ۀ  ی انی  دور  20  زم
اله اظ  به  و  گرفت  قرار  بررسی  مورد  س انی  لح   نیز   مک

امت تراکم و تعداد به مربوط  تغییرات ه اق ایگا م ه -بو
ان   سطح  در  گردی ایاست ه   توجه  مورد  کشور  ه   بود

 است. 

ایج العه  این  نت ن  مط ۀ  طی  که  دهدمی   نشا  دور
انی امت  تعداد  1401  تا  1381  زم ایگاه اق م  ه  گردیبو

افته  افزایش  برابر  5/4  حدود   حالی   در  این  است.   ی

اهاقامت  کل  دوره،  همین  طی  که  است   تر کم   کشور،  گ
ه  است.  داشته  افزایش  40/0  از بت  این،  بر  علاو  نس

امت اه اق ایگ م  ه امت  کل  از  گردی بو ه اق ایگا  کشور  ه
ۀ  این  در  نیز انی  دور افته   افزایش  برابر  3/3  حدود  زم   ی

بت  کهطوریبه  است؛ امت  نس ه اق ایگا م  ه  در  گردیبو
ال ا  برابر  1381  س اه اقامت   کل  از  درصد  12/ 9  ب ایگ  ه

ه  کشور بت  این  بود ال  در  نس  42  از  بیش  به  1401  س
ه   درصد  تعداد  توجه   قابل  افزایش   است.   رسید

امت اه اق ایگ م  ه بت  گردیبو اه اقامت   سایر  به  نس اگ  ه
أثر   چیزی  هر  از  بیش  گذشته،  دهۀ  دو  طی  از  مت

ای ازوکاره اهزینه   همچنین  و  قانونی  س ار  و  ه الی   ب   م
امت  احداث  جهت   ترکم ه اق ایگا م  ه   نسبت   گردیبو

ایر  به امت  س ه اق اگا امت  احداث  درواقع  است.  ه -اق
ه  ا اگ اکن  و   ه امتی  ام ازمند   هم   اق فت   نی ا ای   دری   مجوزه

انونی اشندمی   احداث  برای  ق   فرآیند   دارای  خود  که  ب
ه   و  طولانی  اداری اشدمی  ایپیچید   هزینۀ   هم   و  ب

خت ا اهتل   س ایر  و  ه اکن  س  بسیار  مشابه،  اقامتی  ام
الا امت   مورد  در  اما  است.  ب اه اق ایگ م  ه  این  گردیبو

ار  موانع اشد.می  ترکم   بسی   طی   این،  بر  علاوه  ب
ال  ایس ایگونه   برخی  اخیر  ه  نوعی  به  که  گردشگری  ه

ا  بیشتر ایمحیط   ب بیعی  ه ا  همچنین  و  بکر  و  ط  ب
اط  در  محلی  جوامع ب بال   مورد  هستند،  ارت   استق

ن   توسعۀ   در  نیز  مورد   این  که  گرفته  قرار  گردشگرا
امت اه اق ایگ م  ه  کلی  صورت  به  کشور  در  گردیبو

ه اثرگذار  است.  بود

ایج اوش  از  حاصل   نت  مکانی  تغییرات  تحلیل  و  ک
امت  تعداد ه اق ایگا م  ه ن   نیز  کشور  در  گردیبو   نشا

ن   سطح  در  که  دهدمی ااستا ا    هم  ه ا  عمدت  افزایش  ب
ابل اه اقامت   تعداد  توجه   ق ایگ م  ه ه  گردیبو ه   همرا   بود

ال  در  کهطوریبه  است. ن   عمده  1381  س ااستا   تر کم   ه
امت 40 از هاق م  گا ا اندداشته  گردیبو ال در ام   1401 س

العکس مورد این ه ب ه  و  شد ان  عمد ااست  40 از بیش ه
امت اه اق م  گ ان   برخی  در  و  اندداشته   گردیبو ااست  ه

انند ان،  م ان،  مازندران،  کرم ان،  اصفه  یزد  فارس،  گلست
ن   و ایجا ه   چشمگیر  بسیار  افزایش  این  شرقی  آذرب   بود
اه اقامت   تعداد  در  افزایش  واحد   200  بیش  و ایگ  ه

م ار   در  اند.داشته   گردیبو ان   صرفا    آن  کت ایاست  ه
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ان،   در  کاهش  تجربۀ   تهران   و   قزوین  لرستان،  خوزست
اه اقامت   تعداد ایگ م  ه   این   که  اندداشته   را   گردی بو

اهش ان  برای  ک ن  است ن   مستقل   دلیل  به   تهرا   شد
ن ا ان تشکیل  و کرج  شهرست ه البرز است  است.  بود

  توسعه   فضایی  پراکنش   از  حاصل  نتایج  همچنین
امت  استقرار  و ه اق ایگا م  ه  کشور  سطح  در  گردی بو

انگر   و   توسعه  میزان  بیشترین   که  است  مهم   این  بی
امت  استقرار ه اق ایگا م  ه  از  مناطقی   در  گردیبو

ال،   و   است  کشور  مرکزی  مناطق  و  شرق   شمال  شم
امت  توسعۀ  میزان  ترینکم   کشور  غربی  نیمۀ -اق

ه  ا ایگ م  ه   و   توسعه  گرچه  دارد.  کشور  در  را  گردیبو
امت  استقرار ه اق ایگا م   ه احلی   نوار  در  گردیبو   س

  محدود   نیز  کشور شرق  شمال  و  شرق  کشور،  جنوب
اه اقامت   استقرار  و   توسعه  فضایی  الگوی  است. ایگ  ه

م ایی  پهنۀ  در  گردیبو ان  کشور  فض  که  دهدمی   نش
امت  استقرار  و  توسعه  کلیطوربه ه اق ایگا   گردی مبو  ه

أثر ن  از  مت   مناطق   در  گردشگری  توسعۀ  میزا
اشد.می   روستایی نواحی  و   غیرشهری   توسعۀ   گرچه   ب

امت اه اق ایگ م  ه  توسعۀ  علت  خود  تواندمی   گردیبو
اشد  نیز   روستایی  نواحی  در  گردشگری ا  ب   صورت   به  ام

امت  توسعۀ  عمومی ه اق ایگا م  ه   و   معلول  گردیبو
ابعی ن  از  ت   مناطق   در  گردشگری  توسعۀ  میزا

ایی   و  غیرشهری نمی   بنابراین  است.   روست   گفت   توا
امت  که  مناطقی  در ه اق ایگا م  ه   و   استقرار  از  گردیبو

ا    هستند؛   برخوردار  بیشتری   تراکم  بع   غیر   گردشگری  ط
ایی  و  شهری   و   کرده  پیدا  توسعه   بیشتر  نیز   روست

العکس اه اقامت   که   مناطقی   آن  ب ایگ م  ه   گردی بو
ایی   گردشگری  دارند،  تریکم  تراکم   و  استقرار   روست

  موارد   این  کنار  در  است.  یافته  توسعه  تر کم   نیز
ابق ن   دادن  تط اه اقامت   تراکم   و  توسعه   میزا ایگ  ه

م ا  گردیبو اجاذبه   ب ایظرفیت   و  ه  در  گردشگری  ه
ایی  و  غیرشهری  نواحی   است.   مهم  بسیار  نیز  روست

باط  این  در نمی   ارت ن   توا امت  توسعۀ  که   نمود  بیا -اق
ه  ا ایگ م  ه ن   همۀ  سطح  در  گردیبو ا ایاست  کشور  ه

ا  متناسب اجاذبه   ب ایظرفیت   و  ه  موجود  گردشگری  ه
ن  در ه  رخ   آ ال  عنوان  به   است،  نداد ان   برخی   مث ااست  ه

انند ن،   م ان،  خوزستا   بويراحمد،   و  كهگيلويه   لرست

ن،   قزوین، ن،   همدا ن   کردستا ا   امثال   و   غربي  آذربايج
ن  اآ ا  ه اذبه   از  برخورداری  وجود  ب ایج ابل  ه  در  توجه  ق

ۀ ایمحیط   از   برخورداری  روستایی،  گردشگری  حوز  ه
بیعی اییویژگی  و  بکر  ط انند  ه ن،  م   توسعۀ   اما  آ

امت اه اق ایگ م  ه اخت   از  یکی  که  گردیبو ازیرس   و   ه
ایزمینه  اشدمی   روستایی  گردشگری  اصلی  ه ن   ب   چندا

ه  پیدا  توسعه ابراین  است.  نکرد ا  بن ایج  توجه  ب   مورد   نت
اله، این در بحث   و  ترمتوازن  هرچه توسعۀ  جهت مق

امت  ترمتناسب  ه اق ایگا   لازم   کشور  در  گردی مبو  ه
ا  است ه   ت امه شیو ان ط  و  ه  این  برای  مشخصی  ضواب

ع  در  که طوریبه  شود.   گرفته  کار  به  و   تعیین   موضو
ا   متناسب   روستایی  منطقه   هر اظرفیت   ب   و   ه

انسیل  ایپت ن   آن  گردشگری  ه امت  توسعۀ  امکا -اق
ه  ا ایگ م  ه اشد  داشته  وجود  گردیبو   توسعۀ   برای  و  ب

ازاد  ن،   ظرفیت  بر  م اتی  و  قانونی  موانع  آ   نظر   در  مالی
ه  شود.  گرفته ایت  جهت  این  بر  علاو   توسعۀ   از  حم

ا   که  روستایی  و  غیرشهری  مناطق  در  گردشگری   ب
اذبه   از  برخورداری  وجود ایج اسب  ه ا   من   احداث   ام

امت اه اق ایگ م  ه ن  به   گردیبو ن   از  یکی  عنوا   ارکا
ن  در  روستایی  گردشگری   توسعه   چندان  مناطق  آ

افته امشوق   برخی  است  لازم  است،  نی  جمله  از  ه
ایمشوق افیت  مالی،  ه الیاتی،  مع  صدور  در  تسهیل  م

ا ن   مشابه  موارد  و  مجوزه   گیرد.   قرار  توجه   مورد  آ
ایآموزش  ارائۀ  مناطق،  این  برای  همچنین اربردی   ه   ک

م   همچنین   و  محلی   جوامع   به ا   طریق   از  تبلیغات  انج
انه  ایرس   گردشگری   توسعۀ   روند  تواندمی   مختلف  ه

ایی  نواحی  در  تسریع  و  تسهیل  را  غیرشهری  و  روست
اید.   نم

 مالی حامی
ا ار   به   بن ۀ   اظه اله   این   مسؤول،   نویسند امی   مق   مالی   ح

 است.  نداشته

 پژوهش  در نویسندگان سهم
ان  سهم ارش   در  نویسندگ ن   مقاله  تنظیم  و  نگ   یکسا

ه  است.  بود



 

 های بومگردی در ایران زمانی توسعه اقامتگاه –تحلیل تغییرات مکانی .  پور، مهدی اسدیبهمن طهماسی، حسین حسین 153

 نوازی ميهمان  و  گردشگری   بازاريابی های پژوهش  علمی  نامه دوفصل دو
The Journal of Tourism and Hospitality Marketing Research  ره ره 2دو شما 140 بهار و تابستان. 1.  ا  137. صفحات 2  . 158ت

 منافع  تضاد
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و  نویسندگی ب  . ندارند مقاله این انتشار ی

 تشکر  و تقدیر
ن ا اوره  دلیل  به  افراد،  همۀ  از  نویسندگ ایی   و  مش   راهنم

انمشارکت  و  علمی اله  این  در  ش  قدردانی  و  تشکر  مق
ایند. می  نم
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