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ABSTRACT   

Given the considerable number of studies that have investigated the relationship 

between e-commerce and export performance, along with the lack of attention paid to 

consolidating the fragmented findings in the existing literature, the main objective is to 
systematically analyze previous studies and combine quantitative research findings to 

gain a better understanding of how e-commerce affects export development. This study 

employs a multi-level meta-analysis approach, Prisma protocol and comprehensive 

CMA software to identify and analyze articles from reputable domestic and 

international journals published between January 2000 and November 2023. After a 

thorough review, 16 studies were selected and included in the meta-analysis. Data from 

these studies, consisting of a total of 132 coefficients, were extracted and analyzed at 

two levels of analysis. According to Cohen's interpretation criteria, the overall effect 

size obtained in this study was positive and ranged from medium to high. This suggests 

that the adoption of e-commerce and the utilization of new technologies can serve as 

valuable assets in attaining exceptional results in the export markets. However, it is 

crucial to take into account other factors such as gross domestic product, exchange 

rates, and foreign direct investment, as they play a moderating role in the correlation 

between e-commerce and exports. Furthermore, the results indicate that the impact of 

e-commerce on exports is more prominent in developed countries compared to other 

countries.   
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   چکیده
 کمی وجهت و اندکرده بررسی را صادرات عملکرد و الکترونیک تجارت بین پیوند تحقیقات از ایمجموعه کهییآنجا از
مند نظام وتحلیلیهتجز تحقیق این اصلی هدفاست،  شده مربوطه ادبیات در موجود پراکنده هاییافته ادغام به

. است صادرات عهتوس بر الکترونیک تجارت تأثیر حوزه در گرفتهانجام هایمطالعه نتایج کمی ترکیب و قبلی تحقیقات
 و آوریجمع، شناسایی برای CMA جامع افزارنرم سطحی، پروتکل پریزما وچند اتحلیلفر رویکرد از تحقیق این در

تا  2444 بازه زمانی ژانویه بین خارجیو داخلی  معتبر علمی مجلات از شده انتخاب اصلیهای مقاله وتحلیلیهتجز
 شدند انتخاب مطالعه 31، هامطالعه نمت تمام بررسی از پریزما، بعد پروتکل به توجه است. با شده استفاده 2421 نوامبر

 در دو سطح فراتحلیل استخراجضریب  312 شامل ،هامطالعه این به مربوط هایداده .کردند پیدا ورود فراتحلیل به و
بت و میزان مث اثر یاندازه یک مطالعه، در آمدهدستبه کل اثر یاندازه کوهن، تفسیر معیار به توجه با. شدند ترکیب و

 یک حوزه، نای در جدید هایفناوری از استفاده و الکترونیک تجارت بیانگر این است که که بود بالا به رو و وسطآن مت
 مانند دیگری عوامل به است لازم وجود،ینباااست؛  صادراتی بازارهای در برتر عملکرد به دستیابی برای مؤثرمنبع 
 شنق هاآن زیرا ،شود توجه بیشتر مشابه عوامل و خارجی مستقیم گذاریارز، سرمایه نرخ داخلی، ناخالص تولید
 هایمطالعه یجنتا یج حاکی از آن بود کهنتا ،. همچنیندارند صادرات و الکترونیک تجارت بین ارتباط در ایکنندهیلتعد

 ته،یافوسعهت کشورهای در الکترونیک هستند و تجارت حساس کاررفتهبه الکترونیک تجارت شاخص به نسبت فردی
     دارد. کشورها سایر نسبت به صادرات بر بیشتری تأثیر

    .فراتحلیل ،المللینب وکارکسب صادرات، الکترونیک، تجارت :کلیدی هایواژه
 .  JEL: M16 ،L81 ،F23 بندیطبقه
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     مقدمه
اری در بخش تج یژهوبهها در جهان های اقتصادی و دولتبا ورود به هزاره سوم، شاهد رقابت بیشتر قطب

های کلان قدرت عنوانبهای های منطقهها و تشکل، اتحادیهها، اعم از بنگاههستیم. هر یک از صاحبان قدرت
های موجود در پهنه تجارت جهانی را ، امکانات و فرصتامتیازهااقتصادی در تلاش هستند تا سهم بالاتری از 

مندی در سطح آمده برای تسهیل تجاری و افزایش رقابت ودوج بههای فرصت ترینمهمآورند. از  دست به
   (.2422و همکاران،  3)چن جهان، استفاده از فناوری نوین اطلاعات و ارتباطات است

 بازارهای در گسترش دنبال به که است شده تبدیل هاییشرکت برای حیاتی کانال یک به الکترونیک تجارت
 المللیبین شتریانم به مستقیمطور به است تا کردهکمک به صادرکنندگان الکترونیک  تجارت .هستند المللیبین
 گسترش کشور از خارج در و روند فراتر ملّی مرزهای از دهدمی اجازه هاآن به و عرضه کنند جهانی بازارهای در

 فیزیکی اندازیهرا کی روی نیستند مجبور مشتریان به دستیابی برای فروشندگان الکترونیک، تجارت با. کنند پیدا
 ریانمشت راحتیبه و کنند استفاده جذاب محصولات فهرست از توانندمی هاآن عوض، در. کنند گذاریسرمایه
   (.2422، 2)کاسیا و مگنو آورند دست به المللیبین سطح در را جدیدی

 سیارب مدل یک دتوانمی الکترونیک تجارت صادرات رشد، حال در وکارهایکسب و مشتاق کارآفرینان برای
 ارهایوککسب و برندها ترینمحبوب از برخی. باشد درآمد افزایش و جهانی گسترش با انطباق برای سودآور
(. 2422، 1)یو کردند رشد و فروخته آنلاین صورتبه را محصول دو یا یک فقط و کردند کار به شروع کوچک

ا برای تواند فرصت مناسبی رنوین می هایفنّاورین محصول و زاییده ای ترینمهم عنوانبهتجارت الکترونیکی 
. امروزه با پیشرفت روزافزون و رشد چشمگیر ابزارها و کندالمللی فراهم کشورها در مبادلات داخلی و بین

های سنتی، در بخش تجارت نیز حرکت از سوی ارتباطی مدرن و جایگزینی بسیاری از فعالیت هایفناّوری
ن فرصت به اند از ایجارت الکترونیکی آغاز شده است. در این میان، کشورهایی توانستهتجارت سنتی به سمت ت

ندی مهای نوین و معتقد به اصل رقابتفناوری دهندهترویجوجود آمده بیشترین بهره را ببرند که به وجود آورنده و 
صادرات مبتنی بر تجارت الکترونیک بنابراین مدیریت  ؛(2422و همکاران،  0)کانگ اندبرای حضور در بازارها بوده

-مطالعه از یتعدادتا به امروز های نوین است. فناوری کارگیریبهبا صادرات سنتی، کاملاً متفاوت است و نیازمند 
. است دهش انجام المللبین صادرات و تجارت کل حجم بر الکترونیک تجارت با تأثیر رابطه در تحقیقاتی های
تاکنون  است و بوده متناقض و پراکنده توجه به بررسی پیشینه تحقیق اغلب ها بامطالعه ینا هاییافته ،حالبااین

را بررسی نکرده است تا این  خدمات و کالاها صادرات بر الکترونیک تجارت اثر 5فراتحلیل صورتبهای مطالعه
و به  رکیب و تحلیل کندمند تعلمی و نظام صورتبهمختلف بررسی شده است  کشورهای و مناطقاثر را که در 

 به پاسخ ستجویج با تحلیل ادبیات پیشین در تحقیق این در بنابراین، ؛یک دید جامع نسبت به این حوزه برسد
   چه تأثیری دارد؟ خدمات و کالاها صادرات بر تجارت الکترونیک که هستیم سؤال این

                                                                                                                                   
1. Chen, T. 
2. Cassia, F., & Magno, F. 
3. Yu, J. 

4. Kang, M. 
5. Meta-analytic  
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    مبانی نظری

   تجارت الکترونیک

تجارت، ساختار تجارت و زنجیره ارزش جهانی را تغییر داده و به موضوع جدیدی  کاربرد فناوری دیجیتال الگوی
کنند که  اند تا بررسیای از محققان تلاش کردهالمللی تبدیل شده است. تعداد فزایندهدر تحقیقات تجارت بین

 ،3چوی )یین و گذارندهای دیجیتال، مانند اینترنت و تجارت الکترونیک، بر تجارت تأثیر میچگونه فناوری
اینترنت  و های الکترونیککانال وسیلهبهمحصولات  یدوفروشخر عنوانبه، تجارت الکترونیک یطورکلبه(. 2421

سازی، تعامل بالا، راحتی، شفافیت و شخصی ازجملهبا مزایایی  الکترونیک تجارت. بازار جهانی اشاره شده است در
های ، کاهش هزینهوکارکسبافزایش سود، تداوم . کندتر میبکنندگان محبوخرید آنلاین را در بین مصرف
 وکارهاسبکسازی، خدمات به مشتری و بهبود رقابت، تجارت الکترونیک را برای عملیاتی، بهبود مدیریت ذخیره

   (. 2432، 2کوروویتاآراچچیسودمند کرده است )
معنی  تجارت الکترونیک به حالینباادانند. میآنلاین  صورتبهبسیاری از افراد، تجارت الکترونیک را تجارت 

 بررسیهای جدید برای های فناوری اطلاعات برای کمک به تعریف و توسعه استراتژیحلاستفاده از راه»
، ثلاًمتوانند مزایای بسیاری از تجارت الکترونیکی کسب کنند. شود. مشاغل میتعریف می «مشکلات تجاری

مستقیم به مشتریان دسترسی داشته  طوربهمند شوند، بهره تساع 20رسی به خدمات وانند از دستتها میشرکت
بود افزایش فروش و به عنوانبهها را برآورده سازند و ارتباط با مشتریان و تبادل اطلاعات را باشند، نیازهای آن

   (.2432 ،1دهند )الزهرانی ءارتقاوری و اثربخشی هزینه بهره

    صادراتتجارت الکترونیک و 
این شیوه از  ؛با تجارت الکترونیک درگیر هستند ینوعبهها ، اکثر شرکتوکارهاکسببا ورود اینترنت به عرصه 

 گیری ازها با بهرهبرخی از شرکت ،بینیندراهایی همراه کرده است. ها و فرصتها را با چالشسازمان ،تجارت
 افزودهارزشدرصد اشتغال و  54از  بیشتراند. هر کشوری داشتهتجارت الکترونیک گامی در توسعه صادرات خود بر

   (.3121، های صادراتی هستند )بلوچ و مراد قلیخود را مدیون شرکت
مندی که بهرهآن، نیاز به توجه به عوامل مختلفی است  یدهسازمانتقویت عملکرد صادرات و بهبود  منظوربه

باشد که یکی از این منابع می شدن دیجیتالی(. 3122یا و همکاران، هاست )بهزادنآن ازجملهاز منابع مختلف 
 عنوانبه درون این دارد، بازار هایفرصت توسعهدرزمینۀ  یژهوبه هاشرکت سازمانی هایاستراتژی بر شایان تأثیر
و  راسکانرودس کاظمی) است شده شناخته متوسط و کوچک هایشرکت المللیبین تقویت در کلیدی عنصر یک

ای که منابع مالی و انسانی کافی برای انجام تحقیقات بازار صادرکننده هایشرکت ،همچنین (.3042همکاران، 
فاده های صادراتی خود و شناخت رقبا استتوسعه استراتژی برایابزاری  عنوانبهتوانند از اینترنت ، میندارندخود 
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ز های ناشی اشود، بلکه هزینهها از سراسر جهان میموجب تسهیل ارتباط با مشتری تنهانهکنند. این امر 
   (.3044 دهد )شانه چیان،های جغرافیایی دور را نیز کاهش میمسافت

 همس کاهش به منجر تواندمی الکترونیک تجارت افزایش که دندهمی نشان مطالعات برخی از علاوه بر این
 و (2440 ،2وینکلهوفر و هاتون) کانال روابط در اختلال ایجاد ،(2423 ،3سان) صادرکنندگان ترینبزرگ صادرات
 تواننمی بنابراین،؛ شود( 2430، 1میندالی روتم) ونقلحمل و اجتماعی پایداری بر منفی جانبی اثرات افزایش

 ترکیب به نیاز صادرات، بر الکترونیک تجارت یرتأث دقیق درک برای و کرد اعلام زمینه این در عمومی قاعده یک
   .داریم نتایج مطالعات لیلتح و

   پیشینه پژوهش

 ملکردع بر دانشی شبکه و اطلاعات فناوری در نوآوری تأثیر»( در تحقیقی با عنوان 3122اسفیدانی و همکاران )
 شبکه و اطلاعات فناوری در نوآوری که دادند نشان «غذایی مواد صنعت در صادرکننده هایشرکت تجاری
   دارد. تجاری عملکرد بر معناداری و شایان تأثیر ستعدادهاا مدیریت وسیلهبه دانشی

 ایران اتخدم و کالاها تجارت بر اینترنت نفوذ تأثیر تحلیل» عنوان با تحقیقی( 3122) همکاران و سرا سرخوش
 که ستا شده مشخص تحقیق هاییافته به توجه با. اندداده انجام «فازی رگرسیون رویکرد: تجاری شرکای با

 ابزارهای و هاروش از استفاده و هستند صادرات در تأثیرگذار و مهم عواملاز  الکترونیک تجارت و نتاینتر
   .دارد هاشرکت و هاسازمان موفقیت در مهمی نقش الکترونیک، تجارت مانند پیشرفته و نوآورانه

 صادرات بخش در الکترونیک تجارت راهبردی مدل تبیین» عنوان با تحقیقیدر ( 3122) همکاران و بزی
 که ندداد اننش «مقاومتی اقتصاد هایسیاست بر تأکید با روستایی کارآفرینی توسعه و کشاورزی محصولات

 تأثیر ترینبیش زیرساختی و مخابراتی هایفناوری توسعه اطلاعات، امنیت هایفناوری تقویت هایی نظیرشاخص
   .دارند الکترونیک ارتتج بر تأکید با کشاورزی محصولات صادرات آینده در را

 ناوریف صادرات توسعه برای هوشمند دیجیتال بازاریابی الگوی» عنوان با تحقیقی( 3122)و همکاران  پرور پاک
 دمانن هوشمندی ابزارهای پژوهش، این اساس بر. اندداده انجام «قفقاز و مرکزی آسیای منطقه در ایران برتر

 و مرکزی یآسیا منطقه در را برتر فناوری صادرات توسعه فرآیند وانندتمی دیجیتال بازاریابی و مصنوعی هوش
   .کنند تسهیل و تسریع قفقاز

 صادراتی بازارهای توسعه برای دیجیتال بازاریابی مدل»( تحقیقی با عنوان 3042محمدیان و همکاران )
 پژوهش، از حاصل مدل اساس براند. انجام داده «فارسخلیج حوزه کشورهای در ساختمان صنعت محصولات

 طراحی ،0چین بلاک فناوری از استفاده ازنظر سازمانی فناوری زیرساخت نظیر شده استخراج مفاهیم از برخی
 صادرات بخش در همسایه زبانعرب کشورهای فرهنگ و نیاز با متناسب محتوای بازاریابی عربی، زبان به گاهوب

   .داشتند ایویژه اهمیت ساختمان صنعت

                                                                                                                                   
1. Sun, M. 
2. Houghton, K. A., & Winklhofer, H. 
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 یالمللبین تجارت بر فرامرزی الکترونیک تجارت تأثیر» عنوان با تحقیقی (2432) 3وانلی ویتا مه و ییگه
 تجارت بین که دهدمی نشان تحقیق این نتایج .اندداده انجام «چین موردمطالعه ظهور حال در کشورهای
   .اردند وجود معناداری رابطه چین در کشور المللیبین تجارت و فرامرزی الکترونیک
 رونیکالکت تجارت بازاریابی هایکارایی و هاقابلیت توسعه» عنوان با پژوهشی در( 2432) همکاران و 2گریگوری

 جارتت بازاریابی تخصصی هایقابلیت که دادند نشان «صادراتی تجاری هایفعالیت در عملکرد بهبود برای
 عملکرد به ودخ نوبهبه که دهدمی افزایش را شرکت ارتباطاتی کارایی و توزیع درجه مستقیمطور به الکترونیک

   .شودمیمنجر  صادراتی فعالیت بازاریابی

 هاالشچ و فرامرزی الکترونیک تجارت توسعهمند ادبیات مرور نظام» عنوان با تحقیقی( 2423) همکاران و 1لیو
 رفتپیش روندیک چین رامرزیف الکترونیک تجارتدهد نتایج این پژوهش نشان میاند. انجام داده «چین در

 کالا ترخیص پایین کارایی شامل هاچالش . ایناندماندهباقی چندی هایچالش اگرچه است، کرده تجربه را مداوم
 در افیناک استعداد پرداخت، هایخطر مالیاتی، بازپرداخت تسویه هایچالش پیچیده، کنترل و نظارت گمرک، از

 . است علمی مدیریت هایدستورالعمل نبود و چین صنعت
 ملکردع و الکترونیک تجارت هایپلتفرم از داده بر مبتنی استفاده» عنوان با تحقیقی( 2422) مگنو و کاسیا

 فادهاست که داد نشان ن تحقیقی ایهایافته. اندداده انجام «خارجی بازار دانش کسب ایواسطه نقش: صادرات
 .دارد ثبتم رابطه هاشرکت صادراتی عملکرد با فرامرزی رونیکالکت تجارت هایپلتفرم از اکتشاف بر مبتنی

 یکالکترون تجارت موانع عملکرد تأثیر و سازمانی تأثیرات» عنوان با تحقیقی( 1242) همکاران و 0ادواردسن
 زیرساخت ندادد نشان «خارجی بازار در اینترنت نفوذ و مبدأ کشور دیجیتال زیرساخت کنندهتعدیل نقش: فرامرزی

 الکترونیکی جارتت موانع بین ارتباط بر قوی کنندهتعدیل اثر خارجی، بازار اینترنت نفوذ نرخ و مادر کشور یجیتالد
   .دارد صادرات عملکرد و فرامرزی

 تجارت که ددهمی نشان صادرات و الکترونیک تجارت بین ارتباط درباره المللیبین و داخلی پیشینه بررسی
 اورینّف روزافزون رشد به توجه با .دارد بسیاری اهمیت صادرات، در پویا و نوین روش یک عنوانبه الکترونیک

 ناختهش کشورها صادرات توسعه برای مؤثر راهکار یک عنوانبه الکترونیک تجارت جهان، سراسر در اینترنت و
 راتیصاد رونیکالکت تجارت حوزه در زیادی هایهمطالع کشورها که است حدی تا موضوع این اهمیت .است شده

 شافزای صادرات، هایهزینه کاهش صادرات، رشد بر الکترونیک تجارت آثار هاهمطالع این یعمده. اندداده انجام
 نتایج که دهدمی نشان هاهمطالع بررسی. اندرا بررسی کرده کارهاوکسب صادراتی عملکرد بهبود و جهانی بازار
 فرهنگی و اقتصادی شرایط ،موردمطالعه هاینمونه ،هاهمطالع در رفتهکاربه هایروش توجه با هاهمطالع این

ائه ار به قادر طورکلیبه هاهمطالع این ،همچنین. است متفاوت زمان در تغییرات همچنین و کشورها مختلف
. بگذارند أثیرت صادرات و الکترونیک تجارت رابطهبر  است ممکن که دیگری عوامل براینیستند  کافی کنترل

 ترونیکالک تجارت آثار بررسی برای بنابراین، ؛شدند تحلیلوتجزیه عامل چند تنها هاهمطالع این از یک هر در
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 پیشینهررسی با ب. کرد مقایسه و ترکیب یکدیگر با را نتایج و استفاده مطالعه چندین از است بهتر صادرات، بر
رات را فراتحلیل تأثیر تجارت الکترونیک بر صاد تصوربهای مشخص شد که تاکنون مطالعه المللیبین و داخلی

ن است که این پژوهش با ترکیب های قبلی در ایبررسی نکرده است. تفاوت اصلی این پژوهش با پژوهش
   کند.تر بررسی میهای منفرد تأثیر تجارت الکترونیک بر صادرات را دقیقسطحی مطالعهچند

   پژوهش شناسیروش

 ربوطهم ادبیاتکمّی  تحلیلوتجزیه و انتخاب شناسایی، نام فراتحلیل برای به مندنظام کرداز یک روی این مقاله
 وقتی (4242همکاران ) و 3هرناندزگفته  اساس براستفاده کرده است.  بر صادرات الکترونیک تأثیر تجارت درباره

 تحلیل یمّک صورتبه آن نتایج و شودمی انجام (مندنظام عبارتی به) شده تعیین پیش هایروش با بررسی یک
 تأثیر شخیصت برای بیشتری قدرت فردی هایهمطالع به نسبت هافراتحلیل. گویندمی یللفراتح آن به شوند،می
 ونهچگ که کنند ارزیابی تا دهدمی اجازه محققان به همچنین فراتحلیل. دارند را نتیجه یک بر مداخله یک

 گنیناهم) طراحی همچنین و پیگیری یا مداخله زمان نتایج، ها،کنترل خلات،مدا جمعیت، به توجه با هاهمطالع
 ادامه در .است متفاوت( آماری ناهمگونی) هاهمطالع در مداخلات آثار چگونه و هستند متفاوت( شناسیروش

   .است شده ارائه حاضر فراتحلیل پژوهش انجام در شده گرفته کار به اصلی هایگام

   تحقیق سؤال

 نتایج در موجود تعارض به توجه با .استو دقیق  شفاف سؤالمرحله اول در انجام یک فراتحلیل طراحی یک  
 رکیبت نتایج: که است این مطالعه این در پژوهش اصلی سؤال صادرات، و الکترونیک تجارت حوزه در هاهمطالع
 اننش صادرات و الکترونیک جارتت بین ایرابطه چه صادراتی الکترونیک تجارت حوزه منفرد هایهمطالع

   دهد؟می

   تحقیق پروتکل

 اردمو) پریزما بیانیه. است شده استفاده پژوهش انجام روند ریزیطرح برای 2پریزما لیستچک از پژوهش این در
 نمودار و لیستچک شامل که شده منتشر 2442 سال در( فراتحلیل و مندنظام مرورهای گزارش برای ترجیحی
 همکاران، و 1پیج) شودمی گرفته کار به هافراتحلیل و مندنظام مرورهای برای بیشتر و است موردی 22 جریانی
2423.)   
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     (1412برگرفته از پیج و همکاران ) ؛پریزما لیستچک. 2جدول 

 عنوان بخش ستیلچک توضیحات

 هاروش

 واحدی سؤال و فرضیه یک که هاییهمقال .3 :تاس شرح این به هاهمقال انتخاب معیارهای حاضر پژوهش در
 که هاییهمقال. 2. (اندرا بررسی کرده صادرات بر الکترونیک تجارت تأثیر که هاییهمقال) کنندمی بررسی را

 هاییهمقال. 0. دارد وجود هاآن در اثر اندازه محاسبه امکان که هاییهمقال. 1. است صادرات هاآن وابسته متغیر
 به علمی معتبر هایهمجل در 2421 2نوامبر تا 4244 3ژانویه زمانی بازه بین انگلیسی و فارسی زبان به که

 و همبستگی ،نمونه حجم و همبستگی)شامل:  لازم دیتاهاییکی از  که هاییهمقال. 5. باشند رسیده انتشار
 ،واریانس و فیشر z ،رمعیا خطای و فیشر z، نمونه حجم و فیشر z ،واریانس و همبستگی، معیار خطای

 به مربوط نمونه حجم و p-value ،همبستگی به مربوط نمونه حجم و t-value، t-valueو  همبستگی
 .دهدمی قرار ما اختیار در آماری تحلیلوتجزیه برای( را همبستگی
 طوربه هایشانداده که هاییهمقال. 2 کیفی هایهمقال. 3 :است شرح این به هاهمقال خروج معیارهای همچنین
 دسترس در هاآن کامل متن که هاییهمقال. 1 .دارند همپوشانی یا تکراری هایداده اند،نشده استخراج مطمئن
 .اندرا بررسی کرده محدود کشور یک که هاییهمقال. 0. نیست

3 

 معیارهای

 و ورود

 خروج

 1اسپرینگر ،5ساینس دایرکت ،0امرالد ،1اسکوپوس :خارجی هایپایگاه
 جهان علوم استنادی مرکز ،2سیویلیکا، 2دانشگاهی جهاد علمی اطلاعات مرکز، 2یرانمگداخلی:  هایپایگاه
 34اسلام

های انگلیسی و فارسی به زبانها مقالهبرای دسترسی به  33موتور جستجوی علمی گوگل اسکالر از همچنین
 استفاده شده است.

۲ 
 هایپایگاه

 اطلاعاتی

 بعمنا گردآوری برای ممکن هایمترادف و هاکلیدواژه تمام از کهاست  بوده آن بر سعی جستجو یندآفر در
 :شامل خارجی هایدیتابیس در کاررفتهبه هایکلیدواژه. شود استفاده

(”e-commerce” Or “e-international trade” Or “e-business” Or “cross-Border e-

Commerce” Or “internet”) And (“export” Or “international trade”) 

 :شامل داخلی هایدیتابیس در کاررفتهبه هایکلیدواژه
 («مللیالبین تجارت» و «صادرات»( و )«اینترنت» یا «الکترونیک وکارکسب» یا «الکترونیک تجارت»)

 عبمنا اول،: است شده استفاده دستی جستجوی بازده اصلاح و افزایش برای متوالی روش سه از ادامه در
 کنندیم استناد موجود هایهمقال از یک هر به که را هاییهمقال تمام ،دوم اینکه. شد بررسی مرتبط یهاهمقال

  هاهمقال مهه استناد، ردیابی مشابه ،سوم اینکه و شدند ردیابی داده هایپایگاه در الکترونیکی جستجوی با

۳ 
استراتژی 

 جستجو

 . 
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     .2ادامه جدول 

 ستیلچک توضیحات
بخ

 ش
 عنوان

 هاروش

   .شدند بررسی اسکالر گوگل در «به مربوط» قسمت

. است دهش انجام پریزما غربالگری جریان به توجه با نمونه انتخاب و غربالگری فرآیند مطالعه این در
 دادتع که اندشده جستجو اینترنتی هایپایگاه در که شدند آوریجمع هاییمقاله تمامی عناوین ابتدا،
 خارجی علمی معتبر اطلاعاتی هایبانک از 2421 نوامبر تا 2444 ژانویه زمانی بازه برای مطالعه 224

 حذف هاانتخاب لیست از داشتند، تکراری عناوین که هاییهمقال بعد مرحله در .شد یافت داخلی و
 شدند یبررس «ادراتص» و «الکترونیک تجارت» هایکلیدواژه به توجه با هاهمقال عناوین سپس. شدند

 هاهمقال هایچکیده بررسی با ادامه، در. شد حاصل مقاله 032 تعداد که شدند حذف نامرتبط، عناوین و
 شدند انتخاب فراتحلیل برای مطالعه 112 تعداد ،(صادرات بر الکترونیک تجارت اثر بررسی محوریت با)
 یارهایمع اساس بر .شدند غربالگری هاهعمطال این فراتحلیل، معیارهای و لیستچک از استفاده با و

 توجه با تیدرنها .شدند انتخاب نهایی مقاله 01 تعداد آماری، جامعه در موجود هایپژوهش بین از ورود
( مقاله 22) شرکت و( مقاله 31) کشور سطح دو در هاداده ،هاهمقال ینمونه نوع در موجود تفاوت به

 های سطح کشوری مدنظر قرار گرفتند.طالعهدر این مطالعه، م ؛ کهشدند تقسیم

٤ 
 و انتخاب فرآیند

 غربالگری

 0مازومدر و بگ آزمون و 1اگر آزمون ،2قیفی نمودار از استفاده با حاضر فراتحلیل 3انتشار سوگیری
 .شد بررسی

   سوگیری ارزیابی 5

 هایافته

 اندازه ،زمانی دوره مطالعه، زمینه ر،انتشا سال نویسنده، شامل بعد چندین روی شده انتخاب مطالعه 31
 .شدند بندیطبقه اثر اندازه محاسبه برای لازم هایداده و کنترلمتغیرهای ، مستقل متغیرهای نمونه،

1�
 استخراج یهاداده

  هاهمقال از شده

ی ورود به این در بخش معیارها)منفرد  هایههای مطالعتمامی آمارهابتدا در سطح اول فراتحلیل 
انجام  برای به ضریب همبستگی جزئی تبدیل شدند، سپس CMA افزارنرم وسیلهبه( ها اشاره شدارهآم

رکیب ت سطح دوم فراتحلیل این ضرایب همبستگی جزئی برای رسیدن به یک اندازه اثر نهایی و کل
 شدند.

2 

 برای آماری اقدامات

 و تلخیص

 هاافتهی تلفیق

 مونهن حجم که کشوری سطح هایهمطالع سوگیری کاهش و نتایج اعتبار افزایش برای مقاله این در
 ه است.شد بررسی دارند، شرکتی سطح هایهمطالع به نسبت تریبزرگ

 سوگیری وجود ریسک 2

است  کامل و جزئی ثبت شده صورتبهمطمئن  و مند، نظامدقیق هایروش از استفاده باحاضر  تحقیق
 .دارد تکرار و تأیید قابلیت پژوهش این و

 هاهافتی پایایی ارزیابی 2

 فاهیمم ،مؤثر و صحیح طوربه سوگیری، بررسی برای شده استفاده هایروش و نخبه افراد با مشورت
 .هستند عیتواق دهندهبازتاب یدرستبه نتایج و اندکرده ارزیابی و گیریاندازه را شده بررسی متغیرهای و

 هاافتهی روایی ارزیابی 34

 . 
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     .2ه جدول ادام

 عنوان بخش ستیلچک توضیحات

 بحث

ها و تهتحلیل یافوطور دقیق و کامل در بخش تجزیهبه شده یبررسهای های مطالعهتحلیل و بررسی یافته
 نتایج نهایی شرح داده شده است.

از فرآیند ها ها، یک سری از مطالعههمقال برخی متن به دسترسی عدم. به دلیل 3: تحقیق هایمحدودیت
 از برخی و بودند نشده گزارش هاهمطالع در دقیق صورتبه هاداده از . برخی2فراتحلیل حاضر خارج شدند. 

 انگلیسی و فارسی از دیگری هایزبان به که هاییهمقال. 1 .نبودند کارآمد ،اثر اندازه محاسبه برای هاآماره
 بررسی دست در موضوع درباره را متنوعی هایدیدگاه و باشند ارزشمندی منابع توانندمی شوند،می منتشر

 از هاهقالم این متن، هایترجمه به دسترسی عدم یا نظرمد زبان با آشنایی عدم دلیل به ،حالنیباا. دهند ارائه
 .شدند خارج پژوهش حاضر طیف

33 

 کلی تفسیر

 و نتایج

ی هامحدودیت

 تحقیق

 سایر اطلاعات

 مجدد جامان از مانع تا کنندمی ثبت المللیبین هایسازمان در پژوهش انجام از لقب را پروتکل محققان اغلب
شوند. این پروتکل به دلیل قرارگیری در حوزه علوم انسانی در سازمانی ثبت  محققان دیگر وسیلهبه موضوع

 نشده است.

32 
 نامثبت

 پروتکل

 

    1متغیرهای تعدیلگر

 اختلاف باعث که عواملی کنترل برای صادرات، و الکترونیک تجارت ییعن پژوهش کلیدی متغیرهای بر علاوه
کنترل )متغیرهای کنترل به حالت صفر و یک  متغیر 31 از شدند، پژوهش این مدنظر منفرد هایمطالعه نتایج در

 رد،گی رارق ای مدنظردر مطالعه داخلی ناخالص تولید کنترل متغیر کدگذاری شدند؛ به این صورت که مثلاً اگر
 این. شد بود( استفاده خواهد صفر آن مقدار صورت این غیر در شود،می تنظیم 3 مقدار به کنترل متغیر این

 مدل در لعوام این کنترل، متغیرهای این از استفاده با و بودند مختلف هایمطالعه نتایج در اختلاف باعث عوامل
  . بررسی شده است ادامه در که اندشده کنترل محاسباتی

 تعدیلگر متغیر عنوانبه( 2424، 2434 ،2444 ،3224) هاپژوهش زمانی توسعه و بازه سطح متغیر دو ابتدا در
 کشورها نمونه تحقیق این در بررسی دست در کنترل متغیرهای از یکی پیشین ادبیات به توجه با. شدند انتخاب
 در الکترونیک تجارت تأثیر که دهندیم نشان هامطالعه است، یافتهتوسعه و توسعهدرحال کشورهای شامل

 متغیر بنابراین، ؛(3122همکاران،  و زادهشفیع) است توسعهدرحال کشورهای از بیشتر یافتهتوسعه کشورهای
 دهدرا می امکان این هم انتشار سال همان یا زمان شد. متغیر بررسی وارد نتایج بیشتر دقت برای توسعه سطح

 . شود بررسی زمان درگذر t آماره تغییرات تا

 :بررسی شده است هاآن از هرکدام ادامه در که شد مشاهده نیز اختلافات از دیگری موارد مورد، دو این بر علاوه

                                                                                                                                   
1. Moderator 
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 به این. دارد تأثیر تجارت حجم بر )GDP)۲ سرانه داخلی ناخالص تولید( 2445) 3هلپمن و گروسمن گفته به
 برای کمتر زینهه با تولید امکان باشد، بیشتر آن تولیدی ظرفیت و باشد تربزرگ اقتصاد هرچه که است آن دلیل

 کشور هک خواهد شد باعث این. شودمی بیشتر تولید، مقیاس از ناشی هایجوییصرفه درنتیجه و دارد وجود آن
 . شودیمنیز  کشور آن صادرات افزایش باعث خود نوبهبه و باشد داشته نسبی مزیت المللیبین بازارهای در

 اطلاعات فناّوری هایهزینه و )٤ (INTاینترنت نفوذ ضریب کردند، اشاره( 2440) 1وینهولد و فروند که طورهمان
 شکاه وسیلهبه صادرات بر بسزایی تأثیر الکترونیک تجارت از شاخصی عنوانبه )٥ (ICTCارتباطات و

  .دارد صادرکنندگان سود افزایش و ثابت هایهزینه
 ارزش هرچه. دهدمی نشان را داخلی پول به نسبت خارجی پول ارزش ،(EXCHANGE RATE) ارز نرخ
 به کالا فروش هب بیشتر، سود و درآمد کسب برای تولیدکنندگان باشد، بیشتر داخلی پول به نسبت خارجی پول

 فزایشا ادراتص توسعه ارز، نرخ افزایش با ،ترتیباینبه. دهندمی کاهش را داخل در فروش و کنندمی اقدام خارج
  . بگیرد رونق کشور اقتصاد تا کندمی کمک و یابدمی

 هافناوری و هاتوانمندی سطح و تولید افزایش منظوربه )٦(FDI خارجی هایگذاریسرمایه جذب همچنین
 جذب افزایش. است صادرات قابل کالاهای درزمینۀ ویژهبه تولید، افزایش در مؤثر عوامل ازجمله
 لیدتو در نسبی مزیت افزایش به منجر گذار،سرمایه کشورهای به کالاها صادرات و خارجی هایگذاریسرمایه
 (. 3122 همکاران، و زادهشفیع) شودمی کالاها

 افزایش با اول، دیدگاه اساس بر. دارد وجود کلی دیدگاه دو تجارت، حجم بر )PER)۷ جمعیت متغیر تأثیرباره در
 که شودمی باعث این. شودمی بیشتر محصولات برای داخلی تقاضای و کندمی پیدا کاهش بیکاری نرخ جمعیت،

 ،درنتیجه. دشون عرضه جهانی بازارهای به کمتری قیمت با شده تولید کالاهای و یابد افزایش نیز داخلی تولید
 یشترب اخلید نیازهای جمعیت، افزایش با که است این بر دوم دیدگاه اما ،یابدمی افزایش نیز کشور صادرات

 کشور ابعمن که شودمی باعث این. است لازم نیازها این کردن برآورده برای بیشتری تولید درنتیجه و شودمی
 ،2وکوشیماف و کوریهارا) یابد کاهش صادرات منابع، کمبود دلیل به و شوند جذب داخلی تولید سمت به بیشتر
2431.)   

 تجارت امکان کاهش باعث افراد، و محصولات ونقلحمل هایهزینه افزایش علت به )DIS۹(فاصله  افزایش
 بیشتری زینهه و زمان نیازمند دارند، یکدیگر از زیادی جغرافیایی فاصله که شرکایی زیرا شودمی کشور دو بین

 آذربایجانی)اشت د خواهد تجارت بر منفی تأثیر جغرافیایی فاصله افزایش ،دیگرعبارتبه .هستند کالا تبادل برای
   (.3122 همکاران، و
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   تحلیل آماری

 3وهنک. کند محاسبه را ترکیبی اثر اندازه تا کندمیاستخراج  متعدد هایهمطالع ازرا  لازم هایداده فراتحلیل
 نادرست صفر فرضیه که ایدرجه یا دارد وجود جمعیت در پدیده که ایدرجه» عنوانبه را اثر اندازه( 3222)

 دهدن مینشا اثر اندازه. است بیشتر پدیده بروز میزان ،باشد تربزرگ اثر اندازه هرچه .است کرده تعریف «است
 وجود دمع یا وجود میزان و است الکترونیک تجارت به وابسته میزان چه تا صادرات توسعه در تغییر میزان که
 شدند یبترک باهم مطالعه یک هایرگرسیون نتایج فراتحلیل انجام با ابتدا اول سطح در. است چقدر پدیده این

 مقاله، این در شده بررسی منفرد هایهمطالع درهمچنین، . آمد دست به اثر اندازه یک مطالعه آن برای و
 الکترونیک تجارت تأثیر میزان گیریاندازه( جزئی همبستگی ضریب) سازییکسان برای کاررفتهبه هایشاخص
 تابع از زئی،ج همبستگی ضریب محاسبه برایشدند.  یکسان هاصشاخ این ،نتایج ترکیب برای بودند و متفاوت

r مقدار از تابعی عنوانبه t آماره که مقالاتی در. شد استفاده آزادی درجه و t همبستگی ضریب بود، شده گزارش 
 با هآمار این بود، نشده گزارش t آماره که مقالاتی در. شد محاسبه آزادی درجه و t مقدار از استفاده با جزئی

 z آماره ،بود شده گزارش z آماره که هاییمقاله در. شد محاسبه استاندارد خطای و رگرسیون ضریب از استفاده
 یبترک برای فراتحلیل دوم، سطح در ،های منفردهمطالع تمامی برای عمل این انجام از پسشد.  تبدیل r به

 تمام ایجنت تا نیاز است فراتحلیل چندباره انجام به وشر این درشد ) انجام منفرد هایهمطالع از حاصل اثر اندازه
 چندین از آزمون آماری هایداده مرحله این در .(آید دست به نهایی اثر اندازه و شوند ترکیب باهم هاهمطالع

 آزمون معرض در و شد استاندارد اثر هایاندازه سپس. شد استخراج اثر اندازه هاآن از و آمد دست به مطالعه
 جامع ارافزنرم در اثر اندازه برآورد و هاداده تحلیلوتجزیه. شود مشخص روابط قدرت تا گرفت قرار صفر فرضیه

   .ندشد انجام CMA فراتحلیل

    تفسیر اندازه اثر
 جهت فسیرت برای. کندمی مشخص را فراتحلیل مدنظر متغیر دو بین رابطه جهت و شدت کل، اثر اندازه تفسیر
 جدول .شودمی استفاده کوهن معیار از رابطه، شدت بررسی برای و شودمی استفاده کل اثر اندازه علامت از رابطه،

    دهد:ها را نشان میمقیاس کوهن برای تفسیر اندازه 2

    (2222. معیار کوهن برای تفسیر اندازه اثر )کوهن، 1جدول 

 اثر اندازه تفسیر

 3/4 کم

 1/4 متوسط

 5/4 زیاد

 2/4 زیاد خیلی

 

                                                                                                                                   
1. Cohen, J. 
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    هاتحلیل یافتهوتجزیه

    فراتحلیل اول سطح 

 پس و شد افزارنرم وارد مطالعه هر به مربوط نمونه اندازه و الکترونیک تجارت ضرایب فراتحلیل، اول سطح در
 تفکیک حالت به مطالعه 31 به مربوط نتایج .محاسبه شد آن به مربوط هایآماره و اثر اندازه یک نتایج، ترکیب از

    .است مشاهده قابل 1 جدول در شده

   فراتحلیل اول . سطح3 جدول

شماره 

 مطالعه

 ضریب تعداد

EC مطالعه 
  مطالعه وزن

 اثر اندازه

 مطالعه
Z-value P-value 

3 5 20/5 532/4- 222/3- 402/4 

2 1 35/1 232/4 215/1 443/4 

1 2 20/5 325/4 131/4 504/4 

0 3 22/0 441/4 432/4 221/4 

5 3 24/5 421/4- 222/4- 221/4 

1 2 23/2 142/4 320/0 444/4 

2 02 20/2 314/4 240/4 023/4 

2 32 25/2 212/4- 252/3- 424/4 

2 1 23/1 231/4 514/2 34./ 

34 3 22/0 223/4 222/1 444/4 

33 32 40/3 112/4 251/4 053/4 

32 2 14/2 222/4 543/0 444/4 

31 32 45/2 142/4 011/2 430/4 

30 0 35/1 202/4 242/4 111/4 

35 1 22/2 122/4 225/0 444/4 

31 2 23/2 134/4 120/1 444/4 

   .است شده انجام CMA افزارنرم استفاده از با محاسباتی جدول هایداده کلیه: منبع                    

 

    هامطالعه 1ناهمگونی بررسی 
 صادفیت اثرات یا ثابت اثرات مدل بتوان تا است هاهمطالع ناهمگونی بررسی فراتحلیل، هر در مهم موارد از یکی

ی یک جامعه آماری هانمونه میان در واقعی اثر اندازه یک که است این ثابت اثر مدل مفهوم. کرد انتخاب را
 . دارد وجود مطالعه مورد جمعیت بین در متفاوت اثر اندازه ،تصادفی اثر مدل مورد در ،دیگر سوی از .دارد وجود

                                                                                                                                   
1. Heterogeneity 
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ه کاست استفاده شده  آماری ناهمگنیتحلیل وتجزیه برای I²2و  3کوکران Q آماری روش دواز  پژوهشدر این 
   ه شده است.ئارا 5و  0ها به ترتیب در جداول نتایج این آزمون

    کوکران Q آزمون .4 جدول

Q-value 245/12 

df (Q) 35 
P-value 444/4 

   .است شده انجام CMA افزارنرم از استفاده با تحقیق هایداده تحلیلوتجزیه: منبع                                    

 

 کوکران Q آزمون فروض به توجه با دهد.کوکران برای ارزیابی ناهمگونی را نشان می Qنتایج آزمون  0جدول 
 رد هابنی بر عدم وجود ناهمگونی مطالعهم آزمون نای صفر فرض ،0 جدول در شده ارائه =4p-valueمقدار  و

 نیستند ونهمگ فراتحلیل در شده استفاده فردی هایهمطالع که دهدمی نشان آزمون این نتایج بنابراین، ؛شودمی
     .گرفت نظر در را تصادفی اثرات مدل باید کل اثر اندازه برآورد در و

    I² . آزمون2جدول 

I-squared 124/22 

   .است شده انجام CMA افزارنرم از استفاده با تحقیق هایداده تحلیلوتجزیه: منبع                                       

 

 تغییرات میزان آزمون این. کنیممی استفاده I² آماری ابزار از هاهمطالع ناهمگونی تردقیق ارزیابی برای ادامه در
. دهدمی دست به است، ناهمگونی میزان بیانگر که را درصدی و کندمی ارزیابی ار هاهمطالع بین اثر اندازه در

 درصد 22 از بیش که دهدمی نشان نتیجه این است، شده گزارش I² آزمون درنتیجه که 124/22 مقدار درباره
 ناهمگونی از رصدد 21 از کمتر و است هاهمطالع بین واریانس دلیل به هاهمطالع بین اثر اندازه در تغییرات از

 هایهمطالع که دهدمی نشان بالا بسیار مقدار این. است هاهمطالع درون واریانس و گیرینمونه خطای از ناشی
   .است زیاد بسیار هاهمطالع بین ناهمگونی و هستند ناهمگون فراتحلیل در شده وارد فردی

. تاس ترمناسب تصادفی اثرات مدل که رسیممی ن نتیجهای به ،I² آزمون یافته به توجه با و نتایج این به توجه با
 آن به بوطمر هایاستنباط و کل اثر اندازه برآورد برای تصادفی اثرات مدل بعدی، نتایج و هاتحلیل در ،درنتیجه

   .شودمی گرفته کار به

    هاهمطالع ترکیب نتایج 

 اثرهای ندازها برآیند و ترکیب از نتایج این. شودمی یبررس شده انجام فراتحلیل نتایج گزارش، از بخش این در 
 و فردی هایهمطالع اثرهای اندازه ترکیب به مربوط نتایج 1 جدول در. است آمده دست به فراتحلیل یک سطح

    .است شده آورده کل اثر اندازه محاسبه

                                                                                                                                   
1. Cochran's Q Test 2. I-squared Test 
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    هامطالعه ترکیب . نتایج2جدول 

 تعداد

 مقالات

 ECضرایب  تعداد مجموع

 هامطالعه

 اندازه

 کل اثر

 اطمینان فاصله

22٪ 
Z-value P-value 

 443/4 000/1 352/4تا  521/4 150/4 312 31

    است. انجام شده CMAافزار از نرم استفادههای تحقیق با داده تحلیلوتجزیهمنبع:             

 
 بین هک گرفت نتیجه توانمی کل، اثر اندازه مثبت علامت به توجه با در نمودار فوق و pو  z هایآماره اساس بر

 وهن،ک تفسیر معیار توجه به با. است معنادار رابطه این و دارد وجود مثبت تجارت الکترونیک و صادرات رابطه
 . است زیاد به رو و متوسط اثر اندازه یک ،آمدهدستبه کل اثر اندازه

   انتشار سوگیری بررسی

   قیفی نمودار 
 کی اثر اندازه در قطعیت عدم میزان دادن نشان برای روش یک آماری، تحلیل در فانل نمودار یا قیفی نمودار
 هدربار ما اطمینان یا قطعیت میزان که دهدمی ها نشاندایره و خطوط از استفاده با نمودار این. است مطالعه

 عمودی محور و اثر اندازه دهندهنشان (x )محور افقی محور قیفی، نمودار در .است چقدر مطالعه یک در اثر اندازه
 نمودار وسط خط) مرکزی خط اطراف در هادایره. است اثر اندازه درباره خطای معیار دهندهنشان (y محور)

. دهندمی اننش را اثر اندازه درباره اطمینان یا قطعیت میزان و گیرندمی قرار( است کل اثر اندازه میزان دهندهنشان
 یکوچک معیار خطای و بزرگ نمونه حجم و اندقرارگرفته نمودار بالای در هامطالعه اکثر 3 قیفی ارنمود به توجه با

 بررسی رایب ادامه در. است نشده انتشار تورش دچار مطالعه این در فراتحلیل که گرفت نتیجه توانمی پس دارند
   .شد استفاده اگر و بگ آزمون از قیفی نمودار تردقیق

    قیفی ودارنم .2 نمودار

   

                                                                                                                              است. شده استخراج CMAافزار نرم وسیلهبه نمودار قیفی فوقمنبع:                     
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    نتایج آزمون بگ و مازومدر

 تحلیلوتجزیه) فراتحلیل در انتشار تورش وجود بررسی برای که است هاییآزمون از یکی مازومدر و بگ نآزمو
 بررسی را تحقیق فرضیه مربوطه، هایآماره و ایرتبه همبستگی از استفاده با آزمون این. شودمی استفاده( آماری

 آزمون تأیید این صفر فرض حاصل، نتایج به توجه با .کندمی گزارش را آزمون این نتایج 2جدول . کندمی

 نشان مطالعه دیگر،عبارتبه .دهدمی نشان را انتشار تورش وجود عدم و هاداده تقارن مانند مقادیری شود کهمی
 مئنمط آمدهدستبه نتایج و ندارد وجود صادرات و تجارت الکترونیک بین رابطه در انتشار تورش که دهدمی

   .هستند

   ای بگ و مازومدرنتایج آزمون همبستگی رتبه .2جدول 

 44444/23 2کندال همبستگی ضریب

T 31112/4 کندال 

Z-value به مربوط T 24405/4 کندال 

P-value به  مربوطT 11222/4 کندال 

 .است شده انجام CMA افزارنرم از استفاده با تحقیق هایداده تحلیلوتجزیه: منبع                                     

 

   اگر آزمون نتایج

 مستقل رمتغی و وابسته متغیر بین رابطه انتشار تورش بررسی برای که است آماری هایروش از یکی اگر آزمون
 به توجه با. است شده ارائه اگر آزمون به مربوط نتایج 2 ولجد در. شودمی استفاده ،فراتحلیل هایهمطالع در

 مبنی بر عدم وجود تورش انتشار آزمون این صفر فرض است، 45/4 از بیشتر 2 جدول در p-value مقدار اینکه
 و ندارد وجود بررسی دست در مطالعه در انتشار تورش که گرفت نتیجه توانمی حالت، این در. شودمی پذیرفته

 .  اندنگرفته تأثیر انتشار تورش از مستقیم طوربه رگرسیونی نتایج

    اگر رگرسیون ونآزم نتایج .2 جدول

 21500/4 عرض از مبدأ

 21141/4 استانداردخطای 

 -20230/3 %22حد پایین فاصله اطمینان 

 22143/2 %22 اطمینان فاصله بالا حد

t-value 23225/4 
df 30 

p-value 02224/4 
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1. Kendall Correlation Coefficient 
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   1آزمون تحلیل حساسیت

را  لیک نتایج بر فراتحلیل از خاص مطالعه یک حذف تأثیر که است آماری روش یک حساسیت تحلیل آزمون
 نجاما مطالعه حذف از بعد آن معناداری و کل اثر اندازه در تغییر میزان بررسی برای آزمون این. کندبررسی می

 طورهب فراتحلیل نتایج روی خاص مطالعه یک تأثیر آیا دهد نشان که است این آزمون این اصلی هدف .شودمی
 یک ایجنت از زیادی حد تا کل اثر اندازه آیا دیگرعبارتبه. خیر یا است هامطالعه سایر از بیشتر توجهی قابل

 لکهب دهد،نمی نشان را منفرد مطالعه کی نتایج ردیف هر آزمون، این در. خیر یا گیردمی تأثیر خاص مطالعه
 3ل در شک مثال، برای. است فراتحلیل از ردیف آن مطالعه حذف از بعد شده محاسبه خلاصه مقادیر نشانگر
 که مطالعه یک حذف زمانی دهند،می نشان را مطالعه پانزده برای محاسبات از ایاول خلاصه ردیف مقادیر

 گرفت نتیجه توانمی جدول، تمامی سطور بررسی رسد. بامی 121/4به  150/4ر شود، اندازه اثر کل از مقدامی
 آن معناداری سطح و است بالا به رو متوسط و مثبت همچنان کل اثر اندازه ها،مطالعه از یک هر حذف با که

 بالایی بارعتا از کل اثر اندازه و نبوده حساس خاصی مطالعه به پژوهش مذکور ،درنتیجه. کندنمی چندانی تغییر
    .است برخوردار

    حساسیت تحلیل آزمون .2شکل 

 
    .است انجام شده CMA افزارنرم از استفاده با تحقیق هایداده وتحلیلتجزیه: منبع               

 

                                                                                                                                   
1. One study removed 
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    متغیرهای کنترل گرفتن نظر در با هامطالعه ترکیب نتایج

ین تجارت ی بکنترل بر رابطه متغیرهای تأثیر گرفتن نظر در با کل اثر اندازه محاسبه نتایج این قسمت، در
   .شوندمی تفسیر و ارائه الکترونیک و صادرات

   کنترل متغیرهای گرفتن نظر در با هامطالعه ترکیب . نتایج2 جدول

p-value z-value لگریدعت متغیرهای هامطالعه تعداد اثر اندازه  پایین کران بالا کران 

441/4 441/1 022/4 342/4 145/4 35 GDP 
423/4 145/2 522/4 451/4 151/4 2 EXCHANGE RATE 
444/4 251/1 123/4 221/4 134/4 2 PER 
134/4 431/3 022/4 312/4- 322/4 5 DIS 
431/4 035/2 504/4 411/4 122/4 0 FDI 
444/4 112/0 241/4 122/4 101/4 0 LDCs 
444/4 525/0 220/4 025/4 212/4 0 DCs 
431/4 022/2 022/4 415/4 222/4 1 1990 
444/4 311/5 542/4 202/4 121/4 31 2000 
423/4 142/2 520/4 452/4 112/4 33 2010 
402/4 222/3- 442/4- 230/4- 532/4- 3 2020 
442/4 132/2 021/4 422/4 222/4 34 INT 

044/4 202/4 221/4 542/4- 122/4 2 ICTC 

    .است انجام شده CMA افزارنرم از استفاده با تحقیق هایداده وتحلیلتجزیه: منبع     

 

 در که داد ( نشان2424، 2434، 2444، 3224های )دهه مختلف زمانی هایدوره در توجه مورد یهامطالعه
. است مشاهدهقابل صادرات و تجارت الکترونیک بین مثبت همبستگی یک ،2434، 2444،3224های دهه
 نادارمع کمتری نسبت به صادرات و الکترونیک تجارت بین رابطه این ،2424 دهه در که است جالب ،حالبااین

فقط توان نمی ،( در این دهه انجام نگرفته است3کافی )مقطعی و پانل هایهمطالعالبته به دلیل اینکه هنوز  بود
 تجارت ینب رابطه زمانی، دوره این در ،دیگریعبارتبه. نظر قطعی در این رابطه دادبا در نظر گرفتن یک مطالعه، 

 محاسبه هاییهمطالع از ترکیبی نتایج بعدی، بخش در .است تشریح یا توجیه قابل کمتر صادرات و الکترونیک
 جمعیت و خارجی مستقیم گذارینرخ ارز، سرمایه تولید ناخالص داخلی، متغیرهای از یک هر کهاست  شده

(GDP،EXCHANGE RATE ،FDI  ،PERرا ) متغیر چهار برای این ترتیب، به. اندداده قرار مدنظر 
 ارتباط در نیز متغیر چهار اینداد  نشانبودند که  134/4 ،122/4 ،151/4 ،145/4 شده گزارش کل اثرهای اندازه

 هایالعهمط ( درDISدر ارتباط با متغیر فاصله ) .دارند معنادار و مثبت اثرهای تجارت الکترونیک صادراتی، با
 از نتیجه این. دهد نشان صادرات و تجارت الکترونیک با تعامل در را معناداری تأثیر رسدنمی نظر به ترکیبی،

                                                                                                                                   
1. Panel 
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 خود دلم در را متغیرها این که هاییمطالعه از ترکیبی که داد نشان فاصلهمتغیر  اثر اندازه بودن معنادار عدم
اندازه اثرهای  .ندارند صادرات و الکترونیک تجارت رابطه با متغیرها ینا تعامل از معناداری تأثیر اند،کرده استفاده

توسعه و برای کشورهای درحال 212/4( برابر با DCs3یافته )مربوط به سطح توسعه کشور برای کشورهای توسعه
(LDCs2 برابر )ند؛ داد نشان را صادرات و الکترونیک تجارت بین معناداری و مثبت که هردو رابطه بود 110/4

ه اند و سطح تجارت الکترونیک بالایی دارند بیافتهاندازه اثر در کشورهایی که توسعه با این تفاوت که شدت
تجارت  مختلف هایشاخص از استفاده ،2 با توجه به جدول ،. همچنینبودتوسعه بیشتر نسبت کشورهای درحال

 طورهمین. بگذارد تأثیر صادرات و الکترونیک تجارت یهرابط اثر اندازهبر  تواندمی موارداز  برخی در الکترونیک
 شاخص و دکر گزارش را صادرات و الکترونیک تجارت بین مثبت رابطه نفوذ اینترنت شاخص است مشخص که

   .نداد نشان را معناداری رابطه اطلاعات و ارتباطات فناّوریهای هزینه

    نهایی نتایج
 مختلف جوامع و بازارها در شده انجام مختلف تحقیقات جهانی نتایج درک یبرا را ارزشمندی بینش فراتحلیل  

 2 نسخه CMA جامع افزارنرم از استفاده با فردی مطالعات بین همبستگی پژوهش، این در. دهدمی ارائه
 أثیرت 31 مجموع با صادراتی عملکرد و الکترونیک تجارت بین رابطه در را فراتحلیل نتایج 1 جدول. محاسبه شد

 با هک است اثر اندازه مقادیر فراتحلیل پژوهش یک از آمدهدستبه داده ترینمهم طورکلیبه .کندمی خلاصه
 طی هایین اثر اندازه مقدار در این پژوهش .رسید خود فراتحلیل از نهایی نتیجه یک به توانمی آن مقدار بررسی

 تبدیل زا پس) همبستگی ضرایب تعدادی شامل شد تحلیلفرا نمونه وارد که ایمقاله هر. دست آمد به مرحله دو
 و یبترک ضرایب این تمامی فراتحلیل اول سطح در که بود( همبستگی ضریب به... و P-value، T هایآماره

 با اهمطالعه اثرهای اندازه مجدداً مطالعه هر برای اثر اندازه یک محاسبه از بعد. شدند تبدیل اثر اندازه یک به
. است 150/4 با برابر کل اثر یاندازه مطالعه، این در. به دست آید کل اثر اندازه مقدار تا شدند رکیبت یکدیگر
 اساس رب و دارد وجود مثبت رابطه صادرات و الکترونیک تجارت بین که داد نشان کل اثر یاندازه مثبت علامت

 این فرضیه بنابراین، است؛ معنادار بطهرا شده، این گزارش value -P (443/4)و  Z-value (000/1) یآماره
 معناداری و مثبت رابطه است، استوار منفرد هایمطالعه نتایج ترکیب از حاصل اثر یاندازه اساس بر که پژوهش

 وهنک توسط شده گزارش معیار رابطه، شدت بررسی برای. دهدمی نشان را صادرات و الکترونیک تجارت بین
 اثر یاندازه یک ،(150/4) مطالعه در آمدهدستبه کل اثر یاندازه این معیار، به جهتو با که شد دنبال( 3222)

 کند مکک صادرات افزایش به تواندمی الکترونیک تجارت از استفاده دیگر،عبارتبه. است بالا به رو و متوسط
و  5شیمیچ ؛2422 ،همکاران و ژانگ ؛2423و همکاران،  0وانگ ؛2422 ،1بیلیچ و کاستراتوویچ ؛2422 یو،)

 از ادهاستف و الکترونیک تجارت توسعه که گرفت نتیجه توانمی نتایج، این به توجه با .(2432همکاران، 
 توسعه و صادرات افزایش برای مؤثر راهکارهای از یکی عنوانبه تواندمی حوزه، این در جدید هایفناّوری
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 لکترونیکا تجارت از بیشتر مندیبهره برای که نشان داد اثر اندازه این همچنین،. شود استفادهها کشور اقتصادی
دیلگر بنابراین به بررسی متغیرهای تع ؛شود بررسی نیز دیگر عوامل باید صادرات میزان بهبود و افزایش در جهت

 هاییافته به جهتو اب .شد انجام کشورها اقتصادی توسعهمختلف  حوسط برای تعدیلگر وتحلیلتجزیهپرداختیم و 
 تعدیل اریمعناد طوربه را صادرات عملکرد و تجارت الکترونیک بین رابطه کشور اقتصادیتوسعه  سطح 2جدول 

. دارد کشورها رسای نسبت به صادرات بر بیشتری تأثیر یافته،توسعه کشورهای در الکترونیک تجارت .کندمی
و  3کالانتون) است توسعهدرحال زارهایبا برای توسعه و مهارت نیازمند آوریفن که است این امر این دلیل

 هایهزینه گیریاندازه برای جغرافیایی فاصله اگرچهدر رابطه با متغیر تعدیلگر فاصله . (2441همکاران، 
 حلیلوتتجزیهدر ادامه  .معنادار نبود تأثیری چنینر این مطالعه د اما دارد، صادرات بر منفی تأثیر ونقلحمل

 مثبت توجهیقابل طوربه صادرات بر خارجی مستقیم گذاریسرمایهمتغیر تعدیلگر  ازه اثراندمتغیرهای تعدیلگر، 
انتشار  ریقط از را مدیریتی تجربه و پیشرفته فناوریتواند میخارجی  مستقیم گذاریسرمایه یراز ؛بود و معنادار

   (.2422و همکاران،  1)ژانگ بیاورد میزبان کشور به صادراتی تجارت کمیت و کیفیت بهبود برای 2اثر
 امر این .ندکمی تعدیل را صادرات و الکترونیک تجارت بین رابطه معناداری صورتبه نیز داخلی ناخالص تولید
 صادرات جارتت ساختار ارتقا و سازیبهینه باعث ایمنطقه اقتصادی توسعه بهبود که باشد دلیل این به تواندمی
 متغیر تعدیلگر جمعیت همچنین .(2422)ژانگ و همکاران،  یابدمی ارتقا ایمنطقه صادرات درنتیجه و شودمی
 رسدمی نظر هببنابراین  ؛رابطه بین تجارت الکترونیک و صادرات نشان داد بر داریمعنی و مثبت اثر آماری نظر از

 رقابت توانندمی رگتربز کشورهای تجارت الکترونیک دارد و صادرات بر مثبتی تأثیر بازار به دسترسی و بازار اندازه
 مثبت تأثیر صادرات نرخ ارز بر ازآنجاکه درنهایت .باشند داشتهاز طریق تجارت الکترونیک  بیشتری صادراتی

ها افتهی و شد گرفته نظر در دیگر کنترل متغیریک  عنوانبه ارز نرخ بنابراین ؛(2441 همکاران، و 0فنگ) دارد
 طولانی به جهتو با .دارد دارمعنیو  مثبت تأثیرتجارت الکترونیک و صادرات رابطه بین  بر ارز نرخ کهدادند  نشان
 درون اما ،داده است قرار مطالعه مورد را صادرات بر الکترونیک تجارت تأثیر تنها پژوهش این مطالعه، بودن

 توانندمی نمحققا آتی، تحقیقات فرآیند در بنابراین، است؛ نشده بررسی واردات تجارت بر الکترونیک تجارت
 ترغنی را رکشو یک واردات تجارت بر الکترونیک تجارت تأثیر فرآیند عمیق مطالعه و مرتبط پژوهشی محتوای

 ترونیکالک تجارت فروش هایکانال مانند هاییزمینه به توانندمی محققان آینده، تحقیقات درهمچنین  .کنند
 حمایت رایب نهادی و منابع محدودیت با است ممکن المللیبین بازارهای در صادرکنندگان از بسیاری. کنند توجه

 گرانواسطه تأثیر بررسی. کنند تکیه ثالث شخص آنلاین گرانواسطه به بیشتر بنابراین و شوند روروبه صادرات از
   .درسمی نظر به آینده تحقیقات در بررسی برای جالب پژوهشی مسیر یک عنوانبه صادرات بر آنلاین
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    منابع

 منتخب کشورهایدوجانبه  تجارت روی بر هانهاد اثر(. 3122) .همایون، شیرازی، ندا، سمیعی، کریم دکتر، آذربایجانی
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