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Abstract
The present study aims to investigate the effect of using virtual social networks 
on the religious identity of high school students in Jahrom. The survey method 
was used in this research. The statistical population is whole male & female 
high school students in Jahrom, whose approximate numbers are about 7000 
in the year 1400, of which 375 are selected as a sample by using the multi-stage 
random sampling method. The research instrument is a questionnaire that has 
been used to determine its validity by the face validity method & to determine 
its reliability by the internally coordinated method of Cronbach's alpha method. 
The descriptive results revealed that the average score of students' religious 
identity in Jahrom was at a moderate to high level. Analytical findings also 
showed that there was a significant relationship between cyberspace (total) 
& religious identity (total). Cyberspace (total) affects students' emotional & 
practical identity, but the relationship between cyberspace (total) & students' 
beliefs was not significant. Among the demographic variables, there was a 
significant relationship between gender, grade, field of study, type of school, 
father's education, social class & students' religious identity. Explain the 
dependent variable in terms of the sum of independent variables. Target 
variables, activity & participation in cyberspace, cyberspace (total), attitude 
towards the contents in cyberspace, social class, gender, mother's job, the field 
of study, father's job, and the father's education, are the strongest predictors of 
student's religious identity, respectively, and these factors can explain 0.151 of 
the variance changes in religious identity. 
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چکیده
پژوهش حاضر به بررسی رابطه استفاده از فضای مجازی و هویت دینی دانش آموزان 
مقطع متوسطه دوم شهر جهرم پرداخته است. این پژوهش از نوع زمینه یابی/ پیمایشی، 
ارتباط  تعیین  باهدف  یعنی  متغیری،  چند  یا  دو  همبستگی  مطالعه  هدف،  برحسب 
داده ها،  گردآوری  شیوه  حیث  از  و  مقطعی  زمینه یابی  طرح  دارای  متغیر،  چند  یا  دو 
غیرآزمایشی است. داده ها در دو بخش نظری، کیفی و در بخش پیمایشی، کمی و از 
نوع دست اول است. جامعه آماری کلیه دانش آموزان دختر و پسر مقطع متوسطه دوم 
شهر جهرم می باشند که تعداد تقریبی آن ها در سال 1400 حدود 7000 نفر بوده است، 
که 375 نفر به عنوان نمونه تعیین و با استفاده از روش نمونه گیری تصادفی چندمرحله ای 
انتخاب شده اند. ابزار سنجش در بخش پیمایشی پرسشنامه است. برای تعیین پایایی، 
توصیفی  نتایج  است.  استفاده شده  کرونباخ  آلفای  به روش  درونی  از شیوه هماهنگ 
پژوهش، بیانگر آن هستند که میانگین نمره هویت دینی دانش آموزان در شهر جهرم در 
مجازی  فضای  می دهد  نشان  پژوهش  تحلیلی  یافته های  است.  بالا  به  متوسط  سطح 
)کل( و هویت دینی )کل( رابطه معنادار دارند. فضای مجازی )کل( بر هویت احساسی 
اعتقادی  هویت  با  )کل(  مجازی  فضای  رابطه  اما  دارد،  تأثیر  دانش آموزان  عملی  و 
دانش آموزان معنادار نیست. در بین متغیرهای جمعیتی رابطه جنسیت، پایه تحصیلی، 
رشته تحصیلی، نوع مدارس، تحصیلات پدر، طبقه اجتماعی با هویت دینی دانش آموزان 
معنادار است. تبیین متغیر وابسته برحسب مجموع متغیرهای مستقل، بیانگر آن است. 
متغیرهای هدف از فعالیت و مشارکت در فضای مجازی، فضای مجازی )کل(، نگرش 
نسبت به محتوای مطالب در فضای مجازی، طبقه اجتماعی، جنس، شغل مادر، رشته 
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قوی ترین  ترتیب  به  پدر  تحصیلات  پدر،  شغل  تحصیلی، 
قادرند  و  هستند  دانش آموزان  دینی  هویت  کننده  پیش بینی 

0/151 از تغییرات واریانس هویت دینی را تبیین کنند. 

دانش آموزان،  دینی،  هویت  مجازی،  فضای  کلیدی:  واژگان 

شهر جهرم، فارس.

مقدمه 
است  انسان  حیات  در  بخش  معنا  منبعی  مذهب  و  دین 
اجتماعی  علوم  متفکران  بین  نظر  تعمق  موضوع  همواره  که 
)میچل4،  است  بوده  گیدنز3  و   ، دورکیم2   ، وبر1  ازجمله 
2011(. هویت دینی به دلیل اهمیت ماهوی و محتوایی اش 
که  اســت  ابعاد هویتی  مهم ترین  از  یکی  ایران،  در جامعه 
نقش تعیین کننده ای در هویت یابی افراد جامعه ایفا می کند. 
در جهان امروزی، در پرتو جهانی شدن و افزایش چشمگیر 
هویت  و  دین  بــه  توجه  سرزمینی،  فرا  ارتباطی  رسانه های 
برخلاف  زیرا  اســت.  پیداکرده  دوچندانی  اهمیت  دینی 
زندگی  از  دین  می رفت  تصور  که  اولیــه  مدرن  دوران 
قلمروی خصوصی  به  تأثیرش  و  برمی بندد  اجتماعی رخت 
محدود می شود )تز دنیوی شدن(، ما در جوامع خاورمیانه ای 
ازجمله ایران شاهد نهضت »ضد دنیوی شــدن5« هستیم. 
هنوز  دین  که  معتقدند  اجتماعی  صاحب نظران  از  برخی 
)بکفورد،  است  برخوردار  اهمیت  از  نیز  امروز  جوامع  در 
بر  که  است  عواملی  ازجمله  مجازی  فضای   .)76  :2007
است..  تأثیرگذار  امروزی  مدرن  جوامع  در  انسانی  هویت 
فضای مجازی6 )فضای سایبر(، به معنای مجموعه ارتباطات 
و تعامل های انسان از طریق رایانه و فناوری های نوین، بدون 
فیزیکی است. ویلیام گیبسون7،نویسنده  به جغرافیای  توجه 
مفهوم  که  بود  کسانی  نخستین  ازجمله  تخیلی  داستان های 
مجازی  فضای  از  او  منظور  کرد.  استفاده  مجازی  فضای 
طیف وسیعی از منابع اطلاعاتی است که از طریق شبکه های 
فضای  می شود.  ردوبدل  دیجیتال  داده های  توسط  رایانه ای 
است  واقعی  الکترونیکی  محیط  دیگر،  معنای  در  مجازی 
مرزهای  از  فراتر  سریع،  شیوه ای  به  انسانی  ارتباطات  که 
مستقیم  و  زنده  به طور  خاص  ابزار  از  استفاده  با  جغرافیایی 
فضای  دیگر  تعبیر  به   .)6:1998 )آبلسون،  می شود  ممکن 
مجازی مکان نیست، دالان و راهرویی است بین مکان ها. 
شما درحالی که در محل خودتان اقامت دارید، می توانید در 

فضای مجازی گردش کرده و مردمی را ملاقات کنید که در 
مکان های دیگری زندگی می کنند، اما می توانید با استفاده از 
فضای مجازی در جهان ذهنی خودتان باشید. بنابراین فضای 
ما  که  فضایی  است.  ذهن  فضای  و  فضا  فرا  نوعی  مجازی 
هرروز در آن دست به عمل می زنیم و با مردمان و اندیشه ها و 
مکان ها و زمان هایی دیگر ملاقات می کنیم )کاستلز و انیس 

1384: 47 به نقل از ذکایی و خطیبی، 1385: 166(.

بیان مسئله 
فناوری های ارتباطاتی و اطلاعاتی به عنوان یکی از مهم ترین 
نیز  و  جهانی شدن  روندهای  برنده  پیش  ابزارهای  و  نیروها 
پیامدهای  و  تأثیرات  جهانی شدن،  فرهنگی  حوزه  ارکان  از 
مختلفی در عرصه های گوناگون جوامع انسانی داشته است. 
در سال های اخیر از طریق گسترش فزاینده فناوری های نوین 
انسان ها  بنیادینی در زندگی  ارتباطی، تحولات  اطلاعاتی و 
به  دینی  و  فرهنگی  اجتماعی،  سیاسی،  روابط  عرصه  در 
وجود آمده است. پیامد این امر، شکل گیری نوع جدیدی از 
انسانی است. ظهور فضای مجازی،  تعاملات  و  ارتباطات 
فناوری  شاخصه  مهم ترین  به عنوان  اینترنت،  به خصوص 
ارتباطات، تأثیرات بسیاری در زندگی مردم، خاصه جوانان 
شکل گیری  به  می توان  آن،  تأثیرات  ازجمله  که  است  داشته 
یک جامعه آنلاین اشاره کرد که کاربران آن از طریق ایمیل 
فناورانه  تحولات  می کنند.  برقرار  ارتباط  یکدیگر  با  چت  و 
گذران  آن ها،  ارتباطی  نیاز  و  سلیقه  ذوق،  بر  تأثیر  بر  علاوه 
دو  است.  داده  قرار  تأثیر  تحت  نیز  را  آن ها  فراغت  اوقات 
توصیف کننده  شدن”  خانگی   “ و  شدن”  رسانه ای   “ فرایند 
مدرن  جوامع  در  جوانان  فراغت  از  عمده ای  بخش  گذران 
بیش ازپیش در خلوت سپری  را  فراغت خود  است. جوانان 
به رسانه های  فزاینده ای  به طور  برای سرگرم شدن  می کنند و 
و  تند  تغییرات   .)2  :1383 )ذکایی،  هستند  متکی  جدید 
ارتباطات رسانه ای، تحولی شگرف  اجتناب ناپذیر در حوزه 
است  نموده  ایجاد  فرهنگی  تغییرات  و  اجتماعی  روابط  در 
تحت الشعاع  را  فرهنگی  و  اجتماعی  متعدد  حوزه های  و 
تأثیرات  سویی  از  است.  داده  قرار  خود  شبکه ای  قدرت 
از مهم ترین  بر روی خانواده و جوانان یکی  فضای مجازی 
دغدغه های مدیران فرهنگی جامعه ایرانی است. شبکه های 
و  متحول ساخته  را  اجتماعی  ارزش های  اجتماعی مجازی 
دگرگونی گسترده ای را در شیوه های شکل گیری هویت دینی 
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افراد و گروه ها به وجود آورده اند. در فرایند استفاده از فضای 
روان شناسی  نظریه های  اساس  بر  فراغت  زمان  در  سایبر 
و  ارزش ها  بازی  نظریه های  و  جامعه شناسی  و  اجتماعی 
هنجاری و رفتارهای تازه و متناسب با خود را به همراه خواهد 
داشت. این تأثیرات تا آنجا مهم و تغییر ساز بوده است که از 
هویت مجازی، زندگی دوم، خانواده دیجیتال و..... سخن 
دغدغه های  و  نگرانی ها  و  دل مشغولی  سبب  آنچه  گفته اند. 
بیشتر خانواده و مدیران فرهنگی شده است تأثیری است که 
بر  آنلاین  و  رایانه ای  بازی های  و  حضور در فضای مجازی 
شخصیت و رفتار فرهنگی و هویت دینی نوجوانان و کاربران 

آن می گذارد. 
شبکه های   

ً
مخصوصا اواخر  این  و  اینترنت  از  استفاده 

توجهی  غیرقابل  به طور  ایرانی ها  میان  در  اجتماعی 
افزایش یافته و بررسی ها نشان می دهد این روند کماکان ادامه 
زیادی  شیوع  ایرانی  جوانان  میان  در  به ویژه  اینترنت،  دارد. 
است.  فاحش  قدیم تر  نسل های  سایر  با  آن  فاصله  و  دارد 
در  انجام شده  تحقیقات  بیشتر  که  نیست  عجیب  بنابراین، 
در  اینترنت  کاربران  اکثریت  می دهد،  نشان  اینترنت  مورد 
از  به مثابه یکی  دارد. شهر جهرم،  تعلق  به نسل جوان  ایران 
شهرهای استان فارس، در این مورد استثناء نیست. موضوع 
ویژه ای  از جایگاه  این شهر جهرم  در  که مذهب  است  این 
برخوردار است. این تصور وجود دارد که فضای مجازی بر 
میزان دین داری جوانان تأثیر منفی داشته و سبب جدایی آن ها 
از مبانی دینی و مذهبی می شود. این باور ممکن است، در 
درازمدت بر آمادگی جوانان برای زندگی در عصر جدید تأثیر 

منفی داشته باشد. 
با این تفاصیل هدف اصلی تحقیق به شرح زیر است:

مجازی  اجتماعی  شبکه های  در  دانش آموزان  ــ تعامل 
چگونه است؟

ــ شبکه های اجتماعی مجازی که از وسایل ارتباطی جدید 
بعد از جهانی شدن در حوزه ارتباطات می باشند، چه رابطه ای 

با هویت دینی دانش آموزان دارند؟

پیشینه پژوهش
موضوع پژوهش تأثیر استفاده از فضای مجازی بر هویت دینی 
دانش آموزان دبیرستانی در شهر جهرم است. دو متغیر فضای 
تعیین کننده هستند.  پژوهش  این  در  دینی  و هویت  مجازی 
فضای مجازی و تأثیر آن بر زندگی و حیات انسان امروزی 

ازجمله هویت های نژادی، زبانی، قومی، دینی و مذهبی از 
اهمیت خاص برخوردار است. مطالعات گسترده ای در این 
زمینه انجام گرفته است. برخی از این پژوهش ها به تأثیر فضای 
مجازی، فناوری الکترونیک، صنعت کامپیوتر و به خصوص 
ارتباط مجازی بر جوانان پرداخته اند و به این نتیجه رسیده اند 
سن،  جنسیت،  مانند  عواملی  به  جوانان  مجازی  هویت  که 
میزان  و  سیاسی  گاهی  آ دین،  به  گرایش  اجتماعی،  پایگاه 
استفاده از شبکه های اجتماعی بستگی دارد )ناهید، 1402(. 
مطالعه دیگری که در همین زمینه انجام گرفته، نشان می دهد 
که بعد اعتقادی در میان ابعاد اعتقادی، عاطفی و مناسکی 
تأثیرگذار بر هویت دینی از اهمیت بیشتری برخوردار است 
)تاجیک اسماعیلی؛ اردکانیان، 1402(. یکی از موضوعاتی 
رابطه  قرارگرفته،  پژوهشگران  موردتوجه  زمینه  این  در  که 
مصرف رسانه ای و محیط زیست است. در این گونه مطالعات 
از »شهروندی محیط زیستی« سخن گفته می شود که منظور 
دارند. موضوع  زیستی  که علایق محیط  شهروندانی هستند 
رسانه هایی  از  استفاده  آیا  که  است  این  پژوهش ها  این گونه 
مانند رادیو و تلویزیون، روزنامه، کتاب و شبکه های اجتماعی 
یا  دارد  تأثیر  شهروندان  زیست محیطی  گاهی  آ بر  اینترنتی 
خیر. نتیجه یکی از این پژوهش ها نشان می دهد که استفاده 
گاهی شهروندی محیط  از شبکه های اجتماعی اینترنتی بر آ
زیستی تأثیر بالایی دارد )میرفردی، اصغر؛ سلامتیان، درنا، 
رسانه های  که  می شود  تبلیغ  جامعه  در  باور  این   .)1402
مجازی بر فرهنگ مردم و سبک زندگی آن ها تأثیر دارد. برخی 
پژوهش ها نیز به این نتیجه رسیده اند که استفاده از شبکه های 
تغییر  ازجمله  تغییرات راهبردی در فرهنگ  باعث  اجتماعی 
می شود.  زندگی  سبک های  حتی  و  باورها  و  ارزش ها  در 
اعتقادات  و  باورها  که  می شود  ادعا  مطالعات  این گونه  در 
)خداباوری، اخلاق باوری، هویت و خودباوری(، ارزش ها 
و هنجارها )ارزش های کاری، ارزش های خانواده( و عوامل 
رفتاری و نمادها )مد، مصرف، وظایف اجتماعی، مسئولیت 
اجتماعی( تحت تأثیر رسانه های مجازی قرار دارند )لطفی 
جلال آبادی، مصطفی؛ زروندی، جواد، 1402(. گروهی از 
 در ایران به 

ً
پژوهشگران، به خصوص پژوهش هایی که عمدتا

بر دین داری می پردازند، شبکه های  تأثیر شبکه های مجازی 
این  می کنند.  تلقی  دین داری  برای  تهدیدی  را  مجازی 
پژوهش ها باهدف شناسایی نقاط قوت و ضعف، فرصت و 
تهدید شبکه اجتماعی بومی در تبلیغ دین و ارائه راهبردهای 
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مناسب برای استفاده از شبکه های اجتماعی بومی برای تبلیغ 
تأثیر  نیز  دین می پردازند )خجیر، 1402(. برخی تحقیقات 
شبکه های اجتماعی مجازی بر هویت جنسیتی در کشوری 
 به این نتیجه می رسند که اینترنت 

ً
اسلامی می پردازند و عموما

ارتباطی باعث تحولات پیچیده  به عنوان یک فن آوری نوین 
ارتباطی شده است و  الگوهای  انسانی و  و سریع در روابط 
جوامع  فرهنگی  و  اجتماعی  ساختارهای  بر  شگرفی  تأثیر 
کنونی دارد. یکی از این پژوهش ها به این نتیجه رسیده است 
بین  به گسترش شبکه های اجتماعی مجازی در  با توجه  که 
تأثیر  جوانان  جنسیتی  هویت  بر  فیس بوک  ازجمله  جوانان 
داشته است. یافته های برخی از این پژوهش ها نشان می دهد 
رابطۀ مثبتی بین بازتاب طرح واره های جنسیتی در شبکه های 
اجتماعی مجازی و هویت جنسیتی در زنان و مردان وجود 
جامعه پذیری  بین  معنادار  و  مثبت  رابطۀ  همچنین  دارد. 
از  بازنمایی  طریق  از  مجازی  اجتماعی  رسانه  در  جنسیتی 
نقش های جنسیتی و هویت جنسیتی گروه زنان دیده می شود، 
درحالی که در مورد گروه مردان رابطۀ معناداری حاصل نشده 
در  فعالیت  میزان  هرچه  می دهد،  نشان  نتایج  سایر  است. 
بیاید، میزان پذیرش و  افزایش  رسانه های اجتماعی مجازی 
تعلق به هویت جنسیتی زنانگی کاهش می یابد، اما این رابطه 

در مورد مردان وجود ندارد )امیربیک، بابایی، 1402(.

مبانی نظری
بر این اساس شالوده اصلی چارچوب نظری تحقیق جاری، 
مورد  در  کاستلز9  نظریه  و  گربنر8  ساخت  نظریه  از  ترکیبی 
است  مفهومی  هویت  است.  معاصر  جهان  در  هویت 
در  دارد.  خاصی  مفهومی  فضای  مختلف،  علوم  در  که 
و  بودن است  به معنی چه کسی  واژه هویت  جامعه شناسی 
عناصر  از  که سلسله ای  است  به شناساندن خود  نیاز  حس 
انسانی تحریک  یا در گروهی  فرد  را در  تاریخی  و  فرهنگی 
و  مسعودنیا  از  نقل  به  9:1998؛  )جکوبسن،  می کند. 
فرایندی  هویت  جنکینز  نظر  از   .)114 همکاران:1395: 
وی  دید  از  می شناسد.  را  خودش  آن  توسط  فرد  که  است 
نسبت  دو  اشیاء  یا  افراد  میان  به طور هم زمان  مفهوم هویت 
محتمل برقرار می سازد: »از یک طرف، شباهت و از طرف 
دیگر، تفاوت« )جنکینز، 5:1381(. مانوئل کاستلز هویت 
یا  فرهنگی  ویژگی  یک  اساس  بر  معنا سازی  »فرایند  را 
مجموعه به هم پیوسته ای از ویژگی های فرهنگی می داند که 

این  بر مبنای  اولویت داده می شود«.  بر منابع معنایی دیگر 
تعریف، هویت ها همیشه تولید و بازتولید می شوند )کاستلز، 

 .)22:1385
میان  متقابل  برکنش  گربنر،  پرورش  یا  کاشت10  نظریه 
نیز  و  می کنند  استفاده  رسانه  آن  از  که  مخاطبانی  و  رسانه 
دارد.  کید  تأ مخاطبان  بر  رسانه ها  تأثیرگذاری  چگونگی  بر 
و  مواجهه  میزان  بین  که  این است  نظریه  این  اساسی  فرض 
برنامه های  و  محتوا  در  پنداری  واقعیت  و  رسانه  از  استفاده 
و  قادری  )عباسی  دارد.  وجود  مستقیم  ارتباط  رسانه  آن 
 1392 کرمانی،  )احمدزاده   )81:  1390 کاشانی،  خلیلی 
الگوهای  کاشت  را  فرایندی  گربنر محصول چنین   .)336:
ارائه  به  متمایل  رسانه ها  وی  نظر  از  می نامد.  ذهنی  مسلط 
دیدگاه های هم شکل و کم وبیش یکسان از واقعیت اجتماعی 
سازوکاری  این چنین  اساس  بر  آن ها  مخاطبان  و  هستند 
به دلیل  فرهنگ پذیر می شوند. گربنر معتقد است، رسانه ها 
نظم و هماهنگی که در ارائه پیام در طول زمان دارند، قدرت 
اثرگذاری فراوانی دارند؛ به طوری که باید آن ها را شکل دهنده 

جامعه دانست )سورین و تانکارد، 392:1384(.
مانوئل کاستلز با اشاره به عصر ارتباطات، جهانی شدن 
سرمایه داری،  ادامه  در  که  می داند  شبکه  نوعی  ظهور  را 
)کاستلز،  برمی گیرد  در  را  فرهنگ  و  جامعه  اقتصاد،  پهنه 
و  برساخته  هویت  که  می کند  بیان  کاستلز   .)27:1385
بحث،  این  در  که  تفاوت  این  با  معناست؛  دهنده  سازمان 
کانون توجه او هویت جمعی است و نه هویت فردی. فرضیه 
اساسی او این است که به طورکلی، این که چه کسی و به چه 
اندازه زیادی تعین  تا  منظوری هویت جمعی را بر می سازد 
برای  آن  معنای  و  موردنظر  هویت  نمادین  محتوای  کننده 
کسانی است که خود را با آن یکی می دانند یا خود را بیرون 
از آن تصور می کنند؛ پس کاستلز هویت را فرایند معنا سازی 
بر اساس یک ویژگی فرهنگی یا مجموعه به هم پیوسته ای از 
ویژگی های فرهنگی می داند که بر منابع معنایی دیگر اولویت 
داده می شود. به نظر کاستلز معنا در جامعه شبکه ای، برای 
سازمان  بنیادی  هویت  یک  حول  اجتماعی  کنشگران  اکثر 

می یابد )کاستلز، 22:1385(. 
یک  به عنوان  مجازی  اجتماعی  شبکه های  بنابراین، 
پدیده نوظهور دارای آثار مثبت و منفی می باشند. آثار منفی 
مفاهیم  دگرگونی  جوامع،  سریع  گشتن  تکه پاره  شامل:  آن 
مکان، زمان، فضا و منابع فرهنگی، به چالش کشیده شدن 
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هویت های اصیل و سنتی، رواج هویت های سیال و ناپایدار، 
گمنامی و ناشناس ماندن و سرقت هویت است. تحقیقات 
تأثیرگذار  عاملی  اجتماعی  شبکه های  که  می دهد  نشان 
مدت زمان  افزایش  با  و  هستند  جوانان  اجتماعی  هویت  بر 
عضویت، میزان استفاده، میزان مشارکت و فعالیت و واقعی 
بر  شبکه ها  این  در  ارائه شده  مطالب  محتوای  کردن  تلقی 

هویت دینی جوانان تأثیر می گذارد.

روش شناسی تحقیق
)خاکی،  پیمایشی  زمینه یابی/  نوع  از  حاضر  پژوهش 
212:1384(، برحسب هدف، مطالعه همبستگی دو یا چند 
متغیری یعنی باهدف تعیین ارتباط دو یا چند متغیر، دارای 
داده ها،  گردآوری  شیوه  حیث  از  و  مقطعی  زمینه یابی  طرح 
در  و  کیفی  نظری،  دو بخش  در  داده ها  غیرآزمایشی است. 
جامعه  است.  اول  دست  نوع  از  و  کمی  پیمایشی،  بخش 
مقطع  دبیرستانی  دختر  و  پسر  دانش آموزان  کلیه  آماری 
جاری  تحصیلی  سال  در  جهرم  شهرستان  دوم  متوسطه 
)1401-1400(  می باشند. برای تعیین اندازه نمونه بر اساس 
جدول مورگان و کرسجی )1970(، اندازه نمونه در جدول 
اما برای دستیابی  مورگان برای 7000 نفر 364 نفر است، 
به برآوردی دقیق تر، اندازه نمونه به 375 نفر افزایش یافت. 
نمونه گیری به روش تصادفی چندمرحله ای است. که تعداد 
 375 فقط  که  شد  توزیع  دانش آموزان  بین  پرسشنامه   400
پرسشنامه برگشت داده شد. ابزار سنجش در بخش پیمایشی 

پرسشنامه است، با پرسش های بسته و مقیاس سازی با طیف 
دینی  هویت  مقیاس  دو  بر  مشتمل  پرسشنامه ای  لیکرت. 
)بعد احساسی پنج گویه، بعد اعتقادی پنج گویه، بعد عملی 
بر اساس  پنج گویه(، فضای مجازی )بیست ودو گویِه( که 
طیف ارزیابی پنج درجه ای لیکرت درجه بندی شدند. جهت 
از پرسشنامه  پرسشنامه متغیر وابسته تحقیق )هویت دینی( 
استفاده شده   )1383( زاده  سراج  دینی  هویت  اندازه گیری 
است. سراج زاده هویت دینی را بر مبنای دسته بندی سه بعد 
گرفت.  نظر  در  عملی(  و  اعتقادی  )احساسی،  گلدسن 
مجازی(  اجتماعی  )شبکه های  تحقیق  مستقل  متغیر  برای 
نوروزی )1395(؛  و  ابزارهای سنجش شامانی، واحدی  از 
 )1395( سلطانی   ،)1391( کیانپور  و  عدلی پور  قاسمی، 
عضویت  تفکیک  مؤلفه  شش   )1396( قاضی  رهبر  و 
عضویت  مدت زمان  مجازی،  اجتماعی  شبکه های  در 
از  استفاده  مدت زمان  مجازی،  اجتماعی  شبکه های  در 
و  نوع  هدف،  روز،  طول  در  مجازی  اجتماعی  شبکه های 
شبکه های  در  کاربران  فعالیت  و  مشارکت  استفاده،  میزان 
اجتماعی مجازی، و نگرش به محتوای مطالب در شبکه های 
شبکه های  از  استفاده  سنجش  برای  مجازی  اجتماعی 
گرد آوری  تکنیک  است.  استفاده شده  مجازی  اجتماعی 
از  اسنادی  روش  در  و  است.  حضوری  مصاحبه  اطلاعات 
ابزارهای  اعتبار  است.  استفاده شده  فیش برداری  تکنیک 
درواقع  است،  به دست آمده  صوری  اعتبار  طریق  از  تحقیق 
چند  نظر  اساس  بر  تکمیل،  از  قبل  طراحی شده  پرسشنامۀ  

شکل1. مدل نظری تحقیق.
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پس  است.  اصلاح شده  دانشگاه  صاحب نظر  اساتید  از  تن 
کدگذاری  پرسشنامه ها  موردنیاز،  اطلاعات  جمع آوری  از 
به منظور تجزیه وتحلیل،  پاسخگو  به هر  داده های مربوط  و 
متغیر  کرونباخ  آلفای  نتایج  شده اند.   SPSS محیط  وارد 
اجتماعی مجازی در »جدول 1«  دینی و شبکه های  هویت 
نرم افزار  از  داده ها  تجزیه وتحلیل  برای  است.  خلاصه شده 
spss استفاده شده است. همچنین از جداول توزیع فراوانی، 
تحلیل  میانگین ها،  مقایسه  پیرسون،  همبستگی  ضریب 
واریانس، رگرسیون خطی، رگرسیون چندگانه جهت روابط 

بین متغیرها استفاده شده است. 

یف متغیرها  تعر
انسان  رابطه  به  دینی  هویت  وابسته(:  )متغیر  دینی  هویت   
سنگ  می شود.  گفته  می کند  پیدا  آن  با  که  نسبتی  و  دین  با 
بنای هویت دینی تعهد و پایبندی است. هویت دینی یعنی 
احساس تعهد به دین و احساس تعلق به جامعه دینی و در 
پایبند  دین  بدان  که  امتی  به  تعلق  احساس  وسیع تر،  سطح 
است )ماهروزاده، 1392: 62(. به عبارت دیگر هویت دینی 
ایفا  در جامعه  دین  نهاد  بازتولید  در  فرد  که  نقشی  میزان  به 
می کند و میزان اهمیتی که فرد در شیوه زندگی انتخابی خود، 
مراد  می شود.  اطلاق  می دهد،  دینی  تعاملی  انگاره های  به 
از هویت دینی درواقع همان آثار و عوارض ناشی از حمل 
وصف دین بر فرد دین دار است. )مسعودنیا، 1395: 107(.

»فضای  مستقل(:  )متغیر  مجازی  اجتماعی  شبکه های 
مجازی مکان نیست، دالان و راهرویی است بین مکان ها. 
شما درحالی که در محل خودتان اقامت دارید، می توانید در 
فضای مجازی گردش کرده و مردمی را ملاقات کنید که در 
استفاده  با  می توانید  اما  می کنند  زندگی  دیگری  مکان های 
بنابراین  باشید.  خودتان  ذهنی  جهان  در  مجازی  فضای  از 
فضایی  است.  ذهن  فضای  و  فرافضا  نوعی  مجازی  فضای 
که ما هرروز دست به عمل می زنیم و با مردمان و اندیشه ها 
از  نقل  به  انیس، 1384، 47  و  )کاستلز  ملاقات می کنیم« 

ذکایی و خطیبی 1385: 166(.

فرضیه های پژوهش
الف: فرضیه اصلی

دانش آموزان  دینی  هویت  و  مجازی  فضای  از  استفاده  بین 
دبیرستانی شهر جهرم رابطه است.

ب: فرضیه های فرعی
دینی  هویت  و  مجازی  فضای  در  مشارکت  و  فعالیت  بین 

دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است
بین نگرش به محتوای مطالب فضای مجازی و هویت دینی 

دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است.
دینی  هویت  و  اجتماعی  شبکه های  در  عضویت  بین 

دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است.
دینی  هویت  و  مجازی  فضای  در  حضور  سال های  بین 

دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است.
دینی  هویت  و  مجازی  فضای  از  استفاده  ساعات  بین 

دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است.

پرسش های پژوهش
الف. پرسش اصلی: آیا بین استفاده از فضای مجازی و هویت 

دینی دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟
ب. پرسش های فرعی: 

آیا بین فعالیت و مشارکت در فضای مجازی و هویت دینی 
دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟

و هویت  به محتوای مطالب فضای مجازی  نگرش  بین  آیا 
دینی دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟

دینی  هویت  و  اجتماعی  شبکه های  در  عضویت  بین  آیا 
دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟

دینی  هویت  و  مجازی  فضای  در  حضور  سال های  بین  آیا 
دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟

دینی  هویت  و  مجازی  فضای  از  استفاده  ساعات  بین  آیا 

وابسته  و  مستقل  متغیرهای  برای  کرونباخ  آلفای  نتایج  جدول 1. 
تحقیق.

مقیاس
تعداد 

گویه

یب آلفای  ضر

کرونباخ

150/890هویت دینی )کل(

50/910هویت دینی )بعد احساسی(

50/890هویت دینی )بعد اعتقادی(

50/860هویت دینی )بعد عملی(

220/850شبکه های اجتماعی مجازی )کل(

110/880هدف از مشارکت و فعالیت در فضای مجازی

110/800نگرش نسبت به محتوای مطالب در فضای مجازی
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دانش آموزان دبیرستانی شهر جهرم رابطه است؟ 

یافته های تحقیق
یافته های توصیفی

مجموع  از  جمعیتی،  متغیر های  توصیفی  نتایج  اساس  بر 
دختران  بین  در  دینی  هویت  میانگین  پاسخگو،   375
است.  درصد(   52/75( پسران  بین  در  و  درصد(   51/78(
میانگین هویت دینی در بین دانش آموزان پایه دهم )52/84 
 51/81( دوازدهم  درصد(،   51/61( یازدهم  پایه  درصد(، 
دانش آموزان  بین  در  دینی  هویت  میانگین  است.  درصد( 
دبیرستان های  درصد(،   50/24( غیردولتی  دبیرستان های 
هویت  پایین ترین  میانگین   است  درصد(،   2452( دولتی 
که  است  دانش آموزانی  به  مربوط  درصد(   49/31( دینی 
بالاترین  و  دارند  کارشناسی ارشد  تحصیلات  پدرانشان 
که  هست  دانش آموزانی  به  مربوط   )51/43( دینی  هویت 
بالاترین  همچنین  دارند.  لیسانس  تحصیلات  پدرشان 
میانگین  هویت دینی )53/09 درصد( مربوط به افرادی است 
که مادرشان بی سواد می باشند، و در آخر پایین ترین میانگین 
هویت دینی )51 درصد( مربوط به دانش آموزانی که مادرشان 
تحصیلات دکتری دارند. بالاترین میانگین هویت دینی در 
 53/85( غیردولتی  شغل  دارای  پدران  با  دانش آموزان  بین 
آزاد  با شغل  پدران   )52/01( میانگین  پایین ترین  و  درصد( 
است. بالاترین میانگین هویت دینی در بین دانش آموزان با 
مادران بازنشسته )53/71 درصد( و پایین ترین هویت دینی 
شغل  مادران  که  دانش آموزانی  به  مربوط  درصد(   50/28(
بالاترین هویت  غیردولتی دارند. دانش آموزان رشته معارف 
کمترین  هنرستانی  دانش آموزان  و  درصد(   54/21( دینی 
طبقه  دانش آموزان  دارند.  درصد(   50/8( دینی  هویت 
اجتماعی متوسط بالاترین هویت دینی )52/40 درصد(، و 
دینی  هویت  پایین ترین  پایین،  اجتماعی  طبقه  دانش آموزان 

)50/94 درصد( دارند. 
بالا  طبقات  دانش آموزان  بین  در  شادمانی  میانگین 
و  درصد(   86/55( متوسط  طبقات  درصد(،   97/24(
نتایج  اساس  بر  اما  است.  درصد(   74/55( پایین  طبقات 
توصیفی سازه های تحقیق، میانگین شادمانی اجتماعی برابر 
 73/50( برابر  فراغتی  زندگی  سبک  درصد(،   89/13( با 
درصد( و سبک زندگی دینی برابر با )22/93 درصد( است. 

یافته های تحلیلی
بررسی رابطه بین فضای مجازی )کل( و ابعاد آن و هویت 
دینی )کل( و ابعاد آن بر اساس نتایج »جدول 3«، رابطه بین 
است.  معنادار  )کل(  دینی  هویت  و  )کل(  مجازی  فضای 
اعتقادی،  )احساسی،  دینی  هویت  ابعاد  بررسی  همچنین 
عملی( با ابعاد فضای مجازی )فعالیت و مشارکت در فضای 
مجازی، عضویت در شبکه های اجتماعی، نگرش نسبت به 
محتوای مطالب فضای مجازی، سال های حضور در فضای 
مجازی، ساعات استفاده از فضای مجازی در طول روز( نیز 
نشان می دهد، رابطه هویت دینی )کل( با نگرش نسبت به 
محتوای مطالب در فضای مجازی، عضویت در شبکه های 
روز  در طول  مجازی  فضای  از  استفاده  اجتماعی، ساعات 
عملی  و  احساسی  هویت  با  )کل(  مجازی  فضای  رابطه  و 
اعتقادی  هویت  با  مجازی  فضای  رابطه  اما  است.  معنادار 
نمونه  که  می دهد  نشان  رابطه  عدم  این  نیست.  معنادار 
موردبررسی از اعتقادات دینی قوی برخوردار بودند و به معاد 

و آخرت اعتقاد داشتند. 

دینی  هویت  و  جمعیتی  متغیرهای  ارتباط  بررسی 
دانش آموزان

رشته  تحصیلی،  پایه  جنسیت،  متغیر  هفت  ارتباط  بررسی 
و  والدین  شغل  پدر،  تحصیلات  مدارس،  نوع  تحصیلی، 
طبقه اجتماعی با هویت دینی دانش آموزان )مجموع ابعاد( 
که نتایج آن به شرح »جدول 5« است، نشان می دهد رابطه 
تحصیلی،  رشته  جنس،  اجتماعی،  طبقه  تحصیلی،  پایه 
دانش آموزان  دینی  هویت  با  مدارس  نوع  و  پدر  تحصیلات 
معنادار است و طی آن بالاترین میزان هویت دینی متعلق به 

جدول2. میانگین متغیرهای وابسته و مستقل تحقیق.

متغیر
تعداد 

گویه ها
میانگین

انحراف 

معیار

1552/114/24هویت دینی )کل(

5182/06بعد هویت احساسی

518/031/47بعد هویت اعتقادی

516/082/11بعد هویت عملی

225510/26فضای مجازی )کل(

1128/485/92هدف از فعالیت و مشارکت در فضای مجازی

820/084/65نگرش نسبت به محتوای فضای مجازی
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جدول 3. بررسی ارتباط بین فضای مجازی )کل( و هویت دینی )کل(.

یب همبستگیمیانگین یب تعیینضر Sigمقدار FSigtضر

550/1650/027فضای مجازی )کل(
01/4760/00147/3230/001

52/11هویت دینی )کل(

28/480/0200/000فعالیت و مشارکت در فضای مجازی
0/1470/70248/7270/702

52/11هویت دینی )کل(

20/080/2200/048نگرش نسبت به محتوای مطالب فضای مجازی
18/9580/00059/2140/000

52/11هویت دینی )کل(

-عضویت در شبکه های اجتماعی
7/8850/005172/930/005

52/10/1440/021هویت دینی )کل(

-تعداد سال های حضور در فضای مجازی
1/0820/29978/6290/299

52/110/0540/003هویت دینی )کل(

-ساعات استفاده از فضای مجازی در روز
19/0690/00092/1300/000

52/110/2210/049هویت دینی )کل(

550/1340/018فضای مجازی )کل(
6/7760/01033/6480/010

18هویت دینی احساسی

550/0040/000فضای مجازی )کل(
0/0050/94643/1900/946

18/03هویت اعتقادی

550/2030/041فضای مجازی )کل(
16/1090/00031/4990/000

16/08هویت دینی عملی

DfSigمقدار tمیانگین هویت دینیتعدادجنسیت

24651/78دختر
-2/0953550/037

12652/75پسر

DfSigمقدار tمیانگین هویت دینیتعدادنوع مدارس
35052/24دولتی

6/1123730/022
2550/24غیردولتی

dfSigمقدار tمیانگین هویت دینیتعدادشغل پدر
6952/07دولتی

0/58430/626

26552/01آزاد

کارمند بخش 
خصوصی

753/85

3452/58بازنشسته

37552/11کل

dfSigمقدار tمیانگین هویت دینیتعدادشغل مادر

جدول 4. بررسی ارتباط بین جنسیت، نوع مدارس، شغل والدین، پایه تحصیلی، رشته تحصیلی، طبقه اجتماعی و  تحصیلات والدین با هویت 
دینی دانش آموزان ) مجموع ابعاد(.
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ادامۀ جدول 4. بررسی ارتباط بین جنسیت، نوع مدارس، شغل والدین، پایه تحصیلی، رشته تحصیلی، طبقه اجتماعی و  تحصیلات والدین با 
هویت دینی دانش آموزان ) مجموع ابعاد(.

DfSigمقدار tمیانگین هویت دینیتعدادجنسیت

32052/14خانه دار

0/79630/497

4151/92دولتی

750/28غیردولتی

753/71بازنشسته

37552/11کل

DfSigمقدار fمیانگین هویت دینیتعدادپایه تحصیلی 
13452/84دهم

3/2053/2050/042
13651/61یازدهم

10551/81دوازدهم

37552/11کل

DfSigمقدار fمیانگین هویت دینیتعدادطبقه اجتماعی
3752/21بالا

3/40120/034
26752/40متوسط

7150/94پایین

37552/11کل

DfSigمقدار fمیانگین هویت دینیتعدادتحصیلات پدر
1551/53بی سواد

2/14270/039

653ابتدایی

14452/20راهنمایی

7751/59دیپلم

5251/96فوق دیپلم

6053/43لیسانس

1649/31فوق لیسانس

552/60دکتری

37552/11کل

DfSigمقدار fمیانگین هویت دینیتعدادتحصیلات مادر
1153/09بی سواد

0/34570/933

3852/47ابتدایی

10251/80راهنمایی

9252/10دیپلم

5852/56فوق دیپلم

6551/89لیسانس

751/71فوق لیسانس

251دکتری

37552/11کل

DfSigمقدار fمیانگین هویت دینیتعدادرشته تحصیلی 
21351/64انسانی

4/09740/003

8353/32تجربی

3452/38ریاضی

1454/21معارف

3150/8هنرستان

37552/11کل
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دانش آموزان پایه دهم و پایین ترین مربوط به دانش آموزان پایه 
میانگین هویت  متوسط  افراد طبقه  است، همچنین  یازدهم 
دینی بیشتری دارند و افراد طبقه پایین کمترین میزان هویت 
دینی را دارند. پسران هویت دینی بالاتری نسبت به دختران 
 دانش آموزان مدارس دولتی هویت دینی بیشتری 

ً
دارند. ضمنا

دارند. 

مستقل  متغیر های  مجموع  برحسب  دینی  هویت  تبیین 
)به روش هم زمان( 

ضریب  می شود،  مشاهده  »جدول 6«  در  که  همان طور 
وابسته  متغیر  تعیین  برای  مستقل  متغیرهای  همبستگی 
تعیین(  )ضریب   R2 مقدار  است.   0/365 دینی(  )هویت 
برابر با 0/151 است، یعنی 0/151 درصد از تغییرات متغیر 
وابسته توسط متغیرهای مستقل تبیین می گردند. رابطه خطی 
 )sig=000/0( معنی دار  درصد   99 سطح  در  متغیرها  بین 
است. مقدار t تک تک ضرایب رگرسیون نیز محاسبه شده و 
همان طوری  است.  آمده  جدول  در  آن ها  معنی داری  سطح 
متغیرهای،  اثرات  نشان می دهد،   )sig( معناداری  که سطح 
هدف از فعالیت در فضای مجازی، فضای مجازی )کل(، 
از فضای مجازی، عضویت در شبکه های  ساعات استفاده 
سایر  اثرات  و  است  شده  معنی دار  مدرسه  نوع  و  اجتماعی 
متغیرها معنی دار نیست و آن ها تأثیر ضعیفی در پیش گویی 
متغیرهای  نقش  و  اهمیت  مورد  در  اما  دارند.  وابسته  متغیر 
بتا  مقادیر  از  باید  رگرسیون  معادله  پیشگویی  در  مستقل 
استفاده کرد. از آنچه مقادیر بتا استاندارد می باشند بنابراین 
از طریق آن می توان در مورد اهمیت نسبی متغیرها قضاوت 
کرد. بزرگ بودن مقدار بتا نشان دهنده اهمیت نسبی و نقش 
می توان  اینجا  در  است.  وابسته  متغیر  پیش گویی  در  آن 
قضاوت کرد که متغیر هدف از فعالیت و مشارکت در فضای 
متغیرها  سایر  با  مقایسه  در  بیشتری  سهم  به مراتب  مجازی 
در  تغییر  واحد  یک  زیرا  دارد،  وابسته  متغیر  پیشگویی  در 
متغیر  معیار  انحراف  تا  می شود  باعث  آن  معیار  انحراف 
وابسته )هویت دینی( به اندازه 0/535 تغییر کند. متغیرهای 
فضای مجازی )کل(، نگرش نسبت به محتوای مطالب در 
فضای مجازی، طبقه اجتماعی، جنسیت، شغل، مادر، رشته 
قرار  بعدی  مرتبه  در  پدر  تحصیلات  پدر،  شغل  تحصیلی، 
دارند زیرا یک واحد تغییر در انحراف معیار فضای مجازی 
به اندازه 0/209تغییر  وابسته  متغیر  معیار  انحراف  در  )کل( 

می کند. درحالی که متغیر نگرش نسبت به محتوای مطالب 
اجتماعی  طبقه  متغیر   ،0/099 به اندازه  مجازی  فضای  در 
مادر  متغیر شغل  به اندازه 0/069،  به اندازه 0/078، جنس 
 ،0/051 به اندازه  تحصیلی  رشته  متغیر   ،0/057 به اندازه 
شغل پدر به اندازه 0/049، تحصیلات پدر به اندازه 0/012، 
ساعت استفاده از فضای مجازی به اندازه 143/-، عضویت 
در شبکه های اجتماعی به اندازه 141/-، نوع مدرسه به اندازه 
تغییر  باعث   -/127 به اندازه  مادر  تحصیلات   ،-/129
انحراف معیار متغیر وابسته می شوند. اما سایر متغیرها تأثیر 

ضعیفی در انحراف معیار متغیر وابسته دارند. 
که  اســت  واقعیت  این  مبین  پژوهش  این  یافته های 
نداشتن برنامه ریزی و عدم پاسخگویی به نیازهای مخاطبــان 
باعث  بر فرهنگ دینــی،  از حیث محتوایــی مبتنی  به ویژه 
روی آوردن نوجوانان و جوانان به فضای مجازی و شبکه های 
ارزش های  شدن  کمرنگ  به تدریج  و  می شود  اجتماعی 
برنامه های  اسلامی و هویت مخاطبان خواهد شــد. ورود 
ماهواره ای و اینترنتی در جهان درحال توسعه، باعث پذیرش 
افکار جدید و روش های زندگی وارداتی در بین نوجوانان و 
به  قشر  این  که  می شود  باعث  امر  همین  و  می شود  جوانان 
زنند و  باز  از عادات و رسوم سنتی جامعه خودسر  بسیاری 

دائم به تقلید فرهنگ غربی بپردازند. 

بحث و نتیجه گیری
بر اساس یافته های تحقیق، میانگین هویت دینی به طورکلی، 
 ،45 واقعی  میانگین  و   15-75 دامنه  با  مقیاسی  روی  بر 
برابر با 52/11 است. این امر نشان می دهد که هویت دینی 
این  است.  متوسط  حد  از  بالاتر  جهرم  شهر  دانش آموزان 
یافته پژوهش با نتایج پژوهش حیدری و همکاران )1394( 

سازگار است.
بین استفاده از فضای مجازی )کل( و هویت دینی )کل( 
از  دانش آموزان رابطه معنی دار وجود دارد. میانگین استفاده 
شهر  دانش آموزان  بین  در  ابعاد(  )مجموع  مجازی  فضای 
جهرم 55 درصد است. با توجه به این که دامنه نمرات فضای 
مجازی )کل( مورد استفاده در این پژوهش بین22 )مینیمم( 
است.  درصد(   66( آن  میانگین  و  بوده  )ماکزیمم(  تا 110 
کمتر  درصد(   55( مجازی  فضای  از  استفاده  میانگین  از 
است. بنابراین ازآنجایی که نمرات پرسشنامه بین22 تا 110 
است، میزان استفاده از فضای مجازی در بین دانش آموزان 
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شهر جهرم از سطح متوسط پایین تر است. این یافته تحقیق 
شامانی   ،)1389( قادرزاده  و  احمد پور  پژوهش  نتایج  با 
نیازی  و   )1391( فرخی  و  بختیاری   ،)1395( همکاران  و 

)1390( همخوانی دارد.
بین فعالیت و مشارکت در فضای مجازی و هویت دینی 
میانگین  ندارد.  وجود  معناداری  رابطه  )کل(  دانش آموزان 
دانش آموزان  بین  در  مجازی  فضای  در  مشارکت  و  فعالیت 
نمرات  دامنه  این که  به  توجه  با  است.   28/48 جهرم  شهر 
پژوهش  این  در  مورد استفاده  مجازی  فضای  در  فعالیت 
بین11 )مینیمم( تا 55 )ماکزیمم( بوده و میانگین آن )33( 
است. از میانگین فعالیت در فضای مجازی )28/48درصد( 
بین  در  مجازی  فضای  در  فعالیت  بنابراین  است.  کمتر 
این  است.  کمتر  متوسط  سطح  از  جهرم  شهر  دانش آموزان 
معتقد  که   )1391( عدلی پور  پژوهش  نتایج  با  تحقیق  یافته 
است میزان فعال بودن کاربر، در فضای شبکه های اجتماعی 
مجازی با وضعیت هویت فرهنگی جوانان رابطه معنادار و 
با  است،  معتقد  که   )1390( نیازی  دارد،  وجود  معکوسی 
افزایش میزان استفاده از ماهواره شاهد کاهش میزان هویت 
اجتماعی و دینی خواهیم بود، شامانی و همکاران )1395(، 

منطبق است. 
بین نگرش نسبت به محتوای مطالب در فضای مجازی 

و هویت دینی دانش آموزان )کل( رابطه معناداری وجود دارد. 
میانگین نگرش نسبت به محتوای مطالب در فضای مجازی 
به  توجه  با  است.   20/08 جهرم  شهر  دانش آموزان  بین  در 
این که دامنه نمرات فعالیت در فضای مجازی مورد استفاده 
و  بوده  )ماکزیمم(   40 تا  )مینیمم(  بین8  پژوهش  این  در 
فضای  در  فعالیت  میانگین  از  است.   )24( آن  میانگین 
مجازی )20/08درصد( کمتر است. بنابراین نگرش نسبت 
به محتوای در فضای مجازی در بین دانش آموزان شهر جهرم 
از سطح متوسط کمتر است. این یافته تحقیق با نتایج پژوهش 
شامانی )1395( و همکاران، که معتقدند هر چه محتوای 
تولیدشده و در دسترسشان در این فضا واقعی و قابل اعتماد 
تلقی نمایند هویت دینی و فرهنگی ایشان به شکل معناداری 
هویت  به  ایشان  حساسیت های  از  و  قرارگرفته  تأثیر  تحت 
محتوی  دارد.  هم خوانی  می شود،  کاسته  خویش  فرهنگی 
فرهنگی  بر هویت  تأثیرگذار  از عوامل  یکی  فضای مجازی 
قنبری  تحقیق  است.  بوده  دانش آموزان  و  نوجوانان  دینی  و 
و  بازی ها  در  نوجوانان  که  می دهد  نشان   )1396( برزیان 
زیاد  چه  است،  دینی  فرهنگ  محتوی  دارای  که  برنامه هایی 
)بیشتر از 26( استفاده کرده باشند و چه کمتر )کمتر از یک 
تأثیرگذاری بر هویت دینی آن ها  از لحاظ  ساعت(، تفاوتی 
مشاهده نشد. نتیجه این عدم تفاوت این است که برنامه ها 

جدول 5- نتایج رگرسیون چند متغیره تبیین هویت دینی دانش آموزان

tsigبتاپیش بینی کننده ها )متغیرهای مستقل( 
یب همبستگی  ضر

)کل( 

یب  ضر

تعیین )کل( 
Sig )کل( F )کل( 

مقدار ثابت
هدف از فعالیت و مشارکت در فضای مجازی

فضای مجازی )کل( 
نگرش نسبت به محتوای مطالب در فضای مجازی

طبقه اجتماعی
جنسیت

شغل مادر
رشته تحصیلی

شغل پدر
تحصیلات پدر

ساعات استفاده از فضای مجازی در شبانه روز
عضویت در شبکه های اجتماعی مختلف

نوع مدرسه
تحصیلات مادر

پایه تحصیلی

تعداد سال های عضویت در فضای مجازی

-
0/535
0/209
0/099
0/078
0/069
0/057
0/051
0/049
0/012

-0/143
-0/141
-0/129
-0/127
-0/082

-0/032

29/017
3/623
1/876
0/641
1/432
1/292
1/025
1/010
0/986
0/200
-2/419
-2/694
-2/556
-1/917
-1/605

-0/636

0/000
0/000
0/004
0/522
0/153
0/197
0/306
0/313
0/325
0/841
0/016
0/007
0/011
0/056
0/109

0/525

0/3650/1514/5630/000
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استفاده از فضای مجازی و هویت دینی دانش آموزان دبیرستانی )مورد مطالعه: شهر جهرم( * مجید رضا جهان مهین، کرامت اله راسخ، علیرضا خدامی * صفحات 98-85

و بازی هایی که دارای محتوی فرهنگی دینی و تقویت کننده 
هویت دینی در فضای مجازی هستند، بسیار ضعیف بوده و 

جذابیتی برای نوجوانان ندارند.
هویت  و  اجتماعی  شبکه های  در  عضویت  بین 
اما  دارد.  وجود  معناداری  رابطه  )کل(  دانش آموزان  دینی 
دینی  هویت  و  مجازی  فضای  در  حضور  سال های  بین 
یافته  این  ندارد.  وجود  معناداری  رابطه  )کل(  دانش آموزان 
همکاران  و   )1395( سلطانی  تحقیق  نتایج  با  نیز  تحقیق 

هم خوانی دارد. 
و  روز  طول  در  مجازی  فضای  از  استفاده  ساعات  بین 
هویت دینی )کل( دانش آموزان رابطه معناداری وجود دارد. 
فضای  در  دانش آموزان  عضویت  مدت زمان  چه  هر  یعنی 
دینی  هویت  تأثیرپذیری  احتمال  باشد،  بیشتر  مجازی 
عضویت  مدت زمان  چه  هر  برعکس  است.  بیشتر  آن ها 
احتمال  باشد،  کمتر  مجازی  فضای  در  دانش آموزان 
نتایج  این  بود.  خواهد  کمتر  آن ها  دینی  هویت  تأثیرپذیری 
سلطانی   ،)1395( همکاران  و  شامانی  پژوهش  با  تحقیق 
به  آن ها  دارد.  هم خوانی   )1396( برزیان  قنبری   ،)1395(
این نتیجه رسیده بودند که هر چه حضور جوانان و نوجوانان 
بیشتری  ساعت های  و  باشد  مستمرتر  مجازی  فضای  در 
و  بیشتر می شود  به فضای مجازی  وابستگی  کنند،  مصرف 
هر چه نوع مصرف حرفه ای تر باشد، تأثیرگذاری اش بر ابعاد 

هویتی بیشتر می شود. 
و  احساسی  هویت  و  مجازی  فضای  از  استفاده  بین 
استفاده  اما  دارد.  رابطه معناداری وجود  دانش آموزان  عملی 
رابطه  دانش آموزان  اعتقادی  هویت  با  مجازی  فضای  از 
نمونه  که  می دهد  نشان  رابطه  عدم  این  ندارد.  معناداری 
موردبررسی از اعتقادات دینی قوی برخوردار بودند و به معاد 
نتایج پژوهش  با  یافته پژوهش  و آخرت اعتقاد داشتند. این 

حیدری و همکاران )1394( هم خوانی ندارد. 
پایه  جنسیت،  بین  ارتباط  جمعیتی  متغیرهای  بین  در 
و  پدر  نوع مدارس، تحصیلات  تحصیلی، رشته تحصیلی، 
است.  معنادار  دانش آموزان  دینی  هویت  با  اجتماعی  طبقه 
اما ارتباط بین شغل والدین و تحصیلات پدر با هویت دینی 
متغیر  یک  به عنوان  جنسیت  نیست.  معنادار  دانش آموزان 
برزیان  قنبری  پژوهش  است.  مجازی  فضای  بر  تأثیرگذار 
)1396( نشان می دهد که دختران بیشتر از پسران از فضای 
دختران  زیاد  استفاده  دلیل  شاید  می کنند،  استفاده  مجازی 

از فضای مجازی، محدود بودن در جامعه و فضای واقعی 
زندگی باشد. 

برای  عملی  راهکار  به  رسیدن  پژوهش  کلی  هدف 
جامعۀ  مذهبی  و  دینی  بافت  در  مجازی  فضای  از  استفاده 
از  متغیر  دو  هر  می دهد  نشان  حاضر  مطالعه  است.  ایران 
اهمیت خاص برخوردار هستند. استفاده از فضای مجازی 
در دنیای امروز اجتناب ناپذیر است، از طرفی دین و مذهب 
این  کلی  نتیجه  است.  این سرزمین  مردم  از هویت  بخشی 
برقرار  پیوند مستقیم  از  امکان  تا حد  که  این است  پژوهش 
ماهیت  چون  کرد،  خودداری  باید  عرصه  دو  این  بین  کردن 
دوگانه دارند. فضای مجازی درنهایت ابزار است که می توان 
مذهب  و  دین  درحالی که  کرد،  استفاده  طریق  هر  به  آن  از 

ماهیت فرهنگی دارند. 
یافته های این پژوهش مبین این واقعیت است که نداشتن 
برنامه ریزی و عدم پاسخگویی به نیازهای مخاطبان به ویژه از 
حیث محتوایــی مبتنی بر فرهنگ دینــی، باعث روی آوردن 
نوجوانان و جوانان به فضای مجازی و شبکه های اجتماعی 
و  اسلامی  ارزش های  شدن  کم رنگ  به تدریج  و  می شود 
برنامه های ماهواره ای  هویت مخاطبان خواهد شــد. ورود 
افکار  پذیرش  باعث  درحال توسعه،  جهان  در  اینترنتی  و 
جدید و روش های زندگی وارداتی در بین نوجوانان و جوانان 
می شود و همین امر باعث می شود که این قشر به بسیاری از 
عادات و رسوم سنتی جامعه خودسر باز زنند و دائم به تقلید 

فرهنگ غربی بپردازند. 
فرآیندهای  که  گفت  باید  مقاله  راهبرد  با  ارتباط  در 
تحت  اسلامی  جمهوری  در  تصمیم سازی  و  تصمیم گیری 
تأثیر هویت مذهبی و دینی مردم ایران قرار دارد. با توجه به 
زیر  شکل  به  را  زیر  راهبردهای  می توان  انجام شده،  مطالعه 

توصیه کرد.:
به  دسترسی  از  نمی توان  که  است  ابزاری  مجازی  ــ فضای 
آن صرف نظر کرد. محدود کردن فضای مجازی در شرایط 
فعلی دنیا نه ممکن است و نه مفید. باید در جهت سازگاری 
ایران  ابزار و عناصر مذهبی و دینی در  این  از  بهینه  استفاده 
تلاش کرد. نباید درباره نقش فضای مجازی در تأثیرگذاری 

بر فرهنگ بومی اغراق کرد. 
ــ ارتباط بین فضای مجازی و هویت دینی و مذهبی حتی 
میزانی است که تصور می شود.  آن  از  بین جوانان کمتر  در 
درحالی که  هستند،  تاریخی  و  بنیادی  بومی  فرهنگ  عناصر 
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فضای مجازی تأثیر سطحی و گذار دارد. احتمال اینکه این 
فضای به زودی با فضایی دیگر جایگزین شود، وجود دارد.

ــ نباید درباره تأثیر ابزارهای نوین اغراق کرد، همان طور که 

در مورد رادیو، تلویزیون، ویدئو و ماهواره مشاهده شد، تأثیر 
این گونه ابزار به عوامل اجتماعی و سیاسی بسیاری بستگی 

دارد که باید به آن عوامل بیشتر پرداخت.
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