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چکیده

بــا●رشــد●آگاهــی●گردشــگران،●بازاریابــی●مقاصــد،●شــکل●پیچیــده●ای●بــه●خــود●گرفتــه●اســت●و●بازاریابــان●بــرای●جــذب●

ــن●از●رســانه●ها-●از● ــا،●کمــک●گرفت ــی●از●آنه ــه●یک ــد●ک ــدی●کرده●ان ــه●اســتفاده●از●روش●هــای●جدی ــدام●ب گردشــگر،●اق

جملــه●فیلــم●و●ســریال-●اســت.●در●ایــن●مقالــه،●بــا●اســتفاده●از●روش●مدل●ســازی،●تأثیــر●شــناخت●بــر●ایجــاد●انگیــزه●

مــورد●بررســی●قــرار●گرفتــه●اســت.●بــه●منظــور●درک●شــناخت●ایجادشــده●نســبت●بــه●مقاصــد●گردشــگری●از●طریــق●

فیلــم●و●بــه●دنبــال●آن،●شــکل●گیری●انگیــزه●ســفر●بــه●مناطــق●موردنظــر،●ســریال●»نــون●خ«●مــورد●واکاوی●قــرار●گرفــت.●

ــن●اســتفاده● ــا،●از●پرسشــنامه●آنلای ــری●کرون ــه●همه●گی ــوط●ب ــه●محدودیت●هــای●مرب ــا●توجــه●ب ــن●منظــور●و●ب ــه●ای ب

ــتفاده●از● ــا●اس ــاختاری●ب ــادلات●س ــازی●مع ــا●روش●مدل●س ــات●ب ــون●فرضی ــا●و●آزم ــل●داده●ه ــه●و●تحلی ــد.●تجزی ش

ــه● ــناخت●نســبت●ب ــاد●ش ــا●ایج ــم●ب ــوای●فیل ــا،●محت ــاس●یافته●ه ــده●اســت.●براس ــام●ش ــزار●Smart●PLS●انج نرم●اف

مقاصــد●گردشــگری،●می●توانــد●در●ایجــاد●انگیــزه●ســفر●بــه●ایــن●مقاصــد●و●بــه●وجــود●آوردن●جریان●هــای●گردشــگری●

ــرده●و●منجــر● ــن●شــناخت●ایجادشــده،●نوعــی●نوســتالژی●مجــازی●ایجــاد●ک ــدی●داشــته●باشــد.●همچنی نقــش●کلی

ــزان● ــان●و●برنامه●ری ــه●بازاریاب ــد●ب ــن●پژوهــش●می●توان ــزه●در●تماشــاگر●خواهــد●شــد.●یافته●هــای●ای ــه●ایجــاد●انگی ب

ــردم●را● ــزه●م ــد●انگی ــغ،●می●توانن ــت●تبلی ــا●در●جه ــر●روی●فیلم●ه ــا●ســرمایه●گذاری●ب ــه●ب ــان●دهــد●ک گردشــگری●اطمین

بــرای●بازدیــد●از●مقصــد●گردشــگری●موردنظــر●رشــد●دهنــد.●همچنیــن●نتایــج●تأکیــد●می●کننــد●کــه●بــا●ایجــاد●و●حفــظ●

عناصــر●مرتبــط●بــا●فیلــم●بــه●کمــک●نوســتالژی●مجــازی،●می●تــوان●گردشــگران●را●جــذب●کــرد.
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مقدمه

ــا●پیــش●از● ــه●فعالیت●هــای●اقتصــادی●اســت●کــه●در●ســطح●جهــان،●ت گردشــگری●از●جمل

همه●گیــری●بیمــاری●کرونــا●در●حــال●رشــد●مــداوم●بــود.●بــر●مبنــای●آخریــن●آمارهــای●خروجــی●

ســازمان●جهانــی●گردشــگری1،●تــا●قبــل●از●همه●گیــر●شــدن●کرونــا،●تعــداد●گردشــگران●نســبت●به●

ســال●قبــل●دارای●4%●رشــد●بــوده●و●گردشــگری●بــه●عنــوان●ســومین●فعالیــت●پردرآمــد●جهــان●

شــناخته●شــده●اســت●)Organization,●2021(.●ایــن●را●نبایــد●فرامــوش●کــرد●کــه●گردشــگری●

هــم●بــه●صــورت●مســتقیم●و●هــم●غیرمســتقیم●بــه●اقتصــاد●کمــک●می●کنــد،●تــا●حــدی●کــه●

ــان● ــاد●کشورش ــبرد●اقتص ــگری●در●پیش ــاری●از●گردش ــورت●انحص ــه●ص ــورها●ب ــی●از●کش بعض

اســتفاده●می●کننــد●)حســنوند●و●خداپنــاه،●2014(.●گردشــگری●از●جملــه●فعالیت●هایــی●اســت●

کــه●بــه●اتفاقــات●و●تحــولات●جامعــه●بســیار●حســاس●اســت●و●بــه●طــور●کلــی،●تحــولات●اخیــر●

کــه●بســیار●بــر●جامعــه●تأثیرگــذار●بــوده●را●می●تــوان●در●ســه●حــوزه●جهانــی●شــدن،●توســعه●

●.)Monaco,●2018(●ــر●شــدن●وســایل●ارتباط●جمعــی●جــای●داد حمــل●و●نقــل●و●همه●گی

در●ایــن●میــان،●تلویزیــون●بــه●دلیــل●قــدرت●زیــادی●کــه●در●انتقــال●اطلاعــات●و●در●

ــته● ــی(●دارد،●توانس ــواره●ای●و●اینترنت ــی،●ماه ــف●)کابل ــکل●های●مختل ــودن●در●ش ــترس●ب دس

تحــولات●عظیمــی●را●در●اصــول●اجتماعــی،●اخلاقــی،●سیاســی،●اقتصــادی●و●ســایر●حوزه●هــا●

خلــق●کنــد●و●ایــن●تحــولات●نســبت●بــه●ســایر●رســانه●ها●بیشــتر●بــوده●اســت.●پــس●می●تــوان●

ــدی،●1395(.● ــت●)احم ــدن●اس ــی●ش ــم●جهان ــی●از●ارکان●مه ــون●یک ــت●تلویزی ــت●صنع گف

تلویزیــون●ابــزاری●اســت●کــه●افــراد●بــه●وســیله●آن،●بــه●تماشــای●فیلــم●و●ســریال●می●نشــینند.●

●Beeton,(●هــدف●گردشــگری●و●تلویزیــون،●ایجــاد●ســرگرمی●و●فــرار●از●تکــرار●روزمرگــی●اســت

ــد● ــا،●افــراد●در●خانه●هــای●خــود●ماندن ــه●دلیــل●شــرایط●خــاص●دورۀ●کرون 2005(.●ازطرفــی،●ب
ــن● ــه●یکــی●از●ای ــد●ک ــه●ســایر●مــوارد●تفریحــی●اختصــاص●دادن ــات●فراغــت●خــود●را●ب و●اوق

ــک● ــراد●کم ــه●اف ــم●ب ــون●و●فیل ــرا●تلویزی ــود،●زی ــون●●ب ــم●در●تلویزی ــای●فیل ــا،●تماش جنبه●ه

ــی● ــی●خیال ــد●و●در●دنیای ــه●بگیرن ــود●فاصل ــادی●خ ــی●ع ــد●ســاعت●از●زندگ ــرای●چن ــد●ب می●کنن

ســیر●کننــد.●در●ســال●2021،●بیــش●از●4.2●میلیــارد●نفــر،●مشــترک●تلویزیــون●در●سراســر●جهــان●

ــر●برســد● ــارد●نف ــه●4.3●میلی ــا●ســال●2025●ب ــن●تعــداد●ت ــی●می●شــود●ای ــد●و●پیش●بین ●بودن

ــگری● ــه●»گردش ــده●در●زمین ــات●انجام●ش ــتر●تحقیق ــه●بیش ــت●ک )Statista,●2021(.●از●آن●جه

1.●UNWTO
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صفحــه«●بــه●مطالعــه●نقــش●فیلــم●و●ســریال●های●پخش●شــده●در●تلویزیــون●و●ســینما●

پرداختــه●)Lundberg●et●al.,●2018;●Schulze,●2017(،●در●نتیجــه،●آشــنایی●بــا●نقــش●رســانه-●

ــم●اســت●و● ــری●مه ــران●ام ــور●ای ــرای●کش ــگری،●ب ــد●گردش ــر●رون ــریال-●ب ــم●و●س ــژه●فیل به●وی

مدیــران●مقصــدی●کــه●می●خواهنــد●از●طریــق●گردشــگری●روی●صفحــه،●رشــد●پیــدا●کننــد،●نیــاز●

ــد. ــی●دارن ــر●نمایش●هــای●ســینمایی●و●تلویزیون ــز●اســتراتژیک●ب ــه●تمرک ب

ــا●در● ــد،●ام ــته●ش ــش●گذاش ــه●نمای ــه●ب ــال●1895●در●فرانس ــان●در●س ــم●جه ــن●فیل اولی

ــکا● ــالات●متحــده●امری ــم●در●ای ــی●در●ســال●1986،●صنعــت●فیل حــدود●صــد●ســال●بعــد،●یعن

ــر● ــم●بســیار●فراگی ــه●ســینما●و●دیــدن●فیل ــود●و●اینــک●رفتــن●ب و●انگلیــس●در●حــال●ظهــور●ب

ــا●ورود● ــان●ب ــاً●هم●زم ــران،●تقریب ــرداری●در●ای ــروع●فیلم●ب ــده●اســت●)Du●et●al.,●2019(.●ش ش

دســتگاه●فیلم●بــرداری●بــه●اروپــا●بــود،●مظفرالدیــن●شــاه●پــس●از●مواجهــه●بــا●ایــن●تکنولــوژی●

ــا● ــا●اروپ ــاً●در●شــروع●ســینما●ب ــران●تقریب ــا●ای ــد●ت ــران●بیاورن ــه●ای جدیــد،●دســتور●داد●آن●را●ب

همــگام●باشــد●)میرزائــی●پــری،●2007(.●ایــن●رخــداد●بــا●شــروع●تحــولات●عظیــم●ایــران●مثــل●

مشــروطه●در●ســال●1900●میــلادی●)1279●شمســی(●هم●زمــان●بــود.●اولیــن●فیلم●هــا●بــه●

دســت●مظفرالدیــن●شــاه●کارگردانــی●شــد●کــه●شــکلی●از●طنــز●را●در●خــود●داشــتند●و●در●اولیــن●

ــای● ــد●از●فیلم●ه ــینما(●بع ــور●س ــا●و●اکت ــی●آق ــی،●حاج ــی●و●راب ــی●آب ــی●)یعن ــای●ایران فیلم●ه

مظفرالدیــن●شــاه●هــم●کارگردانــان●دیگــر●از●ایــن●موضــوع●اســتفاده●کردنــد.●امــا●این،●مشــکلی●

را●بــه●وجــود●آورد،●بــا●توجــه●بــه●فاصلــه●زمانــی●چنــد●ســاله●از●غــرب،●ســینمای●ایــران●محــدود●

بــه●دربــار●مانــد●)علوی●پــور،●1397(.●همچنیــن●اولیــن●مدرســه●ســینما●در●ایــران●بــه●دســت●

یــک●روس-●ارمنــی●بــه●نــام●اوانــس●اوگانیانــس●در●ســال●1309●در●ایــران●تأســیس●شــد●کــه●

بعــد●از●دو●دوره●برگــزاری،●تعطیــل●شــد●و●نتوانســت●راهــش●را●ادامــه●دهــد،●امــا●اولیــن●فیلــم●

ناطــق●ایرانــی●در●ســال●1312●بــه●نــام●دختــر●لــر●بــه●کارگردانــی●عبدالحســین●ســپنتا●و●اردشــیر●

ایرانــی●ســاخته●شــد●و●در●ایــران●مــورد●اســتقبال●خوبــی●قــرار●گرفــت.

امــا●بــا●وجــود●چنیــن●پیشــینه●تاریخــی●و●برنــده●شــدن●جوایــز●بســیار●در●حــوزه●صنعــت●

ــده●و● ــب●مان ــگام●عق ــورهای●پیش ــروت●از●کش ــت●و●ث ــق●فرص ــه●خل ــران●در●زمین ــم،●ای فیل

نتوانســته●بــا●آنــان●رقابــت●کنــد.●امــا●کشــورهایی●مثــل●ترکیــه●و●کــره●کــه●بعدهــا●صنعــت●

فیلــم●خــود●را●آغــاز●کردنــد،●توانســته●اند●از●آن●اســتفاده●بســیار●کــرده●و●بــه●رشــد●و●توســعه●

ــر●صنعــت● ــا●ســرمایه●گذاری●ب ــه●ب ــروزه●ترکی ــال،●ام ــوان●مث ــه●عن ــد.●ب کشورشــان●کمــک●کنن

ــار● ــا●فش ــته●ب ــه●توانس ــده،●بلک ــم●ش ــده●فیل ــن●صادرکنن ــه●دومی ــل●ب ــا●تبدی ــینما،●نه●تنه س
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ــه●ســمت●تصویــری●مثبــت● ــد●و●مــردم●جهــان●را●ب ــه●کن ایجــاد●تصویــر●منفــی●از●خــود●مقابل

ــه●کمــک●ســریال●های●آبکــی●و●تاریخــی●خــود●و●پخــش●در● ــه●ب از●خــود●انتقــال●دهــد.●ترکی

ــه● ــد●ک ــب●کن ــان●را●ترغی ــد●و●آن ــرار●ده ــدف●ق ــا●را●ه ــته●خانواده●ه ــان،●توانس ــر●جه سراس

بــرای●گــذران●اوقــات●فراغــت●خــود●بــه●ترکیــه●برونــد.●لــذا●توانســته●ســرمایه●های●بســیاری●را●

●.)Ertz●et●al.,●2020(●ــد ــذب●کن ج

ضــرورت●ایــن●پژوهــش●از●آن●بابــت●اســت●کــه●ایــران●در●صنعــت●گردشــگری●بــا●مشــکلات●

بســیاری●مواجــه●اســت●کــه●یکــی●از●ایــن●مشــکلات،●وجــود●تصویــری●منفــی●در●جهــان●اســت.●

صنعــت●فیلــم●می●توانــد●بــا●ایجــاد●شــناخت●درســت،●کمــک●بســیار●زیــادی●بــه●تصویــری●کــه●

از●کشــورمان●در●ســطح●جهــان●وجــود●دارد،●کنــد.●در●نتیجــه،●ایــن●مشــکل●بــه●صــورت●جــدی●

ــن● ــا●متخصصی ــه●فیلم●ســازان●ب ــن●رســانه،●از●جمل احســاس●می●شــود●و●ضــرورت●دارد●فعالی

ــی●را● ــانه●های●جهان ــل●از●رس ــی●حاص ــر●منف ــد●تصوی ــا●بتوانن ــد●ت ــکاری●نماین ــگری●هم گردش

ــس● ــان●بشناســانند.●پ ــه●جهانی ــران●را●ب ــای●موجــود●در●ای ــن●جاذبه●ه ــرده●و●همچنی محــو●ک

بایــد●درکــی●مشــترک●از●پدیــده●گردشــگری●القایــی●فیلــم،●میــان●صنعــت●گردشــگری●و●صنعــت●

فیلــم●وجــود●داشــته●باشــد.●همچنیــن●بــه●دلیــل●آن●کــه●فیلــم●از●زیرمجموعه●هــای●صنایــع●

خــلاق●اســت،●در●نتیجــه●می●توانــد●باعــث●ایجــاد●تنــوع●در●محصــولات●و●خدمــات●گردشــگری●

شــود،●بــه●احیــای●محصــولات●گردشــگری●کمــک●کنــد،●تجربیــات●گردشــگران●را●تقویــت●کنــد،●

ــای●ســنتی● ــر●مبدل●ه ــن●ب ــد●و●همچنی ــای●گردشــگری●بیفزای ــه●مکان●ه ــدی●ب ــت●جدی جذابی

ــؤالی● ــا●س ــدزاده،●1395(.●ام ــی●و●پیرمحم ــری●قرقان ــد●)نصی ــه●کن ــگری●غلب ــعه●گردش توس

ــاد● ــد●از●راه●ایج ــم،●می●توان ــی●فیل ــا●گردشــگری●القای ــه●آی ــه●مطــرح●می●شــود●آن●اســت●ک ک

شــناخت●نســبت●بــه●مقصــد،●باعــث●ایجــاد●انگیــزه●بــرای●ســفر●بــه●مناطــق●نشــان●داده●شــده●

در●ســریال●نــون●خ●گــردد؟●

ایــن●مقالــه●بــا●پاســخ●بــه●ســؤال●پژوهش،●بــه●دنبــال●ایجاد●شــناخت●بهتــر●از●گردشــگران●

فیلــم●در●ایــران●و●مخصوصــاً●ســریال●نــون●خ●اســت.●همچنیــن●بــه●برنامه●ریــزان●محلــی●دیــد●

ــد●کــه●در● ــان●کمــک●می●کن ــه●آن ــه●از●ســفر●در●منطقــه●می●دهــد●و●ب ــاره●ایــن●گون ــری●درب بازت

ــرای●برنامه●ریــزی●گردشــگری●در●منطقــه●از●ایــن●ســبک●از●گردشــگری●هــم●اســتفاده● ــده●ب آین

ــان●را● ــن●اطمین ــه●ای ــگری●در●منطق ــای●گردش ــرکت●ها●و●آژانس●ه ــه●ش ــلاوه●ب ــه●ع ــد.●ب نماین

ایجــاد●خواهــد●کــرد●کــه●ســرمایه●گذاری●در●ســریال●نــون●خ●بــرای●جــذب●گردشــگر●کار●عقلایــی●

خواهــد●بــود●یــا●خیــر؟
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ــم●در● ــاره●ســودمندی●گردشــگری●فیل ــه●بررســی●پیشــینه●ای●درب ــه●ب ــن●مقال ــدا،●ای در●ابت

جهــان●خواهــد●پرداخــت.●در●ایــن●بخــش،●بــه●فیلم●هایــی●کــه●تأثیراتــی●در●جــذب●ســرمایه●و●

گردشــگر●داشــته●اند،●اشــاره●خواهــد●شــد.●در●ادامــه،●بــه●بررســی●ادبیــات●گردشــگری●فیلــم●

پرداختــه●خواهــد●شــد●و●بــا●توجــه●بــه●ادبیــات،●مــدل●مقالــه●طراحــی●خواهــد●شــد.●بخــش●

پایانــی●مقالــه●بــه●بررســی●یافته●هــا●و●ارائــه●پیشــنهاداتی●در●ایــن●زمینــه●اختصــاص●دارد.●

پیشینۀ پژوهش

بررســی●و●جمع●بنــدی●مطالعــات●انجــام●شــده●در●حــوزه●گردشــگری●فیلــم●نشــان●می●دهــد●

●Araújo●Vila●et●al.,(●فیلــم●در●مناطــق●بســیاری●باعــث●رشــد●گردشــگری●شــده●اســت

2021(.●همچنیــن●مطالعــات●بســیاری●دربــاره●تأثیــر●رســانه●ها●در●زمینه●هــای●اقتصــادی،●
ــی●را●در● ــرات●مثبت ــات،●تأثی ــن●مطالع ــه●ای ــت.●هم ــده●اس ــام●ش ــی●انج ــی●و●فرهنگ اجتماع

●زمینه●هــای●اقتصــادی،●تصویــر●گردشــگران●از●مقصــد●و●شــناخت●آنــان●نشــان●داده●انــد●

)Kim●et●al.,●2012(.●در●ادامــه،●فهرســتی●از●ایــن●مــوارد●آورده●شــده●کــه●بــه●شــرح●زیــر●اســت●
ــدول●یک(: )ج

جدول●1-●تأثیر●تورهای●فیلم

تأثیر●بر●تعداد●دیدارکنندگان●یا●محلفیلم●یا●سریال●تلویزیونی
درآمد●گردشگران

BraveheartWallace Monument, Scotland
300٪ افزایش دیدارکنندگان در سال پس 

از انتشار

Heartbeat
 Goathland, North Yorkshire,

Englan
سه برابر تعداد دیدارکنندگان عادی در 

سال 1991

DeliveranceRayburn County, Georgi
سالانه 20000 گردشگر فیلم درآمد 

ناخالص 2 تا 3 میلیون دلار دارد

Dances with WolvesFort Hayes, Kansas
25 درصد افزایش در مقایسه با 7 درصد 

4 سال گذشته

 Close Encounters of the
Third Kind

Devils Tower, Wyoming
75٪ افزایش در سال 1975 که 20٪ دیدار 

به دلیل فیلم است
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درآمد●گردشگران

Thelma and Louise
 Arches National Monument in

Moab, Uta
19.1 درصد افزایش در سال 1991

Field of DreamsIowa
هر ساله 35000 دیدار در سال 1991 به 

طور مداوم افزایش می یابد

DallasSouthfork Ranch, Dallas500000 دیدارکننده در سال

The Lord of the RingsNew Zealan
10٪ هر ساله از سال 1998 تا 2003 به 

تعداد گردشگران انگلیس افزایش می یابد

Steel MagnoliasLouisiana48٪ افزایش سال پس از انتشار

Last of the Mohicans
 Chimney Rock Park, North

Carolina
25٪ افزایش سال پس از انتشار

The FugitiveDillsboro, North Carolina
11٪ در سال پس از انتشار تعداد گردشگران 

افزایش می یابد

Little Women
 Orchard House, Concord,

Massachusetts
65٪ در سال پس از انتشار گردشگری 

افزایش می یابد

Bull DurhamDurham, North Carolina25٪ افزایش حضور در سال پس از انتشار

Harry Potter.Various locations in U.K
همه مکان ها 50٪ یا بیشتر افزایش 

داشته اند

2 Mission: ImpossibleNational parks in Sydney2000 200٪ افزایش در سال

Gorillas in the MistRwanda1998 20٪ افزایش در سال

Crocodile DundeeAustralia
20.5٪ افزایش دیدارکنندگان ایالات 

متحده از 1981 تا 1988

The BeachThailand2000 22٪ افزایش در بازار جوانان در سال
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تأثیر●بر●تعداد●دیدارکنندگان●یا●محلفیلم●یا●سریال●تلویزیونی
درآمد●گردشگران

 All Creatures Great and
Small

Yorkshire Dales
5 میلیون پوند برای یورکشایر دالز تولید 

شده است

To the Manor Born
 Cricket St Thomas, Leisure Park,

England
37٪ بین سال های 1978 تا 1980 افزایش 

یافته است

MiddlemarchStamford, Lincolnshire, England1994 27٪ افزایش در سال

 Four Weddings and a
Funeral

 The Crown Hotel, Amersham,
England

حداقل 3 سال کاملاً رزرو شده است

Mrs. Brown
 Osborne House, Isle of Wight,

.U.K
25٪ افزایش

Notting HillKenwood House, England10٪ افزایش در 1 ماه

Saving Private RyanNormandy, France40٪ افزایش در گردشگران آمریکایی

Sense and SensibilitySaltram House, England39 درصد افزایش

Pride and PrejudiceLyme Park in Cheshire, UK150٪ افزایش دیدارکنندگان

CheersLocation in Boston
هر ساله 7 میلیون دلاردر هزینه تبلیغاتی 

صرفه جویی شد

Miami ViceMiami
150٪ افزایش دیدارکنندگان آلمانی از 

1985 تا 1988

Forrest GumpSavannah, Georgia7٪ افزایش در گردشگری

TroyCanakkale, Turkey73 درصد افزایش در گردشگری

Captain Corelli’s MandolinCephalonia, Greece50٪ افزایش طی 3 سال

Idiots 3Ladakhگردشگری داخلی 194٪ افزایش
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تأثیر●بر●تعداد●دیدارکنندگان●یا●محلفیلم●یا●سریال●تلویزیونی
درآمد●گردشگران

The Da Vinci CodeLouvre Museum in Paris
رکورد جذب تعداد دیدارکننده شکسته 

شد

The Da Vinci Codelittle Rosslyn Chapel in Scotland
رکورد جذب تعداد دیدارکننده شکسته 

شد

The TwilightForks400٪ رشد تعداد دیدارکننده در 4 سال

Winter SonataKorea
جذب یک میلیون و چهارصد و سی و پنج 
هزار نفر گردشگر از کشورهای آسیایی در 

همان سال

Five-OHawaiiتأثیر 400 میلیون دلاری بر اقتصاد هاوایی

The SmurfsJúzcar
جذب بین هزار تا سه هزارنفر روز بعد از 

انجام بازاریابی

●Busby●&●Klug,●2001;●Cousins●&●Andereck,●1993;●Croy●&●Walker,●2003;(●:منبع
●Grihault,●2003;●Kim●et●al.,●2012;●Kim●&●Reijnders,●2018;●Lundberg●et●al.,●2018;
●Nanjangud,●2019;●Riley●et●al.,●1998;●Riley●&●Van●Doren,●1992;●Tooke●&●Baker,

)1996;●Wright●et●al.,●2021

همان●طــور●کــه●در●جــدول●شــماره●1●مشــاهده●می●شــود،●فیلم●هــا●بــا●رشــد●تعــداد●

گردشــگران●می●تواننــد●اقتصــاد●جامعــه●محلــی●را●تحت●تأثیــر●قــرار●دهنــد.●همچنیــن●

گردشــگری●فیلــم●وابســته●بــه●فصــل●نیســت،●در●نتیجــه●باعــث●می●شــود●طــول●بــازه●

ســفرها●افزایــش●پیــدا●کننــد●و●حتــی●در●فصل●هــای●کم●ســفر●نیــز●گردشــگرانی●بــرای●دیــدار●

از●منطقــه●بیاینــد.●یکــی●دیگــر●از●جنبه●هایــی●کــه●می●توانــد●گردشــگری●فیلــم●را●مهــم●

ــار● ــک●ب ــا●ی ــت●ب ــد●و●در●حقیق ــال●ها●می●مانن ــا●س ــق●ت ــای●موف ــه●فیلم●ه ــت●ک ــد،●آن●اس کن

●ســاخت●فیلــم●در●مــکان●خــاص،●بــرای●آن●مــکان●تــا●ســال●ها●فعالیــت●بازاریابــی●رخ●می●دهــد●

●.)S.●Hudson●&●J.●Ritchie,●2006(
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براســاس●جــدول●یــک،●فیلم●هــا●بعــد●از●پخــش●توانســته●اند●گردشــگران●زیــادی●را●

ــه● ــی●ک ــد.●یکــی●از●دلایل ــه●دهن ــرای●ســال●ها●ادام ــد●را●ب ــن●رون ــد●و●ای ــه●خــود●جــذب●کنن ب

می●تــوان●بــرای●مناطــق●متصــور●شــد،●شــناخت●اســت.●قطعــاً●ایــن●مناطــق،●پیــش●از●ســاخت●

ــد.●در● ــذب●کنن ــود●ج ــه●خ ــگران●را●ب ــتند●گردش ــا●نمی●توانس ــته●اند،●ام ــود●داش ــا●وج فیلم●ه

مثــال●منطقــه●Júzcar●مــا●شــاهد●آن●هســتیم●کــه●ایــن●جــذب●گردشــگر●از●فــردای●روز●تولیــد●

فیلــم●آغــاز●شــده●اســت.●ســریال●زمســتان●ســونتا●در●مــدت●یــک●ســال●توانســت●تنهــا●ســی●

ــرای●ایــن●پدیــده،● ــد.●می●توانیــم●ب ــه●منطقــه●جــذب●کن و●پنــج●هــزار●گردشــگر●آســیایی●را●ب

ــده،● ــده-●انگیزانن ــل●جذب●کنن ــوری●عوام ــای●تئ ــر●مبن ــویم.●ب ــور●ش ــی●را●متص ــل●مختلف دلای

ــرای●دیــدار●از● ــم،●عوامــل●جذب●کننــده●ای●دارنــد●و●در●افــراد●هــم●انگیزه●هایــی●ب مقاصــد●فیل

آن●مقاصــد●وجــود●دارد،●امــا●متأســفانه●راهــی●بــرای●اتصــال●ایــن●دو●مــورد●وجــود●نداشــته،●

ولــی●بــه●کمــک●فیلــم،●شــناخت●از●مقصــد●بــه●وجــود●آمــده●اســت.●فیلم●هــا●کمــک●می●کننــد●

افــراد،●عوامــل●جذب●کننــده●را●بیابنــد●و●بــه●مقصدهایــی●کــه●بــه●نمایــش●درآمده●انــد،●ســفر●

کننــد.●

ــوان● ــا●عن ــود●ب ــه●خ ــای●)2015(●در●مقال ــوات●و●راتانافینانچ ــال،●ریتیچاین ــور●مث ــه●ط ب

اســتفاده●از●یــک●روش●ترکیبــی●از●طراحــی●کمــی●و●کیفــی،●در●توضیــح●انگیــزه●ســفر●

گردشــگران●فیلــم●در●دیــدار●از●مقصــد●فیلمبــرداری●می●گویــد●در●حالــی●کــه●فیلم●هــای●

گردشــگران●فیلــم●خواهنــد● انــواع● از●مقصــد●در●بیــن● آگاهــی● ایجــاد● باعــث● موفــق●

شــد،●فیلــم●موردعلاقــه●یــک●فــرد●بــه●جــای●یــک●فیلــم●موفــق،●انگیــزه●بیشــتری●در●

ــدو ــد.●ترزی ــفر●کنن ــد●س ــه●آن●مقص ــا●ب ــرد●ت ــد●ک ــاد●خواه ــم●ایج ــاص●فیل ــگران●خ ●گردش

●و●همــکاران●)2017(●در●مقالــه●ای●بــا●عنــوان●نقــش●رســانه●های●تصویــری●در●تصویــر●مقصــد،●

انتخــاب●و●تجربــه●در●محــل●گردشــگران●مذهبــی:●مــورد●مطالعه،●تینــوس●یونــان،●دریافتند●که●

تصاویــر●پخش●شــده●از●شــمایل●مقــدس،●سیاســتمداران●برجســته●)روحانیــون(●و●جمعیــت●

ــدگان● ــدار●دیدارکنن ــای●دی ــر●الگوه ــوس●را●شــکل●داده●و●ب ــر●تین ــده،●تصوی ــی●اجراکنن مذهب

ــی،● ــی●بصــری●پیشــنهادهای●گردشــگران●مذهب ــن●پیش●بین ــوده●اســت.●همچنی ــذار●ب تأثیرگ

تجربــه●مــردم●در●محــل●را●شــرطی●کــرده●اســت●)انتظــار●دارنــد●آنچــه●در●فیلــم●دیده●انــد،●رخ●

دهــد(.●موســوی●نقابــی●و●همــکاران●)2021(●در●مقالــه●ای●بــا●عنــوان●بررســی●تأثیــر●نوســتالژی●

ــو● ــای●ت ــمِ●در●دنی ــه:●فیل ــگری●)موردمطالع ــد●گردش ــای●مقاص ــد●از●جاذبه●ه ــر●بازدی ــم●ب فیل

ســاعت●چنــد●اســت؟(●اشــاره●کردنــد●کــه●پاســخ●دهندگانی●کــه●نســبت●بــه●لوکیشــن●
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ــزه● ــد،●از●انگی ــم●احســاس●نوســتالژی●دارن ــرداری،●موســیقی،●داســتان●و●بازیگــران●فیل فیلم●ب

ــر● ــم●عــلاوه●ب ــد●و●همچنیــن●نوســتالژی●فیل ــرای●ســفر●و●بازدیــد●از●مقصــد●برخوردارن قــوی●ب

ــر●ایجــاد●و●حفــظ●جاذبــه●گردشــگری،●گردشــگری●موســیقی●و●دنبــال●کــردن● انگیــزه●ســفر،●ب

ــر●گردشــگری●موســیقی،● ــر●از●متغی ــه●غی ــر●مثبتــی●دارد،●کــه●ایــن●متغیرهــا،●ب بازیگــران●تأثی

بــر●انگیــزه●ســفر●دارای●تأثیــر●مثبــت●هســتند.●نعمتــی●و●همــکاران●)2020(●در●مطالعــه●خــود●

ــم●توریســم●و●توســعه●گردشــگری● ــن●فیل ــط●بی ــه●رواب ــه●مــدل●بهین ــن●و●ارائ ــوان●تبیی ــا●عن ب

روســتایی●)مــورد●مطالعــه:●روســتای●ســولقان،●اســتان●تهــران(●دریافتنــد●کــه●فیلــم●نتوانســته●

در●تقویــت●دیــدار●از●منطقــه●تأثیرگــذار●باشــد●امــا●در●شــناخته●شــدن●روســتا●کمک●کننــده●

بــوده●اســت.●

چهارچوب نظری 

گردشگری القایی فیلم

باتوجــه●بــه●گســتردگی●شــاخه●های●گردشــگری●فیلــم،●درمی●یابیــم●کــه●گردشــگری●فیلــم●

یــک●شــاخه●بین●رشــته●ای●اســت●و●محققــان●فعــال●در●آن●نیــاز●دارنــد●کــه●مطالعــات●وســیعی●

داشــته●باشــند●تــا●بتواننــد●ایــن●پدیــده●را●بــه●خوبــی●درک●کننــد●و●مــورد●تجزیــه●و●تحلیــل●

قــرار●دهنــد.

ــال●1990●و● ــد●از●س ــه●بع ــوان●ب ــم●را●می●ت ــی●فیل ــگری●القای ــر●گردش ــات●ب ــروع●مطالع ش

ــر●و●ون●دورن● ــوك،●بیك ــی،●ت ــای●رایل ــا●نام●●ه ــکا●ب ــمال●آمری ــد●دانشــجو●در●ش ــات●چن مطالع

مربــوط●دانســت.●همچنــان●رشــد●علاقــه●بــه●ایــن●شــاخه●از●گردشــگری●بــا●رشــد●هیاهوهــای●

ــات● ــت●)Beeton,●2006(.●در●مطالع ــش●اس ــال●افزای ــلبریتی●ها●در●ح ــت●س ــانه●و●اهمی رس

ــت،●از● ــده●اس ــتفاده●ش ــده●اس ــن●پدی ــف●ای ــرای●تعری ــی●ب ــه،●از●واژگان●متفاوت صورت●گرفت

●Connell●&●Meyer,●2009;●Kim,●2010;●Kim●et●al.,●2009;(●جملــه●گردشــگری●روی●صفحــه

القایــی●تلویزیــون●)Connell,●2005(،●گردشــگری● Kim●&●O›Connor,●2011(،●گردشــگری●
●Busby●&●Klug,●2001;●Im●&●Chon,●2008;●Jewell●&●McKinnon,●2008;(●القایی●ســریال

ــی● ــم●)Karpovich,●2010(،●گردشــگری●القای ــزه●فیل ــا●انگی Riley●et●al.,●1998(،●گردشــگری●ب
فیلــم●)Beeton,●2005,●2006;●Liu●et●al.,●2020;●Ward●&●O›Regan,●2009(●و●گردشــگری●
●Araújo●Vila●et●al.,●2021;●Beeton●&●Cavicchi,●2015;●Croy,●2011;●Heitmann,(●فیلــم

.)2010
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ــلبریتی●ها● ــون●س ــی●همچ ــه●موضوعات ــولاً●ب ــم●معم ــگری●فیل ــالات●گردش ــن●مق همچنی

●Berić●et(●ــد ــر●مقص )Lee●et●al.,●2008;●Yen●&●Croy,●2016;●Yen●&●Teng,●2015(،●تصوی

انگیــزه● ●،)al.,●2013;● Iwashita,●2006;●Rittichainuwat●&●Rattanaphinanchai,●2015

●Araújo●Vila●et●al.,●2021;●Oh●&●Kim,●2020;●Rittichainuwat●&●Rattanaphinanchai,(

●Higson,●2014;●Kim●&●Kim,(●نوســتالژی●،)Buchmann●et●al.,●2010(●اصالــت ●،)2015

Kim●et●al.,●2019●;2018(●و●دلبســتگی●بــه●مقصــد●)Wong●&●Lai,●2013(●پرداخته●انــد.●

نام●هــای● فیلــم،● گردشــگران● بــه● فیلــم● القايــی● گردشــگری● مقــالات● عــلاوه،● بــه●

ــم● ــم●)Riley●&●Van●Doren,●1992(،●گردشــگران●فیل ــران●فیل ــل●زائ ــد،●مث ــی●را●داده●ان ●متفاوت

●،)Young● &● Young,● 2008( فیلــم«● غیــر● و● فیلــم● »گردشــگران● ●،)Couldry,● 1998(

●گردشــگران●صفحــه●نمایــش●)Kim●et●al.,●2009(،●گردشــگران●نخبــه●صفحــه●نمایــش●

●.)Croy,●2011(●و●گردشگران●هدفمند●فیلم●)Connell●&●Meyer,●2009(

ــر،● ــای●دقیق●ت ــه●معن ــی●و●ب ــم●از●زیرشــاخه●های●گردشــگری●فرهنگ ــی●فیل گردشــگری●القای

●S.●Hudson●&●J.●R.●B.●Ritchie,●2006;(●زیرشــاخه●ای●از●گردشــگری●فرهنــگ●عامــه●اســت

Iwashita,●2006(.●ایــن●حــوزه●از●گردشــگری●بــه●دنبــال●موفقیــت●یــک●فیلــم●در●یــک●مــکان●

رخ●می●دهــد●)Beeton,●2005(.●در●یــک●تعریــف●جامع●تــر،●می●تــوان●گردشــگری●القایــی●

فیلــم●را●نوعــی●فعالیــت●دانســت●کــه●بعــد●از●دیــدن●تصویــری●متحــرک●در●ســینما،●تلویزیــون،●

ــدی● ــدار●از●مقص ــرای●دی ــزه●ب ــاد●انگی ــث●ایج ــی،●باع ــای●نمایش ــایر●پلتفرم●ه ــی●دی●و●س س

●.)Connell,●2012(●خــاص●شــود

انگیزه گردشگران القایی فیلم

ــان● ــفر●آن ــرای●س ــزی●ب ــش●برنامه●ری ــن●بخ ــگران،●مهم●تری ــفر●گردش ــل●س ــناخت●دلای ش

اســت●)Goeldner●&●Ritchie,●2007(.●بــر●مبنــای●سیســتم●هــال،●محــرک●زمینه●هــای●رفتــاری●

گردشــگران●در●یــک●بســتر●فرهنگــی●بــه●ســه●جــزء●انگیزه●هــا●)فیزیکــی،●اجتماعــی،●فرهنگــی،●

معنــوی،●ذهنــی،●فــرار(،●اطلاعــات،●تمایــلات●و●تجربیــات●گذشــته●و●انتظــارات●و●تصویر●ذهنی●

تقســیم●می●شــود●)Ziyai●&●Ahmadi,●2012(.●در●ایــن●ارتبــاط،●یکــی●از●نظریه●هایــی●کــه●

اســتفاده●می●شــود،●نظریــه●عوامــل●انگیزاننــده●و●جذب●کننــده●اســت.●مفهــوم●ایــن●نظریــه●

ــای● ــط●انگیزه●ه ــفر،●توس ــورد●س ــری●درم ــگام●تصمیم●گی ــراد●هن ــه:●اف ــت●از●اینک ــارت●اس عب
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انگیزاننــده(●هدایــت●می●شــوند●و●بــه●ســمت●ویژگی●هــای● درونــی●)بــه●نــام●عوامــل●

مقصــد●)بــه●نــام●عوامــل●جذب●کننــده(●جــذب●می●شــوند●)Sangpikul,●2008(.●نظریــه●

ــراد●بســیار●اساســی●اســت● ــی●ســفر●اف ــرای●درک●چرای ــده،●ب ــده●و●انگیزانن عوامــل●جذب●کنن

)Yousefi●&●Marzuki,●2015(.●رفتــار●انســان●ها●بیشــتر●بــه●تصاویــر●وابســته●اســت●و●تصویــر●

●.)Pesonen●&●Pasanen,●2017(●ــاب●مقصــد●اســت ــل●در●انتخ ــن●عوام ●مقصــد●از●مؤثرتری

تبلیغــات●در●اشــکال●مختلــف●در●تــلاش●بــرای●ایجــاد●تصویــر●در●ذهــن●مخاطــب●یــا●بهبــود●

تصاویــر●پیشــین●هســتند.

کــرد● معـرفـــی● مقصــد● بــرای● تبـلیـــغ● نوعــی● عنــوان● بــه● می●تــوان● را● ●فیلــم●

ــی● ــه●مردم ــد●را●ب ــی،●مقاص ــی●هفتگ ــد●ویترین ــا●مانن )Riley●&●Van●Doren,●1992(.●فیلم●ه

ــان،●انگیــزه●انتخــاب●و● ــد●و●در●آن ــه●نشســته●اند،●معرفــی●می●کنن ــر●صندلی●شــان●در●خان کــه●ب

ــد●دانســت● ــن●بای ــد●)Thomlinson,●2013(.●همچنی ــن●مقاصــد●را●ایجــاد●می●کنن مصــرف●ای

کــه●صــرف●زمــان●زیــاد●بــرای●بــه●دســت●آوردن●اطلاعــات●دربــاره●یــک●مــکان،●ممکــن●اســت●

●Pesonen●&●Pasanen,(●گردشــگران●را●پــس●بزنــد●و●آنــان●مــکان●دیگــری●را●انتخــاب●کننــد

ــه● ــن●ب ــان●ممک ــن●زم ــات●را●در●کمتری ــیاری●از●اطلاع ــد●بس ــا●می●توانن ــس●فیلم●ه 2017(؛●پ

گردشــگران●بدهنــد،●یعنــی●در●حالــی●کــه●آنــان●در●حــال●دیــدن●یــک●فیلــم●و●لــذت●بــردن●از●آن●

هســتند،●می●تواننــد●جاذبه●هــای●مقصــد،●آب●و●هــوا،●شــرایط●فرهنگــی●و●بســیاری●از●عوامــل●

ــد●آخــر●هفتــه●را●در●آن● ــا●تمایــل●دارن ــد●کــه●آی مختلــف●را●مشــاهده●کننــد●و●تصمیــم●بگیرن

لوکیشــن●ســپری●کننــد●یــا●خیــر.

ســو●بیتــون●)2006(●اشــکال●گردشــگری●فیلــم●را●بــر●مبنــای●دیــدن●مناظــر،●لــذت●بــردن●

ــه● ــم●مشــاهده●می●شــود(،●تجرب ــه●در●فیل ــور●ك ــه●)همان●ط ــاره●تجرب ــه●دوب ــت،●تجرب از●فعالی

ــط●شــدن● ــه●دســت●آوردن●عنصــری●از●ســلبریتی●از●طریــق●مرتب ــرای●ب ــا●ب ــه●و●ی ــد●تجرب تجدی

بــا●موقعیــت●معرفــی●می●کنــد●کــه●شــامل●محــل،●تجــاری،●هویــت●اشــتباه،●خــارج●از●مــکان،●

رویدادهــای●یــک●بــار●رخــداد●و●مســافرت●خیالــی●هســتند.

ــار● ــرش●●و●رفت ــا،●نگ ــر●دیدگاه●ه ــم●●ب ــر●فیل ــی●تأثی ــاره●چگونگ ــده●درب ــات●انجام●ش تحقیق

مخاطبــان،●اطلاعاتــی●بــه●مــا●می●دهنــد●)Ertz●et●al.,●2020(.●هــر●چنــد●محاســبه●ایــن●مــوارد●

ــده●ای● ــل●جذب●کنن ــوان●عام ــم●را●می●ت ــش●فیل ــت،●نق ــا●در●حقیق ــت،●ام ــوار●اس ــیار●دش بس
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دانســت●کــه●کــه●انگیــزه●و●تصمیــم●بــرای●ســفر●بــه●یــک●مقصــد●را●تحت●تأثیــر●قــرار●می●دهــد●

.)Macionis,●2004(

ماکیونیــس●)2004(●فاکتورهــای●جذابیــت●و●انگیــزش●را●بــرای●گردشــگران●فیلــم●بــه●کار●

ــرد●)شــکل●2(●و●مــکان●)مــکان،●مناظــر،●چشــم●انداز(،●شــخصیت●)بازیگــران،●شــخصیت(●و● ب

ــی● ــای●داخل ــناخت●و●محرک●ه ــده●ش ــل●جذب●کنن ــر(●را●عوام ــوع،●ژان ــرح،●موض ــرد●)ط عملک

ــال/●فــرار(●را●عوامــل●انگیزشــی●دانســت.●در●مــدل● ــار،●خی )تقویــت●نفــس،●وضعیــت/●اعتب

ــا● ــه●ســه●زیرمجموعــه●تقســیم●می●شــود●ت ــم●ب ــزه●گردشــگران●القایــی●فیل ماکیونیــس،●انگی

ــم●اتفاقــی،● ــی●گردشــگران●فیل ــد،●یعن ــان●را●بررســی●کن ــد●تفاوت●هــا●و●شــباهت●های●آن بتوان

گردشــگران●فیلــم●ســینمایی●عمومــی●و●گردشــگر●خــاص●فیلــم.●

شکل●1-●انگیزه●های●گردشگران●فیلم●)منبع:●ماکیونیس،●2004:●95(
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ــگری● ــه●گردش ــم●ک ــم●دریابی ــس●می●توانی ــگری●ماکیون ــای●گردش ــه●انگیزه●ه ــه●ب ــا●توج ب

ــد.●لوکیشــن●های● ــع●گردشــگری●کمــک●کن ــد●مناب ــه●تجدی ــد●ب ــدازه●می●توان ــا●چــه●ان ــم●ت فیل

فیلــم●می●تواننــد●در●کنــار●ســایر●منابــع●گردشــگری●در●محیــط،●گردشــگران●بیشــتری●را●

ــد.●همچنیــن●نوســتالژی● ــل●جــذب●کــرده●و●جذابیــت●جدیــدی●ایجــاد●نماین ــه●قب نســبت●ب

از●انگیزه●هــای●مهــم●جــذب●گردشــگران●اســت●و●محققیــن●گردشــگری●فیلــم●بــه●تأثیــر●

ــس● ــه●ح ــی●ک ــان●درصورت ــه،●مخاطب ــات●صورت●گرفت ــاس●مطالع ــد.●براس ــاره●کرده●ان آن●اش

ــدار●از● ــرای●دی ــوی●ب ــزه●ق ــد،●از●انگی ــن●نماین ــک●لوکیش ــه●ی ــبت●ب ــدیدی●نس ــتالژی●ش نوس

مقاصــد●برخوردارنــد●)موســوی●نقابــی●et●al.,●2021(.●نوســتالژی●در●گــذر●زمــان●دچــار●

ــه●نوســتالژی●زمان●محــور●شــده●اســت● ــل●ب ــور●تبدی ●تحــول●شــده●و●از●نوســتالژی●مکان●مح

ــته● ــه●گذش ــت●ب ــرای●برگش ــرد●ب ــتیاق●ف ــف،●اش ــر●تعری ــا●ب ــتالژی●بن )Higson,●2014(.●نوس

اســت●کــه●فــرد●می●توانــد●بــه●صــورت●مســتقیم●و●یــا●غیرمســتقیم●آن●را●تجربــه●کــرده●باشــد●

)Holak●et●al.,●2008;●Youn●&●Jin,●2017(.●نوســتالژی●را●می●تــوان●بــه●دســته●های●مختلفــی●

تقســیم●کــرد،●شــامل:●نوســتالژی●فــردی،●میان●فــردی،●فرهنــگ●و●مجــازی.●نوســتالژی●مجــازی●

ــت،● ــده●اس ــانه●ایجادش ــا●رس ــه●ب ــه●در●مواجه ــه●ای●ک ــرد●از●تجرب ــتقیم●ف ــه●غیرمس را●تجرب

●.)1398●,.et●al●می●گوینــد●)اشــفاق

با●توجه●به●بررسی●های●صورت●گرفته●4●فرض●پژوهش●عبارت●اند●از:

1● محتــوای●شــکل●دهنده●فیلــم●در●ایجــاد●شــناخت●ایرانیــان●از●محلــی●خــاص●نقــش●.

دارد.

2● ــر●. ــد●موردنظ ــه●مقص ــان●را●ب ــد●ایرانی ــم●می●توان ــق●فیل ــده●از●طری ــناخت●ایجادش ش

ــد. جــذب●کن

3● ــر●ایجــاد●نوســتالژی●در●افــراد●تأثیرگــذار●. ــد●ب ــم●می●توان شــناخت●ایجادشــده●از●فیل

باشــد.

4● نوستالژی●ایجادشده●از●فیلم●ها●می●تواند●بر●انگیزه●سفر●تأثیرگذار●باشد..
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شکل●2-●مدل●پژوهش

روش پژوهش

پژوهــش●فراینــدی●اســت●کــه●بــه●وســیله●آن،●نســبت●بــه●موقعیــت●ناشــناخته،●شــناخت●

ایجــاد●خواهــد●شــد●)ســرمد●et●al.,●1398(.●هــر●پژوهــش●بــا●اســتفاده●از●روش●هــای●

ــال●پاســخ●بــه●پرســش●های●خــود●اســت●)خاکــی,●1397(.●روش●پژوهــش● مختلــف●بــه●دنب

ــرا● ــردی●اســت.●زی ــوع●کمــی●اســت●و●هــدف●از●پژوهــش،●مطالعــات●کارب ــق●از●ن ــن●تحقی ای

دنبال●کننــده●نتیجــه●ای●اســت●کــه●برطرف●کننــده●نیــاز●ســازمان●های●دولتــی●و●صنایــع●

ــران● ــون●خ●در●ای ــدار●ن ــه●بررســی●ســریال●پرطرف ــن●مطالعــه●ب باشــد●)شــربتداران،●1397(.●ای

می●پــردازد●و●توانایــی●تأثیــر●آن●بــر●جــذب●ایرانیــان●بــه●منطقــه●کرمانشــاه●و●کردســتان●)محــل●

فیلم●بــرداری●ســریال(●را●بررســی●می●کنــد.●

ــر● ــه●و●تأثی ــود●پرداخت ــری●موج ــات●نظ ــین●و●ادبی ــالات●پیش ــی●مق ــه●بررس ــدا●ب در●ابت

ــد●مقاصــد●گردشــگری●بررســی● ــا●درآم ــدگان●ی ــداد●دیدارکنن ــش●تع ــر●افزای ــم●ب تورهــای●فیل

ــج●پرسشــنامه،● ــه●نتای ــان●ب ــه●منظــور●اطمین شــد.●ســپس●پرسشــنامه●ای●طراحــی●شــد●و●ب

ابتــدا●در●میــان●تعــدادی●از●دانشــجویان●دانشــگاه●گیــلان●توزیــع●و●اشــکالات●موجــود●اصــلاح●

گردیــد.●روش●نمونه●گیــری،●غیراحتمالــی●و●هدفمنــد●بــوده●و●از●افــراد●در●اینســتاگرام●پرســیده●

شــد●کــه●آیــا●ایــن●ســریال●را●دیده●انــد●یــا●خیــر●و●ســپس●از●آنــان●خواســته●شــد●پرسشــنامه●

را●بــرای●دوســتان●و●اعضــای●خانــواده●کــه●مطمئــن●هســتند●ایــن●ســریال●را●دیده●انــد،●ارســال●

ــه●عوامــل● کننــد.●پرسشــنامه●نهایــی●دارای●25●ســؤال●بــود●کــه●از●ایــن●تعــداد،●3●مــورد●ب

ــه● ــت.●جامع ــاص●داش ــق●اختص ــل●تحقی ــی●عوام ــه●بررس ــورد●ب ــه●و●22●م ــی●جامع توصیف
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آمــاری●پژوهــش،●تمــام●افــرادی●در●نظــر●گرفتــه●شــده●کــه●حداقــل●یــک●بــار●ســریال●نــون●خ●

●=N●تعــداد●مشــاهدات● Z2pq
d2

را●تماشــا●کــرده●باشــند.●پــس●از●ایــن●مرحلــه،●بــه●کمــک●روش●

لازم●محاســبه●شــد.●بــا●در●نظــر●گرفتــن●خطــا●در●ســطح●7●درصــد،●تعــداد●موردنیــاز●196●نفــر●

محاســبه●گردیــد.●پرسشــنامه●ها●بــه●صــورت●مقطعــی●بــه●تعــداد●450●عــدد●بــرای●اطمینــان●

از●بازگشــت●تعــداد●مناســب●در●میــان●افــرادی●کــه●ایــن●فیلــم●را●دیــده●بودنــد،●توزیــع●شــد●

کــه●از●ایــن●تعــداد،●236●پرسشــنامه●بــا●توجــه●بــه●صحــت●داده●هــا،●مبنــا●قــرار●گرفــت.●

ــا●روش●مدل●ســازی● بعــد●از●جمــع●آوری●داده●هــا،●تجزیــه●و●تحلیــل●و●آزمــون●فرضیــات●ب

نرم●افــزار● از● اســتفاده● بــا● ●)PLS-SEM( جزئــی● مربعــات● کمتریــن● ســاختاری● معــادلات●

SmartPLS،●انجــام●شــده●اســت.●در●گام●اول،●بــار●عاملــی●پرســش●ها●محاســبه●شــد●و●پــس●

ــس●از●اصــلاح● ــد.●پ ــدل●اصــلاح●ش ــذف●و●م ــل●نامناســب،●ح ــی،●عوام ــار●عامل ــی●ب از●بررس

ــورد● ــات●م ــکل،●فرضی ــود●مش ــبب●نب ــه●س ــد●و●ب ــش●ش ــدل●آزمای ــی،●م ــی●و●واگرای همگرای

ــدل●تســت●شــد. ــرازش●م ــا●ب ــت●و●در●انته ــرار●گرف ــش●ق آزمای

یافته های پژوهش

از●تحقیـق●بـه●مـا●نشـان●داد●کـه●52●درصـد●پاسـخ●دهندگان●زن● نتایـج●به●دسـت●آمده●

هسـتند.●همچنیـن●بـه●دلیـل●آن●که●جوانـان●در●شـبکه●های●اجتماعی●فعالیت●بیشـتری●دارند،●

بیشـتر●پاسـخ●دهندگان●ما●کمتر●از●26●سـال●سـن●دارند●و●تنها●9●نفر●از●این●افراد●سـنی●بالاتر●

از●61●سـال●دارند.●47●درصد●پاسـخ●دهندگان●دارای●مدرک●لیسـانس●و●در●مجموع●78●درصد●

پاسـخ●دهندگان●دارای●مدرک●دانشـگاهی●هسـتند●)جدول●شـماره●2(.●

جدول●2-●آمار●توصیفی

درصد●فراوانیفراوانیمقولاتسنجه

جنسیت
11347.9مرد

12352.1زن

سن

13155.5کمتر از 26

37-265724.2

49-383113.1

61-5083.4

93.8بیشتر از 61
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درصد●فراوانیفراوانیمقولاتسنجه

سطح تحصیلات

114.7زیردیپلم

4016.9دیپلم

11247.5لیسانس

6828.8فوق لیسانس

52.1دکترا و بالاتر

ــرای● ــم.●ب ــق●پرداختی ــی●تحقی ــی●تحلیل ــه●بررس ــق،●ب ــی●تحقی ــل●توصیف ــس●از●تحلی پ

ــب● ــن●ضرای ــت●تخمی ــس●از●اجــرا●در●دو●حال ــی●پ ــدل●بیرون ــل●پاســخ●ها●م ــن●کار،●از●تحلی ای

ــون● ــتفاده●از●آزم ــا●اس ــلر●)2012(●و●ب ــر●و●هندس ــر●هی ــا●نظ ــق●ب ــب●مطاب ــتاندارد●و●ضرای اس

ــرای● ــگ1●ب ــر●لودین ــون●اوت ــر●اجــرا●شــد.●جــدول●3●آزم ــک●متغی ــودن،●ســؤالات●ی ــن●ب همگ

ــق●اســت.●● ــای●تحقی ــؤالات●متغیره ــی●س ــای●عامل ــی●باره بررس

جدول●3-●بارهای●عاملی

شناخت●ایجادشده●انگیزه●سفرسؤالات
نوستالژیاز●طریق●فیلم

q10
با دیدن غذاهای درون سریال مزه شان را 

احساس می کنید
663/0

q11
کوچه و بازارهایی که در سریال می بینید، شما را 

یاد سفرهای خود می اندازد؟
620/0

q12
صحنه های سریال شما را یاد خاطرات شخصی 

خود می اندازد؟
578/0

q13
با دیدن عکس بازیگران سریال، یاد لوکیشن ها 

می افتید؟
573/0

q14627/0داستان های سریال برای تان خاطره سازند؟

q15
موسیقی سریال شما را یاد سفرهای تان 

می اندازد؟
270/0

q16
لهجه های محلی سریال می تواند برای شما 

یادآور منطقه باشد؟
639/0

q17
با دیدن بعضی لباس ها در سریال، یاد 

جاذبه های منطقه می افتید؟
498/0

1.●Outer●loadings
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شناخت●ایجادشده●انگیزه●سفرسؤالات
نوستالژیاز●طریق●فیلم

q18
به کمک سریال از موسیقی محلی منطقه 

شناخت پیدا کردید؟
481/0

q19
بعد از دیدن سریال، درمورد آن در اینترنت 

جست و جو کردید؟
712/0

q20
بعد از تماشای سریال نسبت به لباس های 

محلی منطقه شناخت پیدا کردید؟
578/0

q21
دوست دارید پرده هایی از سریال را در 

لوکیشن های آن ببینید؟
765/0

q22
دوست دارید در جشنواره هایی که به سریال 

مربوط می شود، شرکت کنید؟
696/0

q23
دوست دارید ببینید چقدر صحنه های سریال با 

تجربه شما فرق خواهند داشت؟
739/0

q24
دوست دارید خوردن غذاهای نمایش داده شده 

در سریال را تجربه کنید؟
729/0

q25
  به کمک سریال غذاهای محلی منطقه را 

شناختید؟
678/0

q26
به کمک سریال، جاذبه های جدیدی را در منطقه 

شناختید؟
729/0

q27
به وسیله سریال، با زبان ها و گویش های جدید 

آشنا شدید؟
702/0

q8
موسیقی پس زمینه سریال شما را به یاد 

خاطره ای در منطقه می اندازد؟
445/0

q9
غذاهای نشان داده شده در سریال شما را یاد 

تجربه شخصی از آن غذاها می اندازد؟
537/0

q6
مد لباس های ارائه شده در سریال، شما را یاد 

طرز لباس پوشیدن مردم منطقه می اندازد؟
323/0

ــؤالات● ــی●س ــای●عامل ــب●باره ــود،●ضرای ــاهده●می●ش ــدول●3●مش ــه●در●ج ــور●ک همان●ط

q15●،●q6،●●q17●و●q8●از●متغیــر●نوســتالژی،●ســؤال●q18●از●متغیــر●شــناخت●ایجادشــده●از●
ــا●نظــر●هنســلر1●)2009(●ســؤالاتی●کــه● طریــق●فیلــم●کمتــر●از●مقــدار●0/5●اســت●و●مطابــق●ب

بارهــای●عاملی●شــان●کمتــر●از●مقــدار●0/5●اســت،●از●مــدل●حــذف●می●گردنــد.●بنابرایــن●

1.●Henseler
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ــت● ــر●اس ــکل●زی ــه●ش ــده●ب ــری●اصلاح●ش ــدل●اندازه●گی ــد.●م ــلاح●ش ــری●اص ــدل●اندازه●گی ●م

.)Henseler●et●al.,●2009(

شکل●3-●مدل●اندازه●گیری●اصلاح●شده●در●حالت●ضرایب●استاندارد

شکل●4-●مدل●اندازه●گیری●اصلاح●شده●در●حالت●ضرایب●معناداری
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ــای● ــی●آلف ــای●پایای ــری،●آزمون●ه ــدل●اندازه●گی ــی●م ــی●پایای ــور●بررس ــه●منظ ــه،●ب در●ادام

کرونبــاخ،●ضریــب●پایایــی●اســپیرمن،●ضریــب●پایایــی●CR●و●ضریــب●پایایــی●AVE●موردبررســی●

قــرار●گرفــت●)جــدول●شــماره●4(.

جدول●4-●ضرایب●پایایی●آلفای●کرونباخ،●اسپیرمن،●ترکیبی●و●اشتراکی

Cronbach›s●
Alpha

rho_A
Composite●
Reliability

Average●
Variance●

Extracted●)AVE(

717/0726/0822/0535/0انگیزه سفر

شناخت ایجادشده از طریق 
فیلم

744/0763/0829/0527/0

761/0767/0827/0507/0نوستالژی

ــر●را●خــارج●از●مــدل● ــی●یــک●متغی ــاخ،●همبســتگی●درون در●آزمــون●پایایــی،●آلفــای●کرونب

●،)Sharaft,●2018(●ــالای●0/6●باشــد ــد●ب ــدار●آن●بای ــن●مق ــر●محققی ــه●از●نظ ــد●ک ــان●می●کن بی

ــای● ــب●آلف ــاس●ضری ــدل●براس ــی●م ــت،●پایای ــخص●اس ــدول●4●مش ــه●در●ج ــور●ک همان●ط

ــت؛● ــول●اس ــل●قب ــالای●0/6●و●قاب ــا●ب ــک●از●متغیره ــر●ی ــای●آن●در●ه ــرای●داده●ه ــاخ●ب کرونب

ســیلویا1●و●همــکاران●)2014(●در●مقالــه●ای،●شــاخص●همبســتگی●اســپیرمن●ســؤالات●در●مــدل●

ــالای●0/6● ــد●ب ــان●کــرد●کــه●ایــن●مقــدار●بای ــد.●ســپس●بی ــه●نمــود●و●آن●را●rho_a●نامی را●ارائ

باشــد●)Silva●et●al.,●2014(.●همان●طــور●کــه●در●جــدول●4●مشــخص●اســت،●در●تمامــی●

ــر●در● ــک●متغی ــؤالات●ی ــی●س ــتگی●درون ــت.●همبس ــرار●اس ــپیرمن●برق ــی●اس ــا●پایای مؤلفه●ه

داخــل●مــدل●را●آزمــون●پایایــی●ترکیبــی●گوینــد.●از●آنجــا●کــه●مــدل●یــک●برشــی●از●واقعیــت●

اســت،●پارامترهــای●بســیاری●ماننــد●بــار●عاملــی●)همبســتگی●بیــن●متغیــر●مکنون●و●ســؤالات(،●

خطــای●اندازه●گیــری،●ضریــب●مســیر●و●غیــره●بــر●آن●اثــر●می●گــذارد.●روش●کار●در●ایــن●آزمــون●

1.●Silva
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بــا●توجــه●بــه●رینــگل1●و●همــکاران●)2012(●بــه●ایــن●صــورت●اســت●کــه●CR●بــالای●0/7●باشــد.●

در●جــدول●4●مشــاهده●می●شــود●کــه●تمامــی●مؤلفه●هــا●از●CR●بــالای●0/7●برخوردارنــد●

ــر● ــی،●ب ــر●پایای ــای●دیگ ــلاف●آزمون●ه ــتراکی●برخ ــی●اش ــون●پایای )Ringle●et●al.,●2012(.●آزم
ــی● ــی●یعن ــوم●پایای ــه●اصــل●مفه ــه●ب ــر●نیســت،●بلک ــک●متغی ــای●همیشــگی●ســؤالات●ی مبن

تعمیم●پذیــری●می●پــردازد؛●یعنــی●هــر●ســؤال●بــه●تنهایــی●چــه●مقــدار،●از●نمونــه●ای●بــه●نمونــه●

ــت●شــاخص● ــر●ســؤال●در●حقیق ــدار●communality●ه ــه●مق ــر●اســت.●البت ــر●تعمیم●پذی دیگ

اشــتراکی●یــا●ســهمی●اســت●کــه●آن●ســؤال●از●متغیــر●خــود●ســنجش●می●کنــد.●ولــی●مطابــق●بــا●

عــرف●علمــی،●بایــد●میانگینــی●از●communality●●هــا،●بــرای●مطالعــه●گــزارش●شــود●و●مقــدار●

آن●بایــد●بالاتــر●از●0/5●باشــد.●در●جــدول●بــالا●مشــاهده●می●شــود●کــه●در●تمانــی●مؤلفه●هــا●از●

0/5●بالاتــر●اســت.●لــذا●کلیــه●مؤلفه●هــا●از●پایایــی●اشــتراکی●بــالای●0/5●برخوردارنــد●و●پایایــی●

ــی● ــی،●پایای ــون●پایای ــار●آزم ــاس●چه ــن●براس ــود؛●بنابرای ــع●می●ش ــول●واق ــتراکی،●موردقب اش

مــدل●مــورد●تأییــد●قــرار●می●گیــرد●و●اکنــون●می●توانیــم●ادعــا●کنیــم●نتایــج●پژوهــش●مــا●بــه●

ــم●اســت. ــل●تعمی نمونه●هــای●دیگــری●از●همــان●جامعــه●قاب

در●ادامــه،●روایــی●همگــرا●و●واگــرای●مــدل،●مــورد●بررســی●قــرار●گرفــت.●یکــی●از●شــروط●

ــا● ــای●متغیره ــر●از●AVEه ــا●می●بایســت●بزرگت ــی●CRه ــه●تمام ــت●ک ــن●اس ــرا●ای ــی●همگ روای

باشــند●کــه●در●جــدول●4●مشــاهده●شــد●ایــن●فرضیــه●برقــرار●اســت.●شــرط●دوم●روایــی●همگــرا●

مطابــق●بــا●نظــر●هندســلر●)2009(●ایــن●اســت●کــه●تمامــی●مقادیــر●AVE●متغیرهــای●تحقیــق●

می●بایســت●بزرگتــر●از●عــدد●0/5باشــد،●ایــن●مــورد●هــم●در●جــدول●2●قابــل●مشــاهده●اســت●

ــرای● ــی●واگ ــرار●اســت.●درخصــوص●روای ــری●برق ــدل●اندازه●گی ــرای●م ــی●همگ ــن●روای و●بنابرای

تحقیــق،●جــدول●فورنــر●و●لارکــر●)جــدول●شــماره●5(●ارائــه●گردیــد.

جدول●5-●جدول●ورنر●و●لارکر●برای●بررسی●روایی●واگرای●مدل●اندازه●گیری●تحقیق

نوستالژیشناخت●ایجادشده●از●طریق●فیلمانگیزه●سفر

732/0انگیزه سفر

499/00/705شناخت ایجادشده از طریق فیلم

567/0554/00/638نوستالژی

1●●Ringle
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ــری● ــون2●و●دیگ ــای●مکن ــتگی1●متغیره ــدول●همبس ــک،●ج ــر●ی ــر●و●لارک ــدول●فورن در●ج

جــدول●میانگیــن●واریانــس●اســتخراجی●یــا●AVE●اســت.●بــه●جــای●اعــداد●یــک●کــه●روی●قطــر●

ــر●از● ــد●همبســتگی●آن●متغی ــه●بای ــرد●ک ــرار●می●گی جــدول●همبســتگی●هســتند،●جــذر●AVE●ق

ســایر●متغیرهــا●بیشــتر●باشــد●تــا●روایــی●واگــرای●متغیرهــا●تأییــد●شــود.●همان●طــور●کــه●در●

جــدول●5●مشــاهده●می●شــود،●تمامــی●جذرهــای●AVE●کــه●روی●قطــر●جــدول●قــرار●دارنــد،●از●

مقادیــر●ســطرها●و●ســتون●خــود●بالاترنــد●و●بنابرایــن●روایــی●واگــرای●تحقیــق●نیــز●مــورد●تأییــد●

ــرد. ــرار●می●گی ق

ــق●مــورد● ــات●تحقی ــری●فرضی ــرای●مــدل،●اندازه●گی ــرا●و●واگ ــی●همگ پــس●از●بررســی●روای

آزمــون●قــرار●گرفــت.●جــدول●فرضیــات●بــه●شــرح●جــدول●شــماره●6●اســت.

جدول●6-●فرضیات●تحقیق

فرضیات
Original●

Sample●)O(
Sample●Mean●

)M(

Standard●
Deviation●
)STDEV(

T●Statistics●
)|O/STDEV|(

P●
Values

شناخت ایجادشده 
از طریق فیلم -< 

انگیزه سفر
266/0265/0076/0505/3001/0

شناخت ایجادشده 
از طریق فیلم -< 

نوستالژی
548/0558/0045/0262/12001/0

نوستالژی -< انگیزه 
سفر

425/0431/0066/0461/6001/0

همان●طــور●کــه●در●شــکل●شــماره●3●و●4●و●همچنیــن●جــدول●شــماره●6●مشــاهده●

ــد● ــان●می●ده ــاداری●نش ــو●و●ســطوح●معن ــی●ولی ــر●ت ــتاندارد●و●مقادی ــب●اس ــود،●ضرای می●ش

متغیــر●شــناخت●ایجادشــده●از●طریــق●فیلــم●بــر●انگیــزه●ســفر●بــا●مقــدار●β=●0/266●و●مقــدار●

t.value=3.505●و●ســطح●معنــاداری●0/001●●تأثیــر●می●گــذارد.●همچنیــن●بــا●توجــه●بــه●
مقادیــر●β●=0/548●و●t.value=12.262●در●ســطح●معنــاداری●0/001●●مشــاهده●شــد●کــه●

1.●Correlation
2.●Latent
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ــا●در●بررســی● ــذارد.●ام ــر●می●گ ــز●تأثی ــر●نوســتالژی●نی ــم●ب ــق●فیل شــناخت●ایجادشــده●از●طری

فرضیــه●ســوم●تحقیــق●مبنــی●بــر●تأثیــر●متغیــر●نوســتالژی●بــر●انگیــزه●ســفر●مشــاهده●شــد●بــا●

ــر● ــاداری●0/001●●نوســتالژی●ب ــدار●β●=0/425●و●t.value=6.461●در●ســطح●معن ــه●مق توجــه●ب

ــر●دارد. ــزه●ســفر●تأثی انگی

ــزه● ــر●انگی ــم●ب ــق●فیل ــده●از●طری ــناخت●ایجادش ــیرهای●ش ــاداری●مس ــه●معن ــه●ب ــا●توج ب

ــر●نوســتالژی●و●در●نهایــت،● ــم●ب ســفر●و●همچنیــن●مســیر●شــناخت●ایجادشــده●از●طریــق●فیل

معنــاداری●مســیر●نوســتالژی●بــر●انگیــزه●ســفر،●متغیــر●نوســتالژی●بــه●عنــوان●میانجــی●رابطــه●

علــی●شــناخت●ایجادشــده●از●طریــق●فیلــم●بــر●انگیــزه●ســفر●محســوب●می●گــردد.●بــه●منظــور●

ــودن●نوســتالژی●از●محاســبه●شــاخص●VIF●اســتفاده●شــد. ــر●ب شــدت●میانجی●گ

VAF= a*b/(a*b) +c> 0/80

VAF= 0/548*0/266/ (0/548*0/266) +0/425 = 0/254 ≤ 0/80

ــن●0/02●و● ــه●بی ــا●ک ــت●و●از●آنج ــا●0/254●اس ــر●ب ــس●براب ــمول●واریان ــبه●ش ــا●محاس ب

0/80●اســت،●میانجــی●جزئــی●اســت.●بنابرایــن●نوســتالژی●مجــازی●فیلــم●در●رابطــه●علــی●بیــن●

ــی●اســت. ــزه●میانجــی●جزئ ــم●و●ایجــاد●انگی شــناخت●مقصــد●از●فیل

مطابــق●بــا●نظــر●کوهــن1●)1998(●اگــر●تعــداد●متغیرهــای●مســتقل●کمتــر●یــا●مســاوی●5●

عــدد●باشــد،●مقــدار●R2●را●بــا●ســه●عــدد●0/19●)ضعیــف(●،●0/33●)متوســط(،●0/67●)قــوی(●

پیش●بینــی●می●کنیــم●)Cohen,●1988(●و●اگــر●تعــداد●متغیرهــای●مســتقل●بزرگ●تــر●از●5●عــدد●

ــی●می●شــود. ــدار●0/25،●0/50،●0/75●پیش●بین ــا●ســه●مق باشــد،●ب

جدول●7-●ضرایب●R2●متغیرهای●درون●زای●تحقیق

R●SquareR●Square●Adjustedمتغیر

376/00/370انگیزه سفر

301/00/298نوستالژی

1.●Cohen
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ــا● ــر●ب ــفر●براب ــزه●س ــب●R2●انگی ــود،●ضرای ــاهده●می●ش ــدول●7●مش ــه●در●ج ــور●ک همان●ط

0.376●و●مقــدار●R2●متغیــر●نوســتالژی●برابــر●بــا●0.301●می●باشــد.●بنابرایــن●متغیــر●مســتقل●

شــناخت●ایجادشــده●از●طریــق●فیلــم،●روی●هم●رفتــه●بــه●مقــدار●متوســط●و●نزدیــک●به●متوســط،●

●F2●ــت ــی●صنع ــون●طلای ــه●از●آزم ــد.●در●ادام ــی●می●کن ــای●درون●زا●را●پیش●بین ــار●متغیره رفت

اســتفاده●شــده●اســت.●ایــن●آزمــون،●بیــان●می●کنــد●کــه●تک●تــک●متغیرهــا●چــه●ســهمی●روی●

ــار●را● ــی●رفت ــه●پیش●بین ــد●)برخــلاف●R2●ک ــاد●می●کنن ــر●وابســته●ایج ــار●متغی ــی●رفت پیش●بین

براســاس●کل●متغیرهــای●مســتقل●و●روی●هم●رفتــه●بیــان●می●کنــد(●جــدول●شــماره●8،●بیانگــر●

ــد. ــر●F2●می●باش مقادی

جدول●8-●آزمون●طلایی●صنعت

نوستالژیانگیزه●سفرمتغیر●درون●زا

079/00/430شناخت ایجادشده از طریق فیلم

202/0نوستالژی

ــم،● ــق●فیل ــای●شــناخت●ایجادشــده●از●طری ــه●مشــاهده●می●شــود،●مؤلفه●ه ــور●ک همان●ط

ــد.● ــار●نوســتالژی●دارن ســهم●ضعیفــی●روی●انگیــزه●ســفر●و●در●مقابــل●ســهم●بالایــی●روی●رفت

در●حالــی●کــه●متغیــر●نوســتالژی●نیــز●ســهم●بالایــی●روی●رفتــار●انگیــزه●ســفر●دارد.●در●نهایــت،●

کیفیــت●و●بــرازش●مــدل●مــورد●ارزیابــی●قــرار●گرفــت.●در●مــدل●درونــی●)ســاختاری(●از●شــاخص●

ــتور● ــا●دس ــت؛●ب ــی●اس ــع●افزونگ ــی●متقاط ــف●روای ــه●مخف ــم●ک ــتفاده●می●کنی CVRED●اس

ــوی(● ــط(●و●0/35●)ق ــف(،●0/15●)متوس ــدد●0/02)ضعی ــا●ع ــاخص●ب ــن●ش ــی،●ای چشم●پوش

ــود. ــه●می●ش مقایس

جدول●9-●کیفیت●مدل●درونی●تحقیق

SSOSSE)SSE/SSO-1=(●Q²متغیر●درون●زا

000/944690/7740/179انگیزه سفر

000/1,888451/1,7090/095نوستالژی
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ــا● ــزه●ســفر●در●ســطح●متوســط●اســت،●ام ــرای●انگی کیفیــت●روایــی●متقاطــع●افزونگــی●ب

ــا●اســتفاده●از● ــه،●ب ــه●متوســط●دارد.●در●ادام ــف●رو●ب ــر●نوســتالژی●کیفیــت●ضعی ــرای●متغی ب

ــردد.● ــی●می●گ ــق●بررس ــدل(●تحقی ــرازش●م ــج●)ب ــی●نتای ــی،●پیش●بین ــدل●کل ــای●م آزمون●ه

ــکا● ــل●ات ــوان●تنهــا●آزمــون●برازشــی●قاب ــه●عن ــگل1●در●ســال●2016●شــاخص●SRMR●را●ب رین

ــدول●9،● ــد.●در●ج ــر●از●0/8●باش ــت●کمت ــاخص●می●بایس ــن●ش ــود.●ای ــه●نم ــدل●ارائ ــرای●م ب

.)Ringle●&●Sarstedt,●2016(●مقادیــر●بــرازش●مــدل●درونــی●تحقیــق●گــزارش●شــده●اســت

جدول●10-●آزمون●کلی●برازش●مدل●درونی

Saturated●ModelEstimated●Model
SRMR0/07650765/0

d_ULS676/1676/1

d_G473/0473/0

Chi-Square595/594595/594

NFI568/00/568

همان●طــور●کــه●در●جــدول●شــماره●10●مشــاهده●می●شــود،●مقــدار●SRMR●تحقیــق●حاضــر●

برابــر●بــا●0/075●کــه●بــرازش●مــدل●مــورد●تأییــد●قــرار●می●گیــرد.

نتیجه گیری

فیلــم●و●ســریال●را●می●تــوان●ابــزاری●بــرای●بازاریابــی●مقاصــد●دانســت،●بــه●دلیــل●آن●کــه●

می●تواننــد●شــناخت●افــراد●را●از●مقاصــد●افزایــش●داده●و●آنــان●را●بــه●مقاصــد●جــذب●کننــد.●

ــد●و● ــناخت●از●مقاص ــد،●ش ــه●ش ــده●گفت ــده●و●انگیزانن ــه●جذب●کنن ــه●در●نظری ــور●ک همان●ط

تصویــر●ذهنــی،●نقــش●کلیــدی●در●ایجــاد●انگیــزه●دارد.●شــناخت●از●یــک●مقصــد،●در●حقیقــت●

ــم● ــان●فیل ــه●زب ــد●و●ب ترجمــه●آن●چیــزی●اســت●کــه●نویســنده●و●کارگــردان●از●مقصــد●می●بینن

ترجمــه●می●کننــد.●ایــن●ترجمــه●در●قالــب●محتــوای●فیلــم●کــه●شــامل●موســیقی،●پس●زمینــه،●

خــط●داســتان،●مکان●هــای●ویــژه●فیلــم●و●ســایر●اشــکال●اســت،●بــه●مخاطــب●انتقــال●پیــدا●

●.)Kim●et●al.,●2019(●می●کنــد

1●●RINGLE
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در●ایــن●مقالــه،●موضــوع●کلــی●دربــاره●تأثیــر●فیلــم●بــر●ایجــاد●انگیــزه●مربــوط●بــه●

مطالعــه●گردشــگری●القایــی●فیلــم●موردبررســی●قــرار●گرفتــه●اســت.●ایــن●موضــوع●در●

ــت.● ــرار●گرف ــث●ق ــورد●بح ــود●م ــات●موج ــن●ادبی ــد●و●در●مت ــان●ش ــا●بی ــش●اول●یافته●ه بخ

ــا●اســتفاده●از●روش●کیفــی●بــه●بررســی●تأثیــری● در●حقیقــت●در●پژوهــش●حاضــر●در●ابتــدا●ب

ــه●به●دســت●آمده● ــم.●نتیج ــر●مقاصــد●داشــته●اند،●پرداختی ــان●ب ــا●در●سراســر●جه ــه●فیلم●ه ک

ــد● ــه●آن●مقص ــه●ب ــگرانی●ک ــداد●گردش ــم،●تع ــش●فیل ــد●از●پخ ــه●بع ــان●داد●ک ــا●نش ــه●م ب

ســفر●داشــته●اند،●افزایــش●داشــته●اســت●و●پــس●از●آن،●بــا●اســتفاده●از●مدل●ســازی●

ــون● ــورد●آزم ــق●م ــی●تحقی ــدل●مفهوم ــی●)PLS-SEM(●م ــن●جزئ ــاختاری●کمتری ــادلات●س مع

ــد● ــق●تأیی ــه●تحقی ــدل،●3●فرضی ــده●در●م ــف●ش ــیر●تعری ــن●2●مس ــه●از●بی ــت●ک ــرار●گرف ق

شــد.●نتایــج●ایــن●مطالعــه●نشــان●می●دهــد●شــناخت●ایجادشــده●از●فیلــم●نــون●خ●بــا●

انگیــزه●ســفر●ارتبــاط●مثبــت●دارد.●همچنیــن●نتایــج●بــه●دســت●آمــده●در●ارتبــاط●بــا●بخــش●

ــناخت● ــد●ش ــان●می●ده ــه●نش ــت●دارد●ک ــی●مطابق ــات●قبل ــا●مطالع ــوده●و●ب ــش●ب اول●پژوه

●از●مقصــد●می●توانــد●گردشــگران●را●ترغیــب●کنــد●تــا●بــه●مقصــد●فیلمــی●ســفر●کننــد●

●.)Kim,●2012;●Rittichainuwat●&●Rattanaphinanchai,●2015;●Terzidou●et●al.,●2017(
از● گردشــگران● شــناخت● تقویــت● درراســتای● فیلم●هــا● می●شــود● پیشــنهاد● نتیجــه،● در●

ــگران●را● ــداد●گردش ــد●تع ــا●بتوانن ــد●ت ــتفاده●کنن ــط●اس ــه●محی ــی●وابســته●ب ــر●محتوای ●عناص

افزایش●دهند.

عـلاوه●بـر●ایـن،●براسـاس●نتایـج،●شـناخت●از●یـک●مقصـد●می●توانـد●از●طریـق●نوسـتالژی●

مجـازی●باعـث●شـکل●گرفتـن●انگیزه●سـفر●بـه●مقصد●گـردد●و●برعکس.●بـر●مبنـای●داده●های●به●

دسـت●آمـده●از●پژوهـش،●شـاهد●آن●هسـتیم●که●نوسـتالژی●مجـازی●می●تواند●عامـل●میانجی●

بـرای●ایجـاد●انگیـزه●از●شـناخت●ایجادشـده●از●فیلـم●باشـد●که●بـا●پژوهش●قبلی●همسـو●بوده●

اسـت●)Moussavi●Neghabi●et●al.,●2021(.●ایـن●عنصـر●میانجی●گـری●نوسـتالژی●می●توانـد●

بـرای●مقاصـد●ایـن●نکتـه●را●داشـته●باشـد●کـه●بـه●کمـک●ایجـاد●جاذبه●هایـی●مرتبـط●بـا●فیلم،●

می●توانـد●بـه●ایجـاد●انگیـزه●سـفر●کمـک●کنـد.●اگرچـه●این●تأثیـرات●ضعیف●اسـت●)شـاید●به●

دلیـل●آن●کـه●در●ایـن●پژوهـش،●تنهـا●به●بررسـی●نوسـتالژی●مجـازی●پرداخته●شـد●و●گونه●های●

دیگـر●نوسـتالژی●در●نظـر●گرفته●نشـده●اسـت(.

یافته●هـای●ایـن●پژوهـش●تأییـد●کردند●کـه●شـناخت●ایجادشـده●از●طریق●فیلـم●می●تواند●

در●ایرانیـان●هـم●باعـث●ایجاد●انگیزه●سـفر●شـود،●از●ایـن●جهت،●یافته●هـای●ما●بـه●برنامه●ریزان●
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و●بازاریابـان●مقصـد●ایـن●اطمینـان●را●می●دهـد●کـه●بـا●سـرمایه●گذاری●بـر●تبلیغـات●از●طریـق●

فیلـم●می●توانـد●باعـث●رشـد●تعـداد●گردشـگران●در●مقاصـد●داخلـی●و●خارجـی●شـود.●امـا●این●

داده●هـا●تأییـد●نمی●کننـد●کـه●ایـن●رشـد●بـا●توسـعه●مقصـد●رابطـه●داشـته●باشـد.●مطالعـات●

اثبـات●نکرده●انـد●کـه●ایجـاد●رشـد●تعداد●گردشـگران،●لزومـاً●منجر●بـه●افزایش●سـود●اقتصادی●

)Li●et●al.,●2017;●Pratt,●2015(●و●توسـعه●در●مقصـد●گـردد

همچنیــن●اغلــب●افــرادی●کــه●جــذب●می●شــوند●تــا●بــه●گــردش●در●مقاصــد●فیلــم●

ــوان●برنامه●هــای●مکمــل●ســفر● ــه●عن ــم●نیســتند●و●ب ــاً●گردشــگران●خــاص●فیل ــد،●لزوم بپردازن

ــد.● ــد●گرفته●ان ــن●مقاص ــدار●از●ای ــه●دی ــم●ب ــود●تصمی خ

در●نتیجــه●بــرای●آن●کــه●توســعه●●از●طریــق●رشــد●گردشــگری●فیلــم●صــورت●گیــرد،●بخــش●

صنعــت●گردشــگری●و●فیلم●ســازی●بایــد●هدفمنــد،●برنامه●ریزی●شــده●و●دارای●تعامــل●بــا●

ــه● ــی●ک ــد●در●زمان ــه●بای ــی●هســتند●ک ــا●دارای●ذی●نفعان ــلاوه،●فیلم●ه ــه●ع ــر●باشــند.●ب یکدیگ

ــان●را●هــم●در● ــرد،●انتظــارات●آن ــزی●صــورت●می●گی ــم●برنامه●ری ــه●وســیله●فیل ــرای●توســعه●ب ب

نظــر●گرفــت●تــا●بتــوان●بــه●ســمت●گردشــگری●پایدارتــر●حرکــت●کــرد.

همچنیــن●بایــد●در●نظــر●داشــت●کــه●علاقــه●بــه●فیلم●هــا●و●ســریال●ها،●پدیــده●ای●

ــا● ــای●آنه ــوند،●ج ــطوره●نش ــه●اس ــل●ب ــر●تبدی ــد●از●پخــش،●اگ ــال●بع ــد●س مدگراســت●و●چن

ــه●ای● ــه●منطق ــی●ک ــه،●در●صورت ــرد.●در●نتیج ــد●ک ــر●خواه ــد●پ ــریال●های●جدی ــا●و●س را●فیلم●ه

ــه● ــد●ب ــاً●بای ــد،●حتم ــزی●کن ــود●را●برنامه●ری ــد●خ ــریال،●رش ــم●و●س ــای●فیل ــر●مبن ــد●ب بخواه

ــر●اســت: ــرح●زی ــه●ش ــزان●ب ــرای●برنامه●ری ــد.●پیشــنهادات●ب ــه●کن ــم●توج پساگردشــگری●فیل

حمایت●مسئولین●از●سریال●نون●خ●برای●ساخت●فصل●های●جدید●این●سریال؛●	

درنظر●گرفتن●این●سریال●در●بازاریابی●برای●جذب●گردشگران●به●این●منطقه؛●	

مجـوز●تأسـیس●امکانات●زیرسـاختی●مثل●پارکینگ●بـرای●رفاه●گردشـگران●و●همچنین●●	

منطقه؛ ساکنان●

طراحی●نقشه●های●راهنمای●گردشگری●با●تم●فیلم●و●پخش●آن●در●سراسر●کشور؛●	

توجه●به●حفظ●و●نگهداری●مکان●هایی●که●به●فیلم●ارتباط●دارد؛●	

طراحی●مسیرهای●گردشگری●فیلم●توسط●آژانس●های●منطقه●ای؛●	

اضافه●شدن●لوکیشن●های●فیلم●به●برنامه●های●سفر●آژانس●ها●به●این●منطقه.●	
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ــاوت●هســتند● ــد،●متف ــر●می●گذارن ــم●تأثی ــزه●در●فیل ــاد●انگی ــر●ایج ــه●ب ــی●ک ــاً●عوامل قطع

و●ایــن●مقالــه●تنهــا●شــناخت●ایجادشــده●از●فیلــم●از●طریــق●محتــوا●را●بررســی●کــرده●اســت.●

بنابرایــن●پیشــنهاد●می●شــود●مطالعــات●بعــدی●بــه●ســایر●عوامــل●ماننــد●نقــش●ســلبریتی●های●

فیلم●هــا،●جذابیــت●مقاصــد،●نقــش●شــرکت●های●فیلم●ســازی●و●پیــام●فیلــم●بــر●ایجــاد●انگیــزه●

ســفر●بــه●مقاصــد●فیلــم●بپردازنــد.●همچنیــن●یکــی●از●نیازهــا،●مطالعــه●در●حــوزه●ســودآوری●

اقتصــادی●بــا●تمرکــز●بــر●ایــن●گونــه●خــاص●از●توســعه●اســت.
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