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Abstract:

The aim of this applied research is to examine the relationship between 
media literacy and the amount of use of virtual space and the acceptance 
of media news among students. The statistical population includes all fe-
male students of the second year of secondary school in Ardabil city in 
the academic year of 2001-2002. The sample size was estimated using 
Cochran’s formula of 380 people whom were selected by multi-stage clus-
ter sampling. The data were colledcted by researcher-made questionnaires 
of which validity was confirmed by face validity and reliability through Cron-
bach’s alpha coefficient. The data were analyzed with Pearson’s correlation 
coefficient and one-way analysis of variance in SPSS software. According 
to the results, there is no significant relationship between media literacy 
and the amount of use of virtual space. There is a negative relationship 
between media literacy and its components with media news acceptance. 
Among the demographic variables, the relationship between academic field 
and media literacy, acceptance of media news, as well as the relationship 
of media type with the amount of use of virtual space and acceptance of 
media news has been significant. Therefore, by strengthening media liter-
acy, it is possible to increase students’ awareness and skills in the field of 
media news and information and to prevent the acceptance of false and 
unreal news in cyberspace.
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رابطه سواد رسانه ای با میزان استفاده از فضای مجازی و پذیرش 
اخبار رسانه ای در بین دانش آموزان دختر دوره دوم متوسطه
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چکیده
هدف پژوهش حاضر، بررسـی رابطه سـواد رسـانه ای با میزان اسـتفاده از فضای مجازی 
و پذيـرش اخبـار رسـانه ای در بیـن دانش آموزان بوده اسـت. روش پژوهش از نظر دسـتیابی 
بـه هـدف، از نـوع کاربـردی و از نظـر شـیوه گـردآوری اطلاعـات، از نـوع پیمايشـی اسـت. 
جامعـه آمـاری، تمامـی دانش آمـوزان دختـر دوره دوم متوسـطه شـهر اردبیـل را در سـال 
تحصیلی 1401-1400 شـامل می شـود. حجم نمونه با اسـتفاده از فرمول کوکران 380 نفر 
برآورد شـده اسـت که به شـیوه نمونه گیری خوشـه ای چندمرحله ای انتخاب شـده اند. برای 
گردآوری داده ها از پرسشـنامه های محقق سـاخته بهره گرفته شـده و روايی پرسشـنامه ها با 
اعتبـار صـوری و پايايـی آن از طريـق ضريـب آلفای کرونباخ تأيید شـده اسـت. داده ها نیز با 
ضريب همبسـتگی پیرسـون و تحلیـل واريانس يکطرفـه در نرم افزار SPSS تحلیل شـده اند. 
بـر اسـاس نتايج، بین سـواد رسـانه ای بـا میزان اسـتفاده از فضـای مجازی رابطـه معناداری 
وجـود نـدارد. بین سـواد رسـانه ای و مؤلفه هـای آن، با پذيـرش اخبار رسـانه ای رابطه منفی 
وجـود دارد. از بیـن متغیرهای جمعیت شـناختی، رابطه رشـته تحصیلی با سـواد رسـانه ای، 
پذيـرش اخبـار رسـانه ای و همچنیـن رابطـه نوع رسـانه با میزان اسـتفاده از فضـای مجازی 
و پذيـرش اخبـار رسـانه ای معنـادار بوده اسـت. ازايـن رو، با تقويت سـواد رسـانه ای می توان، 
آگاهـی و مهـارت دانش آمـوزان را در زمینـه اخبـار و اطلاعـات رسـانه ای افزايـش داد و از 

پذيـرش اخبـار نادرسـت و غیرواقعـی در فضای مجازی پیشـگیری کرد.
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مقدمه
سـواد رسـانه ای، توانايی افراد برای دسترسـی، تحلیل، ارزيابـی و انتقال پیام های 
ارتباطـی در شـکل های متنـوع تعريف شـده اسـت )پاتـر، ترجمه اسـدی و همکاران، 
1397: 53(. اسـتفاده بهینـه از رسـانه های اجتماعـی در حالـی که نیازمند به سـواد 
رسـانه ای اسـت، ممکن اسـت با بهبـود اين مهارت نیز همراه باشـد )لويـن ـ زمیر1 و 
برتسـچی2، 2018: 5(؛ بنابرايـن، يکـی از مؤثرتريـن راه ها برای فهـم تغییرات مبتنی 
بـر اسـتفاده از شـبکه های مجـازی و يـا کاهـش آسـیب های اجتماعی نوپديد ناشـی 
از ايـن فضـا و رسـانه های جديـد، تـلاش بـرای افزايـش سـواد رسـانه اي اسـت تا به 
آگاهی بخشـی و کاهـش تأثیـرات منفـی رسـانه ها بـر اقشـار گوناگون جامعـه به ويژه 
دانش آمـوزان کمـک کنـد. سـواد رسـانه ای با آنکـه مفهومـی نوپديد در دنیـای علوم 
اجتماعـی، علـوم ارتباطـات جهانـی و فضـای دانشـگاهی ايـران اسـت، سـهم قابـل 
توجهـی از پژوهش هـای داخلـی و به ويـژه خارجـی را از آن خود کرده اسـت. نگرانی 
در مـورد اثـرات منفـی رسـانه های اجتماعـی توجـه عمومـی را بـه سـواد رسـانه ای 
به عنـوان يـک درمـان بالقـوه معطـوف کـرده اسـت. مفاهیـم کنونی سـواد رسـانه ای 
اغلـب بر اسـاس رسـانه های جمعی اسـت کـه بر تحلیـل محتوای مشـترک و ارزيابی 
محتـوا بـا اسـتفاده از ارزش های مشـترک تمرکـز دارد )چو3 و همـکاران، 2022: 1(. 
سـواد رسـانه ای مفهوم و عملی اسـت که برای کمـک به افزايش آگاهـی و توانمندی 
شـهروندان در جهانـی کـه به نحـوی فزاينـده در معـرض رسـانه ها و پیام هـای متنوع 
قـرار دارد، ضـروری شـمرده می شـود. توانايـی دسترسـی، تجزيه وتحلیـل و تولیـد 
پیام هـای رسـانه ای به عنـوان جوهـره سـواد رسـانه ای در نظـر گرفتـه شـده اسـت. 
در عصـر پسـا حقیقت4 کـه در آن اطلاعـات نادرسـت در محیط هـای ديجیتـال نفوذ 
می کنـد، ضـروری اسـت کـه بـه دانش آمـوزان کمـک شـود تـا مهارت هـای سـواد 
رسـانه ای را بـا تجزيه وتحلیـل و ارزيابـی پیام هـای رسـانه ای توسـعه دهنـد. در ايـن 
حالـت آنـان می توانند رسـانه ها را مـورد تجزيه وتحلیل قرار دهند، ايجـاد پیام کنند و 
خلاقیت هـای خـود را به اشـتراک بگذارند. با ايـن مهارت ها و فرايندهـا، دانش آموزان 
بـه شـهروندان ديجیتـال آگاهـی تبديل می شـوند کـه فعالانـه در فرايندهـای مدنی 
شـرکت دارنـد و از مسـائل و اقداماتـی کـه به آن معتقدنـد دفاع می کننـد )گیلرن5 و 
همـکاران، 2022: 85(. امـروزه درجـه نفـوذ رسـانه ها در جوامـع و شـکل دهی روابط 
در آنهـا بـه حدی اسـت که سـواد رسـانه ای را بـه امـری اجتناب ناپذيـر تبديل کرده 

1. Levin-Zamir 
2. Bertschi

3. Cho
4. post-truth

5. Gillern
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اسـت. ازايـن رو در برخـی از کشـورها، سـواد رسـانه ای به قـدری اهمیـت يافته اسـت 
کـه آن را به عنـوان يـک مـاده درسـی در میـان مـواد درسـی دوره هـای تحصیلـی 
راهنمايـی تـا مقطـع ديپلم به رسـمیت شـناخته اند و حتی برای سـنین بزرگسـال و 
مقاطـع تحصیلـی بالاتـر نیـز طراحـی کرده اند. به عبـارت بهتر، لـزوم فراگیری سـواد 
رسـانه ای در دنیايـی کـه رسـانه ها از جهـات مختلـف آن را شـکل داده انـد و در آن 
 رسـوخ کرده انـد، امری ضـروری به نظر می رسـد )محمدی و جعفـری، 1397: 2-3(. 
عـلاوه بـر نظريه پـردازی در زمینـه سـواد رسـانه ای، پژوهش هـای خارجـی متعددی 
نیـز بـه سـرانجام رسـیده اند که تنهـا به برخی از آنها اشـاره می شـود. رويتـرز 2019 
 نیـز گـزارش کـرده اسـت کـه اعتمـاد بـه اخبـار ارائـه شـده از سـوی منابـع متعدد، 
2 درصد نسـبت به سـال گذشـته کاهش يافته و به 42 درصد رسـیده اسـت. به نظر 
می رسـد ايـن دغدغـه و نگرانی در مجموع، نشـانه ای از رشـد سـواد رسـانه ای خبری 
کاربـران و متولیـان باشـد )نیومـن1 و همـکاران، 2019(. ازايـن رو، افزايـش سـواد 
رسـانه ای بـرای کاربرانـی کـه از پیام رسـان های فضـای مجـازی اسـتفاده می کننـد؛ 
اسـتفاده  گسـترش  ديگـر،  سـوی  از  می شـود.  محسـوب  اجتناب ناپذيـر  ضرورتـی 
از پیام رسـان ها در میـان جوانـان، نیـز لـزوم افزايـش سـواد رسـانه ای را به منظـور 
اسـتفاده مؤثـر به خوبی نشـان می دهـد )میـری و بنی هاشـم، 1398: 28(. در دوران 
کنونـی، شـبکه های ارتباطـی از قبیـل اينترنـت و تلفـن همـراه جهـان را به نوعـی 
دهکـده تبديـل کرده انـد. چنین امری اسـتفاده از اينترنـت را بسـیار رواج داده و اين 
فنـاوری را بـرای کسـانی که به آن خـو گرفته اند، امری اجتناب ناپذير سـاخته اسـت 
)جعفـری هرنـدی و بهرامـی، 1398: 57(. به تعبیـر ديگـر، مـا در دنیايی هسـتیم که 

از آن بـه جامعـه اطلاعاتـی ياد می شـود.
زندگـی روزمـره نسـل جـوان به شـبکه های اجتماعـی تلفـن همراه گـره خورده 
اسـت )فرقانـی و مهاجـری، 1397: 259(. طبـق آمـار سـايت استاتیسـتا2، میانگیـن 
روزانـه مصـرف رسـانه ای در جهـان در سـال 2018 معـادل 473 دقیقـه بـود. حدود 
74 درصـد مخاطبـان برنامه هـای تلويزيـون و فیلـم را به صـورت آنلايـن ديده انـد و 
395 دقیقـه صرف اسـتفاده از رسـانه های ديجیتـال کرده اند. عمده مصرف رسـانه ای 
کاربـران در ايـن سـال از مطالـب غیرخبری بوده اسـت؛ اما بر اسـاس گـزارش همین 
منبـع، در سـال 2019 تعـداد بیشـتری از مخاطبـان )40 درصـد( نسـبت بـه سـال 
گذشـته )38 درصـد( بـا برنامه هـای خبـری سـروکار داشـته اند. ايـن گزارش نشـان 
می دهـد که اسـتفاده جوانـان 18 تا 24 سـال از برنامه های خبری از منابع رسـانه ای 

1. Newman 2. Statista.com
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متعـدد صـورت می گیـرد، به گونـه ای کـه آنـان اخبـار مـورد نظـر خـود را از طريـق 
 گوشـی های هوشـمند )45 درصـد(، تلويزيـون )19 درصـد(، راديـو )11 درصـد(، 
رايانـه )5 درصـد( و روزنامـه )4 درصـد( دريافـت کرده انـد. درصـد بـالای اختصـاص 
يافتـه بـه گوشـی های هوشـمند، گويـای ضريـب نفـوذ بیشـتر آن در میـان کاربران 
جـوان به ويـژه دانش آمـوزان اسـت )اسـدی، 1399: 4(. گزارش ديجیتـال 2019 نیز 
نشـان می دهـد کـه ضريـب نفـوذ اينترنـت در جهـان 57 درصـد و بـا نـرخ 9 درصد 
در حـال رشـد اسـت. در ايـران نیـز در سـال 1396 آخريـن آمـار رسـمی مربـوط 
بـه اسـتفاده دانش آمـوزان از رسـانه ها از سـوی خبرگـزاری فـارس منتشـر شـد کـه 
طـی آن افـراد زيـر 19 سـال حـدود 5 تا 9 سـاعت از شـبکه های اجتماعی اسـتفاده 
می کننـد )اسـدی، 1399: 5(. همچنیـن گـزارش ديجیتال 2019 نشـان می دهد که 
در ايـران 89 درصـد کاربـر اينترنت مبتنی بـر وب و حدود 64 درصـد کاربر اينترنت 

مبتنـی بـر موبايل وجـود دارد.
نويـن، مسـئله اخبـار  بـا ظهـور و فراگیـر شـدن رسـانه های  از سـوی ديگـر، 
نادرسـت بیش از پیـش اهمیـت يافتـه اسـت. جوانـان و به خصـوص دانش آمـوزان، بـه 
 دلیـل اسـتفاده بیشـتر از فضـای مجـازی در معرض آسـیب پذيری بیشـتری هسـتند 
)اسـدی، 1399: 17(. تقريبـاً همـه رسـانه ها تـلاش می کننـد بـا دادن اطلاعاتـی که 
کاملاً نادرسـت يا درسـت اما دسـتکاری شـده هسـتند، ذهن مردم را به سـوی مورد 
نظـر خود بکشـانند. در اين میان، مردمان بسـیاری در سراسـر جهان، بـا اين اطلاعات 
نادرسـت فريـب می خورنـد. اين اطلاعات نادرسـت همـان خبرهای هدف دار هسـتند؛ 
يعنـی خبرهايـی کـه نـه برای آگاه کـردن مردم، بلکه بـا هدف فريب آنها و بیشـتر در 
رسـانه های فضـای مجازی منتشـر می شـوند تا عـده ای بتوانند به هدف های سیاسـی 
يـا اقتصـادی خود دسـت يابند )برينسـکی1، 2017: 245 و لیزر2 و همـکاران، 2018: 
1095(. گـزارش رويتـرز در سـال 2019 نشـان می دهـد کـه بسـیاری از کشـورها 
بـا دغدغـه مخاطـرات ناشـی از اطلاعـات نادرسـت و گمراه کننـده رسـانه ها روبـه رو 
هسـتند3. اگر چه در سـايه شـبکه های اجتماعی، افـراد بیش از پیش مي تواننـد آزادانه 
و بي  پـروا بـه گسـتره بسـیار وسـیعي از منابـع دسترسـي يابنـد )فريـچ 4و کرمـول5، 
2002: 248( و به دلخـواه از آنهـا اسـتفاده کننـد؛ پرسـش فرارويشـان ايـن اسـت که 
کـدام محتـوا، رسـانه و پیـام را باور کننـد؟ به عبارت ديگـر، کدام يـک از اطلاعاتي که 
پیـدا مي کننـد از ويژگي هـاي باورپذيری برخوردار اسـت؟ می توان گفـت که اطلاعات 
در شـبکه های اجتماعـی از فقـدان نسـبی مراجـع حرفـه ای بـرای نظـارت بـر محتوا 

1. Berinsky 
2. Lazer
3.  https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/
default/files/2019-06/DNR_2019_FINAL_0.pdf

4. Fritch
5. Cromwell
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رنـج می برنـد. گسـترش اطلاعـات نادرسـت در شـبکه های اجتماعـی، مشـکل بزرگی 
اسـت کـه ارزيابـی کاربـر از صحـت اطلاعـات را بـا چالشـی اساسـی روبـه رو می کند 
)يیـن1 و ژانـگ2، 2020: 178(. به همیـن دلیل، پذيرش اخبار رسـانه ای و باورپذيری 
اطلاعـات در بسـتر رسـانه های اجتماعـی به يک موضـوع مهم بـرای مصرف کنندگان 
اطلاعـات امـروزی تبديـل شـده اسـت )بی پـروا،1400: 4( ازايـن رو، لازم اسـت کـه 
عوامـل و پیشـايندهای مؤثـر بـر پذيـرش اخبار رسـانه ای در بیـن نوجوانـان و جوانان 
مـورد شناسـايی و تحلیـل قرار گیرنـد. به اين ترتیب، در پژوهش حاضر تلاش می شـود 
تـا بـه ايـن پرسـش پاسـخ داده شـود که چـه رابطه ای بین سـواد رسـانه ای بـا میزان 
اسـتفاده از فضـای مجـازی و پذيرش اخبار رسـانه ای در بین دانش آمـوزان دختر دوره 

دوم متوسـطه شـهر اردبیل وجـود دارد؟

پیشینه پژوهش
تقی پـور و همـکاران )1400( پژوهشـی را بـا عنـوان »رابطـه سـواد رسـانه ای بـا 
میـزان پذيـرش شـايعات در بیـن مخاطبـان شـبکه های اجتماعـی« انجـام داده انـد. 
نتايج به دسـت آمده از تجزيه وتحلیل داده ها نشـان داده اسـت: میزان سـواد رسـانه ای 
کاربـران شـبکه های مجـازی در حد متوسـط و میزان پذيـرش شـايعات بالاتر از حد 
متوسـط اسـت؛ بیـن سـواد رسـانه ای و مؤلفه هـای آن بـا پذيـرش شـايعات در بیـن 
کاربـران رابطـه معنـا دار و معکـوس وجـود دارد و طبـق ضريب تعیین به دسـت آمده، 
حدود 35 درصد از تغییرات پذيرش شـايعات در بین کاربران ناشـی از کمبود سـواد 

رسـانه ای آنهاست. 
از  کاربـران  »اسـتفاده  عنـوان  بـا  را  پژوهشـی   )1400( همـکاران  و  سـالمی 
رسـانه های اجتماعی و رابطه آن با سـواد رسـانه ای )در حوزه سـلامت شـهر تهران(« 
انجـام داده انـد. بـر اسـاس يافته هـا، رابطـه همبسـتگی بیـن میـزان برخـورداری از 
سـواد رسـانه ای سـلامت بـا میـزان اسـتفاده از رسـانه های اجتماعـی )به طـور عام( و 
همچنیـن نحـوه اسـتفاده از ايـن رسـانه ها در حوزه سـلامت معنـادار اسـت. در عین 
حـال، تفـاوت معنـادار آمـاری بین میانگین سـواد رسـانه ای سـلامت زنـان و مردان، 

گروه هـای سـنی گوناگـون و سـاکنان مناطـق مختلـف شـهر وجود نـدارد. 
شـريفی رهنمو و همـکاران )1400( در پژوهشـی بـا عنوان »پیش بینی نوع سـبک 
زندگـی دانشـجويان بـر اسـاس میـزان برخـورداری از سـواد رسـانه ای )مـورد مطالعـه: 
دانشـجويان کارشناسـی دانشـگاه بوعلی سـینا(« دريافته انـد که بین سـواد رسـانه ای و 

1. Yin 2. Zhang
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مؤلفه های آن )میزان دسترسـی به رسـانه ها، میزان اسـتفاده از رسـانه ها، تفکر انتقادی 
در مـورد رسـانه ها و تولیـد پیام هـای رسـانه ای( بـا نـوع سـبک زندگـی دانشـجويان، 
همبسـتگی مثبـت و معنـا دار و بین سـواد رسـانه ای با انتخاب نوع پوشـش گـروه مورد 

مطالعـه، رابطه معکـوس و معنا دار وجـود دارد. 
اسـدی )1399( پژوهشـی را بـا عنـوان »رابطـه میـان مصرف و سـواد رسـانه ای 
خبـری دانش آمـوزان دبیرسـتانی شـهر تهـران« انجـام داده اسـت. نتايـج آن نشـان 
می دهـد سـواد رسـانه ای خبـری دانش آمـوزان در حـد متوسـط اسـت. بیـن تنـوع 
و میـزان مصـرف رسـانه ای، منطقـه آموزشـی و شـغل والديـن بـا سـواد رسـانه ای 
دانش آمـوزان رابطـه وجـود دارد؛ امـا بین جنسـیت و سـواد رسـانه ای خبـری رابطه 

معنـاداری مشـاهده نمی شـود. 
فـردی و ملکیـان )1399( پژوهشـی را با عنوان »بررسـی رابطه سـواد رسـانه ای 
بـا حفـظ حريـم خصوصـی در فضـای مجـازی )مـورد مطالعـه: نوجوانـان منطقـه 5 
تهـران(« انجـام داده انـد. بر اسـاس نتايج آن، بین سـواد رسـانه ای در میـان نوجوانان 

و سـواد مجـازی رابطـه معناداری وجـود دارد.
میـری و بنی هاشـم )1398( پژوهشـی را بـا عنـوان »تأثیـر ابعاد سـواد رسـانه ای 
بـر میـزان و نـوع اسـتفاده از پیام رسـان های فضای مجـازی« انجـام داده انـد. يافته ها 
نشـان داده اسـت کـه بیـن بعـد شـناختی، بعـد احساسـی و بعد زيباشـناختی سـواد 
رسـانه ای و اسـتفاده از پیام رسـان ها رابطه معنـاداری وجود دارد؛ امـا بین بعد اخلاقی 

سـواد رسـانه ای و میـزان اسـتفاده از پیام رسـان ها، رابطه معنـاداری وجـود ندارد.
قناعتـی و همـکاران )1397( پژوهشـی را با عنوان »رابطه میزان اسـتفاده از فضای 
مجازی با سـواد رسـانه ای« انجام داده اند. يافته ها نشـان داده اسـت بین میزان اسـتفاده 
از فضـای مجـازی بـا سـواد رسـانه رابطـه ای وجود نـدارد؛ يعنـی به طور قطـع نمی توان 
گفت کسـانی که در فضای مجازی هسـتند، سـواد رسـانه ای بالايی دارند و کسـانی که 

سـواد رسـانه ای بالايی دارند، همیشـه درگیر فضای مجازی نیسـتند.
بلبلـی و تربتـی )1393( پژوهشـی را بـا عنـوان »بررسـي رابطـه میزان اسـتفاده 
تکنولوژي هـاي نويـن ارتباطـي و سـواد رسـانه اي« با اسـتفاده از روش پیمايشـی در 
شـهر تهـران انجـام داده انـد. بر اسـاس يافته ها، بیـن میـزان اسـتفاده از فناوری هاي 
نويـن ارتباطـي و سـواد رسـانه اي، رابطـه معنـاداري وجـود دارد و شـدت رابطه قوي 
و جهـت آن مثبـت اسـت، يعنـي هرچقـدر میـزان اسـتفاده از فناوری هـاي ارتباطي 

بیشـتر شـود، سـطح سـواد رسـانه اي افراد هم بالاتـر مي رود.
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کرافـت1 و همـکاران )2020( در پژوهـش خـود با عنـوان »عناصر سـواد خبری: 
يـک مطالعـه متمرکـز بر نحـوه تعريف اخبـار و علت مصـرف آن از سـوی نوجوانان« 
دريافتنـد کـه جوان تر هـا کمتـر بـه خبـر علاقـه نشـان می دهنـد و دلیل ايـن امر را 
نیـز نداشـتن وقـت، مـورد علاقـه نبـودن موضوعـات و مرتبـط نبـودن آن با شـرايط 
خـود اعـلام می کننـد. همچنیـن دريافتنـد آن دسـته از جوانـان و نوجوانانـی هم که 
مصرف کننـده خبـر هسـتند، اغلـب به طـور اتفاقـی و از طريـق شـبکه های اجتماعی 

)به طـور معمـول فیس بـوک( خبرهـا را دريافـت می کننـد. 
وراگا2 و همـکاران )2019( در پژوهـش خـود بـا عنـوان »رهیافـت چندبعـدی 
سـنجش سـواد رسـانه ای خبـری« عـلاوه بـر آزمـون شـاخص مؤلف/مخاطـب، پیام/

معنـی و بازنمايی/واقعیت برای سـنجش سـواد رسـانه ای خبری مخاطبـان، دريافتند 
کـه افـراد بـا سـواد رسـانه ای خبـری بیشـتر، دانش بیشـتر و نگـرش مثبت تـری به 

رسـانه ها دارنـد.
پاپاايانـو3 )2017( در پژوهشـی بـه بررسـی سـواد رسـانه ای در میـان جوانـان 
دانش آمـوزان و معلمـان يونـان  اسـتفاده کننده از شـبکه های اجتماعـی در بیـن 
پرداختـه اسـت. يافته هـای پژوهـش وی نشـان داده اسـت، کـه دانش آمـوزان مـورد 
بررسـی، مهارت هـای فنـی بـرای کار بـا شـبکه های اجتماعـی ازجملـه فیس بوک را 
دارنـد ولـی از مهـارت کافی بـرای جسـتجوی انتقـادی و ارزيابی اطلاعـات برخوردار 

نیسـتند و نسـبت بـه مقـررات و قوانیـن رسـانه ها نیـز آگاهـی کافـی ندارند.
زمینه هـاي آگاهـی از  کـه  اسـت  نشـان داده  پژوهشـی  در   )2016( روبـرت4 
تولیـدات رسـانه اي و تکنیک هـاي بـه کار گرفته شـده مانند موسـیقی، رنـگ، دانش 
رسـانه اي، اقتصـاد رسـانه ها، راهبردهـای فعالیـت رسـانه ها، آگاهـی از تأثیـرات و 

سـاختار رسـانه ها، حامیـان رسـانه و دخالـت در رسـانه ها، معنـادار هسـتند.
بارنـرز5 )2012( در پژوهـش خـود به اين نتیجه رسـیده اسـت که آموزش سـواد 
رسـانه ای بـرای دانش آمـوزان امريکايـی لازم و مهـم اسـت و نظـام آمـوزش عمومی 

ايـالات متحـده در اين زمینه نقـص دارد.
نتايـج پژوهـش سـینگ6 )2012( نشـان داده اسـت راه رهايـی دانشـجويان از 
گرايـش بـه گوگلـی شـدن، ارائه دوره هـای آموزشـی سـواد رسـانه ای و اطلاعاتی در 
هسـته اصلـی همـه سـطوح آمـوزش و پـرورش اسـت؛ بنابرايـن، وجـود يـک پرونده 
قـوی بـرای قرار دادن سـواد رسـانه ای و اطلاعاتی در هسـته اصلی آمـوزش به منظور 

ترويـج تفکـر انتقـادی و يادگیـری مسـتقل در میـان دانش آمـوزان ضروری اسـت.
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مـروري بـر سـوابق تجربـي داخلـي و خارجـي نشـان مي دهـد کـه پژوهشـگران 
متناسـب بـا موضـوع مـورد مطالعه خـود، به جنبه هايـي از سـواد رسـانه اي در میان 
توجـه  مـورد  پژوهش هـا  ايـن  اکثـر  در  آنچـه  و  پرداخته انـد  مختلـف  رسـانه هاي 
آنـان بـوده، بررسـی سـواد رسـانه ای به عنـوان متغیـر وابسـته اسـت که تحـت تأثیر 
عوامـل ديگـر قـرار دارد و از ايـن نظـر کـه همـه پیشـینه ها به بحث سـواد رسـانه اي 
پرداخته انـد، بـا پژوهـش حاضـر مشـابه هسـتند؛ امـا مطالعـه حاضـر از ايـن نظـر با 
پیشـینه پژوهـش متمايـز اسـت کـه رابطـه سـواد رسـانه ای را با میـزان اسـتفاده از 

فضـای مجـازی و پذيـرش اخبـار رسـانه ای بررسـی کرده اسـت.

چارچوب نظری پژوهش
بـه اعتقـاد پاتـر، سـواد رسـانه اي مجموعـه ای از نگرش هـا و چشم اندازهاسـت 
کـه مـورد اسـتفاده فعـال و پويـاي مـا در برابـر رسـانه ها قـرار می گیـرد تـا بتوانیـم 
معانـی پیام هـاي رسـانه اي را تفسـیر کنیـم. نگرش هـاي مـا بر اسـاس سـاختارهاي 
دانشـی مان سـاخته می شـود، ولـی بـراي ايجـاد ايـن سـاختارها نیازمند ابـزار و مواد 
خـام هسـتیم. ايـن ابزارهـا مهارت هـاي مـا و مـواد خـام اطلاعاتـی هسـتند کـه از 
رسـانه ها و دنیـاي واقعـی اطراف به دسـت می آوريم. اسـتفاده فعال از ايـن مهارت ها 
بـه ايـن معنی اسـت که مـا از پیام هـا آگاه هسـتیم و می توانیم آگاهانه بـا آنها تعامل 
کنیـم )پاتـر، ترجمـه اسـدی و همـکاران، 1397: 61(. شـکرخواه سـواد رسـانه اي را 
نوعـی »درک متکـی بـر مهـارت« می دانـد که می تـوان بر اسـاس آن انواع رسـانه ها 
را از يکديگـر تمیـز داد و انـواع تولیـدات رسـانه اي را از يکديگـر تفکیک و شناسـايی 
کرد. سـواد رسـانه اي، قدرت درک نحوه کارکرد رسـانه ها و معنی سـازي در آنهاسـت. 
»سـواد رسـانه ای عبـارت اسـت از يـک نـوع درک متکی بر مهـارت که بر اسـاس آن 
می تـوان انـواع رسـانه ها و انواع تولیدات رسـانه ای را شـناخت و آنهـا را از هم تفکیک 

و شناسـايی کرد« )شـکرخواه، 1385: 4(.
از نظر پاتر، سـواد رسـانه ای الگويی چندعاملی اسـت و سـاختارهای دانش، منبع 
شـخصی، وظايـف پـردازش اطلاعـات و مهارت هـا و توانايی هـا، عوامـل مـدل سـواد 
رسـانه ای او هسـتند. بـر اسـاس ديـدگاه پاتـر ارتبـاط اين عوامـل فضايـی ـ حلزونی 
)نـه سـطحی( اسـت؛ در هر بـرش عرضی، يکی از عوامل سـواد رسـانه ای قـرار دارند 
و ازايـن رو، هـر يـک از ايـن عوامـل، عامل ديگـری را پشـتیبانی می کنند )سپاسـگر، 

.)128 :1384
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بـر اسـاس نظـر الیزابـت تامـن و همکارانـش، سـواد رسـانه اي هماننـد فیلتـري 
داوري کننـده عمـل می کنـد؛ چنان کـه جهـان متراکـم از پیـام، از لايه هـاي فیلتـر 
سـواد رسـانه اي عبـور می کند تا شـکل مواجهه بـا پیام معنادار شـود. پیام رسـانه اي 

در سـه لايـه عمـل می کند:
لايـه اول: اهمیـت برنامه ريـزي شـخصی در نحـوه اسـتفاده از رسـانه ها )رژيـم 
مصـرف(؛ بـه ايـن معنـا کـه مخاطـب توجـه بیشـتري بـه انتخـاب و تماشـاي انـواع 
مختلـف برنامـه دارد و به صورت مشـخصی به اسـتفاده از تلويزيون، ويدئـو، بازي هاي 
رايانـه اي، فیلم هـا و ديگـر رسـانه ها می پـردازد و میـزان مصـرف را کاهـش می دهد. 
لايـه دوم: در اين سـطح، مخاطب به شـکل هاي نامحسـوس تر رسـانه توجه دارد 
و بـه پرسـش ها و  موضـوع  عمیقـی )ويژگی هـاي پیـام(؛ ماننـد چـه کسـی از ارسـال 
پیـام سـود می بـرد و چـه کسـی ضـرر می کنـد، چـه کسـی پیام هـاي رسـانه اي را 

می فرسـتد و... می پـردازد. 
لايه سـوم: اين لايه، مهارت هاي لازم براي تماشـاي )مصرف( انتقادي رسانه هاسـت 
)نقـد پیـام(. بـا ايـن مهارت هـا، مخاطـب بـه تجزيه وتحلیـل و سـؤال دربـاره چارچوب 
سـاخت پیـام و شـکل هاي جاافتـاده در آن می پردازد. در لايه سـوم، شـناخت حقايق و 
شـکل هايی از پیـام کـه حذف شـده، حائـز اهمیـت اسـت. به عبارت ديگر، فهـم متن از 

سـوي مخاطـب، در گرو شناسـايی ابعـاد جا افتاده پیام اسـت. 
ايـن بعـد از سـواد رسـانه اي بـه انـدازه اي اهمیت دارد کـه هابز آن را فهم سـطح 
بالاتـر می نامـد. از نظـر وی، ايـن جنبـه از سـواد رسـانه اي می توانـد به شـکلی قوي 
نیازهـا و انتظارهـاي مخاطبـان را پیش بینـی کنـد. بنابـر تعريـف تامـن، بـا عمیق تر 
شـدن لايه هـا، میزان سـواد رسـانه اي مخاطبان بیشـتر می شـود؛ به اين ترتیب که در 
لايـه اول، مخاطـب خـود را ملزم می کند در اسـتفاده از رسـانه، جیره مصرف داشـته 
باشـد و در لايـه دوم، باتوجه بـه ويژگی هـاي پیام دهنـده، برخی از پیام هـا که مطلوب 
مخاطـب اسـت، برگزيـده و بقیـه پیام ها ناديـده گرفته می شـود. در لايه سـوم نیز به 
نقـد پیام هاي رسـانه اي پرداخته می شـود )سـلطانی فر، 1387: 47(. در نتیجه سـواد 
رسـانه اي ايـن امـکان را فراهـم می سـازد کـه پیـام دريافـت شـده بـا چالـش روبه رو 
شـود و مخاطـب از حالـت انفعالی بـه وضعیتی فعال، پرسشـگر و خود بیانگر برسـد، 
به اين ترتیـب، سـواد رسـانه اي توانمنـدي خاصـی اسـت کـه خواننـده را در برابـر هر 
متـن )نوشـتاري، ديـداري يا شـنیداري و در برابر انـواع کتاب، مجله، بیلبـورد، راديو، 

تلويزيـون، ماهـواره و...( از حالـت شـیء مانند بـه موجودي فعال تبديـل می کند. 
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به عبارت ديگـر، بـا برخـورداري از سـواد رسـانه اي )از انتخـاب سـاده رسـانه ای تا 
نقـد متـن( و رسـیدن بـه سـطح عمیـق آن )فهـم و تفسـیر زمینه هـاي متـن( ايـن 
امـکان بـراي مخاطب فراهم می شـود کـه در برابر هجوم سرسـام آور القـاي پیام هاي 
رسـانه اي، هويـت خـود را حفـظ کنـد. ايـن دسـته از مخاطبانـی کـه داراي سـواد 
رسـانه اي هسـتند اجـازه نمی دهنـد نظـام سـلطه جويانه پیام هـاي رسـانه اي آنـان را 
کنتـرل کنـد. آنان همچنین جهان واقعی را همسـان با تفسـیرهاي رسـانه اي در نظر 
نمی گیرنـد. بـر ايـن اسـاس، سـواد رسـانه اي شـامل يک نظـام تفسـیري و ترجیحی 
و متأثـر از داوري هـاي ذهنـی و اخلاقـی اسـت کـه مواجهـه فـرد را بـا پیام هـاي 
رسـانه اي )چـه در دسـترس و چـه جسـتجوگرانه( شـکل می دهد و موجب می شـود 
 مخاطبـان در اسـتفاده از پیام هـا و انتخـاب آنها مسـئولیت بیشـتري احسـاس کنند 

)طلوعی، 1391: 79(.
بــنیان نظريه اسـتفاده و خشـنودی1 پس از ارائه الگــوی ارتباطی سـال 1979 
وينداهال شـکل گرفت. بــر اسـاس ايــن رويــکرد، از آنجـا که مخاطبـان فعال اند و 
نیازهايشـان را می شناسـند ، کنـش  متقابـل خـود بـا رسـانه های  جــمعی  را توجیـه 
می کننـد )سـورين و تانـکارد، ترجمه دهقـان، 1389(. مصرف کننده موجودی اسـت 
فعـال و هدف گـرا کـه به طـور جدی، مسـئولیت گزينـش رسـانه ای دارد؛ گــزينشی 
کــه مبنـای آن را نیازهـای ارتباطـی او ايجاد می کنـد. در  اين  نظريه، رسـانه ها فقط 
يکی از راه های دســتیابی بــه ايــن نیازها هسـتند )لیتل جان، ترجمه میرحسـینی 
و نوربخـش، 286:1384(. فـرض اصلـی رويکرد اسـتفاده و خشـنودی اين اسـت که 
افراد مــخاطب کـم و بــیش به صورت فعال  به  دنبال محتوايی  هسـتند که بیشـترين 
خشـنودی را فراهـم کنـد و درجه ايــن خــشنودی بـه نیازها و علايق آنان بسـتگی 
دارد. هـر اندازه که مخاطبان بیشـتر احسـاس کنند مــحتوای واقــعی نــیاز آنان را  

بـرآورده  می کنـد ، احتمـال اينکـه آن را انتخاب کنند، بیشـتر اسـت. 
واژه باورپذيـری از منظـر روان شناسـی اجتماعـی، کیفیـت دسترسـی به بـاور يا 
اعتمـاد و اطمینـان بـه شـخص يـا منبـع پیام )کلمـن2، 2002( تعريف شـده اسـت. 
باورپذيـری اطلاعـات به اين معناسـت که تا چه انـدازه يک فرد اطلاعـات را باورپذير 
می دانـد، همچنیـن پیش  بینی کننـده قـوی اقدامـات بعـدی خواننده اطلاعات اسـت 
ماننـد توصیـه يـا تمايـل بـه اتخـاذ ديـدگاه از اطلاعـات دريافـت شـده )مک نايت3 و 
کک مـار4، 2007(. پژوهشـگران از چنديـن ديـدگاه بـرای توضیح چگونگی سـنجش 

1. uses and gratification 
2. Colman

3. McKnight
4. Kacmar
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باورپذيـری اطلاعـات اسـتفاده کرده انـد. طبـق ELM، به طـور سـنتی، باورپذيـری 
اطلاعـات را می تـوان بـا سـه بعد رسـانه1، پیام2 و اعتبار منبع3 بررسـی کـرد )متزگر4 
و همـکاران، 2003(. اعتبـار رسـانه بـه سـطح درک شـده از اعتبار يک رسـانه خاص 
اشـاره دارد کـه افـراد از آن اسـتفاده می کننـد )نیوهاگـن5 و ناس6، 1989 و سـاندر7 
و نـاس، 2000(. اعتبـار پیـام بـه اعتبـار درک شـده از خـود پیام منتقل شـده مانند 
کیفیـت اطلاعاتـی، صحت يا گسـتردگی )متزگر و همکاران، 2003( اطلاق می شـود 
و اعتبـار منبـع بـر تخصـص يـا قابـل اعتمـاد بـودن منبـع به عنـوان احتمـال ارائـه 

اطلاعـات معتبر متمرکز اسـت )هولنـد8 و همـکاران، 1953(.
آنچـه بسـیاری از پژوهشـگران )برای نمونـه واتـن9 و بـورکل10، 2002؛ هانگ11، 
2006؛ متزگـر، 2007 و هیلیـگاس12 و ريـه13، 2008( دربـاره آن هم نظرنـد، ايـن 
اسـت کـه باورپذيـری در مـورد کیفیـت بـاور کـردن و قابـل باور بـودن اطلاعـات از 
منظـر کاربر اسـت و دو جزء اساسـی دارد: يکی اعتمادپذيـری14 و ديگری تخصص15. 
اعتمادپذيـری از ايـن حیـث کـه اطلاعـات بايـد بـه لحـاظ سـاختاری، نوشـتاری و 
ظاهـری به شـیوه ای ارائه شـود کـه اعتماد خواننـده را به خود جلـب کند و تخصص 
ازايـن رو کـه بـه سـبکی علمـی، اصولـی و از سـوی منبعی شايسـته به رشـته تحرير 

درآمده باشـد )لیـو16، 2004(. 
باتوجه بـه ايـن مهـم کـه در جريـان کار، پژوهشـگران سـعي داشـته اند تـا جاي 
ممکـن، موضـوع را تحديـد کننـد و در مقابـل، با توانمندي بیشـتر ابعاد اصلي سـواد 
رسـانه اي را در مواجهـه بـا پذيـرش اخبار رسـانه اي مـورد تجزيه و تحلیل قـرار دهند. 
بـا  رسـانه اي،  سـواد  آزمـون  سـاخت  بـراي  حاضـر  پژوهـش  مفهومـي  مـدل 
بهره بـرداري از مؤلفه هـاي بنیـادي نظريـه اسـتفاده و رضامنـدي، همچنیـن نظريـه 
باورپذيـری اطلاعات و ابعاد سـواد رسـانه اي پاتـر و تامن، با لحـاظ تغییراتي به عنوان 
نظريـه مرجـع برگزيـده شـده اسـت. در کنـار توجـه بـه ابعـاد سـواد رسـانه اي ايـن 

پژوهـش به طـور خـاص بـر باورپذيـري و پذيـرش اخبـار رسـانه اي تمرکـز دارد.
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فرضیه های پژوهش
بین سـواد رسـانه ای و ابعاد آن )شناختی، احساسـی، زيبايی شناختی و اخلاقی(  •

بـا میـزان اسـتفاده از فضای مجـازی در بین دانش آمـوزان دختر دوره دوم متوسـطه 
شـهر اردبیل رابطه معنـا داری وجود دارد.

و  • زيبايی شـناختی  احساسـی،  )شـناختی،  آن  ابعـاد  و  رسـانه ای  سـواد  بیـن 
اخلاقـی( بـا پذيـرش اخبار رسـانه ای در بین دانش آمـوزان دختر دوره دوم متوسـطه 

شـهر اردبیـل رابطـه معنـاداری وجـود دارد.
سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجـازی و پذيرش اخبار رسـانه ای بر  •

اسـاس سـن دانش آموزان متفاوت اسـت.
سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجـازی و پذيرش اخبار رسـانه ای بر  •

اسـاس رشـته تحصیلی دانش آموزان متفاوت اسـت. 
سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجـازی و پذيرش اخبار رسـانه ای بر  •

اسـاس نوع رسـانه اجتماعـی دانش آموزان متفاوت اسـت. 

روش شناسی پژوهش
پژوهـش حاضـر از نظـر هـدف، کاربـردی و از نظـر شـیوه گـردآوری اطلاعـات 
از نـوع پیمايشـی اسـت. جامعـه آمـاری آن را تمامـی دانش آمـوزان دختـر مقطـع 
متوسـطه دوره دوم شـهر اردبیـل در سـال تحصیلـی 1401-1400 تشـکیل می دهند 
کـه بنابـر گـزارش آموزش و پـرورش شهرسـتان مزبـور، شـامل 8000 نفـر هسـتند. 
به منظـور انتخـاب نمونـه، تعـداد 380 نفـر بـر اسـاس فرمول کوکـران تعیین شـده اند. 
روش نمونه گیـری نیـز خوشـه ای چندمرحلـه ای بـوده اسـت، به اين صـورت کـه ابتـدا 
6 مدرسـه )3 مدرسـه از ناحیـه يـک و 3 مدرسـه از ناحیـه 2( کـه دارای سـه پايـه 
تحصیلـی و سـه رشـته تحصیلـی بوده انـد، به عنـوان نمونه بـرای انتخاب 64 نفـر از هر 
مدرسـه، تعییـن و سـپس از هـر مدرسـه،  دو کلاس از پايه هـای دهـم )تجربـی(، دو 
کلاس از پايـه يازدهـم )انسـانی( و دو کلاس از پايـه دوازدهـم )رياضی فیزيک( به عنوان 
 نمونـه انتخـاب شـده اند. از هـر کلاس نیـز 11 نفـر )در مجمـوع 36 کلاس= 380 نفـر( 
به عنـوان نمونـه نهايـی بـه شـیوه تصادفـی انتخـاب شـده اند. پرسشـنامه های مـورد 

اسـتفاده در پژوهـش در ادامـه شـرح داده شـده اسـت.
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بـرای سـنجش میـزان اسـتفاده از فضـای مجـازی از پرسشـنامه محقق سـاخته 
اسـتفاده شـده اسـت. اين پرسشـنامه دارای 20 سـؤال بوده و ارزيابی میزان استفاده 
افـراد از فضـای مجازی )شـبکه های اجتماعی و اينترنت( را مدنظر داشـته اسـت. طیف 
 پاسـخ دهی آن نیـز از نـوع لیکـرت پنـج گزينـه ای )1= خیلـی کـم تـا 5= خیلـی زياد( 
بـوده اسـت. باتوجه بـه اينکه ايـن پرسشـنامه به صورت محقق سـاخته طراحی شـده، 
بـرای محاسـبه روايـی آن، از نظـر اسـتادان دانشـگاه و بـرای محاسـبه پايايـی آن، از 

آزمـون ضريـب آلفای کرونباخ اسـتفاده شـده اسـت.
بـرای سـنجش پذيرش اخبار رسـانه ای از پرسشـنامه لی1 و سـوه2 )2015( بهره 
بـرده شـده اسـت. ايـن پرسشـنامه کـه بـرای اولین بـار از سـوی پژوهشـگر ترجمه، 
اعتباريابـی و اسـتفاده شـده، 5 گويه دارد و بر اسـاس طیف پنج درجـه ای لیکرت )از 
کامـلًا مخالفـم تـا کاملًا موافقم( طراحی شـده اسـت. طیف پاسـخ ها از 1 تا 5 اسـت 
و نمره 1 نشـان از باورپذيری پايین و نمره 5 نشـان از باورپذيری بالا دارد. همچنین 

تمامـی گويه هـا دارای نمره گذاری مسـتقیم )مثبت( هسـتند. 
در پژوهش حاضر، برای سـنجش سـواد رسـانه ای از پرسشـنامه محقق سـاخته بر 
اسـاس نظريه پاتر )1385( در ابعاد چهارگانه شـناختی، احساسـی، زيبايی شـناختی و 
اخلاقی اسـتفاده شـده است. اين پرسشـنامه 20 سؤال دارد و سـواد رسانه پاسخگو را 
در 4 بعُد شـناختی )سـؤالات 1 تا 5(، احساسـی )سـؤالات 6 تا 10(، زيبايی شـناختی 
سـؤالات  می سـنجد.   )20 تـا   16 )سـؤالات  اخلاقـی  و   )15 تـا   11 )سـؤالات 
 پرسشـنامه بـر اسـاس طیـف پنج گزينـه ای لیکـرت )1= خیلی کـم تـا 5= خیلی زياد( 

طراحی شده اند و نمره بالا در آن، نشان از سواد رسانه ای بالا دارد.  
بـرآورد »اعتبـار« پرسشـنامه ها از طريـق »اعتبـار صـوري3 و محتوايـی« صورت 
گرفتـه اسـت. به اين ترتیـب کـه بـا ارائه پرسشـنامه ها بـه تعـدادي از اعضـاي هیئت 
علمـي دانشـگاه ها و خبـرگان، نظـر آنـان در مـورد معتبر بـودن گويه هايي کـه براي 
سـنجش هـر يـک از متغیرهـا آمـده، لحـاظ شـده اسـت. بـرای اندازه گیـری پايايـی 
)اعتمـاد( ابـزار اندازه گیـری از روش آلفای کرونباخ اسـتفاده شـده اسـت. در پژوهش 
حاضـر، ضرايـب آلفـای کرونبـاخ بـرای پرسشـنامه های پژوهـش بالاتـر از 0/7 بـه 
 دسـت آمـده که ضرايب قابـل قبولی بـرای تأيید پايايـی پرسشنامه هاسـت. نتايج در 

جداول 1 نشان داده شده است.

1. Li 2. Suh 3. Face Validity
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جدول1.‌پایایی‌متغیرهاي‌‌پژوهش

Table 1. Reliability of research variables
متغیر

Variable
ضریب آلفای کرونباختعداد سؤال

200.85ميزان استفاده از فضای مجازی

50.84پذیرش خبر رسانه ای

200.79سواد رسانه ای

ابتـدا، داده هـای گردآوری شـده در دو سـطح توصیفی و اسـتنباطی مورد تحلیل 
قرار گرفت و سـپس، با اسـتفاده از آزمون کولموگروف اسـمیرنوف، به بررسـی نرمال 
بـودن يـا نبـودن داده هـای پژوهـش پرداختـه شـد. بـه دلیـل نرمـال بـودن داده ها، 
از آزمون هـای پارامتريـک همبسـتگی پیرسـون و تحلیـل واريانـس آنـوا در نرم افـزار  

spss ورژن 26 بـرای تجزيه و تحلیـل داده ها اسـتفاده شـده اسـت.

یافته های پژوهش 
يافته هـای توصیفی نشـان می دهد که 30 درصـد از آزمودنی ها 15 سـاله، 33 درصد 
16 سـاله و 37 درصـد 17 سـاله اند. 30 درصـد در پايه دهم، 33 درصـد در پايه يازدهم و 
37 درصـد در پايه دوازدهم تحصیل می کنند. 49 درصد در رشـته تجربـی، 22 درصد در 
رشـته رياضی و 30 درصد در رشـته انسـانی تحصیل می کنند. اولويت فضای مجازی در 
بیـن آزمودنی هـا به ترتیـب، 48 درصد اينسـتاگرام، 35 درصد واتسـاپ، 13 درصد تلگرام، 
2 درصد سـاير شـبکه هاي خارجي و 2 درصد نیز شـبکه هاي مجازي داخلی بوده اسـت. 
بـر اسـاس اطلاعـات يـاد شـده، اينسـتاگرام را می تـوان اولويـت اول آزمودنی هـا در بیـن 

رسـانه های اجتماعی دانست.

یافته های استنباطی
ابتـدا به منظـور اطمینان از توزيع نرمـال داده ها از آزمون کولموگروف ـ اسـمیرنوف 
اسـتفاده شـد. مطابق با اطلاعات جدول 2 سـطح معناداری در همه متغیرهای پژوهش، 
بیـش از مقـدار مـلاک 0/05 بـوده اسـت )P<0/05(، در نتیجه، متغیرهای مورد بررسـی 
در نمونـه آمـاری دارای توزيـع نرمال انـد و می تـوان فرضیه هـای پژوهـش را از طريـق 

آزمون هـای پارامتريـک مـورد آزمـون قـرار داد. نتايج در جدول2 آمده اسـت.
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جدول2.‌آزمون‌کولموگروف‌ـ‌اسمیرنوف‌برای‌توزیع‌نمرات‌متغیرهای‌مورد‌مطالعه

Table 2. Kolmogorov-Smirnov test for the distribution  
of the scores of the studied variables

متغیرها
Variables

کولموگروف ـ اسمیرنوف
Kolmogorov-Smirnov

سطح معنا داری
Sig.

0.9610.314سواد رسانه ای )کل(

مؤلفه ها

0.9080.381شناختی

0.7560.616احساسی

1.030.239زیبایی شناختی

0.9420.338اخلاقی

0.9600.315ميزان استفاده از فضای مجازی

0.4680.981پذیرش اخبار رسانه ای

آزمون فرضیه های پژوهش
فرضیـه اصلـی اول: »بیـن سـواد رسـانه ای و ابعـاد آن )شـناختی، احساسـی، 
زيبايی شـناختی و اخلاقـی( بـا میزان اسـتفاده از فضای مجازی در بیـن دانش آموزان 

دختـر دوره دوم متوسـطه شـهر اردبیـل رابطه معنـاداری وجـود دارد«.
نتايـج جـدول 3 نشـان می دهـد کـه بیـن سـواد رسـانه ای و ابعـاد آن، بـا میزان 
اسـتفاده از فضـای مجازی رابطـه معناداری وجـود نـدارد )P<0/05(؛ بنابراين، فرضیه 
اول پژوهـش رد می شـود. به عبارت ديگـر، میـزان اسـتفاده از فضـای مجـازی در بین 

دانش آمـوزان، ارتباطـی بـه میزان سـواد رسـانه ای آنـان ندارد.

‌جدول‌3.‌ضرایب‌همبستگی‌سواد‌رسانه‌ای‌و‌ابعاد‌آن‌
)شناختی،‌احساسی،‌زیبایی‌شناختی‌و‌اخلاقی(‌با‌میزان‌استفاده‌از‌فضای‌مجازی

Table 3. Correlation coefficients of media literacy and its dimensions 
(cognitive, emotional, aesthetic and moral) with the use of virtual space

متغیر مستقل

متغیر وابسته
میزان استفاده از فضای مجازی

ضریب همبستگی
Correlation Coefficients

سطح معنا داری
Sig.

0.0540.305-سواد رسانه ای )کل(

مؤلفه ها

0.0730.169-شناختی

0.0180.732-احساسی

0.0690.194-زیبایی شناختی

0.0310.552-اخلاقی
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فرضیـه اصلـی دوم: »بیـن سـواد رسـانه ای و ابعـاد آن )شـناختی، احساسـی، 
زيبايی شـناختی و اخلاقـی( بـا پذيـرش اخبـار رسـانه ای در بین دانش آمـوزان دختر 

دوره دوم متوسـطه شـهر اردبیـل رابطـه معنـاداری وجـود دارد«.
بـر اسـاس نتايـج جـدول 4، بیـن سـواد رسـانه ای و  پذيـرش اخبـار رسـانه ای 
)P=0/000 ,R= -0/298( رابطـه منفـی و معنـادار برقـرار اسـت؛ بـه ايـن معنـا کـه بـا 

افزايـش سـواد رسـانه ای، میـزان پذيرش اخبـار رسـانه ای کاهش می يابـد. همچنین 
بیـن همـه مؤلفه هـای سـواد رسـانه ای و پذيـرش اخبـار رسـانه ای رابطـه منفـی و 
معنـادار وجـود دارد. بـرای نمونـه، رابطه منفی بین سـواد شـناختی و پذيـرش اخبار 

.)P=0/000 ,R= -0/333( رسـانه ای 

‌جدول‌4.‌ضرایب‌همبستگی‌سواد‌رسانه‌ای‌و‌ابعاد‌آن‌
)شناختی،‌احساسی،‌زیبایی‌شناختی‌و‌اخلاقی(‌با‌پذیرش‌اخبار‌رسانه‌ای

Table 4. Correlation coefficients of media literacy and its dimensions 
(cognitive, emotional, aesthetic and moral) with acceptance of media news

متغیر مستقل

متغیر وابسته
پذیرش اخبار رسانه ای

ضریب همبستگی
Correlation Coefficients

سطح معنا داری
Sig.

0.2980.000-سواد رسانه ای )کل(

مؤلفه ها

0.3330.000-شناختی

0.1990.000-احساسی

0.2910.000-زیبایی شناختی

0.2510.000-اخلاقی

فرضیـه فرعی اول: »سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجـازی و پذيرش 
اخبار رسـانه ای بر اسـاس سـن دانش آموزان متفاوت اسـت«.

بـرای بررسـی ايـن فرضیـه، از آزمون تحلیـل واريانس يکطرفه آنوا اسـتفاده شـد 
کـه نتايـج حاصـل از آن در جدول 5 گزارش شـده اسـت.
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جدول‌5.‌‌شاخص‌های‌توصیفی‌متغیرهای‌پژوهش‌بر‌اساس‌سن

Table 5. Descriptive indices of research variables based on age

سن
Age

  میزان استفاده ازسواد رسانه ای
پذیرش اخبار رسانه ایفضای مجازی

میانگین
Average

انحراف معیار
Standard 
deviation

 میانگین
Average

انحراف معیار
Standard 
deviation

میانگین
Average

انحراف معیار
Standard 

deviation

 1530.813.730.883.371.01
 163.060.823.790.933.450.99
 173.10.800.880.893.661.01

طبـق نتايـج جـدول 6 )آنوا(، باتوجه به اينکه سـطح معنـا داری خطـای آزمون برای 
هـر سـه متغیر بیشـتر از 0/05 اسـت، نبود تفـاوت میانگین مـورد تأيید قـرار می گیرد 
ضمـن اينکـه اختـلاف میانگیـن متغیرهای پژوهـش در بین سـه گروه از لحـاظ آماری 
معنـادار نیسـت )P<0/05(؛ بنابرايـن بـا رد فرضیـه، می تـوان گفت که سـواد رسـانه ای، 
میزان اسـتفاده از فضای مجازی و پذيرش اخبار رسـانه ای بر اسـاس سـن دانش آموزان 
متفـاوت نیسـت؛ به عبارت ديگـر، افزايـش يـا کاهش سـن، ارتباطی با سـواد رسـانه ای، 

میـزان اسـتفاده از فضـای مجازی و پذيـرش اخبار رسـانه ای دانش آمـوزان ندارد.

‌‌‌‌جدول‌6.‌نتایج‌آزمون‌تحلیل‌واریانس‌یکطرفه‌آنوا‌براي‌سن

Table 6. One-way ANOVA test results for age

متغیر
Variable

 منبع
تغییرات

 مجموع
مجذورات

 درجه
آزادی

Df

 میانگین
مجذورات

 سطح
معنا داری

Sig.

سواد 
رسانه ای

0.57220.2860.4280.652بین گروهی

238.3603770.668درون گروهی

238.932379کل
میزان 

استفاده 
از فضای 
مجازی

2.08621.0431.1820.308بین گروهی

315.029377درون گروهی

317.116379کل

پذيرش 
اخبار 
رسانه ای

5.68122.2812.7870.063بین گروهی

363.8393771.019درون گروهی

369.520379کل
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فرضیـه فرعی دوم: »سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجـازی و پذيرش 
اخبار رسـانه ای بر اسـاس رشـته تحصیلی دانش آموزان متفاوت اسـت«.

بـرای بررسـی ايـن فرضیـه، از آزمون تحلیـل واريانس يکطرفه آنوا اسـتفاده شـد 
کـه نتايـج حاصـل از آن در جداول 7 گزارش شـده اسـت.

جدول‌7.‌‌شاخص‌های‌توصیفی‌متغیرهای‌پژوهش‌بر‌اساس‌رشته‌تحصیلی

Table 7. Descriptive indicators of research variables based  
on field of study

 رشته
تحصیلی

  میزان استفادهسواد رسانه ای
از فضای مجازی

 پذیرش اخبار
رسانه ای

میانگین
Average

 انحراف
 معیار

Standard  
deviation

 میانگین
Average

 انحراف
معیار

Standard 

deviation

میانگین
Average

 انحراف
 معیار

Standard 

deviation

30.743.760.923.640.92تجربی

2.940.783.880.963.580.96رياضی

3.250.923.870.983.211.14انسانی

طبـق نتايـج جـدول 8 )آنـوا(، باتوجه بـه اينکه سـطح معنـا داری خطـای آزمون 
بـرای میـزان اسـتفاده از فضـای مجازی بیشـتر از 0/05 اسـت، نبود تفـاوت میانگین 
مـورد تأيیـد قـرار می گیـرد؛  ضمن اينکه اختـلاف میانگین میـزان اسـتفاده از فضای 
مجازی در بین سـه گروه از لحاظ آماری معنادار نیسـت )P<0/05(. از سـويی، سـطح 
معنـا داری خطـای آزمـون بـرای سـواد رسـانه ای و پذيرش اخبـار رسـانه ای کمتر از 
0/05 اسـت؛ بنابرايـن، تفـاوت میانگیـن در ايـن دو متغیر مـورد تأيید قـرار می گیرد 
و می تـوان گفـت کـه اختـلاف میانگیـن سـواد رسـانه ای و پذيـرش اخبار رسـانه ای 
 .)P>0/05( در بیـن سـه گـروه يـاد شـده از آزمودنی ها از لحـاظ آماری معنـادار اسـت
به عبارت ديگـر، میـزان اسـتفاده از فضای مجازی براسـاس رشـته تحصیلـی )تجربی، 
رياضی و انسـانی( دانش آموزان متفاوت نیسـت و بر اسـاس سواد رسـانه ای و پذيرش 
اخبـار رسـانه ای تفـاوت معنا داری بین سـه گـروه وجود دارد. بر اسـاس نتايج، سـواد 
رسـانه ای در بیـن دانش آمـوزان رشـته انسـانی، بیشـتر از سـاير رشـته  ها و پذيـرش 
اخبـار رسـانه ای در بیـن دانش آموزان رشـته انسـانی، کمتر از سـاير رشـته ها اسـت.
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جدول‌8.‌نتایج‌آزمون‌تحلیل‌واریانس‌یکطرفه‌آنوا‌برای‌رشته‌تحصیلی

Table 8. One-way analysis of variance ANOVA test results  
for the field of study

 متغیر
Variable

 منبع
تغییرات

 مجموع
مجذورات

 درجه
آزادی

Df

 میانگین
مجذورات

 سطح
معنا داری

Sig.

سواد رسانه ای

3.39322.6974.1220.017بین گروهی

233.5393770.654درون گروهی

238.932399کل

میزان استفاده 
از فضای 
مجازی

1.05620.5280.5970.551بین گروهی

316.063770.885درون گروهی

317.116399کل

پذيرش اخبار 
رسانه ای

13.09426.5476.5880.002بین گروهی

356.4263770.998درون گروهی

369.520379کل

مقايسـه دوبـه دوی رشـته تحصیلـی آزمودنی ها از نظر سـواد رسـانه ای و پذيرش 
اخبـار رسـانه ای،  از طريـق آزمـون تعقیبـی بـه روش توکی صـورت گرفـت. مطابق با 
جـدول 9، اختـلاف میانگیـن سـواد رسـانه ای در رشـته رياضـی و انسـانی بیشـتر و 
منفـی اسـت )0/308-( و باتوجه بـه معنـادار بـودن اختـلاف، می تـوان نتیجه گرفت 
کـه آزمودنی هـای رشـته انسـانی دارای بیشـترين و آزمودنی هـای رشـته رياضـی، 

دارای کمترين سـواد رسـانه ای هسـتند. 
اختلاف میانگین پذيرش اخبار رسـانه ای در رشـته های انسـانی و تجربی، بیشـتر 
و منفـی )0/436-( اسـت و باتوجه بـه معنـادار بـودن اختلاف، می تـوان نتیجه گرفت 
کـه آزمودنی هـای رشـته تجربـی، دارای بیشـترين و آزمودنی هـای رشـته انسـانی، 

دارای کمتريـن پذيرش اخبار رسـانه ای هسـتند. 
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‌جدول‌9.‌نتایج‌آزمون‌تعقیبی‌به‌روش‌توکی‌در‌مقایسه‌رشته‌تحصیلی‌
از‌نظر‌سواد‌رسانه‌ای‌و‌پذیرش‌اخبار‌رسانه‌ای

Table 9. The results of a post hoc test using the Tukey method  
in the comparison of academic fields in terms of media literacy  

and acceptance of media news

متغیر
Variable

رشته تحصیلی

آماره

 اختلاف
میانگین

انحراف استاندارد
Standard 
deviation

سطح معنا داری
Sig.

سواد رسانه ای
0.0620.1090,567رياضیتجربی

0.1210.011٭0.308-انسانیرياضی

0.0990.014٭0.245تجربیانسانی

پذيرش اخبار 
رسانه ای

0.060.1350.654رياضیتجربی

0.1490.013٭0.375انسانیرياضی

0.1230.000٭0.436-تجربیانسانی

٭اختلاف میانگین در سطح 0/05 معنا دار است.

فرضیه فرعی سـوم: »سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای مجازی و پذيرش 
اخبار رسـانه ای بر اسـاس نوع رسـانه اجتماعی دانش آموزان متفاوت اسـت«.

بـرای بررسـی ايـن فرضیـه، از آزمون تحلیـل واريانس يکطرفه آنوا اسـتفاده شـد 
کـه نتايـج حاصـل از آن در جداول 10 گزارش شـده اسـت.

جدول10.‌‌شاخص‌های‌توصیفی‌متغیرهای‌پژوهش‌بر‌اساس‌نوع‌رسانه‌اجتماعی

 Table 10. Descriptive indicators of research variables based  
on the type of social media

 رشته
تحصیلی

  میزان استفادهسواد رسانه ای
پذیرش اخبار رسانه ایاز فضای مجازی

 میانگین
Average

 انحراف
 معیار

Standard 
deviation

 میانگین
Average

 انحراف
 معیار

Standard 
deviation

 میانگین
Average

 انحراف
 معیار

Standard 
deviation

2.970.793.950.913.361.03اينستاگرام

3.110.843.690.973.720.95واتساپ

3.20.823.830.883.481.06تلگرام

3.560.833.360.893.851.1داخلی

2.910.653.160.873.180.74ساير
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طبـق نتايـج جـدول 11 )آنـوا(، باتوجه بـه اينکه سـطح معنا داری خطـای آزمون 
بـرای سـواد رسـانه ای بیشـتر از 0/05 اسـت، نبـود تفـاوت میانگین مـورد تأيید قرار 
می گیـرد و می تـوان گفـت کـه اختـلاف میانگیـن سـواد رسـانه ای بـر اسـاس نـوع 

.)P<0/05( رسـانه اجتماعـی آزمودنی هـا از لحـاظ آماری معنـادار نیسـت
از سويی، سطح معناداری خطای آزمون برای میزان استفاده از فضای مجازی و 
پذيرش اخبار رسانه ای کمتر از 0/05 است؛ بنابراين، تفاوت میانگین در اين دو متغیر 
مورد تأيید قرار می گیرد و می توان گفت که اختلاف میانگین میزان استفاده از فضای 
مجازی و پذيرش اخبار رسانه ای از نظر نوع رسانه اجتماعی آزمودنی ها از لحاظ آماری 
معنادار است )P>0/05(. به  عبارت ديگر، سواد رسانه ای بر اساس نوع رسانه اجتماعی 
دانش آموزان متفاوت نیست اما بر اساس میزان استفاده از فضای مجازی و پذيرش 
اخبار رسانه ای دارای تفاوت معنا دار است. بر اساس نتايج، میزان استفاده از فضای 
مجازی در بین دانش آموزانی که بیشتر از اينستاگرام استفاده می کنند، بیشتر و در 

بین دانش آموزانی که اولويت رسانه ای آنان تويیتر و فیس بوک است، کمتر است.

جدول‌11.‌نتایج‌آزمون‌تحلیل‌واریانس‌یکطرفه‌آنوا‌برای‌نوع‌رسانه‌اجتماعی

Table 11. One-way analysis of variance ANOVA test results  
for social media type

متغیر
Variable

 منبع
تغییرات

 مجموع
مجذورات

 درجه
آزادی

Df

 میانگین
Fمجذورات

 سطح
معنا داری

Sig.

سواد 
رسانه ای

4.41841.1041.6720.156بین گروهی

234.5143750.661درون گروهی

238.932379کل

میزان 
استفاده 
از فضای 
مجازی

9.99942.52.8890.022بین گروهی

307.1173750.865درون گروهی

317.116379کل

پذيرش 
اخبار 
رسانه ای

11.33042.8332.8070.026بین گروهی

358.1893751.009درون گروهی

369.520379کل

مقايسـه نـوع رسـانه اجتماعـی آزمودنی هـا از نظـر میـزان اسـتفاده از فضـای 
مجـازی و پذيـرش اخبار رسـانه ای به وسـیله آزمـون تعقیبی بـه روش توکی صورت 
گرفـت. مطابـق بـا جـدول 12، اختلاف میانگین میزان اسـتفاده از فضـای مجازی در 
اينسـتاگرام و سـاير شبکه ها بیشـتر و مثبت اسـت )0/796( و باتوجه به معنادار بودن 
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اختـلاف، می تـوان نتیجـه گرفـت کـه آزمودنی هـای بـا اولويت مصـرف اينسـتاگرام، 
دارای بیشـترين و آزمودنی هـای بـا مصـرف سـاير رسـانه ها )تويیتـر و فیس بـوک(، 

دارای کمتريـن میـزان اسـتفاده از فضای مجازی هسـتند. 
مطابـق بـا جـدول 12، اختلاف میانگیـن پذيرش اخبار رسـانه ای در اينسـتاگرام 
و واتسـاپ بیشـتر و منفـی اسـت )0/365-( و باتوجه بـه معنـادار بـودن آن، می توان 
نتیجـه گرفـت کـه آزمودنی هـای بـا اولويـت مصـرف اينسـتاگرام، دارای کمتريـن و 
آزمودنی هـای بـا مصرف واتسـاپ، دارای بیشـترين پذيرش اخبار رسـانه ای هسـتند.

‌جدول12.‌نتایج‌آزمون‌‌تعقیبی‌به‌روش‌توکی‌در‌مقایسه‌نوع‌رسانه‌
از‌نظر‌میزان‌استفاده‌از‌فضای‌مجازی‌و‌پذیرش‌اخبار‌رسانه‌ای

Table 12. The results of a post hoc test using Tukey's method  
in comparing the type of media in terms of the amount of use of 

virtual space and acceptance of media news 

متغیر
Variable

رسانه اجتماعی
Media news

آماره

 اختلاف
میانگین

 انحراف
استاندارد

Standard 
deviation

 سطح
معنا داری

Sig.

میزان استفاده از 
فضای مجازی

0.1090.016٭0.264واتساپاينستاگرام

0.1190.1510.430تلگراماينستاگرام

0.5910.3860.127داخلیاينستاگرام

0.3360.018٭0.796سايراينستاگرام

0.1440.1570.361-تلگرامواتساپ

0.3270.3880.401داخلیواتساپ

0.5320.3390.117سايرواتساپ

0.4710.4020.243-داخلیتلگرام

0.2050.5020.683سايرتلگرام

پذيرش اخبار 
رسانه ای

0.1170.002٭0.365-واتساپاينستاگرام

0.1220.1630.455-تلگراماينستاگرام

0.4900.4170.241-داخلیاينستاگرام

0.1760.3630.682سايراينستاگرام

0.2430.1700.154تلگرامواتساپ

0.1240.4190.767-داخلیواتساپ

0.5420.3660.140سايرواتساپ

0.3670.4340.398-داخلیتلگرام

0.2980.3830.437سايرتلگرام
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بحث و نتیجه گیری
نتايـج آزمـون همبسـتگی پیرسـون نشـان داد که بین سـواد رسـانه ای و ابعاد آن 
)شـناختی، احساسـی، زيبايی شـناختی و اخلاقی( با میزان اسـتفاده از فضای مجازی 
رابطـه ای وجـود نـدارد؛ بنابرايـن، می تـوان نتیجه گرفت کـه میزان اسـتفاده از فضای 
مجـازی در بیـن دانش آمـوزان، با میزان سـواد رسـانه ای آنـان رابطه ای نـدارد. مطابق 
بـا نتايـج پژوهـش حاضر، به طـور قطع نمی تـوان گفت کسـانی که در فضـای مجازی 
هسـتند، سـواد رسـانه ای بالايی دارند. اين يافتـه با نتايج پژوهش قناعتـی و همکاران 
)1397( همسـو و بـا نتايـج پژوهـش بلبلـی و تربتـی )1393(، میـری و بنی هاشـم 
)1398( و اسـدی )1399( ناهمسـو اسـت. ازايـن رو، می توان نتیجـه گرفت که حضور 
در اجتماعـات مجـازی برای دانش آموزان نه از روی سـواد رسـانه ای بلکـه از روی يک 

ضـرورت در عصـر جديـد و درسـت مانند زندگـي واقعي اتفـاق می افتد.   
نتايج آزمون همبسـتگی پیرسـون نشـان داد که بین سـواد رسـانه ای و ابعاد آن 
)شـناختی، احساسـی، زيبايی شـناختی و اخلاقـی( با پذيـرش اخبار رسـانه ای رابطه 
منفـی وجـود دارد. ايـن معنـا کـه دانش آموزانی که از سـطح سـواد رسـانه ای بالايی 
برخوردارنـد، اخبـار رسـانه ای کمتـر مـورد پذيـرش قـرار می دهنـد. به عبارت ديگـر، 
بیـن سـواد رسـانه ای دانش آمـوزان و باورپذيـری اخبـار رسـانه ای رابطـه معکـوس 
وجـود دارد و می تـوان گفـت کـه بـا افزايش سـواد رسـانه ای، میـزان پذيـرش اخبار 
رسـانه ای کاهـش می يابـد؛ بنابرايـن پذيـرش اخبـار رسـانه ای در بیـن دانش آموزان 
بـا میـزان سـواد رسـانه ای آنـان ارتبـاط دارد. ايـن يافته با نتايـج پژوهـش  تقی پور و 
همـکاران )1400(، کامـلًا همسوسـت. در تبییـن ايـن يافتـه می توان گفـت؛ افرادی 
کـه از میـزان آگاهی بیشـتر و تفکـر انتقـادی بالاتـری برخوردارند، می تواننـد با ديد 
انتقـادی بیشـتری بـه مطالـب منـدرج در رسـانه ها و شـبکه های اجتماعـی توجـه 
کننـد. همچنیـن اگـر کاربـران از دانـش و مهـارت کافـي در اسـتفاده از فناوری های 
نويـن برخـوردار باشـند به راحتـي مي تواننـد بـه اطلاعاتـي دسـت پیـدا کننـد که از 
صحـت و درسـتي کافـي برخوردارنـد. مهـارت اسـتفاده از ابزارهـای الکترونیکـي بـه 
کاربـران کمـک مي کنـد کـه اطلاعات را از منابـع معتبر اخذ کنند و بـه اطلاعاتي که 
از منابـع غیـر معتبر منتشـر مي شـود توجـه نکنند يا اينکـه اگر به چنیـن اطلاعاتي 
دسـت يافتنـد،  قبـل از پذيـرش آنهـا، در سـايت ها و پیج هـای معتبـر، از صحتشـان 
اطمینـان حاصـل کنند. سـواد رسـانه ای قدرت اسـتدلال کاربـران را افزايش می دهد 
و اگـر فـردی درک کنـد که تعدادی اسـتدلال معتبر وجود دارد، نسـبت به اطلاعات، 
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ارائـه شـده،  نگـرش مثبتـی پیـدا می کنـد و آن را معتبر می شـمرد. ازايـن رو، مطابق 
نظريـه باورپذيـری اطلاعـات، سـواد رسـانه ای قـدرت اسـتدلال کاربـران را در زمینه 
اعتبـار اخبـار رسـانه ای و تشـخیص صحت و سـقم افزايـش می دهـد و از اين طريق، 

بـر میـزان پذيرش اخبـار رسـانه ای تأثیـر می گذارد. 
نتايـج تحلیـل واريانـس يکطرفـه نشـان داد که سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از 
فضـای مجـازی و پذيرش اخبار رسـانه ای بر اسـاس سـن دانش آموزان متفاوت نیسـت؛ 
بنابرايـن افزايـش يا کاهش سـن، ارتباطی با  سـواد رسـانه ای، میزان اسـتفاده از فضای 
مجـازی و پذيـرش اخبـار رسـانه ای دانش آمـوزان نـدارد. يافته هـای پژوهـش حاضـر 
در زمینـه مرتبـط  نبـودن سـن با سـواد رسـانه، بـا نتايج پژوهـش سـالمی و همکاران 
)1400( مطابقـت دارد. همچنیـن اسـمعیلی و همـکاران )1398( نشـان داده انـد که از 
میـان متغیرهای جمعیت  شـناختی، فقط متغیر سـن بـا متغیر توانايی تشـخیص اخبار 
جعلـی ارتبـاط دارد و ايـن بـا نتايـج پژوهـش حاضر به نوعی ناهمسـو به نظر می رسـد.
در ايـن پژوهـش مشـخص شـد که سـن هیـچ ارتباطـی بـا سـواد رسـانه ای، میزان 
اسـتفاده از فضـای مجـازی و پذيـرش اخبـار رسـانه ای نـدارد و شـايد مهم تريـن دلیـل 
احتمالـی آن، فاصلـه نزديـک دانش آمـوزان از نظـر سـنی و تقسـیم بندی سـن بـا فاصله 
يک سـال باشـد که نمی تـوان انتظار داشـت در اين فاصله کوتـاه، تحول زيـادی در زمینه 
سـواد رسـانه ای، میـزان اسـتفاده از فضـای مجـازی و پذيرش اخبـار رسـانه ای رخ دهد.

نتايـج تحلیـل واريانس يکطرفه نشـان داد که میزان اسـتفاده از فضای مجازی بر 
اسـاس رشـته تحصیلی )تجربی، رياضی و انسـانی( دانش آموزان متفاوت نیسـت؛ اما 
بر اسـاس سـواد رسـانه ای و پذيرش اخبار رسـانه ای، تفاوت معنا داری بین سـه گروه 
وجـود دارد و بـر اسـاس نتايج به دسـت آمده؛ سـواد رسـانه ای در بیـن دانش آموزان 
رشـته انسـانی بیشـتر از سـاير رشـته  ها اسـت. همچنین در بین دانش آموزان رشـته 
انسـانی، پذيـرش اخبـار رسـانه ای کمتـر از سـاير رشـته ها اسـت و ايـن، بـا نتايـج 
پژوهـش اسـمعیلی و همـکاران )1398( مبنـی بـر ارتباط رشـته تحصیلی بـا متغیر 
سـواد اطلاعاتی به نوعی ناهمسـو اسـت اما در زمینه متغیر پذيرش اخبار رسـانه ای، 
پژوهـش همسـو يـا ناهمسـويی يافـت نشـد. بـه نظـر می رسـد مهم ترين دلايـل اين 
يافتـه را می تـوان انطبـاق بیشـتر دروس و مفاهیـم رشـته علـوم انسـانی بـا سـواد 
رسـانه ای دانسـت؛ چراکه در دروس رشـته علوم انسـانی، دانش آموزان بیشتر از ساير 
رشـته ها بـا مفاهیـم و بنیان هـای نظـری و عملی سـواد رسـانه ای آشـنا می شـوند و 
اين رشـته  دبیرسـتانی و دانشـگاهی ازجمله رشـته هايی اسـت که ويژگی های رسـانه 

و ارتباطـات اجتماعـی را مطالعـه می کنـد و آمـوزش می دهد.
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نتايـج تحلیـل واريانـس يکطرفـه نشـان داد کـه سـواد رسـانه ای بـر اسـاس نوع 
رسـانه اجتماعـی دانش آمـوزان متفـاوت نیسـت؛ امـا بـر اسـاس میـزان اسـتفاده از 
فضـای مجـازی و پذيـرش اخبـار رسـانه ای تفاوت معنـا داری وجـود دارد. بر اسـاس 
نتايـج، میـزان اسـتفاده از فضـای مجـازی در بیـن دانش آموزانـی کـه اولويـت آنهـا 
اسـتفاده از اينسـتاگرام اسـت، بیشـتر و در بیـن دانش آموزانـی کـه اولويت رسـانه ای 
آنـان تويیتـر و فیس بـوک اسـت، کمتر اسـت. همچنین پذيـرش اخبار رسـانه ای در 
بیـن دانش آموزانـی کـه بیشـتر از اينسـتاگرام اسـتفاده مـی کننـد، کمتـر و در بین 
دانش آموزانـی کـه اولويـت رسـانه ای آنـان واتسـاپ اسـت، بیشـتر اسـت. بر اسـاس 
ايـن يافته هـا می تـوان گفـت کـه پلتفـرم اينسـتاگرام بیشـترين مصرف رسـانه ای را 
در بیـن دانش آمـوزان بـه خـود اختصاص داده اسـت. همچنیـن دانش آمـوزان اخبار 
رسـانه ای واتسـاپ را بیشـتر از سـاير رسـانه ها مورد پذيـرش قرار می دهنـد. هر چند 
در ايـن زمینـه يافته مشـابهی در دسـت نیسـت، در تبییـن دلايـل آن می توان گفت 
کـه بسـیاری از کاربـران ايرانی بعـد از محدوديت ايجاد شـده برای تلگرام، به سـمت 
اينسـتاگرام روی آورده انـد و ايـن پلتفرم بعد از فیلترينگ تلگرام، رشـد فزاينده ای در 

بیـن کاربـران ايرانـی پیدا کرده اسـت. 
در نهايت، جمع بندی نتايج ما را به دو مفهوم اصلی و سـه شـکل اساسـی سـواد 
رسـانه ای ارجـاع می دهـد: سـاختار و نحـوه پـردازش دانـش. بر اسـاس نتايج، سـواد 
رسـانه ای پاسـخگويان در سـه شـکل گزينشـگری، همتاسـازی و سـازه های معنايی 
بـه آنـان کمـک می کنـد. در گزينشـگری، مخاطـب تصمیم گرفته اسـت که بـا پیام 
روبـه  رو شـود يا آن را ناديـده بگیرد. ايـن تصمیم گیری جنبه ای کامـلًا اختیاری دارد 
و پیـام، در صورتـی کـه مخاطـب تصمیـم بـه اسـتفاده از آن بگیـرد،  برايـش حامـل 
معنـا مـی شـود؛ به عبـارت ديگـر، مخاطـب هر پیـام را بـا معنايـی همتا می سـازد و 
در نتیجـه در ايـن سـطح، نمادهـای آشـکار و پنهـان اطلاعات را کشـف و شناسـايی 
می کنـد. از سـوی ديگـر، مرحلـه گزينشـگری حاکـی از تمرکـز پاسـخگو بـر روی 
بررسـی پیام هـای دريافتـی از رسـانه ها در محیط اسـت. در مرحلـه دوم، مخاطب بر 
مفاهیـم انسـجام يافتـه نمادهـا در پیـام متمرکز می شـود؛ يعنـی بـه پیام هايی روی 
مـی آورد کـه بـا مفاهیـم آموختـه شـده او در گذشـته هماهنگ انـد. در مرحله سـوم 
مخاطـب بـار ديگـر بـه اولین بخش مـدل پاتـر، يعنی سـاختارهای دانـش می پردازد 

و سـعی می کنـد سـاختار خـود را مطابق بـا آن گسـترش دهد.
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در پايـان ذکـر ايـن مهم لازم اسـت کـه برخـورداري از سـواد رسـانه اي )از انتخاب 
سـاده رسـانه اي تـا نقد متن( و رسـیدن به سـطح عمیـق آن )فهم و تفسـیر زمینه هاي 
متـن( ايـن امکان را براي مخاطب فراهم می سـازد کـه در برابر هجوم سرسـام آور القاي 
پیام هـاي رسـانه اي هويت خود را حفظ کنـد. ازاين رو اين، دسـته از مخاطبان که داراي 
سـواد رسـانه اي هسـتند اجـازه نمی دهنـد نظام سـلطه جويانه پیام هـاي رسـانه اي آنان 
را کنتـرل کنـد. آنان همچنین جهان واقعی را همسـان با تفسـیرهاي رسـانه اي در نظر 
نمی گیرنـد. بـر ايـن  اسـاس، سـواد رسـانه اي شـامل نوعی نظـام تفسـیري و ترجیحی، 
متأثـر از داوري هـاي ذهنـی و اخلاقـی اسـت کـه مواجهـه فرد را بـا پیام هاي رسـانه اي 
)چه در دسـترس و چه جسـتجوگرانه( شـکل می دهد و موجب می شـود مخاطبان در 

اسـتفاده از پیام ها و انتخاب آنها مسـئولیت بیشـتري احسـاس کنند.

پیشنهادها
مـدارس، بـا تکیـه بـر روش هـای نویـن •• به•ویـژه• و• آموزشـی• سـازمان•های•

دانش•آمـوزان و در• ارتقـای سـواد رسـانه•ای• آموزشـی، نقـش پررنگ•تـری در•
نتیجـه، توانایـی تشـخیص پیام•هـای•رسـانه•ای•دارنـد و باید تلاش خـود را در این 

زمینـه مضاعـف کننـد.
از•آنجـا•کـه•سـواد رسـانه ای•آموزش••پذیـر•اسـت؛•ارائـه•آموزش•هـای•مناسـب•در•••

مـدارس•توصیه•می•شـود؛ برنامه های گسـترده ای را می تـوان در اين زمینـه تدوين کرد.
توصیه•می•شود•در•کتاب•های•درسی•مدارس•و•دانشگاه•ها،•سرفصل•جداگانه•ای•تحت•••

عنوان•»سواد•رسانه•ای«•برای•همه•رشته•ها•و•مقاطع•تحصیلی•تدوین•و•تدریس•شود.
خانواده•ها•به•مقوله•سواد رسانه ای•فرزندان•خود•توجه•ویژه•ای•داشته•باشند.••
بـه معلمان توصیه می شـود در هر جلسـه درسـی، بخشـی از زمـان کلاس را به  •

بحث سـواد رسـانه ای اختصاص دهند.
تلويزيونی و محتوای فضای  • و  راديويی  برنامه های  رسانه ملي نسبت به تولید 

مجازی برای ارتقای سواد رسانه ای مخاطبان، با تأکید بر سنین پايین اقدام کند و در 
اين زمینه از همکاری نهادهای مربوط همچون مدارس و دانشگاه ها بهره مند شود.

نتایـج این•گونـه پژوهش•هـا در اختیـار مراکـز•مشـاوره•نهادهـای•آموزشـی ••
قـرار•گیـرد•تـا آنها را•در تدویـن برنامه•هـا و راهکارهـای•لازم•برای•افزایش•سـواد 

رسـانه ای دانش آمـوزان بـه کار گیرند.
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نوآوری‌و‌محدودیت‌پژوهش
در مطالعـات پیشـین، رابطه سـواد رسـانه ای با میزان اسـتفاده از فضـای مجازی 
و پذيـرش اخبـار رسـانه ای مـورد غفلـت واقع شـده و بررسـی اين موضـوع، پژوهش 
حاضـر را از پیشـینه پژوهـش متمايز سـاخته اسـت. به عبارت ديگر، مطالعـه پیش رو، 
اثـری نـو محسـوب می شـود کـه ضمن پر کـردن ايـن خلأ، بـا پژوهش های پیشـین 

نیـز متفاوت اسـت. محدوديت هـــای پژوهش شـامل اين موارد اسـت:
پژوهـش فقـط دانش آمـوزان دختـر دوره دوم متوسـطه  ايـن  آمـاری  جامعـه 
شـهر اردبیـل را در بـر گرفتـه و از جامعیـت پايینـی برخـوردار اسـت و بايـد تعمیـم 
نتايـج آن بـه سـاير گروه هـا يـا سـاير مناطـق بـا احتیـاط صـورت گیـرد. همچـون 
سـاير پژوهش هـا، اسـتفاده از پرسشـنامه نیـز محدوديت هـــايی را ايجـاد کـرده که 
بـه محدوديـت ذاتـی پرسشـنامه برمی گردد؛ زيرا امکان سـوگیری پاسـخ ها و گرايش 
بـه مطلوبیـت اجتماعـی وجـود دارد. در نهايـت، شـرايط ناشـی از اپیدمـی کرونا نیز 

محدوديتـی اساسـی را در جمـع آوری داده هـا موجـب شـده اسـت.
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