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ــوده اســت. در  ــران ب ــن انقاب هــای معناگــرا در جهــان انقــاب ســال 1357 ای یکــی از مهم تری
گام دوم انقــاب اســامی یکــی از راهبردی تریــن اهــداف انقــاب، موضــوع عمق بخشــی 
خارجــی انقــاب اســامی بــوده؛ امــا کمبــود چهارچــوب  و الگوهــا در ایــن زمینــه، همــواره یکــی 
از موانــع عملیاتــی شــدن ایــن مهــم بــوده اســت. در ایــن پژوهــش بــا اســتفاده از مفهــوم بازاریابی 
سیاســی ســعی شــده گامــی بــه ســوی طراحــی چهارچوبــی در راســتای عملــی کــردن موضــوع 
ــن  ــش ای ــن پژوه ــی در ای ــؤال اصل ــود. س ــته ش ــامی برداش ــاب اس ــی انق ــی خارج عمق بخش
اســت کــه »چگونــه می تــوان بــا اســتفاده از نظریــه بازاریابــی سیاســی موجبــات تقویــت 
ــی  ــه بازاریاب ــش فرانظری ــن پژوه ــرد؟« در ای ــم ک ــامی را فراه ــاب اس ــی انق ــی خارج عمق بخش
ــر  ــول در نظ ــت« محص ــق« و »نگهداش ــظ«، »تعمی ــن »حف ــوم بنیادی ــر مفه ــی ب ــی مبتن سیاس
ــان  ــانه، بازاریاب ــگ، رس ــد برندین ــت فراین ــناخت و مدیری ــه ش ــوی  ک ــت؛ به نح ــده اس ــه ش گرفت
ــی  ــی در عمق بخش ــی سیاس ــت بازاریاب ــی موفقی ــل اصل ــتراتژیک عوام ــی اس ــه ای و بازاریاب حرف
خارجــی انقــاب اســامی در نظــر گرفتــه شــده اســت. ایــن پژوهــش از نــوع توســعه ای- کاربردی 

است و برای گردآوری اطاعات از روش کتابخانه ای و پیمایشی استفاده شده است. 
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پژمان نوروزی و همکار. بررسی تأثیر بازاریابی سیاسی در تقویت عمق بخشی خارجی انقلاب اسلامی ایران.

1. مقدمه و بیان مسئله
یــک اصــل کلــی و مشــترک کــه همــه انقاب هــای اجتماعــی را شــامل می شــود، موضــوع صــدور انقــاب 
ــاب  ــداف انق ــا و اه ــعه ارزش ه ــم و توس ــود، تحکی ــاب خ ــدور انق ــا از ص ــی ملت ه ــدف اصل ــت. ه اس
ــی ســایر  ــه و حت ــروزی انقــاب اســامی شــاهد تحــولات چشــمگیری در کشــورهای منطق ــا پی اســت. ب
مناطــق جهــان بودیــم. انقابــی کــه توانســت در رونــد جهانــی شــدن امپراتــوری نظــام ســلطه اخــال ایجــاد 
کنــد و از همــان روزهــای اول بــه دنبــال وســع افزایی قــدرت فــردی و جمعــی مســلمین در برابــر نظــام ســلطه 
ــه ایــن  ــودن، جذابیــت شــعار و اهــداف انقــاب اســامی باعــث توجــه ملت هــا ب ــوده اســت. مردمــی ب ب
انقــاب شــد. در واقــع ماهیــت »فراملــی انقــاب اســامی« و رســالت »جهان شــمولی دین اســام« موضوع 
 Dehghani( ــاخت ــر می س ــران« را اجتناب ناپذی ــرزمینی ای ــای س ــوی مرزه ــه »فراس ــاب را ب ــدور انق ص
ــی  ــی مبن ــرات گوناگون ــا و نظ ــامی دیدگاه ه ــاب اس ــروزی انق ــس از پی Firouzabadi, 2015:161(. پ
ــی  ــام خمین ــح ام ــان صری ــا بی ــت ب ــا عدم ضــرورت صــدور انقــاب مطــرح شــد و در نهای ــر ضــرورت ی ب
ــی از  ــه یک ــاب ب ــدور انق ــم« ص ــادر کنی ــم ص ــان را می خواهی ــه »انقابم ــر اینک ــی ب ــه مبن رحمه الله علی
مهم تریــن اهــداف انقــاب اســامی تبدیــل شــد. بــروز چنیــن پدیــده ای باعــث می شــود عــده ای بــه مقابلــه 
بــا نفــوذ افــکار و اندیشــه های متاثــر از انقــاب اســامی در کشــور خــود برخیزنــد و رهبــران انقاب هــا نیــز 

بــرای حفــظ دســتاوردهای انقــاب خــود راهبردهــای گوناگــون اتخــاذ کننــد. 

تجربــه موفقیت آمیــز چنــد دهــه صــدور انقــاب اســامی باعــث شــده در گام دوم انقــاب اســامی رهبــر 
ــر ترویــج و نهادینه ســازی ارزش هــای انقــاب اســامی تأکیــد کننــد کــه می تــوان تحــت  معظــم انقــاب ب
مفهــوم »عمق بخشــی خارجــی« انقــاب اســامی از آن نــام بــرد. عمق بخشــی خارجــی انقــاب بــا صــدور 
انقــاب اســامی تفــاوت دارد. در واقــع می تــوان گفــت »صــدور انقــاب اســامی مقدمــه مهــم عمق بخشــی 

.)Firouzkohi,2021:56( .خارجــی اســت کــه در نبــود آن امــکان »تعمیــق انقــاب« میســر نخواهــد بــود

ــه مرحلــه  ــد راهبردهــای خــود را از مرحلــه صــدور انقــاب ب  در دهــه ۴۰ انقــاب اســامی، تهــران بای
ــه ســوی نهادینه ســازی  ــد؛ تهــران ب عمق بخشــی ارتقــا دهــد. فضــای منطقــه ای و بین المللــی ایجــاب می کن
ــکات و  ــامی مش ــاب اس ــی انق ــی خارج ــیر عمق بخش ــردارد. در مس ــام گام ب ــای اس ــا و الگوه هنجاره
ــأ آن  ــه منش ــت ک ــی اس ــته از چالش های ــر آن دس ــش ب ــن پژوه ــد ای ــود دارد و تأکی ــیاری وج ــای بس چالش ه
محیــط داخلــی جمهــوری اســامی ایــران و متأثــر بــر راهبردهــای بازاریابــی سیاســی در »حفــظ« و »تعمیــق« 
ــه ای و  ــنادی، کتابخان ــع اس ــق مناب ــده از طری ــاش ش ــت و ت ــامی- اس ــاب اس ــای انق ــول -ارزش ه محص
پیمایشــی مهم تریــن آن هــا گــردآوری شــود. ایــن پژوهــش تــاش دارد بــا به کارگیــری نظریــه بازاریابی سیاســی و 
طراحــی مدلــی بــر اســاس آن، در راســتای »تعمیــق«، »حفــظ« و »نگهداشــت« محصــول در بازار ایــن موضوع 
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را بررســی کنــد کــه چگونــه می تــوان بــا اســتفاده از نظریــه بازاریابــی سیاســی موجبــات تقویــت عمق بخشــی 
خارجــی انقــاب اســامی را فراهــم کــرد؟ ایــن پژوهــش همچنیــن بــه دنبــال آن اســت تــا بــا اســتفاده از نظریــه 
بازاریابــی سیاســی بــه ایــن ســؤال، کــه ســؤال اصلــی تحقیــق نیــز هســت، پاســخ دهــد کــه چگونــه می تــوان 
ــول در  ــت« محص ــظ« و »نگهداش ــق«، »حف ــای »تعمی ــش روی راهبرده ــای پی ــردن چالش ه ــرف ک ــا برط ب
نظریــه بازاریابــی سیاســی، موجــب تقویــت تــوان عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی شــد؟ هــدف اصلی 
ایــن تحقیــق نیــز ارائــه مدلــی بــر اســاس نظریــه بازاریابــی سیاســی در راســتای تقویــت عمق بخشــی خارجــی 
انقــاب اســامی اســت. ایــن تحقیــق دارای ماهیــت اکتشــافی اســت و یکــی از ســؤالات فرعــی تحقیــق نیــز 
ایــن اســت کــه چگونــه نظریــه بازاریابــی سیاســی از طریــق افزایــش کارآمــدی و تأثیــر در مخاطــب می توانــد 

موجــب تقویــت عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی شــود؟

2. پیشینه پژوهش
ــا و  ــدا کتاب ه ــت. ابت ــه داش ــی توج ــوزه مطالعات ــه دو ح ــد ب ــق بای ــوع تحقی ــات موض ــی ادبی در بررس
ــی  ــوزه عمق بخش ــه ح ــوط ب ــای مرب ــی و دوم پژوهش ه ــی سیاس ــوزه بازاریاب ــده در ح ــالات نگارش ش مق

ــد. ــد ش ــه خواه ــران پرداخت ــامی ای ــاب اس انق

جدول 1 پژوهش های مربوط به عمق بخشی انقلاب اسلامی

موضوع نویسنده

نویســندگان در مقالــه ای تحــت عنــوان »رســانه و عمق بخشــی انقــاب اســامی« تأثیــر رســانه ها 
در عمق بخشــی انقــاب اســامی را بررســی کرده انــد. نویســندگان معتقدنــد رســانه از ابزارهــای 
ــی  ــد در عمق بخش ــش می توان ــت و کارکردهای ــه ماهی ــه ب ــا توج ــروزه ب ــه ام ــت ک ــی اس مهم

انقــاب اســامی بســیار مؤثــر باشــد.

Firouzkohi, Farhadi and 
Bavandpur

2021

ــتای  ــران در راس ــامی ای ــوری اس ــی جمه ــی دفاع ــوی دیپلماس ــوان »الگ ــت عن ــای تح در مقاله
امنیت زایــی و عمق بخشــی انقــاب اســامی« در ســه ســطح ملــی، منطقــه ای و فرامنطقــه ای تأثیــر 
ــت.  ــده اس ــی ش ــامی بررس ــاب اس ــی انق ــی و عمق بخش ــی در امنیت زای ــی دفاع ــوی دیپلماس الگ
نویســنده مقالــه در بعُــد ملــی بــر مؤلفه هایــی ماننــد متنوع ســازی رویکردهــا و ابزارهــای دیپلماســی 
ــعه  ــل توس ــوزه بین المل ــو و در ح ــای همس ــا ارتش ه ــی ب ــت همگرای ــه ای تقوی ــوزه منطق و در ح

همکاری هــای بین المللــی اشــاره می کنــد.

Hajizadeh 
2020

در ایــن تحقیــق، نویســندگان اعتباربخشــی علمــی بــه الگوی طــراز عمق بخشــی خارجی انقاب اســامی 
را بررســی کــرده و بــا بهره گیــری از راهبــرد پژوهشــی آمیختــه؛ بــر مبنــای روش گرنــدد تئــوری، داده های 
لازم را از کل آرا و نظــرات مقــام معظــم رهبــری گــردآوری کــرده و از نرم افــزار تحلیــل کیفــی مکــس کیودا 
21 بــرای تولیــد ســطوح، ابعــاد و مؤلفه هــای آن مفهــوم، اســتفاده کــرده و نگاشــت )گراف( مــدل خروجی 
آن را در خصــوص نگاشــت )گــراف( نهایــی نرم افــزار موصــوف پرداخــت. خروجــی این مرحله، مدلی اســت 

حــاوی ســه ســطح صــدور انقــاب، بازتابــش انقــاب و وســع افزایی انقاب.

Eftekhari and Firouzkohi
 2017
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3. نوآوری پژوهش
ــورت  ــد؛ به ص ــی کرده ان ــاب را بررس ــدور انق ــی در ص ــی سیاس ــر بازاریاب ــه تأثی ــاری ک ــته از آث آن دس

ــه تأثیــر افزایــش کارایــی و تأثیــر در مخاطــب نپرداخته انــد و بحــث را فقــط در حــوزه صــدور  روشــمند ب

انقــاب اســامی ارائــه کرده انــد و آن دســته از آثــاری نیــز کــه عمق بخشــی انقــاب اســامی را بررســی 

ــش  رو،  ــش پی ــن  رو پژوه ــد. از ای ــه نکرده ان ــی توج ــی سیاس ــر بازاریاب ــوم از منظ ــن مفه ــه ای ــد، ب کرده ان

بــه ســبب طــرح بازاریابــی سیاســی مبتنــی بــر مبانــی عمیــق در افزایــش عمق بخشــی ارزش هــای انقــاب 

ــی و  ــوآوری موضوع ــوده و دارای ن ــین ب ــار پیش ــز از آث ــل، متمای ــه و بین المل ــطح منطق ــامی در س اس

رویکــردی اســت.

4. ادبیات مفهومی

4-1. عمق بخشی انقلاب اسلامی

ــه معنــای  ــا و گــودی آمــده اســت و »عمق بخشــی« ب ــه معنــای ژرف در فرهنــگ واژگان معیــن، »عمــق« ب

گــود کــردن و ژرفــا کــردن معنــی شــده اســت )Moein dictionary,1971(. در یــک تعریــف از 

صاحب نظــران، عمق بخشــی بــه معنــای »ژرفــا بخشــیدن و نفــوذ معنــوی در مخاطبــان انقــاب اســامی 

ــوص  ــان در خص ــات ایش ــی و اطاع گاه ــردن آ ــالا ب ــق ب ــور از طری ــای کش ــارج از مرزه ــران در خ ای

 .)Ali Bakshi,2012:10( ــت ــده اس ــف ش ــامی« تعری ــاب اس ــای انق ــداف و برنامه ه ــا، اه انگیزه ه

ــدار،  ــش اقت ــعه، افزای ــت، توس ــای »تقوی ــه معن ــی ب ــران، عمق بخش ــری از صاحب نظ ــف دیگ در تعری

ــی  ــای جغرافیای ــارج از مرزه ــران در خ ــامی ای ــوری اس ــامی و جمه ــاب اس ــوذ انق ــذاری، نف تأثیرگ

ــا  ــران در ابعــاد مختلــف سیاســی، اقتصــادی، نظامــی و فرهنگــی در دولت هــا و ملت هــای گوناگــون ب ای

ویژگی هــای دفــاع از مســلمانان و مســتضعفان غیرمتعــارض بــا اســام، بازدارندگــی مؤثــر و توانــا در تغییــر 

راهبردهــا و سیاســت های دشــمن، تــوان وادار کــردن دشــمن بــه انصــراف از حملــه یــا تهدیــد جمهــوری 

اســامی ایــران، قــادر بــودن بــه واکنــش ســریع در خــارج از کشــور بــا قابلیــت بی اثــر یــا کــم اثــر کــردن 

Safa- ــت  ــده اس ــف ش ــتی« تعری ــم صهیونیس ــکا و رژی ــژه آمری ــی به وی ــدات خارج ــردن تهدی )و دور ک

ــترش  ــف کرده انــد: »گس ــه تعری ــز عمق بخشــی را این گون vid,2009:3(. افتخــاری و فیروزکوهــی نی

قلمــرو نــرم انقــاب اســامی از طریــق الگــو شــدن آن در فراتــر از مرزهــای پیرامونــی اش، کــه از طرفــی 

بــا جلــب حمایــت توده هــای مــردم در ســرزمین هــدف و از ســوی دیگــر، بــا ایجــاد و توســعه نفــوذ نــرم 

ــی و فراملــی( ســرزمین  ــع )مل ــرای مناف ــت ب ــق مصونی ــه خل انقــاب اســامی در آن ســرزمین، منجــر ب
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مــادر، در برابــر تهدیــدات نــرم یــا ســخت حریــف می شــود« )Eftekhari and others,2017:69(. ایــن 

تعریــف الگــوی مــورد نظــر ایــن پژوهــش اســت.

4-2. بازاریابی1

در یــک تعریــف کلــی می تــوان گفــت بازاریابــی در واقــع یــک پروســه اجتماعــی- مدیریتــی اســت کــه 

ــا دیگــران نیازهــای خــود را تأمیــن می کننــد  در آن افــراد از طریــق عرضــه و مبادلــه کالاهــای ارزشــمند ب

ــه  ــکا ارائ ــی آمری ــن بازاریاب ــه انجم ــمی ک ــف رس )Muhammadians and Shams,2013:46(. تعری

ــه  ــد ک ــد می کن کی ــنهادها تأ ــادل پیش ــل و تب ــات، تحوی ــا، ارتباط ــته از فعالیت ه ــر آن دس ــت ب ــرده اس ک

 .)Sehat and Charkhian,2014:14( بــرای مشــتریان و خریــداران در ســطح کان دارای ارزش اســت

ــک  ــات نیســت و ی ــه کالا و خدم ــوط ب ــن اســت کــه فقــط مرب ــی ای ــورد بازاریاب ــه بســیار مهــم در م نکت

بازاریــاب می توانــد بازاریابــی را بــرای هــر چیــزی از جملــه رویدادهــا و ایده هــا هــم بــه کار ببــرد. نکتــه 

کلیــدی در شــروع بازاریابــی عرضــه کالا یــا ایــده نیســت، بلکــه جســتجو بــرای فرصت هــای بــازار اســت 

.)Muhammadians and Shams,2013:47(

5. چهارچوب نظری پژوهش
5-1. بازاریابی سیاسی2

تعاریــف مختلفــی از بازاریابــی سیاســی شــده اســت و ابعــاد مختلفــی از علومــی ماننــد علــوم سیاســی، 

ــا  ــده و معن ــرای پذیــرش ای ارتباطــات و مدیریــت را شــامل می شــود و در راســتای اغناســازی مخاطــب ب

عمــل می کنــد )Sehat and Charkhian,2014:16(. بازاریابــی از طریــق یــک ســاحت دوگانــه، عیــن 

و ذهــن را درگیــر می کنــد. لامبیــن3 نیــز بازاریابــی را یــک فلســفه کســب وکار و یــک فراینــد عمل گــرا بــه 

حســاب مــی آورد )Lambin,2000:3(. از نظــر کلمنتــه۴ بازاریابــی سیاســی در واقــع بازاریابــی عقایــد و 

ایده هایــی اســت کــه مربــوط بــه مباحثــی ماننــد تــورم، بیــکاری یــا مربــوط بــه کاندیداســت کــه هــدف 

 Muhammadians and( ــت ــدگان اس ــاب رأی دهن ــر انتخ ــذاری ب ــی اثرگ ــی سیاس ــی در بازاریاب نهای

ــه در ارتباطــات  ــت ک ــد پیچیدهــای اس ــی فراین ــی سیاس ــا  آرک5 بازاریاب ــر ام Shams,2013:48(. از نظ

1. Marketing 
2. Political Marketing
3. Lambin
4. Clemente
5. Ema Arck
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سیاســی یــک سیاســتمدار تأثیــر مســتقیم دارد. وی پیچیدگــی و توســعه مفهــوم ارتباطــات سیاســی را علــت 

ــتراتژی  ــک اس ــی، ی ــاص از بازاریاب ــوع خ ــن ن ــت ای ــد اس ــد و معتق ــت می دان ــه سیاس ــی ب ورود بازاریاب

 Muhammadians and( ــت ــی اس ــدرن سیاس ــات م ــال ارتباط ــی و انتق ــی، طراح ــرای عقان ــی ب جهان

Shams,2013:62(. بازاریابــی سیاســی فراینــدی اســت کــه بــه دنبــال تأثیرگــذاری در مدل هــای 

تصمیم گیــری افــراد و جوامــع مختلــف و همچنیــن مدیریــت ترجیحــات آن هــا در خصــوص یــک پدیــده 

سیاســی اســت. ایــن مدیریــت نظــام ترجیحــات دیگــران می توانــد در نهایــت در منطــق کنش هــای ذهنــی 

و عینــی بازیگــران هــدف تأثیرگــذار باشــد. ایــن فراینــد دارای ســه مؤلفــه اساســی اســت کــه متشــکل از 

ــازار  ــه ب ــه، به مثاب ــن رابط ــکیل ای ــط تش ــات و محی ــی کالا و خدم ــات، متقاض ــا خدم ــده کالا ی ارائه دهن

تبــادل و تعامــل، اســت. ایــن ســه عنــوان در محیط هــای مختلــف وجــوه مختلفــی را نیــز در بــر می گیرنــد.

کادمیکــی کــه دارد، بــه دنبــال طراحــی،  به طــور کلــی، بازاریابــی سیاســی بــا توجــه بــه کارویژه هــای آ

ــداف  ــه اه ــوی ک ــت؛ به نح ــه اس ــرای جامع ــودمند ب ــیِ س ــدت سیاس ــط بلندم ــای رواب ــه داری و ارتق نگ

مطلــوبِ بازیگــران سیاســی و ســازمان های مرتبــط بــا آن بــرآورده شــود و در ســه حــوزه انتخابــات، بقــا و 

ــرم و...(  ــدرت ن ــل )دیپلماســی عمومــی و ق اســتمرار دولت هــا )دکترین هــای مربوطــه( و حــوزه بین المل

نقش آفرینــی  کنــد؛ بنابرایــن می تــوان بازاریابــی سیاســی را مبتنــی بــر ســه حــوزه طبقه بنــدی کــرد: طبقــه 

ــی  ــی سیاس ــروع بازاریاب ــش و ش ــی پیدای ــتگاه اصل ــود و خاس ــوط می ش ــی مرب ــارزات انتخابات ــه مب اول ب

اســت. طبقــه دوم مربــوط بــه چالــش و مبــارزات دائمــی اســت و وســیله حکمرانــی محســوب می شــود. 

ــی  ــد دیپلماس ــی مانن ــت و موضوعات ــل اس ــوزه بین المل ــی در ح ــی سیاس ــه بازاریاب ــوط ب ــوم مرب ــه س طبق

ــی  ــرم را در بازاریاب ــدرت ن ــی و ق ــر مل ــی، تصوی ــی بین الملل ــات سیاس ــل، ارتباط ــی مل ــی، بازاریاب عموم

ــا و  ــری ابزاره ــا به کارگی ــاش دارد ب ــل ت ــی بین المل ــی سیاس ــع بازاریاب ــد. در واق ــش می ده ــی پوش سیاس

شــیوه های مختلــف، قــدرت نــرم دولــت- ملتهــا را در جامعــه هــدف افزایــش دهــد و از ایــن طریــق بــه 

.)Sun,2008:65( ــد ــک کن ــا کم ــی دولت ه ــع مل ــش مناف ــظ و افزای حف

5-2. بازاریابی سیاسی و عمق بخشی خارجی انقلاب اسلامی

نظریه پــردازان متأخــر بازاریابــی سیاســی بیشــتر از آنکــه بــه مباحــث صــدور اولیــه کالا و خدمــات توجــه 

داشــته باشــند؛ عاقه منــد بــه مباحثــی ماننــد »حفــظ«، »تعمیــق« و »نگهداشــت« محصــول در جامعــه 

ــی  ــه بازاریاب ــاط نظری ــد. ارتب ــه کرده ان ــرای عملــی شــدن آن راهکارهــای مختلفــی ارائ هــدف هســتند و ب

ــا وجــود تاش هــای  سیاســی و عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی از آن جهــت اهمیــت دارد کــه ب
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بســیار در حــوزه عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی، امــا در مقابــل ایــن حرکــت، موانــع گوناگونــی 

وجــود دارد. راهبردهــای عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی صــرف نظــر از تنگناهــای بین المللــی، 

تحت الشــعاع محدودیت هــای دیگــری نیــز قــرار دارد کــه متأثــر از چالش هــای محیــط داخلــی جمهــوری 

اســامی ایــران اســت؛ امــا بــا اســتفاده از مــدل زیــر، کــه از نظــرات مختلــف بازاریابــی سیاســی اســتخراج 

شــده اســت، می تــوان بــا برطــرف کــردن عمــده مشــکات داخلــی پیــش روی هــر کــدام از راهبردهــای 

ایــن مــدل، شــرایط را بــرای تقویــت عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی فراهــم کــرد.

الگوی 1 مدل حفظ و تعمیق محصول در بازار )ترسیم: نگارنده(

راهبرد اول: برندینگ6؛ راهبردی برای مقابله با ارائه »الگوی دیگر«

ــا  ــه آن ه ــی از هم ــا ترکیب ــت ی ــان، عام ــم، نش ــاح، اس ــک اصط ــت از ی ــارت اس ــد عب ــف برن تعری

کــه بــا هــدف معرفــی و متمایــز کــردن کالاهــا و خدمــات یــک فروشــنده بــا فروشــندگان دیگــر اســتفاده 

ــا آن دســته از کالاهــا و خدماتــی  ــد باعــث تمایــز بیــن ایــن کالاهــا و خدمــات ب می شــود و در واقــع برن

می شــود کــه در ظاهــر دارای شــباهت و کارکــرد یکســان اســت. برندســازی کالا مرحلــه بعــد از صــدور 

6.  Branding
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ــد  ــع برن ــرای شرکت هاســت )Katlers and others,2011:73(. در واق کالا و ســرمایه هایی ارزشــمند ب

ــات  ــداران، احساس ــن خری ــازی آن در ذه ــی و پایدارس ــر مفهوم ــک تصوی ــق ی ــا خل ــه ب ــت ک ــانی اس نش

ــد در  ــازی می توان ــد. برندس ــرار میده ــر ق ــت تأثی ــات تح ــا خدم ــول ی ــه آن محص ــبت ب ــداران را نس خری

ــک  ــر، ی ــک تفک ــد. ی ــته باش ــی داش ــرات گوناگون ــز تأثی ــی نی ــطوح سیاس ــه س ــی از جمل ــطوح مختلف س

ایــده یــا حتــی یــک کشــور نیــز می تواننــد  برندگــذاری شــوند )Temporal,2000:15(. علــت اهمیــت 

ــت7،  ــیمون آنهول ــدگاه س ــوان در دی ــی را می ت ــی خارج ــامی در عمق بخش ــاب اس ــازی انق ــر برندس تأثی

ــرد. ــگ واکاوی ک ــوزه برندین ــرداز ح ــهورترین نظریه پ مش

آنهولــت معتقــد اســت هــر کشــوری تصویــر و ذهنیــت خــاص خــود را نــزد مردمــان مناطــق دیگــر 

دارد. ایــن تصویــر کــه گاهــی منفــی یــا مثبــت اســت و بــر اســاس فرایندهــای مختلــف بصــری و ادراکــی 

خــاص و شــالودههای اقتصــادی، سیاســی، فرهنگــی و حتــی تجــاری، کــه بــه آن کشــور نســبت داده شــود، 

ــار کشــورها در »نفــوذ ملــی«  کیــد دارد کــه برنــد و اعتب ــر ایــن موضــوع تأ برســاخته می شــود. آنهولــت ب

.)Anholt,2007:12( خــارج از محــدوده آن هــا تأثیــر فراوانــی دارد

مفاهیــم برنــد و تصویــر بــا وجــود اینکــه تجلــی دو موضــوع واحــد هســتند؛ امــا بایــد توأمــان توضیــح 

داده شــوند. هــدف کشــور مبــدأ از برندســازی در واقــع تثبیــت تصویــر خــود در اذهــان و قلــوب مخاطبــان 

ــدر  ــر چق ــدأ ه ــور مب ــی آورد. کش ــت م ــه دس ــا را ب ــاداری آن ه ــق وف ــن طری ــت و از ای ــد اس ــور مقص کش

بتوانــد بیــن تصویــر تولیدشــده و بازیگــر هــدف برنــد خــود، تطابــق بیشــتری ایجــاد کنــد، در زمینــه نفــوذ 

 Bible, Crain, Daizovi, al Habsi,( ــت ــد یاف ــت خواه ــری دس ــت بهت ــه موقعی ــد ب ــور مقص در کش

Zhao, 2016:27(. برنامه ریــزی بــرای خلــق یــک تصویــر مثبــت از کشــور مبــدأ در پــروژه برندســازی 

ــا اســتفاده از زور و تــوان منفــی ایجــاد کــرد. در واقــع وقتــی کــه ســال ها از طریــق مخابــره  را نمی تــوان ب

ــر و برنــد یــک کشــور تخریــب شــده باشــد؛ برندســازی و تصویرســازی  کدهــای ادراکــی منفــی، تصوی

.)Dinnie,2007:3-4( مثبــت بــرای آن کشــور تبدیــل بــه کار بســیار ســختی خواهــد شــد

ــه دیگــران و  ــه علــت واگــذاری تصویرســازی از خــود ب ــا امــروز، ب ــز ت ــران نی جمهــوری اســامی ای

ارســال کدهــای منفــی در ســطح منطقــه و بین الملــل باعــث شــده کشــوری حامــی تروریســم و همچنیــن 

ــی  ــد یک ــه ش ــه گفت ــور ک ــود. همان ط ــناخته ش ــگر ش ــدرو و پرخاش ــز تن ــامی نی ــاب اس ــوژی انق ایدئول

ــه دارای  ــت ک ــی اس ــا کالا و خدمات ــه ب ــی مقابل ــی سیاس ــازی در بازاریاب ــی برندس ــای اصل از کارویژه ه

7. Simon Anholt
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شــباهت بســیار زیــاد بــا کالاهــای مــورد نظــر اســت. در واقــع برندســازی محصــول مــورد نظــر تولیدکننــده 

را، کــه ممکــن اســت کالا یــا خدمــات باشــد، معرفــی می کنــد و ســعی دارد بــا ارائــه هویتــی متمایــز از 

ســایر محصــولات مشــابه بــه »حفــظ«، »تعمیــق« و »نگهداشــت« محصــول یــا خدمــات خــود در جامعــه 

.)Boone and Kurtz,2016:426( ــردازد ــد بپ مقص

ــی  ــوزه عمق بخش ــران در ح ــامی ای ــاب اس ــازی انق ــه برندس ــی ک ــام مزیت های ــر تم ــاوه ب ع

خارجــی می توانــد داشــته باشــد، یــک ویژگــی مهــم دیگــر آن مقابلــه بــا »الگوهــای رقیــب« 

جمهــوری اســامی ایــران اســت. ارائــه »الگــوی دیگــر« تحــت حمایــت عربســتان ســعودی، به عنــوان 

ــرای  ــران ب ــای ای ــیاری از فرصت ه ــع بس ــه مان ــطح منطق ــل در س ــته حداق ــران، توانس ــدی ای ــب ج رقی

ــت  ــوان گف ــع می ت ــود )Firouzkohi,2021:16(. در واق ــامی ش ــاب اس ــی انق ــی خارج عمق بخش

ــه  ــت ک ــت« اس ــوژی »وهابی ــامی ایدئول ــاب اس ــران و انق ــامی ای ــوری اس ــب جمه ــن رقی مهم تری

ــادی در  ــدود زی ــا ح ــته ت ــتان توانس ــع عربس ــت. در واق ــتان اس ــز عربس ــی آن نی ــغ اصل ــز و مبل مرک

ــق  ــر از شــیعه در منطقــه و جهــان اســام موف ــران و انقــاب اســامی متأث ــر ای ی مخــدوش کــردن تصو

 .)Heshmatzadeh,2008:182( عمــل کنــد

ــای  ــی از چالش ه ــا برخ ــت؛ ام ــر اس ــته ای دیگ ــه نوش ــاز ب ــامی نی ــاب اس ــازی انق ــوه برندس نح

احصاشــده محیــط داخلــی، دارای رابطــه مســتقیم بــا برندســازی انقــاب اســامی هســتند و در واقــع رفــع 

ایــن مــوارد از لــوازم ضــروری بــرای برندســازی انقــاب اســامی اســت.

جدول 2چالش های محیط داخلی و مؤثر بر برندسازی و الگو شدن انقلاب اسلامی ایران )ترسیم: نگارنده(

فساد نخبگان قدرت 
)Turabi,2022(

بی توجهی به توانمندسازی علمی کشور در عرصه های مختلف علم و دانش 
و فناوری ها

،)Eftekhari and Firouzkohi,2018 Turabi,2022&( 

عدم همراهی گروه های اجتماعی
)Eftekhari,2022( 

ضعف اقتصادی نظام
)Eftekhari,2022( 

فراموشی اصول بنیادین انقاب اسامی
)Turabi,2022( 

وجود جریان های التقاطی و غرب گرا 
)Masoudnia and Ghorbani,2014(

اول: ضعف بنیه اقتصادی

کشــوری بــا اقتصــاد ضعیــف نمی توانــد الگــوی مناســبی بــرای ســایر کشــورها باشــد و یــک اقتصــاد 
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ــد  ــز نخواه ــامی را نی ــاب اس ــی انق ــی خارج ــای عمق بخش ــت از راهبرده ــی حمای ــف، توانای ضعی

ــرد.  ــد ک ــه خواه ــده ای مواج ــکات عدی ــا مش ــی را ب ــی خارج ــرای عمق بخش ــزی ب ــت و برنامه ری داش

اقتصــاد ضعیــف کشــور و حاشــیه های آن به قــدری اهمیــت دارد کــه رهبــر معظــم انقــاب هــر ســاله در 

ــادی  ــال را اقتص ــعارهای س ــی ش ــز پی درپ ــالی نی ــد س ــد. چن ــه آن می پردازن ــو ب ــال ن ــود در س ــات خ بیان

ــات  ــل معض ــی را ح ــدان کارزار فعل ــد و می ــی می کنن ــادی معرف ــی جه ــه آن را عمل ــه ب ــاب و توج انتخ

ــه   ــک عرص ــکا، ی ــه  آمری ــت های خصمان ــر سیاس ــاد، به خاط ــه  اقتص ــروز عرص ــد: »ام ــادی می دانن اقتص

کارزار اســت، یــک عرصــه  جنگ اســت، جنگــی از نــوع خــاص. در ایــن عرصــه  کارزار هــر کســی بتوانــد 

ــه اقتصــاد کشــور کمــک  ــد ب ــد، جهــاد کــرده اســت. امــروز هــر کســی بتوان ــه نفــع کشــور تــاش کن ب

ــودش را  ــزار خ ــه اب ــادی ک ــه جه ــت؛ البت ــاد اس ــن جه ــت. ای ــام داده اس ــادی انج ــد، یک حرکت جه بکن

ــا تدبیــر مخصــوص خــود و ســاح  دارد، شــیوه های مخصــوص خــود را دارد، بایــد ایــن جهــاد را همــه ب

.)Statements in the holy shrine of Razavi - 01/01/2014( »ــد ــام بدهن ــود انج ــوص خ مخص

دوم: فساد، گرایش به دنیاطلبی و اشرافی گری مسئولان

ــی  ــد در عمق بخش ــه می توان ــران ک ــامی ای ــوری اس ــی جمه ــط داخل ــای محی ــر از آفت ه ــی دیگ یک

به ویــژه برندســازی انقــاب اســامی تأثیــر منفــی داشــته باشــد؛ فســاد، گرایــش بــه دنیاطلبــی و 

ــئولان و  ــتی مس ــر ساده زیس ــی )ره( ب ــام خمین ــد ام کی ــه تأ ــه ب ــا توج ــت. ب ــئولان اس ــرافیگری مس اش

ــت  ــامی اس ــاب اس ــی انق ــای اصل ــران از ارزش ه ــتی رهب ــه ساده زیس ــون و اینک ــزاران و روحانی کارگ

ــه  ــوده ب ــئولان آل ــا مس ــدان ب ــوان چن )&Eftekhari and Firouzkohi,2018 Turabi,2022( نمی ت

ــر«  ــوی دیگ ــان »الگ ــا جری ــه ب ــامی و مقابل ــاب اس ــازی انق ــت برندس ــه موفقی ــرافیگری ب ــاد و اش فس

ــواره از  ــز هم ــی )ره( نی ــام خمین ــود. ام ــدوار ب ــامی امی ــاب اس ــی انق ــی خارج ــه عمق بخش و در نتیج

ــد  ــرار دهن ــود ق ــی خ ــرلوحه زندگ ــتی را س ــد ساده زیس ــته  بودن ــون خواس ــزاران و روحانی ــئولان، کارگ مس

ــک  ــوان ی ــه و به عن ــن متواضعان ــد: »م ــوده بودن ــاره فرم ــن ب ــان در ای ــد. ایش ــز کنن ــی پرهی و از تجمل گرای

پــدر پیــر از همــه فرزنــدان و عزیــزان روحانــی خــود می خواهــم کــه در زمانــی کــه خداونــد بــر علمــا و 

روحانیــون منــت نهــاده اســت و اداره کشــور بــزرگ و تبلیــغ رســالت انبیــا را بــه آنــان محــول فرمــوده اســت، 

از زیّ روحانــی خــود خــارج نشــوند و از گرایــش بــه تجمــات و زرق وبــرق دنیــا کــه دون شــأن روحانیــت 

و اعتبــار نظــام جمهــوری اســامی ایــران اســت، پرهیــز کننــد و برحــذر باشــند کــه هیــچ آفــت و خطــری 

بــرای روحانیــت و بــرای دنیــا و آخــرت آنــان بالاتــر از توجــه بــه رفــاه و حرکــت در مســیر دنیــا نیســت« 

.)Sahifah Imam; vol. 20, p. 342(
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سوم: فراموشی اصول بنیادین انقلاب

ــامی،  ــاب اس ــی انق ــی خارج ــازی و عمق بخش ــر برندس ــر ب ــی مؤث ــای داخل ــر از آفت ه ــی دیگ یک

ــار گذاشــتن اصــول  ــا و کن ــر پ ــع زی ــن انقــاب اســت )Turabi,2022(. در واق فراموشــی اصــول بنیادی

بنیادیــن انقــاب، نخســتین چیــزی اســت کــه نظــام و دولــت اســامی را بــه اضمحــال میکشــاند و منظور 

از اصــول یعنــی قوانیــن کلــی و اساســی اســام، کــه از قانــون اساســی جمهــوری اســامی ایــران نشــئت 

ــول،  ــن اص ــع ای ــت )Noormohammadi and others,2023:19(. در واق ــر آن اس ــی ب ــه و مبتن گرفت

ــردن  ــزل ک ــی متزل ــه معن ــا ب ــه در آن ه ــر بی روی ــتند، تغیی ــامی هس ــاب اس ــم انق ــتون های محک ــه س ک

ــدرت از دســت دلســوزان امــت خواهــد  حکومــت و انقــاب اســامی اســت و حتمــا باعــث خــروج ق

شــد و ایــن در حالــی اســت کــه یکــی از پیش شــرط های مهــم بــرای الگــو شــدن انقــاب، حفــظ قــدرت 

در دســت انقابیــون راســتین اســت؛ زیــرا ایــن اصــول انقــاب اســامی بــوده کــه جذابیت هــای پذیــرش 

ارزشــهای آن را در میــان ســایر ملتهــا چنــد برابــر کــرده اســت و لطمــه بــه اصــول یعنــی لطمــه بــه تــداوم و 

الگــو شــدن انقــاب. اهمیــت حفــظ اصــول بنیادیــن نظــام را می تــوان در بیانــات رهبــر معظــم انقــاب 

نیــز مشــاهده کــرد. ایشــان در ایــن بــاره می فرماینــد: » هــر کشــوری یــک اصولــی دارد کــه از ایــن اصــول 

ــدارد.  ــد؛ رودربایســتی ن ــن اصــول را رعایــت کنن ــد ای ــی بای ــت بشــود و دســتگاه های حاکمیت ــد مراقب بای

ــی  ــاب و مبان ــی انق ــا مبان ــریه ب ــان نش ــاب، ف ــان کت ــم، ف ــان فیل ــر، ف ــان تئات ــد ف ــه می بینی چنانچ

 Statements in the meeting( »ــد ــا آن برخــورد بکنی ــد و ب اســام مخالــف اســت، جلویــش را بگیری

of the members of the government board- 2014/06/04(. همچنیــن ایشــان در جــای دیگــری 

در راســتای اهمیــت حفــظ و عمــل بــه اصــول بنیادیــن انقــاب نیــز می فرماینــد: »مــن آنچــه نیــاز امــروز 

ــی  ــان چیزهای ــم هم ــاب ه ــول انق ــت. اص ــه اول اس ــاب در درج ــول انق ــر اص ــتادگی ب ــم، ایس می دان

ــتونهای  ــاب و س ــای انق ــا پایه ه ــود دارد؛ این ه ــام وج ــات ام ــام و در بیان ــه ام ــه در وصیت نام ــت ک اس

.)Statements in the meeting of the people of Isfahan-2015/08/26( »انقــاب اســت

یان های التقاطی و غرب گرا  چهارم: وجود جر

ــیدن  ــدرت رس ــه ق ــامی، ب ــاب اس ــی انق ــی خارج ــازی و عمق بخش ــای برندس ــر آفت ه ــی دیگ یک

ایــن طیــف جریان هــا در کشــور اســت. ورود ارزش هــای غربــی بــه ایــران حاصــل ورود اندیشــه هایی بــود 

کــه بــا ارزش هــا و هنجارهــای دینــی در تضــاد بــوده اســت. از نمونــه ایــن مــوارد می تــوان بــه فردگرایــی، 

پوپولیســم اجتماعــی، فمینیســم گرایی و ... اشــاره کــرد کــه توانســته اند تــا حــدود زیــادی هویــت 
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 .)Simber and Sotodeh,2014:100( دین محــور و مرکــزی جامعــه ایــران را بــه چالــش بکشــند

ــد  ــی خــود منحــرف کنن ــد  انقــاب اســامی را از مســیر اصل ــی و غرب گــرا می توانن جریان هــای التقاط

ــورد  ــز در م ــاب نی ــم انق ــر معظ ــد. رهب ــال کنن ــار اخ ــز دچ ــی را نی ــی خارج ــای عمق بخش و راهبرده

ــر  ــه اگ ــد ک ــغ کردن ــش تبلی ــال پی ــد س ــا، از ص ــده ای از غرب زده ه ــد: » ع ــی می فرماین ــر غرب زدگ خط

می خواهیــد کشــورتان پیشــرفته بشــود و ایــران جلــو بیفتــد، بایــد برویــد در ذیــل غــرب تعریــف بشــوید 

-غرب زدگــی؛ همــان تعبیــر غرب زدگــی کــه مرحــوم آل احمــد مطــرح کــرد و نوشــت- ایــن فکــر غلطــی 

ــا[  ــود، ]ام ــم ب ــه ه ــد، خائنان ــا می کردن ــر را الق ــن فک ــه ای ــانی ک ــی از آن کس ــورد بعض ــالا در م ــود؛ ح ب

ــت  ــد گف ــا -و بای ــای آن ه ــانی از دنباله ه ــوز کس ــم هن ــروز ه ــود. ام ــه ب ــود، جاهان ــه نب ــی خائنان بعض

تفاله هــای آن هــا- همیــن فکرهــا را ترویــج می کننــد کــه »مــا در ذیــل غــرب بایــد پیشــرفت کنیــم«؛ نــه، 

پنجــاه ســال کشــور در زمــان دوران پهلــوی در ذیــل غــرب زندگــی کــرد؛ پنجــاه ســال! یــک مدتــی در آن 

اواســطِ رضاخــان در ذیــل آلمــان، بعــد یــک مدتــی در ذیــل آمریــکا تــا آخــر؛ چــه پیشــرفتی بــرای کشــور 

ــه  ــور چ ــی کش ــرمایه های اساس ــدن س ــود ش ــز ناب ــی، ج ــز عقب افتادگ ــی، ج ــز بدبخت ــد؟ ج ــل ش حاص

عایــد کشــور شــد؟ نخیــر، در ذیــل غــرب نمی شــود، نمی تــوان ]پیشــرفت کــرد[؛ آن کســی کــه ایــن حــرف 

را بزنــد کــه کشــور در ذیــل غــرب ممکــن اســت پیشــرفت بکنــد، خائــن بــه کشــور اســت اگــر بدانــد چــه 

 Statements in the meeting of young scientific( »می گویــد؛ ممکــن هــم هســت جاهــل باشــد

.)elites; 26/07/2016

پنجم: بی توجهی به توانمندسازی علمی کشور

یکــی دیگــر از فاکتورهــا و لــوازم اصلــی بــرای برنــد و الگــو شــدن انقــاب اســامی، پیشــرفت علمــی 

همه جانبــه کشــور اســت )Eftekhari and Firouzkohi,2018:26(. رهبــر معظــم انقــاب نیــز 

پیشــرفت علمــی را یکــی از لــوازم الگــو شــدن ایــران اســامی می داننــد. ایشــان در ایــن بــاره می فرماینــد: 

»الگــوی کشــور اســامی بــه معنــای ایــن نیســت کــه در ایــن کشــور همــه  مــردم فقــط مشــغول نمــاز و 

ــت،  ــن معنوی ــار ای ــا در کن ــت ام ــت اس ــا معنوی ــت، این ه ــا هس ــه، این ه ــات اند؛ ن ــا و توس روزه و دع

ــدن  ــته ش ــی و برداش ــای طبقات ــدن فاصله ه ــم ش ــت، ک ــعه  عدال ــی، توس ــد علم ــادی، رش ــرفت م پیش

Statements in the meeting of different sections of the so-  »( قله هــای اشــرافی گری اســت

ــی در ســند چشــم انداز  ــت دارد کــه حت ــدری اهمی ciety; 2015/11/05(. پیشــرفت علمــی کشــور به ق

2۰ ســاله نیــز جایــگاه نخســت علمــی و اقتصــادی بــرای ایــران در میــان کشــورهای جنــوب و غــرب آســیا 

ــش در  ــه الهام بخ ــل ب ــی، تبدی ــعه نیافته فعل ــت توس ــروج از حال ــت و خ ــده اس ــذاری ش ــفاف هدف گ ش
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 .)Radfer,2014:56( ــت ــردن اس ــاره ک ــل اش ــط بین المل ــر در رواب ــاز و مؤث ــام و تعامل س ــان اس جه

بررســی میــزان تحقــق شــاخص های علم ســنجی در ســند چشــم انداز 2۰ ســاله نیــاز بــه نوشــته ای دیگــر 

اســت؛ امــا آنچــه حائــز اهمیــت اســت ایــن اســت کــه یکــی از فاکتورهــای اصلــی و تاثیرگــذار در الگــو و 

برنــد شــدن انقــاب اســامی ایــران، پیشــرفت علمــی کشــور اســت.

ششم: عدم همراهی گروه های اجتماعی

عدم همراهــی گروههــای اجتماعــی یکــی دیگــر از چالشــهای پیــش روی برندســازی و الگــو شــدن 

ــاب  ــگ انق ــروژه برندین ــرای پ ــروری ب ــوازم ض ــر از ل ــی دیگ ــت )Eftekhari,2022(. یک ــاب اس انق

ــورت  ــاص به ص ــروه خ ــک گ ــد ی ــع نبای ــت. در واق ــه اس ــت جامع ــام ظرفی ــتفاده از تم ــامی، اس اس

ــت همراهــی  ــر اهمی ــر ب ــرد. کاتل ــش بب انحصــاری تمــام راهبردهــای برندســازی انقــاب اســامی را پی

ــاخت  ــرای س ــد: »ب ــژه ای دارد. او می گوی ــد وی کی ــگ تأ ــای برندین ــه در پروژه ه ــف جامع ــای مختل گروه ه

ــی  ــن جامعــه مدن ــر مثبــت و مدیریــت شــهرت بین المللــی، دولــت و بخــش خصوصــی و همچنی تصوی

و تک تــک شــهروندان بایــد بــا هــم همــکاری کننــد؛ زیــرا بــدون همــکاری همــه افــراد جامعــه شکســت 

 .)Kotler and Gertner,2002:250( »ــود ــد ب ــل خواه ــگ محتم ــروژه برندین پ

الگوی 2 لوازم ضروری برای برندسازی انقلاب اسلامی )ترسیم: نگارنده(

راهبرد دوم: ابزارهای نوین ارتباطی؛ راهبردی برای تأثیرگذاری در مخاطب

ــک  ــی ی ــت خارج ــاص در سیاس ــداف خ ــبرد اه ــرای پیش ــزار ب ــک اب ــوان ی ــانه به عن ــتفاده از رس اس
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ــه جــای نیــروی نظامــی بــرای پیشــبرد  ــار ب موضــوع جدیــد اســت و ایــن آمریکایی هــا بودنــد کــه اولین ب

 Soltanifar( ــد ــتفاده کردن ــرز اس ــدون م ــی و ب ــانه های فرامل ــی از رس ــت خارج ــان در سیاس اهدافش

ــی  ــن ارتباط ــای نوی ــری روش ه ــطه به کارگی ــروز به واس ــانه ها ام and Khanzadeh,2013:186(. رس

ــته  ــود داش ــان خ ــده ای در مخاطب ــزا و تعیین کنن ــر بس ــد و تأثی ــوذ کنن ــع نف ــق جوام ــه عم ــته اند ب توانس

ــژه ای در  ــگاه وی باشــند )Asaberger,2010:3(. اســتفاده از ابزارهــا و فناوری هــای نویــن ارتباطــی جای

ــی  ــای اطاعات ــتفاده از فناوری ه ــا اس ــع ب ــی دارد. در واق ــی سیاس ــان در بازاریاب ــذاری در مخاطب تأثیرگ

ــرد.  ــرار ک ــتقیم برق ــاط مس ــود ارتب ــدف خ ــه ه ــا جامع ــوان ب ــت می ت ــی و اینترن ــانه های جمع ــدرن، رس م

کیــد بازاریابــی سیاســی بــر اســتفاده از رســانه ها و ابزارهــای نویــن ارتباطــی به علــت انتقــال اطاعــات  تأ

ــود  ــیمای موج ــت س ــه تقوی ــر ب ــد و منج ــته باش ــه ای داش ــر قابل ماحظ ــد اث ــه می توان ــت ک ــترده اس گس

ــگاه  ــود )Ebrahimi and others,2013:2(. ن ــی ش ــزد انتخابات ــی نام ــا حت ــده ی ــات، ای از کالا، خدم

ویــژه و خــاص بازاریابــی سیاســی بــه جایــگاه رســانه ها و ابزارهــای نویــن ارتباطــی باعــث شــده از ارائــه 

ــن و  ــه، روش ــورت خاص ــث به ص ــود و مباح ــودداری ش ــده خ ــورت پیچی ــوژه ها به ص ــات و س موضوع

ــه  ــر جامع ــذاری لازم را ب ــد اثرگ ــا بتوان ــود ت ــان ش ــردم بی ــه م ــرای عام ــم ب ــای قابل فه ــب عبارت ه در قال

هــدف خــود داشــته باشــند. پــاول یــوزف گوبلــز8 وزیــر تبلیغــات هیتلــر نیــز معتقــد بــود: »عامــه مــردم از 

آن چیــزی کــه می پنداریــم هــم ابتدایی تــر هســتند و کســی می توانــد در مــردم تأثیرگــذار باشــد کــه بتوانــد 

مســائل را بــه ســاده ترین زبــان بیــان کنــد و شــهامت تکــرار آن را بــه همــان صــورت ســاده حتــی بــا وجــود 

مخالفــت روشــنفکران نیــز داشــته باشــد«. ریــگان نیــز بــا کمــک رســانه و اســتفاده از سمبولیســم توانســت 

در انتخــاب تــوده مــردم اثرگــذار باشــد )Harsij and others,2013:15(. در بحــث اهمیــت رســانه ها 

ــران  ــته ای ای ــای هس ــه فعالیت ه ــانه علی ــتفاده از رس ــه اس ــوان ب ــران می ت ــاع دیگ ــازی و اقن در تصویرس

ــرای  ــزرگ ب ــری ب ــران را خط ــتهای ای ــای هس ــانه ها فعالیته ــتفاده از رس ــا اس ــته اند ب ــه توانس ــرد ک ــاره ک اش

ــا وجــود داشــتن کاهک هــای  ــد و از طــرف دیگــر، رژیــم صهیونیســتی را ب ــی معرفــی کنن جامعــه جهان

هســته ای، معمــار جامعــه جهانــی یــاد کننــد.

ــرای  ــی را ب ــای مختلف ــود مأموریت ه ــی خ ــت خارج ــای سیاس ــه راهبرده ــه ب ــا توج ــوری ب ــر کش ه

و  نگرش هــا  تغییــر  رســانه ها،  مأموریت هــای  اصلی تریــن  از  یکــی  و  میگیــرد  نظــر  در  رســانه ها 

ــه  ــور ک ــت. همان ط ــی اس ــت خارج ــوزه سیاس ــواه در ح ــج دلخ ــاد نتای ــتای ایج ــا در راس جهتگیری ه

بازاریابــی سیاســی معتقــد اســت رســانه ها بایــد به گونهــای عمــل کننــد کــه بتواننــد در مخاطبــان جامعــه 

8.  Paul Joseph Goebbels
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ــد   ــانه ها می توانن ــز رس ــامی نی ــاب اس ــی انق ــث عمق بخش ــه در بح ــند، در نتیج ــذار باش ــدف تأثیرگ ه

بــا شــکل دهی بــه نگرشــها و جهتگیری هــا در جوامــع هــدف، فضــای جامعــه را بــرای ایفــای کنشــگری 

ــد. فراهــم کنن

ــلمانان  ــا مس ــد ب ــران بای ــامی ای ــاب اس ــی، انق ــون اساس ــول قان ــی و اص ــی مکتب ــاس مبان ــر اس ب

دیگــر کشــورها ارتبــاط برقــرار کنــد؛ زیــرا انقــاب اســامی بــرای اســتمرار و پویایــی خــود بایــد در میــان 

ملت هــای دیگــر جاگیــر و مســتحکم شــود. در واقــع عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی از اهــداف 

جمهــوری اســامی ایــران اســت و استکبارســتیزی و صــدور ایــن آموزههــا، گســترش نفوذ اســام محمدی 

 .)Firouzkohi,2021:101( و مبــارزه علیــه اســتکبار از اصــول اساســی سیاســت خارجــی ایــران اســت

ــه ضرورتهایــی اســت کــه تبییــن و تشــریح  ــاز ب ــرای اســتفاده از ایــن راهبــرد در بحــث عمق بخشــی، نی ب

هــر یــک آنهــا نیــاز بــه نوشــته ای دیگــر دارد. از لــوازم ضــروری بــرای موفقیــت ابزارهــای نویــن رســانه ای 

ــر اشــاره کــرد: ــه مــوارد زی ــوان ب می ت

دیپلماسی دقیق رسانهای؛	 

نیروهای حرفهای رسانهای؛	 

خودکفایی و خودتکنیکی در حوزه رسانه؛	 

تمایز و نوآوری در حوزه رسانهای؛	 

 	.)Shahini and Najafi,2015:74( مخاطب شناسی دقیق

ــر و  ــیوه تفک ــاری و ش ــای رفت ــد  الگوه ــانه ها می توانن ــامی رس ــاب اس ــی انق ــث عمق بخش در بح

زندگــی ملت هــای مــورد نظــر خــود را بــر اســاس ارزش هــای انقــاب اســامی دگرگــون و از ایــن طریــق 

ــه عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی کمــک شــایانی کنــد. فضــای مجــازی نیــز یکــی ابزارهــای  ب

ــد در بحــث تقویــت عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی کمــک  ــن ارتباطــی اســت کــه می توان نوی

ــاره  ــوارد اش ــن م ــه ای ــوان ب ــازی می ت ــای مج ــود در فض ــای موج ــن فرصت ه ــد. از مهم تری ــایانی کن ش

ــداری  ــی و بی ــی دین ــگ متعال ــج فرهن ــازی و تروی ــرای الگوس ــب ب ــت مناس ــدن ظرفی ــم ش ــرد: »فراه ک

اســامی در گســتره جهانــی، بســیج نیروهــای مردمــی و امــکان انتقــال ســریع و وســیع فرهنــگ و اندیشــه 

نــاب اســامی بــه روش هــای بســیار متنــوع در جهــان بــرای اتحــاد شــبکه های نخبــگان متعهــد و ولایــی 
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و جــذب مســلمانان دنیــا در برابــر نظــام اســتکبار جهانــی و همچنیــن امــکان مقابلــه کم هزینــه و مؤثــر بــا 

نظــام اســتکبار جهانــی و دفــاع از جمهــوری اســامی بــا اتحــاد شــبکه ای طرفــداران انقــاب اســامی« 

 .)Shahriari,2016:18(

به طور کلی رسانه ها از این راه ها به عمق بخشی خارجی انقاب اسامی کمک می کنند:

گسترش قلمرو نرم انقاب اسامی از راه الگو شدن در فراتر از مرزهای پیرامونی؛	 

ــکار عمومــی ملت هــا و ایجــاد 	  ــاع اف جلــب حمایــت توده هــای مــردم در ســرزمین هــدف از راه اقن

جذابیــت در مــورد ارزش هــای انقــاب ایــران؛

بــا ایجــاد پیوندهــا و کانال هــای ارتباطــی وجــوه عمق بخشــی انقــاب اســامی در فضــای متجانــس 	 

و نامتجانــس را فراهــم می کننــد؛

تسلط بر ذهن ها و قلب های مردم در قلمروهای همگن و ناهمگن جغرافیایی؛	 

ایجاد جذابیت در شعار اهداف روش محتوا و نتایج؛	 

 	.)Firouzkohi and others,2021:114( ایجاد و توسعه نفوذ نرم انقاب اسامی ایران

یابان حرفه ای؛ سفیرانی برای عمق بخشی راهبرد سوم: بازار

یکــی دیگــر از عواملــی کــه عــاوه بــر صــدور کالا و خدمــات در حفــظ و تعمیــق آن کالا، خدمــات یــا 

ایــده مؤثــر اســت، وجــود بازاریابــان حرفــه ای اســت. بازاریابــان حرفــه ای بــا ارائــه ارزش بــالا در جــذب 

ــش  ــد  نق ــا می توانن ــت آن ه ــب رضای ــیله جل ــی به وس ــتریان فعل ــظ مش ــن حف ــد و همچنی ــتریان جدی مش

 .)Ramezani,1388:75( مهمــی در موفقیــت شــرکت ها و ارائه دهنــدگان کالا و خدمــات داشــته باشــند

ــق  ــای عمی ــرات و چالش ه ــا مخاط ــه ب ــه همیش ــت ک ــی اس ــازار هدف ــظ کالا در ب ــی حف ــدور و حت ص

روبــه رو بــوده اســت. افزایــش پیچیدگی هــای شــناختی- تحلیلــی از بــازار اســتیصال مدیــران را در پاســخ 

ــه  ــت ک ــم آن اس ــیار مه ــه بس ــت. نکت ــته اس ــراه داش ــه هم ــی ب ــی سیاس ــور بازاریاب ــای نوظه ــه چالش ه ب

تصمیمگیــری کارآمــد، نیــاز بــه کســب معرفــت و شــناخت از بــازار دارد کــه ایــن امــر تنهــا در ســایه وجــود 

.)Ismailpour,2013:44( ــود ــق می ش ــه ای محق ــان حرف بازاریاب

ــه  ــت گفت ــر اس ــا بهت ــه ای ی ــان حرف ــز بازاریاب ــامی نی ــاب اس ــی انق ــی خارج ــث عمق بخش در بح
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ــه  ــق ارزش هــای انقــاب اســامی جنب ــات، حفــظ و تعمی شــود »ســفیران عمق بخشــی«، در مســئله حی

ــعه و ورود  ــی را در توس ــگاه مهم ــع جای ــد و در واق ــود گرفته ان ــه خ ــی ب ــر و غیرقابل چشم پوش انکارناپذی

ــد  ــی مانن ــده برخ ــای احصاش ــان چالش ه ــد. از می ــاص دادهان ــود اختص ــه خ ــد ب ــای جدی ــه محیط ه ب

ــاره  ــش درب ــود دان ــی )Hatami,2022(، نب ــجویان خارج ــگران و دانش ــت گردش ــن از ظرفی ــره  نگرفت به

عمق بخشــی خارجــی )Moshirzadeh,2022( و ضعــف نظــام در تربیــت آمــوزش و کادرســازی، 

ــی  ــفیران عمق بخش ــی س ــور کل ــی دارد. به ط ــی خارج ــفیران عمق بخش ــدان س ــا فق ــتقیمی ب ــه مس رابط

خارجــی از طریــق راه هــای زیــر ســبب عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی در محیط هــای پیرامــون 

ــوند: ــود می ش ــون خ و فراپیرام

اعطای بورس تحصیلی هدفمند به دانشجویان خارجی؛	 

ــامی 	  ــوری اس ــی جمه ــی فرهنگ ــط نمایندگ ــازی توس ــژه کادرس ــی وی ــای آموزش ــکیل برنامه ه تش

ــی؛ ــورهای خارج ــران در کش ای

شناسایی و جذب افراد بومی مستعد و نخبه برای آموزش و کادرسازی؛	 

گزینش مناسب و ارتقا و توسعه منابع انسانی؛	 

تدویــن سیاســت ها و راهبردهــای لازم بــرای هماهنگــی، تقویــت و ارتقــای عملکــرد تمــام نهادهــای 	 

متولــی عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی؛ 

استفاده از ظرفیت گردشگری و توریسم در راستای راهبردهای عمق بخشی خارجی انقاب اسامی.	 

یابی استراتژیک راهبرد چهارم: بازار

ــه  ــی ک ــر9 در مدل ــل کاتل ــر و نی ــپ کاتل ــی، فیلی ــی سیاس ــرای بازاریاب ــده ب ــای ارائه ش ــان الگوه از می

ارائــه کرده انــد، عــاوه بــر مرحلــه صــدور اولیــه کالا یــا خدمــات، نگاهــی ویــژه نیــز بــه مرحلــه حفــظ 

ــدور و  ــرای ص ــه ای ب ــد ۶ مرحل ــک فراین ــر ی ــر و کاتل ــته اند. کاتل ــازار داش ــات در ب ــق کالا و خدم و تعمی

ــرد  ــد. گام اول ایــن فراینــد ۶ مرحلهــای، هدف گــذاری و تعییــن راهب ــه کرده ان حفــظ کالا و خدمــات ارائ

مبــارزه اســت. در ایــن گام بازیگــر عامــل اســتراتژیهای مبــارزه را تعییــن میکنــد و هــدف اصلــی ایــن گام، 

9.  Philip Kotler & Neil Kotler
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ــل در گام  ــر عام ــع بازیگ ــت. در واق ــدف اس ــه ه ــات در جامع ــه کالا و خدم ــل از ارائ ــازیهای قب آماده س

ــر  ــت. گام دوم از نظ ــدف اس ــه ه ــود در جامع ــی خ ــه و معرف ــاز ارائ ــرای آغ ــن روش ب ــال بهتری اول به دنب

ــد بایــد در ایــن  ــرای ارتبــاط، توزیــع و ســازمان دهی باشــد. کاتلرهــا معتقدن کاتلرهــا بایــد برنامه ریــزی ب

ــه  ــن آمیخت ــف »بهتری ــه تعری ــل ب ــر عام ــع بازیگ ــود. در واق ــی ش ــی طراح ــی خاص ــای بازاریاب گام ابزاره

منابــع ســازمانی« اقــدام کنــد و آن شــامل یــک برنامه ریــزی و تقســیم کار منظــم بــرای گروههــای تحــت 

هدایــت در راســتای »تأمیــن ســرمایه، ایجــاد ارتبــاط بــا گروههــای هــدف، درگیــر کــردن داوطلــب هــدف 

و...« اســت. کاتلرهــا گام ســوم را بازارهــا، رأی دهنــدگان، اهداکننــدگان و رســانه های اصلــی یــک کاندیــدا 

ــت  ــی« به دس ــه در دو گام قبل ــی ک ــتفاده از »نتایج ــا اس ــل ب ــر عام ــن گام بازیگ ــد. در ای ــی می کنن معرف

ــن درک رســیده کــه  ــه ای  ب
ً
ــا ــد و غالب ــی میکن ــازار نهای ــرای حضــور در ب آورده اســت ســناریوهای خــود ب

کالا و خدمــات خــود را بــا چــه شــیوه و شــگردی وارد بــازار کنــد تــا در تحریــک مخاطبــان موفــق عمــل 

ــه گام اول  ــا در س ــژه کاتلره ــد وی کی ــد )Qualina Falkowski and Newman,2014:66-68(. تأ کن

همچــون مــدل بازاریابــی کاســیک، بــر صــدور اولیــه کالا و خدمــت در بــازار بــوده اســت. ســه گام دوم 

شــامل »تحقیقــات محیطــی«، »ارزیابــی داخلــی و خارجــی« و »بخشــبندی بــازار« اســت. کاتلرها در ســه 

کیــد دارنــد و بــا طراحــی ایــن  گام پایانــی، بــر راهبــرد »حفــظ«، »تعمیــق« و »نگهداشــت« محصــول تأ

ســه گام، از بازاریابــی کاســیک عبــور کردهانــد. در ادامــه بــه ســه گام دوم کاتلرهــا کــه در راســتای اهــداف 

ــود. ــه می ش ــت، پرداخت ــق اس ــن تحقی ای

اول: تحقیقات محیطی؛ اشراف همه جانبه بر جامعه هدف

از نظــر کاتلرهــا اولیــن قــدم، یــک تحلیــل کامــل و جامــع از محیــط اســت و هــدف اطــاع پیــدا کردن 

از بســترهای محیــط اجتماعــی، فرهنگــی، روانشناســی و اقتصــادی جامعــه هــدف اســت کــه قــرار اســت 

ــه مهمــی کــه کاتلرهــا در بحــث تحقیقــات جمعیت  شــناختی  ــد. نکت ــان یاب ــی در آن جری ــا خدمات کالا ی

 Qualina( کیــد دارنــد، توجــه بــه ســبک زندگــی، ارزش هــا و نگرش هــای جامعــه هــدف اســت بــر آن تأ

Falkowski and Newman,2014:70(. در واقــع می تــوان گفــت هــدف کاتلرهــا از بیــان »تحقیقــات 

ــه« از جامعــه هــدف اســت. ــک »اشــراف همه جانب محیطــی« به دســت آوردن ی

ــگاه  ــا ن ــطحی نگری ی ــودن، س ــول ب ــه از عج ــت ک ــه« آنجاس ــراف همه جانب ــتن »اش ــت داش  اهمی

ــری  ــود، جلوگی ــه خواهــد ب ــن زمین ــت در ای ــر موفقی ــع بزرگــی در براب ــه جامعــه هــدف، کــه مان ــی ب ایران

ــی  ــث عمق بخش ــی« و بح ــات محیط ــع در »تحقیق ــد )Eftekhari and Raji,2017:95(. در واق میکن
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ــی  ــد و از درک ایران ــت آی ــدف به دس ــه ه ــی از جامع ــورت بوم ــد به ص ــناخت بای ــاب، ش ــی انق خارج

مســائل جامعــه هــدف اجتنــاب کــرد. همچنیــن بایــد راهبردهــای عمق بخشــی خارجــی در کشــورهایی 

 .)Firouzkohi,2022( ماننــد کــره شــمالی نســبت بــه کشــور شــیعی ماننــد آذربایجــان متفــاوت باشــد

ــه« از جامعه هــای هــدف. در بحــث  ــا یــک »اشــراف همه جانب هــم به دســت نخواهــد آمــد مگــر ب
َ
ــن ا ای

ــر آن  ــد ب ــا بای ــمالی و ونزوئ ــره ش ــد ک ــورهایی مانن ــامی، در کش ــاب اس ــی انق ــی خارج عمق بخش

ــن کشــورها قابل جمــع باشــد  ــا ارزش هــای ای ــد شــود کــه ب کی دســته از ارزش هــای انقــاب اســامی تأ

ــه از جامعــه هــدف به دســت نخواهــد  ــا درک بومــی و اشــراف همه جانب ــه جــز ب ــن زمین ــت در ای و موفقی

ــن در  ــرار گرفت ــه ق ــاز ب ــس نی ــس و غیرمتجان ــای متجان ــواع محیط ه ــی در ان ــع عمق بخش ــد. در واق آم

بســترها و چهارچوب هایــی دارد کــه بتوانــد در جوامــع مقصــد مــورد کاربســت قــرار بگیــرد و عــاوه بــر 

دارا بــودن فاکتورهــای اصلــی انقــاب اســامی به گونــه ای تعریــف شــود کــه قابلیــت عملیاتــی شــدن هــم 

در کشــوری ماننــد کــره شــمالی و هــم کشــوری ماننــد آذربایجــان را داشــته باشــد.

یابی داخلی و خارجی  دوم: ارز

ــود و  ــای خ ــاط ضعف ه ــن نق ــا و همچنی ــاط توانمندی ه ــد نق ــد بای ــا معتقدن ــه دوم، کاتلره در مرحل

.)Qualina Falkowski and Newman,2014:72( ــرد ــی ک ــدف را ارزیاب ــه ه ــا در جامع رقب

مرحلــه دوم در بحــث عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی از آنجایــی اهمیــت دارد کــه بایــد بــه 

ــا و  ــن توانمندی ه ــه مهم تری ــدا ب ــه ابت ــت. در ادام ــراف داش ــب اش ــود و رقی ــای خ ــف و توانمندی ه ضع

ــدف  ــورهای ه ــران در کش ــای ای ــوت رقب ــاط ق ــن نق ــع مهم تری ــه در واق ــا، ک ــن ضعف ه ــپس مهم تری س

ــه در  ــی، ک ــط داخل ــش گانه محی ــهای ش ــته از چالش ــه آن دس ــمت ب ــن قس ــود. در ای ــاره می ش ــت، اش اس

برندســازی و الگــو شــدن انقــاب اســامی مؤثــر بودهانــد، اشــارهای نخواهــد شــد و فقــط بــه چالشــهایی 

ــند  ــته باش ــر داش ــامی تأثی ــاب اس ــی انق ــی خارج ــد در عمق بخش ــته و می توانن ــی داش ــت کل ــه ماهی ک

ــود. ــاره می ش اش

قوت ها 

اســتفاده از اشــتراکات هویتــی در بحــث عمق بخشــی خارجــی در محیط هــای متجانــس و 	 

)Firouzkohi.2022(؛ غیرمتجانــس 

وجود نیروی انسانی مخلص و بی شائبه در میان مردم منطقه؛	 
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وجــود روحیــه انقابــی، عدالت طلبــی، آزادی خواهــی، ظلم ســتیزی و دفــاع از مظلــوم در کشــورهای 	 

منطقه و فرامنطقــه )Irna,1389(؛

تشدید بحران تئوریک، افول و تغییر گفتمان مسلط جهانی از گفتن لیبرالیسم - کمونیسم به اسام؛	 

وجود ظرفیت بومیان و اتباع با رویکرد ضدامپریالیستی و ضدصهیونیستی )عسگری،98:139۰(.	 

ضعف ها

نفوذ یهود و رژیم صهیونیستی در کشورهای منطقه؛	 

فعالیت وهابیت وابسته به دولت سعودی )Firouzkohi,2021:123(؛	 

تســلط رســانه ای نظــام ســلطه و تحریــم رســانه های مرتبــط بــا جمهــوری اســامی ایــران و حضــور 	 

ــس )Khademi,2014:90(؛ ــس و غیرمتجان ــای متجان ــران در محیط ه ــانه های ای ــتن رس نداش

تحریف مفاهیم اساسی اسام مانند مقاومت و جهاد توسط غرب و مشکل انتقال مفاهیم؛	 

حجم وسیع و فعالیت های برون مرزی علیه ایران.	 

سوم: بخش بندی بازار؛ مقابله با یکسان پنداری

ــا کــه جامعــه هــدف  ــن معن ــرود. بدی ــازار می ــه ســراغ بخش بنــدی ب ــه بازیگــر عامــل ب در ایــن مرحل

ــژه آن  ــی وی ــای بازاریاب ــش، راهبرده ــر بخ ــه ه ــه ب ــا توج ــد و ب ــیم میکن ــی تقس ــای مختلف ــه بخش ه را ب

بخــش را طراحــی و اجــرا میکنــد )Qualina Falkowski and Newman,2014:73(. در واقــع بــه کار 

گرفتــن ایــن مرحلــه در عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی بدیــن معناســت کــه در جامعــه هدفــی 

ــان  ــد مخاطب ــوند، بای ــظ ش ــق و حف ــج، تعمی ــامی در آن تروی ــاب اس ــای انق ــت ارزش ه ــرار اس ــه ق ک

مختلــف جامعــه ابتــدا شناســایی شــوند و ســپس بــرای هرکــدام از طبقههــا، نقشــه عمق بخشــی خارجــی 

ــود.  ــی ش ــژه طراح ــورت وی به ص

ــت  ــان پنداری اس ــیب یکس ــاب، آس ــی انق ــی خارج ــر عمق بخش ــای مؤث ــر از چالش ه ــی دیگ یک

بحــث عمق بخشــی  در  کــه  معناســت  بدیــن  یکســان پنداری   .)Eftekhari and Raji,2017:98(

خارجــی بــدون توجــه بــه بخش هــای مختلــف جامعــه هــدف، یــک الگــوی واحــد بــرای همــه 
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ــود. ــرا ش ــی و اج ــد طراح ــای مقص بخش ه

در ادامــه مــدل نهایــی عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی بــر اســاس نظریــه بازاریابــی سیاســی 

ــه می شــود. و مطالــب ایــن پژوهــش ارائ

یابی سیاسی )ترسیم: نگارنده( الگوی 3 مدل نهایی عمق بخشی خارجی انقلاب اسلامی بر اساس بازار
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6. نتیجه گیری
یــت عمق بخشــی خارجــی  هــدف از ایــن پژوهــش، بررســی نظریــه بازاریابــی سیاســی در راســتای تقو

ــق و پژوهــش علمــی  ــون تحقی ــر اســاس مطالعــات انجام شــده تاکن ــوده اســت. ب انقــاب اســامی ب

و جامعــی در خصــوص عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی بــر اســاس نظریــه بازاریابــی 

ــف  ــای مختل ــری از رویکرده ــا بهره گی ــر ب ــق حاض ــذا در تحقی ــت؛ ل ــه اس ــورت نگرفت ــی ص سیاس

ــا و  ــناخت مؤلفه ه ــی و ش ــی سیاس ــم بازاریاب ــن عل ــا تبیی ــده ب ــعی ش ــی س ــی سیاس ــه بازاریاب نظری

ــرای  ــی ب ــول، مدل ــت« محص ــق« و »نگهداش ــظ«، »تعمی ــد »حف ــواردی مانن ــای آن در م رویکرده

ــه  ــث، نظری ــوع بح ــتای موض ــود. در راس ــه ش ــامی ارائ ــاب اس ــی انق ــی خارج ــت عمق بخش ی تقو

ــود. در  ــوب می ش ــش محس ــن پژوه ــای ای ــه از نوآوریه ــد ک ــردازش ش ــرح و پ ــی ط ــی سیاس بازاریاب

ادامــه پژوهــش نیــز بــا بررســی ادبیــات تحقیــق و ارائــه مــدل مفهومــی تحقیــق بــه کارشناســان ایــن 

ــه  ــران را ک ــامی ای ــوری اس ــی جمه ــط داخل ــای محی ــن چالش ه ــت مهم تری ــده اس ــعی ش ــوزه س ح

ــی  ــه بازاریاب ــاس نظری ــر اس ــامی ب ــی اس ــی خارج ــت عمق بخش ی ــت تقو ــات شکس ــد موجب می توان

ــد.  ــل ش ــف و تحلی ــد، کش ــم کن ــی را فراه سیاس

ــوی  ــه »الگ ــامی ارائ ــاب اس ــی انق ــی خارج ــی عمق بخش ــای فعل ــن چالش ه ــی از مهم تری یک

ــا  ــه ب ــرای مقابل ــی ب ــی سیاس ــرد بازاریاب ــت. راهب ــعود، اس ــران، آلس ــنتی ای ــب س ــط رقی ــر« توس دیگ

محصــولات »جعلــی« و »مشــابه« بــا محصــول اصلــی، برندســازی اســت. در واقــع می تــوان 

ــت،  ــرده اس ــه ک ــعودی ارائ ــه س ــر«، ک ــوی دیگ ــا »الگ ــه ب ــرای مقابل ــران ب ــل ای ــن راه ح ــت بهتری گف

ــز از  ــت متمای ی ــه هو ــث ارائ ــامی باع ــاب اس ــازی انق ــت. برندس ــامی اس ــاب اس ــازی انق برندس

ــق« و  ــظ«، »تعمی ــث »حف ــق باع ــن طری ــود و از ای ــر( می ش ــوی دیگ ــابه )الگ ــولات مش ــایر محص س

ــازی  ــل برندس ــا در مقاب ــود؛ ام ــدف می ش ــه ه ــامی در جامع ــاب اس ــای انق ــت« ارزش ه »نگهداش

ــران  ــامی ای ــوری اس ــی جمه ــای داخل ــر از محیط ه ــه متأث ــی دارد ک ــای مختلف ــاب چالش ه انق

اســت و شــرط ابتدایــی و اصلــی موفقیــت جمهــوری اســامی ایــران در برندســازی انقــاب و 

ارزشــهای خــود، برطــرف کــردن ایــن چالش هاســت. چالش هایــی ماننــد ضعــف اقتصــادی، 

ــاب  ــازی انق ــت برندس ــث شکس ــد باع ــدرت و... می توان ــگان ق ــی نخب ــه دنیاطلب ــش ب ــاد و گرای فس

ــود. ــامی ش اس

یــن ارتباطــی در رابطــه بــا   بازاریابــی سیاســی همچنیــن بــر نقــش رســانه ها و ابزارهــای نو
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کیــد ویــژه ای دارد. بازاریابــان سیاســی معتقدنــد ابزارهــای  »نگهداشــت« محصــول در بــازار هــدف تأ

ــد.  ــه عمــق جوامــع نفــوذ کنن ــد  ب ــان خــود می توانن ــق تأثیرگــذاری در مخاطب ــن ارتباطــی از طری ی نو

ــد   ــی می توانن ــن ارتباط ی ــای نو ــانه ها و ابزاره ــامی، رس ــاب اس ــی انق ــی خارج ــث عمق بخش در بح

ــق در عمق بخشــی خارجــی انقــاب  ــن طری ــران را فراهــم و از ای ــوذ جمهــوری اســامی ای ــه نف زمین

اســامی نقــش حیاتــی ایفــا کننــد. راهبــرد ســوم بازاریابــی سیاســی، بازاریابــان حرفــه ای یــا بــه تعبیــر 

ــی  ــث عمق بخش ــد در بح ــاره ش ــه اش ــور ک ــت و همان ط ــی اس ــفیران عمق بخش ــش س ــن پژوه ای

ــی از آن  ــان سیاس ــش بازاریاب ــد. نق ــده دارن ــر عه ــری را ب ــه خطی ــامی وظیف ــاب اس ــی انق خارج

جهــت اهمیــت دارد کــه بــرای حفــظ و نگهداشــت یــک محصــول در بــازار، نیــاز بــه مشــتریان جدیــد 

ــظ و  ــرای حف ــه ب ــت ک ــت اس ــز از آن جه ــی نی ــی خارج ــا عمق بخش ــوع ب ــن موض ــاط ای ــت. ارتب اس

ــش  ــامی افزای ــاب اس ــهای انق ــان ارزش ــتره مخاطب ــد گس ــامی بای ــاب اس ــهای انق ــق ارزش تعمی

پیــدا کنــد.

راهبــرد چهــارم و آخــر بازاریابــی سیاســی بــرای حفــظ و تعمیــق محصــول، بازاریابــی اســتراتژیک 

اســت کــه بــر اســاس مــدل بازاریابــی سیاســی کاتلرهــا طراحــی شــده اســت. راهبــرد چهــارم شــامل 

ســه مرحلــه تحقیقــات محیطــی، ارزیابی هــای داخلــی و خارجــی و بخش بنــدی بــازار اســت. 

ــدف  ــه ه ــه از جامع ــراف همه جانب ــتن اش ــد، نداش ــه ش ــه گفت ــور ک ــی همانط ــات محیط در تحقیق

عمق بخشــی خارجــی می توانــد بــه علــت نبــود اطاعــات دقیــق و درســت از جامعــه هــدف، 

ــم  ــگاه و آن ه ــق ن ــا از طری ــن راهبرده ــرا ای ــد؛ زی ــر کن ــی را بیاث ــی خارج ــای عمق بخش راهبرده

ــی  ــگاه ایران ــن ن ــم همی ــا ه ــت آنه ــت شکس ــدهاند و عل ــن ش ــدف تعیی ــه ه ــه جامع ــی ب ــوع ایران از ن

ــد بســترهای مختلــف جامعــه  ــی کــه کارشناســان عمق بخشــی می خواهن ــن زمان ــود؛ بنابرای خواهــد ب

هــدف را شناســایی و بررســی کننــد؛ بایــد ابتــدا عینــک ایرانــی را از چشــمان خــود بردارنــد و داده هــا 

یتــی و شــناختی متناســب بــا محیــط هــدف جمــع آوری و اشــراف خــود را  را بــر اســاس بســترهای هو

ــا و  ــن ضعف ه ــع مهم تری ــی در واق ــی و خارج ــای داخل ــد. ارزیابی ه ــل کنن ــدف تکمی ــه ه از جامع

ــی  ــان عمق بخش ــه کارشناس ــام آن ب ــد و پیغ ــی می کن ــول را بررس ــده محص ــور صادرکنن ــای کش قوت ه

یــت ضعف هــا و اســتمرار قوت هاســت. بخــش ســوم بازاریابــی اســتراتژیک بــر  خارجــی، تقو

کیــد دارد و اهمیــت آن در بحــث ایــن پژوهــش در بــر حــذر داشــتن کارشناســان  بخش بنــدی بــازار تأ

ــت و  ــدف اس ــه ه ــای جامع ــه بخش ه ــرای هم ــد ب ــرد واح ــک راهب ــاذ ی ــی از اتخ ــی خارج عمق بخش

ــه  ــت. ب ــده اس ــذاری ش ــان پنداری« نام گ ــیب »یکس ــوان آس ــت عن ــش تح ــن پژوه ــش در ای ــن چال ای
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ــی  ــی سیاس ــه بازاریاب ــتفاده از نظری ــا اس ــوان ب ــه می ت ــه چگون ــر اینک ــی ب ــق مبن ــی تحقی ــؤال اصل س

ــز پاســخ داده شــد کــه  یــت عمق بخشــی خارجــی انقــاب اســامی را فراهــم کــرد؟ نی موجبــات تقو

یــت عمق بخشــی خارجــی  ــا برطــرف کــردن چالش هــای پیــش روی مــدل تحقیــق، در تقو می تــوان ب

ــه  ــور ک ــید. همان ط ــود رس ــداف خ ــه اه ــی ب ــی سیاس ــه بازاریاب ــاس نظری ــر اس ــامی ب ــاب اس انق

ــا ارائــه »الگــوی دیگــر« توســط رقیــب ســنتی ایــران، یعنــی  گفــت شــد، حداقــل در ســطح مقابلــه ب

ــا آن  ــامی ب ــاب اس ــازی انق ــا برندس ــوان ب ــی می ت ــی سیاس ــه بازاریاب ــاس نظری ــر اس ــعود، ب آل س

ــی  ــش کارای ــن مــدل در بحــث عمق بخشــی خارجــی افزای ــری ای ــت دیگــر به کارگی ــه کــرد. مزی مقابل

نظــام و ایجــاد جذابیــت بــرای مخاطبــان خارجــی خواهــد بــود. در پایــان نیــز می تــوان گفــت شــرط 

ــده  ــدل ارائه ش ــی م ــه گزینش ــع و ن ــل جام ــی عم ــی خارج ــت عمق بخش ی ــو در تقو ــن الگ ــت ای موفقی

ایــن پژوهــش اســت.
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