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ارتباط قيمت سيگار با ميزان مصرف آن
طي سال هاي 1363-1385
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چكيده

مقدمه: مصرف ســيگار در جهان علي رغم تبليغات گســترده براي نابهنجار بودن آن به صورت يك واقعيت اجباري پذيرفته شــده و 
ســود سرشــار و ماليات زيادي از آن به دســت مي آيد. تقاضاي ســيگار در عين برخورداري از ثبات نسبي، متأثر از قيمت آن است. 
نوسانات قيمت يكي از عوامل مؤثر بر تقاضاي سيگار مي باشد و رابطه ي عكس ميان ارزش واقعي انعطاف و نوسانات قيمت و سن 

وجود دارد. هدف پژوهش حاضر بررسي تغييرات قيمت سيگار روي ميزان مصرف آن در ايران بود.
روش بررسـي: پژوهش حاضر از نوع توصيفي – تحليلي ســت و به صورت ســري زماني ارتباط ميزان مصرف ســيگار با تغييرات 
قيمت آن طي ســال هاي 85-63 و همچنين متغيرهايي چون درآمد خانوار شــهري، نرخ كلان شــهري، نرخ بيكاري، نرخ باسوادي را 
مورد بررســي قرار مي دهد. جامعه ي پژوهش افرادي هســتند كه از سراسر ايران به صورت آمارگيري هاي پيوسته تهيه شده است. 
وجود همبســتگي بين مشــاهدات يك متغير تصادفي طي زمان مفروض است. براي تحليل داده ها از روش هم انباشتگي براي بررسي 

مانايي (آزمون DF يا ADF) و آزمون هم انباشتگي دوربين-واتسون و براي آزمون مدل از روش OLS استفاده شده است.
يافته ها: آزمون ADF در سطح معني داري 5 درصد و 10 درصد متغيرهاي تعداد نخ سيگار، نرخ باسوادي و باقيمانده هاي مدل مانا 

هستند و متغيرهاي قيمت سيگار، نرخ بيكاري و درآمد خانوار نامانا مي باشند.
نتيجه گيري: قدر مطلق كشش قيمتي كالاي سيگار كمتر از يك بوده و سيگار كالايي كم كشش است. افزايش نرخ باسوادي بر كاهش 
مصرف ســيگار مؤثر بوده و درآمد زياد به معني اســتفاده ي بيشــتر از دخانيات نمي باشــد. متغير بيكاري بر ميزان مصرف سيگار 

مؤثر است.
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مقدمه
ــروز از نظر اقتصادي و  ــيگار در دنياي ام توليد و تجارت س
ــلحه، در مرتبه سوم اهميت قرار  ــوددهي پس از نفت و اس س
ــردش مالي حدود 330  ــوري كه اين فعاليت با گ ــه ط دارد. ب
ميليارد دلار در سال حدود 1000 ميليون شاغل در بخش هاي 
مختلف را به طور رسمي به خود اختصاص داده است. [1] از 
سويي در هر اقتصاد پيشرفته از نظام قيمت استفاده مي شود. 
اين نظام جريان مبادله و محاسبه ي هزينه توليد را آسان نموده 
ــدگان معياري كلي  ــنجش ميل خريد مصرف كنن و براي س
عرضه مي نمايد و عرضه كنندگان را به تمركز در فعاليت هايي 
ــتند بر مي انگيزاند. بنابراين  ــتر مورد نياز يا تقاضا هس كه بيش

عوامل تعيين كننده قيمت، عرضه و تقاضاست. [2]
ــترده  ــيگار در جهان علي رغم تبليغات گس ــرف س مص
ــورت يك واقعيت اجباري پذيرفته  ــار بودن آن به ص نابهنج
ــار و ماليات زياد نيز از محل توليد اين  ــود سرش ــده و س ش
ــت كه  ــت مي آيد. [1] تحقيقات بيانگر آنس محصول به دس
ــبي برخوردار  ــيگار در عين حال كه از ثبات نس تقاضاي س
ــت (به دليل اعتياد رواني به نيكوتين) قطعاً متأثر از قيمت  اس
آن است.گمانه هاي مربوط به انعطاف پذيري از يك بررسي 
ــان مي دهد در  ــواهد نش ــي ديگر فرق مي كند اما ش به بررس
ــط انعطاف تقاضا از  ــورهاي كم درآمد يا با درآمد متوس كش

كشورهاي پردرآمد بيشتر است. [3]
ــيگار حاكي  تحقيقات صورت گرفته بر روي تقاضاي س
ــانات قيمت يكي از عوامل مؤثر بر تقاضاي  ــت نوس از آن اس
سيگار مي باشد و رابطه عكسي ميان ارزش واقعي انعطاف و 
نوسانات قيمت و سن وجود دارد. تحقيقات اقتصاد دانان در 
مورد ماليات، قيمت و تقاضا به هر طريقي كه بررسي شود به 
اجتماعات سلامت عمومي منتهي مي شود. [10-4] مجامع 
عمومي سلامت متقاعد شده است كه افزايش ماليات سيگار 
ــر بر كاهش مصرف  ــت گذاري مؤث يكي از ابزارهاي سياس
ــالان و در نتيجه افزايش  ــيگار به خصوص در ميان كم س س
ــزان ماليات صورت  ــالا بردن مي ــاً از طريق ب ــت، عموم قيم
ــا در نظر گرفتن تحقيقات WHO مبني  ــرد. هم چنين ب مي گي
ــيدن و ميانگين مصرف  ــيگار كش ــيوع س بر تأثير قيمت بر ش
سيگار توسط افراد در دوره مشخص كه نتيجتاً شيوع امراض 

و مرگ ناشي از سيگار را در اثر كاهش تقاضا كم مي كند. [11] 
ــيگار  ــي اثر تغييرات قيمت س پژوهش حاضر درصدد بررس
ــد تا اينكه با شناسايي  روي ميزان مصرف آن در ايران مي باش
ــيگار و اثرات ساير متغيرها،  دلايل افزايش ميزان مصرف س
ــي جهت بهينه كردن مخارج اجتماعي خصوصاً  راهكارهاي

در حوزه سلامت ارائه دهد.

روش بررسي
ــد كه به  ــر از نوع توصيفي - تحليلي مي باش ــش حاض پژوه
صورت سري زماني ارتباط ميزان مصرف سيگار با تغييرات 
قيمت آن را طي سال هاي 85-63 بررسي مي كند. در اين ميان 
اثر متغييرهايي چون درآمد خانوار شهري، نرخ كلان شهري، 
نرخ بيكاري، نرخ باسوادي را نيز مورد بررسي قرار مي دهد. 
جامعه پژوهش افرادي هستند كه از سراسر ايران به صورت 
آمارگيري پيوسته كه توسط بانك مركزي جمهوري اسلامي 
ــت و برنامه ريزي  ــازمان مديري ــران، مركز آمار ايران و س اي
ــي قرار مي گيرد. از آنجايي كه  ــده است، مورد بررس تهيه ش
ــام جامعه پژوهش امكان پذير بوده و نمونه گيري به عمل  تم
ــدم نمونه گيري فاقد خطاي  ــده، اين پژوهش به علت ع نيام

نمونه گيري است.
داده هاي اين مطالعه با مراجعه به اداره آمارهاي اقتصادي 
ــلامي ايران واحد هزينه خانوار (مربوط به  بانك مركزي اس
ــركت  ــهري)، مركز آمار ايران واحد جمعيت، ش خانوار ش
دخانيات ايران (اطلاعات مربوط به قيمت سيگار) و سازمان 
ــاختار نيروي  ــت و برنامه ريزي آمارهاي مرتبط با س مديري
ــاني در اختيار قرار گرفت. با وارد كردن داده ها در برنامه  انس
Excel به تفكيك كشور و استان ها، نمودار هزينه اي دخانيات 

از مواد خوراكي رسم گرديد و جهت تخمين مدل اقتصادي 
ــپس مدل تخمين  ــا وارد نرم افزار Eviews گرديد و س داده ه

زده شد.
در بررسي فرآيند رابطه تجربي ميان قيمت تنباكو با تقاضاي 
ــي طراحي  آن، اقتصاددانان مطالعات تئوريك و روش شناس
كرده اندتا عوارض اعتياد را بر تقاضاي مصرف بسنجند و عدم 
توجه به فاكتور اعتياد مشكل اصلي در مدل اقتصادسنجي قديم 

بوده است اما اكنون اعتياد نيز مورد توجه قرار مي گيرد.

ارتباط قيمت سيگار با ميزان مصرف آن طي سال هاي 1363-85
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چارچوب نظري
ــر مصرف كالاهايي توأم  ــدل عادت مصرف: اين بخش ب م
ــتند تمركز دارد و چون عادت  با عادت و اعتياد مصرفي هس
طي زمان صورت مي گيرد بنابراين متغير زمان عنصر اساسي 
ــرال مصرف فرد از كالاي مورد  ــد بود لذا متغير k انتگ خواه
ــته تا به حال شكل گرفته كه  ــد كه از دوره گذش نظر k مي باش

نرخ تنزيل نيز در اين رابطه لحاظ شده است:
K=k(T)=∫exp (-r(T-t)Y(t)dt

ــرد، r>0 نرخ تنزيل، T لحظه تصميم گيري،  ــدي طول زندگي ف Y(t) عاي

t زمان اوليه خريد
ــته مصرف نهاده  ــطوح گذش ــت كه س عقيده بر اين اس
ــرمايه عادت به  ــاي لحظه اي از طريق موجودي س ــر تقاض ب
صورت زير اثر مي گذارد كه ميزان اثرگذاري مصرف موقت 

بر تقاضاي لحظه اي به نرخ استهلاك بستگي دارد.
dK(t) ⁄dt=Y(t)-r(K(t))

ــئله بهينه يابي به صورت يك قيد  موجودي عانت در مس
ــز طريق نقش آن در توليد Z تحت  ــل نموده و تقاضا را ت عم
ــن دليل در بهينه يابي لحظه اي در  ــر قرار مي دهد. به همي تأثي

سطح K0=KT ثابت فرض مي شود.
MaxU=U(Z,X)

St:Z=r(y,k)

K=K0

I=PyY+PxX

مدل اقتصادي سيگار كشيدن: چنانچه دستورات ترجيحي 
 S,H ،ــد ــي باش ــر (S,H,Z) بوده و Z تركيب هيكس ــي ب مبن
ــه از طريق توابع توليد  ــند ك محدوديت هاي فناوري مي باش
ــوند. مقدار ضريب عادت ثابت و برابر K0 و  r و ψ بيان مي ش

محدوديت ناشي از درآمد ثابت I در نظر گرفته شدند:
MaxU=T(S,H,Z)

St:S=r(C,K,Ω)

H=ψ(C,K,Ω)

I=PcC+PzZ

K=K0

- كه تابع لاگرانژآن به صورت زير نوشته مي شود:
∆(C,Z,ּג)=T(r(C,K,Ω),ψ(C,K,Ω),Z)+ּג(I-PcC-PzZ)

اگر فرض كنيم تمامي درآمد خرج شده و Z به بهترين وجهي 
ــده باشد شرايط كان تاكر  جز خريد كالاي اختصاص داده ش

عبارتند از:
∆C=TSrc+THψC-ּגPC≤0

∆Z=TZ-ּגPZ=0

I-PCC-PZZ=0=גּ∆

ــتفاده از نتايج  ــه اي و اس صرف نظر از راه حل هاي گوش
آماري تطبيقي و از طريق مشتق گيري، شرايط مرتبه اول براي 

ماكزيموم سازي مصرف دروني خواهيم داشت:
θ1=(TSSrc

2+TSrCC+THHψC
2+THψCC+2TSHrCψC)

θ2=(TSSrCrK+TSrCK+THHψCψK+rKψC)

θ3=(TSZrK+THZψK)

ــتق كامل معادله) بنا به شرايط  دترمينان ماتريس Ф (مش
ــازي مطلوبيت، مثبت مي باشد. لازم  مرتبه دوم ماكزيموم س
ــد. بنابراين  ــه Фij درايه ماتريس Ф مي باش ــت ك به ذكر اس
ــخ هاي خود قيمت، قيمت متقاطع و درآمد به شكل زير  پاس

خواهد بود:
dC ⁄dPC=|Ф|-1(ּגФ11+CФ31)

dC ⁄dPZ=|Ф|-1(ּגФ21+ZФ31)

dC ⁄dI=|Ф|-1(Ф31)

ــلات Ф11גּ/ دترمينان Ф تأثيرات معمولي قيمت هاي  جم
ــا גּ مثبت بوده و Ф11 و Ф21 داراي  ــند.در اينج جبراني مي باش
 C) منفي باشد Ф31 ــند و چنانچه تناوب مثبت و منفي مي باش
نرمال باشد) dC ⁄dP نيز منفي خواهد بود. پاسخ C به تغييرات 

ــابه تحليل dY ⁄dK در مدل عادت اوليه خواهد بود: K مش
dC ⁄dK=-|Ф|-1(θ2Ф11+θ3Ф21)

كه علامت آن مشخص نمي باشد زيرا هيچ يك از مقادير 
ــد. r و ψ تعيين كننده  ــه دوم نمي گنج ــرايط مرتب θ2 و θ3 در ش

علامت و ميزان dC ⁄dK مي باشند.
ــوزش E) به  ــرات Ω (به خصوص آم ــه تغيي ــخ C ب پاس
ــوزش تنها از طريق  ــد (فرض كنيد آم ــورت زير مي باش ص
ــاختار مدل مزبور وارد شود لازم به  ــاهده ψ به س فناوري مش

ذكر است ψCE و ψE منفي هستند):
dC ⁄dE=-|Ф|-1(θ4Ф11+TZHψEФ21)

θ4=-(TSHTC+THHψC)ψE+THψCE

حسن ابوالقاسم گرجي و همكاران
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ــد، با توجه به اينكه  ــخص نمي باش علامت dC ⁄dE نيز مش
ــال هاي 85-63 به صورت  ــاي س ــه از داده ه ــن مطالع در اي
ــت، لذا بايد وجود همبستگي  ــري زماني استفاده شده اس س
ــاهدات يك متغير تصادفي طي زمان مفروض باشد  بين مش
ــان ثابت بماند  ــتگي نيز در طول زم ــي اين همبس و چگونگ
ــكل و اندازه  ــت بايد ش ــا تحليل ممكن گرددو بديهي اس ت
پارامترها تغيير نكند اگرچه خود داده ها تغيير كند. كه اين ثبات 
ــود. آزمون هاي مختلفي  در قالب مفهوم مانايي عنوان مي ش
ــري زماني وجود دارد كه در اين  ــي مانايي يك س براي بررس
ــتگي (آزمون DF يا ADF براساس  مطالعه از روش هم انباش
Ut تخميني از رگرسيون هم انباشتگي و آزمون هم انباشتگي 

ــون استفاده شده است.براي آزمون مدل هم  دوربين - واتس
از روش OLS استفاده شده است تا تأثير هر يك از متغيرها را 

بر مصرف سيگار در ايران بررسي كنيم.[12-17]

يافته ها
ــبه شده آزمون  ــان مي دهد كه قدر مطلق محاس جدول 1 نش
ــطح معني داري 5 درصد و 10 درصد متغيرهاي  ADF در س

ــوادي و باقيمانده هاي مدل مانا  ــيگار، نرخ باس تعداد نخ س
ــكاري و درآمد  ــيگار، نرخ بي ــتند و متغيرهاي قيمت س هس
خانوار نامانا مي باشند. باتوجه به متغيرهاي درنظر گرفته شده 

براي مصرف سيگار، معادله زير تخمين زده شده است:
logQ=-logP+logI-logI2+EDU-U MA2

logQ: لگاريتم مصرف سيگار خانوار شهري (تعداد نخ)

logP: لگاريتم قيمت سيگار (ريال)

logI: لگاريتم درآمد خانوار شهري (ريال)

logI2: لگاريتم درآمد خانوار شهري به توان 2 (ريال)

EDU: نرخ باسوادي

U: نرخ بيكاري
MA2: نرخ طلاق

بحث و نتيجه گيري
رقم 0.45 در مورد متغير قيمت (P) با ثبات ساير شرايط بيان 
ــط لگاريتم  ــه قيمت 1 درصد بالا رود متوس ــي دارد چنانچ م
ــت و چون كشش قيمتي تقاضا  مصرف معادل 45 درصد اس
0.45- است، لذا اگر قيمت 1 درصد بالا رود مصرف سيگار 45 
درصد كاهش مي يابد و نشان مي دهد قدر مطلق كشش قيمتي 
ــيگار كالايي كم كشش  ــيگار كمتر از يك بوده و س كالاي س

است و با افزايش قيمت مخارج آن نيز افزايش مي يابد.
EQP=%∆Q ⁄ ∆P=∆lnQ ⁄ lnP=-0.45

ــوار (I) با ثبات  ــورد متغير درآمد خان ــم 0.135 در م رق
ــه لگاريتم درآمد 1 واحد  ــاير متغيرها بيان مي دارد چنانچ س
ــط LogQ معادل 0.135 افزايش يافته و چون  بالا رود متوس
ــش درآمدي تقاضا 0.135 است اگر درآمد 1 درصد بالا  كش
ــد افزايش مي يابد يعني با  ــيگار 0.135 درص رود مصرف س
افزايش درآمد، مصرف سيگار با نسبتي كمتر افزايش مي يابد 

يعني سيگار كالاي نرمال ضروري است.
EQI=%∆Q ⁄ ∆I=∆lnQ ⁄ lnI=0.135

ارتباط قيمت سيگار با ميزان مصرف آن طي سال هاي 1363-85

جدول 1: نتايج حاصل از آزمون ADF براي آزمون پايايي سطح متغيرهاي الگو
10 درصد5 درصد1 درصدكميت محاسبه شده (ADF)عرض از مبداوقفه مناسبسطح متغير ها

2.64-3.01-3.78-3.26-دارد1تعداد مصرف سيگار

2.64-3.004-3.76-2.69-دارد0قيمت سيگار

2.64-3.01-3.78-2.12-دارد1نرخ بيكاري

2.64-3.004-3.76-3.02-دارد0نرخ باسوادي

2.65-3.02-3.8-0.126-ندارد2درآمد

2.66-3.04-3.85-4.27-ندارد0باقيمانده

(1 درصد، 5 درصد و 10 درصد مقادير بحراني مك كنيون هستند)
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ــان مي دارد كه تأثير  ــورد متغير LogI2 بي ــم 0.05 در م رق
ــت و انتظار مي رود  ــيگار يكنواخت نيس درآمد بر مصرف س
ــيگار مستلزم  ــطوح با درآمد بالاتر، به دليل اينكه س كه در س
صرف زمان است و فرد پس از مصرف معيني به نقطه اشباع 
ــد و ماكزيموم مصرف را دارد لذا كشش درآمدي آن  مي رس
ــيگار به طور  ــد و با افزايش درآمد مصرف س ــر مي باش متغي
ــود كه  ــده افزايش مي يابد و فرضيه مذكور تأييد مي ش كاهن

ضريب منفي آن نشان دهندة همين امر مي باشد.
رقم 0.017 در مورد متغير بيكاري نشان مي دهد با افزايش 
1 واحد بيكاري مقدار مصرف سيگار به طور متوسط 0.017 
ــدد 0.017 در ميانگين  ــه با ضرب ع ــش مي يابد ك ــخ افزاي ن
سري زماني اين متغير مقدار كشش آن محاسبه شده و نشان 
ــيگار 2 درصد  مي دهد با افزايش 1 درصد بيكاري مصرف س

بالا خواهد رفت.
رقم 0.036 متغير نرخ باسوادي را نشان مي دهد با افزايش 
1 واحد باسوادي مقدار مصرف سيگار -0.036 واحد كاهش 
ــري زماني  خواهد يافت كه با ضرب اين رقم در ميانگين س
ــبه شده و نشان مي دهد با  ــش آن محاس اين متغير مقدار كش
افزايش 1 درصد باسوادي، مصرف سيگار 2.7 درصد كاهش 
خواهد رفت. از آنجايي كه SE ها (ميانگين پراكندگي تخمين 
زن ها) نسبت به خود تخمين زن ها كوچك هستند لذا قابليت 

اتكاي تخمين زن ها بالا مي باشد.
ــود ضرايب مربوط به تأثير  همان طور كه ملاحظه مي ش
ــوادي و درآمد خانوار  ــيگار، نرخ بيكاري، نرخ باس قيمت س
ــيگار (متغير  ــاي توضيحي) بر تعداد نخ مصرفي س (متغيره
ــته) در سطح 5 درصد معني دار مي باشد. R2=96% بيان  وابس
ــته يعني لگاريتم  ــي دارد كه 96 درصد تغييرات متغير وابس م

ــيله  ــيگار) به وس ــورد تقاضا (تعداد نخ مصرفي س ــدار م مق
ــن مدل خطي توضيح داده  ــاي توضيحي در قالب اي متغيره
ــي كه تأثير كاذب  ــان مي دارد كه زمان ــود. R2=95% بي مي ش
ــر افزايش انحراف هاي بيان  ــش متغيرهاي توضيحي ب افزاي
ــده را حذف كنيم باز  ــش انحراف هاي بيان ش ــده يا كاه نش
حدود 95 درصد تغييرات متغير وابسته يعني لگاريتم مقدار 
ــيگار) به وسيله متغيرهاي  مورد تقاضا (تعداد نخ مصرفي س

توضيحي اين مدل توضيح داده مي شود.
مقدار دوربين - واتسون 2.65 مي باشد پس معاله تخمين 
ــده ما دچار خود همبستگي نمي باشد. ضريب مربوط  زده ش
ــيگار در سطح 5 درصد معني دار  به متغير طلاق بر مصرف س
ــاهده نمي گردد. ــدل تخمين زده ما مش ــد لذا در م نمي باش
ــيگار، درآمد خانوار، توان  ضرايب مربوط به تأثير قيمت س
ــوادي بر مصرف  دوم درآمد خانوار، نرخ بيكاري و نرخ باس

سيگار در سطح 5 درصد معني دار است.
ــأله مطرح شد و نتايج پژوهش  همان طور كه در بيان مس
حاضر نيز آن را تأييد مي كند، قدر مطلق كشش قيمتي كالاي 
ــيگار كالايي كم كشش است و  ــيگار كمتر از يك بوده و س س
با افزايش قيمت مخارج آن نيز افزايش مي يابد. افزايش نرخ 
باسوادي بر كاهش مصرف سيگار مؤثر بوده و درآمد زياد به 

معني استفاده بيشترازدخانيات نمي باشد. [4-18]
ــكاري بر ميزان مصرف  ــد متغير بي همچنين ملاحظه ش
سيگار مؤثر است. طلاق به تنهايي عاملي براي مصرف سيگار 
ــده احتمالاً موجبات  ــد اما طبق تحقيقات انجام ش نمي باش
ــرف آن را در فرزندان خانواده هاي طلاق فراهم مي كند،  مص
كه توجه به استحكام بنيان خانواده و آموزش فرزندان طلاق 

و نيز مطالعات بيشتر در اين مقوله را ضروري مي سازد.

حسن ابوالقاسم گرجي و همكاران

جدول 2: نتايج حاصل از تخمين معادله پس از رفع خود همبستگي
MA2 U EDU  log I2 Log I Log p متغير نتايج
-0.904 0.017 -0.036 -0.05 1.47 -0.45 ضرايب

-5.036 1.84 -14.55 -6.15 13.34 -2.75 t آماره

0.17 0.009 0.002 0.008 0.11 0.16 انحراف معيار

2.65 دوربين واتسون     
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