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 ABSTRACT  Article Info 
 

The complexity, constant changes, uncertainty and the 

multidimensionality of the space indicate the fact that tourism 

stakeholders should follow the planning of this industry in the far 

horizons; The importance of future research in the field of tourism 

and the need to recover the country's tourism industry in the post-

corona era led researchers to identify and analyze trends affecting 

the development of tourism in Iran over a ten years horizon; The 

present research will be applied, analytical, qualitative-

quantitative and futuristic in terms of time perspective; The data 

collection of this research was done with the help of experts and 

the analysis of the data collected was done in Micmac software; 
According to the research findings, the expansion of 

individualism and reducing the desire to participate in society, 

increasing political relations with Islamic countries, increasing 

scientific conferences and seminars, increasing the presence of 

private institutions in tourism and increasing street protests are the 

most important and influential trends in tourism development in 

Iran in the post-corona era. Finally in accordance with the research 

findings, solutions were provided to improve the development of 

Iran tourism in the post-corona era. 
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Extended Abstract 
Introduction 
It seems that in the 21st century, with the 

emergence of new events, policymakers in 

various fields, including tourism, must go 

beyond the present and pursue tourism 

planning on a longer horizon. The 

importance of futuristic studies in the field 

of tourism becomes better when we 

understand that in the absence of such 

studies, the position of planners is reactive 

and they can not plan an event until it is 

formed in the future; Future research, on the 

other hand, as a tool for recognizing and 

constructing the future, shifts policymakers 

from the issue of reaction to action and 

enables them to plan for a crisis before it 

forms. In a country like Iran, where tourism 

has not developed enough, proper planning, 

policy-making and looking to the future are 

very effective and facilitate the development 

of development visions; In summary, Iran's 

high potential in the field of tourism, high 

flexibility of this industry and the impact of 

various events such as Covid 19 and the 

benefits of using future-research studies in 

the tourism industry, this study aims to 

identify trends affecting the development of 

tourism in Iran in the post-Corona era. Under 

the Steep-v model, the main research 

questions can be presented as follows: 

- What are the social trends affecting the 

tourism in Iran in the post-Corona era? 

- What are the technological trends affecting 

the tourism in Iran in the post-Corona era? 

- What are the economic trends affecting the 

tourism in Iran in the post-Corona era? 

- What are the environmental trends 

affecting the tourism in Iran in the post-

Corona era? 

- What are the political trends affecting the 

tourism in Iran in the post Corona era? 

- What are the value trends affecting the 

tourism in Iran in the post Corona era? 

- How will each of these trends affect the 

tourism in Iran in the post Corona era? 

 
Methodology 
The present research is applied in terms of 

purpose, descriptive in terms of method and 

qualitative-quantitative in terms of the data 

used; In this research, the statistical 

population is experts in futures, research and 

tourism, and information has been collected 

through documentary and field methods; 
Since similar studies, 5 to 15 people have 

selected the statistical sample In this 

research, in the two main stages of the 

research, a total of 40 people were selected 

as a statistical sample The sensitivity of 

futuristic studies has led the researcher to 

use the snowball method in selecting sample 

members; In this method, future members of 

the sample are selected through former 

members of the sample, and the sample 

becomes larger and larger like a snowball. 
The validity of the questionnaire has been 

confirmed by experts and finally the analysis 

of research data has been done in Mikmak 

software. 

 
Results and discussion 
What can be clearly deduced from the 

distribution of trends in the graph of direct 

effects is that the Iranian tourism system Iran 

tourism in the post-Corona era is stable and 

it is well possible to determine the position 

of each trend in each part of the graph. Most 

effective and most influential: spreading 

individualism and reducing the desire to 

participate in society, increasing political 

relations with Islamic countries, increasing 

scientific conferences and seminars, 

increasing the use of credit cards instead of 

cash, increasing the share of the private 

sector in tourism, increasing street protests. 

Most effective and Least Impact: Decreased 

people's trust in each other and tourists, 

Increased partying and overtaking 

relationships, Decreased patriotism due to 

life pressures, Increased graduation and 

reduced illiteracy, Increased reverse 

migration from the city to Villages, 

increasing tourists' awareness of their rights 

et al. most influential and Most 

effective:Increased security due to the 

expansion of e-banking, increased 

willingness of people to use virtual 

networks, increased role of Instagram 

bloggers in promoting destinations, 

increased clean and hybrid vehicles in 

transportation, recovery due to reduced 

travel in the Corona era, environmental 

degradation Living and building second 



homes, increasing voluntary clean-up 

groups, reducing good soil and 

desertification et al. Most effective and least 

effective: increasing the use of smart 

phones, increasing the use of CCTV, 

increasing the use of drones and robots, 

climate change, expanding tourism facilities 

and infrastructure, surpassing the tradition of 

modernity and increasing unemployment, 

increasing the cost of infrastructure Such as 

water and electricity, reducing the 

purchasing power of the people et al. 
 
Conclusion 

The spread of individualism and the 

reduction of the desire to participate in 

society, the increase of political relations 

with Islamic countries, the increase of 

scientific conferences and seminars, the 

increase of credit card use instead of cash, 

the increase of private institutions in tourism 

and the increase of street protests were the 

trends that will have tourism in Iran in the 

post-Corona era. Constructive interactions 

and political relations between different 

countries and their impact on tourist traffic 

between the two countries is a subject whose 

pathology requires the expression of a set of 

clichéd issues; Because this trend has a 

significant impact on other trends such as 

increasing economic gap, people's 

purchasing power, tourist demand, etc., the 

need to further develop political relations 

with other countries is emphasized; 

Although political relations with other 

countries have taken complex angles in the 

last decade, but given Iran's vast natural and 

religious capabilities, we can emphasize the 

development of political relations with the 

countries of the Islamic world and the 

countries of the Persian Gulf; In this regard, 

the establishment of a tourism organization, 

similar to the Organization of the Islamic 

Conference and led by Iran, may be very 

helpful. 
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حکایت دارد  فضا از این واقعیتپیچیدگی، تغییرات پیوسته، عدم قطعیت و چندبعدی بودن 
ی دورتری هاافقی این صنعت را در زیربرنامه ستیبایمگردشگری  اندرکاراندستکه 

در حوزه گردشگری و لزوم بازیابی صنعت  پژوهانهندهیآدنبال کنند؛ اهمیت مطالعات 
گردشگری کشور در ایام پساکرونا محققان را بر آن داشت تا به شناسایی و تحلیل روندهای 

ساله بپردازند؛ تحقیق پیش رو کاربردی،  10تأثیرگذار بر توسعه گردشگری ایران در یک افق 
بود؛ گردآوری اطلاعات این  خواهد نگرانهندهیآو از حیث نگرش زمانی  تحلیلی، کیفی کمی

و دیگر منابع بوده و  هانامهانیپای و مبتنی بر کتب، مقالات، اکتابخانهصورت پژوهش به
گردآوری اطلاعات میدانی پژوهش به کمک خبرگان صورت گرفته است؛ نهایتاً تحلیل 

هش ی پژوهاافتهدنبال شده است؛ طبق ی مککیم افزارنرمشده در ی گردآوریهاداده
ی، افزایش روابط سیاسی المللنیبی هامیتحرافزایش شکاف اقتصادی بین مردم، افزایش 

با کشورهای اسلامی، افزایش تبلیغات سوء و وارونه جلوه دادن وقایع، افزایش سهم بخش 
خصوصی در اقتصاد، طولانی بودن فرایند بوروکراتیک در حوزه کارآفرینی، افزایش تقاضای 

ی کرونا، بازیابی محیط ناشی از کاهش سفرها در عصر کرونا، افزایش ریگهمهسفر با پایان 
ی هوشمند، افزایش نقش بلاگرهای اینستاگرامی در تبلیغ مقاصد، هالیموبااستفاده مردم از 

و سمینارهای علمی، از  هاکنفرانسی دوم، افزایش هاخانهو ساخت  ستیزطیمحتخریب 
 هاآنبر دیگر روندها و تأثیرپذیری از  أثیرگذاریجمله روندهایی بودند که از حیث ت

 .کنندیمنقش را در توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا ایفا  نیتربرجسته
 

. در دوران پساکرونا رانیا یبر توسعه گردشگر رگذاریتأث یروندها یپژوهندهیآ .(1403) .اللهحجت ،پاشاپورو ،  محمدرضا ییرضا ؛ی، علیمیرح استناد:

 .47-62(، 1) 56های جغرافیای انسانی، پژوهش فصلنامه
http://doi.org/10.22059/JHGR.2022.335020.1008421  
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 مقدمه
 هایبخشو هرچند هنوز هم  گذردمیبیش از یک قرن  زدندمیکه صنایع در اقتصاد جهانی حرف اول را  هاییسالاز اولین 

گذشته کفه ترازو به  هایدههدر  رسدمیلیکن به نظر  شوندمیمختلف اقتصاد هر یک در جایگاه خود برجسته ظاهر 

از حیث  ویکمبیستگردشگری در قرن . کندمیخاص سنگینی  صورتبهعام، و گردشگری  صورتبهخدمات  سودبخش

کشورها  خاص آثار اقتصادی آن در اغلب طوربهبوده و  هیتوجقابلکه بر توسعه ملل مختلف گذارده دارای اهمیت  تأثیراتی

 کنندمیدر رشد اقتصادی یک کشور یاد  اساسی مؤلفهیک  عنوانبهبه حدی بوده که محققان در مطالعات متعدد از آن 

(silva et al, 2018: 101 ؛ چرا که در کنار مزایای)از حیث  گذاردمیمحیطی، فرهنگی، سیاسی و ... که بر جای  شماربی

 کسب .(132: 1397همکاران،  و الداغی) بیکاری، فقرزدایی، کاهش ثروت آفرینیدر توزیع درآمد و  مؤثریاقتصادی عامل 

رفاه بوده و نیز بستری برای فعالیت  هایشاخصو ارتقاء  هازیرساختدرآمد ارزی، افزایش اشتغال، عدالت فضایی، توسعه 

 (Gilaneh et al, 2016: 1) رودمیوسیع بخش خصوصی در سطح گسترده به شمار 

هر دوره بوده و انعطاف بالای آن در اثرپذیری از  وانفعالاتفعلاین صنعت اثرپذیری از  انکارغیرقابلیکی از خصوصیات 

 گیریهمهخصوصیات گردشگری دانست؛ نمود عینی این امر در امر  نتریمهماز  توانمیرخدادهای مثبت و منفی را 

دیگری از این  وکارکسبگردشگری بیش از هر  گفت توانمیویروس کرونا چنان قابل درک است که با اندکی تسامح 

تعطیل،  اهجاذبهو  هااقامتگاهبا تداوم این بیماری رویدادهای جهانی تعویق،  کهطوریبهبیماری متضرر شده است؛ 

 Golsing et) شدندهوایی ورشکست و مجبور به تعدیل نیرو  هایشرکتبسته و حتی بسیاری از  هاپذیراییو  هارستوران

al, 2020: 2 سوء  تأثیر( رخدادی که کشور ایران نیز از آن مستثنی نبوده و گردشگری آن در سطح گسترده از این ویروس

سازد و  متأثراولین رخداد منفی نبوده که گردشگری را در مقیاس وسیع  19آنچه بدیهی است آنکه کووید  پذیرفته است.

 ترینسریعجهت مدیریت هر چه  ایجامعههر  هایریزیبرنامهاهمیت دارد نوع امکانات و  آنچهآخرین پدیده نیز نخواهد بود؛ 

 توریستی مقاصد است. هایتوانبازیابی از آن و  ماندهبرجایبحران، فائق آمدن بر اثرات سوء 

بودن فضا در کنار عدم امکان آگاهی از آینده جهان از  چندبعدیو  عدم قطعیتپیچیدگی، تغییرات پیوسته،  طورکلیبه

کارگراصل ) استرا به ارائه راهکاری نو در مدیریت فضا واداشته  ریزانبرنامهکه  آیدمیبه شمار  جهان هاییشاخصه ترینمهم

 گذارانسیاست رسدمیشدن رخدادهای نوظهور به نظر  نمایان(؛ با شدت گرفتن این مسائل و 154: 1398همکاران،  و

دنبال  تریطولانیگردشگری را در افق  ریزیبرنامهو نیز گردشگری باید پا را فراتر از حال گذاشته و  مختلف هایحوزه

که درک کنیم در صورت فقدان این دست از  یابدمیمانی نمود بهتری نمایند. اهمیت مطالعات آینده در حوزه گردشگری ز

 آنکهحالآن بپردازند؛  ریزیبرنامهبه  توانندنمیواکنشگرانه بوده و تا شکل نگرفتن یک رخداد  ریزانبرنامهمطالعات، موضع 

را از موضوع واکنش به کنش منتقل کرده و آنان را قادر  گذارانسیاست ابزار شناخت و ساخت آینده، عنوانبه پژوهیآینده

آن نمایند. در کشوری چون ایران نیز که گردشگری آن  ریزیبرنامهیک بحران اقدام به  گیریشکلتا پیش از  سازدمی

توسعه را  ازهایاندچشمبوده و تدوین  مؤثرو نگاه به آینده بسیار  گذاریسیاستصحیح،  ریزیبرنامهتوسعه لازم را نیافته، 

خلاصه توان بالای ایران در حوزه گردشگری، انعطاف بالای این صنعت و  طوربه(؛ 2: 1399مولوی، ) بخشدمیسهولت 

در صنعت گردشگری،  پژوهانهآیندهمطالعات  کارگیریبهو نیز مزایای حاصل از  19 کوویداثرپذیری از حوادث گوناگونی چون 

بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا را شناسایی و  مؤثرستری علمی، روندهای این پژوهش بر آن است تا در ب

 اصلی تحقیق را بدین شکل ارائه نمود: سؤالات توانمیتحلیل نمایند؛ در این راستا 

 ؟اندکدامبر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا  تأثیرگذارروندهای  -



 94                                                     ...           رانیا یبر توسعه گردشگر رگذاریتأث یروندها یپژوهندهیآو همکاران /  رحیمی

 

 

 

 خواهند گذاشت؟ تأثیرهر یک از روندهای یادشده چگونه بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا  -

 هایروشقبلی با پژوهش حاضر، آشنایی با  هایپژوهشان یارتباط منطقی م یبرقرار توانمینه را یشیهدف از بررسی پ

ان مطالب تکراری و مواردی یپیشین، یافتن منابع مرتبط با پژوهش کنونی، اجتناب از ب هایپژوهشدر  مورداستفادهق یتحق

توسعه و  ، گردشگری،روند پژوهی، پژوهیآیندهچون  هاییکلیدواژه کرد. در این راستا با در نظر گرفتن عنوان دستازاین

 .گیرندمیقرار  موردبررسی اجمالاً ادامهکه در  شدهانجامچند نزدیک به تحقیق حاضر  هاییپژوهش غیره

رشت مبتنی  شهرکلانمؤثر بر توسعه گردشگری  هایپیشرانبا عنوان واکاوی  ایمطالعه( در 1400جوان و همکاران )

روابط با  رشت ناپایدار است. متغیرهای توسعه توسعه گردشگریکه  اندرسیدهبه این نتیجه  پژوهیآیندهبر رویکرد 

تحقیق  هاییافته گرفتند. قرار تأثیرگذاریاول تا سوم  هایرتبههمسایگان، حیات جانوری و وجود مراکز خرید، به ترتیب در 

حیاتی مؤثر بر آینده توسعه گردشگری مطالعه موردی:  هایپیشران( با عنوان شناخت و ارزیابی 1400همکاران ) قهرمانی و

شاخص پیشران حیاتی شناخته شد؛  10در توسعه گردشگری تبریز  شدهکشفشاخص  38 زنشان داد اتبریز  شهرکلان

( با 1400در تحقیق موحد ) امتیاز را کسب کردند. ترینکمبیشترین و  695و  1107فرهنگ و تبلیغات به ترتیب با امتیاز 

 عنوانبهاقامت و مطلوبیت،  یوتبریز دو سناری شهرکلاندر  علیابنکوه عونتوسعه گردشگری  پژوهیآیندهعنوان 

برخورد با جامعه  یآموزش گردشگران برا یو در بخش اقامت، بیشترین امتیاز را سناریو شدهشناختهسناریوها  اثرگذارترین

بر آینده گردشگری در  مؤثر( در مقاله خود با عنوان تبیین نیروهای پیشران 1399) پناهعزت میزبانان به خود اختصاص داد.

شامل اجرای مناطق آزاد و تجاری،  شدهشناسایی هایپیشراننشان داد  هایافتهشهرهای مرزی؛ مطالعه موردی: شهر بانه، 

خارجی و بخش خصوصی، تقویت مناطق ویژه، بهبود وضعیت اقتصادی مردم و ...  گذاریسرمایهایجاد کارخانه، رونق 

( با عنوان گردشگری در امتداد و پس از کووید: 2021خارجی نیز تحقیق اسف و همکاران ) هایپژوهشدر مرور  هستند.

یافت شده که تغییر مفهوم گردشگری، تغییر شیوه پژوهش و رشد مفاهیم  نتیجهیک دستور کارشناسی برای آینده این 

با عنوان گذشته، حال و آینده  ( در تحقیقی2020مانزانو ) هستند. شدهشناساییجهانگردی در سطح دانشگاه روندهای 

که در تحقیقات آینده، مقصد گردشگری هوشمند  گیردمینتیجه  شناختیکتابمقاصد گردشگری هوشمند: یک تحلیل 

( در 2019گرابلنا ) .شودمیو از متخصصان و دانشگاهیان در آینده و تعیین خطوط گردشگری استفاده  قرارگرفته موردتوجه

: آیا این مفهوم چالش پیش روی اشتغال آینده گردشگری است؟ مفاهیمی برای مدیریت، به این پژوهشی با عنوان فصلی

از نوع اهدافی است که  متأثر احتمالاًکه نگاه دانشجویان به فصلی بودن گردشگری مثبت ارزیابی شد که  یافتهدستمهم 

در پژوهش خود با عنوان گردشگری آینده در اقتصاد  (2019وبستر و ولوانو ) در نظر دارند. التحصیلیفارغبرای ایام پس از 

گردشگران عموماً  اتفاقبهبه ین نتیجه رسیده که در عصر روبونومیک، اکثریت قریب  اندازچشممبتنی بر ربات: یک مقاله 

 از یک تجربه توریستی بسیار خودکار لذت خواهند برد.

 هدر رفتبیان واضحات و  صرفاً ایکلیشهبا عناوین  هاییپژوهشعلمی بوده و  هر پژوهش غایت علم افزاییو  نوآوری

کنونی با تحقیقات پیشین را بدین شکل خلاصه  پژوهش تفاوت توانمیمنابع را در پی دارند؛ با بررسی پیشینه پژوهش 

 نمود:

گاه جایبها رسیدن در حوزه گردشگری شتاب خوبی گرفته اما همچنان ت نگرانهآیندهاخیر مطالعات  هایسالدر  هرچند (1

در حوزه  روند پژوهیو  پژوهانهآیندهخود مسیری طولانی در پیش دارد؛ لذا در وهله اول، این پژوهش تقویت ادبیات  واقعی

 گردشگری را در پی خواهد داشت.

ردشگری اثرگذار بر آینده گ هایمؤلفهشناسایی و تحلیل  عمدتاًصورت گرفته در حوزه گردشگری  پژوهیآیندهتحقیقات  (2
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 تا حدی از دید محققان مغفول مانده است. روند پژوهیرا مدنظر داشته و 

را  هاپژوهشدر مقیاس شهرستان و استان با رویکرد سناریونویسی وجه غالب  پژوهیآیندهداد که  مرور پیشینه نشان (3

عه گردشگری در مقیاس کشور بر توس "تأثیرگذارروندهای "در تحقیق پیش رو شناسایی و تبیین  آنکهحال؛ دهدمیشکل 

 ملاک عمل محقق بوده است.
 

 نظریمبانی 

مردم در سراسر  آمیزمسالمتحرکت  ترینبزرگ دهندهتشکیلاجتماعی و اقتصادی که  ایپدیده عنوانبهگردشگری را 

جز محیط زندگی خود،  هاییمکاندر  گردشه برای ک کنندمی( را فعالیت افرادی تعریف Haile, 2017: 46) استجهان 

 :Camilleri, 2018) کردهسال متوالی برای اهدافی چون اوقات فراغت، مشاغل و غیره صرف  ککمتر از ی زمانیمدت

، اعتقادات، انتظارت، باورها و شیوه زندگی جامعه هانگرشاز تعاملات گردشگر با عقاید،  طیف وسیعی دربرگیرنده( و 2

جهان کنونی به  دهندهشکل هایمحرکهیکی از  عنوانبهدر قرن کنونی، گردشگری (. Sharley, 2014: 38) استمیزبان 

از تولید ناخالص  ایعمدهاهرم مناسبی برای ارتقاء کیفیت زندگی بشر مبدل شده است؛ این صنعت با در برگرفتن بخش 

و سمینارهای بسیاری بوده  هاهمایش، هاگفتمانبستر  دائماً(، 74: 1397، فردو احمدی سیلابی) مختلفداخلی کشورهای 

است که از وقایع ریز و درشت هر دوره اثر مثبت یا سوء  پذیرانعطافناگفته پیداست که صنعت گردشگری تجارتی  است.

 ساخته است. متأثراقتصاد و نیز گردشگری را  هایبخشتمام  اکنونکه  معضلی است؛ اپیدمی کرونا پذیردمی

ل دسامبر از ووهان چین آغاز و در ادامه در تمام مناطق این کشور گسترش یافت؛ اولین نمونه اوای Covid-19اپیدمی 

 8565حدود  2020تایلند مشاهده شد و تا دوم مارچ  کدر بانکو 2020ژانویه  13ابتلا به این ویروس در خارج از چین در 

نقطه خارج از چین گزارش شد. در نهایت با مشاهده تعداد بالایی از  67در  نفر مرگ ناشی از این ویروس 132مورد ابتلا و 

رامشینی ) کردپاندمی این ویروس اعلام  2020 مارچ 11ناشی از این بیماری سازمان بهداشت جهانی از  ومیرمرگابتلا و 

عت سفر و گردشگری نوعی صن عملاًشده و  متأثر(. از آن روز تا کنون گردشگری در تمام مناطق 852: 1399کفاش،  و

موضوعی جدید  (Haywood, 2020, 599) گردشگریاین بیماری بر  ایکنندهفلجاثرات  را تجربه نمودند؛ فلج شدگی

؛ آنچه بدیهی ایمبودهبر این صنعت در طول تاریخ با سناریوهای متعددی مواجه  مخرب بیماری تأثیراتنیست و از حیث 

گردشگری و دولت هریک در مسیر بازیابی گذشته  اندرکاراندستی داشته و با اتمام آن است آنکه این بحران نیز پایان

مسافرتی،  هایآژانسو  هارستوران، هااقامتگاه، هاهتل(. تعطیلی Assaf & Scuderi, 2020: 731) دارندنقشی بر عهده 

از نیروی کار، کاهش درآمد و غیره  توجهیقابل، بیکار شدن جمعیت المللیبینبسته شدن مرزها، لغو روادید و سفرهای 

 از این ویروس بر گردشگری بوده است. ماندهبرجایسوء  تأثیراتهمگی از جمله 

دستخوش تغییر شده و  دائماًبالای گردشگری سبب شده الگوهای پیشنهادی برای توسعه این صنعت  پذیریانعطاف

یک  عنوانبهکه  پژوهیآیندهآن بپردازند؛  ریزیبرنامهازهای هر دوره، به گردشگری ناچار باشند متناسب با نی ریزیبرنامه

ابزاری که قادر است  عنوانبه یافتهراهاست که به حوزه گردشگری نیز  ابزار بسیار قوی در مدیریت فضا، مدت مدیدی

(، اهرم مناسبی در فائق آمدن بر 5: 1400ظهیری، ) نمایددرازمدت و متمرکز بر تغییرات محیطی را ترسیم  اندازهایچشم

 گردشگری باشد. گذارانسیاستو  ریزانبرنامه رسانیاری، اندرکاراندستبا افزایش پهنه دید  تواندمیمشکلات بوده و 

 و رهسپار) گرددمیکه موجب خلق انواع آینده  کنندمیفرضی تعریف  هایآینده در مورد هاپرسشبرای طرح مکرر 

 گرددبازمیدهه اخیر  2آن به  و منسجم در کشور ما در معنای امروزی پژوهیآینده(. اگرچه تاریخچه 112: 1398مکاران، ه
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و  1354ن حوزه به سال ین تلاش در ایداشته و نخست قرننیمدر حدود  ایسابقهعام،  صورتبه( اما 78: 1393حیدری، )

ن یا باوجودآنکهافته بود. ین یخوب در جهان رشد و توسعه پژوهیآیندهه ک انجام شد یزمان گرددبرمیما یسازمان صداوس

ایران  پژوهیآیندهخ ی، در تارتوجهقابلرات یو تأث یشتازیل پیدل ران شود اما بهیدر ا پژوهیآیندهپروژه نتوانست موجب رشد 

از  روند پژوهیارد که در این میان متعددی د هایروش پژوهیآینده(. 166: 1400قاسمی، ) شودمییاد  یکین بهاز آن 

 ترینرایجو  ترینملموسمحیطی، روند، کمابیش  هایپدیدهبنا به ماهیت و تغییرات اکثر ی برخوردار است؛ قبولقابلجایگاه 

تغییرات کاهشی و افزایشی در  دهندهبازتابروش در مطالعه تغییرات محیطی است. روند را یک نوع تمایل یا گرایش که 

مختلفی صورت  هایمدل. تحلیل روند در یک حوزه ذیل اندکرده(، تعریف 62: 1400همکاران، و  پلوئی) استامتداد زمان 

 .هاستآن ترینمعروفاز جمله  Steep-vکه مدل  گیردمی

(، با بررسی 11: 1395مکاران، ه وقصری ) گرددبازمیمیلادی در آمریکا  70آن به دهه  کارگیریبهکه سابقه  تحقیق مدل

گذشته و حال، امکان شناسایی و تحلیل روندهای اقتصادی، اجتماعی، محیطی، سیاسی، تکنولوژیکی و ارزشی را  وضع

 (:86-87: 1399حداد، و  سلیمی) کندمیرویدادهای آتی را فراهم  بینیپیشفراهم آورده و تا حد زیادی امکان 

 روندهای مرتبط با حوزه فناوری، زیرساختی، ارتباطات، اختراعات و غیره؛ تکنولوژیکی:روندهای  •

 ناظر بر وضعیت اقتصادی و تغییرات و تحولات مالی، تجاری و غیره یک جامعه است؛ روندهای اقتصادی: •

 ؛یردگمیشکل  سیاست هایمؤلفهدر  دادهرخمشتمل بر روندهایی است که با تغییرات  روندهای سیاسی: •

 ، موقعیت جغرافیایی، زلزله و غیره است؛سالیخشکشامل تغییرات محیط طبیعی چون  روندهای محیطی: •

 ؛گرددبازمیو اصولی یک جامعه  هاارزشمنظور روندهایی است که به  روندهای ارزشی: •

و نرخ سواد  که با افزایش سطح دانش باشدمیدر سطح جامعه  گیریشکلمنظور روندهای در حال  اجتماعی: روندهای •

 (.5-6: 1394همکاران،  ودهنویه ) اجتماعی کشور و دیگر فاکتورهای

و از  یافتهتوسعهدر موسسه ملی اطلاعات جغرافیایی و جنگلداری و مدرسه ملی علوم جغرافیایی  2003از سال  مکمیک

 استشده  توجهیقابلاروپایی، دستخوش تحول  هایپروژهآن در بسیاری از  توجهقابل تأثیراتبه دلیل  2010سال 

(Rupnik, 2017: 18 ؛ روش کار در)است که ابتدا متغیرهای اساسی در حوزه موردنظر شناسایی و  گونهاین مکمیک

قضاوت خود را ارائه  هاآناز خبرگان در خصوص میزان ارتباط میان  تشکیل یافتهتا پنل  شوندمیسپس وارد ماتریسی 

اثر  هاستونموجود در  یموجود در سطرها بر متغیرها یمتغیرها گیردمی. در ماتریسی که در اختیار خبره قرار دهندمی

را  تأثیرپذیری، هاستون یمتغیرها هایدادهو مجموع  تأثیرگذاریسطرها، میزان  یمتغیرها هایدادهگذاشته و مجموع 

اصلی را  هایمؤلفهاز روابط ماتریسی، کلیه  گیریبهرهکه با  دهدمیاین امکان را به محقق  مکمیک. دهدمینمایش 

(. 43: 1395یوسفی،  برنجی) نمایداصلی اقدام به ارزیابی و مدیریت سیستم آینده  متغیرهای یتشریح نموده و با آشکارساز

رتباط بین متغیرهای تا ا دهدمیاهمیت ارائه مدل مفهومی در تحقیق از آن جهت است که به مخاطب این امکان را 

 مورداستفادهراستا منطبق بر مدل در این  را بهتر درک کرده و نیز با نگرشی جامع به محتوای تحقیق بنگرد. موردبررسی

 الگوی مفهومی پژوهش را بدین شکل معرفی نمود. توانمی( Steep-vپژوهش )
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 الگوی مفهومی تحقیق .1شکل 

 

 روش پژوهش

کمی  پژوهشی کیفی مورداستفاده هایدادهتحقیق پیش رو به لحاظ هدف کاربردی، از نظر روش توصیفی و از حیث 

شکل  را و گردشگری پژوهیآیندهکارشناسان و متخصصان  نامحدود بوده و کلیه است؛ در این تحقیق که جامعه آماری آن

پژوهش مبتنی بر کتب،  ایکتابخانه هاییافتهرفته است؛ ، گردآوری اطلاعات به روش اسنادی و میدانی صورت گدهدمی

 میدانی از طریق پرسشنامه و تشکیل پنل خبرگان داخلی و خارجی بوده و اطلاعات هایسایتوب، مقالات و هانامهپایان

تحقیقات که معیار مشخصی جهت تعیین تعداد نمونه آماری در  دهدمیپژوهش نشان  صورت گرفته است. مروری بر ادبیات

، در تحقیق پیش انددادهنفر را ملاک قرار  15تا  5مطالعات مشابه  کهازآنجایی حالبااینمبتنی بر پنل خبرگان وجود ندارد، 

 پژوهیآیندهکارشناس مرتبط با مفاهیم گردشگری و  25نفر و در مرحله دوم  15رو با نظرخواهی از اساتید، در هر مرحله اول 

جمهوری اسلامی  بر آینده گردشگری تأثیرگذارروندهای  شد؛ منظور از مرحله اول، شناسایی صرف در تحقیق دخالت داده

بر یکدیگر در به کمک پنل خبرگان  شدهشناساییساله بوده و منظور از مرحله دوم تحلیل روندهای  10ایران در یک افق 

بهره  گلوله برفیدر انتخاب اعضای نمونه از روش را بر آن داشته تا  محقق نگرانهآیندهاست. همچنین حساسیت مطالعات 

شوند و نمونه مانند یک گلوله برفی بزرگ می ببرد؛ در این روش اعضای آینده نمونه از طریق اعضای سابق نمونه انتخاب

اساتید متخصص این حوزه رسیده و از حیث پایایی نیز محقق با علم  تأییدشود. روایی پرسشنامه تحقیق به تر میو بزرگ

پیش برده است.  صدرسعهو با  داوریپیش دورازبهپژوهش را  موردنیازبه حساسیت مطالعات کیفی، گردآوری اطلاعات 

 صورت گرفته است. مکمیک افزارنرمتحقیق در محیط  هایدادهتحلیل 

 

 هایافته

 روندهامرحله اول؛ شناسایی 

سال  10بر توسعه گردشگری در عصر پساکرونا در  تأثیرگذارمرحله اول مطالعات پیمایشی تحقیق به شناسایی روندهای 

 موردنظرتا روندهای  شدهخواسته( 3)جدول شماره  شدهتشکیلآینده اختصاص داشته است؛ در این راستا از پنل خبرگان 

 روند بوده است: 51در این مرحله  شدهآوریجمعمعرفی نمایند؛ ماحصل اطلاعات  Steep-vخود را ذیل مدل 

، تداوم و افزایش بیکاری، افزایش گرایش مردم به پوشش سوادیبیو کاهش  التحصیلانفارغافزایش  روندهای اجتماعی:

خود،  وحقوقحقردشگران از معکوس از شهر به روستا، افزایش جمعیت، افزایش آگاهی گ هایمهاجرتنامناسب، افزایش 

 و سمینارهای علمی؛ هاکنفرانسمردم و افزایش  گریزیقانونافزایش 
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ابط سیاسی با کشورهای اسلامی ، افزایش اعتراضات خیابانی، افزایش روالمللیبین هایتحریمافزایش روندهای سیاسی: 

 و افزایش تبلیغات جهانی و وارونه جلوه دادن وقایع داخل کشور.

، دوستیهنمیکاهش اعتماد مردم به یکدیگر و گردشگران، پیشی گرفتن روابط بر ضوابط، کاهش های ارزشی: روند

 رتباط صنعت و دانشگاه.اگسترش فردگرایی و عدم تمایل مردم به حضور در اجتماع، پیشی گرفتن سنت بر مدرنیته و تقویت 

 هزینهی، گران شدن افزایش شکاف اقتصادی، افزایش تقاضای سفر پایان کرونا، نوسانات شدید اقتصاد روندهای اقتصادی:

یش جوانان به مشاغل آزاد، افزایش گردشگری، گرا هاینامهپایان ازآب، برق و گاز، کاهش قدرت خرید، افزایش حمایت 

به مشاغل زودبازده، تمرکز  گذارانسرمایهگرایش  خصوصی در گردشگری، افزایش بودجه گردشگری، افزایش سهم بخش

 وزه کارآفرینی.در ح بوروکراتیکاقتصادی و پردرآمد در شهرهای بزرگ و طولانی بودن فرایندهای  هایفعالیت

هوشمند،  موبایلاده از اینترنتی، گسترش بانکداری الکترونیکی، افزایش استف هایزیرساختتوسعه روندهای تکنولوژیکی: 

 کارگیریبهمجازی، افزایش  هایکهشبپول نقد، افزایش تمایل به استفاده از  جایبهاعتباری  هایکارتاده از افزایش استف

مختلف، افزایش سرعت اینترنت، افزایش  هایحوزهو ... در  هارباتپهبادها،  کارگیریبهمداربسته، افزایش  هایدوربین

 .ونقلحملیش خودروهای پاک و هیبریدی در ناوگان نقش بلاگرهای اینستاگرامی در تبلیغ مقاصد و افزا

فرها، تخریب سگردشگری، بازیابی محیط ناشی از کاهش  هایزیرساختتغییرات اقلیمی، گسترش روندهای محیطی: 

 سوزیآتشزیرزمینی، گرمای شدید و  هایآبمحیط، کاهش  سازیپاک هایگروهدوم، افزایش  هایخانهو ساخت  محیط

 ه و سیل.افزایش زلزل ، افزایش آلودگی محیط شهر و آلودگی صوتی،زاییبیابانو مراتع، کاهش خاک مرغوب و  جنگل
 

 Steep-vپنل خبرگان در مرحله شناسایی روندها ذیل مدل . 3جدول 

 مجموع اقتصاد علوم اجتماعی گردشگری علوم جغرافیایی علوم سیاسی تخصص

 15 2 3 3 5 2 تعداد خبره

 

 و پایش روندها گذاریارزشمرحله دوم؛ 

بر توسعه  مؤثر توانستنمیهمگی  طبعاًاز روندهای خام بوده که  ایمجموعهدر مرحله اول شامل  شدهشناساییموارد 

( بازگردانده و از 3به کارشناسان )جدول شماره  مجدداًساختاریافته  ایپرسشنامهگردشگری باشد؛ لذا کلیه روندها در قالب 

مشخص  10تا  0هر روند بر توسعه گردشگری در عصر پساکرونا را با امتیازی از  تأثیرگذاریهریک خواسته شد تا میزان 

. 1است بوده تأثیرنماینده بیشینه  10و  تأثیرنماینده کمینه  1بودن روند،  تأثیربینمایند؛ بدیهی است که صفر حاکی از 

( در فرایند تحقیق شد. نکته حائز اهمیت 4روند )جدول شماره  42روند و ماندگاری  9حذف  یادشده منجر به وانفعالفعل

 تأثیربوده و شدت و ضعف  هاآنکاهشی و افزایشی  تأثیراز  نظرصرف، در مرحله اول و دوم هدف شناسایی روندها، کهآن

 .ودشمیروندها در مرحله پایانی دنبال 
 

 

 

 

 

 

                                                           
گیری قرار گرفت و روندهایی که امتیازی بیش از این رقم کسب ( معیار تصمیم10امتیاز ممکن )یعنی عنوان دوسوم حداکثر به 67/6با مشورت اساتید رقم . 1

 نمودند در فرایند تحقیق مانده و مابقی حذف شدند.
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 روندهای نهایی دخیل در پژوهش. 4جدول 

 نماد روندهای سیاسی نماد روندهای ارزشی

 1PO یالمللنیب یهامیتحرافزایش  1VA کاهش اعتماد مردم به یکدیگر و گردشگران
 2PO افزایش اعتراضات خیابانی 2VA و پیشی گرفتن روابط بر ضوابط یبازیپارتافزایش 

 3PO افزایش روابط سیاسی با کشورهای اسلامی 3VA ناشی از فشارهای زندگی یدوستهنیمکاهش حس 
 4PO افزایش تبلیغات سوء و وارونه جلوه دادن وقایع کشور 4VA گسترش فردگرایی و کاهش تمایل حضور در اجتماع

 نماد روندهای محیطی.5VA پیشی گرفتن سنت بر مدرنیته

 1EN تغییرات اقلیمی 6VA تقویت ارتباط صنعت و دانشگاه
 2EN گردشگری یهارساختیزو  تأسیساتگسترش  نماد روندهای تکنولوژیکی

 3EN بازیابی محیط ناشی از کاهش سفرها در عصر کرونا TE1 اینترنتی یهارساختیزتوسعه بسترها و 
 4EN دوم یهاخانهو ساخت  ستیزطیمحتخریب  TE2 افزایش امنیت ناشی از گسترش بانکداری الکترونیکی

 5EN محیط سازیپاکداوطلبانه  یهاگروهافزایش  TE3 هوشمند یهالیموباافزایش استفاده مردم از 
 6EN ییزاابانیبکاهش خاک مرغوب و  TE4 پول نقد جایبهاعتباری  یهاکارتافزایش استفاده از 

 نماد روندهای اقتصادی TE5 مجازی یهاشبکهافزایش تمایل مردم به استفاده از 

 1EC افزایش شکاف اقتصادی بین مردم TE6 مداربسته یهانیدورب کارگیریبهافزایش 
 2EC کرونا یریگهمهافزایش تقاضای سفر با پایان  TE7 و غیره هارباتپهبادها،  کارگیریبهافزایش 

 3EC نوسانات شدید اقتصادی TE8 افزایش سرعت اینترنت
 4EC چون آب و برق ییهارساختیزگران شدن هزینه  TE9 در تبلیغ مقاصد افزایش نقش بلاگرهای اینستاگرامی

 5EC کاهش قدرت خرید مردم TE10 ونقلحملافزایش خودروهای پاک و هیبریدی در 
 6EC مرتبط با گردشگری یهانامهانیپااز  تیحماافزایش  نماد روندهای اجتماعی

 7EC افزایش گرایش نسل جوان به مشاغل آزاد SO1 سوادیبیو کاهش  لانیالتحصفارغافزایش 
 8EC افزایش سهم بخش خصوصی در اقتصاد گردشگری SO2 تداوم و افزایش بیکاری

 9EC گردشگری و خدماتی یهابخشافزایش بودجه  SO3 معکوس از شهر به روستا یهامهاجرتافزایش 
 10EC به مشاغل زودبازده گذارانهیسرماافزایش گرایش  SO4 خود وحقوقحقافزایش آگاهی گردشگران از 

 11EC در حوزه کارآفرینی بوروکراتیکطولانی بودن فرایند  SO5 و سمینارهای علمی هاکنفرانسافزایش 

 

 مرحله سوم؛ تحلیل ساختاری روندها

در پژوهش، روندهای یادشده در قالب ماتریسی گرد هم آمده و جهت  در این راستا پس از تعیین روندهای نهایی دخیل

هر روند بر روند  تأثیر( آشنا با موضوع تحقیق ارسال شد تا میزان 5نفر از کارشناسان )جدول شماره  25مقایسه زوجی برای 

 3متوسط و عدد  أثیرت 2اندک، عدد  تأثیر 1، عدد تأثیردیگر را مشخص نمایند. بدیهی است که عدد صفر یعنی فقدان 

 بسیار بالایی بر روند دیگر دارد. تأثیرنماینده حالتی است که یک روند 
 

 پنل خبرگان در مرحله مقایسه زوجی روندها. 5جدول 

 مجموع جغرافیا زیستمحیط اقتصاد یپژوهندهیآ علوم اجتماعی علوم سیاسی تخصص

 25 9 3 3 3 4 3 تعداد خبره

 

؛ چنانچه مشخص است، ابعاد ماتریس دهدمیرا نشان  مکمیک افزارنرمخصوصیات ماتریس اثرات در  6جدول شماره 

، 292، تعداد سه 405، تعداد دو 419، تعداد یک 648از سوی خبرگان، تعداد صفر  شدهارائه هایدادهو متناسب با  42*42

 هایشاخصس پژوهش بر اساس یگر ماترید یاست. از سودرصد بوده  2/63و درصد پرشدگی ماتریس  1116مجموع 

پرسشنامه  قبولقابل ییدرصدی برخوردار شده که از روا 100( از بهینگی و مطلوبیت 7بار چرخش )جدول شماره  2آماری با 

 حکایت دارد. شدهگردآوری هایدادهو اعتبار 
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 مککیم افزارنرمخصوصیات ماتریس اثرات در . 6جدول 

 پرشدگی به درصد مجموع 3تعداد  2تعداد  1تعداد  0تعداد  ابعاد ماتریس شاخص

 %2/63 1116 292 405 419 648 42*42 مقدار

 

 ماتریس یشدگنهیبهدرجه مطلوبیت و . 7جدول 

 چرخش )%( تأثیرگذاری )%( تأثیرپذیری

96% 92% 1 

100% 100% 2 

 

( را تعریف کرد؛ در سیستم 2نوع سیستم پایدار و ناپایدار )شکل شماره  2 توانمیدر مجموع از حیث نحوه پراکنش روندها 

انگلیسی بوده و از این واقعیت حکایت دارد که روندهای دخیل در سیستم یا دارای  L صورتبهروندها  پایدار پراکنش

 کاملاًبالا )محور عمودی( هستند؛ در سیستم پایدار جایگاه هر متغیر  تأثیرگذاریبالا )محور افقی( یا دارای  تأثیرپذیری

ناپایدار متغیرها در حول محور قطری صفحه  هایسیستممشخص و تعیین جایگاه هریک میسر است؛ در مقابل در 

در اثرگذاری بر  هاآن ؛ بدون آنکه تعیین جایگاهدهندمیرا نشان  تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریو حالات بینابینی از  شدهپراکنده

 باشد. دستیابیقابل راحتیبهاز آن  تأثیرپذیریسیستم و 
 

 
 الگوی پراکنش روندها در سیستم پایدار و ناپایدار. 2شکل 

 

آنکه سیستم  گرددمی( استنباط 3شماره  شاملاز وضعیت پراکندگی روندها در گراف اثرات مستقیم ) وضوحبهآنچه 

نسبت به موقعیت قرارگیری هر  توانمی خوبیبه( و Lگردشگری ایران گردشگری ایران در عصر پساکرونا پایدار بوده )

 روند در هر بخش از این گراف اقدام به تعیین جایگاه آن نمود.

ش فردگرایی و کاهش گستر)قرارگرفته در ربع بالا سمت راست(:  تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریروندهای با بیشترین 

افزایش روابط سیاسی با کشورهای اسلامی، افزایش کنفرانس و سمینار علمی، افزایش استفاده تمایل حضور در اجتماع، 

 پول نقد، افزایش سهم بخش خصوصی در گردشگری، افزایش اعتراضات خیابانی. جایبهکارت اعتباری 

کاهش اعتماد مردم به  )قرارگرفته در ربع بالا سمت چپ(: تأثیرپذیریو کمترین  تأثیرگذاریروندهای با بیشترین 

ناشی از فشارهای زندگی،  دوستیمیهنروابط بر ضوابط، کاهش  گرفتنو پیشی  بازیپارتییکدیگر و گردشگران، افزایش 

گاهی گردشگران از معکوس از شهر به روستا، افزایش آ هایمهاجرت، افزایش سوادیبیو کاهش  التحصیلانفارغافزایش 

به مشاغل زودبازده، توسعه بسترها و  گذارانسرمایهخود، افزایش شکاف اقتصادی بین مردم، افزایش گرایش  وحقوقحق

 اینترنتی، افزایش سرعت اینترنت. هایزیرساخت

افزایش امنیت ناشی از گسترش )قرارگرفته در ربع پایین سمت چپ(:  تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریروندهای با کمترین 

مجازی، افزایش نقش بلاگرهای اینستاگرامی در تبلیغ  هایشبکهبانکداری الکترونیکی، افزایش تمایل مردم به استفاده از 
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، بازیابی محیط ناشی از کاهش سفرها در عصر کرونا، تخریب محیط و ساخت هیبریدیمقاصد، افزایش خودروهای پاک و 

، افزایش تقاضای سفر با زاییبیابانمحیط، کاهش خاک مرغوب و  سازیپاکداوطلبانه  هایگروهایش دوم، افز هایخانه

کرونا، نوسانات شدید اقتصادی، کاهش قدرت خرید مردم، افزایش گرایش نسل جوان به مشاغل آزاد،  گیریهمهپایان 

 ن وقایع کشور، تقویت ارتباط صنعت و دانشگاه، افزایش تبلیغات سوء و وارونه جلوه دادالمللیبین هایتحریمافزایش 

افزایش استفاده از )قرارگرفته در ربع پایین سمت راست(:  تأثیرگذاریو کمترین  تأثیرپذیریروندهای با بیشترین 

 تأسیساتپهبادها و ربات، تغییرات اقلیمی، توسعه  کارگیریبهمداربسته، افزایش  دوربین کارگیریبهموبایل هوشمند، افزایش 

چون  هاییزیرساختو زیرساخت گردشگری، پیشی گرفتن سنت بر مدرنیته، تداوم و افزایش بیکاری، گران شدن هزینه 

 هایبخشمرتبط با گردشگری، افزایش بودجه  هاینامهپایاناز  حمایتآب و برق، کاهش قدرت خرید مردم، افزایش 

 در حوزه کارآفرینی. کبوروکراتیگردشگری و خدماتی، طولانی بودن فرایند 
 

 
 تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریبر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا در پلان  مؤثرروندهای . 3شکل 

 

از روابط تو  متأثر، اما دهدمیدر اختیار محققان قرار  مکمیک افزارنرمی که قبولقابلو آماری  برخلاف روابط ماتریسی

جلوه بصری چندان  افزارنرماز سوی  شدهارائهو روابط خطی  هاگراف معمولاً هاپژوهش دردر تو، فراوان و پیچیده دخیل 

افزون بر جایگاه روندهای  حالباایندرک کرد.  خوبیبهارتباط روندها را  تواننمیبا نگاه اولیه  صرفاًمناسبی نداشته و 

( 4)شکل  شدهارائه هایگرافدر قالب  هاآن، مشاهده شدت و ضعف روابط میان تأثیرپذیریو  یپژوهش در شبکه اثرگذار

بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا  مؤثرنیز سودمند خواهد بود. در روابط مستقیم و غیرمستقیم بین روندهای 

 است. افزارنرمت. گراف روابط غیرمستقیم حاصل به توان رسیدن ارقام روندهای احصا شده توسط اس شدهدادهنمایش 
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 بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا مؤثرروابط مستقیم بین روندهای . 4شکل 

 

 مستقیم و غیرمستقیم روندها تأثیرپذیریو  تأثیرگذاریبررسی 

سنجیده  مکمیک افزارنرمهر یک از روندهای دخیل در فرایند تحقیق، روابط مابین روندها به کمک  تأثیراتبرای تحلیل 

نشان داده شد؛ امتیاز اثرگذاری  8شدت اثرگذاری و اثرپذیری مستقیم و غیرمستقیم روندها در قالب جدول شماره  نهایتاًو 

 ؛شودمیاز اجتماع امتیازات سطری هر روند و امتیاز اثرپذیری هریک از اجتماع امتیازات ستونی هر روند حاصل 
 

 یگرمستقیم و غیرمستقیم روندها بر یکد تأثیرمیزان . 8جدول 

ف
ردی

 

 غیرمستقیم تأثیر مستقیم تأثیر روند

 تأثیرپذیری تأثیرگذاری تأثیرپذیری تأثیرگذاری

 24998 40517 29 47 کاهش اعتماد مردم به یکدیگر و گردشگران 1

 21689 33588 24 37 و پیشی گرفتن روابط بر ضوابط یبازیپارتافزایش  2

 21157 35327 25 41 ناشی از فشارهای زندگی یدوستهنیمکاهش حس  3

 34883 28599 29 33 گسترش فردگرایی و کاهش تمایل حضور در اجتماع 4

 31690 24316 36 27 پیشی گرفتن سنت بر مدرنیته 5

 19105 24925 23 28 تقویت ارتباط صنعت و دانشگاه 6

 25218 34205 27 29 اینترنتی یهارساختیزتوسعه بسترها و  7

 24249 27107 28 31 افزایش امنیت ناشی از گسترش بانکداری الکترونیکی 8

 27755 27341 31 29 هوشمند یهالیموباافزایش استفاده مردم از  9

 34424 27205 38 33 پول نقد جایبهاعتباری  یهاکارتافزایش استفاده از  10

 22148 25770 26 29 مجازی یهاشبکهافزایش تمایل مردم به استفاده از  11

 30576 21907 33 24 مداربسته یهانیدورب کارگیریبهافزایش  12

 31959 20564 36 24 و غیره هارباتپهبادها،  کارگیریبهافزایش  13

 22623 33863 26 39 افزایش سرعت اینترنت 14

 23043 23783 27 25 افزایش نقش بلاگرهای اینستاگرامی در تبلیغ مقاصد 15

 20650 18537 24 21 ونقلحملافزایش خودروهای پاک و هیبریدی در  16

 19848 35448 23 41 سوادیبیو کاهش  لانیالتحصفارغافزایش  17

 26091 22458 32 27 تداوم و افزایش بیکاری 18

 26092 37752 29 43 معکوس از شهر به روستا یهامهاجرتافزایش  19

 20573 28431 24 34 خود وحقوقحقافزایش آگاهی گردشگران از  20
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 30033 30180 34 33 و سمینارهای علمی هاکنفرانسافزایش  21

 20566 21492 23 27 یالمللنیب یهامیتحرافزایش  22

 28348 29701 32 33 افزایش اعتراضات خیابانی 23

 32790 29953 37 32 افزایش روابط سیاسی با کشورهای اسلامی 24

 21696 23455 25 27 افزایش تبلیغات سوء و وارونه جلوه دادن وقایع کشور 25

 33156 24026 37 26 تغییرات اقلیمی 26

 30518 21864 36 28 گردشگری یهارساختیزو  تأسیساتگسترش  27

 21771 28182 25 31 بازیابی محیط ناشی از کاهش سفرها در عصر کرونا 28

 26716 18096 30 22 دوم یهاخانهو ساخت  ستیزطیمحتخریب  29

 23916 25573 28 27 محیط سازیپاکداوطلبانه  یهاگروهافزایش  30

 26716 14631 24 17 ییزاابانیبکاهش خاک مرغوب و  31

 26222 29145 30 32 افزایش شکاف اقتصادی بین مردم 32

 21690 19075 25 22 کرونا یریگهمهافزایش تقاضای سفر با پایان  33

 20150 28183 23 30 نوسانات شدید اقتصادی 34

 34269 17242 37 22 چون آب و برق ییهارساختیزگران شدن هزینه  35

 29616 22131 36 25 کاهش قدرت خرید مردم 36

 31956 17849 34 19 مرتبط با گردشگری یهانامهانیپااز  تیحماافزایش  37

 24125 20552 29 23 گرایش نسل جوان به مشاغل آزادافزایش  38

 27944 28940 32 33 افزایش سهم بخش خصوصی در اقتصاد گردشگری 39

 27894 24220 32 28 گردشگری و خدماتی یهابخشافزایش بودجه  40

 24293 34065 28 41 به مشاغل زودبازده گذارانهیسرماافزایش گرایش  41

 34654 21001 37 24 در حوزه کارآفرینی بوروکراتیکطولانی بودن فرایند  42

 

 شدهکسبآن دسته از روندها که متناسب با امتیاز  بایستمی شدهشناساییجهت افزایش قدرت تبیین و تحلیل روندهای 

جدول مجزا  4تفکیک در امتیاز مجزا بود، به  4از شدت بیشتری برخوردارند فهرست گردند؛ با توجه به اینکه هر روند دارای 

 14 نهایتاًمرتب گردید و  غیرمستقیم تأثیرپذیریمستقیم و  تأثیرپذیریغیرمستقیم،  تأثیرگذاریرگذاری مستقیم، از حیث اث

بر توسعه گردشگری ایران در  تأثیرگذارروندهای  ترینمهم عنوانبهروند ابتدایی بود،  20حالت جزء  3در  کمدستروند که 

 از آن شناخته شد. تأثیرپذیردوران پساکرونا و 

 

 گیرینتیجه

شد.  بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا در پرداخته تأثیرگذاردر پژوهش حاضر به شناسایی و تحلیل روندهای 

افزایش روابط سیاسی با کشورهای اسلامی، افزایش گسترش فردگرایی و کاهش تمایل به حضور در اجتماع،  هایافتهطبق 

پول نقد، افزایش سهم بخش خصوصی در گردشگری و  جایبهکنفرانس و سمینار علمی، افزایش استفاده کارت اعتباری 

 ینتربرجسته هاآناز  تأثیرپذیریبر دیگر روندها و  تأثیرگذاریافزایش اعتراضات خیابانی از جمله روندهایی بودند که از حیث 

ی چون افزایش این روند بر روندهای دیگر ازآنجاکه. کنندیمنقش را در توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا ایفا 

روشنی دارد بر لزوم هر چه بیشتر توسعه مناسبات  تأثیرشکاف اقتصادی، قدرت خرید مردم، تقاضای گردشگران و غیره 

به خود  اییچیدهپ؛ اگرچه مناسبات با دیگر کشورها در یکی دو دهه اخیر زوایای گرددیم تأکیدسیاسی با دیگر کشورها 

بر توسعه روابط سیاسی با کشورهای جهان  توانیمسترده ایران از حیث طبیعی و مذهبی گ یهاتوانگرفته اما با توجه به 

، مشابه سازمان گردشگر نهادیک سازمان  ریزییپنمود؛ در این راستا شاید  تأکید فارسخلیجاسلام و کشورهای حوزه 
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 باریکدر این پژوهش  شدهشناساییدهای رون ازآنجاکه کنفرانس اسلامی و به رهبری ایران تا حد زیادی راهگشا واقع شود.

 توانندیمبوده و همگی  مؤثر، لذا کلیه روندهای یادشده بر توسعه گردشگری ایران در دوران پساکرونا قرارگرفتهمورد پایش 

قرار بگیرند؛  مورداستفادهو بازیابی توان جمهوری اسلامی ایران در حوزه گردشگری در دوران پساکرونا  هایمشخطدر تعیین 

اثرگذارترین موارد بر  عنوانبهروند  14مستقیم و غیرمستقیمی که روندها از خود نشان دادند  تأثیراتنسبت به  حالبااین

 :گرددیمتوسعه گردشگری ایران در ایام پس از کرونا شناسایی شدند که متناسب با هر یک پیشنهادی ارائه 

با جدیت بر رفع  مرداندولت شودیمنیست؛ در این راستا پیشنهاد  انکارقابلران بر توسعه گردشگری ای هایمتحر تأثیر •

گره نزده و در این راستا توسعه مناسبات گردشگری، امضاء  هایمتحربه رفع  صرفاًکنند اما بهبود اوضاع را  تأکید هایمتحر

 ن اسلام را در اولویت قرار دهند؛مابین کشورهای جها گردشگر نهاد یهاسازمان تأسیسسفر و  یهانامهتفاهم

مخربی که افزایش تبلیغات سوء و وارونه جلوه دادن وقایع کشور در ایام پس از کرونا بر توسعه گردشگری  تأثیرنظر به  •

معروف  هاییتشخصدعوت از  دستییعصناوزارت میراث فرهنگی، گردشگری و  شودیمایران خواهند گذارد، پیشنهاد 

برجسته ایران و به اشتراک گذاردن  یهاجاذبه( جهت بازدید از دهدیمداخلی و خارجی )نظیر آنچه در کشورهای عربی رخ 

قرار دهد؛ دعوت از اینفلوئنسرها و بازتاب تجارب مثبت آنان در  دستور کارمجازی را در  یهاشبکهدر  هاآنتجارب 

و خنثی نمودن تبلیغات سوء بر علیه کشورمان مطرح  هاجاذبهراهکار جهت تبلیغ  یک عنوانبهاجتماعی در حالی  یهاشبکه

افزایش نقش بلاگرهای اینستاگرامی در تبلیغ  "و  "هوشمند  هاییلموباافزایش استفاده مردم از  "است که روندهای

 .اندشدهشناختهاکرونا دو مورد از اثرگذارترین روندها بر توسعه گردشگری ایران در عصر پس عنوانبه "مقاصد 

بخش خصوص با افزایش سهم خود در اقتصاد گردشگری نقش مهمی در توسعه این صنعت در  هایافتهطبق  ازآنجاکه •

نهادهای متولی صنعت گردشگری کشور با تسهیل نمودن فرایند، زمینه  گرددیمایام پساکرونا خواهد داشت پیشنهاد 

بخش خصوصی برای  روییشپیک کارگروه نظارتی موانع عمده  و با تشکیلنموده  ترفعالمشارکت بخش خصوصی را 

طولانی بودن فرایند "که بدانیم  یابدیمرا مرتفع نمایند؛ تشکیل کارگروه یادشده زمانی اهمیت دو چندان  گذارییهسرما

ایران در دوران پساکرونا  بر توسعه گردشگری تأثیرگذارخود یکی از روندهای اساسی و  "در حوزه کارآفرینی بوروکراتیک

 خواهد بود.

آن دو مورد  یریگهمهبازیابی محیط ناشی از کاهش سفرها در عصر کرونا و افزایش تقاضای سفر با پایان  کهازآنجایی •

روندها بر گردشگری ایران در دوران پساکرونا شناخته شد، بلاشک محیط طبیعی و طور خاص شهرهای شمالی  اثرگذاریاز 

 شودیماولین بستر برای تخلیه هیجانات ناشی از کاهش سفرها در دوران کرونا خواهد بود؛ در این راستا پیشنهاد 

برداشته شود. این موضوع دارای اهمیت دوچندان تدریجی  صورتبهناشی از حضور مردم در محیط طبیعی  هاییتمحدود

روندی اثرگذار بر توسعه گردشگری ایران در دوران  عنوانبهدوم خود  یهاخانهاست چون افزایش تخریب محیط و ساخت 

 است. شدهشناختهپساکرونا 

پر نمودن خلاءهای  پژوهشی در کشور اگرچه جهت یهاطرحو  هانامهیانپاناگفته پیداست که بسیاری از مقالات،  •

و  ماندهباقیاکادمیک  یشنهادهاییپ، راهکارها و هایدهادر حد  بعضاً هاآناما استنباط  رسندیمروشنی  یهاافقموجود به 

 یهارسالهکارشناسی ارشد و  هاینامهیانپا، هاپروژهمجموعه  صرفاً. اگر گیرندیمقرار  مورداستفادهعملیاتی  صورتبهکمتر 

تحقیقاتی و غیره در سال را با نماد  یهاطرحاز پژوهشی، مروری و ترویجی، مقالات کنفرانسی،  اعمقالات علمی دکتری، م

X  ؟ با فرض اینکه محققان در هر پژوهش شودیمنشان دهیم، در طول یک دهه چه تعداد فعالیت پژوهشی در کشور انجام

مسئله از مشکلات کشور  Xخود ارائه داده باشند آیا سالانه  موردبررسییک راهکار جهت فائق آمدن بر مسئله  کمدست
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 ؟گردندیممختلف به کمک تحقیقات علمی مرتفع  یهاحوزهدر 

 شدهشناساییمطالعات حوزه گردشگری نیز از این موضوع مستثنی نیست؛ اهمیت موضوع یادشده در کنار روندهای اثرگذار 

بر تقویت ارتباط  تأکیدو سمینارهای علمی با  هاکنفرانسونا از لزوم افزایش بر توسعه گردشگری ایران در دوران پس از کر

 صنعت و دانشگاه حکایت دارند.

 

 تقدیر و تشکر
 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است.
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