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  ABSTRACT 
 

A city often has certain identifiable ideas or inner values perceived by its inhabitants. Urban 

branding is rooted in creating and highlighting an identity of diverse values, which always 

evokes a favorable or unfavorable image in our minds when we hear the name of a city; 

This image can originate from our interaction with the residents of the city, or from 

advertisements, etc., and dimensions such as social image (people, behaviors, norms, 

symbols and rituals of that society), or economic image (level of development) , business 

space, economic capacities, etc.), or the physical image (urban furniture, geographical 

location, architecture and tourism, etc.) or the image we have of the historical past of that 

cit. The purpose of this research is to investigate the elements of Iranian Islamic cities in 

branding a place in the historical context of Shiraz. This research is a descriptive-analytical 

study and data analysis was done in a descriptive way using TOPSIS multi-criteria decision 

making models. The method of data collection has been obtained in two forms, through data 

collection (including books, Persian and Latin articles, theses) and field (questionnaire and 

field observations). After explaining the indicators related to the subject, a structured 

questionnaire in the form of a Likert scale was compiled and completed by experts. In this 

research, 9 elements of the historical context of Shiraz, which are among the building 

blocks of the Iranian Islamic city, were examined. The findings of the research show that 

Shah Cheragh ranks first with a priority index of 0.85, Karim Khan Citadel ranks second 

with a priority index of 0.83, Vakil Bazaar ranks third with a priority index of 0.64, and 

Madrase Khan ranks third with a priority index of 0.83. have the ninth place in Shiraz's 

historic place branding. Based on the obtained results, issues related to the pleasantness, 

stimulation and excitement of the space have had a great impact on creating a favorable 

mental image. Shah Cheragh is the biggest advantage of Shiraz tourism that visitors can use 

this special gift by planning and providing suitable environmental conditions. However, 

extensive destructions and constructions outside the principles of urban planning can cause 

irreparable damage to this special branding potential of Shiraz. In line with urban branding 

of Shiraz, a disciplined approach and based on the principles of urban planning, identifying 

the realities of the society and trying to eliminate obstacles and deficiencies, participation 

and supervision of stakeholders, participation and cooperation of all influential economic 

organizations, urban management, organizations Cultural and educational and non-

governmental organizations are essential.  
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Extended Abstract 

Introduction 

A city often has certain identifiable ideas or inner values perceived by its inhabitants. Urban branding is rooted 

in creating and highlighting an identity of diverse values, which always evokes a favorable or unfavorable 

image in our minds when we hear the name of a city; This image can originate from our interaction with the 

residents of the city, or from advertisements, etc., and dimensions such as social image (people, behaviors, 

norms, symbols and rituals of that society), or economic image (level of development) , business space, 

economic capacities, etc.), or the physical image (urban furniture, geographical location, architecture and 

tourism, etc.) or the image we have of the historical past of that city. 
 

Study Area 

In this research, the old elements of Iranian Islamic cities, such as the market, mosque, and bathhouse, and 

other historical elements are examined in the direction of the spatial branding of the historical context of 

Shiraz. In this regard, 9 elements of the historical context of Shiraz, which are among the constituent elements 

of the Iranian Islamic city, were examined. 
 

Material and Methods 

This research is a descriptive-analytical study and data analysis was done in a descriptive way using TOPSIS 

multi-criteria decision making models. The method of data collection has been obtained in two forms, through 

data collection (including books, Persian and Latin articles, theses) and field (questionnaire and field 

observations). After explaining the indicators related to the subject, a structured questionnaire in the form of a 

Likert scale was compiled and completed by experts. 
 

Result and Discussion 

The findings of the research show that Shah Cheragh ranks first with a priority index of 0.85, Karim Khan 

Citadel ranks second with a priority index of 0.83, Vakil Bazaar ranks third with a priority index of 0.64, and 

Madrasa Khan ranks third with a priority index of 0.83. 0.11 have the ninth place in Shiraz's historic place 

branding. Based on the obtained results, issues related to the pleasantness, stimulation and excitement of the 

space have had a great impact on creating a favorable mental image. The environmental and structural 

components and emotional and cultural historical values of Shah Cheragh and also after that, Karim Khan 

Citadel and Vakil Bazaar as the main elements of Iranian Islamic cities, have a direct and high impact on urban 

branding and in this regard on the prosperity of Shiraz tourism. have. 
 

Conclusion 

The historical elements of the historical textures of Iranian cities such as Shahcheragh is the biggest advantage 

of Shiraz tourism that visitors can use this special gift by planning and creating suitable environmental 

conditions. However, extensive demolitions and constructions outside the principles of urban planning can 

cause irreparable damage to this special branding potential of Shiraz. In line with urban branding of Shiraz, a 

disciplined approach and based on the principles of urban planning, identifying the realities of the society and 

trying to eliminate obstacles and deficiencies, participation and supervision of stakeholders, participation and 

cooperation of all influential economic organizations, urban management, organization Cultural and 

educational institutions and non-governmental organizations are essential. 
Key words: branding, Iranian Islamic city, historical context, Shiraz, Tapsis. 
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 های کلیذی: واژه
اسلاهی، -بشنذساصی، ضهش ایشانی

 ضیشاص، تاپسیس. بافت تاسیخی،

 چکیذه
ضذٌ اص سابکىبن نن اسات     َبْ دسيوٓ ادساک  ضىبسبٔٓ خبظ ٔب اسصش ٔک ضُش اغلت داساْ پىذاسَبْ قبثل

َبْ متىًع داسد کٍ َمًاسٌ ثب ضىٕذن واب    کشدن ًَٔتٓ اص اسصش سٔطٍ دس خلق ي ثشجستٍ ثشوذسبصْ ضُشْ

تًاوذ ضبمل اثؼبدْ چاًن تػأًش اجتمابػٓ،      ضًد؛ أه تػًٔش مٓ ٔک ضُش، تػًٔشْ دس رَه مب تذاػٓ مٓ

تػًٔش اقتػبدْ، تػًٔش کبلجذْ ٔب تػًٔشْ کٍ اص گزضتّ تبسٔخٓ نن ضُش داسٔم، ضاًد  َاذا اص پاشيَص    

اسلامٓ دس ثشوذسبصْ مکبوٓ دس ثبفت تابسٔخٓ ضإشاص اسات  أاه     -، ثشسسٓ ػىبغش ضُشَبْ أشاوٓحبضش

تجضٍٔ ي تحلٕل اعلاػبت ثٍ سيش تًغٕفٓ ثب اساتفبدٌ اص  تحلٕلٓ است ي -پشيَص اص وًع مغبلؼبت تًغٕفٓ
َب ثٍ دي غًست اسىبدْ ي   گٕشْ چىذمؼٕبسِ تبپسٕس اوجب  ضذٌ است  سيش گشدنيسْ دادٌ  َبْ تػمٕم  مذل

َب( ي مٕذاوٓ )پشسطاىبمٍ ي ثشداضات     وبمٍ  ثشداسْ )ضبمل کتبة، مقبلات فبسسٓ ي لاتٕه، پبٔبن  اص عشٔق فٕص

اْ سبختبسٔبفتٍ دس قبلت   َبْ مشتجظ ثب مًضًع، پشسطىبمٍ ست نمذٌ است  پس اص تجٕٕه ضبخعد  مٕذاوٓ( ثٍ

مًسد اص ػىبغش ثبفت تبسٔخٓ ضإشاص   5عٕف لٕکشت تذئه ي تًسظ کبسضىبسبن تکمٕل ضذ  دس أه پشيَص 

َ   ٔبفتٍ .اسلامٓ َستىذ، مًسد ثشسسٓ قشاس گشفتىذ-کٍ جضي ػىبغش سبصوذِ ضُش أشاوٓ ص وطابن  َابْ پاشي

ستجاّ دي ،  41/4خبن وٕض ثب ضبخع ايلًٔات    ستجّ ايل، اسگ کشٔم 41/4چشاؽ ثب ضبخع ايلًٔت  دَذ، ضبٌ مٓ

ستجّ وُم سا دس ثشوذسبصْ  33/4ستجّ سً  ي مذسسّ خبن ثب ضبخع ايلًٔت  20/4ثبصاس يکٕل ثب ضبخع ايلًٔت 

ثاًدن ي   ئل مشثًط ثٍ دلپازٔشْ، محاشک  نمذٌ مسب دست مکبوٓ ثبفت تبسٔخٓ ضٕشاص داسوذ  ثشاسبس وتبٔج ثٍ

تشٔه مضٔات   چشاؽ ثضسگ اوگٕض ثًدن فضب دس أجبد تػًٔش رَىٓ مغلًة تأثٕش صٔبدْ داضتٍ است  ضبٌ َٕجبن

ٍ   گشدضگشْ ضٕشاص است کٍ ثبصدٔذکىىذگبن مٓ سٔاضْ ي مُٕابکشدن ضاشأظ محٕغآ       تًاوىذ ثب اوجب  ثشوبما

يسبصَبْ خبسج اص اغًل   َبْ گستشدٌ ي سبخت  ثب أه حبل تخشٔتمىبست اص أه مًَجت ئشٌ استفبدٌ کىىذ  

وبپزٔشْ ثش أه پتبوسٕل ئشِ ثشوذسابصْ ضإشاص ياسد سابصد  دس ساساتبْ      تًاوذ ضشثّ ججشان  ضُشسبصْ مٓ

َابْ جبمؼاٍ ي     اسبس اغًل ضُشسبصْ، ضىبسبٔٓ ياقؼٕات  مىذ ي ثش ثشوذسبصْ ضُشْ ضٕشاص، ثشخًسد ضبثغٍ

َابْ   وفؼبن، مطابسکت ي َمکابسْ َماّ سابصمبن     ًاوغ ي کمجًدَب ي مطبسکت ي وظبست رْتلاش ثشاْ سفغ م

وُابد ضاشيسْ    َابْ ماشد    َبْ فشَىگٓ ي نمًصضٓ ي سبصمبن تأثٕشگزاس اقتػبدْ، مذٔشٔت ضُشْ، سبصمبن
 َستىذ 

 

 هقذهه
 

 اش ٨ُاس٥  ث٢اسٟ  طس٧ان  اش آٙ زهجاب٥  غاب٧س  اش ت٘ب٧ص٧بث٦ ٝ ٗحكّٞ ٧ي ٧ٞ١ت تؼ٨٨ٚ ث٠ «ثسٛد» ًلاغ٨ي، تؼس٧ق دز

 ػٜاٞاٙ،  زا ثسٛاد  ٨ٛاص  س٧ٌاب آٗ ثبشاز٧بث٦ اٛز٘ٚ. ؾٞد ٦ٗ اطلام د٧داز١٥ب٥  ػلاٗت ٝ ٛ٘بد١ب د٧ِس ٝ آزٕ، طسح ػٜٞاٙ،

ٙ  ٗؿاصف  آٙ ١ادف  ًا٠  داٛد ٦ٗ ٗٞازد ا٧ٚ اش تس٨ًج٦ ٧ب ٛ٘بد، طسح ػلاٗت، اقطلاح،  ٧اي  خادٗب   ٧اب  ًاب   ًاسد
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ٕ  ٧اي  ؾا٢س ٧اب   ٧ي ٌٗبٙ، ٧ي اش ٧بدٗبٛد٦ٛ ث٠ تزسث٨ب  ث٠ ٜٗزس ٠ً اغت ؾٜبخت٦ ٝ احػبغ٦ ٙ  ٝ ٛاب  تزابز٥  ٛؿاب
 تو٧ٞات  ُسدؾاِس٥  ٗوكاد  ٝ ًبز ٝ ًػت اهبٗت، ثسا٥ ٗح٦ٔ ػٜٞاٙ ث٠ ؾ٢س رب٧ِبٟ ؾ٢س، ثسا٥ ثسٛد ا٧زبد ثب. ؾٞد ٦ٗ
(. ٗاسدٕ ثاب   1393ؾ٢س اغت )خٞازش٦ٗ ٝ ١ٌ٘ابزاٙ،   ث٠ ٛػجت ٗسدٕ دزى تـ٨٨س ٗؿصكبً ؾ٢س٥ ثسٛد ١دف .ؾٞد ٦ٗ

اّٝ اش  :ًٜٜد ٦ٗ ؾبٙ دزى ٧ٜد دز ذ١ٚازا اش طس٧ن غ٠ كس١ب  آٙؾٞٛد ٝ  ٦ٗ اش طس٧ن ادزاًب  ٝ تكب٧ٝس ٗٞار١٠ب  ٌٗبٙ
خبـ؛ دٕٝ اش طس٧ن اؾاٌبّ ٗصتٔاق ٛ٘اب٧ؽ ٌٗابٙ ٗبٜٛاد      ١ب٥  اغتلبدٟ اش ٌٗبٙ ٣ؾدٟ اش ٛحٞ طس٧ن تزبزة اٛجبؾت٠

ز٧ص٥ ٝ طساح٦ ؾ٢س٥ )ٛٞز٧ابٙ ٝ   ؛ غٕٞ اش طس٧ن ٗداخلا  غ٨بغ٦ آُب١ب٠ٛ ٗبٜٛد ثسٛب٠ٗ...ك٨ٖٔ، زٗبٙ، ٛوبؾ٦، اخجبز ٝ
ارت٘بػ٦ ٝ تو٧ٞات ٧ٞ١ات    ٤ُراز٥، ُسدؾِس٥ ٝ تس٧ٝذ تٞغؼ ٜٗظٞز اكصا٧ؽ غسٗب٠٧ (. ثسٛد ؾ٢س ث٨ٗ1397٠ٌبئ٦ٔ٨، 

 (.1400ؾٞد )ح٨٘د٥ ٝ ١ٌ٘بزاٙ،  ٦ٗ ٗح٦ٔ ثسا٥ ارتٜبة اش ٗحس٨ٗٝت ارت٘بػ٦ ٝ ٛبآزا٦ٗ ُػتسؼ دادٟ

Stănciulescu ,)تجد٧ْ ؾدٟ اغت  ؾ٢س١ب اهتكبد٥ ٤تٞغؼ١ب٥  اغتساتط٥ دز ضسٝز٥ ػٜكس ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ ث٠ ٧ي
ٛػت  اغت )طجبطجب٦٧ ٧ٞ١ت ثسٛد اش ثبشتبث٦ ٨ٛص ثسٛد اغت. تك٧ٞس ثسٛد ٧ٞ١ت آكس٧ٜؽ ٝ خٔن ثسٛدغبش٥، هٔت(. 2009

ْ  ثاب  ٠ً اغت ؾ٢س٥ ازتجبطب  اش رد٧د٥ ٤رٜج ؾ٢س، (. ثسٛدغبش1398٥ٝ ١ٌ٘بزاٙ،   ثا٠  ؾا٢س  ثكاس٥  تكا٧ٞس  تجاد٧

 دز ٢ٖٗ ١ب٥ اغتساتط٥ اش ٦ٌ٧ .(Rehan, 2014)ثصؿد  ٦ٗ ث٢جٞد ٗصتٔق طسم ث٠ زا ؾ٢س تك٧ٞس ثبشاز٧بث٦ ثسٛد، تك٧ٞس

 اٗاٞز  اهتكابد،  ر٘ؼ٨ات،  تبز٧خ، ٗبٜٛد ا٥ ش٠ٜ٨ٗ ٗتـ٨س١ب٥ اش ط٨ل٦ اش ثب٧د ٠ً اغت ؾ٢س ٧ٞ١ت ا٧زبد ؾ٢س، ثسٛدغبش٥

 تٞغا   ًا٠  اغات  اقا٦ٔ ١اب٥   ازشؼ ٧ب ؾٜبغب٦٧ هبثْ تكب٧ٝس دازا٥ ٗؼ٘ٞ ً ؾ٢س ٧ي. ؾٞد ا٧زبد ١ب غ٨بغت ٝ غ٨بغ٦

 ثا٠  ؾ٢س اق١٦ٔب٥  ازشؼ ٝ ٧ٞ١ت تؼ٨٨ٚ دؾٞاز٥ ؾ٢س، ثسٛدغبش٥ ٨ًٔد١٥ب٥  چبٓؽ اش ٦ٌ٧. ؾٞد ٦ٗ دزى آٙ ٗسدٕ

 دز. ثبؾاد  زٝشا٠ٛ قٞز  ث٠ تزسث٠ ثسا٥ ثبش ٝ ازائ٠ هبثْ كسٝؼ، هبثْ زاحت٦ ث٠ هجّٞ، هبثْ ُػتسدٟ طٞز ث٠ ٠ً اغت ا٥ ؾ٨ٟٞ

ٙ  ٗؿبزًت ٗب٨ٌٓت، ٠ً ؾ٢س٥ ثبكت دز اغت ٌٗ٘ٚ ٗحكّٞ ثسٛدغبش٥ ١ب٥ اغتساتط٥ زاغتب، ا٧ٚ  ٤تٞغاؼ  ٝ غا٢بٗدازا

ٚ ؛ (Zhang & Zhao, 2009) ثبؾاد  ٜٗبغت ً٘تس اغت، تس پ٨چ٨دٟ ثسٛد٧َٜ  ٗاداخلا   ثاب  ؾا٢س  ثسٛدغابش٥  ثٜابثسا٧

 ؾا٢س٥،  ثبكات  ٗزادد  ٤تٞغاؼ  ٗبٜٛاد  ؿ٨سكضاب٦٧،  ٝ كضاب٦٧  ١اب٥  رٜج٠ ؾبْٗ ٗداخلا  ا٧ٚ. ؾٞد ٦ٗ ؾسٝع ٗٔ٘ٞظ

ٙ  غاسٗب٠٧  ُسدؾِساٙ، ،رد٧د تك٧ٞس. ؾٞد ٦ٗ ز٧ٝداد غبشٗبٛد٦١ ٝ خدٗب  ٤ازائ ارت٘بػ٦، غبخت٘بٙ ٙ  ٝ ُارازا  غابًٜب

 تو٧ٞات  زا ؾا٢س  اهتكبد٥ ٤تٞغؼ خٞد ٤ٛٞث ث٠ ٠ً آٝزٛد ٦ٗ ١٘ساٟ ث٠ زا ث٨ؿتس٥ ٗب٦ٓ ٜٗبثغ ٠ً ًٜد ٦ٗ ررة زا رد٧د

 ؾابخف  ١ب٥ پسٝضٟ ثب ؾ٢س٥ ٤تٞغؼ ثٜٔدپسٝاشا٠ٛ ١ب٥ پسٝضٟ .ؾٞد ُراز٥ غسٗب٠٧ رد٧د ٗداخلا  دز تٞاٛد ٦ٗ ٝ ًٜد ٦ٗ

ٙ  ثسٛدغابش٥  هدزتٜ٘د اثصاز١ب٥ ١٘صٗبٙ طٞز ث٠ ٠ً ؾٞٛد ٦ٗ ؾسٝع ١ػاتٜد   ث٨ؿاتس  ثبشغابش٥  ثاسا٥  ًبتاب٨ٓصٝز  ٝ ٌٗاب

(Prilenska, 2012 .)٨ُس٥ ثاسا٥ ً٘اي ثا٠     ػٜٞاٙ ِٛسؾ٦ اغتساتط٧ي ٝ ٧ي اثصاز تك٨ٖ٘ دز ا٧ٚ زاغتب ثسٛد ٌٗبٙ ث٠

ٙ (. Cleave & Arku, 2017)ؾٞد  ٦ٗ تجد١ْ٧ب  ٗد٧س٧ت ٌٗبٙ  ؾا٢س٥،  ثسٛدغابش٥  غابش٥  پ٨ابدٟ  دز اقا٦ٔ  ثابش٧ِسا

 ٝ كضاب٦٧  ز٧اص٥  ثسٛبٗا٠  ٤آُب١بٛا  ازتجاب   .(Zhou & Wang, 2014) ١ػاتٜد  غبًٜبٙ ١ٝب  ؾسًت ٗح١،٦ٔب٥  دٝٓت

 ٤تٞغؼ ٝ حلبظت اغتلبدٟ، ١٘ب٦ِٜ١ ثسا٥ ٗل٨د٥ اثصاز ١ب ٌٗبٙ اش ثػ٨بز٥ دز تٞاٛد ٦ٗ ٌٗبٙ ثسٛدغبش٥ ١ب٥ اغتساتط٥

 اش رد٧اد  اهتكابد٥  ١ب٥ كسقت ؾٜبغب٦٧ ٝ ١ب ٌٗبٙ تخج٨ت ث٠ تٞاٙ ٦ٗ آٙ ٗصا٧ب٥ اش. د١د ازائ٠ ؾ٢س٥ ٝ طج٨ؼ٦ ٜٗبظس

 ٣كصا٧ٜاد  پ٨چ٨اد٦ُ  آٙ احت٘اب٦ٓ  ١٘چٜا٨ٚ اشر٘ٔا٠ ٗؿاٌلا    . ًاسد  اؾبزٟ ٌٗبٙ ثس ٗجت٦ٜ ازشؼ ا٧زبد د٧دُبٟ طس٧ن

ٙ  تٞغا   ًا٠  اغت دًٗٞسات٨ي ١ب٥  ٛبًبزآ٦٧ تس، ٢ٖٗ ٠٘١ اش ٝ پس١ص٠ٜ٧ ١ب٥ ١٘پٞؾب٦ٛ حٌ٘سا٦ٛ،  ثسٛدغابش٥  ٜٗتوادا

 .(Da Silva Oliveira, 2016, Van Assche et al, 2020ؾٞٛد ) ٦ٗ غب زا٠ٛ ٗطسح كٚ ز٧ص٥ ثسٛب٠ٗ ٝ ٌٗبٙ

اغات.   ٥ؾا٢س  ٥ثسٛدغابش  ب٧ ٦ٌٗبٛ ٥ٗل٢ٕٞ ثسٛدغبش ،ث٠ آٙ ؾدٟ ٥بد٧تٞر٠ ش س٨اخ ١٥ب  ٠ً دز غبّ ٨٘٦اش ٗلب١ ٧ٌ٦

 ١٥اب   ت٧ا آٝزدٙ ٗص  دغت ٠ث ٥ٗصتٔق دز زاغتب ٥ثب اثصاز١ب ٦ػٜٞاٙ ٗز٘ٞػ٠ اهداٗبت ث٠ ٥ؾ٢س ٥دزٝاهغ ٗل٢ٕٞ ثسٛدغبش



 
 
 

    
  

 

 

 13، ضمبسٌ 30، سبل 3041تبثستبن   45 منطقه ای   –جغرافیا و آمایش شهری 

 

ٝ ؾٜبغابٛدٙ ؾا٢س ثا٠ ؾا٢سٝٛداٛؽ ٝ      ٦ٗحٔا  ت٧ا ١ٞ ت٧ٝ ُسدؾِس ٝ توٞ ٧٠ؾ٢س١ب ثب ١دف ررة غسٗب ب٨ٙٗ ٦زهبثت 

ا٨٘١ت ثسٛدغبش٥ ؾا٢س٥  (. Prilenska, 2012: 12) ٝ خبزر٦ ؾ٢س ٗؼسك٦ ؾدٟ اغت ٦داخٔ س٧ث٢جٞد تكبٝ ت٢ٛ٧بدز

پار٧س٥    ١ب ٝ ٝظب٧ق اقا٦ٔ ؾا٢س١ب دز ش٨ٜٗا٤ زهبثات      ؾدٙ ث٠ حد٥ زغ٨دٟ ٠ً تجد٧ْ ث٠ ٦ٌ٧ اش ش٠ٜ٨ٗ  دز ػكس ر٢ب٦ٛ

ػٜاٞاٙ   ؾدٟ اغت. دز ا٧ٚ ازتجب ، ٛوؽ تك٧ٞس ؾ٢س ث٠ ػٜٞاٙ ٦ٌ٧ اش اثصاز١ب ٝ ٗٔصٝٗب  اغبغ٦ ثسٛدغابش٥ ٝ حتا٦ ثا٠   

، ا٨٘١ات ٝ ضاسٝز  ؾٜبغاب٦٧ ٝ    ا٧ٚ ثحاج ثب تٞر٠ ث٠  (.Kavaratzis, 2008: 10) ٧بثد  ا٨٘١ت ثػصا٦٧ ١٦ٗدف آٙ 

تاس٧ٚ    ػٜاٞاٙ ٧ٌا٦ اش ٨ًٔاد٥    ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ ث٠ ٤تو٧ٞت تك٧ٞس ؾ٢س ٝ ا٧زبد پ٨ٞٛد ٜٗبغت ٨ٗبٙ ا٧ٚ ٗٞضٞع ٝ ٗوٞٓ

دز ا٧اٚ زاغاتب دز ا٧اٚ پاط١ٝؽ ػٜبقاس      ؾاٞد.   پر٧س٥ ؾ٢س٥ ث٨ؽ اش پ٨ؽ آؾٌبز ٦ٗ  زهبثت ٤اهداٗب  ٌٗ٘ٚ دز ش٨ٜٗ

ح٘بٕ ٝ غب٧س ػٜبقس تبز٧ص٦ دز زاغتب٥ ثسٛدغبش٥ ٌٗب٦ٛ ثبكات   ،اغلا٦ٗ اشر٠ٔ٘ ثبشاز، ٗػزد-هد٦٘٧ ؾ٢س١ب٥ ا٧سا٦ٛ

 كضب١ب٥ دازا٥ ٠ً حب٦ٓ دز ا٧ساٙ ؾدٟ، غجت ش٠ٜ٨ٗ ا٧ٚ دز ًبزثسد١٥ب٥  پط١ٝؽ ٛجٞدؾٞد.  تبز٧ص٦ ؾ٨ساش ثسزغ٦ ٦ٗ

 ٜٗبغاج٦  غابٗبٛد٦١  اش اغات،  ؾا٢س٥  ُسدؾاِس٥  ٝ ثسٛد٧َٜ زاغتب٥ دز پتبٛػ٦ٔ٨ ثب ٝ ٗػتؼد ؾ٢س٥ دزٝٙ تبز٧ص٦

ٚ . اٛاد  پسداختا٠  رداُبٛا٠  قاٞز   ٠ثا  ٗوٞ   ا٧ٚ اش ًدإ ١س ث٠ ٗؼ٘ٞ ً ُسكت٠ قٞز ١ب٥  پط١ٝؽ. ٛجبؾد ثسخٞزداز  ا٧ا

ٕ  ١اس  ح٨سُاراز٥ أت دز آٙ ازتجاب   ٝ اغالا٦ٗ -ا٧سا٦ٛ ؾ٢س ػٜبقس ثس ت٘سًص ٝ تؼس٧ق ثب دازد غؼ٦ پط١ٝؽ ٚ  اش ًادا  ا٧ا

 تابز٧ص٦  ٤ٗز٘ٞػا  دز ازشؼ دازا٥ ؾا٢س٥  كضاب٥  ثاب  ٗتٜبغات  ٗؼ٨بز١ب٥ اش ا٥ ٗز٘ٞػ٠ ؾ٢س٥، ثسٛدغبش٥ دز ػٜبقس

 .ثبؾد ش٠ٜ٨ٗ ا٧ٚ دز ٜٗبغج٦ ُؿب٥ زاٟ ٝ ًٜد ٗؼسك٦ زا ؾ٢س٥
 

 هبانی نظشی

 بشنذساصی ضهشی

ٚ  تلاها٦  اش ًا٠  اغات  ؾ٢س٥ ٗطبٓؼب  دز رد٧د ٛػجتبً ُسا٧ؿ٦ ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥  غ٨بغات  )ثبشاز٧ابث٦،  زؾات٠  چٜاد٧

 تـ٨٨اس  ٗؿصكبً ؾ٢س٥ ثسٛد ١دف. اغت ؾدٟ ا٧زبد آْ٘ٔ( ث٨ٚ زٝاث  اهتكبد٥، ٤تٞغؼ ُسدؾِس٥، ػ٦ٗٞ٘، د٧پٔ٘بغ٦،

 ثسٛدغابش٥  ؛٨ٛػات  ثبشاز٧ابث٦  ثاب  ٗتاسادف  (. ثسٛدغبش1399٥پٞز ٝ ا٨ٗسحػ٦ٜ٨،  اغت ) ٠ٓ ؾ٢س ث٠ ٗسدٕ ٛػجت دزى

 ؾا٢س   ٝ آُاب٦١  ١ادف، ١اب٥   ُسٟٝ ذ١ٚ دز ذ١٦ٜ١ب٥  تداػ٦ تك٧ٞس، ادزاى، ثب ٠ً اغت اثصاز٥ ثبشاز٧بث٦ ٝ اش ثصؿ٦

 ثسٛدغابش٥  اش ١ادف  خٞاٟ اغت، ٌٗبٙ ثسٛدغبش٥ اش ا٥ ش٧سؾبخ٠ ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥ .(Vuignier, 2016اغت ) ٗستج 

 ٝ تزابز٥  ُاراز٥  غاسٗب٠٧  رارة  ٧اب  غبًٜبٙ ثسا٥ ه٥ٞ ثسٛد ٧ي ٧ب ثبؾد ُسدؾِساٙ ثسا٥ ٗوكد ثسٛد ٧ي ا٧زبد ؾ٢س

ثسٛدغبش٥ ؾا٢س٥، تؼس٧اق ٗؿاتس٦ً دز ادث٨اب       ١٣س چٜد ٠ً دز حٞش(. 2013Merrilees et al ,داخ٦ٔ ) ٢ٗبرس 

تٞاٙ ٗد٧س٧ت ؾ٢س  ؾ٢س١ب زا تلاؼ ثسا٥ ا٧زابد آٝاشٟ ٝ اػتجابز٥    ٦ٗ ربٗغ، ٗستج  ٝرٞد ٛدازد؛ اٗب دز تؼس٧ل٦ ٛػجتبً

ا١داف غ٨بغ٦، اهتكبد٥ ٝ ارت٘بػ٦ ٗل٨د ثبؾد ٝ ثتٞاٛاد را١ٞسٟ ٝ اقابٓت     داٛػت ٠ً هدزتٜ٘د ٝ رراة ثٞدٟ ٝ ثسا٥

اش ٛظاس   :(. دز خكٞـ ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ تؼبز٧ق ٗصتٔل٦ ٝراٞد دازد 1395)زٝغتب ٝ ١ٌ٘بزاٙ،  ًٜدٗسدٕ زا ٜٗؼٌع 

ٙ  تك٧ٞس ٝ ٗسدٕ ث٨ٚ ٤زاثط ؾ٢س، ا٧زبد ( ثسٛدغبش1999٥) ٨ٛ1ٌسغٞٙ ٝ ٧ٞٗػ٦ ٙ 2002) 2اغات. ًاب٥   ؾ٢سؾاب  ( ث٨اب

ْ  ٤ٝغا٨ٔ  ثا٠  حبثات  ثسٛد ا٧زبد ٗؼ٦ٜ ث٠ ؾ٢س دازد ٠ً ثسٛد ٦ٗ . اغات  ؾا٢س  اش ٗت٘اب٧ص  ٝ ٗخجات  تكا٧ٞس٥  ٨ُاس٥  ؾاٌ

 دز. غات ثب  ٗاٞازد  اش تس٨ًجا٦  ٧اب  ثٜد٥ ثػت٠ ؾؼبز، ٛ٘بد، طسح، آزٕ، ػلائٖ، اقطلاحب ، ١ب، ٛبٕ ؾبْٗ ثسٛد كبًتٞز١ب٥

 راراث٨ت  اكاصا٧ؽ  ثاسا٥  زٝؾا٦  ،ؾ٢س ًٜد ٠ً ثسٛدغبش٥ ٦ٗ ( اؾبز2003ٟ) 3ز٨ٜ٧ػتٞ .اغت ا٧ٞٓٝت دز ٛبٕ ١ب آٙ ٨ٗبٙ

                                                      
1. Nickerson and Moisey 
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ٙ  ثا٠  ؾا٢س  ( ثسٛدغبش2004٥) 1تؼس٧ق ًبٝازاتص٧ع ٗطبثن ثب. اغت ؾ٢س ؾٜبخت ا٧زبد اغبغ٦ ٤ٌٛت ٝ اغت ؾ٢س  ػٜاٞا

 دغات٨بث٦  ثاسا٥  ١ٖ ٝ ُسدؾِس٥ ٝ داخ٦ٔ ُراز٥ غسٗب٠٧ اكصا٧ؽ ٜٗظٞز ث٠ زهبثت٦ ٗص٧ت ث٠ دغت٨بث٦ ثسا٥ ١ٖ ،اثصاز٥

 ارت٘ابػ٦  ٨ٛس١ٝب٥ ت٘ب٦ٗ ًسدٙ كؼبّ ٝ ؾ٢سؾبٙ ثب ؾ٢سٝٛداٙ پٜداز٥ ذا  ١ٖ ٝ ٗح٦ٔ ٧ٞ١ت تو٧ٞت ربٗؼ٠، ٤تٞغؼ ث٠

 ٝ ا٧زابد  ثاسا٥  تلاؾا٦  ؾا٢س زا  ( ثسٛدغابش٥ 2005) 2ر٨ٓٞس .ؾٞد ٦ٗ تٔو٦ ٛبآزا٦ٗ ٝ ارت٘بػ٦ طسد اش ر٨ُٞٔس٥ ثسا٥

 اش ثا٨ؽ  چ٨ص٥ ٝاهغ دز ؾ٢س ( ثسٛدغبش2007٥) 3ٗٞزُبٙ ٝ پس٧چبزد٨ُسد ٝ اش ٛظس  ٦ٗ ٛظس دز ؾ٢س ٨ًل٨ت غبش٥ ؿ٦ٜ

 ٝ ًابٝازاتص٧ع  .ؾاٞد  ٦ٗ اغتلبدٟ ١ب آٙ تك٧ٞس ثبشتؼس٧ق ٝ ثبشغبش٥ ثسا٥ ؾ٢س١ب ثسخ٦ دز ش٧سا؛ اغت ٌٗبٙ قسف تج٨ٔؾ

 اكاصا٧ؽ  ثاسا٥  زهابثت٦  ٗص٧ات  ثا٠  دغات٨بث٦  ثاسا٥  ا٥ ٝغ٠ٔ٨ ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥ ٠ً دازٛد ٦ٗ ث٨بٙ ٨ٛص( 2008) اؾٞزث

دز خكاٞـ ثسٛدغابش٥ ؾا٢س٥ ٝ     (.Kavaratzis & Ashworth, 2008) اغات  ُسدؾِس٥ ٝ داخ٦ٔ ُراز٥ غسٗب٠٧

 اثؼبد آٙ ٗطبٓؼب  ٗصتٔل٦ قٞز  ُسكت٠ اغت ٠ً دز ردّٝ ش٧س ث٠ ثسخ٦ اش ا٧ٚ ٗطبٓؼب  اؾبزٟ ؾدٟ اغت.
 

 اثؼبد ٝ ػٜبقس ثسٛدغبش٥ دز ٗطبٓؼب  ٗصتٔق: 3 جذول

 ثسٛد ػٜبقس/اثؼبد پط١ٝؿِساٙ

Hankinson (2001)  ثسٛد؛ ٗسدٕ ث٠ ٛػجت١ب٥  اٌٗبٛب ؛ ِٛسؼ ١ٝب  ك٨ص٦ٌ٧؛ كؼب٨ٓت اهتكبد٥؛ ٗح٨ 

Laaksonen et al. (2006)  ؾدٟ؛ ات٘ػلس غبخت٠ طج٨ؼت؛ قٜؼت؛ كس١َٜ؛ ٗح٨ 

Cheng and Taylor (2007) كساؿت اٝهب ١ب٥  ه٨ٗٞت٦؛ كؼب٨ٓت ٝ كس٦ِٜ١ تبز٧ص٦؛ تٜٞع١ب٥  ٌٗبٙ كضب٥ غجص؛ ٗؼ٘بز٥ 

Vanolo (2008) ؾجب٠ٛ آٝاشٟ؛ ١ٜس؛ تٜٞع؛ شٛد٦ُ 

Vaidya et al (2009) شٛد٦ُ غجي ٝ تزبز ؛ كس١َٜ ٝ ثسٛد؛ ٗسدٕ؛ اؾتـبّ ؾصك٨ت 

Altinbasak and Yalcin (2010) ١ب ثسٛد؛ ٗٞشٟ تك٧ٞس 

Hayden and Sevin (2012) كس٦ِٜ١؛ تجد٧ْ ٝ د٦ُُٛٞٞ ثسٛد؛ ٧ٞ١ت ٧ٞ١ت ُٞٞٓ 

Pinzaru (2012) (پتبٛػ٨ْ ،ضسثبٙ، اكساد، ٨ٛبش١ب پ٨ؽ ،ٌٗبٙ، حضٞز) ؾ٢س ثسٛد ضٔؼ٦ ؾؽ ٗدّ اثؼبد 

Yuwo et al (2013) ثسٛد ث٠ ثسٛد؛ ٝكبداز٥ ثسٛد؛ ٨ًل٨ت اش ثسٛد؛ آُب٦١ تك٧ٞس 

Loncaric (2014) ثسٛد ٧بث٦ ثسٛد؛ ٗٞهؼ٨ت ثسٛد؛ ٧ٞ١ت تك٧ٞس 

Blace et al (2015) ارت٘بػ١٦ب٥  ؾج٠ٌ دز حضٞزغلس؛  ا٧ٞٓٝت 

Yi-De  (2015) ثسٛد ٧بث٦ ثسٛد؛ ٗٞهؼ٨ت ح٨سا أت 

Sou, et.al (2016) تك٧ٞس ٗوكد 

Greenop & Darchen (2016) ٙ٧ٞ١ت ثسٛد؛ ٧ٞ١ت ٌٗب 

Gomez Aguilar et.al (2016) ؾصك٨ت ثسٛد 
 

 ثاس  ت٘سًاص  ثاب  ًا٠  ٗصبطجابٙ اغات   ذ١ٜا٦  تكب٧ٝس تـ٨٨س ٧ب د٦١ ؾٌْ ثسا٥ طساح٦، تلاؼ ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥ ٝاهغ دز

 زا ؾا٢س١ب  ٛبٗؿا٢ٞد  ٝ ١ب٥ ٗؿ٢ٞد دازا٦٧ ثسا٥ آكس٦ٜ٧ ازشؼ اٌٗبٙ ؾ٢س، ٧ي كسد ث٠ ٜٗحكس ١ب٥ پتبٛػ٨ْ ٝ ١ب رراث٨ت

 ؾا٢س   ازتوب٥ ثسا٥ ٗإحس اثصاز٥ اؼ پ٨چ٨دٟ ٗب٨١ت ثب ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥. (1399پٞز ٝ ١ٌ٘بزاٙ،  غبشد )اٗبٙ ٦ٗ كسا١ٖ

دزٛظس ُسكتا٠ ٛؿاٞٛد    ؾ٢س ثسٛدغبش٥ ١ب٥ ؾ٨ٟٞ اش ثػ٨بز٥ دز ١ب آٙ ١ب٥ ا٧ٞٓٝت ٝ اغت غبًٜبٙاٗب ٌٗ٘ٚ  ؛اغت ؾ٢س

(Dastgerdi & De Luca, 2019ٙٝثد ٝ ) ١اب٥  حْ زاٟ ػٜٞاٙ ث٠ ،غ٨بغ٦-ارت٘بػ٦ ٝ رـساك٨ب٦٧ ١ب٥ ش٠ٜ٨ٗ ث٠ تٞر٠ 

 خادٗت  دز غ٨بغا٦،  ٦كؼب٨ٓت ػٜٞاٙ ث٠ زا ٌٗبٙ ثسٛدغبش٥ تس،  اٛتوبد٥ دز ا٧ٚ زاغتب ز٧ٌٝسد١ب٥ .ؾٞد  اػ٘بّ غس٧غ زكغ

 .(et al, 2017 Karavatzis) د١د ٦ٗ ٛؿبٙ ارت٘بػ١٦ب٥  ُسٟٝ زاٛدٙ حبؾ٠٨ ث٠ ٝ پ٢ٜب١ٙب٥  ثسٛب٠ٗ

                                                      
1 - Kavaratzis 
2 - Julier 
3 - Morgan and Pritchard 
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ٙ  ذ٥ چؿٖ دز آٙ ث٠ ثصؿ٨دٙ ٗؿسٝػ٨ت ٌٗبٙ، ثسٛدغبش٥ كؼب٨ٓت ١س ٨ًٔد٥ ١ب٥ ِٛسا٦ٛ اش ٦ٌ٧   ٤ازائا  ثاب  اقا٦ٔ  ٛلؼاب

 چٜادٝر٦٢  ١اب٥  ٧ٝطُا٦  ٝ غ٨بغا٦  ٗب٨١ات  حبّ، ا٧ٚ اغت. ثب ٌٗبٙ خٞد ثس ثسٛدغبش٥ ٝاهؼ٦ تأح٨س ثب ٗستج  ٗطبٓت

 احسثصؿا٦  اكصا٧ؽ ١دف ثب اهداٗب  ٤تٞغؼ ٗػئّٞ ٠ً ٠ً اغت ًػب٦ٛ ثسا٥ رد٥ ٗؿٌْ ٧ي ؾ٢س، ثسٛدغبش٥ ٧ٜداكس

 ٝضاؼ٨ت  ا٧ٚ د ٧ْ اش ٦ٌ٧. دازد ٝرٞد ثسٛد ارسا٥ ٝاهؼ٦ احسا  ٝ اغتلبدٟ ٗٞزد اهداٗب  ث٨ٚ تطبثن ػدٕ اؿٔت. ١ػتٜد

 .(Hereźniak et al, 2018Morawska, 2015-Herezniak & Anders ,)اغت  اغتساتط٧ي ا١داف تؼ٨٨ٚ دز اؾتجبٟ

 تاسیخی و اسصضونذهای  بشنذساصی بافت

 ثبشغابش٥  ٗبٜٛاد  ٗاد٧س٧ت٦  ١اب٥  پاسٝضٟ  ٝ ؾ٢س٥ ز٧ص٥ ثسٛب٠ٗ ثسا٥ اثصاز٥ ػٜٞاٙ ث٠ ٌٗبٙ ثسٛدغبش٥ اخ٨س، ١ب٥ غبّ دز

ْ  ٤ٛت٨زا  ثٌٔا٠  ٨ٛػت، ث٨سٝٙ اش تح٦ٔ٨٘ ا٥ پد٧دٟ ،ٌٗبٙ ثسٛد .اغت ٗٞزد تٞر٠ هساز ُسكت٠ تبز٧ص٦ ٜٗبطن ٚ  تؼبٗا  ثا٨

 ٝ ٗحالا   ٌا٠ ثٔ ،ؾ٢س١ب ت٢ٜب ٠ٛ اٗسٝشٟ .(Shahabadi et al, 2020) ١بغت آٙ ٗؿتسى ػلا٧ن ثساغبظ ٗصتٔق ػٞاْٗ

ٖ  ػٔا٦  ًا٠  ٗحلاتا٦  ٧ٝاطٟ  ث٠ اٛد؛ دًٟس ثسٛدغبش٥ ١ب٥ اغتساتط٥ اش ٨ُس٥ ث٢سٟ ث٠ ؾسٝع ٨ٛص ؾ٢س اش ٗؿصك٦ ٛٞاح٦  زؿا

ٚ  دز ٜٗبغاج٦  تكا٧ٞس  ٝ ثاٞدٟ  كسغٞدٟ كس٦ِٜ١،-تبز٧ص٦ ١ب٥ ازشؼ اش ثسخٞزداز٥ ٙ  ذ١ا  ٝ اغاد٥ ) ٛدازٛاد  ؾا٢سٝٛدا

ٚ  ؛ُارازد  ٗا٦  تاأح٨س  ؾ٢س تك٧ٞس ثس هبطغ طٞز ث٠ ك٨ص٦ٌ٧ ظب١س (.1397 زك٨ؼ٨بٙ،  ثا٠  ثسٛدغابش٥  ١اب٥  كؼب٨ٓات  ثٜابثسا٧

ٙ  اش ٗخجات  تكا٧ٞس٥  ٗزادد  ا٧زبد ٧ب ا٧زبد ١دف ثب ١ب ٗح٠ٔ ٧ب ١ب ش٧سغبخت ١ب، غبخت٘بٙ ثبشغبش٥ اغات   ٗاستج   ٌٗاب
(Tobias & Wahl, 2013).  

١اب٥   ثصاؽ  دز ٧ٝاطٟ  ثا٠  ٌٗبٙ، ٧ي ٤غسٗب٧ ٝ اغتساتط٧ي ٜٗجغ ػٜٞاٙ ث٠ ثسٛدغبش٥ ٠ً ًٜد ٦ٗ ث٨بٙ( 2013) 1آثب٨ٌٜٛب

ٕ  كس٦ِٜ١ ٨ٗساث طس٧ن اش ثسٛدغبش٥. ًٜد ٦ٗ ا٧لب ٦٘٢ٗ ٛوؽ ُسدؾِس٥، ٝ كس٦ِٜ١  ١اب٥  ٧ٝطُا٦  دز ًابٝؼ  ٗػاتٔص

 آٙ تو٧ٞت ٝ تٞض٨ح ثسا٥ ١ب٦٧ زاٟ ٧بكتٚ ١٘چ٨ٜٚ ٝ ٌٗبٙ آٙ دز ثسرػت٠ ١ب٥ ٧ٝط٦ُ ؾٜبغب٦٧ ٌٗبٙ، ٗح٦ٔ كس٦ِٜ١

ٙ  ازتجاب   ثسهاساز٥  ٝ ز٧ص٥ ثسٛب٠ٗ طساح٦، ٧ٜداكس ؾ٢س٥ ثسٛدغبش٥. ١بغت ٧ٝط٦ُ ٕ  ٨ٗاب ٚ  ثاسا٥  ٧ٞ١ات  ٝ ٛاب  ٝ غابخت

 ارت٘ابػ٦  ٝ غ٨بغا٦  اهتكابد٥،  ا١اداف  ثسا٥ رراث٨ت ٝ هدز  ثسٛدغبش٥، ٤ٛت٨ز ٠ً اغت ٌٗبٙ ٧ي ؾ٢س  ٗد٧س٧ت

ٝ ػٜبقس تبز٧ص٦ ١ب  ٝ ثبكت (1399 ١ٌ٘بزاٙ، ٝ اقل٢ب٦ٛ ٛبقس٥) دازد زا ٗسدٕ اقبٓت ٝ ر١ٞسٟ اٛؼٌبظ تٞاٛب٦٧ ٝ اغت

ْ  كوا  ثا٠   ٛا٠  ؛حلا  ؾاٞٛد   د٧ثب ٦ص٧تبز ١٥ب غبخت٘بٙؾٞٛد.   اقبٓت تٔو٦ ١٦ٗب٥  تس٧ٚ ٛ٘ٞد ر٠ٔ٘ ٢ٖٗ اش ازشؼ  د٨ٓا

 ٥ص٧ا ز ٝ ثسٛبٗا٠  ٥ؾا٢س  ٦طساحا  ٥ثاسا  ٦ػٜٞاٙ ٜٗابثؼ  ؾبٙ ث٠ ٝ ٛوؽ ٥ٗؼ٘بز ١٥ب ت٨رراث ٨ْث٠ٌٔ ث٠ دٓ ؾبٙ، ٦ص٧تبز

 قاٜؼت  كس١َٜ، تٞغؼ٠، ٗح١٦ٔب٥  تبز٧صچ٠ ٣ًٜٜد ٜٗؼٌع تبز٧ص٦ ثٜب١ب٥ .٦شٛدُ ٥ث٢تس ثسا ٦ط٨ٜٗظٞز خٔن ٗح ث٠

 (.Kim, 2014Cicalò ,2017 ,) دازٛد ٌٗبٙ ٧ٞ١ت ثب تِٜبت٦ِٜ ازتجب  ٠ً ١ػتٜد ؾٜبغ٦ ر٘ؼ٨ت ٝ
 

 هوسد هطالعه ۀهعشفی هحذود

ٝٓا٦   ؛تس٧ٚ ٌٗابٙ غاٌٞٛت دز ؾا٢س ثاٞدٟ      شٗب٦ٛ ٜٗبغت ،ؾ٢س اغت ٤كس٦ِٜ١ ؾ٨ساش ٠ً خبغتِبٟ ا٨ٓٝ -ثبكت تبز٧ص٦

خٞد زا اش دغت دادٟ ٝ ٗحْ اغاتوساز   ٤ًبٓجد٥، ربذث د٨ْٓ ٗؼضلا  ٗصتٔق ارت٘بػ٦، كس٦ِٜ١، اهتكبد٥ ٝ اٗسٝشٟ ث٠

 ٨ٛاص  ر٘ؼ٨ت٦ ثبكات  ٤رب٦٧ ٝ تص٨ٔ ٠ربث ،. خسٝداغت ٟؾد١ب٥ ٗصتٔق ربٗؼ٠ ثب پب٧ِبٟ ٝ ٜٗصٓت ارت٘بػ٦ پب٨٧ٚ   ُسٟٝ

ثصؿا٦ اش   ،١ٌتابز  378تبز٧ص٦ ٝ كس٦ِٜ١ ؾ٢س ؾا٨ساش ثاب ٝغاؼت توس٧جا٦     ٤ دز كسغٞد٦ُ آٙ ٗإحس ثٞدٟ اغت. ٜٗطو

ٌ  ساش٨ؾا  ٥ؾا٢سداز  8 ٤ٜٗطوا  ،٦ص٧اٗسٝشٟ ثبكت تبزؾٞد.  زا ؾبْٗ ٦ٗ( CBD)٥ ؾ٢س ؾ٨ساش ٗسًص ٣ٗحدٝد  ٨ْزا تؿا

ّ دز ا٧اٚ ثبكات    .اغات  ٥ؾا٢سداز  ٥طٞز ٗػتوْ دازا دادٟ اغت ٠ً ٗؿتْ٘ ثس ١ؿت ٗح٠ٔ ثٞدٟ ٝ خٞد ث٠  1390 غاب

                                                      
1. Abankina 
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ٛوؽ غابختبز٥ كؼاب٨ٓت٦ ٝ   دازا٥ ا٧ٚ ثبكت  (1391اغت )ٝازح٦ ٝ ١ٌ٘بزاٙ، ٛلس ثٞدٟ  44379 ٗؼبدّدازا٥ ر٘ؼ٨ت٦ 

ٝ   ؾاؼت ٗسًاص٥ ثبٛاي    ،١ب٥ ؾبخك٦ ٗبٜٛد ؾ٢سداز٥، دادُػتس٥، ثبشاز خدٗبت٦ اغت ٝ ًبزثس٥ دز آٙ اغاتوساز   ...١اب 

ٙ      ،كس٦ِٜ١ ؾ٢س ؾ٨ساش-تبز٧ص٦ ٤ٜٗطو(. 71: 1395شادٟ،  )ؾ٢بة دازٛد ١اب٥   ١ٖ ثا٠ ٓحابم ٨ٗاساث كس١ِٜا٦ ٝ ٧بدٗاب

ُسدؾاِس٥ آٙ ٛواؽ   -د١د ٝ ١ٖ ث٠ ٓحابم تزابز٥   ثصؽ ث٠ ؾ٢س ٦ٗ ٧ٞ١ت٠ً ٛوؿ٦  ر٘ؼ٦ ٝ تبز٧ص٦ ٗٞرٞد دز آٙ

ًا٠ ١٘اساٟ ثاب ت٘سًاص      ،٦كس١ِٜا -٦ص٧تابز  ٤دز ٜٗطو ٥ُسدؾِس-٥تزبز ت٧ٝرٞد ثبشاز ٝ ٗحٞزثػصا٦٧ دز ؾ٢س دازد. 

ُ   ٥ب٧رٞ ت٨ر٘ؼ ص٧غسز١٘چ٨ٜٚ غٌٞٛت اٛزبٕ ؾدٟ ٝ  ب٧ٙث٠ ش ٥ًبز ١٥ب ت٨كؼبٓ ثبكات، ٝ ٢ٗابرس     ٦ًابز، كسغاٞد

 ٧ٚا ا ٦غاٌٞٛت  ازشؼ٠ً دز ٗز٘ٞع ثبػج ًاب١ؽ   ِس٧ٜٗطو٠ ث٠ خبزد اش آٙ، دز ًٜبز ٗؿٌلا  ٗتؼدد د ٦ثٞٗ ٙبغبًٜ

ً  داز،٧ٛبپب بز٨ثػ ٦ٜٗبطن ؾ٢س، ؾب١د غٌٞٛت س٧ثب غب ػ٧٠ؾدٟ اغت ٠ً دز ٗوب ٧ٚاٛد، ٜٗزس ث٠ ا ٜٗطو٠ ؾدٟ  ت٨ا ل٨ثاب 

٣ ١ب٥ ٨ًل٨ت ٗح٨طا٦ دز ثبكات كسغاٞد     ٦ ٗإٓل٠ثٜبثسا٧ٚ ؾٜبغب٧؛ ٨ٖٛب١ِ٘ٞٙ ٝ ٛبٜٗػزٖ ثبؾ ٦ٝ ثبكت ارت٘بػ ٨٧ٚپب

ا٧اٚ   ٤تٞاٛد تأح٨س اٌٛبزٛبپار٧س٥ دز تٞغاؼ   ٦ٗ ،١ب٥ ٗخجت  ١ب٥ ٜٗل٦ ٝ تو٧ٞت رٜج٠  ؾ٢س ؾ٨ساش ٝ غؼ٦ دز حرف رٜج٠

ؾدٟ  ػٜٞاٙ ؾ٢س هد٧ٖ ؾ٨ساش ؾٜبخت٠ ٦ٗ ؾ٢س دز ػكس حبضس ث٠ ٤ثبكت هد٧ٖ ؾ٨ساش تب پ٨ؽ اش تٞغؼ .ثبكت داؾت٠ ثبؾد

. اغات ( ؾ٢سداز٥ 8) ٤اق٦ٔ آٙ ٨ٛص ٗطبثن ثب ؾ٢س هد٧ٖ اغت. دز حبّ حبضس آٙ ٗحدٝدٟ ٜٗطجن ثب ٜٗطو٠ً غبختبز 

ٙ   اغات ٝ ؾ٢س هد٧ٖ دز ُرؾت٠ ثب د٧ٞاز ٝ خٜدم ٗحكاٞز ثاٞدٟ    ٣ٗحدٝد دز ؾا٘بّ،  « كسدٝغا٦ »١اب٥    اًٜاٞٙ خ٨بثاب

دز ؿاسة ثا٠   « هبآ٦ٛ»ٝ « تٞح٨د»، «غؼد٥»١ب٥   دز رٜٞة ٝ خ٨بثبٙ« غ٨ج٠٧ٞ»دز ؾسم، ثٔٞاز « ش٧ٜج٠٨»ٝ « ًؿبٝزش»

٠ دزٝاشٟ هساز دازد ٠ً ا٧ٚ ٗز٘ٞع ُٛدزاٛد. ثس ز٥ٝ ا٧ٚ حٔو٠   ا٥ ثبكت زا اش غب٧س ٜٗبطن ١٘زٞاز ٗزصا ًسدٟ قٞز  حٔو٠

ٞ  ػٜٞاٙ ٗلبقْ ٝ ٛوب  اتكبّ ثبكت هاد٧ٖ ٝ رد٧اد ٗحػاٞة ٗا٦     ١ب ث٠ ١ب ٝ ك٠ٌٔ  ١ب ث٠ ١٘ساٟ ٨ٗداٙ دزٝاشٟ ٛد ٝ ا٧اٚ  ؾا

ْ    ٗصا٧ب٦٧ اش ،حْ٘ ٝ ٛوْ ٤ثٞدٙ ؾجٌ ٝ پ٨ٞغت٠ازتجب  ثب ؾ٢س  ثابز دز ثبكات ٝ غا٢ٞٓت دز     ٣ؾاد  ر٘ٔا٠ حسًات تػا٨٢

ص٦ ؾ٨ساش ٗٞزد ثسزغ٦ هساز ُسكتٜاد.  ٗٞزد اش ػٜبقس ثبكت تبز٧ 9 پط١ٝؽرب٦٧ ٝ حسًت زا ث٠ ١٘ساٟ دازد. دز ا٧ٚ  ٠ربث

( ٛوؿ٠ ٝ تكاب٧ٝس  3ردّٝ ) ٝؾ٨ساش تبز٧ص٦ثبكتا٧ٚ ػٜبقس زا دز هساز٨ُس٥( ٗٞهؼ٨ت ثبكت تبز٧ص٦ ٝ ٗٞهؼ٨ت1تك٧ٞس )

 د١د.  ٛؿبٙ ١٦ٗب زا  ١س ًدإ اش ٠ٛٞ٘ٛ
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 های هوسد هطالعۀ پژوهص نوونه :2 جذول 

 تك٧ٞس ٗز٘ٞػ٠ تك٧ٞس ٗحٞط٠ ١ٞا٦٧ ٤ٛوؿ ٠٧ُٞ

ازٍ 

 ًس٧٘صبٙ

   
 چساؽ ؾبٟ

   
ثبشاز ٨ًْٝ/ 

 غسا٥ ٗؿ٨س

   
 ح٘بٕ ٨ًْٝ

   
ٗػزد 

 ٛك٨سآ٘ٔي

   
ٗػزد 

 ربٗغ ػت٨ن

   
ُرز غَٜ 

 غ٨بٟ
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ٗدزغ٠ 

 خبٙ

   
ٗػزد ٝ 

 ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ

   
 (1402)ٜٗجغ: ِٛبزٛدُبٙ؛ 

 

 پژوهص سوش

تٞقا٨ل٦ ثاب اغاتلبدٟ اش    ثا٠ زٝؼ   اطلاػاب  ثاٞدٟ ٝ تزص٧ا٠ ٝ تح٨ٔاْ    تح٦ٔ٨ٔ -تٞق٨ل٦ا٧ٚ پط١ٝؽ اش ٛٞع ٗطبٓؼب  

ٝ اش طس٧ان   ٥اغٜبد١ب ث٠ دٝ قٞز    زٝؼ ُسدآٝز٥ دادٟ. تبپػ٨ع اٛزبٕ ؾدٟ اغت ٨ُ٣س٥ چٜدٗؼ٨بز  ١ب٥ تك٨ٖ٘  ٗدّ

١اب٥    ١اب ٝ ١٘چٜا٨ٚ ُاصازؼ     ١ب، ٛتب٧ذ آٗبز ٝ غسؾ٘بز٥  ٛب٠ٗ ؾبْٗ ًتبة، ٗوب   كبزغ٦ ٝ  ت٨ٚ، پب٧بٙ)ثسداز٥  ك٨ؽ

ٗاٞزد٥ ا٧اٚ پاط١ٝؽ     ٤اغات. ٛ٘ٞٛا   آٗدٟ  دغت ث٠( ٝ ثسداؾت ٨ٗدا٦ٛ ٨ٗدا٦ٛ )پسغؿٜب٠ٗ كس٦ِٜ١( ٝغبشٗبٙ ٨ٗساث 

تاس٧ٚ    ثب اغتلبدٟ اش ٗستج  ،دز ا٧ٚ ٗوب٠ٓ پع اش دزى ٗٞضٞع پط١ٝؽ. اغت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش   ا٧سا٦ٛ ثبكت-ػٜبقس اغلا٦ٗ

 ٤ش٨ٜٗا  ًا٠ پا٨ؽ   ؾاد  اغتصسادٌٛبت٦  ١ؽٝ غپع اش ٜٗبثغ ٗستج  ثب ٗٞضٞع پطٝاغٜبد ٝ ٜٗبثغ، ٗجب٦ٛ ٛظس٥ ت٨ٌْ٘ 

ا٥ غابختبز٧بكت٠    ٛب٠ٗ  ٗدٟ، پسغؽآ دغت ث١٠ب٥  . ثب ً٘ي ؾبخفآٝزٛد  ٝرٞد ٦ٗ ١ب٥ ٗٞزدٛظس ٗوب٠ٓ زا ث٠  تج٨٨ٚ ؾبخف

اغالا٦ٗ ؾاٞد،   -١ب٥ حبثت ٠ً ثبػج ازش٧بث٦ ث٢تس ػٜبقاس ؾا٢س ا٧ساٛا٦     ٓل٠ ٝ ؾبخفإدز هبٓت ط٨ق ٨ٌٓس  ثب ً٘ي ٗ

ط٨اق ٨ٌٓاس  اش    اغابظ  ثاس  اش ٗؼ٨بز١ب ٝضؼ٨ت ١س ٧ي، ١ب٥ تح٨ْٔ  ٧بكت٠ ٜٗظٞز تلػ٨س پط١ٝؽ ث٠ا٧ٚ دز تد٧ٝٚ ؾد. 

١ب اش ًبزؾٜبغبٙ ؾ٢سغبش٥ ً٘ي ُسكتا٠ ؾادٟ اغات.      ت٨ٌْ٘ پسغؿٜب٠ٗ ثسا٥ .ؾٞد  ٦ٗ ازش٧بث٦ش٧بد  ًٖ تب خ٦ٔ٨ خ٦ٔ٨

 د١د.    زا ٛؿبٙ ٦ٗد١ٜدُبٙ   ردّٝ ش٧س غ٨٘ب٥ پبغخٛلس ثٞدٟ اغت.  ٨ٗ40صاٙ حزٖ ٠ٛٞ٘ٛ ثساثس ثب 
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ثٜاد٥   ، زٝؾ٦ غبدٟ ٝٓا٦ ًبزآٗاد دز ا٧ٞٓٝات   ٨ُ1س٥ چٜد ؾبخك٠ ػٜٞاٙ زٝؼ تك٨ٖ٘ تبپػ٨ع ث٠ تحلیل تاپسیس:

(. ا٧اٚ  213 :1387 ،ٗحٞز اغت ٠ً ا٨ٓٝٚ ثبز ١ٞاَٛ ٝ ٧ٞٙ آٙ زا ازائ٠ ًسدٛد )اقـسپٞز ١ب٥ كبق٠ٔ  ثٞدٟ ٝ اشر٠ٔ٘ زٝؼ

ٙ  ١ب اش طس٧ان ؾاج٠٨   ثٜد٥ ُص٠ٜ٧ رجسا٦ٛ ثػ٨بز ه٥ٞ ثسا٥ ا٧ٞٓٝت ٤بخكؾ ٨ُس٥ چٜد ٗدّ ٧ي تك٨ٖ٘ ثا٠ راٞاة    ًاسد

١ب٥ حبقْ اش آٙ، تـ٨٨س ػ٨٘وا٦   ٝ پبغخ اغت د٦١، حػبغ٨ت ثػ٨بز ٦ً٘ داؾت٠ ٠ً ث٠ ٛٞع ت٨ٌٜي ٝشٙ اغتاّ  ا٧دٟ

ٟ  ثب٧اد ؾادٟ،   اٛتصابة  ٤ًٜد. دز ا٧اٚ زٝؼ ُص٧ٜا   ٦٘ٛ دٝزتاس٧ٚ كبقا٠ٔ زا اش   آّ ٝ  تاس٧ٚ كبقا٠ٔ زا اش راٞاة ا٧ادٟ      ًٞتاب

١اب٥ پاط١ٝؽ زا     تاس٧ٚ ؾابخف    ردّٝ ش٧اس اقا٦ٔ  (. 18 :1394 ،ٛبًبزآٗدتس٧ٚ رٞاة داؾت٠ ثبؾد )تو٦ ٓٞ ٝ ١ٌ٘بزاٙ

 د١د.  ٛؿبٙ ٦ٗ

 
 پشيَص َبْ  ضبخع مستىذسبص6ْ 0 جذيل

 ٨٧دًٜٜدٟأٜٗجغ ت ٨ُس٥ ؾبخف  كبًتٞز١ب٥ اٛداشٟ اثؼبد

ؾدٙ دز  ر٨ُٞٔس٥ اش خػت٠ ثٞدٙ ٝ ٗحسى ،دٓپر٧سثٞدٙ كضب تصویش رهنی

ٗح٨   ،ا٨ِٛصثٞدٙ كضب ٨١زبٙ، ثٞدٙ كضب ثصؽ آزاٗؽ ،كضب

 اٗٚ ٝ ا٧٘ٚ

(، )ٛكسا٦٢ٔٓ ٝ ١ٌ٘بزاٙ، 1386)ث٢صادكس، 

(، 1393(، )ٗٞ ٦٧ ٝ اثسا٦٘٨١، 1393

 (1387چ٨ب٠ٛ،  )ح٨دز٥

اصول سنتی ساخت و ساص دس 

 اسلام

ت ٝ تٞاضغ كضب )زٝحب٨ٛ ،ػدآت ارت٘بػ٦ ،تؼبْٗ ارت٘بػ٦

 ،ر٨ُٞٔس٥ اش آغ٨ت ٝ خػبز  ٗسدٕ ،ثٞدٙ كضب( ٗر١ج٦

 ثسخٞزداز٥ اش ١ٞا ٝ ٛٞز طج٨ؼ٦

(، )ػ٨ٔصادٟ ٝ 1387)ٗؿ٦ٜ٨ٌ ٝ حج٨ج٦، 

(، )داٛؽ، 1387(، )قبز٦ٗ، 1390حج٨ج٦، 

(، )ؾ٨خ 1389(، )اخٞ  ٝ ١ٌ٘بزاٙ، 1389

 (1393اح٘د٥، 

ُسدؾِس٥ ٝ كس٦ِٜ١ ٝ ١ب٥  كؼب٨ٓت ،كس١َٜ ٝ غٜت ٗح٦ٔ عناصش ساختاسی

 ،اٌٗبٛب  ٝ تػ٨٢لا  اهبٗت٦ ،دغتسغ٦ ٝ ازتجبطب  ،غسُس٦ٗ

 زغتٞزاٙ ٝ خدٗب  پر٧سا٦٧

(Boniface, 2008( ،)Abbaszadeh et 

al, 2014)   ،(،1986)ربٛػٚ ٝزثسى 

 (1394شادٟ ٝ ١ٌ٘بزاٙ،   )ػجبظ

 ٥،ًػت ٝ ًبز ٦،اٛداش رراث چؿٖ ٥،ظب١س ٝ ٛ٘ب ٦،ٛٞآٝز٧ بشنذ هکاى

 ش٧سغبخت

)Abankina, 2013 ،)(Cicalò, 2017 ،)

(Kim, 2014) ،(Tobias & Wahl, 

2013، )(et al, 2017 Karavatzis( 

 ٥ثسا ت٨كؼبٓ ا٧زبد، ٦ٝ ٗحٔ ٦ٗٔ بظ٨دز ٗو داد٧زٝاٛزبٕ  بشنذ سویذاد

 ،داد٧زٝ ٥ثسُصاز ٨ًل٨ت، ؾ٢س  ز٧ٝداد ،٦ٙ ٗحٔبٜغبً

 ز٧ٝدادٗحٞز ػٜٞاٙ ٌٗبٙ ؾدٙ ٗوكد ث٠ ؾٜبخت٠

)Vaidya et al, 2009), (Altinbasak 

and Yalcin, 2010), (Pinzaru, 

2012), (Yi-De , 2015) 
 (1401)حج٨ج٦ ٝ ١ٌ٘بزاٙ، 

های احساسی و   اسصش

 تاسیخی-فشهنگی

 ,(Fahimi & mahshidi, 2009) ٧ٞ١ت ، هدٗت ، ٛدز  ، ١ٜس٥ ،آٗٞشؾ٦

(Feilden & Jokilehto, 2003), 

(Hodjat, 2001), (Mason, 2002), 

(Talebian, 2005) 
 (1402)ٜٗجغ: ِٛبزٛدُبٙ؛ 

 

 ها  یافته

د٨ْٓ آ٠ٌٛ غاإا     ؾٞد. ث٠  تبپػ٨ع ازائ٠ ٦ٗ ٨ُ٣س٥ چٜدٗؼ٨بزٗدّ تك٨ٖ٘ ثبُسكت٠ دز ا٧ٚ ثصؽ ٛتب٧ذ تح٨ْٔ قٞز 

آٗادٟ اش   دغات   ١ب٥ ٗٞزد اغتلبدٟ دازا٥ ا٨٘١ات ٝ ازشؼ ٧ٌػاب٦ٛ ٨ٛػاتٜد، پاع اش ٗحبغاج٤ اٗت٨ابشا  ثا٠         ٝ ؾبخف

١ب٥ ٗٞزدٛظس اهدإ ًسد ٠ً ثب اغتلبدٟ اش   ١ب ثب٧د ث٠ ٗحبغج٤ ٝشٙ ثسا٥ ؾبخف  ثسدٙ ا٧ٚ تلبٝ  ١ب ثسا٥ اشث٨ٚ  پسغؿٜب٠ٗ

 .د١د  زا ٛؿبٙ ٦ٗ 1ٝ  0ٝ ػدد٥ ث٨ٚ  اغت اكصاز تبپػ٨ع ا٧ٚ ًبز قٞز  ُسكت٠  ٛسٕ

                                                      
1- Mutiple Attribute Decision Making (MCDM). 
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 9تاب   ١5اب٥ ٗاٞزد ٗطبٓؼا٠ اغات. رادّٝ      ٝ ٗؼ٨بز١اب   ٓلا٠ إ١س ًدإ اش ٗ اشآٗدٟ  دغت ٠ث٨بِٛس ٛتب٧ذ ث 12تب  5رداّٝ 

اٗت٨بش ؾابخف تكا٧ٞس ذ١ٜا٦ زا     3ًٜد. ردّٝ   ١ب٥ ٗٞزد ثسزغ٦ پط١ٝؽ ٦ٗ  ٝضؼ٨ت ١سًدإ اش ػٜبقس زا دز ؾبخف

كضاب٥ ثابش ٝغا٨غ    . اغت دازا٥ كضب٥ دٓپر٧ستس٥ 16/0خبٙ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ازٍ ًس٧ٖ، د١د. ثساغبظ ٛتب٧ذ ٦ٗ ٛ٘ب٧ؽ

١اب ؾادٟ     ث٠ غب٧س ُص٠ٜ٧ ؽ اه٦٘٨ٔ ثسا٥ ًبزثساٙ كضب ثبػج دٓپر٧س٥ ث٨ؿتس ا٧ٚ كضب ٛػجت١٘ساٟ ثب آزاٗؽ كضب ٝ آغب٧

ر٘ٔا٠   ثابشاز ٨ًٝاْ ًا٠ اش   ثؼد٥ زا دز ا٧ٚ زاثط٠ دازٛاد.  ١ب٥  چساؽ ٝ ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي ٨ٛص زتج٠ ثبشاز ٨ًْٝ، ؾبٟاغت. 

را٠ ثا٠ تٜاٞع كضاب٦٧ دازا٥ دٓپار٧س٥      زٝد، ثب تٞ  ؾ٘بز ٦ٗ  كضب١ب٥ ػ٦ٗٞ٘ ؾ٢س٥ دز ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٢س١ب٥ ا٧سا٦ٛ ث٠

خبٙ ثاب اٗت٨ابز ٝشٛا٦     ثٞدٙ كضب ٝ ر٨ُٞٔس٥ اش خػت٦ِ ٨ٛص ازٍ ًس٧ٖ دز ٗؼ٨بز ٗحسىثب ٦٧ اش د٧د ًبزثساٙ كضبغت. 

ٛظ٨اس    ُٞٛب٦ُٛٞ ٝ تٜٞع دز كضب٥ ثبش ٝغ٨غ ٗحٞط٤ ث٨س٦ٛٝ ٝ ١٘چ٨ٜٚ طساح٦ ث٦اغت.  ًسدٟاّٝ زا ًػت  ٤زتج 14/0

خابٙ هاساز    ٤ثٜد٥ ٗدزغا  دز اٛت٢ب٥ ا٧ٚ زتج٠ؾٞد.   ثٞدٙ ثسا٥ ًبزثساٙ ٦ٗ  ثٞدٙ ٝ رراة ٗحسىٝ ٗتجب٧ٚ داخ٦ٔ ثبػج 

اغابظ ٛتاب٧ذ    . ثاس غابشد   غابش٥ زا ثا٨ؽ اش پا٨ؽ ٛ٘ب٧ابٙ ٗا٦       ٠ً ٨ٛبش ا٧ٚ ٗز٘ٞػ٠ ث٠ ٗسٗات ٝ ٗحٞطا٠   ُسكت٠ اغت

ؾادٟ دازد. ازٍ    ثسزغا٦  ثا٠ غاب٧س ػٜبقاس    ثصؿا٦ ٛػاجت   كضاب٥ آزاٗاؽ   14/0چساؽ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ؾبٟ ،آٗدٟ دغت ٠ث

ث٠ غب٧س  ٛػجت 14/0خبٙ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  د. ازٍ ًس٧ًٖسدٛثؼد٥ زا ًػت ١ب٥  خبٙ ٝ ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي ٨ٛص زتج٠ ًس٧ٖ

اغات.   ًاسدٟ دٕٝ زا دز ا٧ٚ ٗؼ٨بز ًػت  ٤زتج 13/0آ٧د. ثبشاز ٨ًْٝ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ   ا٨ِٛصتس ث٠ حػبة ٦ٗ ػٜبقس ٨١زبٙ

ٚ   14/0چساؽ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ٚ، ؾبٟدز ٗؼ٨بز ٗح٨  اٗٚ ٝ ا٧٘ ثا٠ غاب٧س ػٜبقاس     تاس٥ ٛػاجت   دازا٥ ٗح٨  اٗاٚ ٝ ا٧٘ا

اٛاد. ُارز غاَٜ      غٕٞ هساز ُسكتا٠  ٤دٕٝ ٝ ح٘بٕ ٨ًْٝ دز زتج ٤خبٙ دز زتج ؾدٟ اغت. دز ا٧ٚ ٗؼ٨بز ازٍ ًس٧ٖ ؾٜبخت٠

 دغت آٝزدٟ اغت. غ٨بٟ ٨ٛص ً٘تس٧ٚ اٗت٨بش زا دز ا٧ٚ ٗؼ٨بز ث٠
 

 های پژوهص(  تصویش رهنی )هنبع: یافتهضاخص  یاه  هیگو دهی  ىوص سیهاتش :1 جذول

 ٗح٨  اٗٚ ٝ ا٧٘ٚ ثٞدٙ ا٨ِٛص ٨١زبٙ ثٞدٙ ثصؽ آزاٗؽ ثٞدٙ كضب ٗحسى دٓپر٧سثٞدٙ كضب ٠٧ُٞ

 0.1347 0.1401 0.1393 0.1442 0.1667 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.1468 0.1191 0.1477 0.1349 0.1382 چساؽ ؾبٟ

 0.1244 0.1349 0.0956 0.1257 0.1402 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.1261 0.0963 0.0889 0.1275 0.0915 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.1226 0.1243 0.1275 0.1275 0.1159 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.0846 0.0911 0.1242 0.0887 0.1077 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.0691 0.1103 0.0839 0.0721 0.0915 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.0846 0.0876 0.094 0.0684 0.0711 ٗدزغ٠ خبٙ

 0.1071 0.0963 0.099 0.1109 0.0772 ٗػزد ٝ ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ
 

 (1402)ٜٗجغ: ِٛبزٛدُبٙ؛ 

 

آٗادٟ ازٍ   دغات  ٠د١ٜد. ثساغبظ ٛتاب٧ذ ثا   ٦ٗ زا ٛ٘ب٧ؽ غبخت ٝ غبش دز اغلإ ٦اقّٞ غٜتاٗت٨بش ؾبخف  6ردّٝ 

ثؼد٥ زا دز ا٧اٚ  ١ب٥  چساؽ ٝ ثبشاز ٨ًْٝ ٨ٛص زتج٠ . ؾبٟاغت پر٧ستس٥ دازا٥ كضب٥ تؼبْٗ 16/0خبٙ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ًس٧ٖ

اغات. ثابشاز ٨ًٝاْ ٨ٛاص      ًسدٟاّٝ زا ًػت  ٤زتج 14/0چساؽ ثب اٗت٨بز ٝش٦ٛ  زاثط٠ دازٛد. دز ٗؼ٨بز ػدآت ارت٘بػ٦ ؾبٟ

ثاب اٗت٨ابش    ٨ان ٗػازد رابٗغ ػت   ،آٗدٟ دغت ٠دٕٝ زا دز ٗؼ٨بز ػدآت ارت٘بػ٦ ًػت ًسدٟ اغت. ثساغبظ ٛتب٧ذ ث ٤زتج

ؾادٟ دازد.   ثا٠ غاب٧س ػٜبقاس ثسزغا٦     ث٨ؿتس٥ ٛػاجت  ثٞدٙ كضب( ٦ٝ ٗر١ج ت٨)زٝحبٛ ٦٧تٞاضغ كضبدازا٥  15/0ٝش٦ٛ 
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اّٝ ٝ دٕٝ زا دز ٗؼ٨ابز ثسخاٞزداز٥ اش   ١ب٥  زتج٠ 14/0ٝ  15/0خبٙ ث٠ تست٨ت ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  چساؽ ٝ ازٍ ًس٧ٖ ؾبٟ 

 اٛد.  ١ٞا ٝ ٛٞز طج٨ؼ٦ ًػت ًسدٟ
 

 

  ساخت و ساص دس اسلام یضاخص اصول سنت یاه  هیگو دهی  ىوص سیهاتش :2 جذول

غ كضب )زٝحب٨ٛت تٞاض ػدآت ارت٘بػ٦ تؼبْٗ ارت٘بػ٦ ٠٧ُٞ

 ثٞدٙ كضب( ٝ ٗر١ج٦

ر٨ُٞٔس٥ اش آغ٨ت ٝ 

 خػبز  ٗسدٕ
ثسخٞزداز٥ اش ١ٞا ٝ 

 ٛٞز طج٨ؼ٦

 0.1458 0.1196 0.1241 0.1083 0.1641 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.1514 0.1508 0.1421 0.1438 0.1602 چساؽ ؾبٟ

 0.1308 0.0832 0.1007 0.1252 0.1504 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.1009 0.1231 0.0953 0.0948 0.1035 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.0766 0.1282 0.1331 0.1337 0.0801 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.0729 0.1352 0.1565 0.1032 0.0898 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.1215 0.0763 0.0881 0.088 0.1133 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.0991 0.0728 0.0935 0.1083 0.0664 ٗدزغ٠ خبٙ

 0.1009 0.1109 0.0665 0.0948 0.0723 ٗػزد ٝ ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ

 (1402؛ ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ)ٜٗجغ: 

 

اٗت٨ابش ٝشٛا٦   چساؽ ثب  آٗدٟ دز ؾبٟ دغت ٠اغبظ ٛتب٧ذ ث د١ٜد. ثس ٦ٗ اٗت٨بش ؾبخف ػٜبقس غبختبز٥ زا ٛ٘ب٧ؽ 7ردّٝ 

ثؼاد٥ زا دز ا٧اٚ زاثطا٠ دازد. دز     ٤كس١َٜ ٝ غٜت ٗح٦ٔ ث٨ؿتس٥ زػب٧ت ؾدٟ اغت. ُرز غَٜ غ٨بٟ ٨ٛاص زتجا   16/0

دٟ اغات. دز  ًاس اّٝ زا ًػت  ٤زتج ١19/0ب٥ كس٦ِٜ١، ُسدؾِس٥ ٝ غسُس٦ٗ ثبشاز ٨ًْٝ ثب اٗت٨بز ٝش٦ٛ   ٗؼ٨بز كؼب٨ٓت

ؾادٟ   ثا٠ غاب٧س ػٜبقاس ثسزغا٦     ٛػجتث٨ؿتس٥ دغتسغ٦ ٝ ازتجب دازا٥ 4/0ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  خبٙ ًس٧ٖازٍٗؼ٨بز ثؼد٥، 

 دازد.  
 

 ػٜبقس غبختبز٥ ؾبخف  ٥ب١  ٧٠ُٞ د٦١ ٙ ٝش ع٧ٗبتس :7 ردّٝ

كس١َٜ ٝ غٜت  ٠٧ُٞ

 ٗح٦ٔ

كس٦ِٜ١، ١ب٥  كؼب٨ٓت

ُسدؾِس٥ ٝ 

 غسُس٦ٗ

اٌٗبٛب  ٝ تػ٨٢لا   دغتسغ٦ ٝ ازتجبطب 

 اهبٗت٦

 زغتٞزاٙ ٝ خدٗب 

 پر٧سا٦٧

 0.1606 0.133 0.1466 0.1298 0.1178 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.1147 0.1355 0.1537 0.1803 0.1364 چساؽ ؾبٟ

 0.1415 0.1304 0.1078 0.1923 0.1196 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.1185 0.0997 0.1325 0.0841 0.1084 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.0688 0.1202 0.1025 0.0793 0.1047 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.086 0.0972 0.1042 0.1082 0.1009 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.1319 0.0767 0.0777 0.0697 0.1327 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.1052 0.1151 0.0724 0.0793 0.0841 ٗدزغ٠ خبٙ

 0.0727 0.0921 0.1025 0.0769 0.0953 ٗػزد ٝ ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ

 (1402)ٜٗجغ: ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ؛ 

 



 

 

 
 

 
  

  
 

  54 منطقه ای   –جغرافیا و آمایش شهری 
 

 13، ضمبسٌ 30، سبل 3041تبثستبن  

ٖ  ،آٗدٟ دغت ٠اغبظ ٛتب٧ذ ث د١ٜد. ثس ٦ٗ اٗت٨بش ؾبخف ثسٛد ٌٗبٙ زا ٛ٘ب٧ؽ 8ردّٝ  خابٙ ثاب اٗت٨ابش ٝشٛا٦      ازٍ ًاس٧

خبٙ ٝ پع اش آٙ ثبشاز ٨ًْٝ دز ٗؼ٨بز ًػات ٝ ًابز    ث٠ غب٧س ٗٞازد دازد. ازٍ ًس٧ٖ تس٥ ٛػجت ش٧سغبخت ٜٗبغت 14/0

دغات   ث٨ؿتس٧ٚ اٗت٨بش زا ث٠ 14/0خبٙ ثب اٗت٨بش  ازٍ ًس٧ٖ اٛداش رراة ٨ٛص دز ٗؼ٨بز چؿٖ اٛد. اٗت٨بش ثب تس زا ًػت ًسدٟ

ح٨سُارازتس ٝ ث٢تاس ازش٧ابث٦ ؾادٟ اغات. دز ٗؼ٨ابز       أٛظس ظب١س ٝ ٛ٘ب ٨ٛاص ت  اش 15/0خبٙ ثب اٗت٨بش  آٝزدٟ اغت. ازٍ ًس٧ٖ

 ٛد.  ا  دًٟساّٝ ٝ دٕٝ زا ًػت ١ب٥  زتج٠ 11/0خبٙ ثب اٗت٨بش  ٝ ازٍ ًس٧ٖ 13/0ٛٞآٝز٥ ثبشاز ٨ًْٝ ثب اٗت٨بز 
 

 بشنذ هکاى ضاخص  یاه  هیگو دهی  ىوص سیهاتش :8 جذول

 ٛٞآٝز٥ ظب١س ٝ ٛ٘ب  اٛداش رراة چؿٖ ًػت ٝ ًبز غبختش٧س ٠٧ُٞ

 0.1116 0.1547 0.14 0.1786 0.1454 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.205 0.1441 0.1131 0.1394 0.167 چساؽ ؾبٟ

 0.1344 0.123 0.1077 0.1678 0.1218 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.0957 0.116 0.0898 0.0893 0.0923 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.0774 0.1406 0.1382 0.0871 0.0864 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.082 0.0773 0.0844 0.0784 0.1179 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.1093 0.0826 0.1203 0.098 0.0904 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.1093 0.0703 0.07 0.0784 0.0923 ٗدزغ٠ خبٙ

 0.0752 0.0914 0.1364 0.0828 0.0864 ا٧ٔصب٦ٛ ٗػزد ٝ ثبؽ

 (1402؛ ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ)ٜٗجغ: 

 

 داد٧زٝدز اٛزبٕ  16/0چساؽ ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ؾبٟ ،د١ٜد. ثساغبظ ٛتب٧ذ ٦ٗ اٗت٨بش ؾبخف ثسٛد ز٧ٝداد زا ٛ٘ب٧ؽ 9ردّٝ 

 ت٨ا كؼبٓ ثبشاز ٨ًٝاْ دز ٗؼ٨ابز ا٧زابد   چساؽ ٝ پع اش آٙ  ث٠ غب٧س ٗٞازد ثستس٥ دازد. ؾبٟ ٦ ٛػجتٝ ٗحٔ ٦ٗٔ بظ٨دز ٗو

ٟ   ٦ اٗت٨بش ثب تس٥ ًػت ًسدٟٙ ٗحٔبٜغبً ٥ثسا ث٨ؿاتس٧ٚ   16/0چاساؽ ثاب اٗت٨ابش     اٛد. دز ٗؼ٨بز ؾ٢س  ز٧ٝداد ١اٖ ؾاب

 ثا٠ غاب٧س ػٜبقاس ؾاٜبخت٠     ػٜٞاٙ ٌٗبٙ ز٧ٝداد ٗحٞزتس ٛػجت ث٠ 16/0چساؽ ثب اٗت٨بش  دغت آٝزدٟ اغت. ؾبٟ اٗت٨بش زا ث٠

 هساز دازٛد.   11/0غ٨بٟ ثب اٗت٨بش غَٜ ت٨ن ٝ ُرزػٝ ٗػزد ربٗغ 13/0خبٙ ثب اٗت٨بش  ًس٧ٖآٙ ٨ٛص ازٍؽ اش ٨پؾٞد. ٦ٗ
 

 بشنذ سویذادضاخص  یاه  هیگو دهی  ىوص سیهاتش :9 جذول

دز  داد٧زٝاٛزبٕ  ٠٧ُٞ

ٝ  ٦ٗٔ بظ٨ٗو

 ٦ٗحٔ

 ٥ثسا ت٨كؼبٓ ا٧زبد

 ٦ٙ ٗحٔبٜغبً

 ؾ٢س  ز٧ٝداد

 

 ٥ثسُصاز ٨ًل٨ت

 داد٧زٝ

 

ؾدٙ ٗوكد  ؾٜبخت٠

 ػٜٞاٙ ٌٗبٙ ث٠

 ز٧ٝدادٗحٞز

 0.1367 0.1079 0.1052 0.1063 0.1432 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.1607 0.1598 0.167 0.1771 0.166 چساؽ ؾبٟ

 0.1007 0.1432 0.1423 0.1625 0.1328 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.1007 0.1556 0.0907 0.0833 0.0892 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.1055 0.0954 0.1237 0.0854 0.1183 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.1103 0.0892 0.0845 0.075 0.0747 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.1103 0.0809 0.1237 0.1375 0.1245 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.0671 0.0705 0.0887 0.0938 0.0809 ٗدزغ٠ خبٙ

 0.1079 0.0975 0.0742 0.0792 0.0705 ٗػزد ٝ ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ

 (1402)ٜٗجغ: ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ؛ 
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چاساؽ   آٗدٟ ؾبٟ دغت ث٠د١د. ثساغبظ ٛتب٧ذ  ٦ٗ زا ٛ٘ب٧ؽ تبز٧ص٦-احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١اٗت٨بش ؾبخف ازشؼ  10ردّٝ  

ث٠ غب٧س  دازا٥ ٧ٞ١ت ث٨ؿتس٥ ٛػجت 1505/0خبٙ ثب كبق٠ٔ ٛصد٧ي ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ  ٝ ازٍ ًس٧ٖ 1543/0ثب اٗت٨بش ٝش٦ٛ 

ا٧ٚ ٧ٞ١ت زا ث٠ خطس خٞا١اد   ،رٞاٛت دز آٙ غٜز٨دٟ ٛؿدٟ ثبؾٜد اٛد. ١س ٠ُٛٞ تـ٨٨س٥ ٠ً ت٘ب٦ٗ ؾدٟ ػٜبقس ؾٜبخت٠

ثاٞدٙ ا٧اٚ ٗز٘ٞػا٠     كسدتاس  ث٠ ثب ٛدز  ث٨ؿتس ؾٜبخت٠ ؾدٟ ٝ ث٠ ٗؼٜب٥ ٜٗحكس 15/0خبٙ ثب اٗت٨بش  اٛداخت. ازٍ ًس٧ٖ

حابم ١ٜاس٥   اش ٓ 13/0ٝ ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي ثب اٗت٨بش  15/0چساع ثب اٗت٨بش  . ؾبٟاغت ث٠ غب٧س ٗٞازد ٗٞزد ٗطبٓؼ٠ ٛػجت

 اٛد.    ث٠ غب٧س ٗٞازد ًػت ًسدٟ اٗت٨بش ثب تس٥ ٛػجت
 

 تاسیخی-اسصش احساسی و فشهنگیضاخص  یاه  هیگو دهی  ىوص سیهاتش :34 جذول

 آٗٞشؾ٦ ١ٜس٥ ٛدز  هدٗت ٧ٞ١ت ٠٧ُٞ

 0.0964 0.1092 0.154 0.1299 0.1505 خبٙ ازٍ ًس٧ٖ

 0.1846 0.1507 0.1483 0.1382 0.1543 چساؽ ؾبٟ

 0.1047 0.1036 0.1331 0.1299 0.1295 ثبشاز ٨ًْٝ/ غسا٥ ٗؿ٨س

 0.1019 0.113 0.0875 0.0987 0.1276 ح٘بٕ ٨ًْٝ

 0.1102 0.1375 0.1407 0.1151 0.1143 ٗػزد ٛك٨سآ٘ٔي

 0.0937 0.1356 0.076 0.1217 0.0876 ٗػزد ربٗغ ػت٨ن

 0.0744 0.0716 0.1065 0.0773 0.08 ُرز غَٜ غ٨بٟ

 0.1488 0.0847 0.0703 0.0987 0.0819 خبٙ ٗدزغ٠

 0.0854 0.0942 0.0837 0.0905 0.0743 ٗػزد ٝ ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ

 (1402؛ ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ)ٜٗجغ: 

 

ٙ ciٗصتٔق ثب تٞر٠ ثا٠ ؾابخف ا٧ٞٓٝات )   ١ب٥  ثٜد٥ ػٜبقس ٗٞزد ثسزغ٦ پط١ٝؽ زا دز ثصؽ ، زتج11٠ردّٝ   ( ٛؿاب

تس ثبؾاد، ٗسًاص ٧اب ٝاحاد      ١٘ٞازٟ ث٨ٚ قلس ٝ ٧ي دز ٛٞغبٙ اغت. ١س چ٠ ٗوداز آٙ ث٠ ٧ي ٛصد٧ي Ciد١د. ٗوداز  ٦ٗ

١ب٥ ٗٞزدٛظس، حاب٦ً    ػٜكس اشٓحبم ؾبخف 9ث٠ غب٧س ٗٞازد اغت. ٛتب٧ذ ثسزغ٦  ٗٞزدٛظس دازا٥ ثستس٥ ث٨ؿتس٥ ٛػجت

 ٤اغات. ٗدزغا   ًسدّٟ زا ًػت اٝ ٤زتج 9/0خبٙ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  ذ٦ٜ١ ازٍ ًس٧ٖ اش آٙ اغت ٠ً دز ؾبخف تك٧ٞس

دغات   ث٠ غب٧س ػٜبقس پط١ٝؽ دز ؾبخف ا٧ٞٓٝت تك٧ٞسذ٦ٜ١ ث٠ ً٘تس٧ٚ اٗت٨بش زا ٛػجت 08/0خبٙ ثب ٨ٗب٨ِٛٚ اٗت٨بش 

ث٨ؿاتس٧ٚ اٗت٨ابش ٝ    92/0چساؽ ثاب ؾابخف ا٧ٞٓٝات     ؾبٟ ،غبخت ٝ غبش دز اغلإ ٦اقّٞ غٜتآٝزدٟ اغت. دز ؾبخف 

دز ؾبخف ػٜبقاس غابختبز٥ ثابشاز ٨ًٝاْ ثاب      اٛد.   دًٟس٧ٚ اٗت٨بش زا ًػت ً٘تس 16/0خبٙ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  ٤ٗدزغ

آخاس زا دز ٗوب٧ػا٠ ثاب     ٤زتجا  1/0ثبؽ ا٧ٔصب٦ٛ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝات   .اّٝ زا ًػت ًسدٟ اغت ٤زتج 85/0ؾبخف ا٧ٞٓٝت 

اّٝ ٝ ٗػزد ػت٨ان ثاب    ٤زتج 7/0ؾبخف ا٧ٞٓٝت چساؽ ثب  ؾبٟ ،ٌٗبٙ دز ؾبخف ثسٛد دغت آٝزدٟ اغت. غب٧س ػٜبقس ث٠

ث٨ؿاتس٧ٚ   1چساؽ ثاب ؾابخف ا٧ٞٓٝات     اٛد. دز ثسزغ٦ ثسٛد ز٧ٝداد ٨ٛص ؾبٟ ٢ٖٛ زا ًػت ًسدٟ ٤زتج 1/0ؾبخف ا٧ٞٓٝت 

دز ؾابخف ازشؼ  اغات.   ًسدٟآخس زا ًػت  ٤زتج 13/0خبٙ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  ٤دغت آٝزدٟ اغت. ٗدزغ ٠اٗت٨بش زا ث

 تابز٧ص٦ -احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١ؾبخف ازشؼ دازا٥  96/0ؾبخف ا٧ٞٓٝت  چساؽ ثب ٨ٛص ؾبٟ تبز٧ص٦-احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١

 13/0ؾبخف ا٧ٞٓٝت ثٜد٥ ٗػزد ا٧ٔصب٦ٛ ثب  ث٠ غب٧س ػٜبقس ٗٞزد ثسزغ٦ هساز ُسكت٠ اغت. دز ا٧ٚ زتج٠ ثب تس٥ ٛػجت

 دغت آٝزدٟ اغت. ث٠ تبز٧ص٦-احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١ازشؼ ٓحبم  ٢ٖٛ زا دز ٗوب٧ػ٠ ثب غب٧س ػٜبقس ث٠ ٤زتج
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 سیحسب هحاسبات هذل تاپس هختلف بش یها  ها دس بخص  نوونه یبنذ  ستبه :33 جذول

 عناصش ساختاسی اصول سنتی ساخت و ساص دس اسلام تصویش رهنی 

 ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ هکاى

 0.571359 3 0.80389 2 0.928881 1 خاى اسگ کشین

 0.818129 2 0.927398 1 0.782376 2 چشاغ ضاه

 0.857356 1 0.633036 3 0.677895 3 باصاس وکیل

 0.259827 5 0.3976 6 0.438323 5 حوام وکیل

 0.131995 8 0.360498 7 0.589208 4 هسجذ نصیشالولک

 0.305737 4 0.441099 4 0.344875 6 هسجذ عتیق

 0.206564 6 0.408885 5 0.160008 8 گزس سنگ سیاه

 0.157752 7 0.161261 9 0.089145 9 خاى ۀهذسس

 0.106336 9 0.193328 8 0.308329 7 هسجذ ایلخانی

 احساسی و فشهنگی تاسیخیاسصش  بشنذ سویذاد بشنذ هکاى 

 ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ ؾبخف ا٧ٞٓٝت زتج٠ هکاى

 0.558773 2 0.471136 4 0.589156 3 خاى اسگ کشین

 0.965617 1 1 1 0.788561 1 چشاغ ضاه

 0.502614 4 0.726024 2 0.596645 2 باصاس وکیل

 0.362451 6 0.360588 5 0.21316 6 حوام وکیل

 0.539443 3 0.331912 6 0.269869 4 هسجذ نصیشالولک

 0.273381 7 0.150553 8 0.108016 9 هسجذ عتیق

 0.200462 8 0.491496 3 0.247097 5 گزس سنگ سیاه

 0.382003 5 0.133971 9 0.173434 7 خاى ۀهذسس

 0.136724 9 0.16317 7 0.168942 8 هسجذ ایلخانی

 (1402؛ ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ)ٜٗجغ: 

، ثب تٞر٠ ثا٠  12ردّٝ  دز٨ًٜٖ.   تست٨ت ٛص٦ٓٝ ٗستت ٦ٗ ث٠ ١Ciب زا ثساغبظ ٗوداز   دز ٗسح٤ٔ ثؼد ٛتب٧ذ تٔل٨ن ؾبخف

چاساؽ ثاب ؾابخف     ١ب٥ ٗصتٔق تٞغؼ٠ قٞز  ُسكت٠ اغت، ؾبٟ  ١ب٥ تٔل٨و٦ دز ثصؽ  ثٜد٥ ثساغبظ ؾبخف  ا٠ٌٜ٧ زتج٠

ّ  تج٨٨ٚ ٝ چساؽ  ؾبٟ ٗط٢س حسٕ ث٠ ث٨ؿتس تٞر٠ ضسٝز دغت آٝزدٟ اغت. ثس ا٧ٚ اغبظ  زا ث٠ 1زتج٠ 85/0ا٧ٞٓٝت   ٗاد

ٙ  تب ؾٞد ٦ٗ ٛ٘ب٧بٙ پ٨ؽ اش ث٨ؽ ُسدؾِس٥ قٜؼت زاغتب٥ دز اغتساتط٧ي ز٧ص٥ ثسٛب٠ٗ تح٨ْٔ ٝ ثسٛدغبش٥  آٙ اش ثتاٞا

تس٧ٚ ٗص٧ت ُسدؾِس٥ ؾا٨ساش اغات ًا٠     چساؽ ثصزٍ . ؾبٟدًس ررة زا ث٨ؿتس٥ ٙاسئشا ٝ ثبشد٧دًٜٜدُبٙ تؼداد طس٧ن

 ٜاد. ًٜاغتلبدٟ  ٧ٚ ١ٞٗجت ٧ٝطٟا ؾسا٧  ٗح٨ط٦ ٜٗبغت اش ًسد٨ٙب٢ز٧ص٥ ٝ ٗ  اٛزبٕ ثسٛب٠ٗ ثب تٞاٜٛد  ٦ٗ ثبشد٧دًٜٜدُبٙ

ٝ ١٘چٜا٨ٚ ٛصد٧ٌا٦ ثا٠     ١اب   ًبز٥ پر٧سؼ ُسدؾِساٙ خبزر٦، ٝرٞد ١ٜس ٝ آ١٠ٜ٨٧ب٥ ثبغتب٦ٛ، كس١َٜ   ٝرٞد ٗحٞط٠

١اب٥ ُػاتسدٟ ٝ     ؾٞد. ثب ا٧ٚ حبّ تصس٧ات   چساؽ ٗحػٞة ٦ٗ ؾبٟ ٧ٝ٣ط١ب٥  غب٧س ػٜبقس تبز٧ص٦ ٝ ُسدؾِس٥ اش ٗص٧ت

بش٥ ؾا٨ساش ٝازد  ثسٛدغا  ٣ٛبپر٧س٥ ثس ا٧ٚ پتبٛػ٨ْ ٧ٝاط  رجساٙ ٤تٞاٛد ضسث  ٝغبش١ب٥ خبزد اش اقّٞ ؾ٢سغبش٥ ٦ٗ  غبخت

ٙ  ٠ثا  ازٍ دٕٝ زا ًػت ًسدٟ اغت. ٤زتج83/0ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت خبٙ ٨ٛص   ازٍ ًس٧ٖد. ًٜ  اقا٦ٔ  ػٜبقاس  اش ٧ٌا٦  ػٜاٞا

ٖ  از پ٨ساٗا٦ٛٞ  ٤ٗحٞطا . دازد ؾا٢س٥  ثسٛدغابش٥  ٝ ذ٦ٜ١ تك٧ٞس دز ا٥ ٧ٝطٟ رب٧ِبٟ اغلا٦ٗ ا٧سا٦ٛ ؾ٢س١ب٥ ٙ  ًاس٧  خاب

 ثابشاز  ٨ٛاص  كضب ا٧ٚ ٗزبٝز  دز. د١د ٦ٗ ثبشد٧دًٜٜدُبٙ ث٠ زا تٞهق كسقت ٠ً اغت دٓپر٧س٥ ٣پ٨بد ٝ ثبش كضب٥ دازا٥
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 ١اب٥   ٧ٝط٦ُ ت٘بٕ چٜد ١س كضب ا٧ٚ. ٜدًٜ ٦ٗ چٜداٙ دٝ زا كضب ٗطٔٞث٨ت ٠ً دازٛد ٝرٞد ازشؾٜ٘د ػٜبقس غب٧س ٝ ٨ًْٝ 

 ًبزآٗاد  ؾ٢س٥ كضب٥ ث٠ تجد٧ْ هبث٨ٔت ثٞدٙ ١ِ٘ب٦ٛ ٝ ثبشثٞدٙ ٧ٝط٦ُ دٝ ٤غطاٝ ث٠ اٗب ٛدازد؛ زا ؾ٢س٥ كضب٥ ٗطٔٞة

١اب٥ ١ٜدغا٦ ٝ     ٝاغط٤ غبختبز ٧ٝطٟ اشر٘ٔا٠ ازتلابع ٝ غاب٧س ٧ٝطُا٦     ١٘چ٨ٜٚ خٞد ثٜب٥ ازٍ ٨ٛص ث٠. دازد خٞد دز زا

ًبٓجد٥ ٝ ١٘چ٨ٜٚ ٗكبٓح ٝ ا١ِٞٓب٥ ٗٞرٞد دز ثد٠ٛ ٝ كضب١ب٥ داخٔا٦، تكا٧ٞس ٗطٔاٞث٦ دز ذ١اٚ ثبشد٧دًٜٜادُبٙ      

زكتٚ ا٧ٚ پتبٛػ٨ْ ازشؾٜ٘د دز  دغت ا٥ ٌٗ٘ٚ اغت ؾب١د اش  شُٟرازد. دز قٞز  ز١بؾدٙ ا٧ٚ كضب ٝ ِٛبٟ قسف ٗٞ  ٦ٗ

زتج٤ غٕٞ زا ًػت ًاسدٟ اغات.    64/0زاغتب٥ ثسٛدغبش٥ دز ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش ثبؾ٨ٖ. ثبشاز ٨ًْٝ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت 

س٧ٚ ػٜاٞاٙ ٧ٌا٦ اش ث٢تا    خكاٞـ ثابشاز ؾا٨ساش ثا٠     ػٜٞاٙ ٦ٌ٧ اش ػٜبقس اق٦ٔ ؾ٢س١ب٥ ا٧سا٦ٛ اغلا٦ٗ ٝ ث٠ ثبشاز ٨ٛص ث٠

د٨ٓاْ تٜاٞع كؼاب٨ٓت٦ ٝ تجاب٧ٚ كضاب٦٧ دازد.       ١ب٥ ثبشاز١ب٥ ا٧سا٦ٛ، تك٧ٞس ثػ٨بز ٗطٔٞث٦ دز ذ١ٚ ثبشد٧دُٜٜدٟ ث٠ ٠ٛٞ٘ٛ

آٝزد. ثاب    ا٥ ثسا٥ ثبشد٧دًٜٜدٟ ث٠ ازٗـابٙ ٗا٦   كضب٥ ٝزٝد٥ ٝ خسٝر٦ ثبشاز دز تس٨ًت ثب كضب٥ خط٦ ثبشاز، حع ٧ٝطٟ

ز ٝ كضبغابش٥ دز ٗحٞطا٤ پ٨ساٗا٦ٛٞ ٝ ١٘چٜا٨ٚ اغاتلبدٟ اش ا١ِٞٓاب٥       ز٧ص٥ اغتساتط٧ي ث٢تس ثسا٥ تٞغؼ٤ ثابشا  ثسٛب٠ٗ

تاٞاٙ اغاتلبد٣ ٧ٝاطٟ ٝ ثا٨ؽ اش پا٨ؽ اش ثابشا ٨ًٝاْ دز زاغاتب٥           زكت٠ دز ٛوب  تبز٧ص٦ ثبشاز دز غب٧س كضب١ب، ٦ٗ ًبز ث٠

ث٨ٚ ػٜبقاس   زا دز 9 ٤زتج11/0خبٙ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  ٤ٗدزغثٜد٥   ثسٛدغبش٥ ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش داؾت. دز ا٧ٚ زتج٠

 ٗٞزدٛظس دازد.

 

  های تلفیقی بشاساس ضاخص اولویت  دس ضاخص ها  نوونه بنذی  ستبه: 32جذول 

 آل هنفی  فاصله اص ایذه آل هثبت  فاصله اص ایذه CLiضاخص اولویت  هحذوده ستبه
 0.021438 0.004366 0.830806 خاى اسگ کشین 2

 0.021018 0.003602 0.853701 چشاغ ضاه 1

 0.016762 0.009385 0.641068 باصاس وکیل 3

 0.010481 0.014575 0.418299 حوام وکیل 6

 0.012046 0.014486 0.454009 هسجذ نصیشالولک 4

 0.011686 0.015045 0.437163 هسجذ عتیق 5

 0.007801 0.017445 0.309003 گزس سنگ سیاه 7

 0.002945 0.022165 0.117291 خاى ۀهذسس 9

 0.005987 0.020075 0.229725 ایلخانیهسجذ  8

 (1402؛ ٧بكت٠ ١ب٥ پط١ٝؽ)ٜٗجغ: 
 

 گیشی  نتیجهبحث و 

ثصزٍ ثسا٥ ؾ٢س١ب اش ا٨٘١ت ش٧بد٥ ثسخٞزداز  ٦ػٜٞاٙ كسقت پر٧س٥، ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ ث٠  ؾدٙ ٝ زهبثت  دز ػكس ر٢ب٦ٛ

اغت. دز ا٧ٚ زاغتب ٗحسى ػ٘د٣ ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ تك٧ٞس ؾ٢س ٝ ازتجاب  آٙ ثاب ًابزثساٙ اش ٛظاس ادزاًا٦ ٝ ؾاٜبخت٦       

ٝ  س٨٨تـ ب٧ ٦د١ ؾٌْ ،٦طساح ٥ثسا ٦تلاؾ ٥ؾ٢س ٥اغت. ثسٛدغبش ٗصبطجابٙ اغات ًا٠ ثاب ت٘سًاص ثاس        ٦ذ١ٜا  س٧تكاب

ٗؿ٢ٞد ٝ ٛبٗؿا٢ٞد ؾا٢س١ب زا   ١ب٥  ٦٧دازا ٥ثسا ٧ٜ٦آكس ؾ٢س، اٌٗبٙ ازشؼ ي٧كسد  ٜٗحكسث١٠ب٥ ْ ٨ٝ پتبٛػ١ب  ت٨رراث

پار٧س٥    ٝ اثؼبد زهبثات  ؾ٢س١ب  ًلاٙاهتكبد  ٤ؾدٙ، ٗوٞٓ اٗسٝشٟ ثب ظ٢ٞز ؾ٢س١ب٥ ر٢ب٦ٛ دز پ٨بٗد ر٢ب٦ٛ د.ًٜ ٦ٗ كسا١ٖ

ُب١بٛا٠  آزٝد ٠ً   ؾ٘بز ٦ٗ ٠ؾ٢س٥ ث لاًٙز٧ص٥ ؾ٢س٥ ٝ ٗد٧س٧ت  ثسٛب٠ٗ ٣تس٧ٚ ٗٞضٞػب  دز حٞش ١ب اش ٢ٖٗ آٙاهتكبد٥ 

ٖ    .اهتكابد٥ آٙ دازد  ٣اٛداش١ب٥ ٛظبزت٦ ث٠ ؾ٢س ٝ آ٧ٜد هكد دز تسغ٨ٖ چؿٖ تاس٧ٚ ٗٞضاٞع دز    ثسٛدغابش٥ ؾا٢س١ب ٢ٗا
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ٖ     زهبثت٦ ؾ٢س ر٢ب٦ٛ اغت. اش غ٦٧ٞ د٧ِس، ر٢ب٦ٛ ٤ػسق ت٨ٜاد٦ُ كضاب١ب٥     ؾدٙ ٜٗزس ث٠ تؿاد٧د ٧ٌپابزچ٦ِ ٝ دز١ا

تٌٜٞٓٞض٥ ٝ اثؼبد ش٧سغبخت٦ ًبٓجاد٥ ٗؼ٘ابز٥ ؾا٢س١ب،     ٣دز حٞش خكٞـ ث٠  اهتكبد٥ ؾ٢س١ب، اكصا٧ؽ حزٖ ٗساٝدا

١اب٥   ؾدٙ ٗؼ٘بز٥ ٝ غبخت٘بٙ ٝ احسُراز٥ ثاس ١ِ٘سا٧ا٦ ١سچا٠ ث٨ؿاتس كس١ٜاَ، اهتكابد ٝ ش٧سغابخت         كساغسش٦ٜ٨ٗ

ٙ     ١ب٥ ٗؼ٘بز٥ ٝ غاجي   ا٧ػٖ ٣ُسا٦٧ دز حٞش  ٗؼ٘بز٥ ر٢ب٦ٛ، چٜدكس١َٜ ٚ  ١اب٥ طساحا٦ ٗؼ٘ابز٥، ر٢اب سا٧ا٦  ُ ٝطا

ؾدٙ ٗٞرت اكصا٧ؽ حسٝ  ؾدٟ، اٗب غبشًٝبز١ب٥ ٗطٔٞث٦ ثاسا٥ ثابش تٞش٧اغ ٗصا٧اب دز ثا٨ٚ        ر٢ب٦ٛ .ٗؼ٘بز٥ ؾدٟ اغت

 ـ ثا٠ ١اب   ُراز٥، اؾتـبّ ٝ كٜبٝز٥  ، غ٨بغت ُراز٥، ًب ٠ً ٨ٗصاٙ غسٗب٠٧  ا٥ ٠ُٛٞ اغت؛ ث٠ ٌٛسدًٟؿٞز١ب كسا١ٖ   خكاٞ

 اٛد.  ٝ ٛبٗتٞاش٦ٛ دز ٜٗبطن ٗصتٔق ر٢بٙ تٞش٧غ ؾدٟطٞز ٛب١٘ػبٙ  ٗؼ٘بز٥ ٝ قٜؼت غبخت٘بٙ، ث٠ ٣دز حٞش

ًٜٜد دز  اٗسٝشٟ ٗد٧ساٙ ؾ٢س٥ ٝ حت٦ ؾ٢سٝٛداٙ ؾ٢س١ب٥ ٗصتٔق ِٛساٙ تك٧ٞس ٝ ٧ٞ١ت ؾ٢سؾبٙ ١ػتٜد ٝ غؼ٦ ٦ٗ

ثاس ا٧زابد ١ا٧ٞت٦     ٟٝلا١ب٥ ٗصتٔق رب٧ِبٟ ٝ تك٧ٞس ؾ٢سؾبٙ زا ازتوب د١ٜاد ٝ ػا   ثبشاز زهبثت٦ ػكس حبضس ثب اٛٞاع زٝؼ

اهتكابد٥ ٨ٛاص    ٤ر٢ت تٞغؼ ث٠ شٛد٦ُ دز ؾ٢س خٞد ثبػج ررة ُسدؾِساٙ ٝ غب٧س اكساد دز حع ؿسٝز ٛػجت ٗت٘ب٧ص ٝ

٨ُاسد. ا٧اٚ    تٞاٙ ُلت تك٧ٞس ث٠ دٝ قٞز  ٗػتو٨ٖ ٝ ؿ٨سٗػتو٨ٖ دز ذ١ٚ ٗصبطت ؾاٌْ ٗا٦   ؾٞٛد. ث٠ طٞز ٦ًٔ ٦ٗ

ؼد طساح٦ ٗحا٨ ، ت٘اب٧صا  ٝ   ًبٓجد٥ ٝ ث١ُب ٝ تٜبغجب    تك٧ٞس اش دٝ ٗإٓل٠ تؿ٨ٌْ ؾدٟ اغت: ٗودٗبت٦ ؾبْٗ ٧ٝط٦ُ

ٗوادٗبت٦ ثاسٝش    ٤ػٌ٘ٔسد ٧ب كؼب٨ٓت ٗح٨  ٝ ٗإٓل٤ ٌْٗ٘ ؾبْٗ احػبغب  ٝ ػٞاطل٦ اغات ًا٠ پاع اش دزى ٗإٓلا    

تاس   ٗوادٗبت٦ راراة   ٤ؾدٟ دز ٜٗظس ٨ٛص اغت. ١سچودز ٗإٓل ذ٨ٜ١ت ٗطسح-ًٜد. ا٧ٚ دٝ ٗإٓل٠ ث٨بِٛس ١٘بٙ ػ٨ٜ٨ت ٦ٗ

ازش٧بث٦ ػبطل٦ ٗخجت٦ دز پ٦ خٞا١د داؾت ٝ ا٧ٚ اٗس ٗبٛدُبز٥ ٝ تأح٨سُاراز٥ تكا٧ٞس زا   ٌْٗ٘ ٧ب  ٤ٗإٓلٗػٔ٘بً ثبؾد، 

١اب٥ ؾابخف،    ر٠ٔ٘ تو٧ٞت ٜٗظس ػ٦ٜ٨ ؾبْٗ پسٝضٟ اثصاز١ب٦٧ اش ٤ؾٞد. ثسٛدغبش٥ ثب دزى ا٧ٚ ٗٞضٞع ثب ازائ ٜٗزس ٦ٗ

ٝ كس١َٜ ػب٠ٗ دز ًٜبز تاأ٨ٗٚ   ٨ٚ ٝ غٜت١٧ب، آ ثٜب١ب٥ ٛ٘بد٧ٚ، طساح٦ ؾ٢س٥ ٝ ٜٗظس، ثسُصاز٥ ز٧ٝداد١ب ٝ رؿٜٞازٟ

ر٠ٔ٘ اٌٗبٛب  اهبٗت٦، ٗساًص خس٧د، دغتسغ٦ ٝ تلاس٧ح ٝ غاسُس٦ٗ دز پا٦ تو٧ٞات ٗإٓلا٤ ٗوادٗبت٦ ٝ        ١ب اش ش٧سغبخت

٢ٛب٧ت ثب اثصاز٥ ه٥ٞ ثب ػٜٞاٙ تج٨ٔـب ، ثسد ٧اب ٛلاٞذ ا٧اٚ     اغت. دز (ٜٗظس ذ٦ٜ١)ٌْٗ٘  ٤دزٛت٨ز٠ تأح٨سُراز٥ ثس ٗإٓل

 اكصا٧ؽ خٞا١د داد. (ُسدؾِساٙ)ٝ ٛبظساٙ ث٨س٦ٛٝ  (ؾ٢سٝٛداٙ)دز٦ٛٝ اٗس زا دز ذ١ٚ ًبزثساٙ 

 ٝ تك٧ٞس ذ٦ٜ١ ١ب٥ ٨ٗساث ٗؼ٘بز٥ ٝ ؾ٢س٥  ازشؼٝضؼ٨ت تٞر٠ دز ا٧ٚ پط١ٝؽ، تأ٨ًد ثس ا٨٘١ت ؾٜبخت  هبثْ ٤ٌٛت

٦ ٝ ٨ًل٦ ٗػ٨س رد٧اد٥ ُؿاٞدٟ ؾاد.    ٓحبم ًّ٘ ث٠ ١ب  آًٙبزثػت  ٠ً٣ دز ٛحٞ طٞز٥ ث٠؛ اغت ثسٛدغبش٥دز ازتجب  ثب 

 ن٧ا طس ٧ٚا اغت ٝ اش ا ٥ثسٛدغبش ،٥ُراز بغت٨غ ١٥ب اش زٝؼ ٧ٌ٦ٗٞضٞع ٠ً  ٧ٚثس ا د٨دازد ثب تأً ٦پط١ٝؽ غؼ ٧ٚا

 تٞاٛاد  ٢ٗ٦اٖ ٗا   ٧ٚا ازتجب  ثسهساز ًٜد. ا ٥ٝ ؾ٢س ٥ٗؼ٘بز ساث٨ٗٞرٞد دز ٗ ١٥ب ثب ازشؼ ،٦كس١ِٜ ٥ُسدؾِس ٤تٞغؼ

ٝ حلبظات   بٛت٨زاغاتب، قا   ٧ٚا ثِرازد. دز ا ؽ٧٘بث٠ ٛ ٦كس١ِٜ ٥زا دز ٗٞار٠٢ ثب ُسدؾِس ساث٨ٜٗبثغ ٗ ٦اقٔ ٣ر١ٞس

 اغت. ت٨حبئص ا١٘ بز٨ثػ ٦ص٧تبز ساث٨اش ٜٗبثغ ٝ ٗ ؽ٨اش پ ؿتس٨ث

ر٘ٔا٠ ثابشاز، ٗػازد ٝ ح٘ابٕ ٝ غاب٧س ػٜبقاس        اغلا٦ٗ اش-ا٧ٚ پط١ٝؽ ث٠ دٛجبّ ثسزغ٦ ػٜبقس هد٦٘٧ ؾ٢س١ب٥ ا٧سا٦ٛ

ثسٛدغبش٥ ٌٗب٦ٛ ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش ثٞد. دز ا٧ٚ پط١ٝؽ ٗؿصف ؾد ١س ًدإ اش ثٜب١ب٥ تبز٧ص٦ تبز٧ص٦ دز زاغتب٥ 

چساؽ ثب ؾابخف   ، ؾبٟد١د ١ب٥ پط١ٝؽ ٛؿبٙ ٦ٗ ٧بكت٠ح٨س٥ دز ثسٛدغبش٥ ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش دازٛد. أا٧ٚ ثبكت چ٠  

زا دز ث٨ٚ ػٜبقس ٗٞزد ثسزغ٦ پاط١ٝؽ دازٛاد.    9 ٣زتت 11/0خبٙ ثب ؾبخف ا٧ٞٓٝت  ٣ٝ ٗدزظ 1زتج٠  85/0ا٧ٞٓٝت 

. اش غا٥ٞ  اغات حبئص ا٨٘١ات  ١ب٥ آٙ   ازتوب٥ ٝضؼ٨ت اٌٗبٛب  ٝ ش٧سغبخت ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساشدز زاثط٠ ثب ثسٛدغبش٥ 

ح٨اس  أ ٗطٔاٞة  ٨ٛص دز ا٧زابد تكا٧ٞس ذ١ٜا٦     ثٞدٙ كضب ا٨ِٛص ثٞدٙ ٝ ٨١زبٙ دٓپر٧س٥، ٗحسىد٧ِس، ٗػبئْ ٗسثٞ  ث٠ 

 ثسٛاد  اغلإ، دز غبش ٝ غبخت غٜت٦ ١ب٥ اقّٞ  ساؽ دز ؾبخفچ ؾبٟ ،آٗدٟ دغتٟ ثساغبظ ٛتب٧ذ ة غت.ش٧بد٥ داؾت٠ ا
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تح٨ٔاْ   ٣ثا٠ ٛتا٨ذ   تٞرا٠ ثاب   اغات.  ًسدٟاّٝ زا ًػت  ٣زتت تبز٧ص٦-احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١ ازشؼ ٝ ز٧ٝداد ثسٛد ٌٗبٙ، 

حسٕ  ١ب٥ احػبغ٦ ٝ كس٦ِٜ١ تبز٧ص٦  ٝ غبختبز٥ ٝ ازشؼ ١ب٥ ٗح٨ط٦  ٓل٠ؤ٠ً ٕتٞاٙ پ٦ ثسد   ٦ٗ آٗبز٥، ث٠ ا٧ٚ ٌٛت٠

 ػٜٞاٙ ػٜبقس اق٦ٔ ؾ٢س١ب٥ ا٧ساٛا٦ اغالا٦ٗ،  ٟ خبٙ ٝ ثبشاز ٨ًْٝ ة چساؽ ٝ ١٘چ٨ٜٚ پع اش آٙ، ازٍ ًس٧ٖ ؾبٟ ٗط٢س

   ثس ثسٛدغبش٥ ؾ٢س٥ ٝ دز ٨٘١ٚ زاغتب ثس زٝٛن ُسدؾِس٥ ؾ٨ساش دازٛد. ٗػتو٨ٖ ٝ ثب ٦٧ح٨س أ 
ًبٓجاد٥،   -ح٨س ػٞاْٗ ش٧سغابخت٦ أ٨ًد ثس تأ١ب، ض٘ٚ ٗؿبث٢ت دز خكٞـ ت پط١ٝؽ حبضس ثب غب٧س پط١ٝؽ ٤دز ٗوب٧ػ

١اب٥   اش ٛظاس ٛاٞع پاط١ٝؽ، زٝؼ تح٨ٔاْ ٝ ٛ٘ٞٛا٠      ؛تبز٧ص٦(١ب٥  ٧ٝطٟ ثبكت كس٦ِٜ١ ٝ ٧ٞ١ت٦ دز ثسٛدغبش٥ ٌٗبٙ )ث٠

(، 1400ِٛابٟ تابز٧ص٦ )اثسا٨١٘ا٦ ٝ آ٧ؿاٖ،      ٤تاٞاٙ ثا٠ چ٢ابز دغات     ٗا٦  ثسزغ٦ ؾدٟ ثب ٧ٌد٧ِس ٗتلبٝ  ١ػتٜد ًا٠ 

ػٜٞاٙ ٗخابّ   ( ٝ ٛٞع ز٧ٌٝسد ث1396٠ػٜٞاٙ ش٧سٗز٘ٞػ٠ )٧ـلٞز٥ ٝ ١ٌ٘بزاٙ،  ِٛس٥ ٝ ثسزغ٦ ثسٛد٧َٜ ؾ٢س٥ ث٠ لاًٙ

ؾادٟ   دزٛظاس ُسكتا٠  ١اب٥   ٓل٠إ( ٝ 1399ٗآثبد٥ ٝ ١ٌ٘بزاٙ،  پٜبٟ ؾبٟ ( ٝ دازا٦٧ ٗجٜب )٧صدا1400ُٙسدؾِس٥ )ٗٞد ، 

بزٟ ًسد. دز ا٧ٚ پط١ٝؽ ػٜبقس ٢ٗاٖ دز ثبكات تابز٧ص٦    ( اؾ1397ٝ اغد٥ ٝ زك٨ؼ٨بٙ،  1399)ُٔصازطب١س ٝ ١ٌ٘بزاٙ، 

آت٦ دز ١ب٥ ثسا٥ پط١ٝؽتٞاٛد ٗجٜب٦٧ ٦ٗ اغت ٝتزص٠٧ ٝ تح٨ْٔ هساز ُسكت٠ ؾدٟٗٞزدؾ٢س ؾ٨ساش دز زاغتب٥ ثسٛدغبش٥

 ش٠ٜ٨ٗ ثبؾد.ا٧ٚ

ر٢بٙ ثب اراسا٥ ثسٛبٗا٠   ٧٤بكت ١ب٥ ٨ٗساث ٗؼ٘بز٥ ٝ ؾ٢س٥، اش د٧سثبش ٗٞزد تٞر٠ ثٞدٟ ٝ ًؿٞز١ب٥ تٞغؼ٠ ح٨ب٥ ازشؼا

ثسا٥ اح٨اب٥ ٧ٞ١ات    تلاؼ١ب٥ ٗتٜٞع ث٠ زٝٛن ٨ٗساث كس٦ِٜ١ خٞد ١٘ت ُ٘بؾت٠ ٝ دز  ْ ١ب ٝ دغتٞزآؼ٘ ١ب، غ٨بغت 

كس١ِٜا٦ دز ثبكات   -١ب٥ تابز٧ص٦   اٗسٝشٟ ؾب١د تصس٧ت ا٧ٚ ازشؼ٠ً  ٦حبٓدز . ١ػتٜدكس٦ِٜ١ ُرؾت٠ خٞد _تبز٧ص٦ 

حلا  ٝ ٢ِٛاداز٥ ٨ٗاساث    دز ا٧اٚ زاغاتب    ث٠ خطس راد٥ اكتابدٟ اغات.    تبز٧ص٦ ؾ٨ساش ١ػت٨ٖ ٝ ثسٛدغبش٥ ا٧ٚ ؾ٢س

ز٧اص٥ ٝ    ٝ تاد٧ٝٚ ا١ِٞٓاب٥ ثسٛبٗا٠    كس١ِٜا٦ -تابز٧ص٦ ثٜد٥ اٗابًٚ    دزر٠ ثب اغت.ضسٝز  ػٜبقس  كس٦ِٜ١ ٝ تبز٧ص٦

تس دز زاغتب٥ ثسٛدغبش٥ ث٢تس خٔن ٝ ُسدؾاِساٙ ث٨ؿاتس٥ زا رارة ًاسد. دز ا٧اٚ        تٞاٛد ٗح٨ط٦ ؿ٦ٜ  طساح٦ ٨ٛص ٦ٗ

ٛلؼابٙ، ٗؿابزًت ٝ    ٥ٗؿابزًت ٝ ٛظابز  ذ  ٝ  زكغ ٗٞاٛغ ٝ ً٘جٞد١ب ٥ربٗؼ٠ ٝ تلاؼ ثسا ١٥ب  ت٨ٝاهؼ غب٦٧ؾٜبٗػ٨س 

ٙ  ،٥ؾا٢س  ت٧س٧ٗاد  ،٥اهتكبد سُراز٨حأت١ب٥  غبشٗبٙ ١٤٘ ١٥ٌ٘بز ٙ ، ٦ٝ آٗٞشؾا  ٦كس١ِٜا ١اب٥   غابشٗب ١اب٥   غابشٗب

 ح٨سُراز خٞا١د ثٞد.أت ٢ٛبد ٝ... ٗسدٕ

 

دز  ث٨ؿاتس  پاط١ٝؽ  ثا٠  تاٞاٙ ٛػاجت    ث٢جٞد قٜؼت ُسدؾِس٥ ٗا٦ دز زاغتب٥ ثسٛدغبش٥ ٝ ػٜٞاٙ پ٨ؿ٢ٜبد  ث٠دز پب٧بٙ 

 داؾت:١ب٥ ذ٧ْ دز آ٧ٜدٟ اؾبزٟ   ش٠ٜ٨ٗ

 ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش؛ ٤چساؽ ٝ ٗز٘ٞػ ١ب٥ تبز٧ص٦، كس٦ِٜ١ ٝ ثكس٥ حسٕ ٗط٢س ؾبٟ  ربذث٠ .1

ز٧ٝا٤    ثب اغتلبدٟ اش ثسٛدغبش٥ ٝ ر٨ُٞٔس٥ اش تصس٧ت ثا٦ ث٠ زٝٛن اهتكبد٥ اٗس ٝ ٗتصككبٙ ا١ت٘بٕ ٗػئٞ ٙ  .2

 ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش؛

 ٝغبش١ب٥ رد٧د؛  تج٨٨ٚ ا٥ِٞٓ ٗؼ٘بز٥ ػٜبقس ا٧سا٦ٛ اغلا٦ٗ ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش ٝ تصز٧ن ث٠ غبخت .3

 ُسدؾِس٥ ثبكت تبز٧ص٦ ؾ٨ساش.  تج٨٨ٚ ا٥ِٞٓ ػٞاْٗ تأح٨سُراز ثس ثسٛدغبش٥ ٝ ازتوب٥ قٜؼت .4
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(. جأگاٌ تشوذػاصْ دس تحًلات ؿُشَاْ تاسٔخٓ أشاوٓ اػلاممٓ؛ ومًولاّ ملاًسدْ: داساطؼلا  ىّ     1400اتشإَمٓ، احذوظاد؛ آٔـم، مؼصًمٍ. )

 .58-43صص ، 78يديم، ؿماسِ  تثشٔض دس ديسِ قاجاسٍٔ، وـشّٔ ػ مٓ جغشافٕا ي تشوامٍ سٔضْ، داوـگاٌ تثشٔض، ػال تٕؼت

https://geoplanning.tabrizu.ac.ir/article_13355.html  

 َ ٍ.تُشان: اوتـاسات ايل،چاجاػممٓ،ػىتٓ دس کـًسَاْ(. مؼماسْ ي ؿُشػاص1389ْمحمذسضا. )اخًت، َاوٍٕ؛ اطماػٓ فش، وٕىا ي تماوٕان،

تشسػٓ ػًامل مؤثش تش تاصآفشٔىٓ محمت تاسٔخٓ تا تأکٕذ تلاش سئرلاشد تشوذػلااصْ ؿلاُشْ )ومًولاّ      (. 1397) اػذْ، دسوا؛ سفٕؼٕان، مجتثٓ.

 .14-5، صص 24َفت حصاس، داوـگاٌ آصاد اػممٓ َمذان، ػال ؿـم، ؿماسِ محٕ ٓػٕاٌ ؿٕشاص(، وـشّٔ م اطؼاتمًسدْ: مح ّ ػىگ

https://hafthesar.iauh.ac.ir/article-1-566-fa.html  

 داوـگاٌ تُشان. اوتـاسات تُشان: چىذمؼٕاسٌ، َاْ  گٕشْ تصمٕم (.1387) محمذجًاد. اصغشپًس،

گٕشْ تصًٔش ؿُش دس ساػتاْ تشوذػاصْ مؤثش ؿُشْ  تح ٕل ػًامل مؤثش دس ؿرل(. 1399اماوپًس، ػؼٕذ؛ دامه تاؽ، صفٍٕ؛ ػ ٕضادٌ، َادْ. )

 .86-67، صص 35)م اطؼّ مًسدْ: کموـُش اًَاص(، وـشّٔ آمأؾ جغشافٕأٓ فضا، داوـگاٌ گ ؼتان، ػال دَم، ؿماسِ 

https://gps.gu.ac.ir/article_110066.html  

 (. ًَٔت ؿُش، وگآَ تٍ ًَٔت ؿُش تُشان. تُشان: ؿُش.1386تُضادفش، مص فٓ. )

مثىلاا   َلااْ تلااسٔخٓ تلاا سئرلاشد فشَىلاگ       چاسچًب تاصآفشٔىٓ تافت (.1401) حثٕثٓ، کًٕمشث؛ أشاوذيػت، کًٕمشث؛ ؿٕخ احمذْ، احمذ.

تخـٓ تًػؼّ گشدؿگشْ پأذاس؛ ومًوّ مًسدْ: تافت تاسٔخٓ اسيمٍٕ، مؼماسْ ي ؿُشػاصْ أشان، اوجمه ػ مٓ مؼماسْ ي  دسجُت تحقق

 .123-105، صص 13ؿُشػاصْ أشان، ديسِ ايل، ؿماسِ 

https://www.isau.ir/article_141225.html  

تلاشداسْ اص تشولاذ ؿلاُش خلام       َاْ مذٔشٔت ؿُشْ دس تُشٌ اسصٔاتٓ ػٕاػت(. 1400) اکثش؛ حؼام، مُذْ. پًس، ػ ٓ حمٕذْ، آسمان؛ ػالاسْ

 .461-439، صص 2ديسِ وُم، ؿماسِ سٔضْ ؿُشْ، مًػؼٍ جغشافٕا،  َاْ جغشافٕاْ تشوامٍ )م اطؼّ مًسدْ: سؿت(، وـشّٔ پظيَؾ

https://jurbangeo.ut.ac.ir/article_81888.html  

 سٔضْ صىؼت گشدؿگشْ. تُشان: ػمت.  مثاوٓ تشوامٍ(. 1387) چٕاوٍ، سحٕم.  حٕذسْ

تشسػٓ ت ثٕقٓ تجاسب جُاوٓ فشأىذ تشوذػاصْ ؿلاُشْ ي اساۀلاّ ساَرلااس    (. 1393) وگٕه. خًاسصمٓ، امٕذػ ٓ؛ سَىما، محمذ سحٕم؛ اقثاطٓ،

 تشاْ کموـُش مـُذ، ايطٕه کىفشاوغ م ٓ جغشافٕا، گشدؿگشْ، مىاتغ طثٕؼٓ ي تًػؼّ پأذاس، تُشان.

https://civilica.com/doc/356720/  

ٔاتٓ کاطثذْ ؿُش اػممٓ، م اطؼات ؿُش أشاوٓ اػممٓ، طيَـرذٌ فشَىگ، َىش  گٕشْ ي اصًل ػاصمان (. مثاوٓ ؿرل1389جاتش. )داوؾ، 

 .31-15، صص 1ي مؼماسْ جُادداوـگآَ، ػال ايل ؿماسِ 

https://www.sid.ir/paper/177343/fa  

مذطٓ تشاْ تشوذػاصْ ؿُشْ دس أشان تشاػاع وظشّٔ  (.1395) صادٌ، محمذسضا؛ محمذْ فش، ًٔػف. چٍ، مىٕظٌ؛ حمٕذْ احمذ؛ قشٌ سيػتا،

 .68-41، صص 5تىٕاد، وـشّٔ مذٔشٔت تشوذ، داوـگاٌ اطضَشا، ديسِ ػًم، ؿماسِ  دادٌ

https://journal.alzahra.ac.ir/article_2719.html  

تخـٓ م اطؼّ مًسدْ تافت تاسٔخٓ ؿلاُش ؿلإشاص،    َاْ تاسٔخٓ اص طشٔق ساَثشد اصاطت  تجذٔذ حٕات دس تافت(. 1395) صادٌ، مشجان.  ؿُاب

 .79-65، صص 4وـشّٔ مؼماسْ اق ٕم گشم ي خـک، داوـگاٌ ٔضد، ػال چُاسم، ؿماسِ 

https://smb.yazd.ac.ir/article_942.html    
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 ؿُشْ، تثشٔض.مؼماسْ، ػمشان ي تًػؼّ ؤًهاػممٓ، َمأؾؿُشَاْدَىذِ کاطثذ ي فشم تـرٕلػىاصش(. تشسػ1393ٓاحمذْ، احمذ. )ؿٕخ 

https://civilica.com/doc/315095/  

َاْ فشَىگٓ، اجتماػٓ، اقتصادْ ي کاطثذْ ؿُش تشگشفتٍ اص مثاوٓ دٔه اػلامم،    (. ػاختاس ؿُش اػممٓ: ئظگ1387ٓصاسمٓ، حمٕذسضا. )

 سػاوٓ ي م ثًػاتٓ. َاْ کـًس، مؤػؼّ فشَىگٓ، اطمع َا ي دَٕاسْ تُشان: ػاصمان ؿُشداسْ

(. اساۀّ مذل تأثٕش تشوذػاصْ تش ؿُشت ؿُش ي وقؾ آن تلاش  1398مذ؛ ماٌ آيسپًس، فُٕمٍ؛ اػذٔان اسدکاوٓ، فاۀضٌ. )طثاطثأٓ وؼة، ػٕذ مح

 .240-211، صص 48ػم رشد ؿُشْ، وـشّٔ م اطؼات مذٔشٔت گشدؿگشْ، داوـگاٌ ػممٍ طثاطثاۀٓ، ػال چُاسدَم، ؿماسِ 

https://tms.atu.ac.ir/article_10815.html  

(. وقؾ اسصؽ َاْ مٕشاث مؼماسْ ي ؿُشْ دس تًػؼٍ گشدؿلاگشْ  1394ػثاع صادٌ، مظفش، محمذمشادْ، اصغش، ي ػ  ان احمذْ، اطىاص. )

 .90-77، صص 14، ؿماسٌ 4اطؼات ؿُشْ، داوـگاٌ کشدػتان، ديسٌ فشَىگٓ )م اطؼٍ مًسدْ: تافت تاسٔخٓ اسيمٍٕ(. م 

https://urbstudies.uok.ac.ir/article_13010.html  

ن. م اطؼات ؿُش أشاولآ اػلاممٓ،   تاسٔخٓ مؼ ماوا-(. ػًامل ؿرل دَىذٌ ؿُشَاْ اػمم1390ٓػ ٕضادٌ، ًَؿمىذ، ي حثٕثٓ، کًٕمشث. )

 . 76-71، صص 3، ؿماسٌ 1ديسٌ 

https://www.sid.ir/paper/177335/fa  

سٔخٓ، َلااْ تلاا   پزٔشْ ؿلاُشْ دس تافلات   (. تشسػٓ ػًامل مؤثش تش سقاتت1399گ ضاس طاَش، ػؼٕذ؛ محمًدْ، فشصٔه؛ مٕثاقٓ، ػٕذ محمًد. )

 .71-55، صص 4َاْ فضأٓ، مًػؼٍ اوتـاساتٓ ئان ديسِ ايل، ؿماسِ  م اطؼّ مًسدْ: تافت تاسٔخٓ آمل، پظيَـىامّ جغشافٕا ي وظام

http://jgss.ir/Article/15864  

َاْ تشوذ ؿُشْ )م اطؼّ مًسدْ: ؿُش مشاغٍ(، وـلاشّٔ ؿلاُش پألاذاس،     اٌ مؤطفٍ(. تح ٕ ٓ تش جأگ1399پًس، مىٕظٌ؛ امٕشحؼٕىٓ، پشياوٍ. ) لاطٍ

 .76-63، صص 2اوجمه جغشافٕا ي تشوامٍ سٔضْ ؿُشْ أشان، ديسِ ػًم، ؿماسِ 

https://www.jscity.ir/article_113199.html  

 ػاخت ي ػاص دس اػمم، تُشان: مشکض م اطؼاتٓ ي تحقٕقاتٓ ؿُشػاصْ ي مؼماسْ.(. اصًل ػىت1387ٓحثٕثٓ، کًٕمشث ) مـرٕىٓ، اتًاطفضل ي

َاْ مٕشاث مؼملااسْ ي ؿلاُشْ دس تًػلاؼّ گشدؿلاگشْ      (. وقؾ اسصؽ1394صادٌ؛ اصغش، محمذمشادْ؛ ػ  ان احمذْ، اطىاص. ) مظفش، ػثاع

 .90-77، صص 14(، م اطؼات ؿُشْ، داوـگاٌ کشدػتان، ديسِ چُاسم، ؿماسِ فشَىگٓ )م اطؼّ مًسدْ: تافت تاسٔخٓ اسيمٍٕ

https://urbstudies.uok.ac.ir/article_13010.html  

م اطؼلاّ ملاًسدْ: ؿلاُش دصفلاًل(، فصلا ىامّ      (. ػىجؾ ؿثرّ تشوذػاصْ تافت تاسٔخٓ ؿُشَا تا سئرشد گشدؿلاگشْ ) 1400مًدت، اطٕاع. )

 .27-13، صص 4داوـگاٌ تُشان، ديسِ َـتم، ؿماسِ  -گشدؿگشْ ؿُشْ، داوـرذٌ جغشافٕا

https://jut.ut.ac.ir/article_85623.html  

َاْ گشدؿگشْ ي تأثٕش آن تش جزب گشدؿگش دس ؿُشػتان   َا ي جارتٍ  ؿىاػأٓ قات ٕت(. 1393مًلاۀٓ َـجٕه، وصشاطٍ؛ اتشإَمٓ، حٕذس. )

 .108-95، صص 16اْ، داوـگاٌ آصاد اػممٓ مشيدؿت، ديسِ چُاسم، ؿماسِ   سٔضْ مى قٍ  ام ؾ. تشوامٍ

https://jzpm.marvdasht.iau.ir/article_667.html  

َلااْ تلااسٔخٓ تلاا سئرلاشد      آفشٔىلآ تافلات   (. تثٕلإه ملاذل مفُلاًمٓ اسصؽ   1399واصشْ اصفُاوٓ، َاجش؛ وؼتشن، مُٕه؛ تٕلاذسام، سػلاًل. )  

 .58-35، صص 31پزٔشْ ؿُشْ، وـشّٔ اقتصاد ي مذٔشٔت ؿُشْ، وجمه ػ مٓ اقتصاد ؿُشْ أشان، ديسِ َـتم، ؿماسِ  سقاتت

https://iueam.ir/browse.php?a_id=1458&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=0  

ذٔشٔت َاْ گشدؿلاگشْ. م اطؼلاات ملا     َاْ کـًس تشحؼة جارتٍ  تىذْ اػتان (. سد1393ٌتاصْ، وذا؛ واصشْ، طاَشٌ. )  وصشاط ُٓ، صَشا؛ جُان

 .37-17، صص 28گشدؿگشْ، داوـگاٌ ػممٍ طثاطثأٓ، ديسِ وُم، ؿماسِ 

https://civilica.com/doc/315095/
https://tms.atu.ac.ir/article_10815.html
https://urbstudies.uok.ac.ir/article_13010.html
https://www.sid.ir/paper/177335/fa
http://jgss.ir/Article/15864
https://www.jscity.ir/article_113199.html
https://urbstudies.uok.ac.ir/article_13010.html
https://jut.ut.ac.ir/article_85623.html
https://jzpm.marvdasht.iau.ir/article_667.html
https://iueam.ir/browse.php?a_id=1458&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=0
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https://tms.atu.ac.ir/article_2427.html  

ْ ؿلاُشْ )م اطؼلاّ ملاًسدْ:    َاْ تشوذػاص ؿذن ايطًٔت (. مذطؼاصْ تصًٔش ؿُش دسجُت مـخص1397وًسٔان، فشؿاد؛ مٕراۀٕ ٓ، مُذْ. )

 .40-31، صص 1يػًم، ؿماسِ  مؼماسْ ي ؿُشػاصْ، داوـگاٌ تُشان، ديسِ تٕؼت-ؿُش اسيمٍٕ(، وـشّٔ َىشَاْ صٔثا

https://jfaup.ut.ac.ir/article_67906.html  

(. ػاماوذَٓ تافت فشػًدِ ؿُشْ )ومًوّ مًسدْ: ؿُش ؿٕشاص(، مج لاّ ػ ملآ   1391الله. ) ٔٓ، وؼمتياسثٓ، حمٕذسضا؛ تقًأٓ، مؼؼًد؛ سضا

 .156-129، صص 2سٔضْ فضأٓ، داوـگاٌ اصفُان، ػال ديم، ؿماسِ  تخصصٓ تشوامٍ

https://sppl.ui.ac.ir/article_15923.html  

(. تشوذػاصْ مران: سئرشدْ داسأٓ مثىا دس تلااصآفشٔىٓ تافلات   1399آتادْ، محمذسضا؛ ػجادصادٌ، حؼه؛ سفٕؼٕان، مجتثٓ. ) پىاٌ ؿاٌ ضدانٔ

 .303-287، صص 31تاسٔخٓ تُشان، وـشّٔ آسماوـُش، ؿماسِ 

https://magiran.com/p2173626  

پلازٔشْ ؿلاُشْ )ملاًسد     َاْ سقاتلات  (. وقؾ تافت تاسٔخٓ دس استقاْ مؤطف1396ٍحؼٕه؛ اػرىذسْ ثاوٓ، محمذ؛ اکثشْ، فاطمٍ. ) ٔغفًسْ،

 .84-63، صص 3سٔضْ فضأٓ، داوـگاٌ اصفُان، ػال َفتم، ؿماسِ  م اطؼٍ: ؿُش تٕشجىذ(، وـشّٔ تشوامٍ

https://sppl.ui.ac.ir/article_22536.html  
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