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چکیده
مشـارکت در انتخابـات و رأي دادن از مؤلفه هاي اساسـي رفتار سیاسـي 
شـهروندان محسـوب مي شـود. ايـن سـؤال کـه عوامـل مؤثـر بـر رفتـار 
انتخاباتـي شـهروندان چیسـت، يـا بـه عبارتـي بهتر، چـه عواملـي رفتار 
رأي دهـي شـهروندان را تحـت تأثیـر خـود قـرار مي دهـد، از موضوعات 
مهـم در مطالعـه جامعه شناسـي سیاسـي اسـت. در پژوهـش حاضـر بر 
اسـاس پیمايشـي کـه در سـطح شـهر نـور آبـاد صـورت گرفـت، تأثیـر 
سـاختارهاي قومـي قبیلـه اي و نقـش نخبگان بر مشـارکت شـهروندان 
شـهر نورآباد در انتخابات نهمین دوره مجلس شـوراي اسـامي بررسـي 
شـده اسـت. نتايـج ايـن مطالعـه نشـان مي دهد کـه در جمعیـت مورد 
مطالعـه در شـهر نورآبـاد عواملـي چون سـاختارهاي قومـي- قبیله اي و 
نخبـگان اعـم از سیاسـي، قومـي و مذهبـي رابطه معناداري با مشـارکت 
انتخاباتـي دارنـد؛ بـه عبـارت ديگـر، پاسـخ دهنـدگان عوامل مذکـور را 
مؤثـر بـر جهـت دهـي آراي خـود دانسـته اند. رويکـرد تحقیـق در ايـن 
مقالـه، توصیفـي- تحلیلي و روش آن پیمايشـي و ابزار جمـع آوري داده 
هـا، بـه صـورت پرسشـنامه اسـت. حجـم نمونـه نیـز 380 نفـر در بیـن 
شـهروندان بالاي 18 سـال از کلیّه اقشـار و گروه هاي اجتماعي در شـهر 
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Nurabad electoral behavior of citizens in the 
ninth parliamentary elections

Abstract
Participation in elections and voting is the basic components of 
citizens’ political behavior. The question of what factors influ-
ence the electoral behavior of citizens, or in other words, what 
factors influence the voting behavior of citizens, an important 
topic in the study of political sociology. In this study, based 
on a survey that was built in the city of light, the effect of eth-
nic tribal structures and the role of elites on the participation of 
citizens in elections Nurabad ninth parliament has been inves-
tigated. The results of this study show that in the study popu-
lation in Nurabad factors such as ethnic tribal structures and 
elites, including political, ethnic and religious relationship with 
electoral participation. In other words, respondents mentioned 
factors affecting orientation their views known. The approach 
used in this article, analytical and measuring methods and tools 
for data collection, a questionnaire. A sample of 380 people 
over 18 years among citizens of all classes and social groups in 
Nurabad respectively.
Keywords: election, electoral behavior, electoral participation, 
ethnicity, elites, Nurabad
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مقدمه  و بیان مسأله
مسـأله انتخابـات و بررسـی رفتـار انتخاباتی مـردم يک 
کشـور يـا يـک منطقـه و شـهر، بـه عنـوان يـک رفتار 
سیاسـی، در واقـع يکی از پیچیده ترين مسـائلی اسـت 
کـه نظـر انديشـمندان در رشـته های مختلـف علـوم 
را  سیاسـی  روان شناسـی  و  جامعه شناسـی  سیاسـی، 
بـه خـود جلـب کـرده اسـت. انتخابـات در واقـع، يـک 
نظرسـنجي فراگیر و ملي از کل شـهروندان کشور است 
و کمیـت و کیفیت مشـارکت انتخاباتي مـردم مي تواند 
و  سیاسـت ها  نظـام،  کارآمـدي  مشـروعت،  میـزان 
کارگـزاران حکومتـي را نشـان دهـد )امام جمعـه زاده، 
1392، ص 29(. انتخابـات در کنـار ديگر سـازوکارهای 
مشـارکت مردم به صـورت انفرادی، جمعـی، يا گروهی 
يـا صنفـی، همچنان مهم تريـن، بارزترين و قابـل اندازه 
گیری تريـن نـوع مشـارکت افـراد در عرصـه سیاسـی 
اسـت. انتخابـات از يک سـو، پايه هـای اجتماعی قدرت 
سیاسـی و اخـاق اجتماعـی شـهروندی را نشـان می-

دهـد و از سـوی ديگر، ماک خوبی بـرای ارزيابی توزيع 
قـدرت در جامعـه اسـت. مطالعـه انتخابات و مشـارکت 
انتخاباتـی، چگونگـی ارتبـاط متقابل جامعـه و دولت را 
بـه نمايـش می گـذارد و به همیـن دلیـل، از مهم ترين 
و جذاب تريـن مباحـث جامعـه شناسـی سیاسـی بـه 

شـمار مـی رود )عیوضـی، 1388، ص 158(. 
از طـرف ديگـر، رفتـار انتخاباتـی بـر چگونگـی انتخاب 
رفتـار  دارد.  دلالـت  شـهروندان  سـوی  از  نامزدهـا 
تقاضاهـا و خواسـته های  تبیین گـر  انتخاباتـی مـردم 
سیاسـي و اجتماعـي آن هـا مي باشـد کـه مي توانـد 
کانديـدای  بـه  را  موجـود  نگرش هـاي  و  ديدگاه هـا 
بـر  شـهروندان  کـه  ايـن  کنـد.  تفهیـم  نمايندگـي، 
اسـاس چـه معیـار و مؤلفه هايی بـه انتخـاب کانديدها 
اسـت.  تأثیر گـذار  انتخابـات  نتايـج  در  می پردازنـد، 
رفتـار انتخاباتـی مـردم از مهم تريـن وجوهی اسـت که 
نـوع جامعـه سیاسـی را معلـوم می سـازد و چگونگـی 
سـاختار آن را تبییـن می کنـد. بـه ويـژه در دنیـای 
معاصـر کـه گسـترش ارتباطات و رشـد بهبـود کمی و 
کیفـی رسـانه های ارتباطی، مناسـبات مـردم، جوامع با 

يکديگر و دولتهايشـان را متحول سـاخته و دولت ملت 
را در جريـان ادغـام گونه ای قـرار داده اسـت )عیوضی، 

 .)35 ص   ،1382
 بسـیاری از انديشـمندان مشـارکت سیاسـی از طريـق 
شـرکت در انتخابـات و يـا تعـدد ادواری انتخاباتـی را 
از  يافتـه  توسـعه  جامعـه  يـک  اصلـی  فاکتورهـای  از 
لحـاظ سیاسـی دانسـته اند، امـا همیشـه درصـد بالای 
نیسـت.  سیاسـی  توسـعه  بیانگـر  سیاسـی  مشـارکت 
بنابرايـن انگیزه های رفتار سیاسـی مشـارکت کنندگان 
از اهمیـت بسـزايی برخوردار اسـت، چراکـه تحلیل اين 
رفتارهـا می توانـد مـا را بـه درسـتی بـه سـمت موانـع 
و مشـکات سـد راه توسـعه سیاسـی رهنمـون سـازد 
)کشـاورز، يزدخواسـتی، 1391، ص 10(. همچنیـن در 
ايـن رابطـه مطالعـات انجـام شـده نشـان می دهـد که 
میـزان مشـارکت سیاسـی در امـور محلـی و منطقه ای 
غالبـاً در مناطـق کوچـک و روسـتايی بیـش از مراکـز 
و  روسـتايی  کوچـک  واحد-هـای  در  شهر هاسـت. 
محله هـای شـهری مـردم از ديربـاز با يکديگر آشـنايی 
دارنـد و پیونـد اجتماعـی قوی تـر اسـت، امـا کشـور 
مـا بدلیـل فقـدان سـنت های انتخاباتـی و تجربـه کـم 
مردم سـالاری، از لحـاظ بررسـی ها و تحقیقـات مذکور 
فقیـر می باشـد. تنها پـس از پیروزی انقاب اسـامی و 
نظـام مردم سـالاری دينـی، ما شـاهد انتخابـات متعدد 
مردمـی و تجربـه مناسـب در ايـن زمینـه بوده ايـم که 
زمینـه را بـرای بررسـی موضـوع مذکـور فراهـم نموده  
اسـت )صفـری، 1389، ص 4(. شـهر نورآبـاد، از جمله 
از مشـارکت  کـه  فـارس می باشـد  اسـتان  شـهرهای 
بسـیار بالايی از شـرکت در انتخابات، بالاخص انتخابات 
مجلـس شـورای اسـامی، برخوردار اسـت. انگیـزه رأی 
دهـی در ايـن شـهر بـه حـدی بـالا می باشـد کـه رأی 
دهنـدگان در ايـن شهرسـتان بـه دادن يـک رأی قانـع 
نمی شـوند. تعـدد آرا توسـط يـک فـرد، درگیری هـای 
خشـونت آمیز و دسـت زدن به خسـارت های غیر قابل 
جبران، از ويژگی های اصلی رفتار انتخاباتی شـهروندان 
در ايـن منطقـه از کشـور می باشـد. در ايـن پايـان نامه 
بر آنیـم تـا رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر نورآبـاد را در 
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نهمیـن دوره انتخابـات مجلس شـورای اسـامی، مورد 
تجزيـه و تحلیـل قـرار دهیم و بـه بررسـی عوامل مؤثر 
در ايجـاد عملکـرد انتخاباتـی رأی دهنـدگان در ايـن 

بپردازيم. منطقـه 
الگوهای نظری رفتار رأی دهی

اسـتفاده از آراء و نظريـات ديگـران در مطالعـات جامعه 
نظـری   بـه يـک چارچـوب  بـرای رسـیدن  شـناختی 
جامع تـر، ضـرورت دارد، زيـرا که اين چارچـوب نظری 
به پژوهشـگر کمـک می نمايد تـا از انديشـه های ديگر 
متفکـران در زمینـه مطالعـه پديده مورد بررسـی، بهره 
گرفتـه و بـر اسـاس نظريـات بدسـت آمـده و ايده های 
بـا پشـتوانه علمـی  موجـود، فرضیـات و متغیرهايـی 
طراحـی نمايـد. هـدف چارچوب نظـری، هدايت محقق 
در فرآينـد تحقیـق اسـت تـا ابعـاد مسـئله مـورد نظـر 
به شـکلی دقیـق مـورد بررسـی و تحلیـل قـرار گیرد و 
همچنیـن مسـئله مـورد نظـر را نیـز تحديد نمايـد. در 
زيـر ابتـدا  مهم تريـن الگوهـای نظـری مرتبط بـا رفتار 
انتخاباتـی را ذکـر خواهیم کرد، سـپس به الگوی نظری 

مـورد اسـتفاده خواهیـم پرداخت.
الگوي جامعه شناختي

الگـوي اصلـي جامعه شـناختي تحلیل رفتـار انتخاباتي 
از سـوي »پـل لازارسـفلد امريکايـي«، جامعه شـناس 
دانشـگاه کلمبیـا و گـروه تحقیقاتـي اش در دهـه 40 
میـادي عرضه شـده اسـت. آنهـا در تحقیقـات میداني 
خـود بـه ايـن نتیجـه رسـیدند کـه اثـر تبلیغـات بـر 
رأي دهنـدگان بسـیار ناچیز اسـت و در عمـل تبلیغات 
گسـترده احـزاب چندان اثـري بر رأي دهنـدگان ندارد 
و آنهـا مدتها پیش از شـروع تبلیغـات انتخاباتي تصمیم 
خـود را گرفته انـد )Hewood,2007:267(، به عبارت 
ديگـر جامعه شناسـان بـر ايـن باورنـد که سـاختارها و 
وضعیّـت، جهت گیري هـاي سیاسـي مـردم را تحـت 
تأثیـر قـرار مي دهنـد و آنهـا داراي گرايش هـاي ثابتي 
هسـتند که ريشـه در محیط خانوادگي، زندگي شـغلي 
و محیـط فرهنگي آنـان دارد )ايوبـي، 1377، صص 16 

 .)17 -
پـل لازارسـفلد و گروه تحقیقاتـي اش نشـان دادند، که 

بـا مطالعه شـرايط اجتماعي، اقتصـادي و فرهنگي افراد 
رأي دهنـده، بـه راحتـي مي توان جهت گیري سیاسـي 
آنـان را پیش بینـي کـرد، زيـرا رابطه اي مسـتقیم بین 
شـرايط اجتماعـي و گرايـش سیاسـي افراد وجـود دارد 
ويژگي هـاي  تعیین کننـده  اجتماعـي  ويژگي هـاي  و 
کـه  اسـت  معتقـد  لازارسـفلد  اسـت.  افـراد  سیاسـي 
از  نظـر سیاسـي آن گونـه مي انديشـد کـه  از  »فـرد 
نظـر اجتماعـي در آن بـه سـر مي بـرد. پـس عوامـل 
اجتماعـي تعیین کننـده گرايش هـاي سیاسـي اسـت 

 .)1994,Lazarsfeld:27(
در ايـن الگو توجّه عمده، معطوف به نقش سـاختارهاي 
اجتماعـي و تصمیمـات فرد اسـت و انگیزه هـاي فردي 
کمتـر در تحلیل هـاي ايـن روش مـورد عنايـت قـرار 
گرفتـه اسـت. متغیّرهايـي چـون مذهـب، سـن، طبقه 
اجتماعـي و حتّـي جغرافیاي محلـّي تعیین کننده رأي 
افـراد اسـت. آنهـا بـا تأکید بـر تئوري هـاي يادگیري بر 
ايـن اصـل کلـّي تأکید فـراوان دارنـد که روابـط فرد در 
گروه هاي نخسـتین سـبب شـکل گیري روابط سیاسي 

و اساسـي در او مي شـود )هرمـز، 1378، ص 103(.
رسـانه هاي  اجتماعـي،  گروه بندي هـاي  فرهنـگ، 
جمعـي و همگانـي از ديگـر نهادهـاي جامعه پذيـري 
سیاسـي هسـتند. ايـن روش، همچنـان مـورد توجّـه 
پژوهشـگران سیاسـي در تئوري هـاي مختلـف اسـت 
کشـورها  بـراي  انتخاباتـي  نقشـه هاي  ترسـیم  در  و 
بـه کار مـي رود. ايـن رهیافـت در میـان پژوهشـگران 
رفتـار انتخاباتـي، بیـش از سـاير رهیافت هـا و الگوهـا 
طرفـدار دارد، امـا نبايـد فرامـوش کـرد کـه در ايـن 
رهیافـت، ديدگاه هـا و اسـتدلال هاي متفاوتـي وجـود 
دارد. عضويـّت گروهـيِ فـرد انتخـاب کننـده، طبقـه 
اجتماعـي، وابسـتگي مذهبـي، پیوندهـاي جغرافیايي و 
قومـي و سـرانجام سـن و جنـس او در ايـن رهیافـت، 
تحلیل هـاي  گفـت  مي تـوان  دارد.  فـراوان  اهمّیّـت 
مـي- کمتـر  فـردي  انگیزه هـاي  بـه  جامعه شناسـانه 

سیاسـي  گرايش هـاي  ثبـات  و  اسـتمرار  و  پردازنـد 
مناطـق جغرافیايـي مختلف را با اسـتفاده از عواملي که 
فراتـر از فـرد اسـت، توضیـح مي دهنـد. از ايـن ديدگاه 
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سـاختار اجتماعـي و فرهنگي و بافـت اجتماعي و حتي 
جغرافیايـي دسـت بـه دسـت هـم مي دهنـد و گرايش 
خاصّـي را بـر يـک منطقـه حاکـم مي سـازند )ايوبـي، 

.)92 ص   ،1382
الگوي روا نشناختي –  سیاسي

موضـوع روانشناسـي سیاسـي بررسـي تأثیر شـخصیت 
افـراد بر سیاسـت اسـت. بويـژه اهمیت روانشناسـي در 
تصمیم گیري هـاي سیاسـي مـورد توجه بوده اسـت. از 
ديـدگاه اغلب روانشناسـان سیاسـي آنچه رفتـار افراد را 
تعییـن مي کنـد، نه »عیـن« واقعیت، بلکه تصوري اسـت 

کـه آنها از واقعیـت دارند )بشـیريه، 1384، ص 51(.
بي ترديـد روانشناسـي اجتماعـي، علـم سیاسـت را بـه 
داده هـاي ارزشـمند مجهـز و سیاست شناسـان را بـه 
بررسـي تجربـي رفتـار سیاسـي تشـويق کـرده اسـت. 
روانشناسـي  بـه کمـک  اينـک  پژوهشـگران سیاسـي 
اجتماعـي افـکار عمومـي و رفتـار انتخاباتـي را بررسـي 
مي کننـد و مي توانند امکان»نوسـان آونـگ« انتخابات 
آينـده را توضیـح دهند و حتي پیش بینـي کنند )عالم، 
1373، ص 77(. بـه اعتقـاد روانشناسـان عوامـل رواني 
در شـکل گیري رفتارهـاي اجتماعـي و سیاسـي مـردم 
اهمیـت به سـزايي دارد و روابط عاطفي و احساسـي که 
بیـن نامزدها و رأي دهنـدگان وجود دارد، نقش اصلي را 
بـازي مي کنـد )کانتـري، 1380، صـص 167-168(.

گوناگونـی  اجتماعـی  گروه هـای  بـه  افـراد  اصـل  در 
دلبسـتگی دارنـد. ايـن گونـه دلبسـتگی ها بـه شـکل 
عضويت با هواداری نسـبت به حزب، سـازمان و انجمن 
نمـود می يابـد و همین دلبسـتگی فرد، باعث می شـود 
کـه رأی دهنـده، وفاداری هـای گروهـی را جانشـین 
قضـاوت سیاسـی کنـد. در ايـن صـورت فـرد بـا فکـر 
خـود رأی نمی دهـد؛ بلکـه اسـتاندارد های دوسـتان، 
همـکاران و طبقه اسـت کـه او را راهنمايـی می کننـد 
تـا به چه کسـی رأی دهد )هانتیگتـون، 1370، ص 2(. 
بنابرايـن »وابسـتگی حزبـی« مهمتريـن متغیـر تبیین 
آراء رأی دهنـدگان اسـت. از ايـن الگـو تحـت عنـوان 

الگـوی هويـت حزبـی نیـز ياد می شـود.
بالواقـع محققـان مرکـز تحقیقاتی و مطالعاتی دانشـگاه 

میشـیگان وجود ارتباط مکانیکی بین شـرايط اجتماعی 
و تصمیمـات افـراد را که مـدل جامعه شـناختی مدعی 
آن اسـت شـديداً مورد انتقـاد قرار می دهنـد. از ديدگاه 
ايـن پژوهشـگران رأی دادن قبـل از آن کـه پديـده ای 
اجتماعـی باشـد»عملی سیاسـی اسـت« و تابـع تلقـی 
افـراد از موضوعـات مهـم سیاسـی جامعه. پژوهشـگران 
میشـیگان در سـال 1948 به مطالعۀ انتخابات رياسـت 
جمهوری آمريکا پرداختند و به اين نتیجه رسـیدند که 
تصمیم رأی دهندگان بیشـتر تابع  عوامل روانی اسـت. 
از ايـن ديـدگاه روابط و علقه های عاطفـی موجود میان 
رأی دهنـدگان و نامزد هـا يـا رهبـران احزاب سیاسـی 
نقـش تعیین کننـده دارد اينان در تبییـن ايجاد چنین 
رابطـه ی عاطفـی می گوينـد: »ايـن وابسـتگی عاطفی، 
ايجـاد  افـراد  نوجوانـی در  و  از زمـان کودکـی  اغلـب 
می شـود و معمـولاً از خانواده هـا بـه فرزنـدان منتقـل 
می گـردد و محیـط شـغلی و اجتماعـی هـم در تثبیت 
 .)218 ص   ،1377 )ايوبـی،  مؤثرنـد«  پیوند هـا  ايـن 
بنابرايـن ايـن نظريـه تأکیـد فـراوان بـر جامعه پذيـری 
ابـزار  بديـن معنـا کـه خانـواده  اولیـه دارد؛  سیاسـی 
مهمـی اسـت کـه از طريق آن وابسـتگی های سیاسـی 
درسـت می شـود و بعدها به وسـیله عضويـت گروهی و 
 :2007 ,Hewood( تجـارت اجتماعـی تقويت می شـود
242(. ايـن پژوهشـگران رأی دهنـده را »چـون خريدار 
خودرويـی می داننـد کـه از ويژگی هـای فنـی آن هیچ 
مختلـف  کارخانه هـای  نشـان  بـا  تنهـا  و  نمی داننـد 
آشـنايی دارد و بـه خاطـر اعتمـادی کـه بـه کارخانه ی 
مـورد عاقـه اش دارد در بـازار تنها به دنبال آن اسـت« 
)Campbell, 1960: 136(.  بـه طـور کلـی از مهم ترين 
شـاخصه های ايـن نظريـه عبارتنـد از: »1. فـرد نقـش 
مؤثـر  بسـیار  حزبـي«  »وابسـتگي   .2 دارد؛  کم رنگـي 
اسـت؛ 3. تبلیغـات انتخاباتـي چنـدان تأثیـري نـدارد؛ 
4. رأي افـراد »موروثـي« اسـت« )رضوانـی، 1386، ص 

.)151
الگوی اقتصاد سیاسی

دهـه 60 را بايد گرايش به سـمت الگو هـای عقانی در 
تبییـن پديـدۀ انتخابـات دانسـت. اسـتفاده از الگو های 
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اقتصـادی در تحلیل پديده های سیاسـی و اجتماعی در 
اين دهه بسـیار متداول شـد و بسـیاری از پژوهشـگران 
کوشـیدند بـا اسـتفاده از نظريـات اقتصادی بـه تحلیل 
سیاسـی،  مشـارکت  چـون  پديده هايـی  بررسـی  و 
بپردازنـد.  حزبـی  مشـارکت  و  جمعـی  حرکت هـای 
طرفـداران ايـن نظريـات الگوهـای پیشـین را سـخت 
مـورد انتقـاد قـرار دادنـد و بويـژه به تلقـی آنهـا از فرد 
شـديداً معتـرض بودنـد. »کـی«  از جمله پژوهشـگران 
بنامـی اسـت کـه در سـال های 60 مدل هـای پیشـین 
اسـت  معتقـد  داد. وی  قـرار  مـورد حملـه  را سـخت 
الگوهـای جامعه شـناختی و روانـی- سیاسـی، هـر دو 
فـرد را زندانی محیط و شـرايط اجتماعی يا احساسـات 
روانـی خويـش و اسـیر جبر محیطـی می داننـد. از اين 
منظـر تنهـا عوامـل خـارج از ارادۀ انسـان درتصمیـم او 
دخیـل اسـت و فـرد زندانـی عوامـل خارجی اسـت. اثر 
جمعـی »نـای« و »وربـا« و »پتروسـیک« تحـت عنوان 
 Nie &Verba( »رأی دهنـدۀ آمريکايی در حال تغییـر«
Petrocik &, 1979( را کـه در سـال 1979 بـه رشـتۀ 

تحريـر درآمـده اسـت بايـد از مهم ترين آثاری دانسـت 
کـه در آن مبانی الگوهای پیشـین سـخت مـورد حمله 
قـرار گرفتـه اسـت.  در اين کتاب آمده اسـت که دوران 
تحلیل هـای جامعـه شـناختی و روانـی از رفتـار رأی 
دهنـده به سـر آمـده اسـت و رأی دهندۀ امـروز آمريکا 
بـا رأی دهندگان سـال های بعـد از جنـگ جهانی دوم 
تفاوتـی بنیاديـن دارد، چرا که احزاب سیاسـی در عصر 
حاضـر مشـروعیت خود را از دسـت داده انـد و با بحران 
عمیقـی مواجه انـد. گـواه ايـن مدعـا ايـن اسـت کـه 
درصـد افـراد مسـتقل کـه هیچ گونـه وابسـتگی حزبی 
ندارنـد پیوسـته در حـال تزايـد اسـت و آمـار و ارقـام 
حاکـی از آن اسـت که درصـد مسـتقل ها از 23 درصد 
در سـال 1964 بـه 40 درصـد در سـال 1974 افزايش 
يافتـه اسـت. ايـن پژوهشـگران ضمـن تحقیقـات خود 
نشـان داده انـد کـه در مـوارد بسـیار حتـی کسـانی که 
هنـوز خـود را وابسـته به احـزاب می نامند می کوشـند 
در انتخابـات مسـتقل تصمیـم بگیرنـد و اسـتقال نظر 
خـود را هرچـه بیشـتر حفـظ نماينـد. اساسـاً می توان 

گفـت کـه بـا توجه بـه افزايـش نسـبی سـواد و آگاهی 
در جوامـع مختلـف، رأی دهنـدگان می کوشـند خود را 
مسـتقل از احـزاب نشـان دهنـد و تنها با اتـکا به فکر و 
انديشـۀ خـود در انتخابات تصمیم بگیرنـد. البته ناگفته 
پیداسـت کـه افـراد خـواه ناخواه تحـت تأثیـر تبلیغات 
احـزاب و گروه های سیاسـی قـرار می گیرنـد و هدايت 
افـکار عمومـی توسـط ايـن گروه هـا بـه آرامـی صورت 

می پذيـرد )ايوبـی، 1377، ص 22(.
با توجه به کمرنگ شـدن نقش مذهـب و آرمان خواهی 
در جوامـع غربـی و رنـگ باختن منفعت  هـای طبقاتی، 
در بسـیاری از جوامـع غربـی ايـن گونـه رأی دادن رو 
 :Mayer, Perrineau & Modeles( بـه گسترش می باشـد
42(. امـروزه درصـد قابـل توجهـی از رأی دهنـدگان 
ديگـر  کـه  معتقدنـد  آمريکايی هـا  بسـان  فرانسـوی 
دوران جناح بنـدی بیـن چـپ و راسـت سـپری شـده 
و عصـر گرايش هـای ايدئولوژيـک بـه سـر آمـده اسـت 
در  کـه  نظر سـنجی  يـک  در   .)191 :1996 ,Sofres(
سـال 1994 بـه عمل آمـد، 57 درصد چنیـن اعتقادی 
را ابزار داشـتند و اين درحالی اسـت که در سـال 1981 
تنهـا 33 درصـد اظهـار می داشـتند کـه ديگـر دوران 
جناح بنـدی میـان چـپ و راسـت بـه سـر آمده اسـت 

)ايوبـی، 1377، ص 23(. 
بـه  توجـه  بـا  »فیلیپ هابـرت«،  و  لانسـلوات«  »آلـن 
تحولاتـی کـه در انتخابـات مختلـف فرانسـه مشـاهده 
»رأی  کـه:  آورده انـد  مشـترکی  کتـاب  در  کرده  انـد 
دهنـدۀ امـروزی در تصمیم گیـری انتخاباتـی خويـش 
هرچه بیشـتر به سـمت اسـتقال رأی پیـش می رود و 
تصمیمـات او مبتنـی بـر اسـتراتژی های اتخاذ شـده از 
سـوی او در خصـوص برنامه هايـی اسـت کـه در دوران 
 ,Habert & Lancelot  ( می شـود«  مطـرح  انتخـاب 

 .)56  :1996
مکتـب  و  اقتصادمحـور  ديـدگاه  تفـاوت  ايـل  اولويـه 
میشـیگان را چنیـن خاصـه می کند: مدل میشـیگان 
معتقـد اسـت رأی دهنده بـرای تصمیم-گیـری از خود 
می پرسـد »ارتبـاط مـن، مـرا بـه سـوی چـه کسـی 
هدايـت می کنـد؟« در صورتـی کـه بـر اسـاس ديدگاه 
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اقتصادمحـور فـرد چنیـن اسـتدلال می کنـد »کـدام 
درآورنـد  اجـرا  بـه  را  برنامه هايـی  درصددنـد  حـزب 
کـه بیشـترين مطلوبیـت را بـرای مـن دارد؟« )ايوبـی، 
1377، ص 23(. رأی دادن از ايـن منظـر عملـی اسـت 
مبتنی بر محاسـبات عقانی بر اسـاس محاسـبه سـود 
و زيـان شـخصی. همان گونـه کـه ماحضـه می شـود، 
ايـن ديـدگاه مبتنـی بـر تفکـر فردگرايانـه اسـت و از 
پديده هـای  تحلیـل  در  معرفت شناسـانه  فرد گرايـی 

سیاسـی اسـتفاده می کنـد.
چارچوب نظري مورد استفاده

در بررسـی الگوهای رفتارهـای انتخاباتی به ديدگاه های 
متفاوتـی اشـاره شـد کـه هرکـدام متغیرهايـی را برای 
تحلیـل رفتـار رأی دهـی افـراد بیـان کردنـد. آنچـه که 
از مجمـوع نظـرات و ديدگاه هـا برمی آيـد ايـن اسـت 
کـه عوامـل مختلـف و متفاوتـی بصـورت تؤامـان در 
رفتـار رأی دهـی افـراد مؤثرنـد و تأکید بر يـک يا چند 
انتخـاب  واقعـی  علـت  بیان کننـده  نمی توانـد  عامـل 
افـراد باشـد. در يـک دسـته بندی تئوريـک می تـوان 
بـه عوامـل بیرونـی و درونـی مؤثر بـر رفتار افراد اشـاره 
کرد. در مراحل اول توسـعه، مشـارکت سیاسـی و جلوه 
بارز آن يعنی رأی دادن بیشـتر ناشـی از بسـیج بیرونی 
اسـت يعنـی عمدتاً تحـت تأثیر  عوامـل اجتماعی چون 
انجمن هـای  قومـی،  و  مذهبـی  گروه هـای  احـزاب، 
صنفـی و غیـره اسـت. امـا در فرآيند بلند مدت توسـعه 
عواملـی چـون سـطح بـالای تحصیـات، مهارت هـا و 
اطاعـات کـه عمومـاً فردی هسـتند نقش بیشـتری بر 
ترجیحـات رأی دهنـدگان دارنـد يعنـی عوامـل درونی 
)گابچـی، 1375، ص 16(. بـه ايـن ترتیـب مانیـز در 
نورآبـاد   شـهر  شـهروندان  انتخاباتـی  رفتـار  تحلیـل 
بـر ايـن عقیـده هسـتیم کـه مجموعـه ای از عوامـل 
جامعه شـناختی، روانشناسـی و اقتصـادی تؤامان با هم 

در رفتـار انتخاباتـی  مـردم ايـن شـهر مؤثر اسـت.
از معتبرتريـن الگوها برای تبیین مشـارکت سیاسـی، و 
مشـارکت رأی دهـی به طـور اخص، الگـوی پیتانوريس  
)2002( در سـطح بنـدی نظـرات مطـرح شـده اسـت، 
کـه در رفتـار رأی دهـی نیز می توانـد مبنا قـرار گیرد. 

ويژگـی ايـن الگـو در واقـع بـه دلیـل جامـع بـودن آن 
اسـت )عبدالمطلـب، 1388، ص 100(. در ايـن الگو که 
تلفیقـی از رويکرد هـای جامعه شـناختی )سـاختاری( 
و روانشـناختی )فـردی( اسـت، نوريـس به سـه دسـته 
نظريـات کان، متوسـط و خـرد در تبییـن مشـارکت 

سیاسی اشـاره دارد.
در سـطح کان دو مجموعـه از نظريـات مطـرح شـده 

ست:  ا
گروه اول از نظريات که سـاختار دولت در يک جامعه را 
تعیین کننده نوع و سـطح مشـارکت سیاسـي مي دانند 
و منظـور از سـاختار دولـت بـه طـور عـام سـاختارهاي 
قانـون اساسـي، نظـام حزبـي، قوانیـن و نظـام نظـام 

انتخاباتـي و نظاير آن اسـت. 
دسـته ديگـر از نظريـات کان بـر ايـن نکته پافشـاري 
تغییـر  باعـث  مدرنیزاسـیون  فراينـد  مي کننـد. 
جنبه هـاي مختلف حیات اجتماعي از جمله مشـارکت 
مـي شـوند. برخـی از ايـن تحـولات عبارتنـد از: ارتقای 
سـطح زندگـی، رشـد بخـش خدمـات، افزايـش سـطح 
مناسـبات  تغییـر  آموزشـی،  فرصت هـای  و  سـواد 
اقتصـادی از سنتی)کشـاورزی و دامـداری( بـه مـدرن 
)صنعتـی( و گسـترش طبقه متوسـط، تخصصی شـدن 
حرفه هـای مختلـف، افزايش دسترسـی به رسـانه های 
ديـداری، شـنیداری و مکتـوب، رشـد ديـوان سـالاری، 
تغییـر خانواده های گسـترده به خانواده های هسـته ای 
و افزايـش ورود زنـان بـه بازار کار. بـروز اين تحولات در 
سـطح فـردی را می تـوان در تغییر ارزش هـا، نگرش ها 
و رفتار هـای افـراد از جمله در حوزه سیاسـت مشـاهده 

. کرد
در سـطح میانـي نظريات مختلفي ارائه شـده اسـت که 
از آن تحـت عناوينـی چـون نظريه هـاي سـازماني يـا 
نظريه هـاي عوامـل يـا کارگـزاران بسـیج ياد مي شـود. 
ايـن اعتقاد وجود دارد که در تبیین مشـارکت سیاسـي 
شـهروندان بايـد توجه بیشـتري به نقش عوامل بسـیج 
اجتماعـي و سیاسـي و شـبکه هاي اجتماعـي در فعـال 
سـازي و بسـیج شـهروندان مبـذول داشـت. مهمترين 
عوامـل و کارگـزاران بسـیج عبارتند از: احـزاب، اتحاديه 
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هـاي کارگـري و صنفـي، کلیسـاها و مراکـز مذهبـي، 
انجمـن هـاي داوطلبانـه، اقـوام و غیره مي باشـند.

 در سـطح خـرد، می تـوان از دو گـروه نظريـه تحـت 
عناويـن »نظريـه منابـع« و »نظريه انگیـزش« ياد کرد. 
در نظريـه منابـع ايـن اعتقـاد مطـرح اسـت کـه افـراد 
برخوردار از منابع، بیشـتر سـطوح بالاتری از مشـارکت 
را از خـود نشـان می دهنـد. از مهم تريـن منابـع تأثیـر 
گـذار بـر مشـارکت می تـوان بـه تحصیـات، درآمـد، 
در  مهارت هـای مشـارکتی  و  ارتباطـات  و  آزاد  زمـان 

سـازمان ها و انجمن هـا اشـاره کـرد.
در نظريـه انگیـزش اعتقـاد بـر ايـن اسـت که هـر چند 
وجـود منابـع موجـب تسـهیل مشـارکت شـهروندان 
می شـود، امـا در صورتـی کـه شـهروندان از انگیزه لازم 
بـرای مشـارکت برخوردار نباشـند. به ايـن کار مبادرت 
نمی ورزنـد. عوامـل انگیزشـی دامنۀ گسـترده ای دارند 
انگیزه هـای  تـا  مـادی  انگیزه هـای  از  می تواننـد  و 
ارزشـی و نگرشـی را دربرگیرنـد. برخـی از مهم تريـن 
انگیزه هايـی کـه تصور می شـود بر مشـارکت سیاسـی 
اثـر گـذار باشـند عبارتند از: احسـاس وظیفـه )مدنی يا 
ملـی(، اعتقـادات مذهبـی و ارزش هـای سیاسـی افراد. 
اگـر افـراد احسـاس کنـد بـا رأی دادن يا مشـارکت در 
سیاسـت، وظیفـه مدنـی يـا دينـی خـود را انجـام داده 
و همچنیـن اگـر بـه ارزش هـای موافـق نظـام حاکم يا 
ارزش هـای ترويج کنندۀ اصل مشـارکت اعتقاد داشـته 
 Pippa( باشـد، احتمـال مشـارکت وی افزايش می يابـد

.)2002  ,Norris
در ايـن پژوهش از سـطح میاني »ديـدگاه پیپانوريس« 
يعنـي اسـتفاده از نظريـات کارگزاران بسـیج بـه عنوان 
چارچـوب نظـري اسـتفاده خواهـد شـد و در ادامـه از 
نظريـه اينگلهـات بـه عنـوان مکمـل و پوشـش دهنده 
اين نظريه اسـتفاده شـده اسـت. بالواقع قابل ذکر اسـت 
کـه فرضیـه اول اين تحقیق براسـاس الگـوي نوريس و 
فرضیـه دوم براسـاس »الگوي اينگلهارت« تدوين شـده 
اسـت. در ادامـه بـه شـرح ايـن نظريـات  پرداختـه مي 

شود.
»پیپانوريس و رابرت متـز« درآخرين مطالعات تطبیقي 
ومفصـل خـود از 12 کشـور آفريقايـي شـامل زيمبابوه، 
مـالاوي، غنـا، لوسـوتو، بوتسـوانا، تانزانیا، نامیبـا، مالي، 
زامبیـا، نیجريـه، آفريقاي جنوبي، واوگانـدا معتقدند که 
کلیـد و پايـه فهـم رفتـار انتخاباتـي و حزبـي در جوامع 
دموکراسـي،  بـه  درحال گـذار  و  سـنتي  کشـاورزي، 
پديـده قومیـت اسـت. ازجملـه موضوعـات کاسـیک 
در تئوري هـاي سـاختاري رفتـار انتخاباتـي بـه ويـژه 
در دموکراسـي هاي انتخاباتـي، جايـگاه شـکاف هـاي 
اجتماعـي و نشـانه هاي هويتـي و سـنتي پیوندهـاي 
زبـان،  خانـواده،  خويشـاوندي،  بـر  مبتنـي  قومـي 
پیوندهـاي تاريخـي و اسـطوره ها، اعتقـادات مذهبـي 
وسـنت هاي ايلي و طايفه اي بـر گزينش رأي دهندگان 
و حمايـت هـاي حزبـي اسـت. در ايـن جوامع بـه دلیل 
فقـدان شـکل گیـري و تثبیـت نهادهـاي مدنـي جديد 

عوامل يا كارگزاران  هايهاي سازماني يا نظريهكه از آن تحت عناويني چون نظريه سطح مياني نظريات مختلفي ارائه شده است در
امل بسيج اجتماعي و شود. اين اعتقاد وجود دارد كه در تبيين مشاركت سياسي شهروندان بايد توجه بيشتري به نقش عوبسيج ياد مي

در فعال سازي و بسيج شهروندان مبذول داشت. مهمترين عوامل و كارگزاران بسيج عبارتند از: احزاب، هاي اجتماعي سياسي و شبكه
 مي باشند.غيره  و اتحاديه هاي كارگري و صنفي، كليساها و مراكز مذهبي، انجمن هاي داوطلبانه، اقوام

ياد كرد. در نظريه منابع اين اعتقاد  »نظريه انگيزش« و» نظريه منابع«توان از دو گروه نظريه تحت عناوين در سطح خرد، مي 
ترين منابع تأثير گذار بر دهند. از مهممطرح است كه افراد برخوردار از منابع، بيشتر سطوح بالاتري از مشاركت را از خود نشان مي

 ها اشاره كرد.ها و انجمننهاي مشاركتي در سازماتوان به تحصيلات، درآمد، زمان آزاد و ارتباطات و مهارتمشاركت مي
شود، اما در صورتي كه شهروندان در نظريه انگيزش اعتقاد بر اين است كه هر چند وجود منابع موجب تسهيل مشاركت شهروندان مي

توانند از اي دارند و ميورزند. عوامل انگيزشي دامنة گستردهاز انگيزه لازم براي مشاركت برخوردار نباشند. به اين كار مبادرت نمي
شود بر مشاركت سياسي اثر هايي كه تصور ميترين انگيزههاي ارزشي و نگرشي را دربرگيرند. برخي از مهمهاي مادي تا انگيزهانگيزه

هاي سياسي افراد. اگر افراد احساس كند با رأي دادن گذار باشند عبارتند از: احساس وظيفه (مدني يا ملي)، اعتقادات مذهبي و ارزش
-هاي ترويجهاي موافق نظام حاكم يا ارزشمشاركت در سياست، وظيفه مدني يا ديني خود را انجام داده و همچنين اگر به ارزشيا 

 ).Pippa Norris, 2002( يابدكنندة اصل مشاركت اعتقاد داشته باشد، احتمال مشاركت وي افزايش مي
 

 مشاركت سياسيالگوي نظري نوريس در . 1شكل 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

يعني استفاده از نظريات كارگزاران بسيج به عنوان چارچوب نظري استفاده خواهد  »ديدگاه پيپانوريس«اين پژوهش از سطح مياني  در
شد و در ادامه از نظريه اينگلهات به عنوان مكمل و پوشش دهنده اين نظريه استفاده شده است. بالواقع قابل ذكر است كه فرضيه 

تدوين شده است. در ادامه به شرح اين نظريات   »رتالگوي اينگلها«اول اين تحقيق براساس الگوي نوريس و فرضيه دوم براساس 
 پرداخته مي شود.

كشور آفريقايي شامل زيمبابوه، مالاوي، غنا، لوسوتو،  12 درآخرين مطالعات تطبيقي ومفصل خود از »متزپيپانوريس و رابرت«
د كه كليد و پايه فهم رفتار انتخاباتي و حزبي در جوامع بوتسوانا، تانزانيا، ناميبا، مالي، زامبيا، نيجريه، آفريقاي جنوبي، واوگاندا معتقدن

رفتار انتخاباتي  هاي ساختاريتئوري گذار به دموكراسي، پديده قوميت است. ازجمله موضوعات كلاسيك درسنتي و درحال كشاورزي،
ندهاي قومي مبتني بر خويشاوندي، هاي هويتي و سنتي پيوهاي انتخاباتي، جايگاه شكاف هاي اجتماعي و نشانهبه ويژه در دموكراسي

 سطح خرد سطح مياني سطح كلان

 ســــــــــطح
ــيون  مدرنيزاســ

سطوح و  جامعه
توســــــــــعه 

ــادي  -اقتصــــ
 اجتماعي

ــت  ــاختار دول س
ــال   ــراي مثـ بـ
قـــــــــوانين 

نظام  انتخاباتي،
حزبـــــــــي،  
ــاختارهاي  ســـ

 قانون اساسي

عوامــل بســيج بــراي 
ــه  ــال اتحادي ــا، مث ه

 نهادهـــاي مـــذهبي،
جنبشها رسانه  احزاب،

 اقوام  ها،

 منابع اجتماعي

 مشاركت سياسي

 انگيزه ها

شکل 1. الگوي نظري نوريس در مشارکت سیاسي
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و تشـکیل واقعـي حزبـي که مبتنـي بر پايـگاه طبقاتي 
ومنافـع واهداف مشـترک سیاسـي و اقتصادي باشـد و 
سـنتهاي ماندگار دموکراسـی پارلمانی را شـکل بخشد؛ 
يارگیـری احـزاب و برنامه هـاي انتخاباتـي  بـا تکیـه بر 
شـکاف هـاي اجتماعـي قومـي- مذهبـي صـورت مـي 

پذيـرد )مقصـودی، 1385، ص 87(.
در واقـع ايـن  احـزاب به جاي تکیه يـر طبقه اجتماعي 
کـه تکیه گاه فعالیت هاي حزبـي و انتخاباتي در جوامع 
صنعتي محسـوب مي شـود، از الگوي هويـت اجتماعي 
و ويژگي هـاي قومـي کـه نفـوذ ويـژه اي بـر گزينـش 
رأي دهنـدگان و حمايت هـاي حزبـي در جوامع ماقبل 
سـرمايداري و در جوامـع در حـال گـذار به دموکراسـي 
دارد بهـره مـي جوينـد. اينگلهـارت در مورد مشـارکت 
شـهروندان در تصمیـم گیريهاي سیاسـي و اقتصادي از 
دو نوع مشـارکت ياد مي کند: الف- مشـارکت سیاسـي 
سـرآمد- گردان ب- مشارکت سیاسـي سرآمد- وابسته 

يا وابسـته بـه نخبگان. 
1.»مشـارکت سـرآمد گردان«: اين شـکل از مشـارکت 
شـیوه جديدتر مشـارکت مي باشـد کـه اولويت هاي فرد 
را بـا دقتي به مراتب بیشـتر و بسـیار مفصل تـر از روش 
کهنـه بیـان مي کنـد. اين شـیوه مسـئله گرا و بـه جاي 
اتـکا بـر سـازمان ها بوروکراتیـک موجـود، مبتنـي بـر 

گروه هـاي ويـژه اسـت )اينگلهـارت،1373، ص 381(.
2.»مشـارکت سرآمد وابسـته«: که پیش از آنکه بازتاب 
تأثیـر اولويت هـاي مردم بر تصمیمات سـرآمدان باشـد، 

رهبري مردم توسـط سـرآمدان مي باشد.
از نظر او تفاوت شـرايط اجتماعي مانند سـطح توسـعه 
اقتصادي و اجتماعي مي تواند به اين دو گونه مشـارکت 
بیانجامد. گونه اول شـیوه تازهاي از سیاسـت اسـت که 
نقـش مهمتـري بـه جامعـه مي دهـد و ويـژه جوامـع 
پیشـرفته صنعتـي اسـت. گونه دوم مشـارکت سیاسـي  
شـیوه کهنه اي از مشـارکت سیاسـي اسـت که در اروپا 
در سـالهاي پايانـي قـرن نوزدهـم و آغاز سـده بیسـتم 
جامعـه را بـا ابزارهايـي چـون اتحاديه هـاي کارگـري، 
ايـن سـازمانها  بسـیج مي کـرد. در  احـزاب  و  کلیسـا 
شـمار اندکـي از رهبـران يـا رؤسـاي سیاسـي اکثريتي 

از گروههـاي منظـم مردمـان را رهبـري مي کردنـد و 
بخش گسـترده اي از شـهروندان را که بـه تازگي داراي 
حـق رأي شـده بودنـد به میـدان مي آوردند. بـه نظر او 
ايـن نوع مشـارکت که مشـارکتي بسـیار محدود اسـت 
بیـش از آن کـه بازتـاب اثـر اولويت هـاي شـهروندان 
بـر تصمیمـات نخبـگان باشـد رهبـري شـدن مردمان 
را از سـوي آنـان نشـان مي دهـد. در نظـر او ايـن نـوع 
مشـارکت متناسـب بـا گونه معینـي از مشـارکت مانند 

رأي دادن اسـت.
پیشـینه تاريخـي تأثیرپذيـري گروههـاي اجتماعـي از 
نخبـگان سیاسـي- مذهبـي بـراي ايرانیـان، در درازاي 
تاريـخ، پیـروي از افراد برخـوردار از اقتـدار کاريزماتیک 
يـک الگـوي رفتـاري بـوده اسـت. در اصل، مشـروعیت 
مهّـم  نظـام سیاسـي عامـل  اقتـدار در هرگونـه  ايـن 
اطاعـت مردمـان اسـت. اقتـدار کاريزماتیـک و نقـش 
اساسـي آن در بسیج سیاسـي- اجتماعي تنها به عرصه 
سیاسـت محدود نبوده اسـت؛ سـران قبايل و روسـتاها 
و نیـز روحانیـون و رهبـران مذهبـي اديـان توحیـدي 
در ايـران در شـمار بزرگ تريـن ارکان تنظیم کننـده و 
هدايت کننـده رفتـار سیاسـي اجتماعـي بوده انـد. بـه 
سـخن ديگر»بسـیج بیرونـي« در معـادلات سیاسـي، 
اقتصـادي و فرهنگـي ايـران نقشـي برجسـته داشـته 
اسـت و دارد. سطح پايین شـناخت در کنار ارزشمندي 
پیـروي از راهنمايي ها و دسـتورهاي نخبـگان مذهبي-

سیاسي، نداشـتن مهارتهاي لازم براي دريافت اطّاعات 
و تحلیل مسـائل سیاسـي، نهادينه نشـدن سازمان هاي 
جهت دهنـده بـه نگرش هـاي سیاسـي شـهروندان و در 
کنـار آن عواملـي چـون کمرنگ بودن فرهنگ سیاسـي 
ناپايـداري  و  احـزاب دسـتوري  وجـود  مسـالمت آمیز، 
آنهـا، وجود گروههاي غیررسـمي نیرومندتـر از احزاب، 
کمبـود تجربه در مشـارکت سیاسـي، همسـنگ نبودن 
توسـعه سیاسـي با توسـعه اقتصادي، دسیسـه دولتهاي 
خارجـي )تبريزنیـا، 1371، صـص 329-215( دلايلـي 

در تأيیـد موضوع اسـت.
در نتیجـه بـه دلیل دلیل سـنتي بـودن جامعـه نورآباد 
و عـدم توسـعه و همچنیـن حاکمیـت فرهنـگ قومـي 
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قبیلـه اي چارچـوب نظري فـوق که برگرفتـه از نظر دو 
انديشـمند مي باشـد بـراي ايـن پژوهش انتخاب شـده 

است.
حوزه انتخابیه ممسنی

شهرسـتان ممسـنی با مسـاحت 5601 کیلومتـر مربع 
رشـته کوه  غـرب  و  فـارس  اسـتان  غربـی  شـمال  در 
زاگـرس قـرار دارد. اين شهرسـتان از شـمال به اسـتان 
کهگلويـه و بويـر احمـد و شهرسـتان رسـتم، از شـمال 
شـرق بـه شهرسـتان سـپیدان، از جنوب به شهرسـتان 
کازرون و اسـتان بوشـهر، از مشـرق به شهرسـتان های 
سـپیدان و شـیراز و از مغرب به اسـتان کهگیلويه و بوير 
احمـد محـدود می شـود )شـاه ولـی و گرجـی، 1393، 
ص 14(. همچنیـن در رابطـه بـا ايـن شهرسـتان ذکـر 
ايـن نکتـه ضـروری می باشـد کـه ايـن شهرسـتان در 
ابتـدا دارای 4 بخـش مرکـزی، ماهـور میاتی، دشـمن 
زياری و رسـتم بود که با پیگیری مسـؤلین شهرسـتان 
ممسـنی و نماينده وقت در سـال 1387، بخش رسـتم 
بـه شهرسـتان رسـتم ارتقـا پیـدا می کنـد. هـم اکنون 
اين دو شهرسـتان دارای يک حوزۀ انتخابیه می باشـند. 
ايـن شهرسـتان  طبـق آخريـن سرشـماری )1391(، 
دارای 523 آبـادی، 3 بخـش با نام های دشـمن زياری، 
ماهـور میاتـی و مرکزی، و سـه نقطه شـهری )نورآباد، 
خومـه زار و بابا-منیـر( و 9 دهسـتان می باشـد )مرکـز 
آمـار ايـران(. اين مقاله به بررسـی رفتار انتخاباتی شـهر 
مرکـز شهرسـتان  نورآبـاد،  نورآبـاد می پـردازد. شـهر 
ممسـنی، بـا  پهنـه ای حـدود 15 کیلومتـر مربـع، در 
شـمال باختـری فـارس، در مسـیر راه شـیراز- بهبهـان 
در 30 درجـه و 7 دقیقـه پهنـای شـمالی و 51 درجه و 
31 درجـۀ درازای خـاوری نسـبت بـه نیمـروز گرينويچ 
قـرار دارد )جعفـری، 1368، ص 14(. ايـن شـهر، از بـه 
هـم پیوسـتن بیسـت روسـتای قلعـه کهنـه، مالکـی، 
قلعـه انجیـری، توتسـتان، سـنگان، گازرگـه، تـل قلی، 
خادنـگان، صالحـی، تـل کوشـک، بنـه امامـزاده، تـل 
ريـزی، زيرجـو، بنیان علیـا، بنیان سـفلی، موردابی، تل 
گـوه، برمـک علیا، برمک سـفلی و جابه، محل سـکونت 
تیره هـای کرايـی و عمله طايفه بکش و اسـکان عشـاير 

بوجـود آمـده اسـت )رضايـی، 1388، ص 9(.
بـه طور کلی موقعیـت جغرافیايی و اقلیمی شهرسـتان 
ممسـنی بـه گونـه اي اسـت کـه ايـن قلمـرو از دوران 
باسـتان تاکنـون مکانـی بـراي يیاق و قشـاق عشـاير 
اولیـن  تشـکیل  کـه  بنحـوي  اسـت؛  بـوده  کوچـرو 
اجتماعـات انسـانی در ايـن شهرسـتان با تاريخ عشـاير 
خـورده  رقـم  ايـات  الطوايفـی  ملـوک  حکومـت  و 
اسـت)حبیبی فهلیانـی، 1371: 36(. ايل ممسـنی يکی 
از ايـات قـوم لـُر اسـت کـه در يـک نظـام رده بنـدي 
از  قبـل  عشـیره اي  سیسـتم  از  بازمانـده  اجتماعـی 
اصاحـات ارضـی؛ شـامل چهـار طايفـه بـه نام هـاي، 
بکـش، جاويـد، رسـتم  و دشـمن زياري می-باشـد. که 
نـام هـر يـک از ايـن طوايـف به محلـی )دهسـتانهايی( 
کـه در آن سـکونت دارند اطاق می گـردد )دومورينی، 
اقتصـادی، اجتماعـی، و  از لحـاظ  1375، ص 52(. و 

فرهنگـی بـه صـورت سـنتی و عشـیره ای بـود.
 نظـام اجتماعـی حاکم بر ممسـنی قبل از »نوسـازی« 
بـه ويژه اصاحات ارضـی؛ نظامی ايلی، سلسـله مراتبی 
مبتنـی بـر اقتصـاد کشـاورزي و دامـداري، محـدود به 
روابـط محـدود و چهره بـه چهره و ازدواج هـاي فامیلی 
يـا درونگروهـی بوده اسـت.  کـه در آن افراد وابسـتگی 
زيـاد بـه رأس هـرم قـدرت طايفـه يعنـی خوانیـن و 
کدخداها داشـتند. طايفه هـا داري مرزبندي اجتماعی- 
سیاسـی خاص خود بودند و دنیاي سـاکنین سـرزمینِ 
ممسـنی محـدود بـه قلمـرو جغرافیايـی تیـره و طايفه 
خـود و کمـی فراتر بـه جغرافیاي ايل ممسـنی محدود 
می شـد )مجیـدی کرايـی، 1371، ص 350( همچنین 
نوعـی تطابق بیـن جهان بینـی، نگرش هـاي فرهنگی- 
اجتماعـی، تقديرگرايـی و شـرايط عینـی زندگی وجود 
داشـت. تنها شـرايط حاکم بر جامعه ايلی در ممسـنی، 
»خاص گرايـی« را می طلبید، و احتـرام به آن را ايجاب 

می کـرد )مقـدس، حیـدری، 1387، ص 154(.
آنچـه کـه می تـوان از برآينـد بررسـی وضعیـت جامعه 
عشـايری شهرسـتان ممسـنی اسـتفاده نمود بیـان اين 
واقعیت اسـت که شهرسـتان ممسـنی اگر چـه در طی 
سـال های گذشـته زندگـی عشـايری و کـوچ روی آن 
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تحـت تأثیـر تغییـر و تحـولات اقتصـادی و اجتماعـی 
قـرار گرفته اسـت، اما وضعیت فرهنگی اين شهرسـتان 
همچنـان متأثـر از زندگی عشـیره ای می باشـد، در اين 
رغـم  علـی  را  جامعـه عصبیت هـای طايفـه ای خـود 
يکجانشـینی و کمتر شـدن زندگی عشـايری هم چنان 
حفظ نموده اسـت. در اين شهرسـتان بـا توجه به بافت 
سـنتی کـه همواره طـی تاريخ پذيـرای آن بوده اسـت، 
فرهنگ سیاسـی طايفـه ای يک اصل بنیادين به شـمار 
مـی رود، بـه طوری کـه اين فرهنـگ همـواره در روابط 
اجتماعـی سیاسـی اين شهرسـتان نمود آشـکاری دارد 
و کنـش سیاسـی شـهروندان ممسـنی را متأثـر کـرده 

است.
فرضیات:

- بیـن رفتـار انتخاباتی مردم شـهر نورآبـاد در انتخابات 
نهمین دوره مجلس شـورای اسـامی با میـزان قومیت 

گرايی رابطه وجـود دارد.
- نخبـگان محلـي اعـم از ايلـي، سیاسـي و مذهبـي در 

رفتـار انتخاباتـي مردم شـهر نورآبـاد تأثیـر گذارند.
روش تحقیق

روش به تکنیک هاي خاص جمع آوري اطاعات مربوط 
مي شـود )ايمانـي، 1388، ص51(. در بررسـي هاي اين 
کتابخانـه اي  و روش  پیمايـش   دو روش  از  پژوهـش 
همـگام با هم اسـتفاده شـده اسـت. به اقتضـاي موضوع 
تحقیـق و با توجـه به امکانـات، روش پیمايش به منزله 
مناسـب ترين بـراي جمـع آوري اطاعـات مـورد نظـر 
قـرار گرفـت. چارچـوب نظـري و فرضیـات تحقیـق نیز 
بکارگیـري روش پیمايـش را براي جمع آوري و تجزيه و 

تحلیـل داده ها بیشـتر ايجاب مي کند
در ايـن پژوهـش نیزجامعه آمـاري مورد مطالعـه، افراد 
واجـد شـرايط رأي )18 سـال به بـالا( در شـهر نورآباد 
دارای جمعیتـي معـادل  نیـز  نورآبـاد  بوده انـد. شـهر 
55736 نفـر مي باشـد. بـر همین اسـاس، حجـم نمونه 
380 نفـر تخمین داده شـد کـه برای اطمینان بیشـتر، 
حجـم نمونـه بـه 400 نفـر افزايـش يافـت. همچنیـن 
گرجـی و مـورگان بـا توجّـه بـه خطـای نمونه گیـری 
0/05 و سـطح اطمینـان 0/95 همبسـته بـا آمـاره ی 

مجـذور کای)خی دو( بـرای يک درجـه آزادی ، فرمول 

رود، به طوري كه اين فرهنگ همواره در اي يك اصل بنيادين به شمار ميهي آن بوده است، فرهنگ سياسي طايفطي تاريخ پذيرا
 روابط اجتماعي سياسي اين شهرستان نمود آشكاري دارد و كنش سياسي شهروندان ممسني را متأثر كرده است.

 فرضيات:
 مردم شهر نورآباد در انتخابات نهمين دوره مجلس شوراي اسلامي با ميزان قوميت گرايي رابطه وجود دارد.بين رفتار انتخاباتي  -
 نخبگان محلي اعم از ايلي، سياسي و مذهبي در رفتار انتخاباتي مردم شهر نورآباد تأثير گذارند. -

 روش تحقيق
هاي اين پژوهش از دو روش ). در بررسي51، ص1388 شود (ايماني،عات مربوط ميآوري اطلاهاي خاص جمعروش به تكنيك

5Fپيمايش

اقتضاي موضوع تحقيق و با توجه به امكانات، روش پيمايش به اي همگام با هم استفاده شده است. بهو روش كتابخانه 6
ي روش پيمايش را آوري اطلاعات مورد نظر قرار گرفت. چارچوب نظري و فرضيات تحقيق نيز بكارگيرترين براي جمعمنزله مناسب

 كندها بيشتر ايجاب ميآوري و تجزيه و تحليل دادهبراي جمع
اند. شهر نورآباد نيز داراي سال به بالا) در شهر نورآباد بوده 18در اين پژوهش نيزجامعه آماري مورد مطالعه، افراد واجد شرايط رأي (

نفر تخمين داده شد كه براي اطمينان بيشتر، حجم نمونه به  380باشد. بر همين اساس، حجم نمونه نفر مي 55736جمعيتي معادل 
ي همبسته با آماره 95/0و سطح اطمينان  05/0گيري نفر افزايش يافت. همچنين گرجي و مورگان با توجه به خطاي نمونه 400

𝑛𝑛مجذور كاي(خي دو) براي يك درجه آزادي ، فرمول  = 𝑍𝑍2𝑁𝑁𝑁𝑁(1−𝑁𝑁)
𝑑𝑑2(𝑁𝑁−1)+𝑍𝑍2𝑁𝑁(1−𝑁𝑁)

اند و جدول را بر اساس اين پيشنهاد كردهرا 
پرسشنامه ميان نمونه آماري توزيع شده و پس از گردآوري  400بنابراين به صورت تصادفي  اند.ارائه كرده Nفرمول و مقادير مختلف 

زنگرداندن برخي ها و تلخيص آنها تعدادي از آنها به دليل ريزش و يا نامناسب بودن و نيز ناقص بودن و همچنين باپرسشنامه
هاي مناسب جهت ها خارج گرديد و در نهايت تعداد پرسشنامهپرسشنامه توسط برخي پاسخگويان از فرآيند تجزيه و تحليل داده

 مورد كاهش يافت. 370تجزيه و تحليل و آزمون فرضيات تحقيق به
 تعريف مفاهيم و عملياتي نمودن متغيرهاي تحقيق

 متغير وابسته
باشد. رفتار انتخاباتي، نوع كنش سياسي است كه : متغير وابسته در اين تحقيق رفتار انتخاباتي ميتار انتخاباتيتعريف نظري رف

اي و فرهنگي در سطح كلان نظام اجتماعي رابطه دارد. اين رفتار بعلاوه در هاي اقتصادي و جامعهنظامبا كاركردهاي ساختي خرده
 يابد.ارگانيسم رفتاري، شخصيت اجتماع و الگوهاي رفتاري آن ارتباط ميسطح خرده نظام اجتماعي با وضعيت 

 متغيرهاي مستقل
تعريف نظري ساختار خبگان محلي بودند. تأثير ناي و قبيله متغير: تأثير ساختار قومي واي مستقل در اين پژوهش شامل دو متغيره

ي و نظارت بالاي اجتماعي برخوردار است. اين همبستگي موجب اي كه از همبستگي مكانيكگرايي): جامعهاي (قومقبيله قومي و
ناپذير، راه را بر هرگونه اي مستحيل گردد و آنچنان كليتي بوجود آيد كه مانند يك الگوي تجزيهميشود تا وجود فرد در ساختار قبيله

و مخالفت با تغيير و تحول بسيار جدي است.  اي مسدود گرداند، نظارت اجتماعي در درون قبيله، بسيار شديدادغام در سطح فراقبيله
 ، صص1379زاده، (نقيب كنداي را مشخص ميخويشاوندي روبنايي است كه كاركرد سياسي، قضايي و ايدولوژيك يك جامعه قبيله

77-88.( 
-جاي ميي كه برثيرآورند و تأجه قدرتي كه به دست مينخبگان اشخاص و گروهايي هستند كه در نتيتعريف نظري نخبگان محلي 

اي آورند در كنش تاريخي جامعهنمايند يا به وسيله احساسات و هيجاناتي كه به وجود ميا به وسيله تصميماتي كه اتخاذ ميگذارند ي
 ).153، ص 1370 شوند (روشه،موثر واقع مي

                                                           
6 Survey Method 

را پیشـنهاد کرده انـد و جـدول را بر اسـاس اين فرمول 
و مقاديـر مختلـف N ارائه کرده انـد. بنابراين به صورت 
تصادفـي 400 پرسشـنامه میـان نمونـه آمـاری توزيـع 
تلخیـص  و  پرسشـنامه ها  از گـردآوري  پـس  و  شـده 
آنهـا تعـدادي از آنهـا بـه دلیـل ريـزش و يـا نامناسـب 
بازنگردانـدن  بـودن و نیـز ناقـص بـودن و همچنیـن 
برخی پرسشـنامه توسـط برخي پاسـخگويان از فرآيند 
تجزيـه و تحلیـل داده هـا خـارج گرديـد و در نهايـت 
تعـداد پرسشـنامه هاي مناسـب جهت تجزيـه و تحلیل 
و آزمـون فرضیـات تحقیـق به370 مـورد کاهش يافت.
تعريـف مفاهیـم و عملیّاتـي نمـودن متغیّرهاي 

تحقیق
متغیر وابسته

تعريـف نظـری رفتـار انتخاباتـی: متغیر وابسـته در اين 
تحقیـق رفتـار انتخاباتـي مي باشـد. رفتـار انتخاباتـي، 
نـوع کنش سیاسـي اسـت کـه بـا کارکردهاي سـاختي 
خرده نظام هـاي اقتصـادي و جامعـه اي و فرهنگـي در 
سـطح کان نظـام اجتماعـي رابطـه دارد. ايـن رفتـار 
بعـاوه در سـطح خـرده نظـام اجتماعـي بـا وضعیـت 
الگوهـاي  و  اجتمـاع  شـخصیت  رفتـاري،  ارگانیسـم 

رفتـاري آن ارتبـاط مي يابـد.
متغیرهای مستقل

متغیرهـای مسـتقل در ايـن پژوهش شـامل دو متغیر: 
نخبـگان  تأثیـر  و  قبیلـه ای  و  قومـي  سـاختار  تأثیـر 
محلـی بودنـد. تعريف نظری سـاختار قومـي و قبیله ای 
)قوم گرايـی(: جامعـه اي کـه از همبسـتگي مکانیکي و 
نظارت بالاي اجتماعي برخوردار اسـت. اين همبسـتگي 
موجـب میشـود تـا وجـود فـرد در سـاختار قبیلـه اي 
مسـتحیل گـردد و آنچنان کلیتي بوجود آيـد که مانند 
يـک الگـوي تجزيه ناپذيـر، راه را بـر هرگونـه ادغـام در 
سـطح فراقبیلـه اي مسـدود گردانـد، نظـارت اجتماعي 
در درون قبیلـه، بسـیار شـديد و مخالفـت بـا تغییـر و 
تحول بسـیار جدي اسـت. خويشـاوندي روبنايي اسـت 
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337 کـه کارکرد سیاسـي، قضايـي و ايدولوژيـک يک جامعه 
 ،1379 )نقیـب زاده،  مي کنـد  مشـخص  را  قبیلـه اي 

صـص 88-77(.
تعريـف نظـری نخبـگان محلـی نخبـگان اشـخاص و 
گروهايـي هسـتند کـه در نتیجـه قدرتـي که به دسـت 
مي آورنـد و تأثیـري کـه برجـاي مي-گذارنـد يـا بـه 
وسـیله تصمیماتـي کـه اتخـاذ مي نماينـد يا به وسـیله 
احساسـات و هیجاناتـي کـه بـه وجـود مي آورنـد در 
کنـش تاريخـي جامعه اي موثر واقع مي شـوند )روشـه، 

.)153 ص   ،1370
تعريف عملیاتی مفاهیم

شـامل فرآيندهايی اسـت که پژوهشـگر جهـت تثبیت 
موجوديـّت پديـده ای از طريـق مفهوم، دنبـال می کند. 
هنگامـی که پديده ای قابل مشـاهدۀ مسـتقیم نباشـد، 
محققـان از تعاريـف عملیاتـی اسـتفاده می کننـد. در 
واقـع، تعريـف عملیاتـی مفاهیـم بـه اين مطلب اشـاره 

دارد کـه واژه هـا )مفاهیـم( از حالـت عـام، انتزاعـی و 
کیفـی بـه حالتـی عینـی، کمـی و امـور قابل مشـاهده 

شـوند. برگردانده 
متغیر وابسته

از7  اسـتفاده  بـا  انتخاباتـي  رفتـار  انتخاباتـی:  رفتـار 
گويـه در طیـف پنـج گزينـه ای لیکـرت )خیلـی کـم، 
کـم، متوسـط، زيـاد، خیلـی زياد( مـورد سـنجش قرار 
در  از: شـرکت  عبارتنـد  ايـن گويه هـا  اسـت.  گرفتـه 
ادوارمختلـف انتخابـات مجلـس، شـرکت درانتخابـات 
بـه عنوان يـک وظیفـه سیاسـي- اجتماعي، مشـارکت 
عکـس  و  پوسـتر  نصـب  سـخنراني ها،  نشسـتها،  در 
نامزدهـاي انتخاباتـي و مـواردي از اين قبیل در وسـايل 
خـود، تشـويق ديگران به شـرکت در انتخابـات، ترغیب 
ديگـران بـه رأي دادن بـه يـک نامـزد خـاص، هزينـه 

کـردن بـراي موفقیـت يـک کانديـد.

سطح سنجشگويه ها

بـه چـه میـزان در ادوار مختلف انتخابات مجلس شـورای 
اسامی مشـارکت داريد؟

در سـطح رتبـه ای و در طیـف پنـج گزينه ای لیکـرت )از 
خیلـی کم تـا خیلـی زياد(

بـه چـه میـزان شـرکت درانتخابـات را بـه عنـوان يـک 
می-دانیـد؟ سیاسـي-اجتماعی  وظیفـه 

شـرکت شـما درنشسـت ها و سـخنراني های مربـوط بـه 
انتخابـات مجلس شـورای اسـامی بـه چه میزان اسـت؟

بـه چه میزان در انتخابات مجلس شـورای اسـامی  براي 
موفقیـت يک کانديـد هزينه می کنید؟

ومـواردي  انتخاباتـي  نامزدهـاي  وعکـس  پوسـتر  نصـب 
از ايـن قبیـل در وسـايل شـخصی خـود )درب منـزل يـا 
ماشـین( در انتخابـات مجلـس شـورای اسـامی بـه چـه 

میـزان اسـت؟
تمايـل شـما به تشـويق ديگـران بـه شـرکت در انتخابات 

مجلـس شـورای اسـامی به چـه میزان اسـت؟
بـه چـه میزان ديگـران بـه رأي دادن به يـک نامزد خاص 

در انتخابـات مجلس شـورای اسـامی ترغیب می کنید؟

جدول 1. گويه های متغیر رفتار انتخاباتی
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سـاختار قومـي و قبیلـه ای )قوم گرايـی(: در اين 
تحقیـق سـاختار قومي و قبیلـه اي با 7 گويـه در طیف 
پنـج گزينـه ای لیکـرت )خیلـی کـم، کـم، متوسـط، 
زيـاد، خیلـی زيـاد( مـورد سـنجش قـرار گرفته اسـت. 
)قوم گرايـی(  قبیلـه ای  و  قومـي  سـاختار  گويه هـاي 
عبارتند از: همبسـتگي ايلي در مسـائل مختلف، هم سو 
بودن در مسـائل سیاسـي- اجتماعـي، تابعیت از نظرات 
خانـواده در رأي دادن، اسـتفاده از نسـبت فامیلـي براي 
معرفـي خـود، تأثیـر اختافـات قومـي در گرايـش بـه 
نامزدهـا، شـانس قبولي کانديدايي کـه از حمايت قومي 
برخـوردار نباشـد، عايق قومي-خويشـاوندي بـه نامزد 

. منتخب
نخبـگان محلـی: در ايـن پژوهـش نخبـگان عبارتنـد از 
کدخداهـا و ريش سـفید قـوم، تحصیل کـردگان قـوم، 

مقامـات سیاسـي شهرسـتان و مقامـت مذهبـي. ايـن 
متغیـر در ايـن پژوهش با اسـتفاده از 7 گويه در سـطح 
ترتیبـی و در طیـف پنج گزينـه ای لیکـرت )خیلی کم، 
کـم، متوسـط، زيـاد، خیلـی زياد( مـورد سـنجش قرار 

اسـت. گرفته 
سـن: تعـداد سـالهاي کاملـي اسـت کـه از زمـان تولـد 
فـرد گذشـته اسـت نمونـه آمـاري در اين پرسـش نامه 
افـراد بـالاي 18 سـال کـه در انتخابات شـرکت کرده يا 
مي تواننـد شـرکت کننـد پـر نموده اند. برای سـنجش 
متغیـر سـن از يک سـؤال با سـطح سـنجش فاصله ای 

اسـتفاده گرديد.
ويژگي هـاي  تمـام  بـه  جنـس  يـا  جنسـیت  جنـس: 
جسـماني و رفتـاري گفتـه مي شـود که مـردان و زنان 
را از هـم متمايـز مي کند. برای سـنجش متغیر جنس، 

سطح سنجشگويه ها

تـا چه انـدازه افراد طايفه شـما در انتخـاب کانديدای 
مورد نظـر هم عقیده هسـتند؟

در سـطح رتبـه ای و در طیـف پنج گزينـه ای لیکرت 
)از خیلـی کـم تا خیلـی زياد(

اعضـای  نظـرات  تابـع  انـدازه در رأی دادن  تـا چـه 
خانـواده يـا بـزرگ طايفـه خـود هسـتید؟

بـرای معرفـی خود به ديگـران تا چه اندازه از نسـبت 
فامیلی اسـتفاده می کنید؟

بـه نظـر شـما کانديدايـی کـه از حمايت يـک طايفه 
يـا قـوم برخوردار نباشـد تا چـه اندازه شـانس قبولی 

دارد؟
تـا چه اندازه طايفه شـما در صورت نامزد شـدن يکی 

از افـراد طايفـه، در انتخابات از او حمايت می کنند؟
تـا چـه انـدازه در مسـائل سیاسـی و اجتماعـی )رأی 
دادن( بـا هم ايلی هـا و هم طايفه-ای هـا هماهنـگ 

و همسـو هستید؟
بـه نظر شـما تا چه اندازه اختافـات قومی و قبیله ای 

)بین ايـات و طوايف مختلف( باعث 
گرايش به سمت نامزدی خاص می شود؟

جدول 2. گويه های متغیر ساختار قومي و قبیله ای )قوم گرايی(
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از يک سـوال بسـته با سـطح سـنجش اسـمی و در دو 
طبقـه زن و مـرد، اسـتفاده گرديد.

شـغل: شـغل نـوع کاري اسـت )مطابق با تعريـف کار و 
مصاديـق آن( کـه توسـط فـرد در 7 روز گذشـته انجام 
شـده اسـت. در ايـن تحقیق هـر کاري کـه در ازاي آن 
مـزد دريافـت شـود مي باشـد کـه با يک سـؤال بسـته 
در پنـج طبقه بیـکار، کارمند، کارگر، کشـاورز و سـاير، 

مـورد سـنجش قـرار گرفت.
تحصیـات: در ايـن تحقیق منظور از سـطح تحصیات 
بـه  مشـغول  افـراد  کـه  مي باشـد  کاسـهايي  تعـداد 
تحصیـل بوده انـد. تحصیـات در ايـن پژوهـش بـا يک 
سـؤال بسـته با پنج طبقه بی سـواد، ديپلـم و زيرديپلم، 

فوق ديپلم، لیسـانس، و فوق لیسـانس و بالاتر سنجیده 
شـده است.

درآمـد: منظـور مقـدار پولی اسـت کـه پاسـخگويان در 
طـول يـک ماه کسـب می کنند و در چهـار طبقه کمتر 
از 100 هـزار تومـان، از 100 تـا 300 هـزار تومـان، از 
300 تـا 600 هـزار و از 600 هزار به بالا مورد سـنجش 

قرار گرفته اسـت.
طايفـه: متغیـر طايفـه در ايـن پژوهـش به صـورت يک 
سـؤال بسـته و بـا پنـج طبقـه بکـش، جاويـد، رسـتم، 

دشـمن زيـاری و غیره سـنجیده شـده اسـت.

سطح سنجشگويه ها
در انتخابـات مجلـس شـورای اسـامی، کانديداهـا تـا 
چـه انـدازه به حمايت سـران طوايـف و افراد برجسـته 

منطقـه نیـاز دارند؟

در سـطح رتبه ای و در طیف پنـج گزينه ای لیکرت )از 
خیلـی کم تا خیلـی زياد(

حضـور يافتـن کانديـدا در منـزل سـران اقـوام تـا چه 
انـدازه در  جهت گیـری آراء مـردم توسـط سـران مؤثر 

ست؟ ا
بـه نظـر شـما حمايت کدخداهـا و بـزرگان  در انتخاب 

کانديـدا بـرای مجلس  تاچـه اندازه مؤثر اسـت؟
شـخصیت ها و مقامـات سیاسـی شهرسـتان تـا چـه 

انـدازه در جهت گیـری آرای مـردم تأثیـر دارنـد؟
انـدازه حمايـت نهادهايـی چـون آمـوزش و  تـا چـه 
پـرورش و فرمانـداری و ديگـر نهادهـای اجرايـی در 

دارد؟ نقـش  کانديـدا  يـک  پیـروزی 
عنـوان  بـه  يافتیـن شـخصیت های سیاسـی  حضـور 
عاملیـن اجرايـی انتخابـات در پـای صندوق هـای رأی 
تـا چـه اندازه در کشـش آراء مردم به سـمت کانديدای 

هـم طايفـه ای خـود مؤثر اسـت.
تـا چـه اندازه حمايـت نهادهايـی چون کمیتـه امداد و 
بنیـاد شـهید از کانديدادها در پیروزی آنهـا تأثیر دارد؟

جدول 3. گويه های متغیر تأثیر نخبگان محلی
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يافته های پژوهش
اطلاعات توصیفی

ويژگي هاي پاسـخگويان به اين صورت اسـت که 46/2 
درصـد پاسـخگويان را مـرد و 58,8 درصد پاسـخگويان 
را زنان که 60/3 درصد پاسـخگويان در رده سـني 18- 
30 سـال بودنـد و بیشـترين پاسـخگويان داراي مدرک 
تحصیلـی لیسـانس بـا 44/9 درصـد بودنـد. همچنیـن 
وضعیـت شـغلی پاسـخگويان به ايـن صورت اسـت که 
48/8 درصـد بیـکار بودنـد. 50/03 درصد پاسـخگويان 
از طايفـه بکـش، 18/6 درصـد از طايفـه جاويـد، 15/7 
درصـد از طايفـه رسـتم، 8/6 درصـد از طايفـه دشـمن 
زيـاری و 6/2 درصـد را سـاير طايفه هـا بودنـد و 35/7 

درصـد درآمـد خود را مشـخص نکـرده  بودند.
وضعیت رفتار انتخاباتي پاسخگويان

رفتار انتخاباتي دراين پژوهش شـامل 7 گويه مي باشـد 
نمـرات هـر گويـه از 1 تـا 5 متناسـب با طیـف لیکرت 
رده بنـدي شـده اند که نمـره 1 نشـان دهنده خیلي کم 
و نمـره5 نشـان دهنده خیلـي زياد می باشـد. يعني هر 
چـه میانگیـن به عـدد 5 نزديک باشـددرصد بالاتري از 
افـراد به مشـارکت در انتخابـات و فعالیتهـاي انتخاباتي 
پرداخته انـد و برعکـس هرچـه میانگیـن بـه عـدد 1 
نزديکتر باشـدگوياي مشـارکت پايیـن انتخاباتي و عدم 
انجـام فعالیت هـاي انتخاباتـي مي باشـد. طبـق جدول 
4 در گويـه مشـارکت در انتخابـات، بیشـترين درصـد 
پاسـخ مربـوط بـه گزينـه خیلـی زيـاد مي باشـد کـه 
34/9 درصـد پاسـخگويان را شـامل مي شـود کمترين 
درصـد گزينـه کـم اسـت کـه میـزان 7/3 درصـد را به 
خـود اختصـاص داده اسـت. بنابرايـن مي تـوان نتیجـه 
گرفـت کـه مشـارکت در انتخابـات در شـهر نورآباد در 

سـطح بسـیار بالايي قـرار دارد.
در گويـه شـرکت در انتخابـات بـه عنـوان يـک وظیفه 
سیاسـي- اجتماعي، بیشـترين درصد مربـوط به گزينه 
خیلـی زيـاد مي باشـد کـه 35/9 درصد پاسـخگويان را 
شـامل مي شـود کمتريـن درصد نیـز مربوط بـه گزينه 
کم اسـت کـه میـزان درصـد 8/6 را به خـود اختصاص 
پايبنـدي  بیانگـر میـزان بسـیاربالاي  داده اسـت کـه 

در  اسـت.  انتخابـات  در  شـرکت  بـه   پاسـخگويان  
گويـه شـرکت در نشسـت ها وسـخنراني ها آمار نشـان 
و  نشسـت ها  در  شـرکت  درصـد  بیشـترين  مي دهـد 
سـخنراني ها مربـوط به گزينه متوسـط بـا 33/5 درصد 
مـي باشـد و کمتريـن درصـد بـه گزينـه خیلـی کم با 

12/2 درصـد اختصـاص دارد.
در گويـه هزينـه کـردن در حمايـت از يـک کانديـدا 
بیشـترين درصـد مربوط بـه گزينه خیلی کم اسـت که 
1/34 درصد پاسـخگويان را شـامل مي شـود و کمترين 
درصد گزينه خیلي زياد است که میزان درصد  12/7 را 
بـه خود اختصاص داده اسـت. بنابرايـن مي توان نتیجه 
گرفـت کـه هزينه کـردن در حمايت از يـک کانديدا در 
شـهر نورآباد در سـطح بسـیار پايیني قرار دارد. در گويه 
نصب عکـس وپوسـتردر منزل ووسـايل خودبیشـترين 
درصـد بـه گزينه متوسـط بـا 24,1 درصد تعلـق دارد و 
کمتريـن درصدبـه گزينه خیلي کم اختصـاص دارد. در 
گويه تشـويق ديگران به مشـارکت انتخاباتی آمار نشان 
مي دهـد بیشـترين درصـد تشـويق ديگران به شـرکت 
درانتخابـات مربـوط بـه گزينه متوسـط بـا 29,2 درصد 
مي باشـد و کمتريـن درصـد بـه گزينـه خیلـي کـم بـا 
1,5 درصـد اختصـاص دارد. میانگیـن تشـويق ديگـران 
بـه شـرکت در انتخابـات عـدد 3,4108 مي باشـد کـه 
ايـن مقـدار بیانگر اين اسـت که میزان تشـويق ديگران 
به مشـارکت در انتخابات  متوسـط و رو به بالاسـت. در 
نهايـت در گويـه ترغیـب ديگـران بـه رأي دادن به يک 
کانديـداي خـاص بیشـترين درصد تشـويق ديگـران به 
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اسـتفاده از نسـبت فامیلـي مربـوط بـه گزينه متوسـط 
بـا 27,6 درصـد مي باشـد و کمتريـن درصد بـه گزينه 
خیلـي کم بـا 7,0 درصد اختصـاص دارد که اين مقادير 
بیانگـر اين اسـت کـه میزان اسـتفاده از نسـبت فامیلي 
بـراي معرفـي خود به ديگران در شـهر نورآباد متوسـط 
رو بـه بالاسـت و ايـن نشـانگر ايـن مطلـب اسـت کـه 
در اين شهرسـتان سـاختارهاي سـنتي همچنـان قوي 
هسـتند و نوسـازي در زمینـه فرهنگي صـورت نگرفته 

يـا يـه عبـارت بهتـر ناموفق بوده اسـت. 
در گويـه مربـوط بـه شـانس قبولـي کانديدايـي کـه 
حمايـت يـک طايفه را نـدارد طبق جدول 5، بیشـترين 
درصـد شـانس قبولـي کانديدايـي کـه حمايـت يـک 
طايفـه را نـدارد گزينـه خیلـی کـم بـا 35,9 درصـد 
مي باشـد و کمتريـن درصـد بـه گزينـه زيـاد بـا 7,6 
درصـد اختصـاص دارد کـه ايـن مقاير بیانگر اين اسـت 
کـه کانديدايي کـه از حمايت يک قوم برخوردار نباشـد 
شـانس کمـي براي قبولـي در انتخابـات دارد. در نهايت 
در گويـه تأثیـر اختافـات قومـي قبیلـه اي در گرايـش 
بـه نامزدهـا، بیشـترين درصـد تأثیـر اختافـات قومي 
قبیلـه اي در گرايـش بـه نامزدهـا مربـوط بـه گزينـه 
خیلـی زياد بـا 45,4 درصد مي باشـد و کمترين درصد 
بـه گزينـه خیلي کـم بـا 2,4 درصد اختصـاص دارد که 
ايـن مقاديـر بیانگـر میـزان بـالاي اختافـات قومـي و 
قبیلـه اي در شـهر نورآبـاد مي باشـدکه ايـن امـر باعث 
جهت گیـري در انتخابـات و گرايـش بـه نامزدهـا نیـز 
شـده اسـت در نتیجـه مي تـوان گفت اختافـات قومي 
و قبیلـه اي فاکتـور مهمـي در تحولات شـهر نورآباد به 

مي آيد. حسـاب 
وضعیت تأثیر نخبگان در رفتار انتخاباتي 

عوامـل  از  يکـي  عنـوان  بـه  نخبـگان  تأثیرگـذاري 
تعیین کننـده رفتـار انتخاباتـي در شـهر نورآبـاد دراين 
پژوهش شـامل 7 گويه مي باشـد. نمرات هـر گويه از 1 
تـا 5 متناسـب بـا طیف لیکـرت رده بندي شـده اند که 
نمـره 1 نشـان دهنده خیلي کم و نمره 5 نشـان دهنده 
خیلـي زيـاد. يعني هر چـه میانگین به عـدد 5 نزديکتر 
رفتـار  بـر  بیشـترنخبگان  تأثیرگـذاري  بیانگـر  باشـد، 

انتخاباتـي مـردم و برعکـس هرچـه میانگین بـه عدد 1 
نزديکتر باشـد گوياي عدم تأثیـر پذيري رفتار انتخاباتي 
مـردم از ايـن سـاختار مي باشـد. طبـق جـدول 6، در 
گويـه تأثیـر سـران طوايف و افراد برجسـته، بیشـترين 
درصـد تأثیـر سـران طوايف و افـراد برجسـته مربوط به 
گزينـه خیلـی زياد بـا 58,9 درصد مي باشـد وکمترين 
درصـد بـه گزينه خیلي کـم با 5 درصـد اختصاص دارد 
کـه اين مقـدار بیانگر میـزان بالاي تأثیر سـران طوايف 

و افراد برجسـته در شـهر نورآبادمي باشـد.
در گويـه تأثیـر حضـور يافتن کانديـدا در منزل سـران 
قـوم بیشـترين درصـد تأثیـر حضـور کانديـدا در منزل 
سـران قوم گزينـه خیلی زياد با 41,1  درصد مي باشـد 
و کمتريـن درصـد بـه گزينـه خیلي کـم بـا 3,5 درصد 
اختصـاص دارد کـه ايـن مقـدار بیانگـر ايـن اسـت کـه 
حضـور کانديداهـا در منزل سـران قوم تا انـدازه زيادي 
مي توانـد رأي آن قـوم را نصیـب خـود کنـد. نکته قابل 
توجـه اين اسـت کـه وقتـي کانديدايي به منزل سـران 
يـک قوم مـي رود آن قوم خود را ملزم بـه رأي دادن به 

آن نامـزد مي دانند.
در گويـه تأثیـر کدخـدا و ريـش سـفید در جهت گیري 
آراي مردم بیشـترين درصد تأثیر کدخدا و ريش سـفید 
در جهت گیـري آراي مـردم مربـوط بـه گزينـه زيـاد با 
38,4 درصـد مي باشـد و کمتريـن درصد بـه گزينه کم 
بـا 3,5 درصد اختصاص دارد کـه اين مقدار بیانگر تأثیر 
بـالاي کدخداهـا در انتخابات شـهر نورآباد مي باشـد در 
نتیجـه مي توان گفـت حمايت کدخداها و بـزرگان قوم 
از يـک کانديـدا عامل مهمي در پیروزي وي به حسـاب 
مي آيـد. در گويـه تأثیـر شـخصیتها و مقامات سیاسـي 
در جهت گیـري آراي مـردم بیشـترين درصـد تأثیـر 
مقامات سیاسـي شهرسـتان در جهت گیري آراي مردم 
مربـوط بـه گزينـه خیلی زياد بـا32,4 درصد مي باشـد 
و کمتريـن درصـد بـه گزينـه خیلـي کم بـا 3,8 درصد 
اختصـاص دارد کـه اين مقـدار بیانگر اين مطلب اسـت 
کـه مقامـات سیاسـي يکـي از تأثیرگذارترين اقشـار در 
آراي مـردم  مي باشـد در نتیجـه مي توان گفت حمايت 
مقامات سیاسـي ازيک کانديـدا عامل مهمي در پیروزي 
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وي بـه حسـاب مي آيـد. در گويـه تأثیر مقامـات اداري 
سیاسـي قـوم در آراي مـردم بیشـترين درصـد تأثیـر 
مقامـات اداري سیاسـي قـوم در آراي مـردم مربـوط به 
گزينـه زيـاد بـا بـا 35,9 درصـد مي باشـد و کمتريـن 
درصـد بـه گزينـه خیلي کـم بـا 3,8 درصـد اختصاص 
دارد کـه ايـن مقدار بیانگر اين مطلب اسـت که مقامات 
سیاسـي- اداري اقـوام يکـي از تأثیرگذارترين اقشـار در 
آراي مـردم مي باشـد در نتیجه مي تـوان گفت حمايت 
مقامات سیاسـي- اداري ازيک کانديـدا عامل مهمي در 

پیـروزي وي به حسـاب مـي آيد.
عنـوان  بـه  طايفـه  تحصیل کـردگان  تأثیـر  گويـه  در 
عاملیـن اجرايـی انتخابـات در پـای صندوق هـای رأی 
در جهت گیـري آراي مـردم بیشـترين درصـد تأثیـر 
تحصیـل کـردگان طايفـه در جهت گیـري آراي مـردم 
مربـوط بـه گزينه خیلی زيـاد با 35,2 درصد مي باشـد 
وکمتريـن درصـد بـه گزينـه خیلي کـم بـا 2,4 درصد 
اختصـاص دارد. در گويـه تأثیـر روحانیـون و مقامـات 
مذهبـي در جهت گیـري آراي مـردم بیشـترين درصـد 

تأثیـر روحانیـون و مقامـات مذهبـي در جهت گیـري 
آراي مـردم مربـوط بـه گزينه متوسـط بـا 32,7 درصد 
مي باشـد و کمتريـن درصـد بـه گزينـه زيـاد بـا 17,3 
ايـن  بیانگـر  ايـن مقـدار  درصـد اختصـاص دارد کـه 
اسـت کـه در شـهر نورآبـاد تأثیـر روحانیـون و مقامات 
مذهبـي متوسـط رو به پايین اسـت و ايـن بیان گر اين 
اسـت کـه نخبگان مذهبي نسـبت به سـاير نخبـگان از 

تأثیرگـذاري کمتـري برخوردارنـد.
آمار استنباطی

يافته های استنباطی
تحلیـل اسـتنباطی مشـخص می کند کـه آيـا الگوها و 
فرايند هـای کشف شـده در نمونه، در جامعـه ی آماری 
هـم کاربرد دارد يا خیـر؟ )دواس، 1383، صص 138 – 
137(. در واقـع آمار اسـتنباطی شـامل تمامـی آماره ها 
و آزمون هايـی می گـردد کـه بـه آزمـون فرضیه هـای 
تحقیـق و بـه عبارتـی بـرآورد پارامترهـای جامعـه از 

آماره هـای نمونـه می پـردازد.
فرضیـه اول: بیـن رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر نورآباد 

گويه ها
وضعیت پاسخ های پاسخگويان به گزينه های مربوطه

خیلی کمکممتوسطزيادخیلی زياد
درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

11029,79525,79425,45113,8205,4همبستگي قومي
وحدت 

هم طايفه اي ها در 
رأي دادن 

12333,210518,19625,94010,861,6

تبعیت از خانواده 
11932,26718,99124,65414,63910,5و يا بزرگ طايفه

استفاده از نسبت 
فامیلي براي 

معرفي خود به 
ديگران

9525,77821,110227,66918,6267,0

پیروزی کانديدا 
بدون حمايت 

طايفه 
308,1287,68422,79525,713335,9

تأثیر اختاف 
قومي در رفتار 

انتخاباتی
16845,412032,44913,2246,5391,5

جدول 5. وضعیت قوم گرايی و ساختار و نظام قومی و قبیله ای پاسخگويان
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در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی 
بـا میـزان قومیت گرايـی رابطه معنـاداری وجـود دارد. 
جهـت بررسـی رابطـه ی بیـن میـزان قومیت گرايـی و 
رفتـار انتخاباتی مردم شـهر نورآبـاد در انتخابات نهمین 
دوره ی مجلـس شـورای اسـامی،با توجّـه بـه ايـن که 
سـطح سـنجش دو متغیّـر در سـطح فاصلـه ای بـوده 
اسـت، از آزمـون ضريب همبسـتگی پیرسـون اسـتفاده 
شـده اسـت. نتايج بدسـت آمـده از پژوهـش در جدول 
7- نشـان دادکـه با توجّه به سـطح معنـاداری ) 0/000 
=Sig (، و مقـدار ضريب همبسـتگی پیرسـون کـه برابر 
بـا 0/420 بـود، بین رفتـار انتخاباتی مردم شـهر نورآباد 
در انتخابـات نهمین دوره ی مجلس شـورای اسـامی با 
میـزان قومیت گرايـی رابطـه مثبـت و معنـاداری وجود 
دارد؛ بديـن صورت کـه هر چقدر میـزان قومیت گرايی 
افزايـش يابـد، میـزان رفتـار انتخاباتـی و شـرکت در 
انتخابـات نیـز افزايـش می يابـد، همچنیـن هـر چقـدر 
رفتـار  میـزان  يابـد،  کاهـش  قومیت گرايـی  میـزان 
انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیـز کاهـش خواهـد 

فت. يا
فرضیـه دوم: بیـن رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر نورآباد 

در انتخابـات نهمین دوره ی مجلس شـورای اسـامی با 
تأثیـر نخبـگان محلـی اعـم از ايلی، سیاسـی و مذهبی، 

رابطـه معناداری وجـود دارد.
جهـت بررسـی رابطـه ی بیـن میـزان تأثیـر نخبـگان 
در  نورآبـاد  شـهر  مـردم  انتخاباتـی  رفتـار  و  محلـی 
انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی، با 
توجّـه بـه ايـن که سـطح سـنجش دو متغیّر در سـطح 
فاصلـه ای بـوده اسـت، از آزمـون ضريـب همبسـتگی 
پیرسـون اسـتفاده شـده اسـت. نتايـج بدسـت آمـده از 
پژوهـش در جـدول 8- نشـان دادکه با توجّه به سـطح 
معنـاداری ) Sig= 0/000 (، و مقدار ضريب همبسـتگی 
پیرسـون کـه برابـر با 0/387 بـود، بین رفتـار انتخاباتی 
مـردم شـهر نورآباد در انتخابات نهمیـن دوره ی مجلس 
شـورای اسـامی بـا میزان تأثیـر نخبگان محلـی رابطه 
مثبـت و معنـاداری وجـود دارد؛ بديـن صـورت کـه هر 
چقـدر میزان تأثیـر نخبگان محلی افزايـش يابد، میزان 

گويه ها
وضعیت پاسخ های پاسخگويان به گزينه های مربوطه

خیلی کمکممتوسطزيادخیلی زياد
درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

تأثیر سران طوايف 
21858,99826,5297,8236,225و افراد برجسته

حضور کانديدا در 
15241,111831,96216,8256,86133,5منزل سران اقوام

تأثیر کدخدا و ريش 
14238,414438,96517,6133,561,6سفید

تأثیر شخصیت ها و 
12032,411932,28623,2318,4143,8مقامات سیاسی

تأثیر مقامات 
12333,513335,98222,2174,6143,8اداری- سیاسی

تأثیر روحانیون و 
4913,26417,312132,77620,56016,2مقامات مذهبی

تأثیر تحصیلکردگان 
13035,2111309124,6297,892,4طايفه

جدول 6. وضعیت تأثیر نخبگان در رفتار انتخاباتي

رابطه رفتار انتخاباتی و 
قومیت گرايی

معناداریپیرسون
0/4200/000

جدول7. بررسی رابطه رفتار انتخاباتی با قومیت گرايی
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رفتـار انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیـز افزايـش 
می يابـد، همچنیـن هـر چقـدر میـزان  تأثیـر نخبگان 
محلـی کاهـش يابد، میـزان رفتـار انتخاباتی و شـرکت 

در انتخابـات نیـز کاهـش خواهـد يافت.
بـه  توجـه  بـا  انتخاباتـی  رفتـار  رگرسـیونی  تحلیـل 
مجموعـه متغیرهای مسـتقل بـراي مطالعـه ی تأثیرات 
مجموعـه ی متغیّرهـاي مسـتقل )قومیت-گرايی، تأثیر 
نخبـگان محلـی، عوامل روانشـناختی، عوامل اقتصادی، 
سـن، جنـس، طايفـه، سـطح تحصیـات، نوع شـغل و 
میـزان درآمـد( بر متغیّـر وابسـته  )رفتـار انتخاباتی(، و 
همچنیـن تبیین واريانـس رفتار انتخاباتی پاسـخگويان 
رگرسـیون  تحلیـل   از  مسـتقل،  متغیّرهـای  توسّـط 
چند متغیّره به روش گام به گام   اسـتفاده شـده اسـت.

در ايـن روش، متغیّرهـای مختلـف بـه ترتیـب میـزان 
اهمیّـت، در تبییـن واريانس متغیّر وابسـته وارد معادله 
می شـوند. و متغیّرهايـی نیـز کـه تأثیـری در توضیح و 
تبییـن متغیّـر وابسـته نداشـته باشـند، از معادله خارج 
می شـوند. و از آن جايـی کـه متغیّرهـای وارد شـده به 
تحلیل رگرسـیون چندمتغیّره، بايد در سـطح فاصله ای 
باشـند، متغیّرهـای اسـمی بـه صـورت تصنّعـی  بـه 
متغیّرهـای فاصله ای تبديل شـده اند. نتايج رگرسـیون 

در جـدول زير آورده شـده اسـت.
مرحلـه نخسـت: نتايـج بدسـت آمـده از پژوهـش در 
بـه  توجّـه  بـا  کـه  می دهـد  نشـان  شـماره،  جـدول 
 ،)adj.0R2/167( مقـدار ضريـب تعییـن تعديل شـده
قوی تريـن متغیّـر پیش بینی کننده در رفتـار انتخاباتی 
مـردم شـهر نورآباد در انتخابات نهمیـن دوره ی مجلس 
ايـن  اسـت.  قومیت گرايـی  متغیّـر  اسـامی،  شـورای 
متغیّـر بـه تنهايـی 0/167 درصـد از واريانـس رفتـار 
انتخاباتـی مـردم را تبیین نموده اسـت. همچنین مقدار 
بتـا 0/297 نشـان می دهـد که با يک واحـد افزايش در 

میـزان قومیت گرايـی، 0/297 به مقـدار رفتار انتخاباتی 
مـردم افزوده می شـود. 

مرحلـه ی دوم: در ايـن مرحلـه، متغیّـر تأثیـر نخبـگان 
محلـی وارد معادلـه ی رگرسـیونی شـده اسـت. مقـدار 
ضريـب تعییـن تعديل شـده )adj.R2  0/204( نشـان 
می دهـد که بـا ورود متغیّر تأثیر نخبـگان محلی، )3/7 
درصـد( بـه قـدرت پیش بینی مدل افزوده شـده اسـت 
و مجمـوع دو متغیّـر قومیت گرايـی و تأثیـر نخبـگان 
از  درصـد   0/204 توانسـته اند  پاسـخگويان،  محلـی 
عوامـل تأثیرگذار بـر رفتار انتخاباتی مردم شـهر نورآباد 
در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی 
را تبییـن نماينـد. همچنیـن مقـدار بتـا 0/229 نشـان 
می دهـد کـه بـا يـک واحـد افزايـش در متغیـر تأثیـر 
نخبگان محلـی، 0/229 درصد به مقدار رفتار انتخاباتی 
مـردم افـزوده می شـود. متغیرهـای ديگر نیـز همچون 
عوامـل سـن، جنـس، طايفـه، سـطح تحصیـات، نـوع 
شـغل و میـزان درآمد بـه دلیل عدم قـدرت پیش بینی 
در مصـرف موسـیقی مذهبـی، از مـدل حذف شـدند. 

در مجمـوع دو متغیّـر قومیت گرايـی و تأثیـر نخبـگان 
از  درصـد   0/204 توانسـته اند  پاسـخگويان،  محلـی 
عوامـل تأثیرگذار بـر رفتار انتخاباتی مردم شـهر نورآباد 
در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی 
را تبییـن نماينـد. و 79/6 درصـد باقیمانـده، بـه عوامل 
ديگـری بسـتگی دارد کـه خـارج از اين متغیّرها اسـت. 
مقـدار آزمون F )46/116(، که در سـطح خطای کمتر 
از 0/05 و سـطح اطمینـان 95% معنـی دار می باشـد 
نشـان می دهد. مدل رگرسـیونی تحقیـق، مرکّب از دو 
متغیّـر مسـتقل قومیت گرايـی و تأثیـر نخبـگان محلی 
پاسـخگويان و يـک متغیّـر وابسـته ی رفتـار انتخاباتی، 
مدل متوسـطی بـوده و مجموعه ی متغیّرهای مسـتقل 
قادرنـد 0/204 درصـد تغییـرات متغیّـر وابسـته يعنـی 

رابطه رفتار انتخاباتی 
و تأثیر نخبگان

معناداریپیرسون
0/3870/000

جدول 8. بررسی رابطه رفتار انتخاباتی با تأثیر نخبگان
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رفتـار انتخاباتـی را تبییـن نمايند.
نتیجه گیری و جمعبندي

از  کـه  تحقیـق  داده هـاي  تحلیـل  و  تجزيـه  طبـق   
گويه هـاي مختلـف بدسـت آمد بـه طور کلـي مي توان 

بـه صـورت زيـر جمـع بنـدي کـرد که:
ويژگي هاي پاسـخگويان به اين صورت اسـت که 46/2 
درصـد پاسـخگويان را مـرد و 58,8 درصد پاسـخگويان 
را زنان که 60/3 درصد پاسـخگويان در رده سـني 18- 
30 سـال بودنـد و بیشـترين پاسـخگويان داراي مدرک 
تحصیلـی لیسـانس بـا 44/9 درصـد بودنـد. همچنیـن 
وضعیـت شـغلی پاسـخگويان به ايـن صورت اسـت که 
48/8 درصـد بیـکار بودنـد. 50/03 درصد پاسـخگويان 
از طايفـه بکـش، 18/6 درصـد از طايفـه جاويـد، 15/7 
درصـد از طايفـه رسـتم، 8/6 درصـد از طايفـه دشـمن 
زيـاری و 6/2 درصـد را سـاير طايفه هـا بودنـد و 35/7 

درصـد درآمـد خود را مشـخص نکـرده  بودند.
در زمینـه رفتار انتخاباتی، يافته هـای توصیفی پژوهش 
نشـان داد که: 1- پاسـخگويان پای بندی بسـیار زيادی 
پاسـخگويان  داشـتند. 2-  انتخابـات  در  بـه  شـرکت 
تقريبـاً بـه مقـدار کمی در نشسـت ها وسـخنراني های 
انتخاباتـی شـرکت می کننـد. 3-  هزينـه کـردن در 
حمايت از يک کانديدا در شـهر نورآباد در سـطح بسـیار 
پايینـي قـرار دارد. 4- نصـب عکس و پوسـتر انتخاباتی 
در منـزل و وسـايل شـخصی، در میـان پاسـخگويان به 
میـزان متوسـطی بـود. 5- میـزان تشـويق ديگـران به 
مشـارکت در انتخابـات در میان پاسـخگويان، متوسـط 
و رو بـه بالاسـت. 6- میـزان تشـويق ديگـران بـه رأي 
دادن بـه يـک نامزد در میان پاسـخگويان متوسـط و رو 

به بالاسـت.
در زمینـه سـاختار و نظـام قومـي قبیلـه اي بـه عنـوان 
يکـي از عوامل تعییـن کنننده رفتار انتخاباتي در شـهر 

نورآبـاد، يافته هـای توصیفی پژوهش نشـان داد که: 1- 
در شـهر نورآباد میزان همبسـتگي قومي بالاسـت وهم 
فکري وهمبسـتگي در میان اقوام بسـیار زياد اسـت.2-

میـزان هماهنگي با همطايفه اي ها در رأي دادن بسـیار 
بالاسـت. 3- اکثرافـراد در شـهر نورآبـاد بـه کسـي رأي 
مي دهنـد کـه خانواده آنهـا از آن حمايت کرده باشـند. 
4- میزان اسـتفاده از نسـبت فامیلي بـراي معرفي خود 
بـه ديگـران در شـهر نورآبـاد بـه میـزان متوسـط رو به 
بالاسـت و ايـن نشـانگر ايـن مطلـب اسـت کـه در اين 
شهرسـتان سـاختارهاي سـنتي همچنان قوي هسـتند 
و نوسـازي در زمینـه فرهنگـي صـورت نگرفتـه يـا يـه 
عبـارت بهتـر ناموفـق بـوده اسـت. 5- کانديدايـي کـه 
از حمايـت يـک قـوم برخـوردار نباشـد شـانس کمـي 
بـراي قبولـي در انتخابـات دارد. 6- اختافـات قومـي 
و قبیلـه اي در شـهر نورآبادبـه میـزان بالايي مي باشـد 
کـه اين امـر باعث جهت گیـري در انتخابـات و گرايش 
بـه نامزدهـا نیـز شـده اسـت در نتیجـه مي تـوان گفت 
اختافـات قومـي و قبیله اي فاکتور مهمـي در تحولات 

شـهر نورآباد بـه حسـاب مي آيد.
از  يکـي  بـه عنـوان  نخبـگان  تأثیرگـذاري  در زمینـه 
عوامـل تعیین کننـده رفتـار انتخاباتي در شـهر نورآباد، 
يافته هـای توصیفـی پژوهـش نشـان داد کـه: 1- تأثیر 
سـران طوايف و افراد برجسـته در شـهر نورآباد بر رفتار 
انتخاباتـی پاسـخگويان بـه میـزان بالايی مي باشـد. 2- 
حضورکانديداهـا در منـزل سـران قـوم تا انـدازه زيادي 
نکتـه  نصیـب خـود کنـد.  را  قـوم  آن  رأي  مي توانـد 
قابـل توجـه اين اسـت کـه وقتـي کانديدايي بـه منزل 
سـران يـک قوم مـي رود آن قوم خـود را ملـزم به رأي 
دادن بـه آن نامـزد مي داننـد. 3- حمايـت کدخداهـا و 
بـزرگان قـوم ازيـک کانديـدا عامـل مهمـي در پیروزي 
وي بـه حسـاب مي آيـد. 4- مقامـات سیاسـي يکـي 

معناداریRadj.R2BBetaTFرفتار انتخاباتی
0/4110/1670/3090/2975/428قومیت گرايی

46/1160/000
0/4570/2040/2430/2294/178تأثیر نخبگان

جدول 9. نتايج آزمون رگرسیون چندمتغیره رفتار انتخاباتی با روش گام به گام
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از تأثیرگذارتريـن اقشـار در آراي مـردم  مي باشـد در 
نتیجـه مي تـوان گفت حمايـت مقامات سیاسـي ازيک 
بـه حسـاب  وي  پیـروزي  در  مهمـي  عامـل  کانديـدا 
اقـوام يکـي از  مي آيـد. 5- مقامـات سیاسـي- اداري 
تأثیرگذارترين اقشـار در آراي مردم مي باشـد در نتیجه 
مي تـوان گفت حمايـت مقامات سیاسـي- اداري ازيک 
کانديـدا عامـل مهمـي در پیـروزي وي بـه حسـاب مي 
آيـد. 6- تأثیر تحصیلکـردگان طايفه به عنـوان عاملین 
اجرايـی انتخابـات در پای صندوق هـای رأی در  جهت 
گیـري آراي مـردم و رفتـار انتخاباتـی آنهـا بـه میـزان 
زيـادی می باشـد. 7- همچنیـن در شـهر نورآبـاد تأثیر 
روحانیـون و مقامـات مذهبـي متوسـط رو بـه پايیـن 
اسـت و ايـن بیان گـر ايـن مطلـب اسـت کـه نخبـگان 
تأثیرگـذاري  از  نخبـگان  سـاير  بـه  نسـبت  مذهبـي 

برخوردارند. کمتـري 
در زمینـه تأثیرگـذاري عوامـل روان شناسـی بـه عنوان 
يکـي از عوامـل تعیین کننـده رفتار انتخاباتي در شـهر 
نورآبـاد، يافته هـای توصیفـی پژوهـش نشـان داد کـه: 
1- در شـهر نورآبـاد میـزان عاقـه به يـک حزب خاص 
در رأی دهـی متوسـط رو بـه پايین اسـت. 2- در شـهر 
نورآبـاد تأثیـر تبعیت از نظر اعضای خانواده متوسـط رو 
بـه بـالا اسـت. 3- تعلق خاطر پاسـخگويان بـه خانواده، 
تقريبـاً بـه میـزان زيـادی می باشـد. 4- همچنیـن در 
شـهر نورآبـاد تأثیـر میـزان عاقـه و گرايـش بـه حزبی 

خـاص از ابتـدای رأی دهـی تـا بـه حال زياد اسـت.
در نهايـت در زمینـه تأثیرگـذاري عوامـل اقتصـادی به 
عنـوان يکـي از عوامل تعیین کننده رفتـار انتخاباتي در 
شـهر نورآبـاد، يافته هـای توصیفـی پژوهش نشـان داد 
که: 1- در شـهر نورآباد تأثیـر وعده نامزدهای انتخاباتی 
بـرای تأمیـن خواسـته های طوايـف در جـذب آرا برای 
وی بسـیار زياد اسـت. 2- در شـهر نورآبـاد تأثیر میزان 
مشـکات و مسـائل اقتصـادی بـر تمايل به شـرکت در 
انتخابـات بسـیار بـالا اسـت. 3- در شـهر نورآبـاد تأثیر 
نامـزد  از موفقیـت  از مزايـا پـس  انتظـار بهره منـدی 
مـورد حمايـت بسـیار بالا اسـت. 4- همچنین در شـهر 
نورآبـاد تأثیـر ارجحیـت منافـع محلی و منطقـه ای در 

انتخـاب نامزد بسـیار بالا اسـت.
همچنیـن يافته های اسـتنباطی نشـان داد که: 1- بین 
رفتـار انتخاباتی مردم شـهر نورآبـاد در انتخابات نهمین 
دوره ی مجلس شـورای اسـامی با میزان قومیت گرايی 
رابطـه مثبت و معنـاداری وجـود دارد؛ بدين صورت که 
هـر چقـدر میـزان قومیت گرايـی افزايـش يابـد، میزان 
رفتـار انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیـز افزايـش 
می يابـد، همچنیـن هـر چقـدر میـزان قومیت گرايـی 
انتخاباتـی و شـرکت در  يابـد، میـزان رفتـار  کاهـش 
انتخابـات نیـز کاهـش خواهـد يافـت. 2- بیـن رفتـار 
انتخابـات نهمیـن  انتخاباتـی مـردم شـهر نورآبـاد در 
تأثیـر  میـزان  بـا  اسـامی  شـورای  مجلـس  دوره ی 
نخبـگان محلـی رابطـه مثبت و معنـاداری وجـود دارد؛ 
بديـن صـورت کـه هـر چقـدر میـزان تأثیـر نخبـگان 
محلـی افزايـش يابـد، میزان رفتـار انتخاباتی و شـرکت 
در انتخابـات نیـز افزايـش می يابد، همچنیـن هر چقدر 
میـزان  تأثیر نخبـگان محلی کاهش يابد، میـزان رفتار 
انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیـز کاهـش خواهـد 
يافـت. 3- بیـن رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر نورآبـاد 
در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی 
بـا میـزان عوامـل اقتصـادی رابطـه مثبت و معنـاداری 
وجـود دارد؛ بديـن صورت کـه هر چقدر میـزان عوامل 
اقتصـادی افزايش يابد، میزان رفتار انتخاباتی و شـرکت 
در انتخابـات نیـز افزايـش می يابد، همچنیـن هر چقدر 
میـزان  تأثیـر عوامـل اقتصـادی کاهـش يابـد، میـزان 
رفتـار انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیـز کاهـش 
خواهـد يافـت. 4- بیـن رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر 
نورآبـاد در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای 
اسـامی بـا میـزان عوامـل روانشـناختی رابطـه مثبـت 
و معنـاداری وجـود دارد؛ بديـن صـورت کـه هـر چقدر 
میـزان عوامل روانشـناختی افزايـش يابد، میـزان رفتار 
انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات نیز افزايـش می يابد، 
همچنیـن هر چقـدر میزان عوامل روانشـناختی کاهش 
يابـد، میـزان رفتـار انتخاباتـی و شـرکت در انتخابـات 
نیـز کاهـش خواهـد يافـت. در نهايـت بنـا بـر آزمـون 
رگرسـیون چنـد متغیـره، : نتايـج بدسـت آمده، نشـان 
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داد کـه بـا توجّـه بـه مقدار ضريـب تعیین تعديل شـده 
)adj.R2 0/167(، قوی تريـن متغیّـر پیش بینی کننده 
در رفتـار انتخاباتـی مـردم شـهر نورآبـاد در انتخابـات 
متغیّـر  اسـامی،  شـورای  مجلـس  دوره ی  نهمیـن 
قومیت گرايـی اسـت. همچنیـن متغیّـر تأثیـر نخبگان 
محلـی، بـه قدرت پیش بینـی مدل افـزود. و متغیرهای 
عوامـل  روانشـناختی،  عوامـل  همچـون  نیـز  ديگـر 
اقتصـادی، سـن، جنس، طايفه، سـطح تحصیـات، نوع 
شـغل و میـزان درآمد بـه دلیل عدم قـدرت پیش بینی 
در رفتـار انتخاباتـی پاسـخگويان، از مدل حذف شـدند. 
در مجمـوع دو متغیّـر قومیت گرايـی و تأثیـر نخبـگان 
از  درصـد   0/204 توانسـته اند  پاسـخگويان،  محلـی 
عوامـل تأثیرگذار بـر رفتار انتخاباتی مردم شـهر نورآباد 
در انتخابـات نهمیـن دوره ی مجلـس شـورای اسـامی 
را تبییـن نماينـد. و 79/6 درصـد باقیمانـده، بـه عوامل 
ديگـری بسـتگی دارد کـه خـارج از اين متغیّرها اسـت. 
مقـدار آزمون F )46/116(، که در سـطح خطای کمتر 
از 0/05 و سـطح اطمینـان 95% معنـی دار می باشـد 
نشـان می دهـد مدل رگرسـیونی تحقیق، مرکّـب از دو 
متغیّـر مسـتقل قومیت گرايـی و تأثیـر نخبـگان محلی 
پاسـخگويان و يـک متغیّـر وابسـته ی رفتـار انتخاباتی، 
مدل متوسـطی بـوده و مجموعه ی متغیّرهای مسـتقل 
قادرنـد 0/204 درصـد تغییـرات متغیّـر وابسـته يعنـی 

رفتـار انتخاباتـی را تبییـن نمايند.
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  رضوانـی، محسـن )1386( تحلیـل رفتـار انتخاباتـی: 
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اشـتغال اسـتانداری فـارس.
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  عیوضـی، محمـد رحیـم )1388( تأثیر رسـانه بر رفتار 
انتخاباتـی،  نشـريه پژوهش هـای ارتباطی، شـماره 57، 

ص 174- 157. 
  کشـاورز، زهرا سـادات، يزدخواسـتی، بهجـت )1391( 
فصلنامـه  انتخاباتـی،  رفتـار  جامعه شـناختی  تحلیـل 
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انتخاباتـي    کانتـري، صمـد )1380( تحلیـل رفتـار 
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