
359 

 

 

 

 

 فصلنامه

 های ژوهشپ 

الملطط   بطط  روابطط 

ماره ش   یازدهمدوره  

پ ططاپ     دوم شماره 

  و یطططط  چهططط 

  1400 تابستان

 

 

1
0

.2
2

0
34

/irr.2
0

2
1

.19
2

1
28 

باز و بسته بودن رسانه ها به   زان یبر م  ی اس یساختار نظام س ریتاث

                                                         یو اجتماع یاقتصاد ،یاس یوسعه سعنوان محرک ت

   3ی عطاءالله ابطح     * 2  علی اکبر فرهنگی     1ی رهاد ی السادات م   نب ی ز 

 5  ی م و ی ق   ی عباسعل       4  دانا   ی ن ی حس   درضا ی حم   

  چکیده 
پردازد. رسانه هااا همااا    یم  یو اجتماع  یاقتصاد  ،یاسیمقاله به نقش رسانه ها در توسعه س  نی ا

 ریتحت تاث  ای قو  یگذارند از طرف  یم  ریتاث  یو اجتماع  یاقتصاد  ،یاسیس  یکه بر ساختارها  یطور

باز رسااانه   یاسیبا نظام س  یکه در کشورها  ییهستند، تا جا  یاسیساختار س  ژهی ساختارها، بو  نی ا

بسااته، رسااانه هااا بااا   یاساا یس  یدارند اما در نظام ها  یکمتر  یها  تی باز هستند و محدود  زین  ها

اساات کااه  ااه   نی مقاله ا  نی ا  یراستا سوال اصل  نی ا  مواجه هستند، لذا در  شتریب  یها  تی محدود

ه هااا بااه باز و بسااته بااود  رسااان زا یمسلط با م یاسیباز و بسته بود  نظام س  زا یم  نیب  یاطیارت

 نی مقاله ا  نی ا  هیبرقرار است و در پاسخ  فرض  یو اجتماع  یاسیس  ،یمحرک توسعه اقتصاد   عنوا

 یو اجتماااع یاقتصاااد  ،یاسیبسته و باز بود  رسانه ها به عنوا  محرک توسعه س  زا یاست که م

مقالااه روو  نیاا مساالط اساات. روو پااژوهش در ا یاسیباز و بسته بود  نظام س  زا یاز م  یتابع

 شده است.  یگردآور یکتابخانه ا وهیبه ش زیها و شواهد ن ادهاست و د  ینییتب

 باز، رسانه ها، توسعه یاسیس یبسته، نظام ها یاسیس ینظام ها   : ی لید اژگان ک و 
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 مقدمه 

پوشیده   کسی  بر  کشورها  واقتصادی  سیاسی  توسعه  و  رشد  در  ها  رسانه  نقش  امروزه 

سی و رابط بین  انه به عنوان رکن چهارم دموکرا. در ادبیات سیاسی معاصر از رسنیست 

مردم و حکومت یاد می شود. اگر جامعه ای بخواهد پویایی سیاسی واقتصادی داشته و  

فر و  سیاسی  اجتماعی  رخوت  و  جمود  بگیرداز  فاصله  آن  هنگی  در  که  ضروریست   ،

افزایش تعداد   جامعه تعداد رسانه های آزاد و متنوع افزایش و کیفیت کار آنها ارتقا یابد.

رسانه ها در صورتی که هم صدایی وجود داشته و توجهی به سلایق مختلف موجود در  

بالندگی و جذب مشارکت حداکثری آحا، موجب رشد شکوفاییمعه شودجا د جامعه ، 

در اداره آن نخواهد شد. از سوی دیگر تعدد رسانه ها با سلایق گوناگون و چند صدایی  

مخا نتوانند  که  زمانی  های  ،  رسانه  بین  رقابتی  فضای  در  و  را جذب  طب خاص خود 

، دیجیتال و مطبوعات مخاطبینشان را حفظ نمایند و دارای پویایی های  دیداری، شنیداری

نند به بقای خود ادامه داده و همچون کف روی آب لحظه ای ظاهر و  ، نمیتوالازم باشند

و  مطبوعات  این دست  از  نابود خواهند شد.  بعد  ای  دنیا و    دقیقه  در سراسر  ها  رسانه 

  بالاخص در ایران کم نبوده اند که در برهه ای از زمان ظهور پیدا کرده و  نتوانسته اند به 

داشته باشند و به سرعت مخاطبان خود را از  لحاظ سیاسی، اجتماعی و اقتصادی دوام  

دهای  دست داده و هر چند در پاره ای موارد از حمایت های مالی برخی موسسات و نها

خصوصی و بعضاً دولتی بهره مند شده اند. لیکن چون فردی که مرگ مغزی شده است 

ه داده و در ، فقط به صورت نباتی به حیات خود ادامو پزشکان از وی قطع امید کرده اند

فر )توکلی  اند  نداشته  همراه  به  چیزی  برای صاحبان خود  زحمت  (  1382،  نهایت جز 

ر و منابع اطلاعاتی  سلایق گوناگون و دسترسی سریع به اخباوجود تعداد زیاد رسانه ها ، 

باعث شده تا در عصر ارتباطات و فناوری ، فضای شدیداً رقابتی بر رسانه ها حاکم باشد  

، از هزینه اداره یان، مطبوعاتی که به لحاظ ساختاری، نسبت به سایر رسانه هاو در این م

پذیر انعطاف  دارای  و  بوده  برخوردار  هستندبیشتری  کمتری  باشند. ی  پذیر  آسیب   ،
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  ، اولاً   (1390)آلسیون  ؛  است  شده  مطبوعات  پذیری  آسیب  افزایش  سبب  عامل  چند 

ر بهترین وضعیت حداقل چند ساعتی از زمان بری انتشار مطبوعات باعث می شودکه د

، نشر  ، شنیداری و دیجیتال عقب باشند. ثانیاً تجهیزات چاپاخبار روز رسانه ها دیداری

توزی به  و  آنها  رسانی  روز  به  موارد  از  بسیاری  در  و  داشته  بالاتری  های  هزینه  غالباً  ع 

نیست  پذیر  امکان  مطبوعاتسادگی  برخی  مدیران  ثالثاً  تجربه  ،  های  ،  حوزه  در  کاری 

اقتصادی نداشته و بعضاً از راههای اداره یک بنگاه اقتصادی در فضای کاملاً رقابتی ناآگاه  

موجب می شود تا همواره چشم امید به مساعدت های سایر نهادها    هستند و همین امر

 ( 1379و سازمانها داشته باشند )بیران ، 

شد باعث  ارتباطی  های  شبکه  در  ها  رایانه  از نقش  را  ارتباطی  قدرت  مردم  تا  است  ه 

، فن آوری های نوین ارتباطی در حال قدرت بخشیدن به مخاطبان  رسانه ها پس بگیرند

 فن آوری ها موجب شده اند تا مخاطبان ، کنترل فعال تری را بر جریان هایهستند این  

ین جابجایی  اطلاعات اعمال و رفتارهایی را نیز به جریان های رسانه ای تحمیل کنند . ا

های  آوری  فن  عظیم  تغییرات  القاعده  علی  و  است  ارتباطی  انقلاب  همان  واقع  در 

افزار سخت  رخساره  مثابه  به  نیز  .  ارتباطی  است  توجه  درخور  ارتباطی  انقلاب  ی 

تحولات دنیای مطبوعات با پیشرفت های فناوری رسانه ای پیوند    (1382)شکرخواه ،  

اینترنت هر بار فصل جدیدی از تغییرات و چالشها در  خورده است . از اختراع چاپ تا  

ا گذر  با  مطبوعات  بار  هر  مسیر  این  در  است.  شده  گشوده   مطبوعات  دنیای  ز  سراسر 

تاثیر    . است  کرده  به عنوان یک رسانه جمعی حفظ  در جامعه  را  چالشها جایگاه خود 

ابل انکار  های مطبوعات غیر ق  تحولات صنعت رسانه در تغییر سیاست و جهت گیری

پور،   )بهرام  که    (1390است.  باشد  نمی  پدیده جدیدی  مطبوعات  پیش روی  چالشهای 

امروزه ظهور رسانه های اجتماعی و استفاده  مطبوعات همیشه با آن درگیر بوده و هست، 

)مطبوع رسانه  صنعت  در  بخش  این  آینده  آن  از  کرده  مخاطب  مواجه  ابهام  با  را  ات( 

در ایران  در  مطبوعات  جامعه    است.  رسانی  اطلاع  نیازهای  پاسخگوی  کنونی  وضعیت 

به  یونسکو  معیار  براساس  است  شده  روبرو  اعتباری  بی  با  مخاطبان  از سوی  و    نیست 

نیاز است، این درحالی است که در بهترین حالت    10نفر    100ازای هر   نسخه روزنامه 

د. ) رمضانی و  یم میلیون هم نمیرساکنون شمارگان کل روزنامه های کشور به یک و ن
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  ، ضمن   (1396همکاران  را  خود  مخاطبان  اولاً  باید  مکتوب  های  رسانه  چطور  اینکه 

و بدهند  هم  افزایش  کنند  حفظ  بازارهای    اینکه  عرصه  در  اقتصادی  لحاظ  به  بتوانند 

از باشند  داشته  هم  سودآوری  مطبوعات  رقابتی  مدیران    شدیداً  مسائل  ترین  مهم 

سانه های دیداری و شنیداری دولتی است و در حوزه رسانه . در ایران رمطبوعاتی است 

ه ای  های مکتوب به خاطر نبود سودآوری مطلوب و شرایط سیاسی حاکم بر فضای رسان

تمایلی به سرمایه گذاری در این بخش نیست و اگر رسانه های بخش خصوصی از بین  

بین رفتن اصل   این امر موجب از  بروند حکومتها به سمت دیکتاتوری خواهند رفت و

 چهارم دموکراسی می شود.  

 ظام های سیاسی و رسانه ها  نساختار. 1

، نقش شگفت انگیز م گسترانده اند، سلطه خود را بر سرتاسر عالدر عصری که رسانه ها

آنها در تحولات اجتماعی ، فرهنگی و سیاسی و دیگر شئون زندگی انکارناپذیر است .  

تاثیر ارکان جامعه  بر  نظام های سیاسی    رسانه ها  از  فراوان می گذراند و در عین حال 

اپ در  حاکم بر جوامع خود تاثیر می پذیرند . این تاثیرپذیری از ابتدای رشد صنعت چ

پادشاهان   از حمایت کلیسا و  پانزدهم، روزنامه ها  اواسط قرن  .در  غرب دیده می شود 

نظر نمی رسید از جانب ن جهت بود که به  برخوردار بودند. این حمایت و همراهی بدا

وقتی   اما  باشد.  کلیسا  و  حاکمان  قدرت  متوجه  ، خطری  صدای ضعیف صنعت چاپ 

رسانه   ضعیف  صدای  این  که  کمدریافتند  تواند  ،  می  برسد  زیادی  عده  گوش  به  کم 

قدرت   از  استفاده  به  شروع  استبدادی  های  دولت  و  شد  مخالفت  به  تبدیل  ها  حمایت 

خود همین    سیاسی  از  شرایط  کردند.  در  غربی  های  رسانه  گرچه  گفت  توان  می  رو 

آزادی    سال بعد که تقریباً آرمان  200استبدادی به وجود آمدند، ولی از همان بدو تولد تا  

با    . استبداد بودند  ، در کشاکش مبارزه طولانی علیه  موردنظر خود را به دست آوردند 

الیت های رسانه ای )مسلکی(  ولین مرحله از فعپیروزی انقلاب های دموکراتیک ، عمر ا

 به عنوان دومین مرحله این فعالیت ها آغاز شد.  

ت رسانه ای« گسترش یافتند. شاخص »آزادی انتشار« و »آزادی تاسیس و ادراه موسسا 

بنی بر در تنگنا گذاشتن شوروی، سه استاد مشهور آمریکایی به  در ادامه سیاست آمریکا م

  «  ، سیبرت«   . اس   . »فرد  های  نام نام  با  را  کتابی   ، پیترسون«  »تئودور  و   » ویلبر شرام 
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نه « ، » آزادی »چهار نظریه رسانه ای « منتشر کردند و در آن ، چهار نظام رسانه ای »آمرا

اجتماعی » مسئولیت  ، »کمونیستی شوروی« و  اداره و مالکیت رسانه ها را مورد  گرا«   »

 (1368)معتمدنژاد، بررسی قرار دادند

 آمرانه نظریه نظام رسانه ای  . 1-1

در میان نظام های اداره و مالکیت رسانه ها ، نظام آمرانه از نظر تاریخی ، طولانی ترین و  

یایی ، گسترده ترین نظام هاست . این نظریه فقط از طریق گروه ، فرد می  از نظر جغراف

تیجه ، این گزاره تکامل پیدا کرد که دولت ، به عنوان  تواند به اهداف خود برسد . در ن

بدون کمک    بهترین مظهر  تواند  نمی  فرد  که  به طوری   ، فرد می شود  ، جانشین  گروه 

مشخصات یک فرد متمدن گام بردارد . به نظر  دولت، در جهت تکامل خود تا رسیدن به  

مشترک  وجه  تمدن،  به  رسیدن  برای  دولت  به  فرد  وابستگی   ، های    میرسد  نظام  همه 

ی تواند به همه مقاصدش نایل آمرانه باشد. در دولت و از طریق دولت است که فرد م

ریه، شود و بدون کمک دولت،فرد یک موجود ابتدایی باقی میماند. پس به زعم این نظ

 وجود دولت برای تکامل بشر ضروری است .  

در این نگاه، دولت مجموعه ی از صفات مطلوب است که قدرت خود را وقف تعیین  

که کند  می  فرایندی  طریق  از  آنها  به  رسیدن  و  نیست.    اهداف  میسر  عادی  افراد  برای 

جمعی های  رسانه  کارکرد  بررسی  در  مدنآمرانه  را  حکومت  عمده  اهداف  همیشه  ظر ، 

هایی که موجب اطمینان خاطر حکومت نسبت به رسانه    قرار می دهد . از نخستین شیوه

این زمینه فراهم می کرد افراد برگزیده حکومت  ها را در  »اجازه« خاص برای  ، صدور 

بود   .بود ها  کردن رسانه  دولتی   ، بود  کنترل رسانه  ترین شکل  که راحت  دیگری  شیوه 

نتیجه،  در  و  مردم  حرفه   .بیسواد شدن  رشد  همچنین   ، چاپی  مواد  برای  تقاضا  افزایش 

مذهبی و سیاسی در  های خصوصی در همه زمینه های تولید و گسترش نوآوری های  

ادهایی بودند که در ناتوانی حکومت برای  قالب بروتستانیسم و دموکراسی، از جمله روید

ها که داشتند .شیوه دیگر کنترل رسانه  انحصار چاپ دخالت  حکومت های    نگاهداری 

آمرانه آن را به کار بستند، »تعقیب و بازداشت« قبل از صدور حکم، به علت تخلف از  

پذ برایهنجارهای  را  ای  تازه  سلاح  بود  مجبور  دولت   . بود  قانونی  شده  کنترل   یرفته 

روشهای   این  از  یکی   . کند  جستجو  غیرمستقیم«  های  »روش  عنوان  تحت  ها،  رسانه 
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ها، گرفتن مالیات بود.این کار باعث محدودیت فعالیت و کاهش  غیرمستقیم کنترل رسانه  

نفوذ   در  که سعی  می شد  هایی  رسانه  از سوی  سود صاحبان  داشتند.  ها  توده  تمام  به 

به رسانه هایی که با مشکلات مالی مواجه بودند، سعی می دیگر، دولت با اعطای یارانه  

از نقد دولت بردارند . دادن خط مشی  کرد آنها را وامدار خود کند، تا از این طریق دست 

ر نظام های رسانه به رسانه ها درباره چیزهایی که باید و نباید انعکاس یابد  ویژگی دیگ

 ( 1371،اینگلیشای آمرانه است. )

 ، رسانه ها طبق شرایط زیر فعالیت می کنند: رانهنظام های آم

 (فعالیت رسانه ها باید در چارچوب سیاست حاکم باشد . 1

، می تواند از طریق سازمان اجرایی و خارج از دستگاه  رسیدگی به تخلفات رسانه ای(2

 قضایی صورت پذیرد 

و  3  کنترل  تحت  باید  کشور  داخل  به  های خارجی  رسانه  های  برنامه  پخش  و  (ورود 

 نظارت دولت باشد  

 (قانون باید امکان کنترل دولت را بر جریان تولید پیام فراهم کند .4

، گرفتن مالیات و لغو مجوز از جمله اهرم های دولت برای کنترل رسانه  رانه(دادن یا5 

 هاست. 

 یجاد وعملکرد تشکل های صنفی رسانه ها ، نظارت داشته باشد (دولت باید بر ا6

 (رسانه ها باید ارزش های سیاسی حاکم را به طور کامل بپذیرند و رعایت کنند  7

 دیریت سیاسی جامعه انجام می گیرد (انتصاب گردانندگان رسانه ها ، توسط م8

ست های دولت استفاده  (رسانه ها باید از همه توان خود برای پیشبرد برنامه ها و سیا 9

 کنند . 

 (لغو مجوز پخش، از جمله حقوق خاص دولت است  10

وزارتخانه  11 یا  ارگان  از  رسمی  مجوز  کسب  طریق  از  باید  ای  رسانه  تولید  و  (پخش 

 . مربوطه باشد

 ل دولت بر رسانه ها ، اجتناب ناپذیر است.)همان( ال کنتر( اعم12

 آزادی گرا ظریه نظام رسانه ای . ن2-1
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همه بر این باورند که اولین کارکرد جامعه، برآوردن علایق تک تک افراد    آزادی گرایان

است و فلسفه وجودی آن تامین محیطی است که افراد بتوانند در آن توان بالقوه خود را  

سانند و اگر دولت در انجام این هدف شکست بخورد یا باید از بین برود یا به  به فعل بر

ش اصلاح  های جمعیطور جدی  رسانه  مهم  کارکردهای  گرا،  آزادی  نظریه  طبق   . ،  ود 

»آگاه کردن« و »سرگرم کردن« است و در کنار آن به وجود آوردن پایه و اساسی برای  

نه هاست و آن »فروش هرچه بیشتر « یا »  حمایت اقتصادی و تضمین استقلال مالی رسا

نه ها در این نظریه ، »کمک به . اساساً مهم ترین هدف رساآگهی های بازرگانی« است 

سیاسی مشکلات  حل  در  همکاری  و  حقیقت«  اجتماعیکشف  نظریات  ،  ارائه  با   ،

گوناگون است.نظام آزادی گرا، معتقد است که در صورت عدم تعدد و تکثر رسانه ها ،  

ضی از اطلاعات که به مردم می رسد ، ممکن است غلط یا غیرمنطقی باشد . با وجود  بع

حکاین رسد،  می  نادرست  و  غیرمنطقی  او  نظر  به  که  را  هرچیزی  ندارد  حق  ، ومت 

از دولت و  انتقادات  ناپذیری به سرکوب  اگر چنین کند به طور اجتناب  محدود کند و 

ی رسانه ها ، هیچ گاه به عنوان یک معضل عقاید مخالف خواهد انجامید . مشکلات مال

ت این گونه نظریه ها با حمایت دولت  در نظریه آزادی گرا مطرح نبوده است .در حقیق

مخالفند زیرا به عقیده آنها، این حمایت به سلطه دولت می انجامد . مهم ترین کارکرد 

نظارت فوق ، »گرداند  رسانه ها در نظریه آزادی گرا که آن را از سایر نظریه ها متمایز می

ب رسانه  یک  گرا،  آزادی  نظام  در   . است«  دولت  عملکرد  بر  روبه  قانونی  زیر  شرایط  ا 

 روست :  

اعتبار1 باید  ها  صورت  (رسانه  در  و  کنند  حفظ  را  افراد  خصوصی  جریم  و  مالکیت   ،

 .، باید با عواقب قانونی آن روبه رو شوندتجاوز به حقوق دیگران

 . کسب و جمع آوری اخبار با محدودیت روبه رو شوند ید در، نبا(کارکنان رسانه2 

کل گیری بازار آزاد اندیشه بکوشند تا از تضارب آرا و اندیشه ها،  (رسانه ها باید در ش3 

 حقیقت روشن شود . 

 (هرگونه کنترل و نظارت پیش از انتشار و پخش رسانه ها نادرست است  4

 به داخل کشور و به عکس انتقال یابد  (پیام های ارتباطی، باید آزادانه از خارج5

 . لکرد دولت است (مهم ترین رسالت رسانه ها نظارت بر عم6
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 . (تنها، داستن توان مالی برای راه اندازی رسانه کافی است 7 

 (برای انتشار و پخش رسانه ای ، احتیاج به هیچ گونه مجوز و پروانه انتشار نیست . 8

و پخش و چه  نه ها اعمال شود، چه پس از انتشار  (هیچ گونه محدودیتی نباید بر رسا9 

 پس از انتشار و پخش

قلال کامل مادری، در نتیجه سودآوری و فروش هرچه بیشتر ، می تواند یکی از  (است10 

 اهداف رسانه ها باشد . 

 (1371( مدیریت رسانه ها می تواند متعلق به مالک رسانه باشد.)اینگلس،11

 رسانه و توسعه. 3

سریع   عاملی  تکنولوژیهرشد  میتواند  آنها  نفوذ  ضریب  افزایش  و  ارتباطی  درجهت  ای 

در   عمومی  اطلاعات  افزایش  باشد.  افراد  آگاهی  افزایش  باشد.  افراد  آگاهی  افزایش 

اطلاع   هزاران  و  همگانی  های  آموزش  شهروندی،  حقوق  بهداشتی،  مسایل  خصوص 

عموم قرار داد، از عوامل بهبود  دیگر که آنها را در کوتاه ترین زمان میتواند در دسترس  

ای در  است.  انسانی  توسعه  و  شاخص  رسانی  اطلاع  آموزش،  وظیفه  از  بخشی  میان  ن 

 (1384افزایش آگاهی های اجتماعی بر دوش رسانه ها خواهد بود.)بیابانگرد،

 تاثیر رسانه بر توسعه سیاسی. 3-1

آگاهی افزایش  کلان،  های  گیری  تصمیم  در  عمومی  مشارکت  نقد   افزایش   ، سیاسی 

زی فعالیت های اقتصادی و سیاسی  دولت ها ، شفاف سازی فضای سیاسی ، شفاف سا

، هزاران دستاورد حضور رسانه ها در عرصه های  ، و...  اداری  با فساد  ، مبارزه  دولت 

رسانه   نیز وجود  و  آزاد  و  های خصوصی  رسانه  تنوع  و  تعدد   . هستند  جوامع  سیاسی 

گاهی های سیاسی و بالطبع توسعه سیاسی بیشتر و بهتر  های تخصصی موجب افزایش آ

ع می شود . القای آرامش سیاسی ، روشنگری در کنار تقید به حفظ تمامیت ارضی  جوام

توسعه   ساز  بستر  ها  رسانه  توسط  سیاسی  فضایی  در  شفافیت  ایجاد  و  ملی  امنیت  و 

 .(12:  1385)زاهدی،سیاسی خواهدبود

به راحتی    توانند  نشانه ررسانه ها می  تلقین احساس  امنیت روانی و ذهنی را  با  فته و 

امنیتی  ناامنی های  پایه  تضعیف  در  که  همانگونه  ها  رسانه   . کنند  آشفته  را  خاطرها   ،

به جای   توانند  ها می  باشند.رسانه  کارآمد  نیز  آن  تحکم  ایجاد و  در  توانند  موثرند، می 
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و با کمک به مسئولان برای اتخاذ   بحران نمایی و بحران افزایی به مهار بحران کمک کنند

ای مردمی را برای حاکمیت آرامش بسیج کنند و آگاهی های  تدابیر درست ، همه نیروه

سیاسی جامعه را افزایش دهند. یکی از نتایج مهم افزایش آگاهی های سیاسی، مشارکت  

ش  بیشتر اقشار مردم در فعالیت های سیاسی است . رسانه ها از چند جهت موجب افزای

اینکه موضوع های موردنظ  اول  مردم می شوند:  را  مشارکت سیاسی  اهمیت  دارای  ر و 

برای مخاطبان برجسته نشان داده و اهمیت و ضرورت آن را برای شهروندان آشکار می  

بین   ارتباط  برقراری  برای  اینکه  دوم   . بخشند  می  آنها  به  اجتماعی  اعتبار  و  سازند 

و   ربط  ذی  های  دستگاه  و  هیچ  شهروندان  و  بوده  وسیله  بهترین   ، سیاسی  نهادهای 

. سومین موضوع، آموزش مشارکت است. آموزش مشارکت از موضوع  جایگزینی ندارند

هایی است که در کشورهای در حال توسعه کمتر بدان پرداخته می شود. به علت عدم 

قدم مشارکت مدرن در کشورهای در حال توسعه، آموزش شهروندان درباره مولفه های 

ن شهروندان،  دیگر  با  تعمل  نحوه  آن،  معایب  و  فواید  با  مشارکت،  هماهنگی  حوه 

سازمانهای مربوطه و حرکت یکسان و مکمل بذای رسیدن به هدف از مواردی است که  

فراهم   را  شهروندان  مشارکت  افزایش  موجبات  آنها  به  پرداختن  با  میتوانند  ها  رسانه 

 ( 9 :1382سازند.)کریمی، 

ا در مشارکت های سیاسی حساس تر می کند، بستر  نقش رسانه ها ر  آخرین موردی که 

سازی برای تداوم مشارکت است. ایجاد هیجان و محیط پر شور و نشاط برای مشارکت  

لازم است، اما در بسیاری از موارد تداوم این حضور و ماندگاری شور و نشاط جهت  

زمن جنگ تحمیلی و همچنین  ادامه مسیرمهمتر از اصل حضور اولیه است. روحیه ای در 

ایجا ایران  تا مسیر رشد و در جهاد سازندگی در مردم  به تداوم داشت  نیاز  د شده بود، 

توسعه سریع تر طی شود. ورود رسانه ها به حوزه سیاست عمدتا پس ازجنگ جهانی  

به  آن  در  که  مرحله جدیدی گذاشت  به  قدم  ارتباطی  و  ای  رسانه  دوم، سشاستگذاری 

اجتما علل  -عیمسایل  چرخش  این  میشد.  توجه  اقتصادی  مسایل  از  بیش  سیاسی 

گونیداشت. یکی از این علل روحیه جمعی و آگاه به مسایل اجتماعی زمانه میتواند  گونا 

باشد که تا حدی در واکنش به رکود اقتصادی و جنگ است.همچنین این توجه واکنشی  

های سیاسی گرایش  بلوغ  به  بعد  -است  دموکراتیک.  و    اجتماعی  دوم  از جنگ جهانی 
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ت و مسولیت اجتماعی پدید آمد که معنی آن  متاثر از کمیسیون آمریکایی آزادی مطبوعا

تعهد به در دسترس قرار دادن اخبار قابل اعتماد و مفید و فراهم کردن فرصتی برای آرای  

همه   گوش  به  را  خود  صدای  عمومی  عرصه  در  بتوانند  تا  بود  گوناگون 

 ( 1369برسانند.)مولانا،

 

 رسانه و توسعه فرهنگی و اجتماعی  . 2-3

رسانه ها و مخصوصاً رسانه های همگانی مثل رادیو و تلویزیون در بالا  نقش آموزشی  

بردن سطح فرهنگی و دانش اجتماعی خانوارها انکارناپذیر است . نفوذ بالای رسانه های 

رسانه ها به بخش   دیداری، شنیداری و دیجیتال در بطن خانواده ها و تبدیل شدن این

ی خانواده ها، دلیلی بر نقش بارز رسانه ها در جدایی ناپذیری از اوقات فراغت و سرگرم

و  آنها  آموزشی  نقش  ها،  رسانه  فرهنگی  نقش  کنار  در   . است  فرهنگ  تولید  و  ترویج 

نحوه به کارگیری رسانه ها در ارتقای دانش عمومی بسیار مهم است. از موانعی که در  

میکنند مساله فقر  کشورهای در حال توسعه از آن به عنوان مانع مهم در راه توسعه یاد  

پایین تحصیلات عموم جامعه و   به معنای سطح  فقر معنوی  مادی و فقر معنوی است. 

اگر جامعه ای بخواهد در مسیر   است.  این گونه جوامع  کم در  اجتماعی  سطح فرهنگ 

سرمایه   انسانی  های  سرمایه  به  باید   ابتدا  در  بردارد،  وموثری  مهم  گاههای  توسعه 

ور توسعه و محرک بخشهای مختلف فرهنگی، سیاسی و اقتصادی  اجتماعی به عنوان موت 

عالی   آموزهای عمومی و  نشده و  آن ریشه کن  در  بی سوادی  که  ای  کند. جامعه  نگاه 

نمیتواند   باشد،  داشته  اختیار  در  نیز  زیادی  مادی  منابع  چند  هر  است،  نیافته  گسترش 

 (11: 1388گامهای توسعه را به صورت محکم و استوار بردارد.)نایبی،

حقوق  آموزش  همچنی  عمومی،  فرهنگ  افزایش  و  اجتماعی  آموزشهای  بعد  در 

شهروندی، نقش رسانه ها بسیار پررنگ است. در دوران معاصر صاحب نظری نیست که  

عصر حاضر   در  نوین  ارتباطی  وسایل  نباشد.  معترف  ها  رسانه  سازی  فرهنگ  نقش  به 

شده و فواصل جغرافیایی در بین    زدیکباعث شده تا نظریه دهکده جهانی به واقعیت ن

جوامع حذف شود. اینکه اصول حاکم بر نظریه دهکده جهانی تا چه حد درست است یا  

نادرست است و آیا این دهکده نیازمند یک کدخدا هست یا نه، موضوعی است که هنوز  
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بر سر آن مجادله وجودداشته و اجماع جهانی حاصل نشده است. اما در این موضوع که  

ر حذف فاصله و مرزهای جغرافیایی، فرهنگی و علمی، وسایل ارتباطی بوده و رسانه  ابزا

در این بین نقها در ایجاد زبان و فرهنگ یکسان در این دهکده سهم زیادی دارند، جای  

نیست.)عظیمی،   فرهنگ    (1378تردید  و  دانش  ارتقای  در  تخصصی  های  رسانه  نقش 

یاز جوانان، فرهنگیان ، دانشگاهیان ، فعالان  به نتخصصی جامعه بسیار مهم است. توجه  

اقتصادی ، بانوان و سایر اقشار جامعه که آنها را میتوان در دسته ها و گروه های مختلفی  

گرد هم آورد از مباحث مهم در حوزه رسانه است . مطبوعات در زمینه توسعه فرهنگی  

اصیل اعتقادی جامعه باشند و  های می توانند عامل آمیختگی ، توازن و پیوند دادن به باور

جامعه   یک  در  دموکراسی  چهارم  رکن  عنوان  به  شوند.مطبوعات  افکار  پویایی  باعث 

دموکراتیک با کارکردهای خود )اطلاع رسانی، آموزشی، تفریحی و سرگرمی( به توسعه 

 (1396همه جانبه کمک می کنند.)بختیاری،

  تاثیر رسانه بر توسعه اقتصادی. 3-3

گری از تاثیر رسانه که نباید مغفول بماند، نقش رسانه در توسعه اقتصادی جوامع  جنبه دی

بر  که  اثری  گذارند.  اثر  کشورها  اقتصادی  توسعه  بر  منظر  دو  از  ها  رسانه  است.عمدتاً 

ایجاد اشتغال در جوامع می گذارند و اثری که بر توسعه و پایداری اقتصادی سایر بخش  

یلیون ها نفر در جهان به طور مستقیم در بخش های مختلف مروزه مهای اقتصاد دارند. ا

وجود   با  نیز  و  است  رسانه  بخش  در  آنها  اصلی  اشتغال  و  داشته  حضور  ها  رسانه 

ارتباطات اینترنتی میلیون ها نفر دیگر نیز به صورت غیرحرفه ای مشغول تولید و انتشار 

رسانه ها جزو    رتباط جمعی و.امروزه نیاز به وسایل ا(12:  1397بختیاری،  )اخبار هستند

نگاهی  از دو جهت  به رسانه  نگاه   . وافراد محسوب می شود  نیازهای ضروری جوامع 

اقتصادی است . اول در مورد اینکه چه محتوایی ، چگونه و برای چه گروهی تولید شود  

و دوم اینکه یک رسانه به مثابه یک بنگاه اقتصادی چگونه باید سودآوری داشته باشد .از  

ثی با عنوان اقتصاد رسانه در ادبیات رسانه ای ایجاد شده است که هدف آن  این رو ، مبح

این است که نشان دهد چگونه می توان یک سازمان رسانه ای را به بهترین  شیوه و با  

بالاترین بازده اقتصادی اداره کرد . بحث اقتصاد رسانه این است که گردانندگان رسانه ها  

چگونه خواسته ها و نیازهای مخاطبان را برآورده کنند تا  منابع موجود  با بهره گیری از  
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بیشترین عایدی را نصیب خود کنند . این علم عوامل موثر در تولید خدمات و کالاهای 

رسانه ای و تخصیص این تولیدات را برای مصرف بررسی می کند. هرمحصول نیاز به  

ی به عنوان مهمترین عامل ،  نیروی انسان  ترکیب نهاده های تولیدی مربوط به خود دارد . 

نقش به سزایی  در تولید دارد . از سوی دیگر ، ایجاد اشتغال پایدار از مهم ترین دغدغه 

است  جامعه  هر  سازان  تصمیم  و  گذاران  سیاست  بنابراینهای  که  .  اشتغالی  به  توجه   ،

است  اهمیت  حائز  و  مهم  بسیار  کنند  ایجاد  تواند  می  رسانه  شیوهبخش  جدید  .   های 

مدیریت اقتصاد رسانه ، ظهور سازمان های مطبوعاتی در قالب هلدینگ یا کارتل های  

مطبوعاتی، روش های جدیدی هستند که سعی دارند نه فقط در زمینه روزنامه بلکه در  

، چاپ و توزیع روزنامه و مجله ، تولید وتوزیع کاغذ و  شاخه هایی همچون چاپ کتاب

 ... فعالیت کنند.

 بسترسازی برای فعالیت های اقتصادی  .4-3

سازی  فرهنگ  تبلیغات،  با  توانند  می  ها  اطلاعاترسانه  سازی  شفاف  روشنگری  ،   ،

روانی امنیت  ایجاد  اداریاقتصادی،  فساد  با  مبارزه  قضایی  ،  های  دستگاه  به  کمک   ،

سرمایه  وانتظامی های  فرصت  معرفی  و  اقتصادی  ارقام  و  آمار  رسانی  اطلاع  گذاری،  ، 

رساز فضای سالم یک اقتصاد رقابتی شوند و برای بهبود فضای کسب و کار و رونق  بست

اقتصادی نقش سازنده ای ایفا کنند . آشنایی با بازارهای جدید و تکنولوژی های نوین  

که می تواند زمینه ساز مصرف محصولات جدید باشد، بخشی از تبلیغات رسانه ها را به  

که سهم قابل توجهی از اتکای اقتصادی رسانه ها و به . از انجا  خود اختصاص داده است 

شود می  درج  آنها  در  که  است  تبلیغاتی  به  مطبوعات  میتوان (6:  1388نائینی،  )ویژه   ،

انتظار داشت که متقابلاً بخش زیادی از بازاریابی کالاها و خدمات نیز برعهده رسانه ها 

یافته و تاثیرپذیری    افزایشباشد.آگاهی مردم در خصوص مسائل اقتصادی روز به روز  

افراد از اطلاعات منتشر شده از رسانه ها در خصوص تصمیم گیری های اقتصادی آنها 

. همچنین رسانه ها همیشه بخش مهم و غیرقابل انکار اقتصاد مدرن بوده  بیشتر می شود

  ، ایناند و همواره به عنوان بستر برخورد تولیدات و تقاضا در بازار عمل کرده اند. بنابر

اطلاع رسانی درست می تواند جهت گیری ها را اصلاح کرده و فضای اقتصادی را ارام 

به   جامعه  اقتصادی  های  توانمندی  هدایت  موجب  برعکس  یا  نماید  بینی  پیش  قابل  و 
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، رسانه ها نقش واسط  . از سوی دیگرسمت بخش های غیرمولد و ناکارای اقتصادی شود

دار برعهده  را  دولت  و  مردم  ها  ندمیان  رسانه  این  از  تواند  می  دولت  ترویج  و  برای   ،

برنامه ها و سیاست های اقتصادی و جلب حمایت مردم استفاده کند . البته اگر دولت از 

اعتماد  بی  با  را  آنها  اجتماعی  کارآمدی   ، کند  استفاده  ابزاری  به صورت  ها  رسانه  این 

، رسانه  می برد . در این میان  نشدن مردم نسبت به استقلال رسانه ها در طول زمان از بی

های مستقل در عین انتقال دیدگاه های دولت به مردم ، انتقادات و پیشنهادهای مردم را 

می   تلقی  ها  دولت  عملکرد  نحوه  بر  مردم  نظارت  اصلی  ابزار  و  کنند  می  منعکس  نیز 

لکرد  م ، وظیفه نظارت مستمرد بر عشوند و می توانند به عنوان نهادهای مستقل از دولت 

دولت و مسئولان را برعهده داشته و نقش مهمی در صلاح نارسایی ها و تسهیل اجرای  

 ، اجتماعی ، فرهنگی و سیاسی ایفا کنند. برنامه های مناسب اقتصادی

 بر توسعه   رسانه  تاثیر فناوری دیجیتال .5-3

دارند   افزایش تعداد رسانه ها علاوه بر اثرات فرهنگی، اجتماعی و سیاسی که در توسعه

میتوانند به خود اختصاص دخند. اماموضوع مهم این است    سهم بالایی از اشتغال را نیز

که چه عواملی سبب شده است تا اولا تعداد رسانه های مکتوب، شنیداری، دیداری و  

دیجیتال در کشور کم باشد و ثانیا سرانه نشریات و به نوعی سرانه مطالعه در کشور در 

از   کمتر  بسیار  یا  حدی  گیرد  قرار  توسعه  حال  در  توانسته  کشورهای  عاملی  چه  اینکه 

روزنامه تقلیل دهد؛ حایز اهمیت    50را به حدود    87روزنامه در سال    170تعداد بیش از  

رسانه  است. م  دنیاى  گرى  جلوه  ما  پیش چشمان  روز  هر  که  متعدد یاى  ابعاد  از  کند، 

گونه که نا همخوانى توصیفات    جغرافیایى، سیاسى و اقتصادى تشکیل شده است. همان

شوند. پس یقراردادى نیز نا کارآمد ظاهر مف  یابد، معیارهاى توصییاقتصادى ما افزایش م

وظیفه ماست که معیار توصیف جدیدى بیاییم. ما باید به گفتارى در باب انسان و رسانه  

دهیم بخ     شکل  اگر  یا  و  انسانى،  حیات  بر  آن  تاثیرات  و  جدید  رسانه  ظهور  واهیم با 

ى انسان، ناگهان مورد  اى زندگ  دقیقتر بگوییم با افزایش پیوسته این تاثیرات، مقولات پایه

اى رسانه جدید آن قدر وسیع است، که  یهاثر گذار .اند  بحث قرار گرفته و بازسازى شده 

پایه که  را  کار،  و  فضا  زمان،  زیستى    مفاهیم  هم  اقتصادى  و  اجتماعى  عوامل  ترین  اى 

م  ى هستندانسان متحول  ما  پیش چشمان  از    .کندیدر  که  نیست  اولین کسى  گاردر  طبعا 
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گیرد که از یمتفکرانى قرار مفلسفى سخن رانده است بلکه در سنت    -اى    انه جهنم رس

  "انسان و رسانه"آغاز و به شیوهاى بسیار هدفمند، با حفظ فاصله نقادانه به رابطه بین  

به واسطه منتقدان رسان  "دیجیتالى  عصر  اند  پرداخته که  تغییراتى  کرد؛  پیدا  را  ه خویش 

مان به دانش، ایجاد شده است، باید به  یاقتصاد ما و دستیابدر جامعه ما،  رسانه دیجیتالى  

رسانه انقلاب  سیاسى  یا  اقتصادى  فنى،  وجوه  به  که  بینجامد  پذیر   گفتارى  تقلیل  اى 

کاستل(.  8:  1397بختیاری،  )ت سنی ب  بهترین  زمانوئل  را  چنین اقدامات  آمدن  پدید  راى 

اى خود، امکان آن را یافته    او با استفاده از مفهوم جامعه شبکه :گفتارى انجام داده است 

در   روزمره  زندگى  مجدد  گذارى  رمز  چگونه  دهد  شرح  که  دیجیتالى"است  ،  "عصر 

فناورى و جامعه را به موازات هم درآورده است و چگونه هر دوى آنها به یک فرهنگ ً  

ع جدیدى همه اینها به زایش نو  .ده انشده از اهداف و اختیارات رفتارى، شبکه  کاملا تاز

م ماز  منجر  انسانى  ترسنا   ،ودیش وجود  فیلمهاى  آهنى  آدم  کامپیوتر نه  وسیله  به  که  ک، 

م و چند وجهشودیهدایت  ماهرتر  موجودى  بلکه  ت،  با چندی  موجودى  چهره: چهره  ر، 

اینترنت   تاو..کاربران  گیرى  جهت  این  در  .  انسانها  دیجیتالى"زه  بافتى  "عصر  در  که   ،

ناپیوستگى فزای نده اجتماعى قرار دارد، تاکنون با استفاده از خط  جهانى از ناهمگونى و 

جامعه اقتصادى،  فکرى  الگوهاى  به  مربوط  منفرد  حتى    کشهاى  یا  فلسفى  شناختى، 

گوییم : حتى  اگر بخواهیم خلاصه ب .اى، به طور کامل درک نشده است   مطالعات رسانه

عصر  "وع انسان  تواند رهیافتى جامع نگر و کامل را نسبت به موضیفلسفه کلان رسانه نم

اى آن و به شیوهاى   ارائه دهد، گرچه قادر است این مفهوم را در بافت رسانه   "دیجیتالى

 ( 1399)بختیاری،که تاکنون شناخته نشده است، تحلیل کند

های    کامل فناوریهای ارتباطی اطلاعاتی در دهههای نوین که ناشی از ت  با ظهور رسانه

شدن توسط    های همگرایانه ناشی از مفهوم جهانی اخیر اسـت بـه مـوازات اتخاذ سیاست 

خبر   بازار  جهانی  اقتصاد  مسائل  شـدن  تر  پیچیده  کنار  در  غربی  پیشرفته  کشورهای 

عنایت به  اطلاعات که شامل تولید، پردازش توزیع محصولات خبری اطلاعات است با  

های   پخش در حوزههای    ویژه رسانه  ها به  المللی مدیریت رسانه  های بین  اقتصاد رسانه

فروملی فراملی از اهمیت خاصی برخوردار شده است؛ ضرورتی کـه اهمیـت مـدیریت  

های نوین در روزگار کنونی هم   هـا را دوچنـدان کـرده ایـن اسـت کـه رسانه  رسـانه
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ارتقاء مسئله  به  رسـانه  باید  ملـی  پخـش  از  در    دفاع  همزمان  بپردازنـد  محلـی  هـای 

تأثیرگذاری بینشی    صدد  داشتن  دو مهم ضرورت  این  که  باشند  نیز  فراملی  بر مخاطبان 

عزم   میکند.  بیشتر  را  مدت  میان  بلندمدت  راهبردهای  اتخاذ  رسانه  مـدیریت  به  علمی 

المللی جهت    ای غیربومی بینهای جدید پخش به زبانه   ارادة کشورها در ایجاد شبکه

 ای، سرمایه  ـی شرکتهای بزرگ رسانهالملل   اثر کردن امواج شـبکه هـای بـین  کنترل کم

به در  به   گذاری عظیم  آوردن  تولیـد پخش    وجود  انسانی متخصص،  نیروی  کارگیری 

 های نوین ارتباطی اطلاعاتی  کارگیری فناوری  ای، به  های تلویزیونی ماهواره  زندة برنامه

قسمتی از    های تلویزیونی، افزایش درآمد برای جبران  برای افزایش کیفیـت تولید برنامه 

گـذاری دولتـی پرداخت یارانه تنها بخشی از اقدامات   های تولید علاوه بر سرمایه  هزینه

ای یا انقلاب ارتباطات   اخیر برخی از کشورها در برابر پیوستن به فرایند همگرایی رسانه

گرایی یکی از پیامدهای جهانی    لب توجه اینکه به همان میزان که محلیاست. نکتة جا

ا جهانی سازی است »واهمگرایی« نیز یکی از پیامدهای فرایند همگرایی برخی  شـدن ی ـ

است  بـوده  توسـعه  حال  در  کشورهای  رسانه(23  :1395صلواتیان،  )از  همگرایی  ای    . 

کارگیری فنـاوریهـای    شیوه های جدید بهعامل تغییر تأثیرگذاری بر کشورها برای اتخاذ  

های    ردامنه در حوزة رسانهگذاری پ  نوین ارتباطی تغییر سیاستهای متعارف سنتی سرمایه

از  رسانه  مدیریت  به  مبتلا  مسائل  به  توجه  با  زمان  این  در  شک  بـدون  اسـت.  نوین 

روشهای اتخاذ  لزوم  دیگر  عبـارت  بـه  بود.  خواهد  برخوردار  مضاعفی  نوین    اهمیت 

سو بـا ارتقاء،  مدیریت رسانه با نگرشی علمی از مدیریت به همراه اتخاذ راهبردهـای هم

های تـدوین شـد در جهـت نیـل    ریزی تحقق اهداف برنامه  وری، کارآیی، برنامه  بهره

 . ای باشد بـه سیاسـت هـای واقعبینانه ملی فراملی شاید از پیامدهای همگرایی رسانه

 نتیجه گیری 

مدرندر   مدرعصر  رسانه  ها  ،  رسانه  است،  کرده  ایفا  جوامع  توسعه  در  مهمی  نقش  ن 

همان طوری که از محیط فعالیت یا زیست مان خود تاثیر می پذیرند برآن تاثیرگذار نیز 

رسانه ها در فضای باز می توانند تخریب خلاق را ترویج کنند و مروج ارزش  هستند،  

قتصادی، اجتماعی و فرهنگی در سطوح مختلف  ر ابعاد مختلف سیاسی، اهای توسعه د

باشند،   کلان  و  منافع  خرد  برای  رسانه  نقش  که  پیامدهایی  به  باتوجه  اساس  همین  بر 
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 ی هاپژوهش 

الملطط   بطط   ابطط رو

  زدهمیطططططادوره 

شماره    دومشماره  

  چه  و یطط پ اپ   

 1400 تابستان

 
 
 

ساخت رسانه ها از لحاظ باز و بسته بودن در دسترسی به  گروهها و افراد گوناگون دارد،  

د انتشار  و  ااطلاعات  قدرت  توزیع  ساخت  تاثیر  تحت  اطلاعات  و  ها  در  ست،  اده 

فعالیت   برای  محدودی  فضای  است  مبتنی  قدرت  انحصار  بر  سیاسی  نظام  که  جوامعی 

ی که توزیع قدرت به صورت برابرتری  عکس در جوامع، بلرسانه های مستقل وجود دارد

نیز   ها  رسانه  است  شده  دهی  سامان  و  برای نهادینه  بیشتری  دارند،   فضای  فعالیت 

در   ها  رسانه  به  سیاسی  قدرت  است.  حساسیت  آنها  تاثیرگذاری  سبب  به  این  واقع  بر 

توسعه  که رسانه ها ضرورتا در جهت  کند  گیری می  نتیجه  گونه  این  مقاله  این  اساس 

ملی فعالیت نمی کنند بلکه در شرایطی باتوجه به ساخت سیاسی قدرت ممکن است در  

اری  ر جهت منافع گروههای ذی نفع فعالیت و اثرگذمده و دتسخیر صاحبان قدرت درآ

داشته باشند. اما حتی در چنین شرایطی نیز باتوجه به تحول در فناوری های رسانه ای و  

و  یافته  کاهش  آنها  بر  سیاسی  قدرت  کنترل  ای  رسانه  تکنولوژی  نسبی  شدن  پخش 

رسانه ها هم این طور می توانند  رای کنشگران فراهم شده است.  فرصت های بیشتری ب

یده ها و اطلاعات و داده های شوند که ساختار توزیع  مروج ارزش ها و انتشار دهنده ا

این به نظر می رسد رابطه بین ساختار نظام قدرت سیاسی را تحت تاثیر قرار دهد، بنابر

 سیاسی و کارکرد رسانه ها دوسویه و متقابل است.  
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