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Abstract
The commercialized wedding celebration, as a Western and global phenomenon, is 
developing and expanding. This cultural phenomenon has found its presence and become 
pervasive in Iranian society. The globalization of weddings and the introduction of new 
cultural elements related to them have brought significant changes and transformations 
to these ceremonies in various regions of Iran. In the Iranian society, the convergence 
of old and new cultural elements has created new mechanisms and cultural trends. This 
article focuses on the city of Hamedan, one of the cities in Iran. The emergence of the 
wedding industry phenomenon in Hamedan has been accompanied by challenges. The 
aim of this article is to examine the cultural and social consequences of the presence 
and expansion of the wedding industry in Hamedan. The research method used in this 
qualitative study involved semi-structured interviews with 16 professionals working in 
the wedding industry in Hamedan. The data were analyzed using thematic analysis. 
The findings of this article encompass two main themes: “Cultural Reconstruction” and 
“Cultural Anomalies,” each of which includes various subtopics of significance. The 
results indicate that the expansion of this industry in the city of Hamedan has been 
concurrent with multifaceted and intricate social changes and cultural trends. Cultural 
interactions and conflicts, particularly in the realm of wedding ceremonies in this city, 
have led, on one hand, to the amalgamation and fusion of traditions, and on the other 
hand, to conflicts of values and disturbances in norms. As a result of these trends, local 
wedding customs in Hamedan have been weakened, and the consumer culture of the 
capitalist system has influenced them significantly.
Keywords: Marriage, Wedding Industry, Globalization, Cultural Reconstruction, 
Cultural Anomalies.
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1. Introduction
Commercialization of wedding celebrations in Western societies gradually 
took shape during the first half of the 20th century, from 1900 to 1960, under 
the banner of the capitalist system, and fully developed in the latter half of the 
century. In this historical process, the wedding industry gradually emerged, and 
wedding celebrations became intertwined with consumerist, individualistic, 
and materialistic culture. In the 21st century, the hegemony of modern wedding 
celebrations became widespread through increased media advertising and the 
remarkable growth of bridal magazine circulation, spanning both Western and 
non-Western countries. In contemporary times, the cost of wedding celebrations 
has risen in various Western and non-Western countries, and this celebration gains 
popularity as an ideal and popular style, remaining firm and enduring.

Iran, like many other non-Western countries, has been influenced by the 
global capitalist system, and the commercialization of wedding celebrations has 
penetrated and spread within it. This research has been conducted in Hamedan, 
one of the cities in Iran, focusing on the expansion of the wedding industry in that 
region.

The central objective of this article is to examine the interaction and conflict 
of cultural trends that have emerged in conjunction with the penetration and 
expansion of the wedding industry in Hamedan. The questions addressed by this 
article include:

With the expansion of the wedding industry in Hamedan, what hybrid cultural 
elements have been reconstructed? With the expansion of the wedding industry 
in Hamedan, what cultural inconsistencies and social contradictions have arisen? 
In the conceptual framework of this article, studies related to commercialized 
wedding celebrations have been considered in the following ways:

A) Studies exclusively focused on Western societies. B) Studies that only 
examine a single non-Western society. C) Studies that investigate the cultural 
connection between Western and non-Western societies.

2. Materials and Methods
In this article, a qualitative method and narrative interviews have been employed. 
The research field is the city of Hamedan. Hamedan is one of the relatively large 
and populous cities of the country with a diverse social and cultural composition. 
The city has a mixture of both semi-traditional and semi-modern aspects. In this 
study, a semi-structured interview tool was used, and interviews were conducted 
with 16 individuals employed in the wedding industry. The reason for selecting 
these individuals was their experience in organizing wedding ceremonies. The 
sampling method used in this research was purposive and chain referral. The 
interviews continued until data saturation was reached, and each interview lasted 
15 to 60 minutes.

The data analysis method employed was thematic analysis. The unit of 
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observation and analysis in this study was the individual and the level of analysis 
was micro-level. In order to ensure the credibility of this research, attempts were 
made to involve experts in the field.

In this research, 16 individuals (8 females and 8 males) from the wedding 
industry participated. Among these individuals, three were bridal makeup artists, 
two were groom makeup artists, three were photographers and videographers, 
two were DJs and orchestra members, four were boutique owners, and one was a 
florist. Among them, the least experienced individual had one year of experience, 
while the most experienced had 23 years of experience.

3. Discussion
The findings of this article consist of two central themes: “Cultural Reconstruction” 
and “Cultural Inconsistencies,” each of which encompasses four sub-themes. 
The theme of “Cultural Reconstruction” focuses on the introduction of the 
wedding industry to the city of Hamedan and the interactive and integrative 
cultural trends that lead to cultural transformation and renewal. The four sub-
themes of “Cultural Reconstruction” are: “Harmony with Modern Business for 
Professional Advancement,” “Emulation and Adherence to Reference Groups,” 
“Religious Consumerism,” and “Strengthening Cultural Pluralism.” Additionally, 
the central theme of “Cultural Inconsistencies” addresses the expansion of the 
wedding industry in Hamedan and the confrontation of various cultural trends 
that result in conflicts and social contradictions. The four sub-themes of “Cultural 
Inconsistencies” are: “Anomie in the Market and Business,” “Lack of Social and 
Economic Support,” “Conflict and Clash between Tradition and Modernity,” and 
“Struggle in Perceiving Aesthetic-Cognitive and Economical Consumption.”

Furthermore, themes related to the market and trade indicated that wedding 
industry businesses in Hamedan are not yet mature and face opportunities and 
threats. This industry encounters challenges and difficulties in the social and 
economic fabric of Hamedan, despite having a suitable potential for commercial 
and economic progress.

On the cultural horizon, the sub-theme “Emulation and Adherence to Reference 
Groups” reflects the role of media’s norm-setting and guiding role in wedding 
celebrations within the cultural and social context of Hamedan. The sub-theme 
“Religious Consumerism” signifies the integration of an imbalanced cultural 
fusion, while “Strengthening Cultural Pluralism” indicates a balanced cultural 
integration within Hamedan’s wedding industry. These sub-themes highlight the 
amalgamation and blending of traditional and modern elements in the wedding 
industry of the city.

The clash and contradiction between the opposing cultural trends of “Tradition” 
and “Modernity” in Hamedan’s wedding celebrations are illustrated through the 
sub-themes “Conflict and Clash between Tradition and Modernity” and “Struggle 
in Perceiving Aesthetic-Cognitive and Economical Consumption.”
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 4. Conclusion
The results of this article indicate that although the central theme of “Cultural 
Reconstruction” is mostly focused on interactive and adaptive relationships, 
weakening of local wedding customs of Hamedan is observed in all of its sub-
themes except for “Strengthening Cultural Pluralism.” These sub-themes present 
a cultural fusion where global capitalist culture takes precedence over Hamedani 
local and ethnic customs. The central theme of “Cultural Inconsistencies” also 
emphasizes cultural discrepancies and conflicts that lead to the deterioration and 
erosion of local wedding traditions in Hamedan.

In general, the arguments in the current article suggest that the commercialization 
of weddings and their commodification in Hamedan are under the influence of 
globalization processes. In the scope of global culture, the commercialization 
of wedding celebrations and the associated industry have expanded throughout 
Iran, including cities like Hamedan. The penetration of the wedding industry in 
Hamedan has transformed the manner of wedding celebrations and led to the 
weakening of local and ethnic culture in the domain of marital rituals. In this 
city, a domination of modern style over traditional customs and the stylization of 
global capitalist norms are evident in the realm of wedding ceremonies.

In the era of technology and communication, non-modernity and isolationism 
of a society will not yield positive outcomes. In the global system, cultural trends 
interact and converge, giving rise to this cultural amalgamation in the form of 
new elements. In the theoretical concept of “Kamal in Hindu Weddings,” Otnes 
and Pleck (2003) emphasized that the reinforcement of local identity in Eastern 
societies through new traditionalization is achieved in the realm of wedding 
celebrations. Therefore, the wedding industry in Hamedan requires a desirable 
cultural balance between local and national-global weddings to prevent the 
subjugation of Hamedani local customs in this cultural fusion.
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چکیده
جشــن عروســی در ایــران، هــر روز بیــش از گذشــته درحــال تجاری شــدن اســت. در مناطــق مختلــف، ورود عناصــر 
فرهنگــی جدیــد، مراســم فعلــی جشــن را دســتخوش تغییــرات جــدی کــرده اســت. در جامعــۀ ایــران، تلاقــی عناصــر 
فرهنگــی قدیــم و جدیــد، باعــث شــکل گیری جریان هــای فرهنگــی جدیــدی شــده اســت. ایــن پژوهــش، بــه بررســی شــهر 
همــدان، یکــی از شــهرهای ایــران، پرداختــه اســت. صنعــت عروســی نوظهــور در همــدان کــه ماهیــت مصرف گرایــی و 
ــا،  ــن چالش ه ــی ای ــر بررس ــش، علاوه ب ــن پژوه ــدف ای ــت. ه ــوده  اس ــی ب ــا چالش های ــراه ب ــت، هم ــوی اس ــاری آن ق تج
و  کیفــی  پژوهــش،  اســت. روش  در همــدان  گســترش صنعــت عروســی  اجتماعــی  و  فرهنگــی  پیامدهــای  مطالعــۀ 
مبتنی بــر مصاحبــۀ عمیــق نیمه ســاخت یافته اســت و طــی آن بــا 16نفــر از افــراد شــاغل در صنعــت عروســی در شــهر 
همــدان مصاحبــه شــده اســت. مضامیــن محــوری پژوهــش بــا روش تحلیــل مضمــون اســتخراج شــده اند. یافته هــای 
ایــن پژوهــش، شــامل دو مضمــون محــوری »بازســازی فرهنگــی« و »ناســازه های فرهنگــی« اســت کــه هــر یــک مضامیــن 
فرعــی مهمــی را شــامل می شــود. نتایــج نهایــی بیانگــر آن اســت کــه صنعــت عروســی در شــهر همــدان، بــا تغییــرات 
اجتماعــی و جریان هــای فرهنگــی چندســویه و پیچیــده ای همــراه بــوده اســت. از یک ســو تعامــلات و تقابــلات فرهنگــی 
در عرصــۀ برگــزاری مراســم عروســی و ازســوی دیگــر، درهم آمیختگــی و تلفیــق ســنت ها، موجــب تضــاد ارزش هــا و 
ــده  و  ــف ش ــج تضعی ــدان به تدری ــی در هم ــی عروس ــوم محل ــا، رس ــن جریان ه ــرو ای ــت. پی ــته اس ــا گش ــفتگی هنجاره آش

ــر ایــن رســوم چیرگــی می یابــد. عناصــر فرهنــگ مصرفــی نظــام ســرمایه داری ب

کلیدواژگان: ازدواج، صنعت  عروسی، جشن، تجاری شدن، بازسازی فرهنگی، ناسازه های فرهنگی.
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ســــال 12، شــــــمارۀ 23، پایـــــیز و زمــــستان  1402 

1. مقدمه
قــرن بیســتم  در جوامــع غربــی، تجاری ســازی جشــن عروســی به تدریــج در نیمــۀ نخســت 
کمیــت نظــام ســرمایه داری آغــاز  میــلادی؛ یعنــی بیــن ســال های 1900 تــا 1960م.، تحــت حا
می شــود و در نیمــۀ دوم ایــن قــرن قــوام می یابــد )هــوارد، 2001: 1(. صنعــت عروســی در ایــن 
کالایــی،  فرآینــد تاریخــی به تدریــج شــکل می گیــرد و درنتیجــه، جشــن عروســی بــا فرهنــگ 
فردگرایانــه و مصرفــیِ مــدرن درهــم می آمیــزد )کیــم، 1997: 107(. ســیطرۀ اشــکال مــدرن جشــن 
عروســی از طریــق تبلیغــات رســانه ها و هم چنیــن رشــد چشــمگیر تعــداد مجله هــای عروســی 
تشــدید می شــود و به تبــع آن، ایــن شــکل از جشــن ها در کشــورهای غربــی و غیرغربــی گســترش 
می یابــد )هــوارد، 2001: 16(؛ بااین وجــود، برخــی جنبش هــای انتقــادی هماننــد جنبش هــای 
فمینیســتی و ضدمصرف گرایانــه بــه مخالفــت بــا آن می پردازنــد؛ هم چنیــن، بــا وقــوع تغییــرات 
ــان در کشــورهای ســرمایه داری،  ــر :آزادی جنســی، افزایــش طــلاق و اشــتغال زن اجتماعــی نظی
مقاومتــی فرهنگــی علیــه ســیطرۀ اشــکال مــدرن جشــن عروســی شــکل می گیــرد؛ بــا این حــال، 
بــا افزایــش هزینــۀ جشــن عروســی از ســال 1980م.، در کشــورهای مختلــف غربــی و غیرغربــی، 
ایــن جشــن به مثابــه ســبکی ایــده آل و عامه پســند محبوبیــت می یابــد )کارتــر و دانکــن، 2017: 

4-3؛ آرنــد، 2005: 109(.
در ایــران نیــز هم چــون بســیاری از کشــورهای غیرغربــی تحت تأثیــر نظــام ســرمایه داری 
در  جهانی شــدن،   .)6  :1397 )مســعودی،  اســت  شــده  تجــاری  عروســی  جشــن  جهانــی، 
ســال های پایانــی قــرن 20م.، منجــر بــه بــروز فرصت هــا و تهدیدهــای فرهنگــی و هویتــی زیــادی 
بــرای کشــورهای درحال توســعه، ازجملــه ایــران شــده اســت )قانعــی راد و ســتوده، 1384: 5(. بــه 
دیگــر ســخن، همــگام بــا مــوج جهانی شــدن و گســترش ســرمایه داری، کشــورهای جهان ســوم، 
تحت تأثیــر رشــد بازارهــای مصرفــی و جهانــی هســتند. ایــن بازارهــا بــه رونــق اقتصادهــای 
ــرای کشــورهای جهان ســوم به همــراه  ــا منجــر می شــوند و چالش هــا و مشــکلاتی را ب ــزرگ دنی ب
می آورنــد )مایلــز، 1396: 261(؛ بــرای مثــال، در کشــور چین، مســأله »ادغــام فرهنگی« در عرصۀ 
ح شــده  اســت. متخصصــان  تجاری ســازی جشــن عروســی، به عنــوان مســأله ای جــدی مطــر
کشــور بــرای  کــه دورنمــای ایــن  طراحــی و دوخــت لبــاس عروســی در چیــن بــر ایــن باورنــد 
ســرمایه گذاری های آینــده در زمینــۀ لبــاس عروســی، نگران کننــده اســت. ایــن مســأله منجــر 
بــه درک نادرســت دانشــجویان چینــیِ طراحــی و دوخــت لبــاس از فرهنــگ چینــی شــده  اســت 
و توانایــی آن هــا را در اســتفاده از منابــع بومــی در طراحــی لبــاس عــروس کاهــش داده اســت 
)دنــگ و همــکاران، 2023: 12(. چالش هــای فرهنگــی در این زمینــه، درخصــوص بســیاری از 

ــت. ــتثنی نیس ــوع مس ــن موض ــز از ای ــران نی ــۀ ای ــد و جامع ــدق می کن ــوم ص ــع جهان س جوام
که بین اقتصاد و فرهنگ رابطه ای متقابل برقرار  علاوه بر این، باید خاطرنشان کرد از آنجا
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است، بدون شناخت شرایط فرهنگی و اجتماعی افراد جامعه، مطالعۀ فعالیت های تجاری 
32(. رواج  گرانووتو، 1395:  کاری عبث است )سوئدبرگ و  و رفتار مصرفی افراد یک جامعه 
فرهنگی  تغییرات  فرهنگی،  پدیده ای  به مثابه  عروسی،  جشن  غربیِ  و  تجاری شده  اشکال 
پیچیده ای را در جامعۀ ایران به بار می آورد )خدایی و نصرتی، 1391: 54(. از یک سو، مراسم 
جشن عروسی اقوام مختلف در جامعۀ ایران، تحت تأثیر تحولات فرهنگی دگرگون می شود 
مختلف  محلی  فرهنگ های  به  غربیِ  عروسی  جشن  جدید  اشکال  ورود  دیگر،  ازسوی  و 
ایران، موضوعی ثابت نیست و با تحولات و دستکاری ها یا به عبارتی »سنت سازی مجدد«1، 
مواجه می شود؛ به عبارتی، تماس و تلاقی فرهنگ ها در نظام جهانی، به بروز تعامل  و تقابل  
کشورهای غیرغربی  این جریان های فرهنگی، در  جریان های مختلف فرهنگی می انجامد. 
همانند ایران دو ساحت مختلف را دربر می گیرد. از یک سو، به ادغام فرهنگی، و ازسویی دیگر 
به ایجاد ناسازه های فرهنگی و تعارض های اجتماعی منجر می شود؛ از این رو، پژوهش حاضر 
گسترش صنعت عروسی در  که به بررسی پیامدهای فرهنگی و اجتماعیِ نفوذ و  بر آن است 

جامعۀ ایران و هم چنین شناختِ تغییرات و ناسازه هایِ فرهنگیِ حاصل از آن بپردازد.
در این پژوهش، روایت 16نفر از افراد شاغل در صنعت عروسی در شهر همدان بازگو شده  
است. این شاغلین، تجربه زیستۀ خویش را درخصوص حضور و نفوذ صنعت عروسی در بستر 

اجتماعی و فرهنگی این شهر روایت کرده اند.
و  اجتماعی  ویژگی های  با  کشور  و پرجمعیت  بزرگ  از شهرهای نسبتاً  شهر همدان یکی 
چندفرهنگی  شهری  همدان،   .)59  :1393 دلاوری،  و  )بهمنی طراز  است  گون  گونا فرهنگی 
کُرد( در مرکز این استان وجود دارد )سازمان  لُر،  است و چهار محور فرهنگی )فارس، تُرک، 
دو  میان  همگرایی  از  درجه ای  شهر،  این  در   .)68  :1398 آموزشی،  برنامه ریزی  و  پژوهش 
خ نیا، 1380: 57(؛ هم چنین، این شهر، از  فرهنگ عمدۀ )فارس و ترک( به چشم می خورد )فر
بافت نیمه سنتی و نیمه مدرن برخوردار است )هاشمیان فر و کاردوست، 1393: 182-181(. در 
که »رستگار خالد« و »محمدی« )1394( درخصوص شهر همدان انجام داده اند،  مطالعه ای 
رتبۀ 22 و در شاخص  رتبۀ 5، در فردگرایی  رتبۀ 13، در سکولاریسم  این شهر در دین داری 
کز استان ها به خود اختصاص  پای بندی به ارزش های خانوادگی رتبۀ 19 را در بین سایر مرا
داده است؛ هم چنین، طبق گزارش ارزش ها و نگرش های ایرانیان در سال 1394، شهر همدان 
در شاخص مصرف تمایزی در سطحی بالاتر از سطح کشور قرار دارد )غفاری، 1397: 668-

گرایش به ارزش های مدرنیته و  کی از آن است که شهر همدان، ازنظر  667(. این داده ها حا
تمایل به مصرف گرایی، در جایگاه متوسطی قرار دارد.

جریان های  تقابل  و  تعامل  بررسی  پژوهش،  این  محوری  هدف  توضیحات،  این  ذکر  با 
فرهنگی است که با نفوذ و گسترش صنعت عروسی در شهر همدان شکل گرفته اند. 
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پرسش های پژوهش: پرسش های این پژوهش عبارتنداز: مؤلفه های فرهنگی تلفیقی 
با گسترش صنعت عروسی در شهر همدان، چگونه بازسازی  شده اند؟ با رواج صنعت عروسی 

در شهر همدان، چه ناسازه های فرهنگی و تضادهای اجتماعی پدیدار شده اند؟

2. پیشینۀ پژوهش
انجام  شده   عروسی  صنعت  و  عروسی  جشن  تجاری سازی  حوزۀ  در  فارسی  مطالعات  برخی 
است. در جدول 1، خلاصه ای از این پژوهش ها ذکر شده  است. این مطالعات در سه محور 
موضوعی »تجاری سازی جشن عروسی«، »فرهنگ مصرفی جشن عروسی« و »تغییر و تحولات 
فرهنگی در زمینۀ جشن عروسی« طبقه بندی شده اند. پژوهش حاضر با محور موضوعی سوم، 
یعنی »تغییر و تحولات فرهنگی در زمینۀ جشن عروسی« قرابت دارد و به مطالعۀ جریانات 

فرهنگی همگرا و ناهمگرا در شهر همدان پرداخته است )جدول 1(.
زمینۀ  بررسی پژوهش های پیشین در  با  انجام شده،  ج نهادن به پژوهش های  ار ضمن 

جشن عروسی، به چند نکته در این زمینه پی می بریم.
کمتر  - در این پژوهش ها چارچوب مفهومی مطالعات فرهنگی در زمینۀ جشن عروسی 
موردتوجه قرار گرفته است؛ برای نمونه، در مطالعۀ »مسعودی« )1397(، »رستگار« )1393(، 
اقتصادی و مصرف، در مطالعۀ »اسعدی«  ادبیات نظری جامعه شناسی  »فیاضی« )1392(، 
 )1391( »نصرتی«  و  »خدایی»  مقالۀ  در  و  مردم شناسی  حوزۀ  در  نظری  ادبیات   )1391(
نظریه های جهانی شدن بررسی شده اند. مطالعۀ »مسعودی« )1400(، نیز در حوزۀ کارآفرینی و 

با رویکرد جامعه شناسی اقتصادی انجام  شده  است.
که  انجام  شده  است؛ به گونه ای  بر مردم نگاری  با تمرکز  - هم چنین، پژوهش ها عمدتاً 
رستگار  مطالعۀ  در  نمونه،  برای  نمی شود.  مشاهده  آن ها  در  فرهنگی  ژرف  تحلیل  از  نشانی 
)1397( مراسم عروسی شهر اصفهان و در مطالعۀ اسعدی )1391( مراسم عروسی شهر سقز 

به  تفصیل توصیف  شده  است.
نشده   توجه  عروسی  صنعت  در  شاغل  افراد  تجربه زیستۀ  به  مطالعات  این  اغلب  در   -
کانون توجه بوده است؛ به طور مثال، در مطالعۀ مسعودی )1397(  است و روایت زوج ها در 
دیدگاه افراد شاغل در صنعت عروسی با روش کمی و پیمایش بررسی شده  است. هم چنین، در 
مطالعۀ مسعودی )1397(، رستگار )1393(، فیاضی )1392(، اسعدی )1391( زوج ها، به ویژه 
عروس ها، مورد بررسی قرارگرفته اند و در مقالۀ خدایی و نصرتی )1391(، موسیقی در فیلم های 

عروسی تحلیل  شده  است.
در  فرهنگی«  جریان های  تقابل  و  »تعامل  موضوع  به  دوم،  و  اول  دستۀ  مطالعات  در   -
عرصۀ صنعت عروسی، توجه نشده  است. در مطالعات دستۀ سوم، این موضوع مدنظر قرار 



221 طالبی دلیر و همکاران

صنعت عروسی در شهر همدان و تعامل...

جدول 1: پژوهش های ایرانی دربارۀ موضوع )نگارندگان، 1401(.
Tab. 1: Research by Iranian Researchers on the Topic (Authors, 2022).

4 
 

 

  محوریت
 موضوع 

 /پژوهشگر
 انتشار  سال

 روش  هایافته نیترمهم
 میدان
 مطالعه

تجاری
سازی

 
عروسی جشن 

 

 مسعودی
(1400 ) 

  صنعت این الف(   :ازجمله ، کرد  بیان را  عروسی صنعت کارآفرینی اجتماعی ابعاد مطالعهاین 
  ساختار   و  ساماندهی   دولتی،   هایحمایت   وکار، کسب  هایطرح   چونهم  یهایبخش  در

بودن هنری  بودن، تخصصی و مهارتیب(  ؛است ضعیف عمل کرده  سالم رقابت  و سازمانی
 و  نوپاییج(    ؛استکرده   فراهم  را   آفرینیارزش ۀزمین  اجتماعی و  فرهنگی  عناصر  با  و ارتباط
  هایشرکت   گیریشکل  برای  را   زمینه  خدماتی،   صنعت  این  در  اقتصادی  هایبنگاه   ارتباطات

 . استکرده  مهیا چندمنظوره

مصاحبه  
 روایی 

 مشهد

گ
فرهن

 
مصرفی جشن
 

عروسی 
 

 مسعودی
(1397 ) 

این   که  نشان  مطالعهنتایج  ازجمله    ، است  یی هایژگ یو  ۀدربرگیرند  ازدواج  صنعتداد 
ساحت   از    بخش،هویت  و  معرف  نمایشی،   و  تظاهری  تمایزبخش،   و  رقابتیبرخورداری 

 فشار  تأثیرتحت  خانوادگی،   پایداری  اجتماعی،   ۀسرمای  ۀدهندارتقا  بخش، لذت  و  عاطفی
  با   ها، ذائقه  و  ها سلیقه  برمبتنی  زنانه، هایخصلت  اولویت  با  ها،محدودیت از گریز ساختاری، 

 . تشریفاتی و شدهسپاریبرون رویدادمحور،   گروهی،  و جمعی شده، اقتصادی فرهنگِ

چند روشی  
)کمی و 
 کیفی( 

 

 مشهد

 مضامینی  طریق  از  را   ازدواج  هایینئآ  در  مصرف  ، اصفهانی  هایزوج داد که  این مطالعه نشان  ( 1393) رستگار
 و  معنا  ، «خاطره» و  « تمایز»  ، «رویداد»  ، «دیگری»  ، «نمایش»  ، «شناسیزیبایی»  :چونهم

.  هاستآن   فرهنگی  ۀخصیص   ترینمحوری  و  ترینکلیدی  فرم،   اصالت  و  کنندمی  تفسیر
  در   اغوایی  و  اقناعی  ترغیبی،   سازوکار  سه  طی  ازدواج،   ایرسانه  صنعت  چنین، هم

 . استداشته  نقش ازدواج هایآیین شدنمصرفی

نگاریمردم  اصفهان 

تغییر و تحولات فرهنگی پیرامون جشن عروسی
 

این مطالعه ( 1392) فیاضی  نسل  شوندگانمصاحبه  در  مصرفی  کالاهای  نمایشی  مصرف  به  تمایل  طبق 
از  شکل کاملاً    قبل  نسل  مناسکِ  در   که  است  حالی  در  این.  داشت  وجود  جدید متفاوتی 

 .داشتند زیستی ساده به  تمایل نسل این و شد مصرف مشاهده

 رشت  نگاریمردم

  شکلی  به  اسلامی  انقلاب  از  پیش  تا  سقز  شهر  در  عروسی  مراسمطبق نتایج این مطالعه،   ( 1391) اسعدی
  سیاری ب  ج یتدربه  ماشینی،   زندگی  و  شهری  مظاهر  تدریجی  ورود  با  اما؛  شدیم  برگزار  سنتی

  تصنعی  حالتهای اصیل  ، سنت درواقع  .شدند سپرده   فراموشی   به  قومی  اصیل هایسنت  از
 .پیشین تبدیل نخواهند شد سنتی سیاقِ و سبک به هرگز و گرفتند

 سقز نگاریمردم

  نصرتی و خدایی
(1391 ) 

 شدنجهانی  هاینظریه   چارچوب  درلرستان    موسیقی عروسیهای  دگرگونی،  مطالعه در این  
  موسیقی   با  ؛شودمی  نواخته  کههای لری  آهنگ   و  سازها  نوع  داد کهنشان  هاافتهی  .شد  تحلیل
 با   لرستان  فرهنگی  و  جغرافیایی  نزدیکیشدن و  یند جهانیآفر.  است  متفاوت  ایرانی  بومی
.  استبوده  منطقهاین    در  ترکیبی  شاد  هایموسیقی   گیریشکل  عامل  هافارس  و  هاکُرد
(  شدنغربی)  جهان  سراسر  در  خاص  فرهنگی  گسترش  به  منحصر  شدنجهانی،  جه یدرنت

 رهایی  به  شدن، جهانی  .است  جهان  سطح   در  چندسویه  و  پیچیده  دگرگونی  یک  بلکه  ، نیست
 . شودیممنجر  ارتباطات و اطلاعات انقلاب  ۀواسطبه مکان قید از فرهنگ

  تحلیل
 فیلم

 عروسی 

 لرستان

 
گرفته است؛ بااین حال، کاوش ها جامع نیست؛ برای مثال، خدایی و نصرتی )1391( تماس و   

کرده اند. اسعدی )1391(،  تلاقی فرهنگ ها را صرفاً در زمینۀ موسیقیِ عروسی )لری(، بررسی 
نیز به توصیف تغییرات فرهنگی در مراسم عروسیِ شهر سقز، پس از وقوع انقلاب اسلامی، 

کتفا کرده است. ا
آشکار  موضوع  سه  در  حاضر  پژوهش  نوآوری  فارسی،  پیشین  مطالعات  بررسی  و  نقد  با 
می شود؛ 1( به کار بستن چارچوب مفهومی مطالعات فرهنگی و انتقادی که به طور مستقیم در 
پیوند با موضوع جشن عروسی هستند؛ 2( بازاندیشی دربارۀ گسترش جشن عروسی مدرن در 
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شهر همدان و تعامل و تقابل جریانات فرهنگی متأثر از آن؛ 3( بازگویی روایت های افراد شاغل 
در صنعت عروسی که به طور مستقیم با ویژگی های این صنعت آشنا هستند.

3. چارچوب مفهومی
پژوهشگران  توسط  که  است  چندساحتی  موضوعی  بازاری شده،  و  تجاری  عروسی  جشن 
یافته های  و  این زمینه  در  مرتبط  مطالعات  به  بخش،  این  در  است.  شده   بررسی  مختلف 
کلیدی آن ها اشاره و مفاهیم محوری آن ها بررسی می شود؛ درمجموع، این مطالعات به سه 

دسته طبقه بندی می شوند.
الف( مطالعاتی که منحصراً جوامع غربی را مطالعه کرده اند و در این زمینه ادبیات مفهومی 
کرده اند. در پژوهش حاضر، مفاهیم نظری »کریس اینگراهام«2 )2009( دربارۀ امریکای  ارائه 

ح  شده  است که در این طبقه جای می گیرد. شمالی مطر
ب( مطالعاتی که به طور خاص یک جامعۀ غیرغربی را بررسی و به جشن عروسی در بستر 
کاپور«3 )2009( در هند و »بانی آدریان«4  کرده اند. پژوهش های »جیوتسنا  این جوامع توجه 

)2003( در تایوان در این طبقه جای می گیرند.
یا  جوامع  بین  فرهنگی  ارتباطات  بررسی  به  عروسی،  جشن  حوزۀ  در  که  مطالعاتی  ج( 
کانون  گروه های اجتماعی پرداخته اند. در این مطالعات، هر دو جوامع غربی و غیرغربی، در 
توجه قرارگرفته اند و به روابط نامتوازن و مقاومت های فرهنگی بین آن ها اشاره  شده  است. 
مطالعۀ »سله سی. اُتنِس«5 و »الیزابت اچ. پِلِک«6 )2003( و مقالۀ »سارا کارول«7 و همکارانش 

)2023( از این نوع هستند.
ح شده در این مطالعات به ترتیب مورد بحث و  در پژوهش حاضر، مفاهیم و مباحث مطر

مداقه قرار گرفته است.

3-1. ایدئولوژی دگرجنس گرای رمانتیک و کیفر ازدواج نکردن
انتقاد  عروسی  جشن  تجار ی سازی  از  سفید8  عروسی  کتاب  در   )2009( اینگراهام«  »کریس 
می کند. او از مفهوم »عروسی سفید« برای این مراسم استفاده می کند؛ و ژانر عروسی، به ویژه 
»عروسی«  کلمۀ  می داند.  آمریکا  در  تصویرسازی  برای  مهمی  موضوع  را  سفید«  »عروسی 
کلیشه ای، ازجمله عروس در لباس رسمی سفید، همراهان، حلقه ها،  مجموعه ای از تصاویر 
پذیرایی و ماه عسل را دربر می گیرد )اینگراهام، 2009: 3؛ سامبلانت، 2009: 833(. این تصاویر و 
آئین های مرتبط تا جایی عادی سازی شده اند که در فرهنگ عمومی معمولی و طبیعی به نظر 

کر، 2009: 176(. می رسند )اینگراهام، 2016: 1؛ شوما
جریان  نتیجۀ  دگرجنس گرایی،  زمینۀ  در  ما  تصورات  و  افکار   ،)2016( اینگراهام  باور  به 
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وی  می کند.  انتقاد  جنسیت گرایی  از  و  است  فمینیست  اینگراهام  است.  جامعه9  معناسازی 
کان«10 و »لوئی آلتوسر«11 مفهوم »خیال دگرجنس گرا«12 را  ک لا هم چنین، تحت تأثیر نظریۀ »ژا
خلق می کند و بر این عقیده است که این خیال، شیوه ای از تفکر مبتنی بر ایدئولوژی رمانتیک 
پیوسته  به طور  رمانتیک،  دگرجنس گراییِ  ایدئولوژی  است.  دگرجنس گرایی  تقدّس  و  بودن 
دگرجنس گرایی خیالی را در جامعه، خلق و بازتولید می کند. بدین معنا که، این ایدئولوژی در 

فرهنگ عروسی نقش محوری دارد و به برساخت زنانگی منجر می شود.
ارتباط  برای  ما  آن چه  یعنی  رمانتیک«13؛  »فضای  می گیرد،  نتیجه   )1999( اینگراهام 
به  ایدئولوژی،  این  است.  درونی شده14  ایدئولوژیِ  یک  مبتنی بر  می آموزیم،  دیگر  جنس  با 
»دگرجنس گرایی پدرسالارانه«15 برتری می بخشد و نابرابری جنسیتی را معمولی جلوه می دهد 
می گوید،  هم چنین  او  833(؛   :2009 سامبلانت،  175؛   :2000 سیبل،  4-3؛   :2016 )اینگراهام، 
جشن  بازاریابی  صنعت  می کند.  تثبیت  را  نژادی  و  طبقاتی  نابرابری های  عروسی،  صنعت 
کسانی  عروسی، زوج های متعلق به طبقات بالا را هدف قرار می دهد؛ از  این رو، این صنعت، 
کردن پول برای تأمین  که قادر به سرمایه گذاری در این صنعت نیستند، تشویق به قرض  را 
هزینه های عروسی می کند. این استراتژی تبلیغاتی، مصرف کنندگان سیاه و اسپانیایی، افراد با 
خ ازدواج پایین تری دارند، طرد می کند؛ به دیگر سخن، این  درآمد پایین، فقرا و کسانی را که نر
افراد در جوامع سرمایه داری به حاشیه رانده می شوند و با مجازات ، »کیفر ازدواج )نکردن(16« 

مواجه می گردند )اینگراهام، 2016: 1-6(.
در  رسانه ها  ازطریق  اروپایی  سفیدپوست  زوج های  تصاویر  گسترده  انتشار  هم چنین، 
تعیین استاندارهای طبقه و نژاد، برای جشن عروسی نقش مؤثری دارد. این واقعیت ها بیانگر 
کلمه، »سفیداند«17 و صرفاً مناسب  که صنعت عروسی و عروسی ها به معنای واقعی  آن است 
ج  که بخش اعظم محصولات عروسی در خار افراد ممتاز جامعه هستند. علاوه بر این، از آنجا
از ایالات متحده در کارخانه هایی با استانداردهایِ پایینِ کار، مقررات محدود و دستمزد ارزان 
تولید می شوند، باید افزود که صنعت عروسی، نابرابری جهانی18 را تسهیل می کند )سامبلانت، 

.)833-834 :2009
مقاصد  ازجمله  عروسی،  صنعت  در  دخیل  مؤلفه های  سایر  به  اینگراهام  هم چنین، 
ماه عسل، اسباب بازی هایی همانند عروسک هایی به شکل عروس و فیلم هایی با ژانر عروسی 
اشاره می کند. وی بر این باور است که آرزوی عروس شدن در سن 3 یا 4 سالگی در دختران 
رسانه ای  و  تبلیغاتی  استراتژی های  از  عروسی  صنعت  او،  باور  به  هم چنین  می گیرد.  شکل 
قدرتمندی برخوردار است )توماسکوویچ-دیوی، 2001: 376-375(. در این زمینه، باید افزود 
که تبلیغات بصری و رسانه ای، سلسله مراتبی بودنِ طبقه و نژاد را تسهیل می بخشند و افراد 

طردشده را افرادی ناتوان و بی عرضه می پندارند )سیبل، 2000: 175؛ سامبلانت، 2009: 834(.
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3-2. صنعت فرهنگی عروسی بالیوود و مفهوم دورگه
کاپور« )2009( در مقالۀ »ازدواج عاشقانۀ شیک: چرخش نئولیبرالی هند و صنعت  »جیوتسنا 
که در دهۀ آخر قرن 20م.، آزادسازی اقتصادی  فرهنگی عروسی بالیوود«19 بر این باور است 
کشور هند به وقوع پیوست. در این دهه، عروسی  گسترش سیاست های نئولیبرالیستی در  و 
صنعت  خدمت  در  و  شد  تبدیل  عامه پسند  سینمای  اصلی  جاذبه های  از  یکی  به  هندوها 
عروسی قرار گرفت. درحال حاضر، جشن عروسی هندوها تحت تأثیر این رسانه ها سازمان دهی 
می شود که صنعت عروسی در آن نقش مهمی ایفا می کند؛ یعنی اعمالی که پیش از این، توسط 
گذار و  کز تجاری وا اعضای خانواده و اقتصاد غیررسمی انجام می شد، امروزه، به افراد و مرا
کالایی عرضه می شوند. »کاپور« )2009( با الهام از »مکتب فرانکفورت«،  به صورت حرفه ای و 
این  ایدئولوژی  می داند.  بالیوود  نوظهور  فرهنگی  صنعت  محصول  را  هندی  بزرگ  عروسیِ 
این  این وجود،  با  اما  است؛  خورده  پیوند  شهروندی  و  ملی گرایی  کلیِ  مفاهیم  با  عروسی  
عروسی ، درحقیقت، مبتنی بر کنشِ مصرفی افراطی )نظام سرمایه داری( است که هویت هایِ 

پدرسالارانه و ساختار کاست محور را بازتولید می کند.
نقد  را  جهانی شدن  وی،  است؛  متمرکز  بالیوود  سینمای  بر   )2009( کاپور  نقادانۀ  رویکرد 
قدرت  و  معنا  و  »دورگه«21  مفهوم  کاپور  می کند.  رد  را  روایت ها  تعمیم دهی«20  و  »جامعیت  و 
طبقه،  فراروایت های  تا  است  آن  بر  هم چنین  وی  می کشد؛  چالش  به  را  آن  تبیین بخشی 
یا  فراروایت ها  او،  عقیدۀ  به  کند.  بررسی  و  نقد  مجدد  را  پدرسالاری  و  سرمایه  جنسیت، 
روایت های کلان فاقد اعتبار و قدرت تبیین هستند؛ بنابراین وی آن ها را نمی پذیرد. بنا به نظر 
کشورهای مختلف به لایه های متعدد و پیچیده ای تعلق  کاپور، افراد در جوامع معاصر و در 
دارند؛ از این رو، آن ها دربارۀ مؤلفه های جهانی شدن و ارزش های کلی آن درک متفاوتی دارند 

که درنهایت به شکل گیری تجارب زیستۀ متنوع منجر می شود.
مفهوم »دورگۀ« کاپور )2009( به معنای »ادغام فرهنگی« است. در این زمینه باید خاطرنشان 
کرد که رواج نظام سرمایه داری و سیاست های آن در سراسر جهان به ایجاد ارزش های فرهنگی 
و گسترش هنجارهای اجتماعی جهان وطنی منجر می شود؛ به بیانی دیگر، نظام سرمایه داری 
جهانی، استانداردها و معیارهایی اجتماعی را عرضه می کند و به اولویت بندی افراد و جوامع 
می پردازد؛ هم چنین، با تلاقی فرهنگ ها در قلمرو نظام جهانی، کشورهای جهان سوم همواره 
کشورهای مغلوب به شمار می روند و فرهنگشان در مقایسه با فرهنگ کشورهای سرمایه داری 
در درجۀ دوم اهمیت قرار می گیرد. به عبارتی، با سلطۀ نظام سرمایه داری بر جهان، فرهنگ 
که  مصرفی در قالب ارزش های ملی و ناسیونالیستی در جوامع جهان سومی گسترش می یابد 
آن در  بازنمایی   و  نقد است؛ به طور مثال، عروسی هندی  قابل  ازنظر برخی جامعه شناسان 
در  که فرهنگ نظام سرمایه داری  است  فرهنگی  ادغام  و  بودن  از دورگه  هالیوود، مصداقی 
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کاپور )2009(، مفهوم دورگه یا ادغام فرهنگی را نقادانۀ تحلیل  آن غالب است؛ بدین ترتیب، 
می کند و به مخالفت با روایت های عام یا تعمیم یافتۀ نظام سرمایه داری جهانی می پردازد.

3-3. فرهنگ مصرفی جشن عروسی، غربی شدن و مفهوم نه این و نه آن
تایوان  در  عروسی  مصرفی  فرهنگ  از  انتقاد  به  خویش  مطالعۀ  در   )2003( آدریان«  »بانی 
می پردازد و بر تولید، نمایش و معنای »عکاسی عروسی« تمرکز می کند. به باور او، عروس ها 
باید در عکس های عروسی هم چون مدل هایی زیبا ظاهر شوند و زوج ها نیز باید رمانتیک، 
جهان وطن و ایده آل به نظر برسند؛ وی عکس های عروس را نشانه ای از »غربی شدن«22 و 
»فردیت«23 می داند )آرند، 2005: 111-110(. عروس ها برای این که به سلبریتی یا مدل غربی 
شبیه شوند، از ویژگی های »ما فوق انسانی«24 و چهره ای ایده آل استقبال می کنند. آدریان در 
توصیف جشن عروسی در تایوان، اصطلاح »نه این و نه آن« یا »میانه«25 را به کار می برد. به 
عقیدۀ او، تفسیر مراسم عروسی با استفاده از معانی معمولی و روزمره، به درک اشتباه و سطحی 
می انجامد؛ از این رو، پژوهشگران برای تحلیل جشن عروسی در تایوان نیازمند دانش تجاری 

و بازاریابی هستند )همان(.
گرچه عکس گرفتن کنشی حائز اهمیت به شمار می رود، اما خودِ  بنا به نظر آدریان )2003(، ا
عکس ها پوچ و تهی هستند. وی از مفهوم »دِرَگ کردن«26 استفاده می کند و بر این باور است 
که عکس ها تقلید مضحکی از تصاویر غربی )ایده های موجود( هستند. عکس ها فاقد معنا 
کنشی به سرمایه داری مصرفی در تایوان محسوب می شود. عکاسی  هستند و این موضوع، وا
در عروسی تایوانی، از تصاویر زنان زیبا در صنعت مد تقلید می کند. این تصاویر هم چون آینۀ 

بازتاب دهندۀ فرهنگ غربی هستند )آدریان، 2003: 242(.
تفاوت  زیرا  باشند؛  آن ها  مشابه  کاملاً  نمی توانند  هرگز  و  می شوند  کپی  اشیاء  از  عکس ها 
فرهنگی یا به بیانی دیگر، فاصله ای بین واقعیت و عکس های اصلاح شده به چشم می خورد؛ 
بااین حال، شکاف فرهنگی بین تصاویر تقلیدی و تصاویر اصلی، با دراماتیزه شدن پر می شود؛ 
کید  بدین معنا که در فرهنگ مصرفی اشکالِ جشن مدرن عروسی در تایوان بر عشق و زیبایی تأ
می شود و رمانتیک بودن به مثابه یک اصل جهانی مهم موردتوجه قرار می گیرد )آرند، 2005: 111(.

3-4. جشن عروسی اسراف آمیز غربی و جریان های مقاومت
رویاهای سیندرلایی27: جذابیت  کتاب  پِلِک« نویسندگان  اُتنِس« و »الیزابت اچ.  »سله سی. 
عروسی اسراف آمیز )2003( به بررسی »عشق رمانتیک« و »مصرف افراطی« در جشن عروسی 
پرداخته اند )اُتنس و پِلِک، 2003: 24-1(. آن ها، به پویش هایِ قدرتمند بازاریابی در تکامل 
و  نژادپرستانه  تمایلات  مؤثر  نقشِ  هم چنین  و  نموده اند  توجه  عروسی  صنعت  گسترش  و 
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کرده اند؛  بررسی  عروسی  صنعت  گسترش  و  شکل گیری  در  را  استعمارگرایانه  سیاست های 
کرده و  الماس تمرکز  علاوه بر این، بر سنت های غربی، مانند لباس عروس و حلقۀ نامزدی 
مناسک لباس عروس را نیز به برترمآبی سفیدپوستان پیوندزده اند. به باور آن ها، نظام بازار به 
مقدس سازی )شبه مقدس سازی( کالاها، ملزومات و فضاهای عروسی می پردازد و بدین شیوه 
به دنبال کسب سود است. »اُتنس« و »پِلِک« )2003( با بینشی انتقادی، چگونگی معناسازی 
مانند  عامه پسند،  فیلم های  و  داستان ها  باربی،  عروسک  عروس،  لباس  ازجمله:  اشیاء، 
ح می دهند. آن ها هم چنین، پشت پرده های نظام  »سیندرلا« و غیره را در فرآیند فرهنگی شر
سرمایه داری درخصوص صنعت عروسی را افشا می کنند. ازمنظر آن ها، این نظام با سازوکار 
ویژه اش، جهان اجتماعی -و حتی داستان های افسانه ای ما- را سازمان دهی می کند و معنا 

می بخشد )اینگراهام، 2004: 1067-1069(.
اُتنس و پِلِک )2003(، با تمرکز بر دوران پس از جنگ جهانی دوم، گسترش فرهنگ مصرفی 
در آمریکای شمالی و چگونگی رواج چشمگیر مناسک و سنت های مرتبط با فرهنگ مسیحیان 
سفیدپوست را در سراسر دنیا تحلیل می کنند. زوج های مسلمان در کشورهای عراق، عربستان 
فرهنگی  مناسک  از  کره جنوبی،  و  ژاپن  ازجمله  آسیا،  جنوب شرقی  کشورهایِ  و  سعودی 
به طورکلی  غربی  عروسی  مراسم  جوامع،  این  در  می کنند.  استقبال  سفیدپوستان  )عروسی( 
گرفته است؛  جایگزین مراسم محلی شده  و یا اغلب در امتداد مناسک بومی و مذهبی قرار 
هم چنین، اُتنس و پِلِک )2003(، در بحث جذابیت عروسیِ اسراف آمیز، به تلفیق چهار مفهوم 
»مشروعیت  و  خاطره«  »تولید  جادویی«،  تغییرات  »نقش  رمانتیک«،  و  متظاهرانه  »مصرف 
مصرف اسراف آمیز« توجه می کنند. باید افزود، در عصر حاضر، مناسک عروسی غربی از طریق 
صنعت تبلیغات، خلق و تثبیت می شوند که به طور مثال، به نقش رسانه ها و سینمای هالیوود 

در صنعت جشن ازدواج و اثر بازتابی آن ها می توان توجه نمود )موزلی، 2005: 122(.
علاوه بر این، اُتنس و پِلِک )2003(، مباحثی را در زمینۀ طبقه، قومیت و جنسیت در زمینۀ 
اشکالی  اجتماعی،  موقعیت های  تلاقی  از  آن ها  عقیدۀ  به  می کنند.  ح  مطر عروسی  جشن 
با موضوع فرهنگ عروسی مرتبط است. یکی  که  ایجاد می شود  از تهدیدها و محرومیت ها 
عروسی  تحولات  و  گسترش  ظهور،  به   ،)2003( پِلِک  و  اُتنس  کتاب  بخش های  مهم ترین  از 
عروسی  مراسم  که  است  ذکر  به  لازم  دارد.  اختصاص  امریکا  از  ج  خار در  سفید،  اسراف آمیز 
ازجمله  متفاوت،  اجتماعی  و  اقتصادی  بافت  با  فرهنگ هایی  در  حتی  سفید  اسراف آمیز 
اتیوپی و کره جنوبی نیز رواج دارند؛ گرچه به دلیل وجود بسترهای تاریخی، فرهنگی، سیاسی 
گون، میزان پذیرش این مراسم در این جوامع متفاوت است. در این جوامع،  و اجتماعی گونا
با عنوان  آن  از  که می توان  به سبک غربی صورت می گیرد  ازدواج  مراسم  با  مخالفت هایی 
»مقاومت«28 یاد کرد؛ به طور مثال، برخی افراد در کشور هند در جنوب آسیا علیه مراسم غربی 
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شمال  در  هندی  مهاجران  برای  که  عروس  راهنمای  کتاب  در  هندی ها  می کنند.  مقاومت 
امریکا به رشتۀ تحریر درآمده است، »کمال«29 را در ازدواج به سبک هندی و نه سبک غربی 
که توسط صنعت جشن ازدواج آمریکایی گسترش  بازتعریف می کنند. »کمال« مفهومی است 
بپاش های  و  بریز  و  تجملات  و  هندوها  سنتی  عروسی  مراسم  برای  این  پیش از  تا  و  یافت 

غیرسفیدپوستان به کار نمی رفته است )موزلی، 2005: 123(.

3-5. عروسی سکولار
مکان  و  کسب وکار  زمینۀ  در  را  مذهبی  و  قومی  تبعیض   )2023( همکارانش  و  کارول«  »سارا 
برگزاری عروسی بررسی کردند. در این زمینه، آن ها ایمیل هایی را با اسامی بومی و عربی دربارۀ 
مکان برگزاری و تعیین نوع مراسم، به متصدیان برگزاری مراسم عروسی در دو کشور اتریش 
این پرسش  بررسی  به  کردند؛ هم چنین،  را تحلیل  آن ها  پاسخ گویی  و نحوۀ  ارسال  آلمان  و 
را  مذهبی  و  قومی  تبعیض های  سکولار  جوامع  در  غیرمذهبی30  عروسی  »آیا،  که  پرداختند 
کشورهای آلمان و اتریش، دربرگیرندۀ  کاهش می دهد؟« تحلیل یافته های این پژوهش، در 
نتایج قابل تأملی است، که عبارتنداز: الف( زوج های با اسامی عربی که تقاضای برگزاری جشن 
عروسی اسلامی و متناسب با فرهنگشان را داشتند، در مقایسه با زوج هایِ بومی )زوج های با 
برگزاری  با تقاضای  کمتری دریافت می کردند. ب(  تأیید اجتماعی  اتریشی(  و  آلمانی  اسامی 
»جشن عروسی غیرمذهبی یا سکولار31«، از سوی زوج هایی با اسامی عربی، آن ها تبعیض  و 
آسیب اجتماعی کمتری را متحمل می شدند؛ به بیان بهتر، متقاضیان عروسی سکولار نسبت 
به متقاضیان عروسی اسلامی با رفتارهای تبعیض آمیز کمتری مواجه می شدند. درنتیجه، باید 
چنین بیان کرد که در جوامع سکولار، برگزاری مراسم عروسی غیرمذهبی، تبعیض های قومی 

و مذهبی را کاهش می دهد.
فکری  انسجام  به  آن ها،  در  به کاررفته  نظری  مفاهیم  و  پیشین  مطالعات  درمجموع، 
با  مرتبط  پژوهش های  حاضر،  پژوهش  پژوهشگران  این رو،  از  می کند.  کمک  پژوهشگران 
جشن عروسی تجاری شده را مطالعه کرده و از آن ها تأثیر پذیرفته اند. در تمامی این مطالعات، 
اشاره  نامتوازن جوامع غربی و غیرغربی و سیطرۀ فرهنگ عروسی غربی  روابط فرهنگی  به 
گسترش فرهنگ جهانی، ساختار فرهنگی نابرابرانه ای بین جوامع   شده  است؛ هم چنین، با 
به عبارتی،  است؛  شکل گرفته  عروسی  فرهنگ  زمینۀ  در  جهان سوم  جوامع  و  سرمایه داری 
غیرغربی  عروسی  فرهنگ  سرمایه داری،  نظام  گسترش  و  جهانی شدن  فرآیند  راستای  در 
کم اهمیت درنظر گرفته شده و هویت های قومی و محلی نیز تضعیف گشته اند. در این زمینه 
گفت، نقش رسانه های عروسی و صنعت عروسی در درهم آمیختگیِ فرهنگی و سیطرۀ  باید 
فرهنگ عروسی غربی شایسته توجه است. با ذکر این توضیحات، پژوهش حاضر با تکیه بر 
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مفاهیم و دیدگاه های انتقادی مذکور، شکل گیری و گسترش صنعت عروسی در شهر همدان و 
تعامل و تقابل جریان های فرهنگی را در این زمینه بررسی می کند؛ به دیگر سخن، پژوهشگران 
پژوهش حاضر، برآنند تا صنعت عروسی را به عنوان پدیدۀ فرهنگی وارداتی در بستر اجتماعی 

و فرهنگی شهر همدان مطالعه کنند.

4. روش  پژوهش
در این پژوهش، از روش کیفی و مصاحبۀ روایی32 استفاده  شده  است. روش های کیفی به منظور 
کشف حوزه های ناشناخته و شناخته شدۀ زندگی و هم چنین برای کسب مفاهیم جدید به کار 
مصاحبۀ  تکنیک  از  استفاده  با  هم چنین،  33-27(؛   :1390 کربین،  و  )استراوس  می روند 
نیمه ساختاریافته با 16نفر از افراد شاغل در صنعت عروسی مصاحبه شده  است؛ به بیانی دیگر، 
پژوهش حاضر، با تکیه بر تجربه زیستۀ افراد شاغل در صنعت عروسی، پیامدهای شکل گیری و 
گسترش صنعت عروسی در شهر همدان، ازجمله تعامل و تقابل جریان های فرهنگی را بررسی 
کرده است. در این پژوهش، تلاش شده تا روایت های افراد شاغل در این صنعت در شهر همدان 
بازگو شود. دلیل انتخاب این افراد، فعالیت مستمر در صنعت عروسی و آشنایی با برساخت 
عروسی درنظر گرفته شد؛ به بیانی بهتر، آن ها به دلیل برخورداری از درکی عمیقی نسبت به این 
صنعت، در برگزاری مراسم دارای عاملیت و خلاقیت هستند. آن ها هم چنین، در بستر اجتماعی 
و تجاری همدان، با طیف مختلفی از زوجین مواجه شده اند و به طور مستقیم شاهد جریان های 

همگرا و ناهمگرای فرهنگی در این مراسم بوده اند.
از  نمونه ها  است.  زنجیره ای  و  هدفمند  انتخابی  روش  پژوهش،  این  نمونه گیری  روش  
کن ارائه دهندۀ خدمات جشن عروسی در شهر همدان انتخاب  کز و اما بین افراد شاغل در مرا
شدند و با جلب رضایت آن ها با 16نفر از این افراد مصاحبه شد. در راستای انجام مصاحبه، 
کردند.  معرفی  پژوهشگران  به  را  صنعت  این  در  شاغل  افراد  سایر  موردنظر،  نمونه های 
ادامه یافت؛ هم چنین، مصاحبه ها عمدتاً  تا زمان تکرار و اشباع نظری یافته ها  مصاحبه ها 
در مکان موردنظر مصاحبه شوندگان و در زمان تعیین شده ازسوی آن ها انجام شد. برخی از 
مصاحبه شوندگان نیز به دلیل مشغله های بسیار، مصاحبه را به تعویق انداختند؛ هم چنین، 
مصاحبه ها با نمونه هایی که فاقد مکان معیّنی برای فعالیت در صنعت عروسی بودند، ازجمله 
کار مهندسی انجام شد. این نمونه ها  دیجی ها و ارکسترها، با برنامه ریزی قبلی در یک دفتر 
به دفتر مذکور دعوت شدند و سپس، در روند انجام مصاحبه، نظراتشان شنیده  شد. به منظور 
حفظ اطلاعات و روایت ها نیز با کسب رضایت از نمونه ها، مصاحبه ها ضبط و پس از آن توسط 
لزوم نکات  پایان مصاحبه، پژوهشگران در صورت  پژوهشگران پیاده شدند؛ هم چنین، در 
قابل توجه را یادداشت  کردند. هر مصاحبه بین 15 تا 60 دقیقه به طول  انجامید. لازم به ذکر 
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است که پس از پیاده سازی، در صورت دریافت اطلاعات ناقص با مصاحبه شوندگان تماس 
برقرار  شد و روایت ها تکمیل  گردید.

برای تحلیل یافته ها، تکنیک تحلیل مضمون انتخاب شد. این تکنیک، شیوه ای رایج، 
می رود  به کار  کیفی  روش های  اعظم  بخش  در  و  است  سریع  یادگیری  قابلیت  با  منعطف، 
)قاسمی، 1400: 375(. واحد تحلیل در این پژوهش در سطح خرد و افراد )مصاحبه شوندگان( 
درنظر گرفته شدند. در راستای کسب اعتبار، نتایج حاصل از مصاحبه ها در اختیار چند تن از 
متخصصان صنعت عروسی قرار گرفت تا پس از اعلام نظر ازسوی آن ها، در رویه های مصاحبه 
و تحلیل بازبینی انجام شود؛ هم چنین با استفاده از روش اعتباربخشی به وسیلۀ اعضا، نتایج 
تحلیل به مصاحبه شوندگان نیز ارسال شد تا دربارۀ قرابت برداشت های پژوهشگران و نظرات 
شد؛  انجام  تحلیل ها  در  لازم  اصلاحات  و  بازبینی  نیز،  فرآیند  این  در  کنند.  اظهارنظر  خود 
همان طورکه پیش از این ذکر شد، در این پژوهش، 16نفر )8 زن و 8 مرد( از افراد شاغل در 
صنعت عروسی مشارکت کردند که از این  بین، آرایشگر عروس )میکاپ آرتیست( 3نفر، آرایشگر 
گل فروش 1نفر  داماد 2نفر، عکاس و فیلم بردار 3نفر، دیجی و ارکستر 2نفر، مزون کار 4نفر و 
بیشترین  و  یک سال  عروسی  صنعت  در  نمونه ها  فعالیت  سابقۀ  کمترین  هم چنین،  بودند؛ 

سابقه 23 سال است. در جدول 2، اطلاعات مصاحبه شوندگان ذکر شده  است.
به منظور استخراج مضامین، مصاحبه ها به متن نوشتاری تبدیل و سپس تحلیل شدند. در 
فرآیند کدگذاری یافته ها، کدهای مفهومی اولیه، مضامین فرعی و محوری استخراج شدند و در 
این فرآیند تلاش شد از مفاهیم ساده تر به سمت مفاهیم کلی و انتزاعی تر حرکت شود. در مرحلۀ 
نخست، واحدهای معنادار اولیه از متن مصاحبه های نمونه های پژوهش، استخراج شدند. در 
مرحلۀ دوم، داده های اولیه، طبقه بندی و سپس مضامین فرعی خلق شدند و در مرحلۀ نهایی، 
با خوشه بندی مضامین فرعی، مضامین محوری به دست آمدند. در جدول 3، سلسله مراتب 
باید  درنهایت  است.  ذکر  شده   استخراج شده  محوری  و  فرعی  مضامین  و  مضامین  ساخت 
که در این پژوهش، دو مضمون محوری، »بازسازی فرهنگی« و »ناسازه های  کرد  خاطرنشان 

فرهنگی« استخراج شدند که هر یک دربرگیرندۀ مضامینی فرعی هستند.

5. یافته های پژوهش
»ناسازه های  و  فرهنگی«  »بازسازی  محوری  مضمون  دو  دربرگیرندۀ  مقاله،  این  یافته های 

فرهنگی« است که در این بخش تشریح می شوند.

5-1. بازسازی فرهنگی
و  می گیرند  شکل  تعاملی  فرهنگی  جریان های  همدان،  شهر  در  عروسی  صنعت  گسترش  با 
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جدول 2: اطلاعات مربوط به مصاحبه شوندگان )نگارندگان، 1401(.
Tab. 2: Information about interviewees (Authors, 2022).
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 جنسیت  سابقه کار  شغل نام مستعار  
 زن 20 آرایشگر )میکاپ آرتیست(  ماندانا ۱
 زن ۱ بردار لمیفعکاس و  ندا  2
 زن 7 آرایشگر زنانه  میترا ۶
 زن ۱۵ آرایشگر زنانه  آیدا  7
 زن ۱۵ بردار لمیفعکاس و  مریم ۱۱
 زن ۶ تالاردار و تشریفاتی  مهین ۱۳
 زن ۱0 کار مزون شیرین ۱۵
 زن ۱ کار مزون مینا  ۱۶
 مرد ۱۶ آرایشگر مردانه  رضاعلی  ۳
 مرد ۱0 آرایشگر مردانه  مهدی ۴
 مرد 2۳ دیجی و ارکستر  سینا ۵
 مرد ۱2 بردار لمیفعکاس و  سجاد ۸
 مرد 20 کار مزون امیرحسین ۹
 مرد ۱0 دیجی و ارکستر  مهرداد  ۱0
 مرد ۱۸ فروشگل امین  ۱2
 مرد ۱0 کار و تشریفاتی مزون سعید ۱۴

 
 

  
عناصر فرهنگی تلفیقی برساخته می شوند. این فرآیند، به دگرسازی و نوسازی های فرهنگی 
منجر می شود که در مضمون »بازسازی فرهنگی« آشکار می گردد. مضمون محوریِ بازسازی 
فرهنگی، دربرگیرندۀ مضامین فرعیِ »هم نوایی با کسب و کار مدرن به منظور نیل به پیشرفت 
»تقویت  و  مذهبی«  »مصرف گرایی  مرجع«،  گروه های  از  پیروی  و  »الگوپذیری  حرفه ای«، 

چندگانگی فرهنگی« است.

5-1-1. هم نوایی با کسب و کار مدرن به منظور نیل به پیشرفت حرفه ای
در عصـــر حاضـــر، شـــکل گیری کســـب وکارهای جدیـــد و پیشـــرفت شـــغلی به صـــورت ســـنتی 
امکان پذیـــر نیســـت و موفقیـــت بـــا شـــیوه های قدیمـــی حاصـــل نمی شـــود؛ از ایـــن رو، افـــراد 
شـــاغل در صنعـــت عروســـی، به منظـــور ارتقـــای کســـب وکار و پیشـــرفت حرفـــه ای در مســـیر 
تجاری ســـازی نویـــن حرکـــت می کننـــد و بـــا رونـــد نوســـازی بـــازار در عرضـــۀ کالاهـــا و خدمـــات 
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جدول 3: خلاصه کدهای مفهومی و مضمون های فرعی و محوری استخراج شده)نگارندگان، 1401(.
Tab. 3: Summary of Extracted Conceptual Codes, central and Sub-Themes (Authors, 
2022).

جشـــن عروســـی هم نـــوا می شـــوند. در زمینـــه ایـــن مضمـــون فرعـــی، کدهـــای مفهومـــی »کیفیـــت 
و هزینـــه مناســـب کالاهـــا و خدمـــات«، »ابتـــکار شـــغلی و خلاقیـــت«، »همـــکاری بـــا مشـــاغل 
بـــودن«، »برخـــورداری  از شـــهرت و معـــروف  مختلـــف و تبلیغـــات متقابـــل«، »برخـــورداری 
کـــن از جذابیت هـــای بصـــری«، »بـــه روز بـــودن« و »برخـــورداری از مهـــارت و  کســـب وکارها و اما

تخصـــص« اســـتخراج شـــدند.

12 
 

 

 مضمون محوری  مضمون فرعی  کدهای مفهومی 
 خدمات مناسب کالاها و  ۀکیفیت و هزین
 و خلاقیت  شغلی ابتکار

 متقابل و تبلیغات  مشاغل مختلفهمکاری با 
 شهرت و معروف بودن برخورداری از 

 بصری یها تی جذابو اماکن از  وکارهاکسببرخورداری 
 بودن  روزبه
 مهارت و تخصص  برخورداری از

کار مدرن  ونوایی با کسبهم
 ای نیل به پیشرفت حرفه منظوربه

 عروسی  ۀها و تبلیغات در زمینرسانه  یرگذاریتأث فرهنگی بازسازی 
 شدهعرضههای متداول و مدهای روز  سبک پیروی از 

 های بزرگ ایران لگوپذیری از کشورهای خارجی و شهر ا 

های  الگوپذیری و پیروی از گروه
 مرجع

 بانوان عروسی توسط  صنعتارائه خدمات 
 ی رمذهبیغ های مذهبی و  عروسی با گروه   صنعت انطباق

 گرایی مذهبی مصرف 

 عروسی در مراسم جدید  یهایقیموسبا  محلی تلاقی موسیقی
 سازی رقص و موسیقی محلی تجاری

 تقویت چندگانگی فرهنگی 

 بازار  قیمت کمتر از هاکالا  ۀعرضها و  ثباتی قیمتبی
 عروسی  صنعتای در حضور افراد غیرحرفه 

 عروسی صنعتدر  کارها انجامدر  تقلید  و تقلب
 رقابت منفی و تخریب رقبا 

 عروسی   صنعت  افراد شاغل درهای جسمی و اجتماعی آسیب
 نظمیو بی گیبرنامبیهای دشواریها و بحران

 وکار کسبآنومی در بازار و 

 ی صنفی هاحمایت ناکافی و نادرست اتحادیه فرهنگی  ۀناساز
 اصناف  ها واتحادیه سواد و دانش ناکافی  

 ی  صنف هایاز اتحادیه  عروسی  صنعتبخشی از عدم برخورداری 

فقدان حمایت اجتماعی و  
 اقتصادی 

 تقابل جشن عروسی مدرن با ایدئولوژی دینی حاکم
 در جشن عروسی  مدرن و سنتیتقابل افراد 

 تضاد و تقابل سنت و مدرنیته 

 و خدمات عروسی هاارزش و قیمت کالا عدم درک
 زندگی مقتصدانه گرایی و سبک کمیت

شناختی کشاکش در درک زیبایی
 و مصرف مقتصدانه 
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کلان در روابط اجتماعی و  که مناسبات موجود در بازار از مناسبات  کرد  باید خاطرنشان 
گوش به زنگ نوآوری هاست و بنا به ماهیتش  فرهنگی غیرقابل تفکیک است. بازار همیشه 
هم چنین،  136(؛   :1396 )ویلیامز،  می کند  بازتولید  را  شناخته شده  تقاضاهای  و  اولویت ها 
میزان سودآوری افراد در حوزۀ تجارت به تعداد مشتریان آن ها وابسته است. برای نمونه، 
کند،  جذب  خود  به سمت  را  بیشتری  مشتریان  بتواند  بهتر  خدمات  ارائه  با  تاجری  گر  ا
رقبای تجاری اش منجر شود  به جذب مشتریان  روند  این  گر  ا امری پسندیده است، حتی 
)سیمایی صراف و حمدالهی، 1394: 38(. این اصل در تجارت، در زمینۀ صنعت عروسی نیز 
صنعت  این  در  پیشرفت  و  است  شده   تجاری  ازدواج  جشن  حاضر،  عصر  در  است.  صادق 
مستلزم به کارگیری شیوه های تجاری جدید و رقابت مناسب است. مصاحبه شوندگان این 
که از افراد شاغل در صنعت عروسی شهر همدان هستند، در زمینۀ موفقیت شغلی  پژوهش 
کرده اند. »ندا« عکاس و فیلم بردار در  کیفیت و هزینه و سایر مؤلفه ها اشاره  به مؤلفه های 

این زمینه چنین بیان می کند: »کیفیت کار خیلی تأثیر داره و بعد هزینه ای که می گیم«.
کیفیت و قیمت از ابتکار شغلی و خلاقیت سخن  گل فروش، علاوه بر مؤلفه های  »امین« 
کار خوب  کامل باشد.  گل هایش  که همیشه  کسی موفق تر هست  می گوید: »تو رقابت کاری 
مهم تر از قیمته؛ یعنی متوجه می شن مشتری ها. گل ها تقریباً همه جا یه قیمته. ولی تزئینی 
گل انجام می شه، خیلی  که روی  له. اون تزئینی 

ُ
گ که انجام می دَن، خیلی مهم تر از قیمت 

مهمه. همونه که مشتری فرق می کنه. مغازه ها فرق می کنه«.
»آیدا« آرایشگر، رونق فعالیت افراد شاغل در صنعت عروسی را منوط به فعالیت در یک 
مجموعه و تبلیغات متقابل می داند: »پاساژ چهل ستون رو شما برید، این قدر که برای آرایشگر 
کردن.  تبلیغ و تلاش می کنند، برای خودشون نمی کنند. یه دفعه می بینی یه آرایشگر رو بُلد 

اون ها پورسانتی باهم کار می کنند«.
کز و افراد ارائه دهندۀ خدمات جشن عروسی  »سینا« دیجی و ارکستر به معروف بودن مرا
برای جذب مشتری اشاره می کند: »دست به دست می چرخه؛ زبان به زبان می چرخه؛ الان 
هم بهترین زبان نقل قول کردنه؛ شما خیلی راحت میگید این آقا کار من را خوب انجام داده 

و اخلاقشم خوبه«.
مؤلفه ای  نیز  بصری  جذابیت های  از  عروسی  مراسم  برگزاری  مکان های  برخورداری 
مؤثر برای موفقیت و پیشرفت شغلی به شمار می رود، »علیرضا« آرایشگر مردانه در این زمینه 
به  عقلشون  مردم  بیشتر  دیگه  الان  اینا.  و  مغازه  به  برمی گرده  کاری  »رقابتِ  می گوید: 
چشمشونه. شاید کار براشون مهم نباشه، مغازۀ طرف شیکه بیشتر پول می گیره، وقتی مغازه 
ولی  می کنند،  نگاه  هم  کار  به  حالامشتری ها  کافیه.  باشه،  شهر  خوبِ  جای  و  باشه  شیک 

همین که شیک باشه خوبه«.
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و  ذائقه  با  متناسب  همدان،  شهر  در  عروسی  جشن  برگزارکنندۀ  کز  مرا فضای  و  مکان 
کی از فاصله و شکاف طبقاتی بین اقشار  تمکن مالی زوجین متفاوت است. این موضوع، حا
ح می دهد: »متناسب جا و  مختلف جامعه است. در این زمینه، »مینا« مزون کار این گونه شر
که بَراش قیمت مسأله ای نیست، می ره  مکان، هرکسی مشتری خودش رو داره. مشتری ای 
جایی که لباسش خیلی عالیه؛ مثلاً مزون هایی که تازه باز می شه، هم قیمتشون بالاتره، هم 
که  مزون هایی  از  متوسط اند  که  مشتری ها  بعضی  بهتره.  که  هم  جدیدتره،  لباس هاشون 
که قیمت پایین می خوان، میرن چهل ستون.  قبلاً بوده استفاده می کنند. عروس و دامادی 
فرق  محیط  با  محیط  ارزون تره.  مقدار  یه  قیمت ها  و  قدیمی اند  چهل ستون  مزون های 

می کنه«.
تلاش در جهت کمال، ارتقای شغلی و به روز بودن نیز از مؤلفه های پیشرفت در صنعت 
کردن  عروسی است. »ماندانا« میکاپ آرتیست در این زمینه چنین اظهار می کند: »کار نیکو 
نباشی،  مغرور  خودت  به  کنی،  مضاعف  را  تلاشت  هرچه قدر  شما  یعنی  است؛  کردن  پر  از 
مَتریال جدید  با  باید بری  آپدیت بشی.  باید  از دیگران نظر بخواهی، موفق تری. دائماً هم 
آشنا بشی. حداقل در بدترین شرایط سالی یک بار متریال هایمان باید عوض بشه. به علاوه، 
عروس هایی که ایرادگیر هستند، خیلی باعث پیشرفت ما می شن چون باعث می شن که ما 

برای ابداعات جدید تلاش کنیم«.
»معین« که در زمینۀ آرایشگری فعالیت می کند، برخورداری از مهارت و تخصص، روابط 
عمومی خوب و رضایت مشتری را در مسیر پیشرفت شغلی حائز اهمیت می داند: »به نظرم 
گر  ا کنه،  کوچیک  بینی رو  می خواد  کانتور  با  گر  ا باشه.  داشته  علمش رو  که  موفق تره  کسی 
داشته  علمش رو  ببره  به کار  رو  تکنیک هایی  می خواد  گر  ا مشتری،  برای  بکاره  مو  می خواد 
باشه. اون یه نفری که مثلاً از اینجا رفته بیرون و راضی هم رفته، برای دیگران تعریف می کنه 

و طبیعتاً چند نفر دیگه رو هم میاره«.

5-1-2. الگوپذیری و پیروی از گروه های مرجع
از  عروسی  مراسم  برگزاری  و  تدارک  ایده پردازی،  به منظور  عروسی،  صنعت  در  شاغل  افراد 
و  را خلق  تبلیغات، هنجارهایی  و  از طریق رسانه  این صنعت،  برتر پیروی می کنند.  مراجع 
بازتولید می کند؛ آن ها را در شهرهای مختلف تغییر می دهد؛ و درمجموع منجر به بازسازی 
و تغییرات فرهنگی می شود. شهرهای بزرگ، اغلب از هنجارها و رفتارهای مصرفی استقبال 
بیشتری می کنند، این درحالی است که شهرهای کوچک و روستاها مقاومت بیشتری را علیه 
در  تبلیغات  و  رسانه ها  »تأثیرگذاری  مفهومی  کدهای  می دهند.  نشان  مصرفی  هنجارهای 
از  از سبک های متداول و مدهای روز عرضه شده« و »الگوپذیری  زمینۀ عروسی«، »پیروی 
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کشورهای خارجی و شهرهای بزرگ ایران« بیانگر مبحث الگوپذیری و مرجعیت در صنعت 
عروسی هستند.

مدرن  اشکال  گسترش  در  مؤثر  عوامل  از  عروسی«33  جشن  »رسانه های  این،  علاوه بر 
جشن عروسی و معیارهای مطلوب آن هستند )وینچ و وبستر، 2012: 58؛ داوز، 2009: 128-
برگزاری  نحوۀ  زمینۀ  در  فرهنگی  جریانات  در هم آمیختگی  و  تلاقی  به  رسانه ها  این   .)126
جشن عروسی منجر می شوند )خدایی و نصرتی، 1391: 53(؛ هم چنین، این صنعت، به طور 
عروسی،  جشن  رسانه های  تبلیغات  در  است.  برند«  مدیریت  »گفتمان  وام دار  روزافزون، 
روندی از برندسازی و مدیریت برند وجود دارد که به افراد احساس متمایز بودن و قدرتمندی 
القا می کند. ازطریق این رسانه ها، ماهیت کلی برگزاری جشن عروسی شکل می گیرد. اشکال 
مدرن جشن عروسی، متأثر از فرهنگ کشورهای غربی و سرمایه داری است )وینچ و وبستر، 

2012: 56-55؛ هایسه، 2018: 211(.
»مینا« مزون کار می گوید: »مثل تبلیغات جهانی لباس، برای لباس عروس نیز تبلیغات 
لباس عروس  فرانسه، فشن  و  ژاپن  ایتالیا،  ترکیه،  در:  داریم.  لباس عروس  یا فشن  جهانی 
داریم. لباس عروس ژاپن و چین با لباس عروس ایران فرق می کنه. ما چون بیشتر به ترکیه 

نزدیکیم از آنجا الگو می پذیریم«.
در این راستا، شبکه های اجتماعی تأثیرات چشمگیری بر سبک های متداول و الگوهای 
جدیدِ مراسم جشن عروسی دارند )مسعودی و همکاران، 1397: 87(؛ به عبارتی، افراد شاغل 
در صنعت عروسی ایده ها را از شبکه های اجتماعی فرامی گیرند؛ هم چنین، شهرهای بزرگ 
هم چون تهران در مقایسه با شهرستان ها از هنجارهای جدید در صنعت عروسی استقبال 

بیشتری می کنند. برای نمونه، شهر همدان در این زمینه از تهران پیروی می کند.
»سجاد« عکاس و فیلم بردار در این زمینه معتقد است: »ما ایده هایمان را معمولاً از توی 
اینترنت می گیریم. چون تهران به روزتر از ما هستش. تهران خیلی قدرتش بیشتر از ما است. 
سایت های  یا  گرام  اینستا از  معمولاً  ایده هامون  ما  می آد.  بیرون  تهران  از  می شه  مد  هرچی 
خارجی است. اینترنتی است بیشتر. چرا؟ چون شمایی که الان داری به ما ایده می دهی، شما 
که عروس و  کردید؛ درواقع باید سؤال شما این باشد  گرام نگاه  خودتون از اینترنت و اینستا

دامادها ایده هایشان را از کجا به شما می دهند«.

5-1-3. مصرف گرایی مذهبی
ترکیبی  که  می گیرد  دربر  را  فرهنگی  آمیختگی  از  جریانی  مذهبی«  »مصرف گرایی  مضمون 
نامتوازن است؛ به عبارتی، در صنعت عروسی شهر همدان، فرهنگ مصرفی نظام سرمایه داری 
»ارائه خدمات  گرفته شده اند.  نادیده  بر ساده زیستی دینی چیره شده  است و رسوم محلی 
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صنعت عروسی توسط بانوان« و »انطباق صنعت عروسی با گروه های مذهبی و غیرمذهبی« 
کید کرده اند. کدهای مفهومی این مضمون هستند که مصاحبه شوندگان بر آن ها تأ

از آنجا که سنت ها در اجتماع برساخته می شوند، »سنت سازی«، تداوم و گسترش صنعت 
عروسی را تسهیل می کند؛ هم چنین، این صنعت به طور هم زمان نیازمند افزودن مؤلفه های 
جدید و ترکیب آن ها با ارزش ها و معانی سنتی است. این موضوع، بر مؤلفه های »باید داشته 
کید می کنند و مصرف مربوط به جشن عروسی و هزینه های مرتبط با آن را افزایش   باشی« تأ

می دهد )کارتر و دانکن، 2017: 4(.
و  شده  ترکیب   یک دیگر  با  دین  و  مصرف گرایی  مؤلفۀ  دو  ایران،  در  عروسی  صنعت  در 
کرده اند؛ درواقع، جامعۀ مذهبی ایران و به طور خاص شهر  ادغام فرهنگی جدیدی را ایجاد 
همدان، دربرگیرندۀ تعارضات سنتی قدیمی و به طور هم زمان سنت سازی های جدید است. 
رفتار  به  که  است  جدید  و  ترکیبی  اجتماعیِ  سازۀ  یک  مذهبی«  سبک  به  مدرن  »عروسی 
از نظام سرمایه داری جهانی،  این راستا، دین متأثر  افراد جامعه جهت می دهد. در  مصرفی 

رابطۀ سازشگرانه ای با مصرف گرایی برقرار می کند و در مقابل آن مقاومت نشان نمی دهد.
و  عروس  از  کثراً  ا من  »مشتری های  می کند:  بیان  چنین  فیلم بردار  و  عکاس  »مریم« 
دامادهای مذهبی هستند. چون می خوان کل کارشون رو خانم انجام بِده؛ یعنی 0 تا 100 کاررو 
کیپ من خانم هستند.  ا که همۀ  این عنوان می شناسند  با  را  بیشتر من  بِده.  انجام  خانم 

خوب موفقیتم به این دلیلِ. خیلی ها دوست دارن خانم کارشون رو انجام بِده«.
شهر  اجتماعی  مختلف  لایه های  ذائقۀ  و  سلیقه  شناخت  دربارۀ  مزون کار  »شیرین« 
باید  هستند  این کار  در  »کسانی که  می گوید:  این گونه  آن ها،  با  تعامل  سازشگرانه  و  همدان 
لباس  که میاد مؤمن است، دیگه خب نمی ریم  کسی  باشند؛ مثلاً یه  بلد  شخصیت شناسی 

لختی آن چنانی رو بهش نشون بدیم. چیزی که خیلی می پسنده را براش میاریم«.

5-1-4.  تقویت چندگانگی فرهنگی
و  رقص  عرصۀ  در  مختلف  فرهنگ های  آمیختگی  و  ادغام  به  توجه  ضمن  مضمون  این 
مضمون،  این  مفهومی  کدهای  می دهد.  نشان  را  آن ها  بین  مطلوب  موازنه ای  موسیقی، 
عبارتنداز: »تلاقی موسیقی محلی با موسیقی های جدید در مراسم عروسی« و »تجاری سازی 

رقص و موسیقی محلی«.
کنار  در  مسالمت آمیزی  شیوۀ  به  همدان  شهر  در  مختلف  اقوام  جغرافیایی،  ازنظر 
خ نیا، 1380، 55(. چندگانگی و  یک دیگر زندگی می کنند )بهمنی طراز و دلاوری، 1393: 53؛ فر
تکثرگرایی فرهنگی موجود در شهر همدان هم راستا با جریانات فرهنگی جهانی است. در این 
فرآیند، جریان های فرهنگی چندسویه ای شکل می گیرد و اقوام مختلف تحت تأثیر فرهنگ 
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مصرفی نظام سرمایه داری جهانی و تجاری سازی جشن عروسی، نیز، قرار می گیرند.
سنندج  به  ما  است.  لیان شامپو  »همدان  که:  است  باور  این  بر  ارکستر  و  دیجی  »سینا« 
می ریم، فقط باید کُردی بخونیم. تهران فقط فارسی می خونن. سبک  شمالی ها فرق می کنه، 
بندری،  فارسی،  کردی،  ترکی،  می خونیم.  همه جوره  همدان  ولی  دارن.  محلی  آهنگ های 
گه یه آهنگ رو بلد نباشی، می گن بلد نیست.  محلی، همه جوره. راضی کردن مشتری سخته. ا

آهنگ های روز را باید بلد باشی«.
جشن  امتداد  در  قومیتی  و  محلی  مراسم  تجاری سازی  از  ارکستر  و  دیجی  »مهرداد« 
عروسی به سبک مدرن سخن می گوید: »چند سالیه گروه موسیقی دف یا رقص محلی کُردی 
برخی  داره.  لذت  کردنشون  نگاه  جدیدیه،  کار  جورایی  یه  می برن.  عروسی  جشن های  در 
مهمون ها از اون ها فیلم می گیرن. یه هزینۀ جدا به جز ارکستر و یا دیجی به اون ها می دن. 
یا شماره شون رو می گیرن. این هم یه هنره دیگه. اون ها مثل  بیار  را  گروه  به ما می گن این 

عروسی های قدیمی با ساز و دهل میان و قشنگ می رقصن«.

5-2. ناسازه های فرهنگی
در  فرهنگی  جریان های  تقابل  به دلیل  هم چنین  و  همدان  شهر  در  عروسی  صنعت  رواج  با 
که در مضمون »ناسازه های فرهنگی« نمود  این زمینه، تضادهای اجتماعی پدیدار می شود 
کسب وکار«،  می یابد. ناسازه های فرهنگی دربرگیرندۀ چهار مضمون فرعی »آنومی در بازار و 
کش در درک  »فقدان حمایت اجتماعی و اقتصادی«، »تضاد و تقابل سنت و مدرنیته« و »کشا

زیبایی شناختی و مصرف مقتصدانه« هستند.

5-2-1. آنومی در بازار و کسب وکار
صنعت عروسی، یک پدیدۀ وارداتی فرهنگی به جامعۀ ایران است و برخی آشفتگی های تجاری 
و اقتصادی را رقم زده است؛ به بیان دیگر، هم زمان با بازسازی و نوسازی صنعت عروسی در شهر 
همدان، ناسازگار ی ها و چالش های قابل توجهی در صنعت عروسی ایجاد شده  است. »بی ثباتی 
قیمت ها و عرضۀ کالا کمتر از قیمت بازار«، »حضور افراد غیرحرفه ای در صنعت عروسی«، »تقلب 
و تقلید در انجام کارها در صنعت عروسی«، »رقابت منفی و تخریب رقبا«، »آسیب های جسمی و 
اجتماعی افراد شاغل در صنعت عروسی« و »بحران ها و دشواری های بی برنامگی  و بی نظمی « 

ازجملۀ این کدهای مفهومی هستند که ذیل این مبحث قرار می گیرند.
در شرایطی،  اما  تأمین می کند؛  را  و جامعه  منافع مصرف کنندگان  بازار،  در  رقابت سالم 
رقبای تجاری با توسل به روش های نامشروع به منافع تجاری یک دیگر لطمه می زنند. با 
توجه به این که، صنعت عروسی، صنعتی نوظهور در ایران و به طور خاص در شهر همدان 
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به شمار می رود؛ تجاری سازی جشن عروسی در شهر همدان مشکلاتی را در فضای بازار ایجاد 
می کند. این صنعت هنوز از جایگاه باثباتی برخوردار نیست و افراد شاغل در این صنعت در 
این پژوهش، وضعیت  از مصاحبه شوندگان  نوپا فعالیت می کنند. برخی  و  آنومیک  فضایی 

ح دادند. نامساعد، آشفتگی های بازار و رقابت منفی هم صنفی هایشان را شر
کمتر از قیمت روز  برخی از افراد شاغل در صنعت عروسی، با خریدوفروش لوازم عروسی 
اقتصادی وارد می کنند. »سعید« مزون کار و در بخش  زیان  بازار، به فعالان این صنعت  در 
تشریفات مراسم عروسی مشغول به کار است، وی دربارۀ بی ثباتی قیمت ها و عرضۀ کالاها با 
قیمتی کمتر از بازار از سوی همکارانش، این گونه می گوید: »مثلاً یه مشتری از مغازۀ من خرید 
کرده؛ مشتری رهگذره و یه چیز طبیعیه، از مغازۀ پایین تر کارهای مشابه را قیمت کنه. همکارِ 
مغازۀ پایینی برای این که مشتری رو بگیره میگه از مغازۀ بالایی گرفتی سه تومن، بیا من بهت 

کتورهای مارو کنسل می کنن. چندبار هم گفتیم همکاریم. زشته«. می دم 2500 و فا
بازار شهر همدان در زمینۀ صنعت عروسی، اشباع  شده  است و افراد غیرحرفه ای در آن 
مشغول به فعالیت هستند؛ از این رو، بروز تقلب در این صنعت امری رایج است که این فرآیند 
کرده است. »امیرحسین« مزون دار در  فضای ناسالم و مبهمی را برای انجام معاملات ایجاد 
این زمینه می گوید: »دست های نابلد تو کار ما زیاده، تخصص ندارن. وارد حرفه می شن و بعد 
از یه مدت مجبور به جمع کردن می شن. برنده اونیه که مردم دار باشه. توسط فروشنده های 
نابلد قول هایی که عملی نمی شه، داده میشه. مثلاً لباس رو به اسم نو میدن، اما قبل از اون 

پوشیده شده؛ این یعنی تقلب«.
»آیدا« آرایشگر در زمینۀ تقلید در صنعت عروسی در شهر همدان و قیمت گذاری خدمات 
جشن عروسی بیشتر از ارزش واقعی آن ها سخن می گوید: »یه سری سالن های معروف تهران 
کس می کنن از  واقعاً فرق داره؛ خوبن. اینجا همه از هم الگوبرداری می کنن. همه کپی و زیرا
رو هم دیگه و قیمت هارو هم بالا میدن. چهار ماه پیش عروس یه سالنی بود. چهارصد تومن 

چ داشت«. داده بود، برای کاشت ناخن. باور کنین از ده تا انگشت، پنج تاش قار
افراد شاغل در صنعت عروسی در شهر  ناآرامی در بین  علاوه بر این، رقابت منفی و جو 
آرایشگر مردانه در این باره چنین بیان می کند: »خیلی  همدان به چشم می خورد. »مهدی« 
پشت  سرهم حرف می زنن و تخریب می کنن. می شنویم. من خودم هم همدانی ام. من خودم 
تهران هم یه مدت کار کردم، مثل اینجا نیست. کسایی که در همدان وارد این شغل می شن رو 

دیدم که چه قشری اند و چه افرادی اند . کسایی هستند که حالا خیلی موجه نیستن«.
»میترا« آرایشگر معتقد است که شهر همدان شهر نسبتاً کوچکی است؛ با این حال، شمار 
افراد شاغل در صنعت عروسی در این شهر زیاد است؛ از این رو، رقابت بالایی بین افراد در 
این صنعت وجود دارد؛ هم چنین، او در روایتش به این موضوع اشاره می کند که افراد شاغل 



دوفصلنامۀ پژوهش های جامعه شناسی معاصر238

ســــال 12، شــــــمارۀ 23، پایـــــیز و زمــــستان  1402 

بیماری های جسمی هستند: »همدان،  و  زیبایی عروس در معرض آسیب ها  در سالن های 
شهر نسبتاً کوچیکیه، رقابت خیلی زیاده. این شغل خیلی آسیب میزنه خیلی. چون بعضی از 
قسمت ها، پرسنل باید سر پا وایستن. آرتروز گردن و خستگی کتف و گردن میاره. دست درد 
گردن( و داره  کار دائم اینجوریه )منظور خم بودن  و پا درد میاره. واریس میاره. یک ناخن 
رده تو ریه میره. عمر این شغل خیلی کمه مگه این که یکی خودش بعد از 

َ
گ میتراشه و مدام 

مدتی سالنی را مدیریت کنه و از جوان های نوکار استفاده کنه«.
از گفته های مصاحبه شوندگان این گونه استنباط شد که در شهر همدان برخی از مشاغلِ 
این صنعت، ارزش گذاری منفی می شوند و آیندۀ شغلی مبهمی دارند؛ هم چنین، به برخی از 
افراد شاغل در این صنعت، برچسب منفی و داغ ننگ زده می شود. »مهرداد« دیجی و ارکستر 
می گوید: »تا آخر عمر که نمی شه این شغل رو ادامه داد، الان من شغل دوم هم دارم. نمی شه 
چه کاره  پدرت  بودن  پرسیده  مدرسه  در  دوستم  پسر  از  مثلاً  همدان؛  در  داد  ادامه اش  زیاد 

است؟ گفته بود ارکستر. به او خندیده بودن، گفته بودند مطربه . شغل آینده داری نیست«.
»مهین« تالاردار و شاغل در بخش تشریفات است، وی دربارۀ تفاوت سلایق خانواده ها 
خواسته های  از  روایتش  در  او  می گوید.  سخن  سفارش دهندگان  بی برنامگی  و  زوجین  و 
عروس  »پدر  می کند:  شکایت  خواسته ها  این  فوری  تحقق  بر  آن ها  کید  تأ و  مشتری ها  آنی 
به تنهایی اومده سالن را برای جشن عقد گرفته. نه جایگاه خواسته و نه هیچی. سر ساعتی 
که مهمون داره، دخترش )عروس( اومده، گفته، اینجا که اینجوریه جای رقص نداره! گفته 
همین الان آماده کنید! دیگه حالا همون ساعت جابه جا کردیم. جایگاه رقص درست کردیم. 

مشتری ناراضی نشه«.
علاوه بر این ها، شرایط جغرافیایی و فرهنگی شهر همدان، موانعی را برای فعالیت افراد 
کرونا،  پاندمی  دورۀ  در  خاص،  به طور  هم چنین،  می کند؛  ایجاد  عروسی  صنعت  در  شاغل 

فعالیت این صنعت با بحران جدی مواجه شد.
کرونا نتونستیم  »ماندانا« میکاپ آرتیست در این باره چنین می گوید: »دو سال به خاطر 
خوب کار کنیم. یک -سوم از همکاران جمع کردن؛ ورشکست شدن. البته گاهی عروس ها رو 
نه  می اومدن،  عقد  برای  عروس ها  می دادیم.  تایم  فاصلۀ  با  و  راه می انداختیم  یواشکی 
شما  مذهبی ایه.  شهر  همدان  به طورکلی  به علاوه،  بود.  کم شده  عروسی  خیلی  عروسی. 
حساب کن دو ماه، محرم و صفر است، یه ماه ماه رمضان است، 20روز ایام فاطمیه است. سه 
ماه زمستونه؛ از طرف دیگر، گرانی بازار و تورم هم هست. شش ماهِ سال عروسی کم می شه«.

5-2-2. فقدان حمایت اجتماعی و اقتصادی
باوجود این که، افراد شاغل در صنعت نوپایِ جشن عروسی، به حمایت اقتصادی و اجتماعی 
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با مشکلات و تنش هایی  نیز  اتحادیه ها  با  ارتباط  اتحادیه های صنفی نیازمندند، در نحوۀ 
نادرست  و  کافی  نا »حمایت  مفهومی،  کدهای  شامل  مضمون  این  می شوند.  مواجه 
برخورداری  »عدم  و  اصناف«  و  اتحادیه ها  کافی  نا دانش  و  »سواد  صنفی«،  اتحادیه های 

بخشی از صنعت عروسی از اتحادیه های صنفی« است.
اجزا و بخش های مختلف  از  و  صنعت عروسی دربرگیرندۀ یک مجموعه تجاری است 
این  در  همدان،  شهر  در   .)1  :2023 همکاران،  و  پولینو  2؛   :2005 )داس،  است  گرفته  شکل  
به طور  آن ها  و  هستند  محروم  صنف  و  اتحادیه  داشتن  از  بخش  یک  شاغلین  مجموعه 
دیجی ها  یعنی  آن،  شاغلین  و  موسیقی  به  مربوط  بخش  این  می کنند.  فعالیت  غیررسمی 
و  تالارداران  آتلیه داران،  مزون کاران،  آرایشگران،  بخش ها،  دیگر  برای  است.  ارکسترها،  و 
مصاحبه شوندگانِ  همۀ  این حال،  با  دارد؛  وجود  اختصاصی  صنف  و  اتحادیه  گل فروشان، 
شاغل در صنعت عروسی از عملکرد اتحادیه ها و اصناف ابراز نارضایتی کردند. آن ها  معتقدند 
نه تنها از حمایت و پشتیبانی اتحادیه ها و اصناف برخوردار نیستند، بلکه اتحادیه ها و اصناف 
به مخالفت با آن ها می پردازند و از سواد کافی برای تصمیم گیری در این صنعت بی بهره اند.

»مریم« عکاس و فیلم بردار از چشم و هم چشمی افراد فعال در اتحادیه می گوید: »یه روز یکی 
از بچه های اتحادیه برگشت به من گفت، میدونی مشکل تو چی بود؟ از اون روزی که تو ماشین 
خارجی خریدی، همه حالشون بد شد. گفتم از این به بعدش رو ببینید! خوب، آن ها هم تلاش 

کنن. منتها انقدر می افتند دنبال این و اون، بزنن براش، از کار خودشان می مونن«.
براساس مصاحبه ها، نه تنها گروه موسیقی از حمایت و پشتیبانی اتحادیه یا صنف برخوردار 
نیستند، بلکه همواره، فعالیت هایشان با ترس و وحشت همراه است. تقابل ایدئولوژی های 
کم با موسیقی و سبک مهمانی های مختلط، درواقع، فرصتی برای سوءاستفاده های مالی  حا

از میزبانان مراسم، تالارداران و دیجی ها فراهم می کند و فضا را متشنج می سازد.
کن  »سینا« دیجی و ارکستر در این زمینه اظهار می کند: »وقتی ما به مراسم می ریم، از اما
چیدیم،  اونجا  سیستم  چون  ما  می کنن،  فرار  همه  بیان،  کن  اما وقتی  چون  می ترسیم. 
از طرفی بعضی مأمورها پولکی هستند؛ مثلاً طرف داره در اون مسیر  کنیم.  نمی تونیم فرار 
گشت شبانه می زنه، با خودش میگه بزار برم یه گیری بِدم. چهار تا غذا و یه پولی هم می گیرم 

و می رم دیگه«.

5-2-3. تضاد و تقابل سنت و مدرنیته
این مضمون، بر رشد صنعت عروسی و شکل گیری تضادهای فرهنگی و اجتماعی مرتبط با 
کم« و »تقابل  کید می کند و دو مفهوم »تقابل جشن عروسی مدرن با ایدئولوژی دینی حا آن تأ

افراد مدرن و سنتی در جشن عروسی« را دربر می گیرد.
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گسترش جشن عروسی به سبک مدرن در شهر همدان، سنت  های قدیمی و ارزش های 
مذهبی را به حاشیه رانده  است؛ هم چنین، نفوذ این سبک از عروسی به شهر همدان، جریانی 
از تقابل فرهنگ ها و تضاد ارزش ها را به همراه آورده  است. تقابل و تضادهای ارزشی، عمدتاً 
و موضوعاتی هم چون: حجاب، نوشیدن مشروب و سبک مهمانی  زنان است  با محوریت 
مختلط را دربر می گیرد. به بیان بهتر، چنین موضوعاتی، تحولات فرهنگی را در جامعۀ رقم 
می زند و درنهایت به بروز مقاومت فرهنگی در بین طیف های مختلف جامعه منجر می شود. 
از  جوان  نسل  یک سو،  از  می کنند.  مقاومت  گروه  دو  مقابل  در  همدانی  جوانان  به طورکلی، 
استقبال  قرار می گیرد،  ارزش هایِ نسل قدیم  و  باورها  با  تقابل  در  که  سبک مدرنِ عروسی 
کم و قوانین مذهبی کشور ایران مخالفت می کند  می کند و ازسوی دیگر، با ایدئولوژی  های حا

و در برابر آن ها مقاومت نشان می دهد.
این زمینه  در  وی  می کند،  فعالیت  عروسی  تشریفات  بخش  در  و  است  تالاردار  »مهین« 
قبلاً  می کنه.  اذیت  این ها  و  کن  اما اما  باشند؛  جدا  دوست ندارند  اصلاً  »مهمون ها  می گوید: 
برای عروسی قاطی پول اضافه می دادن. در همدان مچ گیری است و تالار را پلمپ می کنن. 
خانم ها طالب تر از آقایان هستند. کنار هم مشروب می خورن، حتی زن ها بیشتر از مردها هم. 
کثراً لباس باز می پوشند و براشون عادیه؛ اما برای ایرانی جماعت هنوز جا نیفتاده، برای  ا

افراد سن بالا مخصوصاً. در همدان بگیر و ببندش زیاده. شهرهای دیگه این طور نیست«.
تکثرگرایی  وجود  فرهنگی،  تقابل  دربارۀ  تشریفات،  بخش  در  فعال  و  مزون دار  »سعید« 
و تفاوت در بین طیف های مختلف در شهر همدان چنین بیان می کند: »بعضی مشتری ها 
هستند که میان میگن لباس به شدت پوشیده بشه. بعضی ها میان میگن لباس لختی باشه. 
یه سری هستند باهم اختلاف نظر دارند. داماد برعکسه. داماد میگه پوشیده نباشه، عروس 

میگه پوشیده باشه«.

5-2-4. کشاکش در درک زیبایی شناختی و مصرف مقتصدانه
اصول  و  زیبایی شناختی  قواعد  به  که  است  تجملی  و  تجاری  فعالیتی  عروسی،  صنعت 
هنری اهمیت می دهد. با این وجود، ذائقه مصرفی افرادی که زندگی مقتصدانه ای دارند، با 
کاربردی و مقرون به صرفه سازگار است. این مضمون، مفاهیم »عدم درک ارزش و  کالاهای 

قیمت کالاها و خدمات عروسی« و »کمیت گرایی و سبک زندگی مقتصدانه« را دربر می گیرد.
ـــار  ـــن آث ـــت و درک ای ـــد صلاحی ـــا فاق ـــد، ی ـــری دارن ـــار هن ـــا آث ـــی ب ـــنایی اندک ـــراد، آش ـــی اف برخ
ــاس درک و  ـــه  شـــوند، براسـ هســـتند. هنگامی کـــه ایـــن افـــراد، بـــا آثـــار هنـــری مشـــروع مواج
روزمـــره  زندگـــی  از  را  آن هـــا  همیشـــگی  ک  ادرا کـــه  مؤلفه هایـــی  یعنـــی  خـــود،  برداشـــت 
از  عامیانـــه  ســـلیقۀ  و  ذوق  بهتـــر،  به بیانـــی  می کننـــد؛  تفســـیر  را  هنـــری  آثـــار  می ســـازد، 
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ــۀ  ــه قریحـ ــاده انگارانه ای بـ ــگاه سـ ــز اســـت و نـ ــاب عاجـ ــری نـ ــار هنـ ــناختی آثـ درک زیبایی شـ
.)77  :1395 )بوردیـــو،  دارد  نـــاب  زیبایی پرســـتی 

طبق گفته های افراد شاغل در صنعت عروسی در شهر همدان، خدمات و کالاهای مرتبط 
افراد شاغل در صنعت عروسی،  این، به عقیدۀ  گران قیمت هستند. علاوه بر  این جشن،  با 
افراد مسن و نسل های قدیمی، فاقد درک زیبایی شناختی درخصوص نحوۀ برگزاری جشن 
باور  به  نیستند.  قائل  عروسی  جشن  تجملاتی  لوازم  و  کالاها  برای  ارزشی  و  هستند  عروسی 
این افراد، همدانی ها، از سبک زندگی مقتصدانه ای برخوردارند؛ ذائقه و سبک زندگی آن ها 
متفاوت از طبقات بالای اقتصادی است و هم چون طبقات بالا برای برگزاری مراسم عروسی 

هزینه پرداخت نمی کنند.
»ماندانا« میکاپ آرتیست در این زمینه می گوید: »توی شهر همدان خانم های کامل شاید 
طرف  چون  چیه!  نمیدونن  نباشن.  پوست  روزانه  روتین  دنبال  نباشن.  آرایش  دنبال  اصلاً 
هیچ وقت )دنبالش نبوده(، یه سرمه کشیده تو چشماش، راه افتاده رفته، نمیدونه این همه 
که ما استفاده می کنیم جز  لوازم آرایش به این حد، با دلار داریم میخریم. لوازم آرایش هایی 

لوازم های لوکس و برند شناخته شده هستن«.
»مینا« مزون کار عروس به تمسخر قیمت ها از سوی مشتریان اشاره می کند: »خیلی چونه 
براشون  دامادها  از  خیلی  مخصوصاً  تومان.   400 داریم  تاج  تومان،   700 داریم  تاج  می زنند. 
کرایه؟ دیگه نمی دونن  یا  به حالت مسخره میگن قیمت فروششه  بده.  تعجب آوره. خیلی 

این تاجی که صاحب مزون تهیه کرده، قیمتش چند برابر بوده«.
زندگی  سبک  و  کمیت گرایی  به  ضرب المثل  یک  قالب  در  فیلم بردار  و  عکاس  »سجاد« 
80درصد   معمولاً  »همدانی ها  می گوید:  چنین  و  می کند  اشاره  همدان  مردم  مقتصدانۀ 
کار درجۀ  70 درصدشان پیِ قیمت هستند؛ یعنی قیمت براشون مهمه. 20درصد و 30درصد 
کار  کار و قیمت رو پایین بیارم؛ مثلاً طوری  یک می خوان. یکی از شگردهای من اینه هزینۀ 
کنم اجاره ندم؛ مالیات ندم. متأسفانه، یک ضرب المثل هست که می گه -همدان شهر منه، 
یک تومن هم یک تومنه-. والا به خدا بی خود نیست، اینا همش سر حساب و کتاب بوده«.

طریق  از  اقتصادی  نابرابری  بازتولید  به  مصاحبه شوندگان  گفته های  هم چنین، 
صنعت  در  خدمات  و  کالاها  برخی  به طورمثال،  می کند؛  اشاره  عروسی  جشن  تجاری سازی 
عروسی مختص افراد با سرمایۀ اقتصادی بالا است. پس، در این سازوکار تجاری، افرادی با 

توان اقتصادی پایین، از دستیابی به این گونه کالاها و خدمات محروم می شوند.
با بهترین  این زمینه معتقد است: »توی همدان حداقل رو می خوان  آرایشگر در  »میترا« 
و  خاص  مشتری های  الان  ما  سخته.  همدانی  مشتری های  راضی کردن  مقدار  یه  کیفیت. 
که از قشر پردرآمد هستند )یعنی این افراد خدمات ویژه ای دریافت می کنند(.  ثابتی داریم 
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همدانی ها کمّیت براشون مهمه. متأسفانه برمی گرده به بافت؛ یعنی این که درآمدها در این 
شهر کمتر از جاهای دیگه هست، وگرنه خسیس نیستن«.

6. نتیجه گیری
تغییر  بیانگر  و  می رود  به شمار  جوامع  در  فرهنگی  مهم  مناسک  از  یکی  عروسی،  جشن 
با  مرتبط  مناسک  تاریخ،  طول  در  مختلف  جوامع  است.  متأهلی  به  مجردی  از  فرد  هویت 
گون برگزار می کردند. به علاوه، این مناسک با وقوع تغییرات  جشن عروسی را به اشکال گونا
ساختاری در جوامع، دستخوش تغییر و تحولات زیادی شده  است. امروزه، جشن عروسی به 
سبک مدرن، عمدتاً به شیوۀ مشابهی برگزار می شود و از مناسک جوامع غربی سرمایه داری 
تجاری سازی  راستای  در  می پذیرد.  تأثیر  غربی-  اروپای  و  شمالی  امریکای  -به خصوص 
مراسم  با  مرتبط  سنت های  و  مناسک  غربی  سرمایه گذاران  سود،  کسب  و  عروسی  جشن 
از  مراسم  این  کردن  عامه پسند  و  جذابیت  به منظور  آن ها  می دهند.  رواج  را  غربی  عروسی 
مشروع سازی  برای  آن ها  این،  علاوه بر  می برند.  بهره  تبلیغاتی  و  رسانه ای  استراتژی های  
فرهنگ مصرفی مراسم جشن عروسی، به آن تقدس می بخشند و ایدۀ محوری عشق و روابط 
رمانتیک را به آن ها منتسب می کنند؛ بدین ترتیب، تجاری سازی صنعت عروسی، تحت تأثیر 

نظام سرمایه داری شکل می گیرد و قوام می یابد.
سبک  به  عروسی  جشن  نئولیبرال،  سیاست های  و  سرمایه داری  نظام  جهانی  نفوذ  با 
مدرن به تدریج در سراسر دنیا و حتی کشورهای غیرغربی گسترش می یابد؛ از این رو، برگزاری 
از جوامع شرقی، یک پدیدۀ فرهنگی وارداتی و  جشن عروسی به سبک مدرن، در بسیاری 
نوظهور محسوب می شود. تجاری سازی جشن عروسی در جوامع شرقی، مناسک محلی را 
کالایی تبدیل می کند و فرهنگ فردگرایانۀ غرب را جایگزین فرهنگ  به مناسک مصرفی و 
گروهی می نماید. به علاوه، این فرآیند، منجر به تضعیف مناسک قومی و  جمعی و مشارکت 

آداب ورسوم محلی جشن عروسی و درنهایت »یکسان سازی فرهنگی« می شود.
سرمایه داری  نظام  از  متأثر  جهان سوم  کشورهای  از  بسیاری  هم چون  ایران  جامعۀ 
به تدریج، اشکال  اخیر،  این رو، در دهه های  از  نئولیبرالیستی است؛  جهانی و سیاست های 
برگزاری جشن عروسی در آن دگرگون شده  است و تجاری سازی و بازاری شدن این مراسم در 
مناطق مختلف گسترش  یافته است؛ به بیانی بهتر، جشن عروسی ایرانی در سال های اخیر، 
صنعت  درمجموع،  است.  شده  مواجه  گسترده ای  اجتماعی  تحولات  و  فرهنگی  تحولات  با 
این  گسترش  و  نفوذ  هم چنین،  است؛  یافته  ارتقاء  و  توسعه  چشمگیری  طرز  به  عروسی، 
صنعت به مناطق شهری و روستاییِ جامعۀ ایران، منجر به بروز جریان های فرهنگی متنوعِ 

همگرا و ناهمگرایی شده  است و مشکلاتی اجتماعی را به بار آورده است.
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علاوه بر این ، در طول دهه های اخیر، جامعۀ ایران در قلمروی مصرف، شاهد حضور سه 
این  قرار داشتند؛  برگزاری مراسم عروسی  با سبک  پیوند  در  که  بوده است  روایت فرهنگی 
روایت ها شامل: روایت مصرف گرایی، روایت دینی-ساده زیستی و روایت مبتنی بر هویت های 
قومی و محلی هستند. هر یک از این روایت ها ازسوی یک نظام فرهنگی برساخته و حمایت 
می شوند. روایت مصرف گرایی، از جانب نظام سرمایه داری جهانی، روایت دینی و ساده زیستی، 
کم بر ایران و ایدئولوژی های اسلامی و درنهایت، روایت مبتنی بر هویت های  از سویِ نظام حا
قومی و محلی، از جانب نظام فرهنگی و اجتماعی بومی حمایت و تقویت می شود. قابل توجه  
و  روایت مصرف گرایی  ایران، دو  اسلامی در جامعۀ  انقلاب  تاریخیِ وقوع  برهۀ  در  که  است 

دینی-ساده زیستی در تقابل با یک دیگر قرار داشتند )وب، 2005: 95(.
پدیدۀ فرهنگی جشن عروسی غربی با ورود به جامعه ایران، نه تنها جشن های عروسی 
اقوام مختلف ایران را تغییر داده است، بلکه ماهیت اصلی جشن عروسی غربی نیز در بستر 
اجتماعی و فرهنگی جامعۀ ایران دگرگون  شده  است؛ به بیانی دیگر، تکوین و گسترش صنعت 
خ داده است؛  عروسی در جامعۀ ایران درنتیجۀ تماس و تلاقی جریان های فرهنگی مختلف، ر
از این رو تلاش شد در پژوهش حاضر، تعامل و تقابل جریان های فرهنگی که پیامد گسترش 
بررسی شود. در پژوهش حاضر، شهر همدان  ایران است،  نفوذ جشن عروسی در جامعۀ  و 

بررسی شد و مطالعه، متمرکز بر این محدودۀ جغرافیایی بود.
از  شهر  این  است.  نیمه مدرن  و  نیمه سنتی  بافت  با  بزرگ  نسبتاً  شهری  همدان،  شهر 
کنار یک دیگر  تنوع فرهنگی برخوردار است و اقوام مختلف در آن به طور مسالمت آمیزی در 
زندگی می کنند. در این پژوهش با استفاده از روش کیفی، با 16نفر از افراد شاغل در صنعت 
عروسی مصاحبه شد. این افراد در شهر همدان فعالیت می کردند و تجارب زیستۀ ارزنده ای در 
زمینۀ خدمات رسانی به گروه های مختلف اجتماعی داشتند. تحلیل داده هایِ این پژوهش 

ازطریق روش تحلیل مضمون انجام شد.
»ناسازه های  و  فرهنگی«  »بازسازی  محوری  مضمون  دو  پژوهش،  این  یافته های 
آن ها شامل چهار مضمون فرعی هستند. مضمون  از  که هر یک  را دربر می گیرد  فرهنگی« 
»بازسازی فرهنگی« دربرگیرندۀ ورود صنعت عروسی به شهر همدان و جریان های فرهنگی 
مضمون  چهار  می شود.  فرهنگی  نوسازی  و  دگرسازی  به  منجر  و  است  تلفیقی  و  تعاملی 
کسب و کار مدرن به منظور نیل به پیشرفت  فرعی »بازسازی فرهنگی« شامل: »هم نوایی با 
»تقویت  و  مذهبی«  »مصرف گرایی  مرجع«،  گروه های  از  پیروی  و  »الگوپذیری  حرفه ای«، 
گسترش  چندگانگی فرهنگی« است؛ هم چنین، مضمون محوری »ناسازه های فرهنگی« به 
صنعت عروسی در شهر همدان و تقابل جریان های مختلف فرهنگی می پردازد و تضادهای 
اجتماعی را به بار می آورد. »ناسازه های فرهنگی« دربرگیرندۀ مضامینی هم چون »آنومی در 
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بازار و کسب وکار«، »فقدان حمایت اجتماعی و اقتصادی«، »تضاد و تقابل سنت و مدرنیته« 
کش در درک زیبایی شناختی و مصرف مقتصدانه« است. و »کشا

روابط  بر  غالباً  فرهنگی«  »بازسازی  محوری  مضمون  گرچه  ا نشان داد،  یافته ها 
کید می کند، اما در همۀ مضامین فرعی، به جز مضمون »تقویت چندگانگی  سازش  گرایانه تأ
فرهنگی«، تضعیف آداب  ورسوم محلی جشن عروسی در شهر همدان به چشم می خورد. این 
سرمایه داری  فرهنگ  آن،  درنتیجۀ  که  می شوند  فرهنگی  ادغام  به  منجر  فرعی،  مضامین 
جهانی از اهمیت بیشتری برخوردار می شود و آداب ورسوم قومی و محلی به حاشیه می رود. 
به  که  است  فرهنگی  ناسازگاری های  مبتنی بر  نیز  فرهنگی«  »ناسازه های  محوری  مضمون 

تضعیف رسوم عروسی محلی در شهر همدان منجر می شود.
باید خاطرنشان کرد که در این پژوهش، هر یک از مضامین فرعی، در چارچوب پیشینۀ 
ح شده، بحث و بررسی شدند. به علاوه، موضوع نفوذ و گسترش  پژوهش و مفاهیم نظریِ مطر
و تقابل فرهنگ سرمایه داری جهانی و  با توجه به تعامل  صنعت عروسی به شهر همدان، 
)روایت مصرف گرایی، دینی- ایران  در جامعۀ  روایت فرهنگی  و حضور سه  فرهنگ محلی 

ساده زیستی و روایت مبتنی بر هویت های قومی و محلی(، تحلیل شد؛ هم چنین، مضامین 
فرعی پژوهش حاضر ازجمله مضامین حوزۀ اقتصادی و فرهنگی بررسی شدند.

بـر  مصرفـی  عقلانیـت  جهانـی،  و  مصرفـی  بازارهـای  گسـترش  و  تجاری سـازی  بـا  همـگام 
گیـر شـد. در گذشـته،  تمـام وجـوه زندگـی انسـان سـیطره یافـت و فرهنـگ مصرفـی به تدریـج فرا
بـا  و  می رفـت  به شـمار  غیررسـمی  و  خانگـی  امـری  همـدان،  شـهر  در  عروسـی  جشـن  تـدارک 
مشـارکت و همیـاری خانـواده و خویشـاوندان انجـام می شـد؛ امـا در سـال های اخیـر، تـدارک و 
گذار می شـود و بـرای انجام  کـز و افـراد شـاغل در ایـن صنعت وا برگـزاری جشـن عروسـی، بـه مرا
کـزی در ازای دریافت  ایـن کار قرارداد هـای تجـاری تنظیـم می گـردد؛ بدین معنـا کـه افـراد یـا مرا
بـرای زوج هـا و  را  را تـدارک می بیننـد و برگـزاری آن  پـول به طـور تخصصـی، مراسـم عروسـی 
همـدان  شـهر  در  عروسـی  صنعـت  بـا  مرتبـط  مشـاغل  می کننـد.  تسـهیل  خانواده هایشـان 
مشـاغلی نوپـا هسـتند و پیوسـته بـا فرصت هـا و تهدیـدات مختلفـی دسـت وپنجه نـرم می کنند. 
و  بـا مشـکلات  باوجـود مواجهـه  اقتصـادی شـهر همـدان  و  اجتماعـی  بسـتر  در  ایـن صنعـت 
دشـواری های مختلـف، از ظرفیت هـای مناسـبی بـرای رشـد نیـز برخـوردار اسـت؛ هم چنیـن، 
کم بـر جامعـۀ ایـران  گفتمان هـای ایدئولوژیـک حا حـوزۀ موسـیقی در ایـن صنعـت، در مقابـل 
یـا اتحادیـه ای رسـمی در شـهر همـدان  ایـن حـوزه، فاقـد صنـف  افـراد شـاغل در  قـرار دارد و 
به منظـور  مـدرن  کسـب و کار  بـا  »هم نوایـی  مضامیـن  در  پژوهـش،  ایـن  یافته هـای  هسـتند. 
و  اجتماعـی  »فقـدان حمایـت  کسـب وکار«،  و  بـازار  در  »آنومـی  بـه پیشـرفت حرفـه ای«،  نیـل 
کارآفرینـی در صنعـت عروسـی،  اقتصـادی«، هم سـو بـا مطالعـۀ »مسـعودی« )1400( در عرصـۀ 
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از  گـذار  دربـارۀ   )1391( »اسـعدی«  مطالعـه  بـا  حاضـر  پژوهـش  یافته هـای  هم چنیـن  اسـت؛ 
جشـن عروسـی سـنتی در شـهر سـقز قرابـت دارد.

تماس و تلاقی جریان های فرهنگی مختلف، در فرآیند جهانی شدن و هم چنین با وقوع 
گسترش اینترنت و شبکه های اجتماعی، دموکراسیِ  انقلاب اطلاعاتی، تشدید شده  است. با 
دیجیتال ایجاد شده  است و ارتباطات بین فرهنگی در اقصی نقاط شهری و روستایی ایران 
یک سویۀ  ارتباط  تحت تأثیر  نه تنها  همدان،  شهر  کنان  سا بنابراین  است؛  شده   امکان پذیر 
به واسطۀ  بلکه  هستند،  غیره  و  عروسی  فیلم های  عروس،  مجلات  همانند  رسانه ای 
کنند. در این رسانه ها،  شبکه های اجتماعی می توانند »ارتباط دوسویۀ رسانه ای« نیز برقرار 
گر ها و بازاریابی افراد شاغل در این صنعت، تصاویر و فیلم های  زوجین علاوه بر تبلیغات بلا
عروسی  خویش را نمایش می دهند؛ بنابراین باید گفت شبکه های اجتماعی در برگزاری مراسم 
شبکه های  می آفرینند.  این خصوص  در  را  هنجارهایی  و  می کنند  ایفا  مهمی  نقش  عروسی 
اجتماعی، امکان راهنمایی زوج ها و تبادل ایده ها را فراهم می کنند و استانداردهای برگزاری 
یک مراسم عروسی مطلوب را رواج می دهند؛ علاوه بر این ، شبکه های اجتماعی، برای زنانی 
را  امکان  این  هستند،  مدرن  عروس  به عنوان  خویش  نمایش  و  بدن  مدیریت  به  مایل  که 
زوجین،  به عبارتی،  کنند؛  بازنشر  را در فضای مجازی  تا تصاویر عروسی شان  مهیا می کنند 
احساسی  در فضای مجازی، موفقیت  مراسم عروسی  بازنمایی  از طریق  به ویژه عروس ها، 
این  در  می دهند.  نمایش  را  خویش  ایده آل«  »خود  و  می گذارند  به نمایش  را  عاملیتشان  و 
فرآیند، چشم و هم چشمی و مقایسۀ اجتماعی در بین افراد جامعه تشدید می شود و به  تبع  آن، 
خ می دهد؛ یعنی، افراد جامعه در نحوۀ برگزاری  در نحوۀ برگزاری جشن عروسی همگرایی ر
کنش  به  در چارچوب خاصی  آن  دربارۀ جزئیات  و  با یک دیگر هم نوا می شوند  مراسم  این 
می پردازند. آن گونه که یافته ها نشان داد، افراد شاغل در این صنعت و زوج های همدانی در 
برگزاری مراسم عروسی از سایت های خارجی و شهرهای بزرگ -همانند تهران- الگوبرداری 
ایده پردازی  منبع  و  مرجع  به مثابه  نیز  مجازی  شبکه های  و  رسانه ها  هم چنین،  می کنند؛ 
عمل می کنند. این موضوع، تداعی کنندۀ مفاهیم »دِرَگ«، »غربی شدن«، »فردیت« و »چهرۀ 
سخن،  دیگر  به  است؛   )2009( »کاپور«  »دورگۀ«  مفهوم  و   )2003( »آدریان«  انسانی«  مافوق 
کید بر درهم آمیختگی فرهنگی، سیطرۀ فرهنگ غرب را  یافته های حاصل شده، با وجود تأ
که فرهنگ جوامع جهان سومی  نشان می دهد و علاوه بر این، دربرگیرندۀ  این موضوع است 
در این آمیزش فرهنگی همواره تحت تأثیر فرهنگ غربی هستند؛ هم چنین، این شواهد و 
قراین بر غلبۀ روایت مصرف گرایی بر دو روایت   فرهنگی دیگر )روایت دینی-ساده زیستی و 
روایت مبتنی بر هویت های قومی و محلی(، در جامعۀ ایران و شهر همدان، دلالت می کند. 
این یافته ها بیانگر فرهنگ مصرف افراطی در جشن عروسی به سبک مدرن در جامعۀ ایران 
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هستند که با مطالعۀ »مسعودی« )1397( در شهر مشهد، »رستگار« )1393( در شهر اصفهان 
و »فیاضی« )1392( در شهر رشت هم خوانی دارند.

کش در درک زیبایی شناختی و مصرف  مضامین »تضاد و تقابل سنت و مدرنیته« و »کشا
می کنند.  بیان  همدان  شهر  در  را  متضاد  فرهنگی  جریان های  تضاد  و  تقابل  مقتصدانه«، 
این مضامین، بیانگر مواجهۀ دو جریان فرهنگی با محوریت »ارزش های جدید و به روز« و 
کنان شهر همدان، از گرایش ها و  »ارزش های سنتی« در شهر همدان است. درحال حاضر، سا
گونی قرار می گیرند. برخی از  ارزش های فرهنگی مختلفی برخوردار هستند و در گروه های گونا
همدانی های متعلق به نسل گذشته، سنت گرا و مذهبی هستند؛ آن ها در تقابل با افراد نوگرا 

قرار دارند که از سبک زندگی غربی و جهان وطنی تبعیت می کنند.
مضمون  »تضاد و تقابل سنت و مدرنیته« بیانگر شکل گیری »مقاومت فرهنگی« در بین 
گرایش های فرهنگی مخالف هستند. این مضمون ،  که متعلق به طیف ها و  همدانی هاست 
که در سبک  بازتاب دهندۀ بیشترین ناهمگرایی فرهنگی و تضارب آرا در شهر همدان است 
برگزاری جشن عروسی نمایان می شود؛ علاوه بر این، گرایش برخی از همدانی ها، به ویژه زنان 
جوان، به سبک زندگی مدرن دلالت بر تقابل جریان های فرهنگی مدرن با گفتمان های دینی 
کم بر جامعۀ ایران دارد. در جشن عروسی مدرن، سوژ گی زنان جوانِ مدرنگرا،  و ایدئولوژیک حا
در قالب مقاومت های فرهنگی علیه پدیده های مذهبی هم چون: حجاب، جداسازی فضای 
مردانه و زنانه و ممنوعیتِ مصرفِ مشروب پدیدار می شود؛ هم چنین، زنان در مسیر مقاومت، 
با برساخت هویت بازتابیِ مدرن، در یک نظام رویت پذیری حضور می یابند و با ارزش های 
و  »اُتنس«  فرهنگی«  »مقاومت  مفهوم  مبین  یافته ها  این  می شوند.  هم نوا  جهانی  و  مدرن 
»پِلِک« )2003( است. باید افزود که در جامعۀ ایران و به طور خاص شهر همدان مقاومت های 
در  مقاومت،  کلی  شکل  دو  هر  یعنی  می شوند،  ایجاد  مختلفی  جهت گیری های  با  فرهنگی 
شهر همدان وجود دارند؛ مقاومت فرهنگی افرادی با گرایش های مدرن در برابر عروسی های 

سنتی و مقاومت فرهنگی افرادی با گرایش های سنتی در مقابل عروسی های مدرن.
مضمون »کشاکش در درک زیبایی شناختی و مصرف مقتصدانه«، تقابل دو جریان فرهنگی 
مخالف، در زمینۀ سبک زندگی و ذائقه را دربر می گیرد. در روند برگزاری مراسم جشن عروسی در 
شهر همدان، سبک زندگی »سنتیِ مقتصدانه« و »مدرنِ مصرف گرا« در مواجهه با یک دیگر قرار 
گرفته اند؛ همان طورکه پیش از این مطرح شد، زوج های همدانی متعلق به طیف ها و گروه های 
کی از آن است که در شهر همدان، برخی از مردان و افرادی  اجتماعی مختلف هستند. یافته ها حا
که متعلق به نسل قدیمی اند، فاقد درک زیبایی شناختی درخصوص مراسم عروسی و کالاهای 
مرتبط با آن هستند. کالاها و خدمات صنعت عروسی نیز در دستۀ کالاهای فاخر قرار می گیرند و 
ارزش مادی آن ها با فرهنگِ مقتصدانه شهر همدان ناسازگار است. این وضعیت، نمایانگر نقش 
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فرهنگ مصرفی معاصر در برساخت هویت عروس به سبک مدرن است و بر مصرف  خودنمایانه 
کید می کند. علاوه بر این، این یافته ها، مفاهیم نظری »اینگراهام« )2009( در  و متظاهرانه تأ
زمینۀ »تولید و بازتولید نابرابری اقتصادی و نژادی« و »کیفر ازدواج نکردن« را دربر می گیرد؛ 
بدین معنا که صنعت عروسی در شهر همدان با ذائقه و سلیقۀ طبقات بالای اقتصادی تطابق 
بیشتری دارد و درنتیجه احساس نابرابری و محرومیت نسبی را تشدید می کند؛ افزون بر این، 
یافته  های حاصل شده، تداعی گر مفاهیم نفوذ و رواج »عروسی سکولار« »کارول« و همکارانش 

)2023( و »ایدئولوژی دگرجنس گرای رمانتیک« »اینگراهام« )2016( است.
که مضمون »تضاد و تقابل سنت و مدرنیته« تعارض فرهنگی بیشتری  شایان ذکر است 
نشان  مقتصدانه«  مصرف  و  زیبایی شناختی  درک  در  کش  »کشا مضمون  با  مقایسه  در  را 
دوم،  مضمون  محوریت  و  دینی  ارزش های  مبتنی بر  نخست،  مضمون  محوریت  می دهد. 
متمرکز بر فرهنگ مصرفی است. افزون بر آن، یافته های این مقاله، غلبۀ روایت مصرف گرایی 
با تمرکز بر نظام سرمایه داری را بر دو روایت  دیگر )روایت دینی-ساده زیستی و روایت مبتنی بر 

هویت های قومی و محلی( نشان می دهد و مبین تحولات فرهنگی در شهر همدان است.
در  است.  فرهنگی  تعارضات  از  ترکیبی  دربرگیرندۀ  مذهبی«،  »مصرف گرایی  مضمون 
این مضمون درهم آمیختگی و آمیزشِ سنت و مدرنیته مشاهده می شود. در این زمینه باید 
کمیت، با ساحت مصرف گرایی پیوند برقرار  گفت، روایت دینی-ساده زیستیِ معطوف به حا
کرده و ساده زیستی را به حاشیه می راند؛ هم چنین، پیام ها و تبلیغات مرتبط با عروسی های 
شهر  در  می شود.  بازنمایی  و  برساخته  اجتماعی،  شبکه های  و  مجازی  فضای  در  مذهبی 
خ می دهد و صنعت عروسی از این آمیزش بهره می جوید؛  همدان نیز این تلفیق فرهنگی ر
به دیگر سخن، تجاری سازی جشن عروسی با بستر اجتماعی و فرهنگی شهر همدان سازگار 
می شود و مفهوم »مصرف گرایی اسلامی« را برمی سازد. این مضمون، با مفهوم »نه این و نه 
گویای  آن« »آدریان« )2003( و »دورگۀ« »کاپور« )2009( هم سو است؛ هم چنین، این بحث، 
دینی- )روایت  دیگر  روایت  دو  با  مقایسه  در  مصرف گرایی  روایت  انعطاف پذیری  و  ِقدرت 

ساده زیستی و روایت مبتنی بر هویت های قومی و محلی( است.
در صنعت عروسی،  و رقص  زمینۀ موسیقی  در  فرهنگی«،  »تقویت چندگانگی  مضمون 
گون محلی و جهانی، »درهم آمیختگی  ح می شود. در طی تماس و تلاقی جریان های گونا مطر
در  هم سازی  و  همگرایی  نوعی  فرآیند،  این  در  می  گیرد.  شکل  همدان  شهر  در  موسیقایی« 
همدان  می شود.  بازسازی  رقص  و  عروسی  موسیقیِ  و  می آید  به وجود  گون  گونا ریتم های 
که درنتیجۀ تعامل با فرهنگ های جهانی، از »تکثر موسیقایی«  شهری چندفرهنگی است 
و  ایرانی  فرهنگ  به  که  است  فرهنگی  تلفیق  نشان دهندۀ  مضمون،  این  است.  برخوردار 
کم در جامعۀ  گفتمان های دینی و ایدئولوژیک حا محلی، توجه خاص می کند؛ با این حال، 
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مضمون  ندارند.  تناسبی  عروسی  جشن  در  رقص  و  موسیقی  هم چون:  مقولاتی  با  ایران 
یافته های  هم چنین،  است؛   )2003( »آدریان«  آن«  نه  و  این  »نه  مفهوم  با  هم راستا  حاضر، 
در  لری  موسیقی  زمینۀ  در   ،)1391( »نصرتی«  و  »خدایی«  مطالعۀ  نتایج  از  به دست آمده، 

مراسم عروسی لرستان، حمایت می کند.
درمجموع، آن گونه که یافته ها نشان داد، تجاری سازی عروسی و کالایی شدن در جامعه 
ایران، متأثر از فرآیند هایِ جهانی شدن است. تجاری سازی صنعت عروسی در گسترۀ فرهنگ 
جهانی، در سراسر ایران ازجمله شهر همدان، رواج یافته است. نفوذ صنعت عروسی به ایران، 
کرده و به تضعیف  به طور خاص شهر همدان، غالباً شکل برگزاری جشن عروسی را دگرگون 

فرهنگ قومی و محلی در عرصۀ مناسک عروسی انجامیده  است.
کم در جامعۀ ایران با چالش هایی مواجه است  علاوه بر فرآیند های جهانی شدن، فضای حا
گفتمان های  کید بر  که به تضعیف بیشتر فرهنگ بومی منجر می شود. در جامعۀ ایران، تأ
کم، به شکاف بین مردم و حکومت منجر شده  است. این  دینی رسمی و ایدئولوژی های حا
کرده  ایجاد  حکومت  و  مردم  بین  را  تقابل جویانه ای«  و  دوسویه  فرهنگی  »مقاومت  روند، 
است )عالم زاده و رستگاری، 1393: 176؛ معیر، 2023: 1(؛ هم چنین، مقاومت های فرهنگی 
به دنبال  پدیدار شده  است.  نیز  برگزاری مراسم عروسی در شهر همدان  دوسویه، در نحوۀ 
این مناقشات و مقاومت های فرهنگی، هویت های محلی و قومی در برگزاری مراسم جشن 
عروسی با کم توجهی مواجه شده اند. چنان چه مصاحبه ها نشان داد، عروسی به سبک مدرن 
یا سکولار، از سوی افراد شاغل در صنعت عروسی و زوج های همدانی با استقبال خوبی مواجه 
شده  است؛ از سوی دیگر، نهادهای رسمی و حکومتی نیز، بر حفظ و گسترش ایدئولوژی های 
کید جدی دارند. می توان گفت یکی از پیامدهای این تقابل فرهنگی فراموشی  دین رسمی تأ
اهمیت رسوم محلی و قومی در عروسی های شهر همدان است. خلاصۀ دستاورد نظری این 

پژوهش در مدل نمودار 1 ترسیم شده  است.
نتایج  به روز،  و  به رخدادهای جدید  ارتباطات، بی توجهی جوامع  و  تکنولوژی  در عصر 
آورد. در نظام جهانی، جریانات فرهنگی در تماس  ارمغان نخواهد  را برای آن ها به  مثبتی 
پدیدار  جدید  عناصر  قالب  در  فرهنگی  درهم آمیختگی  این  و  هستند  یک دیگر  با  تلاقی  و 
عروسی  در  »کمال   ،)2003( »پِلِک«  و  »اُتنس«  نظری  مفهوم  در  که  همان گونه  می شود. 
کید شد، تقویت هویت محلی جوامع شرقی در صنعت عروسی، با »سنت سازی  هندو ها«، تأ
گفت،  باید  »به روزرسانی رسوم«، میسر می شود؛ درمجموع  با  تعبیری دیگر  به  یا  و  مجدد« 
صنعت عروسی در شهر همدان، نیازمند موازنه و تعادل فرهنگی مطلوب بین عروسی محلی 
و عروسی جهان وطنی است تا در این روند، آداب ورسوم محلی در این شهر حفظ شوند و از 

فراموشی آن ها جلوگیری گردد.
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نمودار 1: خلاصۀ دستاوردهای نظری پژوهش)نگارندگان، 1401(.
Chart. 1: Summary of Theoretical Findings of the Research (Authors, 2022).
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