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  چكيده

مهارت   يانجيبا نقش م يابيعوامل بازار ريتاث يحاضر بررس قيتحق: هدف

 شيشبكه نما انيمشتر تيعملكرد و رضا ،يارتباطات بر وفادار تيفيو ك يارتباط

پژوهش براساس هدف  نيا: يروش شناس .است دهياستفاده گرد يخانگ لميف

و  رانيپژوهش مد ياست، جامعه آمار يشيمايپ يفيظ روش توصبه لحا ،يكاربرد

 يحجم جامعه آمار نكهيباشد، با توجه به ا يم يخانگ شيكارشناسان شبكه نما

نفر به عنوان نمونه  104تعداد يباشد، از روش سرشمار يمحدود و مشخص م

 اطلاعات از پرسشنامه استاندارد يجمع آور يبرا حاضرانتخاب شدند،در پژوهش 

آن ها با روش اعتبار محتوا و آلفا كرونباخ  ييايو پا يياست، كه روا دهياستفاده گرد

معادلات  يداده ها از روش مدلساز ليو تحل اتيآزمون  فرض يشد، برا دييتا

پژوهش نشان داد كه  يها افتهي: ها افتهي.استفاده شد PLSو نرم افزار  يساختار

 يخانگ شيارتباطات شبكه نما تيفيو ك يارتباط يبر مهارت ها غاتيتبل زانيم

ارتباطات  شبكه  تيفيو ك يبر مهارت ارتباط يابيبازار زانيگذار است، م ريتاث

و  يبر مهارت ارتباط تيو خلاق ينوآور زانيگذار است، م ريتاث يخانگ شينما

مهارت  زانيباشد،  م يگذار م ريتاث يخانگ شينما يشبكه ها تباطاتار تيفيك

 يشبكه ها تيعملكرد و رضا ،يارتباطات بر وفادار تيفيك زانيو م يارتباط يها

گفت،  ديبا  يكل جهيبه عنوان نت: يريگ جهينت.باشد يگذار م ريتاث يخانگ شينما

 ،يارتباطات بر وفادار تيفيو ك يمهارت ارتباط  يانجيبا نقش م يابيعوامل بازار

  .باشد يگذار م ريتاث يخانگ لميف شيشبكه نما انيمشتر تيعملكرد و رضا

  
  كليدي هايواژه

 ياقتصاد ژهيو ،مناطقيمعدن يتوسعه صادرات، كالاها ،يابيبازار
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
Abstract 
Today, the export of goods is one of the important indicators of 
development in developed countries. Therefore, in today's world, a 

country can not play an important role in the world economy and trade 
only by relying on a single product economy and only oil. Coordinate 
and adapt global developments. Considering the issues related to the 
removal of energy and natural resources from the export list of 
countries and the need for the country's economy to flourish in the non-
oil export sector and notConsidering the issues raised in connection 
with the removal of energy and natural resources from the export list of 
countries and the need for the country's economy to flourish in the non-
oil export sector and not dependence on a single product economy, it 
seems that our country does not have a suitable position. Given that in 
the near future, the country's competitive advantage in the oil industry 
will be lost and the amount of oil production will not be enough for 
domestic consumption, it will be necessary to make policies to increase 
non-oil exports. The present study has a practical approach and aims to 
investigate the pattern of mineral exports through special economic 
zones. This research is a combination of qualitative and quantitative. 
The researcher first conducted a qualitative research method and data 
approach of the foundation and interviewed seventeen experts, customs 
managers and managers of mineral export companies through the 
analysis of interviews and using open, pivotal, selective and data 
analysis coding. Manually, it has identified the effective factors and 
presented the pattern of mineral exports and in the second study with a 
quantitative method, while preparing a questionnaire, it has been 
provided to 384 people. The researcher has presented the results of his 
research in the form of a model, including six main dimensions 
including structural factors, mineral exports, Iran's advantage in mineral 
exports, updating customs laws, environmental conditions and 
promoting mineral marketing and thirty-one sub-dimensions. 
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 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

  مقدمه

 حد چه تا ملت يك دهد مي نشان سياست اين. است الملل بين تجارت در تجارت آزاد به گرايش كشورها معرف صادرات توسعه

 خارجي تجارت شود، مي آزاد خارجي تجارت تقويت باعث صادرات توسعه سياست. است آن نيازهاي تابع و خارجي بازارهاي متوجه

. است نسبي مزيت داراي خارج به نسبت جهت آن در كشور كه شود مي جهتي در منابع خصيصت و توليد هدايت باعث نيز آزاد

 از جزء گويا كه گردد مي صادراتي درآمدهاي و داخلي توليد در افزايشي چنان باعث توليد هاي رشته كارآمدترين در منابع تخصيص

  )Roca, E. O'Sullivan(2020) .نيست پذير امكان آن تامين خارجي تجارت راه

 روي بخشد مي بهبود را رقابتي موقعيت و سودآوري بازار، سهم فروش، حجم جمله از شركت از يك طرف عملكرد توسعه صادرات 

 ادغام و شدن جهاني توسعة با. گذارد مي تأثير مثبت طور به هم ملي رفاه و صنعتي توسعة ارزي، درآمدهاي استخدام، از سطوحي

 مديران. شد ملي اقتصادها و ها شركت كردن المللي بين هاي استراتژي مهمترين از يكي ادراتص كشورها، ميان در اقتصادي

 صادراتي توسعه روي را آنها نتايج و اثر گذار صادراتي متعدد موانع و مسائل بايد خارجي و داخلي بازارهاي در رقابت براي ها شركت

 داراي آنها آثار كاهش حداقل يا حذف براي اقدامات برخي اتخاذ ظورمن به هم گذاران سياست براي مساله اين. كنند درك شركت

   .است اهميت

 .است بازار جهاني به ها شركت آوردن روي و تجارت شدن المللي است، بين كرده پيدا نمود پيش از بيش اخير هايدهه در آنچه

 چون اهدافي كسب منظور به شان المللي بين هاي گسترش فعاليت براي مناسبي فرصت فضا اين در ها شركت از اي فزاينده تعداد

 شرايط اين در .اند بازارشان يافته در ها خارجي حضور تلافي حتي و تجاري هاي ريسك براي تنوع فروش، ايجاد و سود رشد،كسب

 كه اند دريافته و تندهس مواجه واقعيت اين با شان مليت يا فعاليت حال در صنعت و آنها اندازه به توجه بدون ها شركت تمام تقريبا

  .(Nath & etal2020)داشت نخواهد وجود ديگر آنها براي زودي به جهاني بازارهاي در فعاليت عدم گزينه انتخاب

 به و يا صادراتي عملكرد به توجه آنها از يكي كه بهره مي گيرند مختلفي رويكردهاي از شركت ها جهاني، بازار به ورود براي

 عوارض و بازرگاني گمركي، سود حقوق از بودن معاف دليل است، علت اين موضوع  اين است كه به اتصادر توسعه ديگر عبارت

 از المللي بين بازارهاي به ورود هاي روش ساير به نسبت خارجي هدف بازارهاي به نفوذ براي صادراتي عملكرد به توجه  داخلي

 به نفوذ و ورود ها، برايشركت توسط شده اتخاذ رويكرد ترين سانآ و رويكرد، معروفترين اين است؛ لذا برخوردار كمتري ريسك

  .است خارجي بازارهاي

 چون از جمله  عواملي.مي باشند تاثيرگذار صادراتي عملكرد بر عوامل از ايگسترده برخي يافته ها نشان مي دهد  كه مجموعه

 محصول، است آنها معتقد. دهند مي قرار تاثير تحت را صادراتي عملكرد شدت به صادراتي رفتارهاي و شركت تجربه،رشد، نوع

 مي ممكن صادراتي عملكرد و خارجي بازار گسترش جهت را كننده مصرف رضايت آنها مجموع كه دارد مختلفي ابعاد و ها ويژگي

 . است ناميده محصول حقيقي عنصر را آن كه سازد

 
 طرفي از .دهد مي قرار تاثير تحت را صادراتي عملكرد ولات،محص و كيفيت قيمت متغيرهاي با محصول حقيقي عنصر حقيقت در

 گيرد انجام بلندمدت آوري سود پتانسيل به توجه با خارجي بازارهاي كه انتخاب  نشان مي دهد  خارجي بازارهاي شناخت و دانش

 خريد قدرت و شناختي جمعيت اتمشخص به عمدتا كه بازار اندازه جمله از ديگر عوامل از زيادي تعداد به خود نوبه به هم آن كه

 (Liu, & etal2018) .كند مي پيدا آن ها ارتباط ملي ثروت ميزان و اقتصادي بنيه به كنندگان مصرف

 ملي، اقتصاد توسعة كمبودهاي تـأمين همچون مواردي شامل آزاد و ويژه مناطق اصلي اهداف صادرات توسعه راستاي در

 جهاني، و ملي اقتصاد بين سـيستماتيك ارتباط برقراري ملي، اقتصاد نسبي هاي برتري  كلي  طور هب و ها پتانسيل مزايا، از گيري بهره

 فناوري و خارجي هاي سرمايه جذب ارزي،  درآمدهاي كسب اشتغال، و توليد مديريت، و كار نيروي هاي مهارت بر افـزودن و  كـسب

  .كنند مـي دنبال نـيز را مـحروم  مناطق  به  توجه و زدايي محروميت مانند ديگري هاي هدف كشورها از برخي. باشد مي  پيشرفته

 و جهاني اقتصاد با تعامل و مجدد صادرات براي مناطقي آزاد مناطق. دارند ماهوي تفاوت يكديگر با ويژه منطقه و آزاد منطقه

 هستند، يكسان ها معافيت و امتيازات از بسياري در مناطق اين هر چند. شوند مي محسوب صنعتي و توليدي ويژه،مناطق مناطق

 ملي، منابع و زمين از استفاده ها، شركت ثبت گذاري، سرمايه درصد و معافيت مناطق، به خارجي اتباع ورود مانند ديگر برخي در اما

 متفاوتي يطشرا از اي بيمه هاي فعاليت و بانكداري مسافر، همراه كالاهاي فروشي، خرده و فروشي عمده مالياتي، هاي معافيت

   ).(Wesseling et al. 2015برخوردارند
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 يك در اما هستند، آزادسازي راستاي در مشابهي هاي گيري جهت داراي اگرچه اقتصادي ويژه مناطق گفت توان مي مجموع در

 از عمل زاديآ حدود و ميزان در دو اين بين اصلي تفاوت. هستند متفاوت يكديگر با تسهيلات و امتيازات و وظايف اهداف، سري

 امروزه. برخوردارند تري وسيع نسبت به مزاياي از و است بيشتر آزاد مناطق در عمل آزادي. است كشور قوانين و مقررات حيث

  اقتصاد  از بزرگي سهم خارجي گذاري سرمايه جذب و صـادرات افزايش در اقتصادي هاي پايه از يكي عنوان به ويژه و آزاد مناطق

 خاصي فعاليت و اهداف صرفا و شده گذارينام آزاد منطقه عنوان به خاصي منطقه اينكه اما. دهند مي تشكيل را پيشرفته كشورهاي

  )(Fehrer2018شد نـخواهد مـنطقه  در  مثبت تحول و اقتصادي رشد به منجر شود، منظور آن براي

 كننده تسهيل ديگر  بعضي و بازدارنده آنها از خيبر كه دارد بـستگي عواملي و شـرايط بـه تجاري آزاد مناطق موفقيت شك، بي

 هاي سياست و گيرانهسهل قوانين موردنياز، هاي زيرساخت شامل لازم نيازهاي پيش به توان، مي عوامل اين جمله هستندكه از

  .نمود اشاره تشويقي

 نه اي آينده در و است گيري شكل حال در بشدت كه( كشورها تجاري مرزهاي رفتن بين صادرات و با از توسعه اهميت امروزه

) باشند  جهاني  تحولات گر نظاره تنها حاشيه در و  ارنددنگه كنار جريان اين از را خود بود خواهند قادر سختي به كشورها دور چندان

 و  رقابت براي و  كند همگام جهاني تجارت توسعه با را خود نحوي  به نيز ايران كه رود مي انتظار سبب  بدين. شده است دوچندان

.                                 شود آماده اي منطقه اقتصادي ترتيبات با ثمربخش و فعال مشاركت و  المللي بين تجارت صحنه به ورود

                                                                                                                            
 و توليدكننـدگان . اسـت  نمـوده  پيشرفت و يافته گسترش پيش از بيش فناوري و اطلاعات كالا، مبادلات ارتباطات، امروز، دنياي در

 دامنـه  طريـق  ايـن  از و بپردازنـد  رقابـت  بـه  المللـي  بين بازارهاي در تا اند يافته بهتري فرصت گذشته به نسبت كالا صادركنندگان

 درآمـد  تـر،  گسـترده  و بيشـتر  پيشـرفت  باعـث  كالاها صادرات يعني بازارها اين به ورود راه ترين سنتي. دهند وسعهت را خود فعاليت

 افزايش موجب صادراتي توان بردن بالا. است شده گذشته به نسبت دانش و تكنولوژي تحولات آخرين از مستمر شدن آگاه و بيشتر

 امكـان  بـه  توجـه  بـا  رقابـت،  هـاي  زمينه ايجاد و توليدات كيفيت بهبود مختلف، ايه زمينه در اشتغال سطح افزايش و داخلي توليد

 (Flor2018). گردد كشور مي در ها پرداخت تراز تعادل و توليدي محصولات بهتر و بيشتر عرضه
 درآمـدهاي  خريـد  تقدر بعد در ويژه به كشور، اقتصادي مختلف ابعاد در نفتي صادرات بودن نارسا دليل به نفتي غير صادرات توسعه

 .يابد مي ضرورت نفتي منابع بودن پذير پايان نيز و جمعيت رشد نفت، قيمت شديد نوسانات دليل به نفتي

) (D'Agostini et al, 2017  

 كـرده  وارد كشـور  اقتصـاد  بـه  ناپذيري جبران هايخسارت نفت، صدور از حاصل درآمدهاي به حد از بيش از سوي ديگر وابستگي 

 صـادرات  در ايـران  سهم. باشيم داشته خود براي مستحكم جايي المللي بين تجارت صحنه در ايم نتوانسته هنوز كه اينهگواست، به

 برخـي  بـا  وجـه  هـيچ  بـه  ايـران  اسـتراتژيكي  موقعيت و طبيعي منابع بالقوه توانايي هاي كه حالي در است، بوده ناچيز بسيار جهاني

 آن تجـاري  تـراز  كشور، هر اقتصادي بنيه ارزيابي معيارهاي از يكي. نيست مقايسه قابل اند، بوده موفق زمينه اين در كه كشورهايي

  . هستند تراز اين اصلي ركن دو واردات و صادرات كه است

 شـده  تمـام  قيمـت  بـودن  پايين و صنايع پويايي معرف آن محصولات پذيريرقابت و جهاني بازارهاي در كشور يك قدرتمند حضور

 مقيـاس  و مطلـوب  مـديريت  بـالا،  تكنولوژي سطح معمولاًاز پويا، صنايع از برخوردار كشورهاي. كشور است آن ديتولي محصولات

  (De Vries2017) .دارند بالاتري وري بهره كشورها ساير با مقايسه در و برند مي بهره بهينه

 در بـه  منـوط  واردات بـراي  صـحيح  استراتژي بانتخا است؛ اما اهميت حائز صادرات، و واردات براي مناسب هاي سياست اتخاذ لذا

 عوامـل  بررسي وصادرات، واردات زمينه در طرح قابل و عمده مسائل از يكي جهت همين به. باشد مي برآن موثر عوامل گرفتن نظر

 واردات اسبراس ـ بررسي اين كه است مناسب كشور، صادرات و واردات اصلي اجزاي به توجه با و منظور اين براي. است آن بر موثر

 داشـتن  كـه  گرديده تشكيل يكساني متغيرهاي از معدني كالاهاي صادرات و واردات ساختار طرفي، از .شود انجام معدني صادرات و

 بـه  توابـع  ايـن  بررسـي  و باشـد  نمـي  برخوردار چنداني كاربرد از و بوده ساقط اعتبار از واردات و صادرات توسعه براي متفاوت توابع

 و اقتصـادي  هـاي سياسـت  اتخـاذ  و عوامـل  از يـك  هـر  اثرگذاري ميزان و موثر عوامل تر دقيق در شناسايي را ما تواند مي اجماع،

  .رساند ياري يك هر براي بيشتر، بخشي اثر و كارايي با بازرگاني

 اقتصـاد  عرصـه  در را راهبـردي  و مهـم  نقشـي  فرامـرزي،  بازارهاي در كشورها بقاي رمز و اقتصاد محركه موتور عنوان به صادرات

 محسـوب  كشـورها  اقتصـادي  پيشـرفت  در مـوثر  عوامـل  از صادرات ويژه به و خارجي تجارت توسعه ترديد، بي. كند مي ايفا جهاني



 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

 در. نمايـد  تسـهيل  را المللـي  بـين  هاي در عرصه كشورها پذيري رقابت توان افزايش اقتصادي، رشد بر علاوه تواند مي كه گردد مي

 جهـاد  عرصـه  آفرينـان  نقـش  و ارجمنـد  كننـدگان  صـادر  كه آن بر علاوه نفتي، غير صادرات رونق شمار يب هاي مزيت مسير، اين

 بـه  اتكـا  كـاهش  در را دولـت  عملكرد و شده جديد شغلي هاي فرصت ايجاد و اقتصادي شكوفايي سبب گيرد، مي بر در را اقتصادي

  (De Vries, 2017).بخشد مي بهبود نفتي درآمدهاي

 قابليـت  و رقـابتي  بـازار  كـه  معدني ماده هر اقتصاد ديدگاه از كه است اين معدني، واقعيت كالاهاي صادرات راستاي در موجود وضع

  .كند نمي ايجاد موضوع اصل در تفاوتي شده فرآوري يا باشد خام يادشده معدني ماده اينكه حال. كرد صادر بايد را باشد داشته عرضه

 در جانبـه يـك  مقـررات  دليل به حاضر حال در. است بازار از سهم كشور و اقتصادي هاي مزيت معدني، مواد صادرات در اصلي نكته 

. نيسـت  كارساز مقرراتي اعمال هيچ ديگر شود، جهاني تجارت سازمان عضو ايران اگر اما كرد، نظر اعمال توان مي صادرات و واردات

)Horbach et al, 2012(  

 از موجب تواند مي صادرات در محدوديتي گونه هر و ندارد وجود نهايي محصول توليد در يمزيت فناوري، ضعف موارد بدليل برخي در

 بـه  زودتـر  كـه  كساني فرآوري، واحد احداث اميد به صادرات در ممنوعيت ها محدوديت اعمال فرض به چراكه شود بازار دادن دست

 .گرفت خواهند دست در را بازار اند، بوده توليد فكر
 روش زيـرا  دارد، وجـود  مشـكل  مـاده  ايـن  تـامين  بحث در اما است كروميت صادرات براي معدني ماده ترين آل دهاي حاضر حال در 

 درستي به و گرفته قرار معدني متخصص افراد اختيار در مناسبي معدن اگر و بوده سنتي بسيار كشور در كروميت استخراج و اكتشاف

 داريـم،  ايران در كه فلزاتي و جهاني هاي قيمت به توجه با رسد مي نظر به. هياستم آن صادرات براي آلي ايده شرايط شود، استخراج

  .(Dixit2020) دهيم قرار كار دستور در را معدني مواد براي كامل فرآوري چرخه بتوانيم

 بازارهـاي  به هعرض براي مناسبي شرايط نباشند پرهزينه صادرات و دولتي هاي تعرفه بحث در اگر تزئيني و نما هاي سنگ همچنين 

 بـه  توجـه  بـا  …و فيروزه عقيق، مانند هايي سنگ. داشت ويژه نگاه جواهرات و قيمتي نيمه و قيمتي هاي سنگ به بايد. دارند جهاني

 يكـي  عنـوان  به نيز سيمان البته. است نشده انجام آنها از بهينه استفاده براي مناسبي اقدامات و فعاليت اما دارند كه بالايي سودآوري

 رشـد،  بـه  رو توليـد  نيز و مطلوب كيفيت هدف، بازارهاي با همجواري هاي مزيت به اتكا با صادراتي معدني محصولات ترين مهم از

 و عمرانـي  هـاي  فعاليت كاهش به توجه با عراق كه چرا كند، مي طي را بحراني وضعيت عراق بازار بر تمركز دليل به فعلي شرايط در

 رفـع  صورت در بنابراين آيد، نمي شمار به اتكايي قابل صادراتي بازار كشور، داخلي نياز تامين در داخلي توليدات كفايت و ساز و ساخت

 انـداز  چشـم  صـنعت  ايـن  آفريقا، حوزه كشورهاي جمله از جديد، هدف بازارهاي پتانسيل شناسايي و موجود جدي مشكلات و موانع

 جهـان  سرب ذخاير درصد سه و روي ذخاير درصد 8 جهان، مهم معدن 12 حاضر حال در.داشت خواهد رو پيش را مناسبي صادراتي

 ، اورانيـوم  ذخـاير  توان مي فوق موارد به. رسد مي تن ميليون 30 از بيش به نيز مس شده شناسايي ذخاير و است گرفته قرار ايران در

 گرفتـه  صـورت  هاي بررسي براساس ديگر سوي از. افزود نيز را تزئيني سنگ توليدكننده چهارمين عنوان و آهن سنگ و سنگ زغال

 اسـتخراج  و توليـد  براي معدني مواد سال 100 دستكم و است گرفته قرار طلا و مس كرميت، سرب، روي، آهن، كمربند روي ايران

 رداشـت ب ايـم  نتوانسـته  تـاكنون  معادن، واسطه به كشور اقتصادي رشد پتانسيل و معدني غني بسيار ذخاير اين همه وجود با اما دارد،

 طـوري   بـه . اسـت  اندك بسيار كشور داخلي ناخالص توليد در معدني مواد صادرات سهم و باشيم داشته خود معدني ذخاير از مناسبي

 و بـرداري   در بهـره  گونـاگوني  موانـع  بـا  كوچـك  معـادن  تا بزرگ معادن از كشور مختلف معادن از بسياري گذشته سال چند در كه

 همـراه  بـه  كشـور  در را معـادن  از بسـياري  فعاليت شديد كاهش و معادن از بسياري تعطيلي موضوع اين و اند شده رو روبه استخراج

  (Stevens & Johnson, 2016).است داشته

  

    قيتحق ياصل سوال

  كدام است ؟  ياقتصاد ژهيمناطق و قياز طر يمعدن يسازنده مفهوم توسعه صادرات كالاها يها و شاخص هاابعاد ،مولفه . 1

 ـاز طر يمعدن يسازنده مفهوم توسعه صادرات كالاها شاخص هاي و ها ابعاد، مولفه تياولو. 2 چگونـه   ياقتصـاد  ژهي ـمنـاطق و  قي

  است؟ 

  چگونه است؟ ياقتصاد ژهيطق ومنا قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يالگو. 3

 چگونه است؟ ياقتصاد يژهمناطق و يقاز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يالگوارزيابي . 4
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محقق در بخش دوم محقق به مباني نظري وپيشينه پژوهش و در بخش سوم به روش شناسي و در بخـش چهـارم تحليـل  يافتـه     

  .ه استهاي پژوهش و در بخش پنجم به نتيجه گيري پرداخت

  

  مباني نظري وپيشينه پژوهش 

  صادرات مواد معدني 

ديگر چه در داخل كشور و يا از داخل به خـارج از   جاي به جايي از كالا فرستادن و ارسال يا انتقال كالا معناي به لغت در صادرات

. حرفه هاي بازار در آن سوي مرزهـا به عبارتي ديگر صادرات عبارت است از ارتباط و كاركردن با بازارهاي حرفه اي و . است كشور

صادرات نقطه آغاز ارتباط برقراركردن با ديگران است و همچنين صادرات براي كسب درآمد ارزي حاصل مـي شـود و در برقـراري    

                                                                                  .   موازنه تجاري و ايجاد تعادل اقتصادي كمك زيادي مي كنـد 
                                                                                                                            

  مزاياي صادرات براي شركت ها

 . است تر مطلوب داخلي بازار به نسبت كه سودي هاي حاشيه توليد بازار، سهم بهبود فروش، كلي حجم افزايش •

 توليد واحد هر هزينه كاهش مقياس، از ناشي هاي جويي صرفه افزايش •

 داخلي بازارهاي به وابستگي كاهش مشتريان، پايه ساختن گوناگون •

 فصلي تقاضاهاي يا اقتصادي هاي چرخه به مربوط فروش در نوسانات ثبات •

 خارجي بازار به ورود هزينه كردن حداقل •

 ورود هاي استراتژي ساير با مقايسه در پذيري انعطاف كردن اكثرحد و ريسك كردن حداقل •

 كسب شركاي ساير و خارجي كنندگان توزيع هاي قابليت و ها مهارت بكارگيري •

  

  روش هاي متداول صادرات

وش يك دفتر فروش خارجي به توليدكننده يا فروشنده داخلي اين امكان را مي دهد كه در بازار خارجي كالاي خود را به فر

برخي از واحدهاي صادراتي در كشورهاي مشترك المنافع . دفتر مذكور مسئوليت فروش و توزيع را بر عهده دارد. برساند

، براي )آدربايجان، اوكراين، مولداوي، گرجستان، ارمنستان، تاجيكستان، قرقيزستان، ازبكستان، تركمنستان، قزاقستان و روسيه(

شركت هاي بازرگاني مي توانند نمايندگان خود را از داخل كشور در زمان . فاده مي نمايندصادرات كالاي خود از اين روش است

هاي خاص به منظور فعاليت هاي بازرگاني به بازارهاي خارجي روانه نمايند، حضور نمايندگان شركت ها در نمايشگاه هاي بين 

  ) Ahani, &etal(2017.المللي در كشورهاي خارجي، نمونه اي از اين مي باشد

  

  صادرات انواع

  صادرات دو نوع صادرات مستقيم و غيرمستقيم تقسيم بندي مي شود 

  

  ديدگاه اول

  1صادرات مستقيم: الف

  .شركت هايي كه خريداران خارجي آنان را تشويق به صادرات مي كنند، معمولا از اين روش استفاده مي نمايند

 (Beckers, & etal2017)  

                                                                                                                                          
1
 - direct Export 



 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

صادرات آنان آنقدر افزايش يافته كه مي توانند هزينه هاي اداره سازمان صادراتي خود را بر عهده  به علاوه فروشندگاني كه 

  :صادرات مستقيم به اشكال زير انجام مي شود. گيرند، نيز از اين روش استفاده مي كنند

اري مي كند و كارمزد واسطه خريدار است كه در كشور صادركننده كالايي را از فروشنده خريد :نمايندگان صادراتي -1

  . نمايندگان مي توانند توزيع كننده و يا توليد كننده باشند. دريافت مي نمايد

شركت مي تواند نمايندگان خود را از داخل كشور در زمان هاي خاصي براي فعاليت بازرگاني به  :نمايندگان فروش سيار -2

  . خارج بفرستد

ي به توليدكننده امكان مي دهد كه در بازار خارجي حضور بيشتري داشته و يك دفتر فروش خارج :شعبه فروش در خارج -3

دفتر فروش، مسئوليت فروش و توزيع را بر عهده گرفته و ممكن است فعاليت مربوط به . برنامه هايش را بهتر كنترل كند

  . انبارداري و تبليغات براي فروش كالاها را نيز انجام دهد

مدير فروش متخصص در امر صادرات با چند دستيار، كارهاي مربوط به صادرات را : بخش صادرات در داخل كشور -4

  . انجام مي دهد و كمك هاي لازم را در مواقع لزوم به بازار صادراتي عرضه  مي كند

بدين ترتيب كه . بعضي از مواقع شركت ها از طريق پست اقدام به فروش محصولات خود مي نمايند: سفارش پستي -5

فرم مربوط به محصول را كه از طريق دفاتر پست يا از طريق روزنامه بدست آورده است، پر نموده و همراه با فرم فيش  خريدار

  )(Alharthi, & etal2017. واريز پوب به مقصد شركت ارسال مي نمايد

  

  1صادرات غيرمستقيم: ب

در اين نوع صادرات به سرمايه . ه اند، متداول استصادرات غيرمستقيم بيشتر ميان شركت هايي كه تازه به فكر صادرات افتاد

كمتري نياز است و شركت اجباري به استخدام فروشندگان يا اجراي قراردادهاي مختلف در خارج از كشور ندارد، همچنين ريسك 

  :اين نوع صادرات خود به چند روش قابل اجراست. كمتري مورد توجه صادركنندگان است

شركت ها يك شكل گسترده تر از تجار صادركننده مي باشند كه كالاهاي مختلف را از  اين :شركت هاي تجاري -1

فروش از طريق اين نوع صادرات مانند . توليدكنندگان متفاوت خريداري كرده و آنها را به بازارهاي مورد نظر خود صادر مي كنند

  .ت بازار از ثبات كمتري برخوردار استفروش داخلي است با اين تفاوت كه به دليل عدم كنترل و نداشتن اطلاعا

 (Chu, et al. 2018) 

اين واسطه موافقت مي نمايد در ازاي دريافت وجهي كليه مراحل مربوط به صادرات  :شركت هاي مديريت صادرات -2

  . اعم از تبليغات، تحقيقات، حمل و نقل و غيره را براي شركت ها انجام دهد

ك سازمان تعاوني صادرات است و فعاليت هاي صادراتي را به نمايندگي از طرف ي: سازمان هاي تعاوني صادرات -3

 . توليدكنندگان متعدد انجام مي دهد

  

  دوم ديدگاه

  صادرات قطعي

صادرات . عبارتست از خارج كردن كالا از قلمرو گمركي كشور به منظور فروش استفاده يا مصرف در خارج از قلمرو گمركي كشور

مقررات صادرات و واردات از نظر عاملين آن مي تواند از طريق بازارچه هاي مرزي و شركت هاي تعاوني قطعي با توجه به 

واحدهاي توليدي نيز مي توانند از طريق خريد متقابل و ورود موقت مواد اوليه نسبت به تهيه كالا و . مرزنشينان و تجار انجام گيرد

  .صادرات آن اقدام نمايند

  

  

                                                                                                                                          
1
 - Indirect Export 
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  صادرات موقت

ست از خارج كردن كالا از قلمرو گمركي كشور به منظور عرضه و نمايش در نمايشگاه ها، تعمير، تكميل و فرآوري در خارج عبارت

  )(Aral, S., & Walker, 2014از قلمرو گمركي كشور

  صادرات قطعي در حجم تجاري

انون صادرات و واردات آمده است كه ق 3در ماده . براي حجم يا جنبه تجاري داشتن كالا معيار يا تعريفي مشخص نشده است

و در مورد ملاك تجاري بودن » مباردت به امر صادرات و واردات كالا به صورت تجاري مستلزم داشتن كارت بازرگاني است«

كالاهايي كه به تشخيص گمرك براي فروش، وارد يا صادر مي گردد، اعم از اينكه به همان «كالا بدين گونه شرح داده است كه 

  . »يا پس از انجام عمليات توليدي، تفكيك و بسته بندي به فروش مي رسد، تجاري تلقي خواهد شد شكل

  )صادرات چمداني(صادرات قطعي غيرتجاري 

  . صادرات قطعي غيرتجاري از طريق پست و مسافر انجام مي گيرد

  صادرات مجدد

چنانچه صادرات مجدد از طريق بنادر، . تغيير اضافي عبارت است از صدور كالاهايي كه قبلا وارد شده است بدون فرآوري يا

به كالاهاي ترانزيتي يا شبه . مناطق آزاد يا انبارهاي تحت حفاظت گمرك انجام گيرد، مشمول پرداخت حقوق گمركي نخواهد بود

مالك يا صاحب  كالاهاي شبه ترانزيتي اقلامي هستند كه. اطلاق نمي شود» صادرات مجدد«ترانزيتي تحت هيچ شرايطي عنوان 

  . آنها شناخته شده نيست و اين افراد تابعيت كشوري را كه كالا در قلمروي آن قرار گرفته است دارا نيستند

  ترانزيت خارجي

كالاهاي ايراني كه تشريفات صادراتي قطعي روي آن انجام شده و از كشور خارج شده . عبارتست از عبور كالاي خارجي از كشور

سال به مقصد ديگري، لازم باشد كه از سرزمين ايران عبور كنند، روي آنها نيز تشريفات ترانزيت خارجي انجام است، چنانچه در ار

ممكن است كالاي خارجي كه از كشور عبور مي كند، توسط يك بازرگان ايراني از يك كشور خريداري شده و به كشور . مي شود

 Aral, &etal. نام دارد نه صدور كالا» صدور خدمات بازرگاني«ن ثالثي فروخته شده باشد كه در اين صورت عمل بازرگا

2013)(  

  صادرات از طريق قرارداد

به منظور صرفه جويي هزينه حمل و نقل و استفاده از فرصت هاي صادراتي، توليدات يك واحد توليدي داخلي از يك مرز كشور 

بازارهاي داخلي به آن كالا با قيمت مناسب از مرز همجوار آن  و نيازهاي قسمتي از) مرز نزديك يك واحد توليدي(صادر مي شود 

  . اين امور با توجيه صرفه اقتصادي انجام مي گيرد. بازارها وارد مي شود

  مناطق ويژه اقتصادي 

 رانگذا سرمايه و تجار نظر مطلوب شرايط ايجاد با تواند مي كه گراست صادرات صنايع جذب اقتصادي، ويژه مناطق ايجاد از هدف

 شده ايجاد مناطق اين از صادرات رشد براي لازم هاي مشوق عملا اقتصادي، ويژه و آزاد مناطق در كالا صادرات .كند جلب را

 كه است راهكاري ترين كليدي و بوده ويژه آزاد مناطق هاي فعاليت اصلي محور پردرآمدترين مثابه به معدني كالاهاي صادرات.است

 . داشت نظر در ويژه و آزاد مناطق فعاليت رونق براي توان مي

 و اروپايي كشورهاي كالاهاي ورود ارتباطي پل و بوده برخوردار هوايي و دريايي زميني، هاي راه امكانات از كشور ويژه و آزاد مناطق

 زير مناسب، مالي نهادهاي و خدماتي سيستم نبود .آيند مي شمار به المنافع مشترك و همجوار كشورهاي به شرقي جنوب آسيايي

 فراروي را عميقي هاي چالش  المللي، بين بانكي نظام و مجدد صادرات در جهاني استانداردهاي از برخوردار و مناسب هاي ساخت

  ).(Chahine, S., & Malhotra, 2018است قرارداده كشور اقتصادي ويژه و آزاد مناطق در مجدد صادرات

 ساير با نبودن همطراز علت به دارد وجود مناطق طريق از آنها مجدد صدور امكان كه كالاها از بسياري شده تمام بهاي سويي، از

                           .سازد نمي پذير امكان مناطق اين از را كالاها اين سفارش امكان كنگ، هنگ و دبي سنگاپور، مانند كشورها

Banacloche2020)                                      (  

 كه دهد مي قرار ايران اقتصادي ويژه آزاد مناطق روي پيش را بسياري هاي فرصت موجود، هاي چالش ساختن مرتفع رو، اين زا 

 براي را مناسبي فضاي توانند مي شوند انتخاب درستي به كه صورتي در اقتصادي ويژه مناطق. است توجه قابل آنها به توجه



 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

 به. نمايند عمل صادراتي سكوي يك عنوان به يكديگر كنار در سرمايه عوامل جذب با و كرده ايجاد توليدي هاي شركت صادرات

 گيري بهره و محصول شده تمام قيمت كاهش باعث گيرد مي صورت المللي  بين و رقابتي هاي قيمت با آنها توليدات اينكه دليل

  . شود مي آن از مؤثرتر

 به توجه با توسعه حال در و يافته توسعه از اعم متفاوتي كشورهاي امروزه. كند مي تر آسان را المللي بين بازارهاي در حضور امكان

 از استفاده خارجي، هاي سرمايه جذب ملي، اقتصاد توسعه نظير هايي هدف به دستيابي براي صنعتي تجاري آزاد مناطق ويژگي

 افزايش خدماتي، هاي فعاليت از ناشي درآمدهاي افزايش انساني، نيروي تربيت شغلي، هاي فرصت ايجاد نسبي، هاي برتري

 تجاري آزاد مناطق ايجاد به اقدام توسعه، هاي قطب به مانده عقب هاي بخش تبديل و اي منطقه توسعه ملي، اقتصاد كارايي

  (Carlson, 2018) .اند نموده صنعتي

 سرزمين از متفاوت و خاص قوانين با جهان نقاط ساير با آزاد تجارت آن، در كه است اصلي سرزمين از معيني قلمرو آزاد، منطقه 

  ),.Yu et al 2017.(است شده شناخته مجاز اصلي

 كالاهاي توليد در را آن و جذب را خارجي گذاري سرمايه كه دارند سعي متنوع هاي معافيت و ها مشوق ايجاد با مناطق اين 

 اشتغال، ايجاد نظير تجارت و صادرات مثبت مزاياي و آثار از كشور كالاها اين صادرات با سپس. دهند قرار استفاده مورد صادراتي

  . نمايند برخوردار اي منطقه توسعه اقتصادي، رشد

  

  رويكرد تركيبي :شناسي پژوهش روش

  )درويكرد داده بنيا(مرحله كيفي 

ايـن  هـدف   .براي دستيابي به مدل مفهومي، خود از رويكرد داده بنياداستفاده كـرده اسـت   يفيدر مرحله كحاضر، محقق  در پژوهش

هـا و   را بـه مقولـه   يبه دست آمده از منـابع اطلاعـات   يها داده ، وبوده خاص  يا دهيدر مورد پد يجامع نظر يها نييارائه تب ،رويكرد

چـارچوب   كـه  اي صـورت گيـرد   گونـه  ي و تحليـل، بـه  گـردآور  سازي، مفهوم تا شد اين تحقيق تلاش در ساخته است ليتبد هينظر

  .پارادايمي محقق تدوين گردد

  جامعه آماري ، حجم نمونه و روش نمونه گيري –) 1( جدول

  روش تحقيق

  

  

  فهرست        

  

  

  كيفي

  

  كمي 

  

  جامعه آماري 

 ـاز منـاطق و  يدنحـوزه صـادرات مـواد مع ـ    رانيمـد  يفيدر بخش ك  ژهي

   ياقتصاد

  رانيو مـد   ژهي ـگمرك و منـاطق و  رانيمد

  يمواد معدن يصادرات يشركت ها

  384  17  حجم نمونه

  غير تصادفي  گيري  روش نمونه

  )هدفمند(  

  تصادفي 

  

  مرحله كمي پژوهش

 محقق استخراج گرديد، كيفياز اين كه مدل اوليه از روش  بعدارائه شده است يعني  1الگوي نهايي محقق در شكل شماره 

تا چه ميزان قابليت تطابق با واقعيت را دارد از معادلات ساختاري و  منظور پاسخ به اين سؤال كه مدل توليد شده محقق به

 ،كارگيري نرم افزار ايموس هاي ميداني گردآوري شده و با به با استفاده از داده يعني در اين مرحله؛ رگرسيون استفاده كرده است

اين بخش از  در روش پژوهش كمي محقق،. دهد بنياد را مورد ارزيابي قرار مي مدل مفهومي به دست آمده از استراتژي نظريه داده

 مشتمل اين بخش، آماري جامعه. صورت تصادفي است گيري در اين بخش، به استراتژي نمونه. پيمايشي بوده است –توصيفي نوع

هاي پژوهش در بخش  پرسش نامه مبناي تجزيه و تحليل داده 320بر اين اساس . است بودهبر مديران صادر كننده مواد معدني 

هم . مرتب و سپس با نرم افزار ايموس تحليل شده است SPSSافزارهاي  ها ابتدا در نرم مدل بوده است كه اين داده و آزمونكمي 

با توجه به  به دست آمد كه 886/0ن ميزان در اين پژوهش  چنين براي بررسي پاياي پژوهش، از آلفاي كرونباخ استفاده شده كه اي
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گفت كه از پايايي و اعتماد، قابل  توان مي است،) با تقريب ( 667/0اينكه ضريب آلفاي كرونباخ محاسبه شده، بيشتر از 

از رويكرد تحليل عاملي تأييدي نيز ين روايي يا اعتبار ساختاري مدل مفهومي پژوهشگر با استفاده همچن .قبولي برخوردار است

  .آورده شده است 2 شماره جدولنتايج اجراي اين آزمون در  ؛ كهبررسي شده است

  Bartlettو  KMOنتايج آزمون  -) 2( جدول

  مقادير آزمون  پارامترهاي آزمون

KMO 0.71  گيري براي كفايت نمونه  

  هاي آزمون بارتلت خروجي
  8.12 مقدار

Df  12  

Sig  0.000  

  

 است كه از حداقل قابل قبول  812/0اين پژوهش، مقدار شاخص محاسبه شده براي اين تحقيق برابر با  در

علاوه، كل واريانس  به. مناسب است هاي مد نظر براي تحليل باشد، داده 1در واقع، هر چه مقدار شاخص نزديك . بيشتر است

هاي پژوهش را  است كه توان بالاي مدل براي تبيين تغييرات يافته 801/0عوامل و ابعاد مدل پژوهش تجمعي تبيين شده  براي 

  . دهد نشان مي

  

  ها در بخش كيفي و كمي تحقيق ابزار جمع آوري داده آماري و نمونه جامعه آماري،

  مرحله كيفي 

في پژوهش شواهد پژوهش از سه گروه از در بخش كي .جامعه آماري بخش كيفي اين تحقيق از سه بخش تشكيل شده است

مواد خبرگان دانشگاهي داراي مقالات در حوزه : كنندگان در اين بخش شامل مشاركت. گردآوري شده است  كنندگان مشاركت

شروع  صاحب نظران، پس از انجام هر مصاحبه با محقق.استاستان هرمزگان بوده  معدني و صادرات  و هم چنين مديران گمرك

 .دهنده است آنجا كه پژوهش كيفي ماهيت اكتشافي دارد و مستلزم مشاركت تعداد معدودي پاسخ از .گذاري كرده استبه كد 

ملاك اندازه نمونه، در بخش . بوده است) اي زنجيره(صورت گلوله برفي  گيري در اين تحقيق و در بخش كيفي به ي نمونهاستراتژ

هاي صورت گرفته با جامعه آماري، شاخص و يا سازه جديدي  ن معنا كه در مصاحبهاي به كيفي رسيدن به اشباع نظري بوده است،

باز  كد 152مصاحبه براي رسيدن به اشباع نظري انجام داده و در نهايت  23در اين پژوهش محقق با انجام . شناسايي نشود

محقق در بخش كيفي پژوهش، .بي كرده استاز آن بر اساس ادبيات نظري اقدام به كدگذاري محوري و انتخا بعداستخراج كرده و 

شاخص (و روش توافق درون موضوعي ) شاخص ثبات(هاي صورت گرفته از پايايي بازآزمون  براي بررسي پايايي مصاحبه

درصد بوده  77توافق درون موضوعي  و شاخصدرصد  84كرده است كه نتايج نشان داد كه پايايي بازآزمون  استفاده) تكرارپذيري

. ها تائيد شده است گفت كه پايايي يا قابليت اعتماد كدگذاري توان مي درصد است، 60وجه به اين كه ميزان پايايي بيشتر از كه با ت

بستگي   هاي پژوهشگر در اجراي آن گرايي، به توانايي گرايانه و كثرت همچنين، روايي در پژوهش كيفي با توجه به رويكرد طبيعت

ي اين منظور در برا .هاي كيفي، ناظر بر دو موضوع واقعيت و دانش است ويژه مصاحبه رحله كيفي بهروايي يا اعتبار در م. دارد

ها،  برداري مصاحبه مراحل هفتگانه پيشنهادي پژوهش كيفي كه شامل، تعيين موضوع، طراحي، موقعيت و شرايط مصاحبه، يادداشت

  استگام بررسي و تائيد شده  به صورت گام بهين روايي ا دهي اعتبار است، تجزيه و تحليل، تائيد و گزارش

  

  هاي پژوهش يافته

  كد گذاري باز -1

هاي به دست آمده تجزيه و تحليل شدند محقق با انجام هر مصاحبه  در اين تحقيق از رويكرد داده بنياداستفاده شده است، داده

هاي مناسب  ها، مفاهيم و برچسب اج شده از مصاحبهبا اين روش در هر مرحله به كدهاي استخر. ع به  كدگذاري باز كرده است.شر

اندازه كافي انتزاعي باشند تا بتوان مفاهيم  ها بايد به اين مقوله. هاي كليدي پژوهش مشخص شود داده شد تا مفاهيم اساسي و مقوله

 152از  شيب رو نياز ا .ع كردخوبي تجمي تر، به ها را براي قابليت بررسي و شمول تئوريك گسترده و كدهاي متناسب زيرمجموعه آن

  .آمد  به دست يفيك يها از مصاحبه ياساس اينكته قابل اعتنا 



 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

  كدگذاري محوري -2

  .سازد ها با يكديگر مرتبط مي ها را با توجه به ابعاد و مشخصات آن ها و زيرمقوله دگذاري محوري، مقولهك

  :شرايط علي

ها، چرا و چگونه به  كنند كه افراد و گروه با يك پديده را خلق كرده و تشريح ميها و مسائل مرتبط  رويدادهايي هستند كه موقعيت 

  .گذارد تأثير ميصادرات مواد معدني طور مستقيم بر پديده  است كه به شرايط علي شامل مواردي.دهند هاي خاصي پاسخ مي روش

  يعل طيشرا به مربوط يها مقوله -) 3( جدول

  مقوله فرعي  كلي مقوله

  

  ساختاريعوامل 

  

  يداخل طيمح

  يخارج طيمح

  يساخت ريامكانات ز

  يالملل نيب يها ميتحر

  دولت تيحما

  

 مربوطه وقايع و رويدادها مكان به عمومي شكل به كه است پديده به مربوط هاي ويژگي از خاصي مجموعه بيانگر :اي زمينه شرايط

 اين. كنند مي فراهم گيرد، مي صورت پديده به پاسخ و كنترل اداره، براي دهاراهبر آن در كه را خاصي شرايط تواند مي و دارد اشاره

  .است شده  داده نشان) 4جدول ( در عوامل

  اي ها و مفاهيم مرتبط با شرايط زمينه مقوله -) 4( جدول

  مقوله فرعي  مقوله كلي

  

  

  به روز رساني قوانين مناطق ويژه اقتصادي

  

  

  وضع قوانين منعطف

  اتتوسعه صادر

  اسناد بالادستي كشور

  هزينه حمل و نقل مواد معدني

  سازو كار صادرات بهتر

  امكان همكاري با كشورهاي اكو

  : گر مداخله شرايط - 

اين . كنند عنوان تسهيلگر يا محدودكننده راهبردها عمل مي كه به شود يفرهنگ م تري همچون زمان، فضا و شامل شرايط عام

  .شده است  نشان داده) 5 جدول(در  عوامل

 گر ها و مفاهيم مرتبط با شرايط مداخله مقوله -)5(جدول 
  مقوله فرعي  مقوله كلي

 
 

  يطيمح طيشرا

  ياقتصاد طيشرا

  جتماعيا طيشرا

  سياسي طيشرا

  تكنولوژيكي طيشرا

  :محوري  مقوله - 

مقوله  )6 جدول( ين عواملا. انند به آن ربط داده شوندهاي اصلي ديگر بتو همه مقوله تانظر بايد محوريت داشته باشد،  پديده مد

  .دهد محوري را نشان مي

  محوري ها و مفاهيم مرتبط با پديده مقوله -) 6( جدول

  مقوله فرعي  مقوله كلي

  

  صادرات مواد معدني

  

  يارز آور

  يبهبود تراز تجار

  يمواد معدن متيق

  ميصادرات مستق



  مديريت تبليغات و فروش يفصلنامه علم

  )287-305( 1402تابستان، )14 ياپيپ(، 2،  شماره 4دوره 

Quarterly Journal of Advertising and sales management 

Vol 4, No 2, JUN-AUG 2023, (287-305)  

 

 

  ميمستق غير صادرات

 و ها مقوله )7 جدول.(شوند مي ختم پيامدها به و بوده مدل محوري مقوله خروجي كه هستند هايي كنش و ها طرح :هاراهبرد - 

  .دهد مي نشان را راهبردها به مربوط مفاهيم

  ها و مفاهيم مرتبط با راهبردها مقوله -) 7( جدول

  مقوله فرعي  مقوله كلي

  

  مزيت ايران در صادرات مواد معدني

  مادر و پايه وجود صنايع

  وجود ذخاير مواد معدني

  موقعيت منحصر به فرد ايران

  بهترين مكان سرمايه گذاري

  توليد بهينه مواد معدني

   پيامد - 

  .پردازد ها و مفاهيم مربوط به پيامدها مي به مقوله .)8 جدول( .ها هستند ها و واكنش پيامدها همان بروندادها يا نتايج كنش

  ها و مفاهيم مرتبط با پيامدها ولهمق -) 8( جدول

  مقوله فرعي  مقوله كلي

  

  

  ارتقا بازاريابي مواد معدني

  تجارت الكترونيك

  مهندسي فروش

  آميخته بازاريابي مواد معدني

  افزايش تنوع مواد معدني

  تبليغات

  يمواد معدن نهيبه ديتول

  

  گذاري انتخابيكد  -3

مند به ساير  كند، آن را به شكل نظام هاي اصلي را انتخاب مي قبلي كدگذاري را به كار برده، مقولههاي  كدگذاري انتخابي نتايج گام

 .دهد مي گسترشو توسعه بيشتري دارند را  طهايي را كه نياز به بس بخشد و مقوله دهد، ارتباطات را اعتبار مي ها ارتباط مي مقوله

و محقق بعد از اين مرحله فرايند كدگذاري محوري و .ه استطراحي شدبنيادرويكرد داده مدل پارادايمي اين تحقيق بر اساس 

از تركيب نكات . هاي كليدي و اساسي پژوهش و استخراج مدل مفهومي پژوهش انجام شد انتخابي براي دستيابي به ابعاد و مقوله

ها، شش مقوله  اين طريق و بر مبناي آنمفهوم اساسي يا كليدي به دست آمد و از  152مجموع  در كليدي و كدهاي استخراج شده،

  .اصلي مدل پژوهش استخراج شد
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  مدل پارادايمي پژوهشگر - 1 شكل

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  بخش كمي 

  شناختيآمار توصيفي متغيرهاي جمعيت

) درصد 36(كمترين آن به مردان و ) درصد 64(براساس نتايج آمار توصيفي، بيشترين درصد پاسخ دهندگان مربوط به جنسيت زن 

بيشترين . تعلق داشت) درصد 6( 40و كمترين آن به بيشتر از ) درصد 52( 35تا  30بيشترين درصد براي سن بين . تعلق داشت

  .اختصاص داشت) درصد  75( درصد تحصيلات به  كارشناسي 

  آزمون نرمال بودن متغيرها

داري تمامي از آزمون كولموگروف اسميرنوف مطابق جدول شماره نه سطح معنيبه منظور بررسي وضعيت نرمال بودن متغيرها، 

  باشد مي/. 05متغيرها كمتر از ميزان خطاي 

  

  

  

  :شرايط علي

عوامل 

  ساختاري

امكانات زير  �

  ساخت

  محيط خارجي �

  محيط داخلي  �

تحريم هاي  �

  معدني 

  صادرات مستقيم  �

  صادرات غير  �

به  روز رساني :شرايط زمينه اي

  ن مناطق ويژه اقتصاديقواني

  امكان همكاري با كشورهاي اكو �

  سازو كار بهتر صادرات �

  هزينه حمل و نقل مواد معدني �

  اسناد بالا دستي كشور �

: شرايط مداخله گر

  عوامل محيطي

 اقتصادي شرايط

 اجتماعي شرايط

 سياسي شرايط

  تكنولوژيكي شرايط

  

مزيت ايران در :اراهبرده

  صادرات

  پايه و مادر صنايع وجود �

 معدني مواد ذخاير وجود

  ايران فرد به منحصر موقعيت

 گذاري سرمايه مكان بهترين

  معدني مواد بهينه توليد

ارتقا :پيامدها

  بازاريابي مواد معدني

 الكترونيك تجارت

 فروش مهندسي

 مواد بازاريابي آميخته

 معدني

 مواد تنوع افزايش

 معدني

 تبليغات
  معدني مواد بهينه توليد

  :مقوله محوري

صادرات مواد 

  معدني

  ارزآوري �

بهبود تراز  �

  تجاري

قيمت مواد  �



  مديريت تبليغات و فروش يفصلنامه علم

  )287-305( 1402تابستان، )14 ياپيپ(، 2،  شماره 4دوره 

Quarterly Journal of Advertising and sales management 

Vol 4, No 2, JUN-AUG 2023, (287-305)  

 

 

  آزمون كولموگروف اسميرنوف -) 9( جدول

  متغيرها
  داريسطح معني

K-S 
  وضعيت

  نرمال  233/0  عوامل ساختاري

 نرمال  203/0  صادرات مواد معدني

 نرمال  123/0  راتدر صاد رانيا تيمز

 نرمال  102/0  ارتقا بازاريابي مواد معدني

  نرمال  063/0  ياقتصاد ژهيمناطق و نيقوان يبه  روز رسان:

  نرمال  063/0  عوامل محيطي

 هايپاسخ ميانگين آيا كه شود روشن موضوع اين تا .دهدمي نشان در متغيرهاي موردنظر را هاپاسخ ميانگين مقدار 10جدول 
  .چه تفاوتي دارد )ليكرت وسط طيف عدد( 3مقدار  با متوسط طور به ايشان

  ، انحراف معيار و واريانس هاپاسخ ميانگين -) 10( جدول

  واريانس  انحراف معيار  ميانگين  متغير

  63/0  79/0  15/4  عوامل ساختاري

  73/0  80/0  02/4  صادرات مواد معدني

  52/0  72/0  16/4  در صادرات رانيا تيمز

  55/0  74/0  10/4  زاريابي مواد معدنيارتقا با

  75/0  80/0  03/4  ياقتصاد ژهيمناطق و نيقوان يبه  روز رسان:

  0.74  063/0  4.03  عوامل محيطي

  

  يي و پايايي پرسشنامهروا

 سنجد،ب بايد را كه چيزي همان گيري اندازه ابزار در شده تنظيم سؤالات كه بود مطمئن توان يم چگونه كه است معنا بدين روايي
  .است شده  استفاده محتوا و روايي سازه روايي از اين پژوهش ي نامه پرسش در روايي تضمين براي .كنند يم گيري اندازه

:1KMO است و اساسي پنهاني يها عامل برخي مشترك واريانس تأثير تحت تحقيق، متغيرهاي واريانس آيا سازد يم مشخص 
 عاملي تحليل موردنظر نتايج يها داده باشد، يك به نزديك شاخص مقدار اگر. دارد رارق يك تا صفر دامنه در شاخص اين. خير يا

 .باشند ينم مناسب چندان 5/0از  كمتر معمولاً صورت اين غير در و هستند مناسب عاملي تحليل براي موردنظر يها داده براي
 هماني واحد و ماتريس رياضي شده از نظر شناخته ،همبستگي ماتريس هنگام چه كند يم بررسي آزمون اين :بارتلت كرويت آزمون

 هماني و واحد ماتريس يك متغيرها، بين همبستگي ماتريس كه اول زماني حالت :است حالت دو داراي همبستگي ماتريس .است
 همبستگي اساسبر  جديد، يها عامل شناسايي امكان در نتيجه و نداشته با هم داري ارتباط معني متغيرها صورت اين در ،باشد يم

 اين در كه نباشد هماني و واحد ماتريس يك متغيرها بين همبستگي ماتريس كه زماني دوم حالت .ندارد وجود يكديگر با متغيرها
 همبسـتگي  بـر اسـاس   جديدي يها عامل تعريف و شناسايي امكان بنابراين و داشته وجود متغيرها بين داري معني ارتباط صورت
 مـاتريس  بـودن  شـده  شـناخته  فرض زيرا است، مناسب باشد عاملي% 5از  تر كوچكداري آزمون بارتلت  معني روجود دارد اگ متغيرها

  .شود يم رد همبستگي

ي زماني كوتاه چندين بار و به گروه واحدي از افراد بـدهيم نتـايج    گيري را در يك فاصله مقصود از پايايي آن است كه اگر ابزار اندازه

ي آن معمـولاً بـين    كنيم و اندازه استفاده مي »ضريب پايايي«گيري پايايي از شاخصي به نام  براي اندازه. دحاصل نزديك به هم باش

، معرف پايايي كامل اسـت هـدف اصـلي    »يك«معرف عدم پايايي و ضريب پايايي  »صفر«ضريب پايايي . كند صفر تا يك تغيير مي

هاي يك مقياس است كه از طريق فرايند شاخص سـازي تهيـه    دروني گويه كرونباخ بررسي ميزان همساني آلفاياستفاده از آزمون 

در اين پژوهش براي بررسي ميزان پايايي پرسشنامه از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده گرديده كـه نتـايج آن در جـدول زيـر     . گردد يم

. باشـد  ي پايايي بالا مي دهنده نشان 8/0بالاتر از  قبول و  قابل 8/0تا  6/0پايايي ضعيف،  6/0معمولاً آلفاي كمتر از . شده است آورده

                                                                                                                                          
1 Kaiser-Meyer-Olkin 
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هـا از   آوري داده طور كه ذكر شد پس از جمع در اين تحقيق همان .تر باشد بهتر است يكنزدبديهي است كه هر چه اين عدد به يك 

هـا   مـوردنظر بـراي پرسشـنامه   گرديد و ضريب آلفاي كرونباخ محاسبه گرديد كه ضريب  Spss1افزار  ها وارد نرم ي اوليه، داده نمونه

  .باشد ابزار سنجش مي بالاي بيانگر پايايي

 
  مقادير آلفاي كرونباخ براي متغيير هاي پژوهش –) 11( جدول

  الفاي كرونباخ منبع سوالات تحقيق  بار عاملي  متغير

  Kapleen2018 0.84  0.79  عوامل ساختاري

 Okazaki & Taylor (2018) 71/0  صادرات مواد معدني
Salo & Tahtinen (2015) 

71./ 

 /.Okazaki & Taylor (2018)  91 73/0  در صادرات رانيا تيمز

 51/0  ارتقا بازاريابي مواد معدني
Okazaki & Taylor (2018) 

Leppaniemi & Heikki (2015) 
Jingjun Xu (2017)  

84./ 

 Okazaki & Taylor (2018) 73/0  ياقتصاد ژهيمناطق و نيقوان يبه  روز رسان
Scharl, Dickinger, Murphy (2005) 

89./ 

  Rossiter(2017)  86/0  62/0  عوامل محيطي

  

  بر اساس مدل ساختاري معناداري آزمون فرضيه و ضرايب

 در و دارد وجود داري معنا ارتباط متغير دو بين كه معني است بدين اينباشد  96/1 مطلق قدر از بالاتر متغير دو بين ارتباط اگر

 به توجه با. گيرد مي قرار تحليل مورد گذارند مي وابسته روي مستقل متغيرهاي كه تأثيري ميزان نيز عاملي بارهاي با لمد حالت

 معنا مسير اين كه گرفت نتيجه توان مي لذا اند، آمده به دست 96/1 از بيشتر مسيرها همه براي t ضرايب چون ،4و  3 شماره شكل

  .گيرد مي قرار تائيد مورد% 95 اطمينان سطح در نظر مورد مدل و بوده دار

  ضرايب مسير –) 12( جدول

  مسير ضرايب مسير

 يعوامل ساختار → صادرات مواد معدني 2.196

 يصادرات مواد معدن → ارتقا بازاريابي مواد معدني 2.022

 يگمرك نيقوان يبه روز رسان →مزيت ايران در صادرات مواد معدني   3.016

 يدر صادرات مواد معدن رانيا تيمز → مواد معدني  بازاريابي 2.693

  

  

  

                                                                                                                                          
1 Statistical package for social science 
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  يا ضريب تعيين R2يا  R Squaresمعيار 

 در بايد حداقل تعيين ضريب مقدار. باشد مي ساختاري مدل زاي درون مكنون متغيرهاي ارزيابي براي اصلي معيار تعيين ضريب

 شبهاتي مدل تئوريكي زيربناي مورد در اين صورت غير در. شدبا 67/0 از بيشتر اينكه يعني؛ باشد داشته قرار توجه قابل سطح

 نتايج ايموس، نرم افزار در اجرا ازپس  است كه ناتوان زا درون متغيرهاي مكنون شرح در مدل كه دهد- مي نشان و شود مي مطرح

  .باشد مي  13زير در جدول  شرح به

  زا متغيرهاي مكنون درون –) 13( جدول

 R2 زا متغيرهاي مكنون درون

 0.635  عوامل ساختاري

 0.780  صادرات مواد معدني

 0.823  در صادرات رانيا تيمز

 0.887  ارتقا بازاريابي مواد معدني

 0816.  ياقتصاد ژهيمناطق و نيقوان يبه  روز رسان

 0.863  عوامل محيطي

د و اين بدين معناست كه در اين پژوهش باش مي 67/0گونه كه در جدول فوق ضريب تعيين براي تمامي متغيرها بيشتر از  همان

  .اند درستي شناسايي شده متغيرها به

  كلي مدل برازش

 مكنون متغيرهاي بيني پيش در آزمون شده مدل آيا اينكه و دهد مي قرار بررسي مورد را مدل كلي بيني پيش توانايي اين شاخص

تر باشد نشانگر كيفيت مناسب مدل ساختاري  عدد يك نزديكهر چه مقدار به دست آمده به  ؛ كهنه يا است بوده موفق زا درون

 .هستند

  

  

  

  

  

  

 
 
 
 
  

  

  

  

  مدل ساختاري مدل نهايي تحقيق -2شكل 

  

 گيري و بحث  نتيجه

نقـش   ،ياقتصـاد  ژهيگمرك و مناطق واز اين رو .يافته هاي تحقيق نشان داد كه عوامل ساختاري ير صادرات مواد معدني تاثير دارد

صـادرات دارنـد ، از    ياصل ياز محورها يكـيكسب و كار به عنوان  يدر بهبود فضا يو به تبع آن اثرگذار يخارج در تجارت يمهم

  :رديگمرك قرار گ رانيمورد توجه مد ديبا ليرو موارد ذ نيا



 ياقتصاد ژهيمناطق و يابيبازار قياز طر يمعدن يتوسعه صادرات كالاها يارائه الگو :نتدر نصرت آبادي و حسين وظيفه دوست و حميدرضا سعيدنيا

  )هرمزگان ياقتصاد ژهيمنطقه و:يمطالعه مورد(

 ـرو ليتـسه و عيسامانه تـسر  نيو هم چن ياقتصاد ژهيدر مناطق و يهوشمند صادرات مواد معدن ياز سامانه ها يبهره بردار -  ـهي

  . ديكمك نما يصادرات مواد معدن ليتواند به تسه يكـشور م ژهيكالا در مناطق و نيآنلا يابيو رد يگمركـ

از  يو اقتصـاد  يتجـار  ياسـتها يس يكشور در اجرا يو گمرك كشور، به عنوان مرزبان تجارت خارج ياقتصاد ژهينقش  مناطق و-

 ـدارد  ، از ا يادي ـز ريتـأث  يكرد آن بـر ارتقا صادرات مواد معدنبرخوردار است  و عمل يفوق العادها تياهم رو بـا كـاهش تعرفـه     ني

  .شود يم ريامكان پذ يمواد معدن نيامكان صادرات بهتر ا يصادرات يها يكان زهبه خصوص در حو يصادرات مواد معدن

 ـ نيب يها ميسو و تحر كياز  يخارج يآلات معدن نيو ماش هيكشور به مواد اول  يوابستگ -  ـا گـر يد ياز سـو   يالملل امكـان را   ني

   .تر شود ليتـسه  ياقتصاد ژهيمناطق و  قياز طر يكند تا سهم صادرات  كالاها و مواد معدن يفراهم م ياقتصاد ژهيمناطق و يبرا

 ياجتمـاع  ياقتصـاد چهـارم و پـنجم توسـعه  يآنها در بر نامـه هـا يو ارز آور يصادرات محور كشور در حوزه مواد معدن كرديرو -

  .شود تيمناطق تقو نيا قياز طر يصادرات مواد معدن ليطلبد تا تسه يكشور م

  قاتيتحق ريبا سا سهيمقا

 ليكـه بـا تسـه    دهـد  يها نشان م  مطالعه آن يها  افتهي. سازگار بوده است)  2019(اسرجو، ساركر جيبا نتا فرضيه  نيحاصل از ا جينتا

صـادر كننـدگان را     تيتواند رضا يم يهر كشور يبوم طيبر أساس شرا يشور و رفع موانع صادراتدر هرك يو مقررات گمرك نيقوان

  .ارتقا دهد 

مـي   شـنهاد يپ از ايـن رو  .دارد ريتاث يمواد معدن يابيبر ارتقا بازار يدر صادرات مواد معدن رانيا تيمزيافته هاي تحقيق نشان داد كه 

   :شود كه

 ـي. دي ـگرد يصـادرات  ينسـب  تي ـمز شياست كه با كاهش آن، سبب افـزا  ياز موضوعات يكي يتمام شده مواد معدن نهيهز - بـا   يعن

 ييهـا  تي ـتـوان بـه موفق   يم ،يانسان يرويحوزه ن در  يبهره ور شيثابت، افزا يها نهيچون كاهش هز يتوسعه در موارد و  قيتحق

  .  افتيدست 

  يتوانـد هـدف   يبر بخش مواد  معـدنيم  ،يمبرم كشور به ارزآور ازين و يخارج استيس طيمحور اصلي توسعه كشور با توجه به شرا -

 ـمشـخص و روشـن بازار   يهـا  هي ـمستلزم داشـتن رو   استيكشورباشد  و تحقق اين س يبه اهداف صادرات  دنيرس يبرا مـواد   يابي

  .و گمركات كشور، جهت ارتقاي مزيت صادراتي مواد معدني مي باشد يمعدن

يعنـي صـادرات   . هماهنگ بـوده اسـت    2020در سال  1ديگر كه توسط ساستين و سومارو و سيمانجاك نتايج اين تحقيق با تحقيق

باعث رونـق   سرويس دهي در گمركات كشوربهبود خدمات و   يفن آور شرفتي، پياقتصاد جهانو رشد ، نرخ ارز راحتر مواد معدني 

  .و رشد اقتصادي مي شود

در از اين رو پيشنهاد مي شـود، .دارد ريتاث يمواد معدن يابيبر ارتقا بازار يدرات مواد معدنصاهم چنين يافته هاي تحقيق نشان داد كه 

 يتيريدانش مد ،ياعم از دانش فن(تخصص و دانش  شيافزا يلازم برا تيو حما تيهدا  ق،يكسب و كار، تشو طيبهبود مح يراستا

توان بـه   يم يمعدن عيشدن صنا يلذا تنها در صورت بوم .كوشش گردد ينسب تيمز يجهت ارتقا يمعدن عيبخش معدن و صنا...) و

 ـمز تي ـتوسعه تجـارت و تقو  يبرنامه ها ستيبا يبه علاوه م. بود دواريدر كشور ام يمعدن عيناو صادرات مواد و ص ديتول يارتقا  تي

بـه عوامـل فـرا     دي ـاكو كـلان و البتـه بـا ت    يدر سطوح خرد، بخش يستميس  يدر نگاه يبخش معدن و صنايع معدن يصادرات ينسب

همـراه   يدر بخش مـواد معـدن   يو نوآوران و اصلاحات نهاد نانيكارآفر ياجتماع تيموقع ،يو نظام نوآور هياز جمله سرما ياقتصاد

قرار  يمدام مورد كنكاش و آينده نگر يستيبا يجهان يتقاضا يتحولات الگوها ،يمعدن عيباشد و روند روبه رشد تجارت مواد و صنا

از جمله  ياز عوامل فرا اقتصاد يهمسو شده است، شناخت كاف) 2020(نان چن و همكاران  قيتحق جيبا نتا قيتحق نيا جيتان .رنديگ

 يبا ارتقـا بـازارب   يدر بخش معد ن و صنايع معدن يو نوآوران و اصلاحات نهاد نانيكارآفر ياجتماع تيموقع ،يو نظام نوآور هيسرما

   .است ههمسو بود يالملل مواد معدن نيب

از اين رو پيشنهاد مي شود كـه بـا   .دارد ريتاث يبر صادرات مواد معدن يعوامل  ساختاراز سوي ديگر يافته هاي تحقيق نشان داد كه 

آن هـا بـوده و    ينسـبت بـه تقاضـا    يمعـدن   عيعرضه مواد و صنا يفزون يجهان يها يژگياز و يكي ريدر چند دهه اختوجه به اينكه 

 يمـواد و صـنايع معـدن    يالملل نيدر رونق تجارت ب يكننده ا نيينقش مسلط و تع  يجهان يتقاضا يو الگو يمصرف گنندكان خارج

                                                                                                                                          
1 V Susanti, U Sumarwan, M Simanjuntak 
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توسـعه و درحـال گـذر از     درحـال   يكشـورها  يبـرا . ادامه خواهد داشـت  زيآينده ن يهاروند تا دهه  نيرسد ا يبه نظر م. داشته اند

 يصـادرات  ينسب تيمنبعث از مز يمعدن عيدر بخش صنا ژهيبه و  رانيعل ابالف يصادرات ينسب تيمز ران،يا ريشدن آن هم نظ يصنعت

 نيبه عنوان عمـده تـر   ) يو مواد معدن يعيگاز طب( يصنعت هيمشخصه حضور مواد اول ريتحت تاث يصنايع معدن . است يو اكتساب يذات

كشـور   تيارزان، ظرف يبه انرژ يمعدن عيناص اديز ينكته قابل توجه آن است كه وابستگ. ديآ يبه حساب م ينسب تيمز جاديعامل ا

 ـرا تهد انـداز چشـم   براساس اهـداف سـند    يو مواد معدن عيصنا ديمحدود و رشد تول يآت يسال ها يصادرات را برا يرا  برا  يم ـ دي

    .دينما
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