
Abstracts of Papers in English 273 
 

 

 

Presenting the Branding Model of Technological 
Products in Knowledge- based Companies 

 

Ghasem Zarei*
1
, Mehrdad Naserpour

2
 

ABSTRACT 

1. INTRODUCTION 
Today, there is a highly competitive environment between 

organizations and the dynamics of technology and environmental 
complexities have 66707u Branding is an attempt to profit from 
innovation by transforming new technologies into new products, 
processes, and services and selling them in the market environment 
(McAlister and Sinha, 2021: 588). Many companies that are active in 
the field of new technologies have been involved in branding for years. 
Financial success in the market of these companies is not only 
innovation or having the latest product functions. In these markets, 
marketing capabilities, including branding, play a more important role 
in choosing these products by customers (Shankar et al, 2021: 15). 
However, most specialists and technical people who are in charge of 
managing these companies are often unfamiliar with the discussion of 
branding strategy and are familiar with it only to the extent of creating 
a name for their products. Therefore, the present study was conducted 
with the aim of designing a model for branding technological products 
in knowledge-based companies.  
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2. MATERIALS AND METHODS 
In terms of the purpose, this research is applied with a qualitative 

approach, which seeks to provide a model for branding technological 

products. Foundation data method has been used as a research 

strategy. The data collection tool that was used to identify categories 

was semi-structured and unstructured interviews. The reason for using 

this type of interview was that, in addition to the exchange of opinions 

and thoughts, the researchers could direct the discussion and topic of 

the interview in order to achieve the research goals. Therefore, in this 

interview, the participants were asked about the branding of 

technological products and their analysis of the causes and influencing 

factors was examined. Also, supplementary questions were proposed 

to direct the discussions and reach the categories related to the 

investigated phenomenon. To analyze the interview data, first the 

interviews were recorded so that by reviewing the conversations, a 

more accurate analysis and investigation can be done regarding the 

views of the participants. The statistical population of the research 

consists of branding experts and marketing managers of reputable 

knowledge-based companies in the field of technological products.  

in Ardabil city. High knowledge in the field of study to provide 

valuable information about the branding of technological products, 

related academic degrees, and work experience in branding and 

marketing are among the indicators of sample selection in the current 

research. In this research, the purposeful sampling method has been 

used. After identifying 18 experts, the data was analyzed and interviews 

continued until the categories reached theoretical saturation. After 

ensuring the theoretical saturation, the information of the interviews 

was compiled using the Atlas.ti software and using the open, central 

and selective three-stage coding method with the Nizamand Strauss 

and Corbin method of analysis and the research model. 
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3. RESULTS AND DISCUSSION  
In this research, to present the research model, the data theory 

approach with Strauss and Corbin method has been used. In Strauss and 
Corbin model, the main elements of the model are causal conditions, 
underlying factors, interfering factors, pivotal phenomena and 
strategies and consequences, which are identified in this section using 
Atlas.ti software and coding method. The results of the research provid 
a model including causal conditions (brand planning, competitive 
conditions, sanctions and market research), context (culture, 
organizational performance and organic structure), interventionist (legal 
infrastructure, management, organizational effectiveness, economic status 
and social responsibility) along with introducing the central 
phenomenon (brand Architecture, brand position and brand trust), 
technological product branding strategies (brand architecture, 
advertising and marketing strategies) and identifying its consequences 
(Profitability, brand equity, economic development and program and 
technology development). In this research, the branding model of 
technological products is presented based on the three axes of brand 
awareness, brand position and brand trust. 
 
4. CONCLUSION 

The current research was conducted with the aim of designing a 
branding model for technological products in knowledge-based companies. 
This research is of the qualitative research type and is applied in terms of 
purpose. In this research, in order to present the research model, the 
approach of foundational data theory with Strauss and Corbin method has 
been used. In this research, the branding model of technological products is 
presented based on the three axes of brand architecture, brand position 
and brand trust. In line with the discussion of the research, it can be said 
that the branding of technological products increases the company's 
income and helps its economic development, which leads to the 
improvement of the special value of the company's brand. In fact, branding 
technological products is an effective and efficient way to increase market 
share and develop the company's technology. Regarding marketing 
strategies, it is suggested that such companies should organize and upgrade 
the production network to the supply of technological products and develop 
comprehensive plans for the marketing of technological products. 

Keywords: Technology, Technological Products, Branding, Knowledge-
based Companies. 
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 چکیده
شژژض حپژوهش حاضرژبح ژضحشژژاحح بداژبحنژااح بماصژضت حناوژژنه حر ضهکدمژ ح کح ژب  حححححححح

شژژض ح ی ژژبحهحدتحمدژژبحشژژاحح  یژژضاحدممژژضیحپژژ ابر پحداژژاحپژژوهش حدتحمژژن حپژژوهش ح دمژژ 

اح ضک ب  حدص پحجضنعژ حمنژضک حپژوهش حنل ژز حدتحانبحژضاحاژنتسح بماصژضت حهحنژاابدحححححححح

حیژب حشار  ژاححح  یژضاحشتژل اح ژ ح ژضحدصژل ض سحدتحکهنحم نمژ حححححححشض ح دمژ ح ضتدکاض بح ب  

شژژضحنوژژضان ححدمژژاپحد ژژگدکححژژب مهک حد هتژژض حجیژژ ح  ضصژژضابحن ن ژژ حححححدملخژژضشح ژژاسح

صژژضالضکاضرل حهح ژژاهاحصژژضالضکحدصژژ پح ژژبد ح بکصژژبحکهداژژب حدتحنژژااح بصژژناح ژژ حححححمی ژژ 

 احژ دکح یژبسححبرلژ ح ژاپح کحداژاححححححنیژضاح احژ دکحهححش بدسحکهدابحنالژندابحهحپضاژضابح کهاحح

پژژوهش حجیژژ حدکددژژ حنژژااحپژژوهش حدتحکهازژژب حمدباژژ ح د سح  یژژض ح ژژضحکهنحدصژژلبده حهحح

حیژژب حدتحکهنحهح ژژضح یژژبسححAtlas.tiدرژژگدکح ژژ ح ژژضحمژژبیحح ژژنک یاحدصژژل ض سح ژژاسحدصژژ حح

 اح دک ح ضت حنانک حهحدملخژض بحدژاهااح ژاسحدصژ پحملژضاهحپژوهش ح ژضن حدکددژ حنژا بحححححححححح

نعبرژبحپااژاسحناژنک حهحدکددژ حححححح ژ حش ژبدسحححژبححد حهحنادالژ ح بداطحتلب حتنی   بحن ل  ح

شژژض ح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حهح  ضصژژضابحپیضنژژاشض حماحدصژژ پح کحداژژاحححکدشنژژب 

پژژوهش حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ح ژژبحدصژژض حصژژ حناژژنکحنع ژژضک ح بمژژا ححححح

حجضاگضسح بماحهحدتل ض ح  ح بماحدکدد ح اسحدص پ
حح

   یضاپحشض ح دم ر ضهک  حناونه حر ضهکدم  ح بماصضت  ح ب  حکلیدی:واژگان 
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  مقدمه -1

   ژاحهحک ژاحدصلوژض  ححححر ضهک حهحناوژنه حر ضهکدمژ حما ژاسحکدحدبصژیمحنژبححححح

هحما اسح  ژنکشضح کح میژضح ژ حصژیشحپی ژبر ح  ژنکح کحداژاحاژنتسح تژلگبحححححححححح

(پحننرژژژن حر ژژژضهک ح کحاییژژژ ححح15:ح2021هحش زژژژضکدا حح1 ژژژضمزضک دک ح)

ض ح  ژژنکشض ح کحاژژضاحدنصژژع ح ض نژژضقحدتح باژژ حدمنض ژژ حر ژژضهک حححححححد  یژژ

شژضابحدتج لژ حدمل ژضاححححپبح ژب اح ژزضححر ضهکدمژ حهح کحملیمژ ح اژ حححححن دنکحح  

 دمژژ حهحر ژژضهک  حتبریژژ حجژژ شحر ژژضهک حهحدن یژژاحناوژژنه حر ضهکدمژژ ححححح

ح ژژ حهکه حکدشزژژضکپح(136:ح1398اژژاداضک حهحش زژژضکدا حح ژژن ح) منژژضاحنژژبح

حصژضت حح بمژاححر ژضهک  حح لیژاحح ژضسححهحدصژ ححر ژضهک حح دنژبهت ححه ژضکحح تبح میض 

:ح1400متد حهحش زژژژضکدا حنیث ژژژبدصژژژ ح)حماحدتحمض ژژژبحدرژژژگه  حدکتنحه

 حشژژض حشژژبحصژژضتنضمبحدژژبااحصژژبنضا  کح میژژض حدنژژبهتحازژژبحدتحدصژژلبححپ(167

حجژژگهحدصژژلبددوا حهحدصلوژژض  ح اژژض حدتح بمژژاشض بمژژاحماحصژژضتنضاحدصژژ پحح

حدژبااحدکتنح ژضححدژنداحح ژ حجژگحححنژبححالژبححهحشژضح ژب  ححدکتنح ژضححشض  دکداب

(پح211:ح2019 2ساژژکحهحگژژگا ژژنماح)که کنژژبحناتژژنشحشژژضحماحشژژض  دکداژژب

ح ژژ ضکح ژژ ح ضتدکاژژض بحنژژاابا ح کحنیژژمحننرژژنتض حدتحازژژبحت ژژنداح ژژ ح بمژژا

شژبحححدصژادنض ححدژبااححنیژمححدتحازژبحح  ژنمب ححکصژض لبحح ژضتدکححکه پح ژضحدنجژ ح ژ حححنب

ش زژژضکدا ححه ژژضشب ح شا ژژلبحدصژژ ح)صژژضتنضمب ح بماصژژضت حناوژژنه ححح

شژژض حدصژژ  ح ژژب  ححدکتنحالژژ حدنژژبهت ح میژژض ح لیژژاحهح ژژضسح(2:ح1400

 ژضکحیب ح دمژ حهحر ژضهک حکهتح کحدن یژاحناوژنه  ح ژ حححححححح  یژضاح ژضح ژ حححح دم 

 ح3میژژ حشض ژژ بحهح ض تژژلبحپب دتمژژاح)الژژ حدکتنحهحوژژبه ح کحجضنعژژ حنژژبحح

  یژژضمبح ژژ حدتحر ژژضهک ححشژژض ح دمژژ (پح ضتدکاژض بحهحرژژبهنح کح ژژب  ح3:ح2021

ابح باژژنک دکحشتژژل احهحناوژژنه حر ضهکدمژژ حکدحدن یژژاحهح ژژ ح ژژضتدکحتبرژژ ح ژژضه

  یژضاحححشژض ح دمژ حح   ا حدش یژ حایژضدبح دک پح ژبحش ژیاحدصژض ح ژب  ححححححنب

                                                           
1. Shankar 
2. Rodrigues and  Reis 

3. Nikkhashemi and Bllester 
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 ژضکحیب ح دمژ ح ضتدکاژض بح ضاژاح ژ ح هحمزلژ حدنجژ ح   ژا:حدهاححححححححححن دژنکح ژ ححح  

ت ژژنداحصژژبنضا ح کح ژژب  حهح هیحدنجژژ ح ژژ ححححح ککحنژژاابا ح ضتدکاژژض بح ژژ ح

هحش زژژضکدا حح1ننکحژژضاجضمنژژ ح)حت ژژنداحربما ژژاحنژژادهیحهحش ژژ حح ژژ ح ضتدکاژژض ب

ت ژژنداحازژژبحدتحح ژژضکحیب ح دمژژ ح ضتدکاژژض بح ژژ ح ژژ ح ژژ ح ژژنک ح ژژ ح (86:ح2018

 ژژن حدژژبااحتندنژژ ح لیژژا ح ژژبد حرعض یژژ ح کحتبصژژ ح ژژضتدکحنیژژب حنژژبحنیژژم

حجیژژژ ح بماصژژژضت حدش یژژژ حدنژژژبهتسحپ(547:ح2021هحش زژژژضکدا حح2ممضمژژژا)

ح تژژبح ژژبح کمنژژاتدابحهحدتلنژژضکحدرژژگدا حکصژژض لب ح ضتدکشژژض ح کحنگاژژ ح تژژب

 کحکدصژژلض حح(پح بمژژا 598:ح1399صژژلی بحهحش زژژضکدا حح)حتژژ یمحپن ژژیاس

حصژضت حناوژناحر ضهکدمژ ح ژضک ب ح تژگدابح دک پحش ب ژیاح بماصژضت حححححححدمژضک ح

 دک ححیژب ححم ژ حش ژمححح ژضتدکحح کحماح ژب اححرژب ححن اوژب  ححهح بماحمحضشبح ک

حر ژژضهک  حصژژضت حح بمژژاح اگژژب حنژژضک تح ژژ ح(پ2024:ح2020ح 3دتژژ حهحشندمژژ )

حدملیژژضابحشژژض حال ژژ ح ژژبحماحد ب ژژگحهحدصژژ ح ژژضتدکحهحر ژژضهک حددوژژضاحال ژژ 

ح ک ژژژضک حتاژژژض  حنیض عژژژض ح ضتدکاژژژض ب حد  یژژژض ح کپحدصژژژ حدکتنحتممیژژژب 

ح ژژضحن ضاتژژ ح کحه ژژبحدصژژ  ححبرلژژ حدممژژضیحناوژژنه حصژژضت حح بمژژاحشگژژنمگب

ناوژنه ححح ژ ححب ژن حنحشژض ححداژاسححصژضت ححح بمژاححناوژنه  ححصژضابححصژضت ححح بما

حتد س حنا ژژا حهحنلژژیادصژژ ح)ححبرلژژ حصژژبدکحننک دنجژژ حر ضهکدمژژ ح  لژژبح

حدامژض حح ژبد ححد ژگدک حح بماصژضت حکدححدژنداحنژبحححژبدحملیمژ ححمگژضسحح ضح(پ53:ح1392

حمیضالژژضقحهح بمژژا حجضاگژژضسح بمژژاح ژژ ح بمژژا حهرژژض دک ح ژژ حدتل ژژض ح بمژژا ح ژژ ضا 

ح(پ59:ح2017 ح4هالتناحهحپنممضاتب  دمت ح) بماححنیلنشح ضک ب 

حدژژضحدا یژژ حتممیژژب ح کحح  ژژاسحال ژژ حدژژبااحنیژژمح بماصژژضت حنژژضح  ژژنکح ک

حدمل ژژضاح ژژبد حن ضصژژبحشژژض حتنی ژژ حاژژضرلاحهح ژژن سحصژژضت حناوژژنادمژژضک 

ح ژژبد پحدصژژ ح باژژنک دکحاضصژژبحدش یژژ حدتحدمژژضک حاژژنت ح ژژ حشژژضپژژوهش 

                                                           
1. Morgan 
2. Anand  
3. Huang and Tsai 
4. Punjaisri and Wilson 
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حهحنژژض بحر ژژضهک  حتل ژژب حدتج لژژ حنخلل ژژبحتندنژژ حناوژژنا حصژژضت ح بمژژا

ح صژ ححنیژمححداژاحح ژ ححدژنداححنژبححشژضححماحنژاابا حح ژضحح ژ ححاشتل حنیمحدصلوض  

حشژژض حر ژژضهک حدتح تژژیضک حصژژبا حپی ژژبر ح ژژ حدنجژژ حاضرژژ پحدتحش ژژیاحکهح ژژض

نژژاد حدصژژ ح)ناوژژنه حر ضهکدمژژ حدتحدش یژژ ح تژژگدابح باژژنک دکحح بماصژژضت 

شژژض حازژژبحدتحن ژژزه حدصضصژژبح ژژب  (پح43:ح1387حصبش ژژ   حهحصژژلنددب

شژضح کحرژبهنحححندم  ژا حداژاح ژب  حححدن یا   اسحناوژنه حر ضهکدمژ حتژایحدححح

( حداژژاح کح225:ح1398مصژژضتد سحهحش زژژضکدا ح ض ژژاح)ناوژژنه حدن یژژا حنژژب

حکصژیااححملیمژ حح ژ حح کحتضنژ ححدژبااححهحرژبهنحنیژمححح ضتدکاژض بححاض بحدص ح ژ ح

ح زتژژ حاژژضحننر یژژ ح ضتژژ حد یژژضابح ژژ ححهحدصژژ حر ژژضهک ح بماصژژضت حربدا ژژا

صژژضت ححدمژژضک ح(پ621:ح2010 ح1 ژژن ح) ی زژژضحهحدصژژزض حنژژبحداژژاحربما ژژاح ژژ 

ر ژژضهک  ح کهدصژژ حالژژ حناوژژنا حاژژان حاژژضحربما ژژاحجااژژا حننل ژژبح ژژبححح

پضصژژخح ژژ حد ضرژژض حجااژژاحدصژژ حهح ژژض ین حپضصژژخح ژژ حماحنتژژللگیحدژژهنحححح

شضصژژژ حنتژژژل بح کحکدسحدنژژژاا حملژژژضاهحناوژژژنه حهحرژژژبهنحننرژژژ حماح

دژژنداح(پح ژژضحدنجژژ ح ژژ حداژژاحح لژژ حنژژبححح340:ح1399دموژژضک حهحش زژژضکدا حح)

 ژژبحدتژژیی ح ژژب احربدا ژژاحدنژژاا حداژژاسح ژژ حناوژژناحهح کاضرژژ ح ژژ حتژژههسح

شژژض حاژژان  حرژژبدشمح ژژب اح ژژبداطحرژژبهنحن ضصژژبحمیژژگحدتج لژژ حننرژژن ح

 یخژژض حربتدمژژ حهح)حااژژمصژژضت حر ژژضهک ح ژژ ح ژژ ضکحنژژبحح ایژژ ح کحدمژژضک 

ح(پ186:ح1398ش زضکدا ح

حنل ژژضه حنخللژژ  حجندنژژ حر ضهکدمژژ ح کحدنصژژع ح ژژ ح ژژاسحن ژژضشاسحدنژژبهتس

حدنصژژع حهحدصژژ حر ژژضهک حپژژ ابنحمژژب ح کح د ژژضهحداژژاح هاژژ حهح ژژن س

صژژضت حدمژژضک حکه ح ژژبح ژژ ح ژژاهاحنمژژضت ح میژژض حهحدا لبمژژ حکهتدرژژگها

ح(پح ژژض94:ح1401جژژنداحدنژژضمبحهحد نژژب  حححدصژژ ح)حح د ژژل حدژژیویبحر ژژضهک 

حدتحدصژژل ض سح ژژضحجااژژاحاضرلژژ حدنصژژع حناوژژنه حکهتدرژژگهاحدرژژگدا ح ژژ حدنجژژ 

ح تژژیضکحدنژژب ح ژژ حکدمژژ ر ضهحناوژژنه حصژژضت ح بمژژاحپی ژژبرل  حشژژض حر ژژضهک 

                                                           
1. Linka and Scottb 
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حربهک حدنژاا ححنیم حر ضهکدمژ ححناوژنه ححدکددژ ححننر یژ حح ژ ححهحدصژ حح ژاسححه

حدنصژژع حننر یژژ حتندنژژ حدژژبااحکداژژهحدتحازژژبح  ژژاپحر ژژضهک ححنژژبح  ژژ 

ح کصژژلبح ژژ حجااژژاحشژژض حر ژژضهک حاژژضا ح ژژضدااحدصژژ  حجااژژاحناوژژنا

حشگنمژ حح ژ ححدصژ ححکهحداژاحپژی ححشژض  ححدژبااحح ژگک حپح ژنماححم ژبححصضت ح بما

ح ژضتدکحح کحکهشژض حپژی ححشژض  حح ژ ححدنجژ حح ژضححکدحجااژاححر ضهک حضاحناوناحا 

ح(پحش ب ژژیاح ژژض412:ح2013 ح1 ژژب ح)شژژنحهح ژژبحصژژضت ح بمژژاحننرژژ ح ژژنکح ژژ 

ح  ضصژژضابحنخللژژ  حشژژض حاژژنتسح کحر ژژضهک حهح دمژژ حدنصژژع ح ژژ حدنجژژ 

حدش یژ ححدتحوژبه ححهح کمنژاحح ژ ححشژضححماحدنژاا ححهحدنصژع ححکصژا حح بد حکهماشضاب

 ژژضتدکحکصژژض لبححپح(6:ح2019هحش زژژضکدا حح2ههدژژبحدصژژ ح)ح باژژنک دکحد حهاژژوس

دنبهت ح ضمسح  ژضحهحنضمژااحکدح ژبد ح ژب لبحصضدژ حدصژ ح ژ ح لندمژاحاژن حکدحححححححححح

حنیژژضا حداژژاح کپینصژژل ح ژژضحداییژژبد حناژژیطحپیبدنژژناحاژژن حهرژژ ح شژژاپحححح

  یژژضاحنندژژنکحناژژبکحهحتضنژژ ح لیژژا ح ژژبد حک ژژاحهحححشژژض ح دمژژ  ژژب  

شژژضابح ژژ ححضا ژژنماپحصژژضتنح حناتژژنشحنژژبحشژژبح  ژژنکحدنصژژع حدصلوژژض حح

 یژژض ح ژژبد حپی ژژنب حاض حیبمژژاسحهحاژژض  ح دمژژ ح ژژن سحهحدتحداژژاحصژژبنضا ححژژبدا

-شژژض ح دمژژ    ژژاپحش ب ژژیاح ژژب  دشژژادححهحن ضصژژاحاژژن حدصژژل ض سحنژژب
درگداژژبحتلژژمحهحوژژبه  حدنصژژع حدصلوژژض ح دمژژ حناژژنک حدا ژژ حح  یژژضاح کحشژژم

صژژضت حملژژضاهحدا یژژ حهحدنصژژع ح کححححدشژژادححتل ژژب حدصلوژژض  حهحدمژژضک ححح

شژژض حپحدتحصژژن ح اگژژبح ژژب  ححر ژژضهک ح بدژژبحم ژژ ح دکمژژاححححشژژض اژژنتس

حدتحوژبه  حح ژ حح دمژ ححدنژاا ححهحر ژضهک ححدمل ژضاحح کحنی ژبححم ژ حح  یژضا حح دم 

حصژضت حح بمژاححنژااحح ژ حح صژلیض بححهح دکمژاححاژن ححناوژنه ححصژضت حح بماح با 

پح  ژژاح  ژژ ح ژژاسحح لژژ ححدشژژادححدا ژژ ح ژژ حدندمژژاحنژژبحناوژژنه حر ضهکدمژژ 

حصژژضت ح بمژژاح ژژننبحد گژژنحهحنژژااحمنژژن ح ژژزضححپوهش ژژبح کحتنی ژژ ح کهدصژژ  

ننرژژن ح کححداژژاح ژژنکحهاژژوسحدش یژژ حح ژژ حهح  ژژنکح کحر ضهکدمژژ حناوژژنه 

                                                           
1. Cho and Lee 
2. Terglav 
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 ژن پح ژ دح ژضحدنجژ ح ژ حححححح  یژضاح ژیبحدک  یژ حن ژضشاسحنژبححححححشض ح دمژ ح ب  

ممبژژ حح لژژ ح ژژاحپژژوهش حاضرژژبح ژژضحدکددژژ حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه ححححح

دصژژض حح  ژژض بدااح ژژب حر ضهکدمژژ ح کصژژا ح ژژضش حداژژاح ژژزضححپوهش ژژبحدصژژ 

ماژضحدکددژ حححح ژ حصژنداحدصژلبحپژوهش حاضرژبحداژاحدصژ حححححححح ژاسححنیژب حنیض بح

  یژژژضاححشژژژض ح دمژژژ نژژژااح بماصژژژضت حناوژژژنه حر ضهکدمژژژ ح کح ژژژب  

 پ ابحدص ؟حدنزضا

ح

 مبانی نظری و پیشینه پژوهشح-2

 فناوری و محصولات فناورانه -1-2

شژض حنخلل ژبحشتژل احدژضح لندم ژاح کححححححشژضح کحجتژلمن حتنی ژ حححدنبهتسح ب  

اوژژنه حاژژن حد ژژضاگحهحنگاژژ حکصژژض لبحدامژژض ح   ژژا حازژژبحدتحداژژاحنژژندک ححن

هححشژژضدز یژژ حر ژژضهک  (پح138:ح2020هحش زژژضکدا حح1حباژژندادصژژ ح)ر ژژضهک ح

دصژ ح ژ حننل ژبح ژبححححححربدا ژاشضابححهحشژضححنژض سححشژض حح صلگضسحد گدکشض ح ضکح ب اح  

ح ژژبحر ژژضهک پح(1330:ح2020هحش زژژضکدا حح2حبهشژژب ض ژژاح) دمژژ حکهتحنژژبح

حشژژبحدتحنوژژ نتض حهحنلگهنژض ححصژژضالاح ژبد حح صژژلب حصض ژ حح دمژژ حنم نتژ ح

حنژند ح ه ژ حححدمژند ححمهک ج ژ ححاژضححدصژلخبد حح ژبد ححهح ژن حمن حکدح ژضن حنژبحح

حناوژژژن بحر ضهکدمژژژ  حناوژژژناحپ(15:ح2021هحش زژژژضکدا حح3 ژژژضمزضک دک ح)

هح دکد حنگداژض حدتج لژ حححح ژن حنژبححدن یژاحح میژضححکهتح دمژ ححپضاژ حح ژبحح ژ ححدص 

اژژاداضک حهح ض ژژاح)هح ژژضک ب  ح ژژب اح دمژژ حنژژب  ژژ ح ژژ حدنصژژع ح  ژژنکح

حپ(137:ح1398ش زضکدا ح

ح

ح

ح
                                                           
1. Grewal 
2. Groher 
3. Shankar 
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 برندسازی -2-2

:ح1400 ح1 لژژب  ژژاح)اژژ ح بمژژاحصژژن  حصلژژبحهحیشژژاحن ژژلباضاحکدحجژژ شحنژژب

 ژژن پحپااژژاسحپح بمژژاحمضن ژژین دبااح دکداژژبحاژژ ح ژژب  حناتژژنشحنژژبحح(1

دژژبااحد گدکشژژض حنژژاابا ححححت ژژنداحازژژبحدتحنیژژمححح بمژژاحهح بماصژژضت  ح ژژ حح

ه ضکشژژضحححیژژب حهحدنصژژع ح تژژبححدژژبااحکهنح ژژز حا حهحصژژبا دصژژلبددو

(پحدامژژض حهحدنصژژع ح914:ح1399دنژژضمبح  ژژبحهحش زژژضکدا ح ژژن ح) ژژ ضال حنژژب

د ح ژ حشژبحشژ ح بمژاحححححححنمژ حح بماح بد حننر ی ح ب  حا حربهک حدصژ  ح ژ حح

نا ژا حهحح)حض ژاحادبح ض ژا ح ژب  حمیژگح ژ حت لزژب ح یلژب ح صژ حنژبححححححححصن 

حدتحصژژژن ح تژژژبح ژژژبد حده ژژژبحت   بماصژژژض(پح912:ح1400ش زژژژضکدا ح

حربما ژژاشض حناوژژنه  ح ژژ حجااژژاحشژژض حر ژژضهک حدنژژاا ح  ژژ ح ژژ حمژژنمهک  

نژژ حکه ح)حنژژبح ژژ ضکح ژژ ح ژژضتدکحناژژیطح کحشژژضحماحرژژبهنحهحجااژژاحاژژانض 

حجااژژا حشژژض حر ژژضهک حدتح تژژیضک ح ژژبد پح(588:ح2021 ح2م یتژژلبحهحصژژی یضح

ح ژ حح صژلیض بححهحسدمنژنححدن یژاحح ژ ححده یژ ححم نمژ ححدتحن یژض ححدرگدا ح بح بماصضت 

پح(133:ح1401نا ژژژا حهحش زژژژضکدا ح  ژژژاح)حنژژژبح ه ژژژ ح ی ژژژلبحن ژژژض  

حهحشژژضحر ژژضهک حدتح ژژب دک ح یژژبسحنل ژژضه حشژژض ح ژژینسح بماصژژضت  حکدشنب شژژض 

ح ژبد ححمنپژضححشژض حح ژب  ححهحپوهش ژگبداحح ژ حح ژن ححنژبحح ژضن ححکدحشضابپوهش 

ح ژبد ححدوژ یمحح برژب ححدتپح دکمژاححمیژضتححماح ژ حح ژضتدک حح ژ ححن ینیحدتح دم حدمل ضا

ح کح ژب  حح ژ ححمژنمهک ححصیتژلمححشژض ححهاوحژبحح ژضححجااژاححر ژضهک حح بماصضت 

حمنیژژگحننر یژژ حدممژژضیح ژژبد پح دک حمگ ازژژبحدکدنژژض ح  ژژا حنژژبحت ژژ حما

دصژژ ححمضپژژ ابحدجل ژژضشحدنژژب حن ضصژژبحکدشنژژب حهحنژژااحدملخژژضشح بماصژژضت  

دژژژنداحنژژژبحکدح بماصژژژضت (پح28:ح1391ح هدیژژژضاب حهحرضکصژژژبحاژژژاد لیب)

حنگاژ ححدامژض ححننجنژض حح ژ حح دمتژ ححن ژضر ححدتحاضصژبححهحهاوسحهداا حنم نت 

حنژبحححکدحد ضاگحه ح)حرژبدشم ح بمژاححمیژگحح باژبحح(پ52:ح2019ح 3نبالیژگححهححژ حصژضت 
                                                           
1. keller 
2. McAlister and Sinha 
3. Gapp, and Merrilees 
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 دم ژاححنژبحح  ژا حنژبححدعنیژبح هحد تژیبححاژن ححدمب یژض ححدتحن لب حممب حد ضیحکد

ح(پ21:ح2020 ح1 ند ا)

 

 برندسازی محصولات فناورانه -3-2

شضصژ ح ژ حححشژض حمژنااحصژضاححح حر ژضهک حشض حرعژضاح کحتبصژحح تیضک حدتح ب  

 کحیژژبح اژژ ح بماصژژضت حشتژژل اپحدتمممض ژژ حت ژژادضقحنلخووژژیاحهحدرژژبد ححححح

شژضحکدح ژبحتیژاسح دکمژا حد لژبح ژضح اژ حدصژلبددو حححححححححر ب حناابا حدااح ژب  ح

 بماصضت حمضم  ضحشتژل احهحر ژطح کحاژاحدامژض حمژضیح ژبد حناوژنه حاژن  ححححححححح

شژژضح اگژژبحد یژژضحاح ژژب   ژژضحماحم ژژ ضابح دکمژژاپحننر یژژ حنژژض بح کح ژژضتدکحداژژح

مژژنمهک حهحاژژضح باژژنک دک حدتحجااژژادبااح ضک ب شژژض حناوژژناحمیتژژ پح کححح

کهتحم ژژ ححشژژض ح ضتدکاژژض بحدتج لژژ ح بماصژژضت حکهت ژژ داژژاح ضتدکشژژض حدندم  ژژا 

   ژژاحدژژب حکدح کحدملخژژضشحداژژاحناوژژنه حدنصژژطحن ژژلباضاحدا ژژضحنژژبححنیژژم

ح) حرضژض ح23:ح1400 لب  حهحدصژ ححماژض ححشژضحصژضتنضاحح ژیاحح ژااا ححکصژض لبحح(پ

حشژژضصژژضتنضاحدژژضحدصژژ ح ژژاسح ضتژژ حمیژژگحناییژژبحشژژض پیبیژژاحبحهحداییژژبد 

حشژژضابهاوحژژبحدامژژض حهحد ژژضاگح ژژ حرزژژبحکصژژض لبحناژژیطحداژژاح کح  ژژض ح ژژبد 

ح تژبحح ژبد ححشژضابحکدسح ژ ح منژضاححح گیبمژاحهححپی ژبححکصنژضححدتح لندم ژاحح  ح ض  ا

حکدصژژلضححداژژاح کح ژژ حنژژندک  حدتحازژژبح ض ژژ ا حح ی ژژلبحشژژبحشژژ ححصژژن 

نا ژا حهحش زژضکدا حححدصژ ح)حح بماصژضت حح اژ حححیژب حنژبححصژبدکححسننک دصل ض 

نضمژژاحمژژضصصحنژژبح صژژلضهک حر ضهکدمژژ حاژژ ح بماصژژضت  ح(پح ژژاها133:ح1401

حننرژژن ح ژژ حدنجژژ حتژژایحش ب ژژیاح( 168:ح1400نیث ژژبحمتد حهحش زژژضکدا ح)

حکصژژض لبحناژژیطح کحر ضهکدمژژ ح بماصژژضت ح صژژلضهک شض ححهحر ژژضهک حدنصژژع 

حاندشژژاحد بانژژضقح یژژبن زاحکدحاژژضکجبحهحلژژب داح ضتدکشژژض ح ژژ حهکه حدنژژبهت 

ح بماصژضت حناوژژنه ححکصژژض لب ح ژضتدکحح کحنضمژژااح ژضصبحح ژژبد حشبد ژ ححصژضا  ح

حدصژ ححربما ژاحح ژبه ححناوژناححدن یژاحپح ژن ححنژبححدل ژبححربهک حدنب حر ضهکدم 

                                                           
1. Cottam 
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:ح2019هحش زژژضکدا حح1)دژژضنی ا  ض ژژانژژبحماحتیژژ حم یژژ ح بماصژژضت حه

شژژضحهحربدا ژژاشض حدصضصژژبحی بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ح دکد ححژژضححپ(307

ح ض ا:ح  ح ب حتابحنب

حشژژض  ژژب  حر ژژضهک حهحپوهش ژژبح صژژلضهک شض حصژژضت دمژژضک  پ1

حنتل ب

حربدا ژژاحدنصژژع حکدصژژلض ح کحدخووژژبحشژژض منژژنتنحهحصژژضت پیژژض س پ2

حمنمهک 

ح ژژبد حصژژضت دمژژضک حهحر ژژضهک حدمل ژژضاحربما ژژاح ژژب احن ژژامدژژضی پ3

ح  یضاح دم حشض  ب  

حهحشژژض ژژب ح کح ه لژژبحهحونصژژباححژژ دکداصژژبنضا ح ژژضحن ژژضک   پ4

ح ژژضتدکحدنصژژع حهحر ژژضهکح ضتدکاژژض بححشژژض  ژژب  ح بدژژبحشژژض داژژاس

حشض ب  

حدن یژاححهحر ژضهک ححدنصژع ححهحکصژاحح  ضصژضاب حح ژبد ححصژضالضک ححدامض  پ5

ح  یضاح دم حناونه 

ح

 کحتنی ژژ حپی ژژی  ح دالژژبحهتیح ژژ حی ژژبحدصژژ  حپوهش ژژبح ژژ حنتژژل ی ضقح ژژ ح

دنژژضح حلژژ ح ض ژژا حاضرژژ حم ژژاحح بماصژژضت حناوژژنه حاژژنتسحر ژژضهک حپب داحح

شژض ح اگژبحدممژضیح ژاسح ژ ح ژ ح ژب حتاژبحدصژ :ححححححححححش اااحپوهش ح کحاژنتسح

 بداژژژبحد گژژژن حح(ح کحپوهش ژژژبح ژژژ حح1400ش زژژژضکداح)متد حهحنیث ژژژب

 بماصژژضت حناوژژنه حصژژنگح کحصژژ ع حنژژند ح ژژ دابحپب دال ژژاح ژژ حملژژضاهحح

پوهش حم ژضاح د ح ژ حپیضنژاشض ح بماصژضت حناوژنه حصژنگح ژضن حشیژضکححححححححح

تاتژژ  ح ینژژن ح ی یژژ حتمژژاحب حدنصژژع حدصلوژژض  حهحححا ژژمحناژژیطن ن ژژ ح

 ژضن حححتاتژ ححن ن ژ حا ژمحناژیطحححح ح ژ ح ژن حدنصع ح دمژ ح  ژضهکت حنژبححح

جژژنابح کح ژژضش حنوژژبححصژژ نی ح ژژضش ح ن شژژض ح ژژی یضابحهحصژژبر حححح

                                                           
1. Tuominen 
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 ژژن پحش ب ژژیاحن ن ژژ ح ینژژن ح ی یژژ حتمژژاحب ححححححنوژژبححدمژژبی حنژژبحح

دح ژژضن حشژژض حدن یژژ ح ژژ داب حدا اژژ حصژژض محهحصژژهن حجضنعژژ حکححححححن ن ژژ 

 ژژن پحرژژ  ضحن ن ژژ حدنصژژع حدصلوژژض  ح ژژضن حدرژژگدا حرژژبهن حدرژژگدا حححنژژب

 کمیضاژژ حن ن ژژ حدنصژژع حح حه ژژن صژژض کد حهحدرژژگدا ح کمنژژاح  ژژضهکتداحنژژب

شژژژض حمننت ژژژبح ژژژبد حشژژژض ح بحژژژگدک ح هکس دمژژژ ح  ژژژضهکت  حن ن ژژژ 

شژژض حدصژژلضمادک ح ژژبد حدن یا   ژژاحضاحکدحححححدن یا   ژژاحضاحهحدکددژژ ح بمضنژژ ححح

ح(ح کحپوهش ژژبح ژژ حدکددژژ ح1400ش زژژضکداح) ژژضهکتتد سحهح ژژن پح  ژژضن حنژژب

حنژژااحدتحدصژژل ض سح ژژضحصژژ علبحشژژض  دم ژژگضسح بماصژژضت ح ژژبد حشیژژضکشن ب

دصژژادیحح( ژژبا حصژژ علبح دم ژژگضسحنژژنک  حنیض عژژ )ح اژژکح ژژب حهح  زتژژلب

حصژ حح ژضن حح دم ژگضسحح بماصژضت حح ژ حح د حم ژضاححپژوهش ححدمژاح ژ حملژضاهححح ب س

ححژ دک  حححن ینی حصژ حح دکد حن یژنیححشژبحپحدصژ ححخپضصژححهححژ دک حشژاحححشناژ 

حش ژژاحاژضححاژژ حن ن ژ  ححشژبحح ژژبد پحدصژ ححدرژگه سححدکتنحهحهدصعژژبحدصژلب ححن ن ژ ح

حصژژژضمنمبحمدژژژبحدتح بمژژژاحشناژژژ حن یژژژنیح کپحدصژژژ ح ژژژاسحدکددژژژ حنلایژژژب

حن ن ژژ پحدصژژ حنتژژل  حشناژژ ح دکد حکصژژض لبح ژژضتدکح کحهح ژژاسحرژژب حن اوژژب  

حدرژژگه سحتندکحن ن ژژ حهح نحژژنح ژژضن حهدصعژژبحن ن ژژ ححژژ دک  مژژضیح ژژضن حدصژژلب

حهحاژژانض ح ژژضن حشژژاح حن یژژنیپحدصژژ ح دم ژژگضسحشژژض حنیننکاژژ ح ژژضن 

حاژژضحناوژژنه ح ژژضن حدصژژلبحن ن ژژ پحدصژژ حماحد گدنژژض حهح دم ژژگضسحدن یژژاد 

حن ن ژژ حهحدصژژضدیاحهح ضک  ژژضاح ژژضن حهدصعژژبحن ن ژژ ح دم ژژمناضا حهحاژژانض 

ح پضصژژخحن یژژنیپحدصژژ حد لاوژژیهارژژضک حهح ضتدکاژژض بح ژژضن حدرژژگه سحشژژاح

ح ژژضن حدصژژلبحن ن ژژ پحدصژژ ح ژژضتدکح کح دم ژژگضسح بمژژاحب ت لزژژحد تژژیب

حن ن ژ ححهحرژب ححدوژنکححاژضححدوژنابحح ژضن ححهدصعژبححن ن ژ ححرب  حهد   حدبااحصبا 

ش ب ژژیاح ژژبتبحهححپدصژژ ح دم ژژگضسح بمژژاحدصژژلبحدکتنح ژژضن حدرژژگه سحدکتن

حنژثوبححتندنژ حح  ژا ححدنژ حکحهحد ح ژ ح  ضصژضابحح(حمیگح کحن ض ژ ح1400)حب ید بدش

حپب دالژ حححدصژلعاد شض ححهحمخنگژضاححتساژنحح کحنلژبحح بماصضت ح ب ح ژ حححح بدژب دمژا

ح کحنلژبحح بماصژضت حح ژبححنژثوبححتندنژ حح  ضصژضابحح ژ ححن ژلهححدژمححدالیژ ححملضاه
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تاژژبحح13حهحدصژژلبحتضنژژ ح6حدتح ژژ ح ژژاح بدژژبحدصژژلعاد شض حهحمخنگژژضاحاژژنتس

ح ژژ ح د حم ژژضاح  ژژبح خژژ حملژژضاهحش ب ژژیاپحدصژژ حاضرلژژ حد ژژزی حنعیژژضک

حدبدیژژبح ژژ حمخنگژژضاحاژژنتسح کحنلژژبح بماصژژضت ح ژژبحنژژثوبحتندنژژ حده ناژژ 

حت داژژبصیضصژژ ح (186/0حهتاح ژژض)حم عژژضای حش زژژضک حهحن ژژضک  ح ژژضن  

ح (170/0حهتاح ژژض)حم عژژضای حدعیژژاح (179/0حهتاح ژژض)ح بماصژژضت حربدا ژژا

حه(ح155/0حهتاح ژژضح)ح ه لژژبححپ ژژلینضمبحح (167/0حهتاح ژژضح)حصژژضت حربش ژژ ح

نکهت حهحرژژ  ضحمژژحپدصژژ (ح140/0حهتاح ژژض)حمیض شژژضحهح ه لژژبحصژژضالضکحداییژژب

ح کح بماصژژضت ح ژژبحنژژثوبحتندنژژ حد ح ژژ حدکتاژژض ب(ح کحن ض ژژ 1400ش زژژضکداح)

رژژبدححشژض حاضرلژ ححدصژض ححدمژژاح ژ ح ژبححصژضااضحدصژادیح ژب سححححان کهصژضت حح ژب  ح

حدژژیویبحنلایبشژژض حدبدیژژبح ژژ ح بمژژا ح خوژژی حپیضنژژاشض ح ژژیاحدتحدالیژژ 

ح  ژژاسحد کدکحدکتنح بمژژا حدنصژژع حدکدنژژض  ح ی یژژ حن ژژلباضا حکرژژضا ح بمژژا 

ح دکد ح بمژژاحهاژژوسحدکتنحهحن ژژلب حت ژژبح هکسحدکتنح بمژژا ح ژژ حض دک هرژژ

حصژژضالضک حصژژضت نژژااحملژژضاهحدصژژض ح ژژبپح ن مژژاحدوژژبحدمژژادتسح ی ژژلباا

ححبرل ژژژاحصژژژبدکحصژژژیشح ژژژ ح کح بمژژژاح خوژژژی حپیضنژژژاشض حد تژژژیب  

حنلایژژبحهحدیویبحژژ دک ح ی ژژلبااح دکد ح بمژژاحدژژیویبحنلایژژبح ژژ حد ححنمژژ ح ژژ 

دتحصژژنابح اگژژبححپ ن مژژاحدیویبپژژ اب حا ی ژژلباح دکد حن ژژلب حت ژژبحدکتن

(ح کحپوهش ژژبح ژژ ح بکصژژبحشژژضکشنشحدالیژژ حح1398ش زژژضکداح)اژژاداضک حهح

شژژژض حپیبیژژژاسح رژژژضتبحشژژژض حر ضهکدمژژژ ح کحناوژژژنه حهحصژژژضنضم صض لیژژژ 

شژض حر ضهکدمژ ح کحپژ هح صژل حححححپب دال ا ح بحدصژض حشژضکشنشحمیژضاب حصض لیژ حححح

 بح ژژژ حش ژژژبدسحد  حربما ژژژا حهحناوژژژندصژژژلبددوا  حتابصژژژضالب حپژژژبهیس

ح کمیضاژژ ح شا ژژلبح ژژضشب حهحرژژب حححح حهشژژضحصژژبدکححبرل ژژاحححنعیضکشژژض حما

حصژژضت حدمژژضک حنژژااح(ح کحپوهش ژژبح ژژ ح بداژژبحح1397پژژنکح)ح ن ژژلب 

دکدنض ژژض حدصژژادیحححهحد هتژژض حر ژژضهک حصژژ ع ح کح  یژژضاح دمژژ ح ضهشژژض 

حنژژ  نکحد گژژن حدصژژلبحدمژژاح ژژ حملژژضاهح یژژضمگبحماح ژژن ح ژژ حنبداژژ ححح ژژب س

حهحدالیژژ حداژژاسحاژژض ب ح (میضتصژژ مب)ح ضتدکاژژض بحشژژض  پژژوهش:حدتحدمژژاحتنژژضک 
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حدنلیاژژض  حهح ضتدکاژژض بحشژژض حدصژژلبددو حدجژژبد حهحدژژاهااحنژژض ب حدژژینیا

حدجژژبد حهحدژژاهااحدکد ژژض حهح ینژژن حمتنژژضا  حدن یژژا حجژژضن حصژژ مبحدنزژژضا

حپژژسحاژژانض حهحپ ژژلینضمبحدنتاژژ  حهحرژژبهنححژژ دک  حصی ژژ حشژژض حدصژژلبددو 

حهح1دژژنداح ژژ حپژژوهش حشژژضامیژژگحنژژبح کحتنی ژژ حپی ژژی  حاژژضکجبپحرژژبهنحدت

ح ژژیب ح بماصژضت حر ضهکدمژ ححح بکصژبحح ژژ حد ژضکسح ژب سح ژ حححح(2021ش زژضکداح)ح

ح بماصژضت حر ضهکدمژ ححح ژبحد عژض حححدی یژاحح ژضحپحپب دال ژاححشژضحدصژلبددو حح  ضصضابحه

حد عژژض حهحمیضتشژژضپژژی حهحمژژن حدرژژبد  حنزژژضا حپلضمتژژی  حاضژژنک حاع ژژبح ژژیب

(حان دمگژژضکسحهح ضتدژژضشح  کد یژژحربش ژژ  ح ض نژژا  ح خوژژی  )ح ژژیبحشناژژ 

ح نژ  حححاع ژبححدصژلبححت وژبححپژ هححدتحنل ژز حح یبحدتحدوناب  حمضایژ  ححنتژیبشض 

حنبم ضم حهحشضحبس ح ژیبححدوژنابححد عژض ححداژاحح شژاحم ژضاحنژبحححملژضاهحح  ح ض اشض

حهح2صژژلینش ب ژژیاححپ   ژژانژژبحدعنیژژبح ژژیبحر ضهکدمژژ حت ژژنداح ژژ حکدحپنکهد ضکدژژض

ح ژژیبح ضتدکاژژض بح کح بماصژژضت حدمب ژژ حدژژیویبح بکصژژبح ژژ ح (2020)حش زژژضکدا

حدتحنعلنژژبحنیض عژژضدبحشژژض ن یژژض حدتحدصژژل ض سحداژژاحپژژوهش ح ژژضحپحپب دال ژژا

 ژ حححت ژ ححهح   ژاسحنوژبححح ژبححننل ژبححدمژضک حح بمژاححدکتنح بماصضت  حدمب  

حاژ ححدتح بماصژضت ححدمژضکشحح شژاح ژ ححنژبححم ژضاححنیض عژ ححداژاحح بماحدممضیح اپ

حدژژیویبحماحدصلوژژض  حت لزژژب حملیمژژ ح کحهح ژژیب ح ضتدکاژژض بح ژژضحنژژبدنطحکدس

حشژژض ج نژژ حمدژژب  حپوهش ژژبح کح( 2019)ح3رژژ  ضح ب ژژبحپححژژ دک نژژب

ح ژب حححکدحدمژضک ححنبد ژگحح بماصضت حنخلل  حدملخژضشحح ژضن حح ژ ححدصژ حح بکصژب

داییژژبححهحا ژژمح بمژژا حن یژژنیحدمل ژژضاحهحن ژژلباضاح ژژضحدکدنژژض حن ضصژژب ح بمژژا

حشژژض ناژژاه ا حهحنب ژژگحش ژژاح بماصژژضت حن ژژلبک ح بماصژژضت ح بمژژا 

حتندنژژ ح( 2019)ح4م یمنصژژیاحهحش ب ژژیاححض همژژضهاباحپحدصژژ ح بماصژژضت 

حدتحکدحن ژژلباضاحنب ژژگحدنصژژطحدملخژژضشحهحدمژژضک حنبد ژژگح بماصژژضت ح ژژبحنژژثوب

                                                           
1. Chan 
2. Coelho 
3. Kircher 
4. Gudonaviciene and Alijosiene 
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د ژژنا بححشژژض  بمضنژژ حهحدنزضمژژض ح ژژیب  حد ژژن  حهح ی یژژ حنزژژضا حمدژژب

حدمژژضک  حنب ژژگح ژژ حن ژژلباضاح صلبصژژبحنیض عژژ ح ژژضحشژژضحماپح ب مژژاح بکصژژب

ح ژژبح دالژژبح بداژژبحهحرضژژضحدژژیویبحک  نب ژژگحدمژژضح ژژ حنبدجعژژ حشژژض تنژژضا

حکدشبهشژض حح ن ژض حح کحجض مژضابححکدالژبححن ژلباضا ححکرضا  حدمژضک ححنب ژگححه

دتححاژژ حشژژبح کحکدحتندنژژ حدژژبااحنیژژمحازژژااگب ح  ژژضکح کح بمژژاشضحشیژژانضاحه

حداژاححد ب ژگحح ی ژلبااحح  ژض بدااحح ب مژا ححدکددژ حح یلژندمبححاباژاححنبد گح کحنندک 

ح حه ژن ححدمژضک ححنبد ژگحح ژب دک حس یژبححنژاابا ححهحهحصژضا حح بداژبحح بحنیض ع 

مگژژبنح ضک  ژژضاححح(ح ژژ ح بکصژژبح2019ش زژژضکداح)هحح1 تژژباپضممض کمیضاژژ ح

مژژنتبحح ژژ حگیژژشژژضحمح ژژب سحدصژژ حهحشژژاححماحبکدح بکصژژحب دالژژح  بماصژژضتح ژژب

حضایژژن ض ژژ حاژژن ح ح کحشژژضح ژژن سحدصژژ پحماحضین یژژنیح کحمصژژحااژژدح صژژضتب ژژنن

حگیژحمحداژاحدک حهحمگژبنح ضک  ژضاحدوژبح حححح کهحب دالژحح  ژ ح بماصژضتححح   ژاحبن

 پح دک ب بحت لزب ح بماحدوبحن
 

 شناسی پژوهشروش -3

پوهش حاضربحدتحای حشژاحح ژضک ب  ح ژضحکهازژب ح ی ژبحدصژ ح ژ ح کحپژبححححححححح

 د سحححکهنح ض ژژاپحدتنژژب دکددژژ حنژژا بح ژژبد ح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ح

د ژژگدکححژژب مهک حپحدصژژ ح ژژاس دصژژل ض سحپوهش ژژبحکدشنژژب حت ژژنداح  یژژض ح ژژ 

صژضالضکاضرل حهح ژاهاحححشژضحدتحنوژضان حمی ژ ححح  ضصژضابحن ن ژ حححد هتض حجیژ ح

صژژضالضکحدصژژل ض سححب اژژاپح  یژژ حدصژژل ض سحدتحداژژاحمژژن حنوژژضان حماح ژژن ح ژژ ح

تژژههسح ژژبحممزژژ حدنژژض احمدژژبد حهحد زژژبحهجژژن ح د ژژ  حپوهش ژژگبداححححححححح

دندمتژژل ا ح اژژ حهحننرژژن حنوژژضان حکدح کحجیژژ ح صژژلیض بح ژژ حدشژژادحححنژژب

ح   ژژاحضان ژژضک  حاژژاحنوژژضان  حدتحپژژوهش حشژژادا حم ضا ژژاپح ژژ دح کحدححح

حدتحدا ژژضاحدالیژژ ح ک ژژضک ح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حپبصژژ ح ژژاحهححح

حشژژض ش ب ژژیاحپبصژژ پحننک  بکصژژبحصژژبدکححبرژژ حدوبحژژ دکحهحتندنژژ حتلژژ 

                                                           
1. Punjaisri 
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ح ژژضحنژژبدنطحشژژض ن ن ژژ ح ژژ حمیژژ حهحننضاژژ ح د اح ژژ حجیژژ ح ژژبد حدز یلژژب

 حد لژژادحشژژض حنوژژضان  ژژبد حدالیژژ ح د سحپحب اژژاح ژژب حننک  بکصژژبحپااژژاس

ح بکصژژبحهحدالیژژ حهحنشژژض حح ژژ ح ژژضحنژژبهکحدژژضحدمژژا ژژاسحرژژنطحشژژضنوژژضان 

حدممژژضیح   ژژاحضان ژژضک  ح ژژاسح ژژب حشژژض  اژژاحضسح ژژ حمتژژن حدژژب ح صیژژ 

 ژژن پحجضنعژژ حمنژژضک حپژژوهش حنل ژژز حدتحانبحژژضاحاژژنتسح بماصژژضت حهححححح

  یژژضاحنعلنژژبح کحاژژنتسحدن یژژاحححححشژژض ح دمژژ حنژژاابداح ضتدکاژژض بح ژژب  حح

شژژض حیبحدک  یژژ حشتژژل اپحدتج لژژ ح ژژضاصحححناوژژنه حر ضهکدمژژ ح کح ژژحح

دملخژژضشحم نمژژ ح کحپژژوهش حاضرژژبحماحدصژژ ح ژژ حدتضژژض حم نمژژ ح کحاژژنتسححح

ننک نیض عژژ حدتحد هتژژض ح ژژضهابح باژژنک دکح ژژن سحهحد هتژژض حدکت ژژ  ا ح کحح

اوژژژنرح بماصژژژضت حناوژژژنه حر ضهکدمژژژ ح کحدالیژژژضکحپوهش ژژژگبحصژژژبدکحح

ضدب ح دمژژ حدمژژاپحش ب ژژیاحنژژاککحداوژژیلبحنژژبدنط حد ژژبدححد هتژژححححح د س

مدژژب حهحصژژض   ح ژژضکح کحدنژژبح بماصژژضت حهح ضتدکاژژض بحناوژژنه حر ضهکدمژژ حدتححح

شژژض حدتضژژض حم نمژژ ح ژژن سحدصژژ پح کحداژژاحپژژوهش حدتحکهنححح اگژژبحهاوحژژب

انژژبس حح18 ژژاسحدصژژ پحپژژسحدتح  ضصژژضابححححیژژب حشار  ژژاحدصژژل ض سحم نمژژ 

حد ژنض حح ژ ححشژضححن ن ژ ححکصژیااححدژضحححیژب حشضحدالیژ ح ژاحهحنمژا دقحم نمژ حححح د س

حشژژض  د سح کحماحد ح ژژ اضرژژ پح ژژبحداژژاحدصژژض حدژژضحنبالژژ حححد دنژژ ح1دژژب م

حن ضصژنبحححتژلبسححش ب ژیاحن ن ژ حححپیژادحم ژاحهحححن ن ژ حح ژضححدکدنض ح کحجااا 

شژضحد دنژ حپیژادح ژب پح عژاحدتحد  ی ژضاحححححححمهک ح د سحیژب حهحج ژ ححم نمژ ححاضر  

 ژضححهححAtlas.tiدرژگدکحححشژضح ژضحدصژل ض سحدتحمژبیححححدتحد نض حمدب  حد هتض حنوژضان ح

د ح ژژضت حناژژنک حهحدملخژژض بح ژژضحححیژژب حدتحکهنح احژژ دک حصژژ حنبالژژ ح یژژبس

ن ژاحدصژلبده حهح ژنک یاحدالیژ حهحنژااحپژوهش حدژاهااح ژاسححححححححححکهنحمدضی

 دص پح کحجاهاحتابحن خوض حم نم حپوهش حم ضاح د سح اسحدص پ

 

 

                                                           
1. Theoretical Saturation 
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 کنندگانمشارکت مشخصات. 1 شماره جدول 

 متغیر
درصد  فراوانی انواع

 فراوانی
 متغیر

درصد  فراوانی نواعا

 فراوانی

ح ا 

انبحضاح

ح بماصضت 

ناابداح

ح ضتدکاض ب

ح10

ح8

ح

ح55%

ح45%
حج تی 

حنب 

حتا

ح14

ح4

ح78%

ح22%

حصا

  لبحدتح

ح30

ح50دضحح31

 ضهدبحدتح

ح50

ح2

ح10

ح6

ح12%

ح55%

حداویه ح33%

 ضک  ضصبح

حدک ا

ح  لب 

ح6

ح12

ح33%

ح67%

صض   ح

ح ضک 

  لبحدتح

ح10

ح20دضحح11

 ی حدتح

ح20

ح4

ح9

ح5

ح22%

ح50%

ح28%

ح

 کحپوهش حاضرژبح ژبد حصژ م حکهداژبحهحپضاژضابحد ژگدکححژب مهک حد هتژض ححححححححح

دتحکهداژژبحنالژژندابحهحمدژژب حهحپضاژژضابح کهاح احژژ دکحهحنیژژضاح احژژ دکححححححح

دصل ض سح اح ژ حملژضاهحداژاح خژ حدتحپژوهش حنثاژاحدضایژاحکهداژبحهحپضاژضابحححححححححح

د ژژگدکحدصژژ پحش ب ژژیاح کحجیژژ حصژژ م حکهداژژبحهحپضاژژضابح کحکهنحمدباژژ حح

ح(:152:ح2005 بصنا حدص ح)ض حدصادنض حتابحدصل ض سح اسح د سح  ی

 ژژاحضا ح:ح کحداژژاح ژژضاص ح باژژبحن ژژضک  ۱تطبیققت توسققض ا  ققا   

پضکد دامح احژ دک حناژنک حکدح ژضت ی بحهحمدژبحاژن حکدح کحدکدنژض ح ژضحماحححححححح

شژژض حدا ژژضاح کحپژژضکد دامح احژژ دک حناژژنک ححححد ژژبدتح ب مژژا ح اژژاحضسحح

                                                           
1. Member Checking 
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کرژژ حهح بح ژژلبح کحححدت ژژضاح ژژاپح کحداژژاح خژژ  ح ژژبحاژژ حربدا ژژاححح

ح اح دک  حداییبددبحک ح د پ

  ح ژژضحداژژاحکهنحنژژااحدژژاهااح ژژاسح ژژ حدصژژضدیاحححححح۱بررسققی همکققار:

 دم ژژگضشبحدکددژژ ححب اژژاحهحمدژژبد حدا ژژضاح کحاوژژنرح احژژ دک ححححححح

حشض حداوضح اسحدت ضاححب ااپنانک حهح ضاص

  حدصژژنهحپوهش ژژگبحد ژژضاه حرلتژژ بحهحححاظهققار سققوگیری پژوهشقق ر:

 ژژ ضالبحاژژن حکدح ژژ حتبصژژ حپژژوهش حححهداشژژض حکمدژژب حهحمیژژگحهاوحژژب

صژژضت پح کحداژژاح خژژ حپوهش ژژگبحصژژعبح ژژب ح ژژ ح ژژاهاحححححححهدک حنژژب

 شضحکدحدالی حم ضااپصنحیب ح د س

 تنژژضاحدتحح:ح کحصتژژ  حدالیژژ  ح ژژ ح ژژنکحشژژممشققارکتی بققودن پققژوهش

شژژضح  ژژ ححبرلژژ ح ژژاپح کح   ژژاحضاح کحدالیژژ حهحد تژژیبح د سن ژژضک  

شژضحد ژژلنضسح ژب سحدصژژ  ح ژژضححح سداژاحنبالژژ  حدحژبحپوهش ژژگبح کحدالیژژ ح دحح

ح   احضاحننک حدصه حصبدکححبر پمدبحهح   حن ضک  

ح

 های پژوهشیافته -4

 کحدااحپوهش حجیژ حدکددژ حنژااحپژوهش حدتحکهازژب حمدباژ ح د سح  یژض ح ژضححححححححح

کهنحدصژژلبده حهح ژژنک یاحدصژژل ض سح ژژاسحدصژژ پح کحنژژااحدصژژلبده حهححححححح

 حتندنژژ حد  ژژنک یاحت ضصژژبحدصژژلبحنژژاا ح ژژبداطحتلژژب حتندنژژ حتنی ژژ ححححح

شژضحهحپیضنژژاشضحشتژل اح ژ ح کحداژژاحححححژب حپااژاسحناژژنک حهحدصژلبددو حححنادالژ ح

حیژب حدتحکهنح احژ دک حححهح ژضح یژبسحححAtlas.tiدرژگدکححح خ ح ژضحدصژل ض سحدتحمژبیححح

ح نماپ  ضصضابحنب
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 متغیرهای  لی پژوهش -1-4

 ژژژبد ح  ضصژژژضابح ژژژبداطحهحنلایبشژژژض حتلژژژبح کحاوژژژنرحدکددژژژ حنژژژااح

دمژژ حدتحکهنح احژژ دک ح ژژبحنن ژژض ح احژژ دک ححح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکح

د حدتحنلایبشژژض حتلژژبح ژژضت حناژژنک حهحدملخژژض بحدصژژل ض سح ژژاح ژژ حنم نتژژ ح

شژضح  ضصژضابح ژاپح ژبد حداژاحححححححدوبح دکح ژبحن یژنیحدصژلبحپژوهش حدنصژطحماححححح

شژض ح ی ژبح ژ ح بمنژاسحدتحنلژناحنوژضان ححححححح ضکح ژضحدصژل ض سحدتحدالیژ حاضرلژ حححح

حص پ اسحدح ض ا حنلایبشض حتلبح  ضصضابنب

ح
 . شرایض و متغیرهای  لی2شماره  جدول

 کدگذاری محوری کدگذاری باز
کدگذاری 
 انتخابی

 مقوله

ربهنح ی لبح کحتنضاح  لب ح
-دصل ض سحدتحجااادبااح ینس

شض حدنتا  حدصل ض سحدتحد ضنبح
شض حدنتا  حهدابداحتبری 

 ااحد هتض  حد ضکسح  ح
ر ضهکدم ح ن احناونه ح کح

ااح ن احدنلیاض  ح کحنعبضح 
حناونه 

حنعبربحمن حناونا
ح  ایاحدنلیاضدب
حمانسحدنتا حهحربهن

حکاگ ح بماح بمضن 

 
 

 وامل و شرایض 
  لی

 ی بحهکه حکصنض حجااا حپی 
کرلضکحکصنض حج د ی حتضشب ح
-ناونه  حک اض بحر ضهک 

شض حمناا حدامض ح ضک ب شض ح
جاااحشن   اح بد ح
ناونه  حکهما  ضصبح

تلبصضت حجیضمبحدز ن نی  ح 
شض ح ضکحیب ح ب  ح  
ح  یضاح کحص ضا حنخلل ح دم 

حدرگدا حکصنض
حد ن حناونه 
حداییبد حدز ن نی 

ح ضتدکحکصض لب
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 کدگذاری محوری کدگذاری باز
کدگذاری 
 انتخابی

 مقوله

دامض حن ز ح کحدنض ه ح
نض ب ح ضهحکرلاحشگا  ح
 ضهشض حصض کددب حدرگدا ح
 حشگا  حابااح ضهشض حهدک ددب

 شض دنل ض ح ب  
ح دک حاضکجبحجی حصبنضا 

 کح دا ح  نکح  حتل ح
کات ح ضه ح ضش حم اا گبح

شض ح دالبح  حتل ح ب  
تایحدنزضاحدمل ضاحهجنسح  ح
 دا ح  نک حدرگدا حدنکی ح

 حشضحاتضشنتاه ح ااح
 ضمزبحجی حدمل ضاحهج ح  ح

حصضابح  نکشض

نااه ا حدنض ه ح
حدمضک 

حدرگدا حمب حدکت
یض حد ضیحدرگدا ح 

 اسحصیعض حده ی ح
حهدک ددب

 حدابام

  ضا حهح ککحمیضتشض ح ضتدک ح
 بکصبحصها حن لباضا ح
دعییاحصی  ح ضحاض ی حصن ح
ن و ضم  حدعییاحصی  ح
کصض لب حا ضا حنض  حهح
نع ن حدتحدن یا   احضا ح
 ضش حشگا  حد ضیح اسح
ناونه  حدبصیمحهرعی ح
ننجن ح ضتدک حدبصیمحهرعی ح

حنیلنشح ضتدک

- ضصضابحربص  
حشض ح ضتدک
حپ اب دنداحکصض  

دعییاحجضاگضسح
ح ب  

 حدا ی ح ضتدک

 

 گر پژوهشمتغیرهای مداخله -2-4

حژژبح کحاوژژنرحدکددژژ حنژژااح ژژبد ح  ضصژژضابح ژژبداطحهحنلایبشژژض حنادالژژ ح

 بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حدتحکهنح احژژ دک ح ژژبحنن ژژض ح احژژ دک حححح

د حدتحنلایبشژژض حنتژژ  ژژضت حناژژنک حهحدملخژژض بحدصژژل ض سح ژژاح ژژ حنم ححححح

  ضصژضابح ژاپححححشژضححماحبحدوبحژ دکح ژبحن یژنیحدصژلبحپژوهش حدنصژطحححححححنادال 
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شژض ح ی ژبح ژ ح بمنژاسحدتحنلژناحححححح بد حدااح ضکح ژضحدصژل ض سحدتحدالیژ حاضرلژ حححح

ححبح  ضصضابح اپنوضان حدص  حنلایبشض حنادال 
 

 گر. متغیرهای مداخله3شماره  جدول

 کدگذاری محوری کدگذاری باز
ی کدگذار
 انتخابی

 مقوله

صضت حربما اشض ح  ضح
صضمنمب حدصه حصندمیاح ص ح

شض حهحپضحیبحرعض ی ح ب  
  یضا حدنصع ح تلبشض حح دم 
پ اب حصض محهحابه حدتحکصض  

-دماوضکحرعضهاحانتسح ب  
  یضا حدونابحهححشض ح دم 

صضت حصندمیاحنبدنطح ضحپیض س
ا حنض زی حناوناحهح

کدا  حدصه ح اب
 حد دک حننجن  حصضالضکشض
شض ح ب  حصضت شض  
  یضا حدنج حهاوسح  ح دم 

 خ حاونصب حناابا ح
دکدنض ح ضح  نکشض حصضابح
دز ن نی ح بدب حداهااح

شض ح ها حداهااحصیضص 
-شض ح دم دمادتح ب  ش م

  یضا حداهااحکدشنب شض ح
 ها حداهااحنیننکا  ح

شض حمضن  صلنکد ع  حهحمدیا
- دم شض حنبدنطح ضح ب  
ح  یضا

حصندمیاحهحن بکد 
حشض حناابالبا ضا 
حشض ح هاصیضص 

شض حتابصضا 
صضمنمبحهح
 حناابالب

 
 متغیرهای
 گرمداخله

شض ححتایحونض حصی   حشبا 
ک ن حهحدنکی حنیگداح کمناح
نتل بحنب ی حهریع حد لاضاح
نب ی حصبنضا حم ا حهح یبم ا ح
 ب   حنیگداح صلبصبح  ح
حدتییه حدکتداحصی  

حصضمض ح ضتدکمن
حصاک حاباا

حپ لندم حنض بح ب  

هرعی ح
حدصلوض  
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 کدگذاری محوری کدگذاری باز
کدگذاری 
 انتخابی

 مقوله

هک ح ضکدابح ی لب ح یبس

 ضهدب حدوب خ بحنیلنش ح

شض ح ص ح کحدممضیحرعض ی 

  ضری ح کحکهد طح ضح

ننص ححن لباضا حدانا ح  

ناونه  حدتیض حدنلیضتد ح

دمییگحهحهاوسحنض بحجی ح

حمنصضت ح ب  

هک ح ینن ح یبس

حربدا اشض حدممضیح ضک

ح ینن ح ضکداب

درگدا حکرضال  ا ح

ح   احضاحنوبح

دوب خ بح

حصضتنضمب
 

دالبدیح  حش مضکشض ح

دجل ضتب حدکد ضحصیشح

پ اب حدجل ضتبححنتئن ی 

دن یا   احضا حد نا ح

ش مضکشض حدجل ضتب حدکد ضح

پ اب ححصیشحنتئن ی 

صل ض سحدجل ضتبحن لباضا حد

شض حصض  ح  ا دتح تل 

دنج ح  حصهن ح ضتاضر  ح

جضنع ح کحدن یاحناونه  ح

دصل ض سحدتحنند حدماااحپ ابح

 کحدن یاحناونه  حکتضا ح

مزض ح یاد لبح کحدن یاح

 کحمدبححبرلاحناونا ح

حناییبحنتضد حتات 

حدن یاحناوناحصض م

حپضصخگنابح ب  

حتات حدنج ح  حنایط

نتئن ی ح

حدجل ضتب
 

ح

 ایشناسایی شرایض زمینه -3-4

د ح کح کحداژژاح خژژ حدتحپژژوهش حصژژعبح ژژبحماحدصژژ حدژژضح ژژبداطحتنی ژژ ححححح

اوژژنرحدکددژژ حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حد ژژباشح ژژن پح ژژ دح ژژضحح

د حد حدتح ژژژبداطحتنی ژژژ شژژژض حماحنم نتژژژ دصژژژل ض سحدتحنوژژژضان حهح د س

ح  ضصضابح اپ
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 ای. شرایض زمینه4شماره  جدول

ذاری محوریکدگ کدگذاری باز  
کدگذاری 
 انتخابی

 مقوله

ربش  حپناضحهحمنمهک ح
 داییبد ح کح ضهکشض

شض حداییبد حمتلبحهحدکتنح
   احضا حک اح کحنوبح

هکصنی حتها ححج عی  حم دش
   احضاحهحصها حنوبح

دنبهت  حدب یبحن لباضاح  ح
دصل ض سحدتحدن یاح دالب ح
ربش  حدصل ض سحدتحناوناح

قحر ضهکدم  ح ینن حداه
  یبهما 

 اونصیض حربش گب
شض حهاوحب
   ضصبحج عی 

 صن حتماحب
 داییبحمگبنحنوبرب

 ربش  

 
 

د  بداطحتنی   شض حجناب صلیض بح  حصبر  
د حننل بح بحن ا بحشگا  

شض ححدمب   حدجبد ح صلگضس
-پ اب حددخضیحکهندن یاحدمعیضح

شض حمنااح ضتدکاض ب ح بدابح
مصضمبحدن یاححناونهدبح  ح  

ا حناابداح ضتدکاض بحدندم  ا ح نم
ا محهحپبهکنحدربد ح
نلخوص حمیبهشض ح
 متنضا گضشبحنلخوص

 دن یا
  ضتدکاض ب

ن ض  حدمتضمبح
 نلخوص

 ت لزب حصضتنضمب

ننض   حد هتض  ححتلب حبح
 دم ح کحصین حنخلل ح
شض ححصضتنضا حدامض حمنمهک 

ربما ا  حدممضیحن ضهکس ح
صنک حت ن  حهححدکدنض ض ح  
 هاحهتضا حدتحدر ب حدصل

ازااگب حنبدنطح ن اح
هتضا ح ضحدشادححصضتنضمب ح
دعاا حنتل بحهتضا  ح

شض حشن   ا ح صلگضس
مه حهحدمییگد حنض یا

 متنضا گضشب

 دکدنض ض حهحربما اشض
شض ح دم بحتابصضا   

 هتضا 
 

  صضالضکحدکحضمی 
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 شناسایی پدیده محوری -4-4

ناژژنک ح کحح کحداژژاح خژژ حدتحپژژوهش حصژژعبح ژژبحماحدصژژ حدژژضحپااژژاسحححححح

اوژژنرحدکددژژ حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حد ژژباشح ژژن پح ژژ دح ژژضحح

د حدتحتندنژژ ح ژژ ح ژژ حننژژیاححشژژض حماحنم نتژژ دصژژل ض سحدتحنوژژضان حهح د س

پاااسحناژنک ح کحدکدنژض ح ژضحن یژنیح بماصژضت حناوژنه حر ضهکدمژ حدصژ  ححححححححح

ح  ضصضابح اپ

 
 . پدیده محوری5شماره  جدول

یکدگذاری محور کدگذاری باز  
کدگذاری 

 انتخابی
 مقوله

دب یبحن لباضاح  حابااح

نما حدتح با حهرض دک ح  ح بماح

 ب   حدصل ض سحدتحتبری ح

شض حدناالبحجی حر ضهک 

دامض ح بماشض حنل ن حهحنل ضاگ ح

دعییاحننر حن ضصبح کح بد بح

ناونه ح یبر ضهکدم  حتبر ح

دونابحنثن حدتح ب  ح کح

ننر حصضت ح بما حدنج ح

 ح  حنگا حکصض لبحناابداح ب 

جی حننر حصضت ح بما حهجن ح

ا ح بماحوض  حهحنانک ح کح

 ب   حتایحداییبحصبا حمضی ح

م ضاحهح نحن ح ب   حدنج ح  ح

جندکح کحربهنححشض حشمدصلضا

شض حناونه  ح بکصبحربص 

ننجن ح کح ضتدکح  نکشض ح

حححححن ی   حهجن حکهازب 

صض کد ححبدح کحدن یاح

 ناونه 

 د ضاگح بما

ض ح بماون  

   ا ح ضتدکشضده نا 

 جضاگضسح بما

 

 

 پاااسحنانک 
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یکدگذاری محور کدگذاری باز  
کدگذاری 

 انتخابی
 مقوله

ننص حاانض حپسحدتححدممضیح  

ربهن حدصل ض سحدتحمدبد ح

پگ زضاحجی حدن یاحناوناح

 ض ی ی  حکصیاحبح صی ح  ح

شض حن لباضا ح کاندص 

دممضیحد ضنبحدعیاد حدنصطح

 ب   حدخ ی حهاوسح بد ح

ده یاحاباا حدعضن ح ی لبح ضح

 ی بحداییبح ن لباضا حپی

صها حن لباضا ح

هدالی حکرلضکحابااححدمگا 

ن لباضا حدکدد حدض یاح

  ی ی ح  حن لباضا

 ا مح ی ی 

 دممضیحدعیاد 

دنج ح  حن ضر ح

 ن لباضا

 دتل ض ح  ح بما

دصل ض سحدتحت نداحهح ل ض ح

جاااحهحج دش حکتضا حدص ح

صادص  حدجبد ح ضتدکاض بح

داهصب حجلبحدتل ض حن لباضاح

 حر ضهکدم ح ن احمتن ح 

ناونه  حدنج ح  حن ضر ح

ما احضاح کحدن یاحناونه ح

  ا ح ض ی ی  حدصل ض سحدتح تل 

صنگ ح بدابحن ضصبحهح

  ا حناونه  ح ض ی ی ح تل 

دکدد حد هتض ح صی ح بحکه ح

شض حدصل ض سحدتح  ا  تل 

شض حنلخوصح کحدنبح ب  

 بماصضت  حصهای حتل بح

نبحناابداح ضتدکاض بح کحد

  بماصضت حناونه 

 مضیحناوناحر ضهکدم 

شض ح ی بحهاوحب

 ناونا

دامض حمضیحدمضک ح

 صاکد  ا

  نع ضک ح بما
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 راهبردها-5-4

دکددژژ حکدشنب شژژض حازژژبحدتحدجژژگد حدصژژلبحنژژااحمدباژژ ح د سح  یژژض حدصژژ پحححححح

کدشنب شژضحدتح ژبحححححصژنک حح ژ حشژضححاژ حد حدتحکدشزضکشژضحهحکدسح حنم نتژ حکهحدتداا

حانبحضاحدکدد ح اپ
ح

 . راهبردها6جدول 
 مقوله کدگذاری انتخابی کدگذاری محوری کدگذاری باز

حاض مهک حابااشض حح  ل  

دکصضاحپیضیح  حن لباضاح  ح

ن ضصن حدن ا حصض گب حدت هد ح

هپپپ ح بحگدک حم ضا گضسحجی ح

نعبربح بما حدصل ض سحدتحمضیح

نخونر حدصل ض سحدتح گن ح

اضرحهحج دش حدصل ض سحدتح

بحجی حتبری حکصضم حنل

نعبربحشبحش ح ی لبحناوناح

 کحصیشحجضنع  حنعبربح

ناوناحدتح با حد گدکشض ح

 دنلیاض حناییب

   حاض مهک ح بما

 د خیصح بما

کصضمبح بماد ه   

 محضشبح بما

 

 

دصل ض سحشبحش ح ی لبحدتحتبری ح کدشنب شض

شض حنمضت  حم  ضابح ضح نز 

شض حداییبد حهح حبحنمب

شض حن دز ن نیا حدوبح دکح بح بمض

دنلیاضدب حدبهاهحربش  ح ضت ااح

دتحدنلیاض حنمضت  حصضا ح

دنلیاضدبحجی حمانسحدصل ض سحدتح

ناونه  حن ضک  حن لب ح کح

دنلیاض  حدنلیاض حنیادمب ح

دب یبحن لب ح  حدنصی ح

 ناونه ح  ح هصلضاحهحم  ضاضا

 دنلیاض حنمضت 

 دنلیاض حمننت ب

د دنلیاض حدنصی   

  بحگدک حم ضا گضس

  دنلیاض
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 مقوله کدگذاری انتخابی کدگذاری محوری کدگذاری باز

 بکصبحدنلیاض حکصنض حک اض بح

ابااحجی حد خیصح

ناونه حشمحنع ضحدتح ااح

ن لب  ح  ضصضابحن لباضاح

شمحصلی  حجی حپی  یض ح

شض حن لبک حابااح تل 

هدالی ح ضتسحتنضمبححدمگا 

داییبحصی  ح ضتدک ح

هدالی حکهماح ضش بحهححدمگا 

 درگدا بحصی  ح ضتدک

 دنصع ح ضتدک

 د ضاگحناونا

دکحشاح  ضصضابح ضت  

کدشنب شض ح

  ضتدکاض ب
 

 

 پیامدها -6-4

شژژض ح بمنژژاسحدتحنوژژضان  حح کحداژژاح خژژ حدتحپژژوهش ح ژژضحدصژژل ض سحدتح د سححح

پیضناشض حدکددژ حنژااح بماصژضت حناوژنه حر ضهکدمژ ح  ضصژضابح ژاح ژ ح کححححححححح

حجاهاحتابح ب ح ضن حماحم ضاح د سح اسحدص پ

 
 . پیامدها7جدول 

 کدگذاری محوری کدگذاری باز
 کدگذاری

 انتخابی
 مقوله

هکه ح  ح ضتدکشض ح هکحنضماسح

دتحش محکصنض حن لباضاح

جااا حدرگدا حربهنح  ح

ن لباضاح  نمب حدرگدا ح

اض ی حصن  ح صلبصبح

 ب  ح  حن ض  حنض بح ی لب ح

ج د ی حصیمح ب  ح بد ح

ن لباضاحرعلبحهح ض  نسح کح

ح ضتدکح نک 

ح

درگدا حصیمح ضتدکح

  ب  

 دامض ح ضتدکحجااا

کتنحصیضیحدرگدا حد

  ب  

 صن مهک 

 

 

 پیضناشض
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 کدگذاری محوری کدگذاری باز
 کدگذاری

 انتخابی
 مقوله

دکد ض حجضاگضسح ب  ح کح

یشاحن لب  حمگبنحنثن ح

  ح بما حج د ی ح بماح بد ح

ن لب  حدکتنحد کدکح اسح

 بما ح ککحن لب حدتح

دش ی ح بما حدیض  ح بماح ضح

میضتشض حکهت ح یب ح بما ح

نانن ی ح بماح کحمگ ح

 ن لب 

 شنداندشبح بما

 هرض دک ح بما

 دونابح بما

 دکتنحهاوسح بما

  ضا حجااادبااح

کدشنب شض حربهن ح بحگدک ح

ج  ندکسحربهن ح بکصبح

-د  للبحهحن ی   ضتدکشض ح یا
د  حا ضا ح ه  حجی ح

دتیی حصض کد  حدرگدا ح

ح دک حاممحربهن حصبنضا 

 دالبحهحاضکجبح کح

  یضا ححشض ح دم ح ب  

شض حنض بحدرگدا حا ضا 

صضمنمبحدنصطح ه   حدنصع ح

ح دک حشض حصبنضا قص اه

 کحصیشحجضنع حجی ح

-ح دک ح کح ب  صبنضا 
   یضاحشض ح دم 

 درگدا حربهن

 درگدا حصض کد 

 درگدا ح کمناح ب  

 درگدا ح کمناحنلب

  دنصع حدصلوض  

شض حدکد ضحدکدنض حهحش زضک 

دا ی ضدبحهحمننت بح یاح

 دم گضسحهحص ع  حدامض ح

نبد گحدا ی  حدنصع حهح

 حشضمننتنح کح ب  

دمادت ح دابسح  یضا حکدسح دم 

 ضتدکاض بحهح بماا   ح

دصل ض سحدتحدز ن نی ح

 کهت

شض حح بحگدک ح هکس

بد حمننت بح 

 دن یا   احضا

شض حدکدد ح بمضن 

دصلضمادک ح بد ح

دنصع ح بمضن حهح

 دز ن نی 
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 کدگذاری محوری کدگذاری باز
 کدگذاری

 انتخابی
 مقوله

شض حمننتنح بحگدک ح هکس

ر احاان حناابا ح ضتدک ح

شضح کحدالیضکحح د لاح ن لا

هحم باض حدخووب ح ب  ح

 کحص ی ضکشض ح دالبحهح

اضکجبحنبدنطح ضحناابا ح

 کدشنب  حهح بماصضت 

 دن یا   احضا

 

 ارائه مدل پژوهش -7-4

شژض حنخللژ حنژااحححح احژ دک حدممژضیح ژاحهح  ضصژضابح خژ حححححح ژ ححماپسحدتح

صژژنک ححبرژژ  حمن ژژ ح ژژ حماحدصژژ ح ژژ حنژژااحپژژوهش حدکددژژ ح ژژن پحنژژااححح

حدص :ح1 ز ححصنک ح  د سح  یض حپوهش ح ضحدصل ض سحدتحکهازب حمدبا ح 

 مدل پژوهش .1شکل شماره  
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 گیری و پیشنهادهانتیجه -5

پناژژضابححهحدصژژ حاژژض محشژژضصژژضتنضاح ژژیاح ژژااا حکصژژض لبحرضژژض حدنژژبهتس

حشژژضصژژضتنضاحدژژضحدصژژ ح ژژاسح ضتژژ حمیژژگحناییژژبحشژژض پیبیژژاحبحر ژژضهک حه

حشژژضابهاوحژژبحدامژژض حهحد ژژضاگح ژژ حرزژژبحکصژژض لبحناژژیطحداژژاح کح  ژژض ح ژژبد 

ح تژبحح ژبد ححشژضابحکدسح ژ ح منژضاححح گیبمژاحهححپی ژبححکصنژضححدتح لندم ژاحح  ح ض  ا

حصژبدکححننک دصژل ض سححکدصژلضححداژاحح کح ژ ححنژندک  ححدتحازژبحح ض ژ ا حح ی ژلبححصن 

دصژژ پحش ب ژژیاحداییژژبد حدز ن ژژنی حهحداییژژبحح بماصژژضت ح اژژ ححیژژب  نژژب

شژض حصژ گیاحدتحصژن ح اگژبحرژبهک ححححححهحداژبامححصژنححاژ حصها حن لباضاحدتح

کدحح  یژژضاح دمژژ شژژض ح ح ژژب   بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حکدح ژژبدححح

 ب سحدژضحدتحداژاح باژ ح کمنژاحاژن حکدحدرژگدا ح د سحهح ژ حدنصژع حححححححححح هش ادا

دصلوژژض  ح صژژ حاض ژژاح ژژ حداژژاحدنژژبحن مژژبح ژژ حدکد ژژض حدکتنحهاژژوسح بمژژاحححح

حنژثوبح کحا ی ژ  ح بماصژضت حناوژنه حر ضهکدمژ حکدشژبحححححح  ژن پح ژب  حنژبحح

حدصژژ پح ضکمنژژاح ژژبد حدرژژگدا حصژژیمح ژژضتدکحهحدنصژژع حر ژژضهک ح ژژب  ححححححه

پژژوهش حاضرژژبح ژژ حدکددژژ حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ح ژژضحححکهحدتداژژا

حکهازب ح د سح  یض حپب دال حدص پ

ملژژضاهحپژژوهش حن ژژل  ح ژژبح  ضصژژضابحنلایبشژژض حدصژژلبح کحدکدنژژض ح ژژضحححححح

 بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حهحدکددژژ حنژژااحنژژبدنطح ژژضحماحدصژژ پح کححححححح

د حدصژ ح ژ حنم نتژ حححد باشحنلایبشژض حپژوهش حهحنژااحماحهتیح ژ حی ژبحححححح

صژژضتحهححژژبح ژژ ح کحا ی ژژ حتنی ژژ ححد حهحنادالژژ دتح ژژبداطحتلژژب حتنی ژژ حح

ح ژژاسح  ضصژژضاب   ژژاسح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حشتژژل ا ححححدنجیژژ 

کاژگ ح بمژا ح ژضتدکحکصژض لب ححححح بمضنژ حدص پح  دح ضحدنج ح  حنوژضان ح ژضحانبحژضاحححح

ااح ژژبداطحتلژژبحکدح ژژبد حدکددژژ حنژژححححدژژبااحنیژژمحداژژبامحهحدا یژژ ح ژژضتدکحح

 بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ح ژژ حهجژژن حمهک سحدصژژ پحتلژژ حنژژ  نکحححححححح

د حدتح هاژژژ حهحدنجییژژژض حدخووژژژبحدصژژژ ح ژژژ ح بماصژژژضت حححنم نتژژژ 

داژژاح ژژبداطحتلژژبح ژژ ححح کهدصژژ  خ ژژاپحناوژژنه حر ضهکدمژژ حکدحجیژژ حنژژبح
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 بماصژژضت ح ضاژژاححشژژضحماد حدتح هاژژ حد ژژضکسح دک ح ژژ ح ژژبحدصژژض حححنم نتژژ 

 بماصژضت حح ژبداطحتلژبح ژ حححححدژبااححنیژمح دحدممضیح ژن پح ژححناونه حر ضهکدم ح

م ضاژژا حنعبرژژبحمژژن حناوژژنا ح  اژژیاححکدحدنجیژژ حنژژبناوژژنه حر ضهکدمژژ ح

دنلیاژژضدب حدرژژگدا حکصنژژض حد ژژن حناوژژنه  حناژژاه ا ح کحدنژژض ه حدمژژضک ح

پژژ اب حهحشژژض ح ژژضتدک حدژژنداحکصض ژژ حهحدرژژگدا حمژژب حدکت ح  ضصژژضابحربصژژ ح

منژژاسحدتحنژژااحم ژژضمگبحدعیژژیاحجضاگژژضسح ژژب  حشتژژل اپحش ب ژژیاحملژژضاهح بح

 حهرژژعی حدصلوژژض   ححصژژضمنمبحهحنژژاابالبححشژژض حتابصژژضا ماحدصژژ ح ژژ حح

تژژندنلبحشتژژل اح ژژ ححدژژبااحنیژژمدوب خ ژژبحصژژضتنضمبحهحنتژژئن ی حدجل ژژضتبح

 دکمژژاپح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حپژژ اب ححژژبح کحدنجیژژ م ژژ حنادالژژ 

کد  ح حصژژندمیاحهحن ژژب بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ  ژژضحدکددژژ حنژژااححکهحدتداژژا

شژض ح ژها حصژاک حاباژا حمنصژضمض ح ژضتدک ححححححح حصیضصژ حشژض حنژاابالبححا ضا 

ن ژژا حکرژژضا هک حربدا ژژاشض حدممژژضیح ژژضک حش ب ژژیاح ینژژن ح ژژضکداب ح یژژبس

تاتژژ ح ژژ ح ژژز ح   ژژاحضا حناوژژنه حصژژض محهحدنجژژ ح ژژ حناژژیطحنوژژبح

حیژب پحش ب ژیاحربش ژ  حت لزژب حصژضتنضمبحهحصژضالضکحححححححنیلن بحصژنک حنژبحح

 بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ححشژژض حدصژژلبححتنی ژژ حات ژژندح ژژ دکحضمیژژ ح

  ضصژژب حشژژض حربش گژژبحهحج عیژژ   ضصژژضابح ژژاپح ژژبحداژژاحدصژژض  حهاوحژژب

شژژض حجژژناب صژژلیض بح ژژ حصژژبر حصژژن حتمژژاحب حداییژژبحمگژژبنحنوژژبرب حح

د حننل ژژبح ژژبحن ا ژژبحدمب ژژ  حن ژژض  حدمتژژضمبحنلخوژژص ححتژژلب حبحشگا ژژ 

حت ژژنداح ژژ ا حشژژض حربما ژژح دمژژ ح کحصژژیشحصژژضتنضاحهحدامژژض حمژژنمهک حححح

 بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ ححححیژژب ح ژژز حشژژض تنی ژژ حدژژبااحنیژژم

دص پحتژههسح ژبحممبژ حح لژ ح ژا ح کح خژ حن ن ژ حناژنک حهحححححححححح اسح  ضصضاب

 ح ضاژژاحصژژ حناژژنکحنژژامدبحنژژاابداح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ  کحجیژژ ح

 ب  ح ض اپحدااحنانکشژضح ژضن حدتل ژض ح ژ ح بمژا حنع ژضک ح بمژاحهحجضاگژضسححححححححح

د ژژضاگحدندم ژژاح ژژضح د ژژلاح ض ژژاپح کحداژژاح ژژضشحنژژاابداح ژژب  حنژژبنژژب بمژاحح

حجضاگژژضسحصژژضت  ژژبداطحکدح ژژبد ح  ژژا ح ضتدکشژژضح بمژژا حونژژض ح بمژژاحهحده ناژژ 
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ن ضصژژبح بمژژاحرژژبدشمح   ژژاپحش ب ژژیاحنژژاابداح ژژضحا ژژمح ی یژژ  حدممژژضیحححح

دندم ژاحربما ژاحدتل ژض ح ژ ح بمژاحکدححححححدعیاد حهحدنج ح ژ حن ژضر حن ژلباضاحنژبحححح

ههسح بحداژاحنژاابداح ژضحدملخژضشحمژضیحن ضصژبح ژبد حناوژناحححححححححصنک ح ش اپحت

شژژض حناوژژنا ح بمژژا حصاکد  ژژاحکدح ژژز ح ش ژژاپحر ضهکدمژژ حهحدکد ژژض حهاوحژژب

 بماصژضت حناوژنه حر ضهکدمژ  حنژاابداح ضاتژلبحصژ حححححححدتحصن ح اگژبحجیژ ححح

کدشنب ح کحمدبح د ژل ح ض ژ اپحداژاحکدشنب شژضح ژضن حمحژضشبح بمژا حدنلیاژض ححححححححح

دندم ژژاح ژژضح ض ژژاپح کحداژژاحنیژژضاحنژژاابداحنژژبکاژژض بحنژژبشژژض ح ضتدهحدصژژلبددو 

کصژژضمبح بمژژاحصژژعبح   ژژاحن ژژلباضاحکدحدتح بمژژاحمحژژضسحاژژض مهک ح بمژژاحهحد ژژه 

هح ژژضح بحژژگدک حم ضا ژژگضسحهحدممژژضیحدنلیاژژض حمننت ژژب حنمژژضت حهححححححح ژژب س

صژژعبح کحنعبرژژبحشژژبحشژژ ح ی ژژلبحناوژژنه حححنژژثوبد ححتژژلب سحهحدنصژژی 

اژژاحنیژژضاح ژژبد حننر یژژ ح کح ژژضتدکح ژژب  حر ضهکدمژژ حاژژن ح د ژژل ح ض ژژاپح کحد

 ژژضحح کمیضاژژ  ضاتژژلبح ژژضتدکحشژژاححاژژن حکدح  ضصژژضابح ژژب سحهحدنصژژع ح شژژاپح

دکددژژ حنژژااح بماصژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ حپیضنژژاشض حنثنلژژبحدتحصنیژژ حححححح

صن مهک  حدکتنحهاژوسح بمژا حدنصژع حدصلوژض  حهحدنصژع حدز ن ژنی حاضصژ حححححححح

 کحشیژژضکح خژژ حنژژ  نکححض  ژژاساپیضنژژاشض ححدژژبااحنیژژمحکهحدتداژژا ژژن پحنژژب

 ژژضن  حدرژژگدا حصژژیمح ژژضتدکح ژژب   حدرژژگدا حصژژیضیح ژژب   حشنداژژندشبحححح

 بمژژا حهرژژض دک ح بمژژا حدوژژنابح بمژژا حدرژژگدا حرژژبهن حدرژژگدا حصژژض کد  حححححح

درژژگدا ح کمنژژا حدصژژل ض سحدتحدز ن ژژنی حکهتحشتژژل اپح کحاوژژنرحهجژژنسحححححح

شژژض حصژژنک ححبرلژژ ح ضاژژاحت ژژنداحم ژژن ح ژژ حد ژژلبدکحهحدرلژژبدقح ژژضحپژژوهش 

(ح دکد ح1401هحپژژوهش حاضرژژبح ژژضحپژژوهش حجژژنداحدنژژضنبحهحد نژژب ح)ححملژژضا

د ژژلبدکحدصژژ  حهجژژ حد ژژلبدکح هحپژژوهش حداژژاحدصژژ ح ژژ ح یژژضاح د ژژل اححح

حدژژیویبح  یژژضاح دمژژ شژژض ح بماصژژضت ح کحدکد ژژض حدکتنحهاژژوسح بمژژاح ژژب  حح

(ح1401ش زژژضکداح) دک پحش ب ژژیاحپژژوهش حاضرژژبح ژژضحپژژوهش حنا ژژا حهحح

  ژژا حهش حداژژاحدصژ ح ژژ ح کح تژل ححنیض  ژ ح دک  حهجژژ حدیژض  حشژژبح هحپژوححح

کتضاژ ححژب  پحتژههسح ژبحداژاحملژضاهححححححححناییژبححتاتژ حناونه  ح ضااحنتضد ح
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(ح1400متد حهحش زژژژضکداح)پژژژوهش ح  ژژژنمبح ژژژضحملژژژضاهحپژژژوهش حنیث ژژژب

ش خندمبح دک  حشژبح هح یژضاح د ژل اح ژ حدنصژع حدصلوژض  حهحدنصژع ح دمژ ححححححححح

میژگح ضاژاححححشژض حاژضکجبححجگهحملضاهح بماصضت حشتژل اپح کحاوژنرحپژوهش ححح

ش زژژضکداححصژژلینحهشژژض حپژژوهش حشژژض حداژژاحپژژوهش ح ژژضحاضرلژژ ح ژژ حاضرلژژ 

 دکد حش ژژژضش گبحدصژژژ  حشژژژبح هحنعل امژژژاح بماصژژژضت ح ضتژژژ حححح(2020)

د ژژضکسح ژژ حهجژژ حمژژنمهک ححن دژژنکح ژژ ح کمیضاژژ  ژژن پحدنصژژع حدصلوژژض  حنژژب

پوهش ح ضااحت نداحم ژن ح ژ حدژضحتنژضاحدممژضیحپژوهش  حشژیاحنژااح دالژبحححححححححح

ناوژژنه حر ضهکدمژژ حاضرژژ حم ژژاسحهحداژژاحپژژوهش ح ژژضححححح ژژبد ح بماصژژضت حح

پضصژژخح د سحدصژژ پحپژژوهش ححپوهش ژژب بداژژبحداژژاحنژژااح ژژ حداژژاح ژژزضححح

شژژضح اژژ ح ض ژژا:حازژژبحدتحداژژاحناژژاه ا شژژض حنژژباضرژژبح دکد حناژژاه ا 

شژض حرعژضاحححدتلنضکح یبهمژبحدصژ  حشژبدح ژ ح ژبداطحهحرضژض حد ژضنبح ژب  حححححححح

لژژضاهح ژژ حصژژضابححشژژضحازتژژضاحمیتژژ  ح کحاوژژنرحدع ژژیمحمحح کحصژژضابحاژژنتس

شژژضح ضاتژژلبحدالیژژض حم ژژن پحش ب ژژیاحناژژاه ا ح اگژژب ح ژژ حححححح ژژب  

دژژنداح ژژ حماحد ژژضکسح ژژب حداژژاحدصژژ ح ژژ ح کح ژژبداطح ی ژژضک ح بهمژژضححححححنژژب

شژژض حش ژژبدسح ژژن پح اگژژبحححح صلبصژژبح ژژ حانبحژژضاح ژژضحشژژض  حهحصژژخلبحححح

شژژض ح دالژژبح کحداژژاحاژژنتسح ژژن حناژژاه ا حداژژاحپژژوهش ح  نژژن حپژژوهش 

شژژضابح ژبد حدژادهیحپژوهش ح کحداژژاححححی ژ حدژنداحتنح ژ ح ژبحش ژیاحدصژژض حنژبحححح

 کحد دنژژ ح ژژبحدصژژض حنژژااحپژژوهش ححححححکهحدتداژژاتنی ژژ حپی ژژ یض حم ژژن پححح

دندمژاح ژ حدژاهااحهحدجژبد ح بماصژضت ححححححپی  یض شضابحدکدد ح اسحدص ح ژ حنژبحح

ناوژژنه حر ضهکدمژژ حهحش ب ژژیاحدوب خ ژژبحنژژااحن یژژننبحپژژوهش ح  ژژ حح

ح ضاضمبحم ضااپ

صژژضت حناوژژنه حر ضهکدمژژ  ح بداژژبحنژژااح بماحن دژژنکح ژژ پژژوهش حاضرژژبح

دتل ژض ح ژ ح بمژا حححح  اح  حدااح بماصژضت ح ژبحدصژض حصژ حناژنکححححححپی  یض حنب

حنع ضک ح بماحهحجضاگضسح بماحصنک ححیب پ
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 ژژضحدنجژژ ح ژژ حدا زژژ حد ژژضاگح بمژژاحهحونژژض ح بمژژاحجژژگهحپااژژاسحناژژنک حححححححح

 ژژن ح ژژب  ح خوژژیلبحدمژژا ح کحداژژاحجیژژ حپی ژژ یض حنژژبح ژژاسح  ضصژژضاب

 ژژبد ح بمژژاحالژژ ح  ژژا حشبد ژژ ح خوژژی حنمژژگد حنمژژگد ح ضونژژض حهحدصژژلندکح

ح ن پ بماح ضت حدکد ض حجضاگضسح بماحنب

 ض ژا ح ژب  حححشژض حناژنک حنژبحححش ب یاحدتل ژض ح ژ ح بمژاحازژبحدتحپااژاسححححح

 ضاتژژلبحرژژ احا ژژمح ی یژژ حناوژژنه حهحدممژژضیحد ژژضنبحدعیژژاد حاژژن  حح

حنتئن ی حدجل ضتبحان حکدح  حمانحداتاحدا ضح  اپ

دنصژع ح بمضنژ حهحححح ژاسحح  ضصژضابحازژبحدتحپیضنژاشض ححح ضحدنج ح ژ حدا زژ ححححر  ضق

شژژض ح ژژن حرژژ احدالوژژضرح بمضنژژ ح ض ژژا حپی ژژ یض حنژژبحدز ن ژژنی حنژژب

د ح کحتنی ژژژ حناوژژژنه حر ضهکدمژژژ ح ژژژبد حنژژژاابداححمننت ژژژبحهحن ژژژضهکس

هحرژژبمهک ححپژژوهش د حدن یژژا ح حنبد ژژگحن ژژضهکس  یژژضاح دمژژ شژژض ح ژژب  

حناونه حر ضهکدم حدنصع حاض اپ

 ح ضک  ژضاحهح ژض کحححدماا ژبح ژیاحنژاابداحححشژض حشژمحح حم ت  بحگدکش ب یاح

 ضتدکاژژض بحهحرژژبهنح ژژضحشژژاححدامژژض حدج ژژض  حد ژژضشمحهحا ضاژژ حدتحدجژژبد ححححح

ح ن پ بماصضت حناونه حر ضهکدم حپی  یض حنب

 حدنلیاژض حدصژ  ح کحداژاحححح ژاسحح  ضصژضابحدتحصن ح اگژبحازژبحدتحکدشنب شژض حححح

 ژژ ضحم ژژن احت ژژنیحشژژض حدنلیاژژضدبحجیژژ حم ژژن ح بمضنژژ کدصژژلضحدنصژژی حنژژب

شژض ححشژضحهحرنداژاحماح کح تژلبح ژنز ححححجضنع ح ژضحناوژنه حر ضهکدمژ  حهاوحژبحححح

حدجل ضتبحداهااح ن پ

شژژض ح ژژن ح تژژل دنصژژی حنژژبرژژ  ضح کحاوژژنرحدنلیاژژض حشژژبحشژژ ح ی ژژلبح

 ش ژاسح ژضحنضژ ناحنگداژض حدصژل ض سحدتحناوژنه حر ضهکدمژ ححححححححدنلیاضدبحمحژضشبح

نه حر ضهکدمژژ حکدح بداژژبححژژب  حدژژضحن ژژلب ح ژژضح ژژ ضا ح ی ژژلبحناوژژححححح

حاباادک ح  اپ
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 ژن ح ژبد حدنلیاژض حشژبحشژ ح یلژب حححححححشضحپی ژ یض حنژبححدتحصن ح اگبح  ح ب  

دتحتبریژژ حرضژژض حنمژژضت حدصژژل ض سح ژژب سحهح کحداژژاحکدصژژلضحن ژژلباضاحکدححححح

حجی ح ضت ااحدتحدنلیاض حنمضت حدب یبح   اپ

ن ژض  حدمتژضمبحنلخوژصححححح ژاسحح  ضصژضابحد حازژبحدتحتندنژ حتنی ژ ححححدتمممض  

 ژن حدصژلخادیحانبحژضاححححپی ژ یض حنژبححح  یژضاحح دمژ حشض ح ض ا ح  ح ب  نب

حانتسحر ضهک حهحدربد حت اسح کحانتسح بماصضت حکدح کحده نا حصبدکح ش اپ

حژبحا ضاژ حصژضمنمبححححش ب یاح ضحدنج ح ژ حدا زژ حازژبحدتحنلایبشژض حنادالژ ححححح

 ژن ح ه ژ ححح ژن س ح ژ دحپی ژ یض حنژبححححح  یژضاحح دمژ حشژض ححهحناابالبحدتح ب  

شژضحا ضاژ حنژض بح ژب سحهح ن جژ حن ضصژبح کحححححححد حدتحداژاح ژب  ححنکحهاوس   

شژژضح کحدن یژژاحناوژژنه حر ضهکدمژژ ححححکدصژژلض حدامژژض حهحد ناژژ حتابصژژضا ححح

حدخویصح شاپ

ححححتاتژژ حناژژیطحژژبحدنجژژ ح ژژ ححدتحصژژن ح اگژژبحازژژبحدتحنلایبشژژض حنادالژژ ح

هحصض ژ حححدمااژاحپژ ابحح ژن حدتحنژند ححح ض ا ح کحداژاحاوژنرحپی ژ یض حنژبححححنب

  ژژا حناوژژنه حر ضهکدمژژ حدصژژل ض سح ژژب سحهحدنزژژضاحححححح تژژل ح ضتاضرژژ ح ک

ححب  پحربدشمحشضحما ضتاضر ح

رژژ  ضح ک حد هتژژض حنخلوژژبحهحن یژژاح کحدکدنژژض ح ژژضحرنداژژاحدصژژل ض سحدتححححححح

ح  ا حناونه ح اض ح ن پناونه حر ضهکدم ح کح تل 

شژض ح ضتدکاژض بحححدصژلبددو حح ژاسحح  ضصژضابحدتحصن ح اگژبحازژبحدتحکدشنب شژض حححح

شژژض حد ژژنا بحهحشژژضح ژژضحدصژژل ض سحدتح ژژب  کحداژژاحکدصژژلضح ژژب  ح ض ژژا نژژب

ش ب ژژیاحپیگیژژب حپژژسحدتحرژژبهنحصژژعبح کحجلژژبحکرژژضا حن ژژلباضاححححححح

 ژ حداژاحدنژبح ضتژ حدزژبدکحاباژاحن ژلباضاح ژاسحهح کحپژبحماححححححححححح د ل ح ض ژاح

حاض اپ ب  حدتح با حن لباضاحهرض دکح  حصن مهک ح ل انا ح ص حنب

 ژژن ح ژژ حکاژژض بحپی ژژ یض حنژژبح ضتدشژژض حدصژژلبددو ش ب ژژیاح کحاوژژنرح

نیض عژژ  حصژژضتنضماشبحهحدکد ژژضح ژژنز حدن یژژاحدژژضحتبرژژ حناوژژنه حر ضهکدمژژ حهح

حشض حجضن ح ضتدکاض بحناونه حر ضهکدم حصنک حپ اب پداهااح بمضن 
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 ژن ح ژ حححشژض حمدژبحدنصژی حنژبحححح کحکدصژلض حپی ژ یض ح ژ حپژوهش ححححح کمیضا 

حننک نیض عژژژ حناوژژنه حر ضهکدمژژ ححپی ژژضا اشضحهحپتژژضا اشض ح بماصژژژضت ححح

ناوژژنه ح بماصژژضت ححدژژیویب ژژن ح ژژ حصژژبدکححیژژب پحش ب ژژیاحپی ژژ یض حنژژب

 ژژبحصژژضابحن ژژضشیمح ضتدکاژژض بحنژژبدنطح ژژضحداژژاحننرژژن حنژژنک حصژژبدکححححر ضهکدمژژ 

ح بکصبححیب پ
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 فهرست منابع

مصژضتد س حشض ژژم حاتژژ  لبحپژنک ح ی ژژنکش حنیبمژژنن حنی ژض ح یی ژژب حنا ژژاحححح

ااحرژژبهنحننل ژژبح ژژبحمژژنمهک ح ژژضتح(پح بداژژبحنژژ1398صژژضیح)نیژژا حهحصژژلی ضمب ح

صژژضال ضمبحدابدمیژژضاححشژژض ح ژژب  م نمژژ حپوهشژژب:ححژژبهسححصژژضال ضاح) کحصژژ ع ح

 پ240-221( ح2)11 حناابا ح ضتکحضمبد لس(پح

دنژضمبح  ژژب حنملنژژب حموبدصژژ یضمب حتلژب ح ژژضد بح بت ژژب حتلژژبحهحدی ژژنک  ححح

حیژژب حنژژضککحرژژب  ح ضکمربا ژژضاح کح(پح بداژژبحد گژژنابح ژژبد ح ژژز 1399)ح شژژض 

 پ933-911( ح4)12ناابا ح ضتکحضمب حدص یضاپح

رژژژب حهایژژژاحهحدموژژژضک  حن ژژژنشیب حکه ژژژ ااحدک یژژژضمب ح ژژژضشب حمضصژژژابح

صژژضت حداژژاسحرژژبهنحد زلبهمیژژ ح ژژضححح(پحنژژااحدمژژضک 1399صژژاحح)پنکاتژژی ب ح

 پ356-335( ح2)12 حناابا ح ضتکحضمبمدبا ح د سح  یض پحح ضکحیب ح  

 بماصژژژضت ح کححدژژژیویبح(پ1401)حایژژژا جژژژنداحدنژژژضنب حه ه حهحد نژژژب  حح

 کح ژژضتدکحح  یژژضاح دمژژ شژژض ححتژژلبنح ضتدکاژژض بحهحصژژض کد حناوژژنه ح ژژب  حح

  یژضاحپژضککحتلژمححححشژض ح دمژ حح:حن ژلباضاح ژب  ححننک نیض عژ ح)   نکشض حش تضا 

 پ111-93( ح54)17 حناابا ح ضتدکاض بهحر ضهک حنضتماکدا(پح

هحا یاکرژژضححاگ دمژژب حنیژژا  حنا ژژا  حاتژژیا حا ی ژژب حتلژژب حاژژاداضک  

ح کحر ضهکدمژژ حشژژض صض لیژژ حدالیژژ ح(پحشژژضکشنش1398تشژژبسح)ح ژژضشب  ح شا ژژلب

ح شژژضحصژژضتنضاح کحمژژنمهک حنژژاابا  رژژضتبپححپیبیژژاسح شژژضحصژژضنضم حهحناوژژنه 
 پ164ح-ح135( ح4)2ح  رضتب

(پح1400د نژژبح)حصژژاینما حهحنا ژژن حنا ژژااضا حتشژژبس ح شا ژژلبح ژژضشب  ح

حنژژاابا ک  پحنژژنحنلضصژژ لگحنیض عژژض ح:حنلژژبح بماصژژضت حش اصژژیابحد گژژن 
 پ19-1( ح1)4ح بد  للحای حشض ه ضکح تب

(پح1397)حاکرژژژضیا حپژژنک حح ن ژژژلب ح شا ژژلبح ژژضشب  حتشژژژبسحهحرژژب ححح

حهحد هتژض ححر ژضهک ححصژ ع حح کح  یژضاحح دمژ حح ضهشژض ححصژضت ححدمژضک ححنااح بداب

 پ38-23ح (2)8ح منااح ضتدکاض بحدا ی ض حدکدنض ض پ

(پحنژژژااح1399میکمژژژننح)صژژژلی ب حدا ژژژا حصژژژ ضاعب حتلژژژبحهحدموژژژضک  حح

ن یژژننبحازاضکشژژ حننل ژژبح ژژبحد ضنیژژ ح ژژبد حدامژژض  حمگضشاد ژژ حهحدنصژژع حححححححح



 1402پاییز ، 3شمارة ، دهم دوره برند، تیریمد فصلنامه 126
 

نژاابا ححپحه ژضکحح تژبحشض ح ضتدکاژض ب حنگاژ حکصژض لبحپضاژادکحهحت لزژب ح بدژبححححححححصض لی 
 پ626-594( ح3)12 ح ضتکحضمب

ح  ژژا حکدنژژ حهح(پح  ضصژژضاب1400تنژژض ح)حصژژیاحد بدشی ژژب حهحتشژژبسح ژژبتب 

:ح بدژژبححدصژژلعاد شض حهحمخنگژژضاحاژژنتسح کحنلژژبحح بماصژژضت ح ژژبحنژژثوبحتندنژژ 

 پ199-171( ح1)13ح دمتضمبحن ض  حناابا حشض پوهش منیخل پححکهازب  

ح(پحدکددژژ 1400دللهح)حمع ژژ حتگاژژگ  حهحالیژژ ح هنژژب حتلژژب ح  ژژضهکتتد س 

حهح  زتژلبححنژااححدتحدصژل ض سحح ژضححصژ علبحح شژضحح دم ژگضسحح بماصژضت حح ژبد ححشیضکشن ب

حداژبدا ححنی اصژبححمنژنتنحپح( ژبا ححصژ علبحح دم ژگضسححنژنک  ححنیض عژ ح)حکاژ حح ب 
 پ112-87( ح89)23

ح یژژتی(پحنژژاابا حدصژژلبددوا ح بمژژاپح یاژژضاب ححح1400)حای ژژ لژژب ح ژژنااحح

  حشضپحمیمپدمل ضکد حصیل نلبجم( حدیبدا:ح)

حایژژبحشژژض حنژژااح ژژبحنژژبهک (پح1392)ح  ژژض حتد س حنا ژژا حهحماژژادحنلژژیا 

 پ61-52( ح36)9ح ر ضهک حک احصضت پحدمضک 

حARCنژژااحح ژژضک ب (پح1387 یژژبدیح)حصبش ژژ   ح حهحصژژلنددبنژژاد  حنعوژژنن

حر ژژضهک  حک ژژاح  یژژضاپح دمژژ حنثصتژژض  دم ژژبححشژژض حصژژبنضا ح شژژبححژژگدکنح ک

 پ47-41( ح15)4

(پح1401)حااد ژژانا ژژا  حدنیژژا حپیژژبتد  حتلژژبحهحننصژژن  حصژژیاحممژژمحححححح

نژژاابا ح ضتدکاژژض بحصژژنگح ژژبد حناوژژنه حدکحضمیژژ پحححح دحدنصژژع  بداژژبحنژژااحح
 پ150-131( ح54)17 ح ضتدکاض ب

(پح1400دصژژ ضح)نا ژژا  حدصژژ  ااضک ح ژژضت بحکد ژژضمب حاااثژژ حهحنا ژژا  حح

نژژاابا ح ضتکحژژضمب ح   ژژاسپح ژژبحامض ژژ حدتح بمژژاحنوژژبحححنژژثوب  ضصژژضابحتندنژژ ح
 پ928-911( ح4)13

(پح بداژژژبحشژژژضکشنشح1400)حاینعژژژرژژژب حانصژژژ حهحصژژژلی ضمب حنا ژژژا 

ن یا   ژاسحنژند حححدحشژض حح ژب  حش اصیابح بد حدجژبد حننرژ ح ضتدکاژض بحصژنگح کححححح

 پ200-179( ح1)11 حمنااح ضتدکاض بحدا ی ض   دابپح
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شژژض حتلژژب حتناد نمژژا حنا ژژاتلبحهح یژژبدی حححححنیث ژژبحمتد  حصژژ نکد حاژژضجبحح

(پح بداژژبحد گژژن ح بماصژژضت حناوژژنه حصژژنگح کحصژژ ع حنژژند حححح1400)ح بیژژا

 پ188-164( ح80)47 حدمادتحناابا ح ضتکحضمبش م  دابپح

(پح1400)حشژژننا ححتد س پ ژژند بحهحضنژژااحشژژب اضنژژ حاتژژیا حمژژنکهت  

حشژژض  بکصژژبصژژضااضپححان کهصژژضت ح ژژب  ح کح بماصژژضت ح ژژبحنژژثوبحتندنژژ حدکتاژژض ب
 پ108-91( ح108)19ح  ضتکحضمب

حجضاگژژژضس(پح1391تشژژژبدح)حشژژژضاب هح ژژژه حجیژژژضمگیبحرضکصژژژب حاژژژاد لیب

ح کحصژژضت حدمژژضک حشژژض حنژژااحت ژژاسحنعبرژژبحهحمژژنمهک حنژژاابا ح کحصژژضت حدمژژضک 

 پ36-26( ح33)9حر ضهک  حک اپحپی برل حص ضا حانت 
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