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Abstract 

The failure rate and lack of investors' inclination towards crowdfunding projects in Iran are high. One of the most important reasons for the 
failure of these projects is the lack of a suitable crowdfunding framework. Therefore, this research aimed to present the framework of collective 

financing in the film industry of the Islamic Republic of Iran.This research was conducted using a qualitative method. The tool for collecting 

data and information was the past documents in this field, which generally included 45 studies. The method of data analysis was based on open 

coding.The crowdfunding framework derived from the current study included 3 stages: before, during, and after investment. The pre-investment 

stage included factors related to culture, factors related to the film industry, social factors, economic factors, legal and supportive environment, 
technological infrastructure, and feasibility of project implementation. The investment stage incorporated factors related to the platform and 

service provider sites, risk management, development and improvement of communication, and investors' database. The post-investment stage 

encompassed control and maintenance of investors. 
Keywords: Crowdsourcing, Crowdfunding, Filmmaking Industry, Meta-Synthesis.  

 
Introduction 

In the current digital era, widespread communication platforms, especially the Internet and social networks, have led to significant 

and increasing growth in the field of "crowdfunding". Crowdfunding as a catalyst for film production, along with sharing websites, 

social media, and video, has succeeded in improving gender balance and cross-cultural and ethnic diversity in this field, as well as 

facilitating the distribution of creations across national borders. The country's twenty-year vision indicates a movement towards the 

development and progress of non-oil industries. Cinema as an attractive and popular art form can be very profitable if it receives serious 

support from the country's leaders. Currently, the cinema budget is mostly government-funded and the existence of these problems 

necessitates the use of new financing methods in the film industry. In this regard, one of the missions of the five-year development 

program of the Farabi Cinema Foundation is the issue of modern financial tools with crowdfunding being one of these tools. On the 

other hand, the primary issue facing our film industry is financing. Addressing the problem of financing in the film industry, this study 

provided the framework of crowdfunding in the film industry in the Islamic Republic of Iran. 

 

Methodology 

This study was applied in terms of purpose and mixed a qualitative approach with a meta-synthesis approach. The seven-step 

method of Sandelowski and Barso (2006) was used for the meta-synthesis method. The first step involved setting research questions, 

which included defining the subject, societal context, time frame, and methodology. The second step was based on a systematic search 

of texts, encompassing all scientific documents, research reports, databases, and domestic and foreign journals related to crowdfunding. 

The third step involved searching and selecting suitable studies, evaluating various criteria, such as abstract, title, content, accessibility, 

and quality of the research method. The fourth step focused on extracting information from the selected studies, categorizing the 
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information based on the source, including the author's name, year of publication, and the key components expressed in each empirical 

study. The fifth step involved analyzing the findings using the open, axial, and selective coding methods. The sixth step focused on 

maintaining quality control with the researchers comparing their opinions with those of another expert and measuring the results using 

the Kappa coefficient. Finally, the seventh step involved presenting the findings. After confirming the quality of the extracted findings, 

the framework of crowdfunding in the film industry of the Islamic Republic of Iran was extracted and presented. 

 

Research Findings 

The main question of the research was as follows: What is the framework of collective financing in the Iran's film industry? On the 

subject of crowdfunding in the film industry, crowdfunding was the main search term in Science Direct, Emerald, Springer, Scopus, 

Google Scholar, and JSTOR databases. The search results included 1300 published papers, books, theses, and reports of institutions 

related to this field. Finally, 79 papers were selected by carefully reviewing the texts. After applying the critical evaluation criteria, 45 

studies were selected as the final sample. The information of the studies was categorized based on the source associated with each 

study, including the author's name and surname, year of publication, and coordination components expressed in each study. In the 

analysis process, 109 codes, 29 concepts, 13 subcategories, and 3 main categories were identified before, during, and after the 

investment. The Kappa coefficient calculated by SPSS software was 0.872, which was higher than its acceptable value (0.6). Therefore, 

the assumption of the independence of the extracted codes was rejected and the extraction of the codes had good reliability. After 

confirming the quality of the extracted findings, the framework of collective financing in the film industry of the Islamic Republic of 

Iran was extracted. 

 

Discussion and Conclusions 

Pre-investment Phase: Prior to seeking investment and gathering capital from potential investors, certain preliminary measures 

need to be taken. Iran possesses the cultural capacity for crowdfunding as evidenced by instances, such as "Golrizan," showcasing the 

cultural benevolence and cooperation of the Iranian populace. Crowdfunding necessitates extensive marketing efforts and persuasion 

of the public to invest. Notably, the involvement of celebrities, artists, and industry figures plays a pivotal role in motivating potential 

investors. Their ability to connect with the community and generate interest by highlighting the benefits of crowdfunding methods is 

substantial. 

Investment Phase: This stage emphasizes the practical execution of the plan. It encompasses considerations, such as the selection 

of platforms and service providers, risk management, and maintenance and enhancement of communication channels and investor 

databases. The technical and operational aspects of the platforms should be carefully addressed to facilitate user investment, 

communication, and provision of progress updates to investors regarding the film's development. 

Post-investment Phase: Every plan and program necessitates thorough evaluation to achieve successful outcomes. Mere 

conceptualization and implementation are insufficient; an evaluation stage is imperative. To assess program implementation, inspection 

and control measures should be implemented to identify and rectify any existing deficiencies. Evaluation should be ongoing during 

plan implementation to identify and address any shortcomings. To sustain the project and attract additional investors, the potency of 

advertising and promotional activities should not be overlooked. 
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 چکیده

ست و فقدان گرا :هدف شک ست زیاد یراندر ا یجمع یمال نیتأم یهابه پروژه گذارانیهسرما یشنرخ  ست ا یلدلا ینتراز مهم یکی. ا  ینشک

در صببنعت  یجمع یمال نیتأم ارچوبچ ۀهدف از پژوهش حاضببر، ارا  ینبنابرا ؛اسببت یجمع یمال نیها، فقدان چارچوب مناسببت تأمپروژه

  است. یرانا یاسلام یجمهور سازییلمف

ستفاده از روش ک ینا :روش سناد و مدارك ها و اطلاعات در پژوهش حاانجام شده است. ابزار گردآوری داده یتفراترک یفیپژوهش با ا ضر، ا

 ها براساس کدگذاری باز است.داده یلتحل یوۀ. ششودیمقاله م 45شامل  یطور کلاست که به ینهزم ینگذشته در ا

ضر  یجمع یمال نیچارچوب تأم: هاافتهی ستخرج از پژوهش حا سا ینسه مرحله قبل، ح یرندۀبرگ درم ست. مرحل گذارییهسرما و پ قبل  ۀا

صاد ی،اجتماع سازی،یلمصنعت ف ،عوامل مربوط به فرهنگ یرندۀگبر در گذارییهسرما ساختز یتی،و حما یقانون یطمح ی،اقت فناورانه و  یر

 یریتخدمات، مد ۀدهندارا ه هاییتعوامل مربوط به پلتفرم و سببا یرندۀبرگ در گذارییهسببرما ینح ۀاسببت. مرحل حطر یاجرا یسببنجامکان

 گذارانیهکنترل و نگهداشت سرمانیز شامل  گذارییهسرما پسا ۀاست. مرحل گذارانیهسرما یبانک اطلاعاتتوسعه و بهبود ارتباطات و  یسک،ر

 .شودمی

 .، فراترکیتسازییلمصنعت ف ی،جمع یمال نیتأم ی،سپارجمع :هاکلید واژه
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 مقدمه

صر دیجیتال کنونی سترها در ع سترده  یارتباط یب صوص بهگ شبکه ینترنتاخ شمگباعث  یاجتماع یهاو  شد چ و  یرر

ست. چنان شده «یجمع یمال نیتأم»در حوزۀ  یروزافزون سال ا سر دن 1250از  یشب 2015که در  سرا شکال  یاسامانه در  به ا

رقم  ینا کرده است.را جذب  یمردم هاییهدلار از سرما یلیاردم 4/34 هب یکسال نزد ینفعال بوده و در ا ینهزم ینمختلف در ا

 (.Deng et al,. 2022)رسید دلار  یلیاردم 68/113کرونا به حجم  یریگهمه یطبا وجود شرا 0202در سال 

شرکتمنابع مالی لازم برای فعالیت نیعبارت از فرآیند تأمدر مفهوم عام آن مالی  نیتأم ست ) های تجاری یک   Cicchiello etا

2220al., .) وکار از کسببت یتفعال ۀتوسببع یبرا گذارییهسببرما منظوربهپول  یآورطور خاص به جمعبه یجمع یمال نیمفهوم تأم

 هاییتسببادر کنار وبیلم ف یدمحرك تول عنوان یکبه یجمع یمال نیتأم (. ,2014Mollickکند )توجه می ینترنتیا یهاپلتفرم یقطر

شتراك سانه ی،گذارا ست ید وییو و یاجتماع یهار شده ا س ،موفق  بهبود  ینهزم ینرا در ا یو قوم یفرهنگ ینو تنوع ب یتیتوازن جن

 (.  2019Ivanovici, -Fanea) کند یلکشورها تسه یاز مرزها جرا در خار هایتخلاق یعببخشد و توز

 یرنفتیغ یعصنا یشرفتتوسعه و پ یسوحرکت کشور به یسووکه سمت ندۀ آن استدهکشور نشان ۀسالیستانداز بچشم

 ینماسچنانچه  .کندمی یفاا یمهم یارنقش بس هنر یانم ینمتأثر از فرهنگ و خانواده خواهد بود و در ا یایدن ینده،آ یایدن است.

شور قرار گ یرانمد یجد تیجذاب و پرمخاطت موردحما یعنوان هنربه س یرد،ک س .ستدرآمدزا یارب با  یرانا ینمایصنعت 

شور برتر ازنظر تعداد تول 10جزء  یلمف 100سالانه  یدتول ست. از ا یلمف یدک سالانه  یندر جهان ا صد  40تا  30تعداد   یعنیدر

و  یدانیم یمطابق آمارها .رسدیاکران هم نم ۀبه مرحل یحت یهبق یرشفافغ یندو در فرا شودیاکران م یلمف 70تا  60 ینب یرقم

شدهییدتأ ست. ا یلیاردم 10تا  یک ینب یرقم یراندر ا یلمف یک یدتول ینۀهز یانگینم ،ن شان ینتومان ا ستاعداد ن که  دهندۀ آن ا

س یگردش مال یانگینم ست که ب یلیاردم 500معادل  یرقم یراندر ا ینماصنعت  شترتومان ا سویمبلغ  ینا ی  یدولت ۀبودج از 

شینما ینمایی،س یداتتول یمال نیتأم شود.یم نیتأم شکلات ز یرهو غ ی سط دولت م صادبه یادیتو  یهمراه دارد. کنترل اقت

ستگ ینماس سط دولت، واب صاد ی،دولت ۀبه بودج سازانیلمف یتو شکلات اقت فقدان  ی،دولت، هدررفت منابع دولت یضعف و م

س ی،مال یتشفاف ساد در  شفافغ یهاورود پول ینما،رانت و ف سرماسوء ینما،س هب یر ستفاده از  ص یۀا صو فقدان  ی،بخش خ

ص گذارییهسرما یهدفمند صو ستگ ی،بخش خ شک ص یور صو سط بخش  یفرهنگ یهابه مقوله نکردنتوجه ی،بخش خ تو

 ،است و وجود مشکلات مزبور یدولتاغلت  ینماس یفعل ۀ. بودجاستمشکلات  ینا ۀازجمل ینمادر س یو نابسامان یخصوص

 ۀتوسببع ۀبرنام هاییتاز مأمور ،راسببتا یناسببت. در ا سببازییلمدر صببنعت ف یننو یمال نیتأم یهاروش ارگیریکهب یازمندن

سع ی،فاراب ینماییس یادبن ۀسالپنج ضوع تو صاد ۀمو ستفاده از ابزارها یاقت ست و تأم یمال یننو یبا ا  یناز ا یجمع یمال نیا

  (.Salavatian et al ,.2019) ابزارهاست

سترش روزافزون تأم شده یجمع یمال نیگ ست سبت  شگرانتا  ا سع توجه از ابعاد مختلف یدهپد ینا یادی بهز پژوه  یو 

انجام  یرفراگ یمطالعاتاین، با وجود  .کنند یو معرف بشناسند ن راآثر بر ؤمختلف و عوامل م یایزوا یدهپد ینا یکنند تا با بررس

شده ست ن صنعت ف ینتربزرگ ی،از طرف (.Chen et al,. 2022) دارد ودوج ینهزم یندر ا یادیز یو خلأها ا شکل   سازییلمم

وجود  یلخود به دل ینارا ه کرده است که ابه بورس را  گذارییهطرح صندوق سرما فارابی ینماییس یادبن. است یمال نیتأم ،ما

 یخصببوص برابه ینماگرانسبب یبورس برا یبودن ورود به فضبباو سببخت یچیدهپ یبوروکراسبب ی،قانون یمشببکلات و تنگناها

ستقل راه ینماگرانس شکلات پروژه ینآن در ا یروپاگستد ینو باز هم با ورود دولت و قوان کندیفراهم نم یحل منطقم ها م

موضوعات بررسی مطالعات پیشین و با توجه به  (.2019ian et al., Salavat) خواهد ماند یخود باق یصنعت به خود ینا یقبل

 سازییلمرا در صنعت ف یمال نیصورت نگرفته است تا بتواند مشکل تأم بارهین در ا یپژوهش جامع و کامل یچه ،شدهمطرح

 یمال نیارچوب تأمپژوهش چ ینا سببازی،یلمصببنعت ف یمال نیپژوهش و مشببکل تأم ئلۀحل کند. حال با توجه به مسبب یرانا

 یران بررسی کرده است. ا یاسلام یدر جمهور سازییلمدر صنعت ف ی راجمع
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 مبانی نظری

افراد پراکنده و  ینمشببارکت آنلا یقاز طر یدها یکبه  بخشببییتموجود یبوده و برا ینترنتبر ا یمبتن یجمع یمال نیتأم

با  یفراخوان عموم یک یقاغلت از طر گذارییهسبببرما ینخاص اسبببت. ا یچارچوب زمان یکخرد آنها در  یتجذب حما

انتظار سود به اهدا،  یا یقول متقاض یت،جذاب ی،شخص یدبراساس عقا گذارانیهتا سرما گیردیصورت م 2وب  یفناور ۀاستفاد

 دیگر، یفیدر تعر (.7201paraocha, Hossain & O) پروژه اقدام کنند یکدر  گذارییهسرما یاوام  یمحصول، اعطا یدخریشپ

به  کند،یفراهم م یبه دسببت آوردن پول از مخاطبان بزرگ اسببت که در آن هر فرد مقدار کم یبرا یروشبب یجمع یمال نیتأم

سرما یرا از گروه کوچک یادیمبالغ ز کهینا یجا شارکت از حام یتترک ینکند. چن یآورآگاه جمع گذارانیهاز   زمتعدد ا یانم

 (. ,.2020Shneor et al)شود یاستاندارد انجام م یمال یهاو اغلت بدون واسطه ینترنتا قیطر

س یلبه دل یجمع گذارییهسرما ستر سان گروه ید شبکه یمردم یهاآ ستفاده از   نیتأم هاییتساو وب یاجتماع یهابا ا

 یۀسببرما نیتأم یجمع یمال نیدر تأم (. ,.2021Aznab et al) کندیم یکنزد یکدیگررا به  ینانو کارآفر گذارانیهسببرما ی،مال

مالی  نیتأمهای دیگر مزیت (. ,.2017Allison et alشببناسببند )یم یجمع یمال نیتأم روش یاصببل یتعنوان مزرا به یازموردن

. 5. توسببعۀ کارآفرینی؛ 4. تعریف روابط غیررسببمی؛ 3. بازاریابی و تبلیغات؛ 2د ایده؛ سببپاری و بهبو. جمع1جمعی شببامل: 

 (. ,.2020Cumming et al. کاهش ریسک است )7. اعتبارسنجی؛ 6سازی؛ شبکه

 به اهداف خود برسند یجمع یمال نیتأم یقدارند تا از طر یتصورت بالقوه قابلوکار بهکست یهایدهاغلت ا طور تقریبیبه

 یمال نیتأم .1اند از: عبارت مالی جمعی نیتأممالی جمعی در این زمینه اثرگذار اسببت. انواع  نیتأمکه انتخاب روش مناسببت 

وکار اسببت. در کسببت یاپروژه  یک یاندازراه یده،ا یکتحقق  یبودجه برا نیروش در تأم ینکاربرد ا :بر سببهام یمبتن یجمع

صد کند،می بینیپیشکننده شارکتم ،مقابل سهام پروژه به و یدر  یکی :بر پاداش یمبتن یجمع یمال نیتأم .2یرد؛ تعلق گ یاز 

صه شخ صل یهااز م شارکت یمدل، اعطا ینا یا صورت ها بهپاداش یناغلت ا ست.حمایت آنها یلکنندگان به دلپاداش به م

ست ستروش همان قرض ینساختار ا :م()وا بر قرض یمبتن یجمع یمال نیتأم .3؛ خدمات ا ض ینبا ا .دادن ا که طرف  یحتو

 یشببترب یجمع ینوع از اهدا ینا :بر اهدا یمبتن یجمع یمال نیتأم .4؛ از مردم هسببتند یریجمع کث کهنفر  یکدهنده نه قرض

ست اییریهخ هاییتبه حما یهشب صل ا ستعمل نوع یک. اگرچه در ا ستانه ا  یبرا اییفهوظ گونهیچه کنندگانیافتدر ،دو

  (. ,.2021Shafaei et al) او ندارند یتدر مقابل حما یّربه خ یپاداش یاعطا

رویکرد کیفی و از طریق مصببباحبه با با  ی راجمع یمال نیرفتار تأم یتبر موفق اثرگذارعوامل  (1400ازنت و همکاران )

سایی کردند. یافتهشخبرگان  شاننا ست که های پژوهش ن  یتدر موفق بر پروژه یطی و اثرگذارمح یتی،جمع :عواملدهندۀ آن ا

با رویکرد  ی راسببهام یجمع یمال نیعوامل مشببارکت در تأم (1400) همکاران و شببفاعی ی اثرگذارند.جمع یمال ینرفتار تأم

سایی کردند شنا شان هاییافته .آمیخته  ست که پژوهش ن سال دهندۀ آن ا شارکت در تأمبرای  هایگنالسسه منبع ار  یمال نیم

 (الف1398و همکاران ) یانصبببلوات .طرح یانند از: پلتفرم، اشبببخاص ثالث و مجراعبارت یاثرگذار یتترتبه یسبببهام یجمع

بررسببی کردند. رویکرد پژوهش، کیفی و بر  یراندر ا ینمایی رابلند سبب یداتتول یجمع یمال نیو الزامات تأم هایتموانع، ظرف

 ینما،مردم به سب ۀ، علاقزیاد ینگیمردم، نقد یمهربان یرنظ هایییتکه ظرف از آن داردنشبان  هاافتهی مصباحبه بوده اسبت.مبنای 

سلبر سدولت  زیاددخالت  از قبیل: یو موانع هایتیاعتماد مردم به  ضع ینما،در  شور،  ساد در ک ساختبودن زیفوجود ف  هاییر

صاد نبودِ اعتمادی،یب ینما،س یافزارو نرم یافزارسخت  ی،و نخبگان یعموم یناآگاه ییر،در برابر تغ یمقاومت صنف ی،ثبات اقت

 یننو اییوهان شببعنوبه یجمع یمال نیتحقق تأم یبرا یرهو غ ینماییسبب یفعل یهاعدم امکان ورود به بورس توسببط شببرکت

 ی،سببازاعتماد ینما،در سبب یشببامل کاهش دخالت دولت یزن ینمادر سبب یجمع یمال ینالزامات تحقق تأم ینترمهم .وجود دارد

س یاندازراه صندوق ینمابورس  شی،یآگاه گذاری،یهسرما یهاو  سشناخته یصنعت بخ سم ینما،شدن  س یتبه ر  ینماشناختن 
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با روش را  یسببنجامکان (ب1398و همکاران ) یانصببلوات بود. یرهدر کشببور و غ رایتیون کپقان یو بانک، اجرا یمهتوسببط ب

س ینب یدلف صداو سازمان  سان و خبرگان  شنا سی کردند یماکار شان هاییافته. برر سترد دهندۀ آن بود کهپژوهش ن ۀ آنتن گ

س شنا یما،صداو صاد یهامردم با مدل ییآ شبک یاقت شابه،  س یعتوزۀ م شاره هاییتظرف ینترازجمله مهم یع،و عدم  ،شدها

موانع  ینترازجمله مهم یشبببی،نما یداتدر تول ی زیادمال یازمردم در فرهنگ و ن یاز اثرگذار یرانترس مد ی،سبببازشبببفاف

  .بود مایسازمان صداوس یشینما یداتتول منظوربه یجمع مالی نیتحقق مدل تأم یشده برااشاره

. ارا ه کردند یسبببتماتیکمرور سببب یفیبا روش ک یادر اسبببپان یجمع یمال نیچارچوب تأم یک (2022) دنگ و همکاران

 یت(، امنیرهو غ ینوآور یم،ت ۀانداز یه،اول یۀ)هدف، سببرما مرتبط با پروژه یفاکتورهادهندۀ آن بود که پژوهش نشببان هاییافته

تجربه،  یزان)م پردازانیدهمرتبط با ا ی(، فاکتورهایرهها و غکنندهدنبال ی،گذارکامنت، اشببتراك ی،اجتماع یاه)شبببکه اطلاعات

 یزه و)انگیبانان مرتبط با پشببت یفاکتورها و (یتپدآ)نوع پلتفرم،  مرتبط با پلتفرم ی(، فاکتورهایرهفرهنگ، سببن شببرکت و غ

 یفاکتورها (2021) همکارانو  یبریوناواراتهر .( ,.2022Deng et alت )اسببب یجمع یمال نیتأم یت( از عوامل موفقیتجذاب

پژوهش  هاییافته. ی شببناسببایی کردندجمع یمال نیتأم یهاپروژه گذرانیهسببرما یترضببا یبرا را اطلاعات یریتمد یدیکل

شان ست که ن صول اطمدهندۀ آن ا ست و مرتت به یریکارگهب کهینااز  ینانح سان ا  ۀپروژه، ارا  یاتجز  شود،یم زروپلتفرم آ

اطلاعات  ۀارا  گذاران،یهبه سببرما یمیلارسببال ا ید،جد هاییشببرفتپ یاتانتشببار وبلاگ با جز  یل،موبا های کاربردیبرنامه

 یه .(2021Navarrete et al., -Ribeiroدهد )یم یشرا افزا گذارانیهسرما یترضا یجاز نتا یپروژه و آگاه یشرفتدرخصوص پ

سایی کردندپاداش  یبر مبنا ی راجمع یمال نیتأم یهااثرگذار بر پروژه یفاکتورها (2019) همکارانو  پژوهش  هاییافته. شنا

شان ست کهن سانه، فاکتور سازییغن یفاکتورها دهندۀ آن ا سا یارتباط یتوجه، فاکتورها یهار : تعداد ز قبیلفاکتورها ا یرو 

 .( ,.2019Yeh et al) پاداش هستند یبر مبنا یجمع یمال نیتأم یهاپروژه یتثر بر موفقؤاز عوامل م یرهپاداش، نوع پاداش و غ

مان هده میه یات مشبببا که در ادب بهطور  یت شبببود،  به اهم به نیتأمکرات  های نوین عنوان یکی از روشمالی جمعی 

ست. اغلت پژوهش گذاریسرمایه شده ا شاره  صر دیجیتال ا سایی ابعاد و متغیرهای برانگیزاننده در در ع شنا شین به  های پی

ساختسرمایه سی زیر  یتوفقم کنندۀیینعوامل تع یه،سرما یندگانتمرکز بر جومالی جمعی،  نیتأمهای ها و پلتفرمگذاران، برر

ویژه مطالعات ها بهتوان گفت، تعدادی از پژوهشسببازی میاند. درخصببوص صببنعت فیلمی جمعی توجه کردهمال نیدر تأم

اند. در مطالعات داخلی در سازی شناسایی و آن را از ابعاد مختلف بررسی کردهمالی جمعی را در صنعت فیلم نیتأمخارجی، 

سازی های پیادهسازی ایران توجه شده که از جنبۀ الزامات، موانع و محدودیتفیلم مالی جمعی در صنعت نیتأمدو پژوهش به 

شگران، تاکنون هیچ مطالعه نیتأم سی پژوه ست. طبق برر شده ا سی  ی در مال نیچوب جامع تأمچارای به ارا ۀ مالی جمعی برر

ستصنعت فیلم شکلات که با توجه به کمبود منابع مالی غیرد سازی ایران توجه نکرده ا سایر م شی و  ولتی برای تولیدات نمای

 موجود، انجام این پژوهش لازم و ضروری است. 

 

 پژوهش روش

 ینوع یت،فراترکطور مشببخر رویکرد فراترکیت اسببت. این پژوهش ازنظر هدف، کاربردی و ازنظر رویکرد، کیفی و به

و با  یمرتبط با موضببوع را بررسببکمی و کیفی عات مطال یگرشببده از داسببتخراج یهایافتهاسببت که اطلاعات و  یفیک ۀمطالع

سفراهم ستماتیککردن نگرش  ستعاره یهاپژوهش یتترک یقاز طر و ی ضوعات و ا شف می یدجد یهامختلف، مو کند را ک

(2016Nye et al., .)  سیر دقیق هرفراترکیت در برگیرندۀ مراحل ستجو، ارزیابی، ترکیت، تبیین و تف سته پژوهش ج های دو د

 یک مشبترك را شبناسبایی و هایبا بررسبی دقیق متون گذشبته، مقوله فراترکیت، پژوهشبگران در روش کیفی و کمی اسبت.

شینه دل از مفهومی چارچوب ستخراج می پی ست ا برای روش فراترکیت  (. ,2006Zimmer)کنند و این، نقطۀ قوت این روش ا
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(. این مراحل در شکل  ,2006Sandelowski & Barrosoای سندلوسکی و بارسو بهره گرفته شده است )هفت مرحلهاز روش 

 ( نشان داده شده است.1)

 
 ( ,2006Sandelowski & Barroso)های فراترکیب ( گام1شکل )

Figure (1) Meta‐synthesis steps (Sandelowski & Barroso, 2006) 

 

 

 هایافته

ای، محدودیت زمانی و های پژوهش در برگیرندۀ چه چیز، چه جامعهمؤلفه اسبببت. های پژوهشگام اول تنظیم سبببؤال

سازی ی جمعی در صنعت فیلممال نیتأمچارچوب "چگونگی روش است که براساس آنها، سؤال اصلی پژوهش تشکیل شد: 

های جامعۀ آماری پژوهش شامل کلیۀ اسناد علمی، گزارش است. گام دوم جستجوی سیستماتیک متون "کشور چگونه است؟

در  1کلیدواژه 7مالی جمعی اسبببت. در پژوهش  نیتأمهای داده و مجلات داخلی و خارجی درخصبببوص پژوهشبببی، پایگاه

صببورت کامل جسببتجو شببد. در به JSTORو  Science Direct، Emerald، Springer، Scopus، Google Scholarهای پایگاه

در صببنعت  یجمع یمال نیتأمتمام مقالات بررسببی شببد. دربارۀ موضببوع  2022های معتبر داخلی و خارجی و تا سببال پایگاه

صلی، یلمف شامل  یجمع یمال نیتأمسازی کلیدواژۀ ا ستجو  ست. نتیجۀ ج ستجو بوده ا نامه و مقاله، کتاب، پایان 1300برای ج

برای گزینش  گیرد.صورت می های مناستگام سوم جستجو و انتخاب مقالهدر  های نهادهای مرتبط با این حوزه بود؛گزارش

ساس نمودار نمایش دادهمقاله ست برا شکل )های منا سی و ( آیتم2شده در  ستر های متفاوتی از قبیل عنوان چکیده، محتوا، د

کارگیری معیار ها انتخاب شببد و بعد از بهمقاله با بازبینی دقیق متن 79درنهایت،  ش پژوهش ارزیابی شببده اسببت.کیفیت رو

 عنوان مقالۀ نهایی انتخاب شد.مقاله به 45تعداد  2ارزیابی منتقدانه

                                                           
1. Crowdfunding, Rewards-Based Crowdfunding, Equity-Based Crowdfunding, Debt-Based Crowdfunding, Donation -Based 

Crowdfunding, Framework + Crowdfunding, Crowdfunding Platforms 
2. Critical Appraisal Skills Program 
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 های نهایی( الگوریتم انتخاب مقاله2شکل )

Figure (2) Flowchart of selection of final articles 

 

ها براسبباس منبع مرتبط با هر مقاله شببامل نام و نام اطلاعات مقالهشببود. می اسببتخراج اطلاعات مقاله شببامل گام چهارم

تحلیل وتجزیهبه گام پنجم  . دربندی شببدشببده در هر مقاله دسببتهخانوادگی نویسببنده، سببال انتشببار و اجزای هماهنگی بیان

اطلاعات از روش کدگذاری باز، محوری و انتخابی بهره گرفته شببد. بعد از پایان فرایند  برای تحلیل شببود.پرداخته میهایافته

ابتدا،  های مناسببت، کدهای اولیه اسببتخراج و پس از کدگذاری باز کدگذاری محوری آغاز شببد.جسببتجو و انتخاب پژوهش

های د. براسبباس تحلیلمقالات منتخت مطالعه، مفاهیم و کدهای مرتبط شببناسببایی و بیل برچسببت مدنظر مشببخر شبب

های ها در این مرحله مشبخر کرد که در پژوهشمقالۀ نهایی انتخاب شبد. یافته 45گرفته و تحلیل محتوای مقالات، صبورت

شته تاکنون چنین مطالعۀ نظام شته به موارد محدودی از گذ ست و هریک از مطالعات گذ شده ا مالی جمعی  نیتأممندی انجام ن

مالی جمعی  نیتأممقولۀ اصلی شناسایی شد. مراحل  3مقولۀ فرعی و  13مفهوم،  29کد،  109رایند تحلیل اند. در فتوجه داشته

 به تفکیک سه مرحله در ادامه ارا ه شده است.

زمینه، مالی جمعی اسبببت. در این مرحله باید پیش نیتأمگذاری، مرحلۀ آمادگی و قبل از اجرای مرحلۀ قبل سبببرمایه

ساخت شود. در جدول ) نیتأمسازی از منظرهای گوناگون برای پیاده ها و مقدماتزیر ( عوامل مرتبط با 1مالی جمعی فراهم 

 این مرحله ارا ه شده است.

  

 که یافت شد تعداد مقالاتی
N=1300 

 شدهکل چکیدۀ غربال

N=761 

 شدهکل محتوای مقالۀ بررسی
N=272 

 تعداد کل مقالات اولیه
N=79 

 تعداد کل مقالات نهایی
N=45 

 تعداد مقالات ردشده ازنظر عنوان
N=539 

 تعداد مقالات ردشده ازنظر چکیده
N=489 

 مقالات ردشده ازنظر محتوا تعداد
N=193 

 یابیشده در ارزشقالات حذفتعداد م
CASP 

N=34 
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 مالی جمعی نیتأمگذاری های مرحلۀ قبل از سرمایه( کدها، مفاهیم و مقوله1جدول )

Table (1) Codes, concepts and categories of pre-investment crowdfunding 

 منابع کد مفهوم مقولۀ فرعی مقولۀ اصلی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

سازی )قبل آماده

 گذاری(سرمایه

 

 

 

 

 

عوامل مربوط 

به فرهنگ 

)آمادگی 

 فرهنگی(

 

 

پیشینۀ فرهنگی 

 مردم

 (Deng et al., 2022) مردم همبستگی

 Deng et al., 2022; Yeh et) مردم مهربانی

al., 2019) 
 (Ebrahimi, 2017) تمایل به کمک به دیگران

عنوان حامی تمایل به شهرت )معرفی به

 پروژه(

(Ebrahimi, 2017) 

اری مشابه )کمک و همی فرهنگی هایتجربه

 در مسا ل مختلف(

(Deng et al., 2022; 

Salavatian et al., 2019) 
 

 و تیمی هایفعالیت روحیۀ داشتن

 جمع به رسانیمنفعت

(Cumming et al., 2020; 

Salavatian et al., 2019) 

 

 (Yeh et al., 2019) تقویت انگیزۀ ملی، قومی، نژادی

 

های گرایش

 سینمایی مردم

 (Deng et al., 2022) علاقۀ مردم به فیلم، سینما و غیره

 ;Fanea-Ivanovici., 2019) گرایش مردم به مشارکت در سینما

Cicchiello et al., 2022) 
گذاری در امکان تشخر فرهنگی با سرمایه

 سازیصنعت فیلم

(Fanea-Ivanovici., 2019; 

Fanea-Ivanovici & 

Baber, 2021) 
 

 

نابع غنی م

 فرهنگ

 (Salavatian et al., 2019) وجود فرهنگ و تمدن کهن ایرانی

مندی به فیلم و وجود سابقۀ تاریخی علاقه

 سینما در ایران

(Salavatian et al., 2019) 

های مردمی ازقبیل: وجود سابقه در مشارکت

 لریزان، وقف، خیرین و غیرهگ

(Salavatian et al., 2019) 

 (Salavatian et al., 2019) تحریک ظرفیت دینی، اعتقادی

 

 

 

 

عوامل مربوط 

 به سینما

 

جذابیت 

صنعت 

 سازیفیلم

 (Fanea-Ivanovici., 2019) جذابیت سینما به دلیل تنوع ژانر

 (Cicchiello et al., 2022) های سنی مختلفهای گروهوجود فیلم

 (Cicchiello et al., 2022) های موفقدرامد مناست فیلم

 ;Fanea-Ivanovici., 2019) کست شهرت از طریق سینما

Salavatian et al., 2019) 
 

 

ی به مندعلاقه

های گروه

خاص در 

 سینما

 ;Fanea-Ivanovici, 2019) علاقه مردم به بازیگران در فیلم

Fanea-Ivanovici & 

Baber, 2021) 
و سایر  سینونامهلمیفمحبوبیت کارگردان، 

 افراد در فیلم

(Fanea-Ivanovici, 2019; 

Cicchiello et al., 2022) 

 (Cicchiello et al., 2022) ها در فیلماعتماد به سلبریتی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اعتمادسازی 

 عمومی

 ;Yeh et al., 2019) اعتماد مردم به حکومت

Zuchowski et al., 2016) 
 نکردن هنرمندان از اعتماد عموم سوءاستفاده

 به آنها

(Cicchiello et al., 2022; 

Salavatian et al., 2019) 
 

 ,Munyanyi & Mapfumo) ی در دولتبردارکلاهعدم وجود فساد و 

2018) 
 ,Munyanyi & Mapfumo)اعتماد به نحوۀ درست مصرف منابع مالی 
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 منابع کد مفهوم مقولۀ فرعی مقولۀ اصلی

 

 

 

عوامل 

 اجتماعی

 ,.Zuchowski et al ;2018 جمع شده

2016) 
 ی و فساد در صنعتبردارکلاهعدم وجود 

 سازیفیلم

(Salavatian et al., 2020) 

 (Baber, 2019) گذاری توسط سایر نهادهاتضمین سرمایه

 ;Tian et al., 2018) هاپایبندبودن به تعهدات و وعده

Zuchowski et al., 2016) 
 (Tian et al., 2018) از نهادهای بیصلاح هیدییتأداشتن 

-Cai et al., 2021; Salido) تقویت سرمایۀ اجتماعی

Andres et al., 2021; Liu 

& Liu, 2016; Agrawal et 

al., 2015) 
 

 

 

 

رسانی و اطلاع

 بخشیآگاهی

 ;Liang et al., 2019) های اجتماعیفعالیت گسترده در شبکه

Fanea-Ivanovici & 

Baber, 2021) 
 Kaartemo, 2017; Allison) مالی جمعی نیتأمۀ رسانی دربارۀ شیواطلاع

et al., 2017; Haji Gholam 

Saryazdi et al., 2018) 
رسانی درمورد جایگاه صنعت اطلاع

 پایگاه فرهنگی عنوانبهسازی و سینما فیلم

(Salavatian et al., 2020) 

مالی  نیتأمزایای رسانی دربارۀ ماطلاع

 جمعی

(Liang et al., 2019; 

Allison et al., 2017; Haji 

Gholam Saryazdi et al., 

2018) 
 & González-Cacheda) افزایش سواد مالی جامعه

Outeda, 2021; Lasrado & 

Lugmayr, 2013; Haji 

Gholam Saryazdi et al., 

2018) 
 

 

 تبلیغات مؤثر

تعداد تصاویر، کلمات، وید وها برای 

 تبلیغات در اینترنت

(Chen et al., 2022; 

Hapsari et al., 2021; 

Crosetto & Regner, 

2014) 
ها و افراد مشهور برای کارگیری سلبریتیبه

 تبلیغ

(Hapsari et al., 2021) 

 (Yeh et al., 2019) معیجمالی  نیتأمهای موفق ترویج نمونه

 ;Hapsari et al., 2021) اثرضبط یک کلیپ یا تیزر خوب دربارۀ 

Tian et al., 2018; 

Crosetto & Regner, 

2014) 
 

 

 

عوامل 

 اقتصادی

 

 

گذاری سرمایه

 از طریق بورس

امکان خرید سهام فیلم برای عموم در 

 بورس

(Salavatian et al., 2020) 

سازی در های فیلمعرضۀ سهام شرکت

 بورس

(Salavatian et al., 2020) 

 (Salavatian et al., 2020) های فرهنگیوجود کارگزاری

های گذاری در شرکتامکان سرمایه

 ی در بورسسازفیلم

(Salavatian et al., 2020) 

 (Fanea-Ivanovici, 2019) سودده بودن آثار سینمایی موفقسودآوری 
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 منابع کد مفهوم مقولۀ فرعی مقولۀ اصلی

صنعت 

 سازیفیلم

 (Fanea-Ivanovici, 2019) سازیگردش مالی مناست در صنعت فیلم

 (Yeh et al., 2019) سازیبودن صنعت فیلمدا می

 

 

 

محیط قانونی و 

 حمایتی

 

 

 

های حمایت

 دولت

 ;O’Donnell., 2022) مالی جمعی نیتأمحمایت از شیوۀ 

Jovanović & Voigt, 

2017; Gerber & Hui, 

2013) 
مداران نسبت به شیوۀ نگرش مثبت سیاست

 مالی جمعی در سینما نیتأم

(Salavatian et al., 2019) 

 مالی نیتأم ایدۀ از ارشاد وزارت حمایت

 جمعی

(Salavatian et al., 2019) 

 کنندۀتأمین کنندگانبه تهیه مشوق ارا ۀ

 جمعی مالی نیتأم طریق از بودجه

(Deng et al., 2022) 

 ;O’Donnell, 2022) هافیلم اکران برای دولت تضمین

Jovanović & Voigt, 

2017) 
 

ساخت زیر

 حقوقی

 ;Chen et al., 2022) حقوقی نظرات کارشناسان از گیریبهره

Salido-Andres et al., 

2021) 

های شفاف قانونی آمدن زیرساختفراهم

 مالی جمعی نیتأم

(Hapsari et al., 2021; 

Salido-Andres et al., 

2021) 
 (Hapsari et al., 2021) مالی جمعی نیتأمتدوین قوانین حمایتی از 

 

 

زیرساخت 

 فناورانه

 

 

 عوامل فنی

 ,.Salido-Andres et al) استفاده از اینترنت پرسرعت

2021) 
های های جدید مانند شبکهتفاده از روشاس

 اجتماعی

(Salido-Andres et al., 

2021) 

 دهیشکل برای محورفناوری وب وجود

 پلتفرم

(Salido-Andres et al., 

2021; Jovanović & 

Voigt, 2017) 
 

 

 

 

سنجی امکان

 اجرای طرح

 

 

 

نیازهای پیش

 ریزیبرنامه

پذیران به صرف هزینه برای علاقۀ سرمایه

 سنجیمطالعات امکان

(Zuchowski et al., 2016) 

 ,Jovanović & Voigt) نفعان مختلفمشارکت بین بی

2017) 
 موجود هایظرفیت و هافرصت ییشناسا

 گذارجمعیت سرمایه در

(Hou et al., 2015) 

 ,Jovanović & Voigt) توجه به نظرات کارشناسان

2017) 
 (Kaartemo, 2017) شفافیت در اهداف طرح و پروژه

 برای جامعه یافتگیتوسعه سطح زیابیار

 اجرای پروژه

(Kaartemo, 2017) 

نیازهای پیش

 اطلاعاتی

 Baber, 2019; Beaulieu et) انسجام در نظام آمار و اطلاعات

al., 2015) 
 نیتأموجود در حوزۀ توجه به دانش کافی م

 مالی جمعی در جامعه

(Tian et al., 2018) 
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سرمایه ست. در این مرحله  نیتأمسازی اجرا و پیاده گذاری، مرحلۀمرحله حین  مالی جمعی از طریق  نیتأممالی جمعی ا

ستر اینترنت ع های مرتبط با آن، به عموم جامعه درسایت یا پلتفرم ضه میب ( عوامل مرتبط با این مرحله 2شود. در جدول )ر

 ارا ه شده است.
 یجمع یمال نیتأم گذارییهسرما حینمرحله  یهاو مقوله یمکدها، مفاه( 2جدول )

Table (2) Codes, concepts and categories during the investment phase of crowdfunding 
 بعمنا کد مفهوم مقولۀ فرعی مقولۀ اصلی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

گذاری سرمایه

)حین 

گذاریسرمایه

) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عوامل مربوط 

به پلتفرم و 

های سایت

دهنده ارا ه

 خدمات

 

مدیریت تجربۀ 

گذران در سرمایه

 پلتفرم

 با گذارانسرمایه در مثبت حس ایجاد

 آنلاین خوشامدگویی عناصر از استفاده

(Deng et al., 2022) 

 از اطلاعاتی و عاطفی هایحمایت ارا ۀ

 آنلاین تعاملات طریق

(Cicchiello et al., 

2022) 

 (Liu et al., 2017) کاربران ویژۀ پیشنهادهای ارا ۀ امکان

گذار و ایجاد امکان گفتگو بین سرمایه

 یرپذسرمایه

(Hou et al., 2015; 

Shafaei et al., 2021) 

 (Kazaure et al., 2020) های آموزشی در پلتفرموجود فایل سهولت کاربری

 (Kazaure et al., 2020) اطلاعاتی آنلاین پشتیبانی /پاسخگویی

 

 

 

 سهولت دسترسی

 ;Deng et al., 2022) دسترسی راحت کاربران به پلتفرم

Kazaure et al., 2020; 

Chitsazan & 

Pourbasir, 2021) 
 (Kazaure et al., 2020) کارگیری پلتفرمبودن بهرایگان

مکان در دسترسی به  و زمان به مقیدنبودن

 پلتفرم یا سایت

(Kaartemo, 2017) 

 ;Deng et al., 2022) کاهش زمان دسترسی به پلتفرم

Chitsazan & 

Pourbasir, 2021) 
 

 های فنیویژگی

 (Hapsari et al., 2021) جذابیت ظاهری

انتخاب نام دامنه سایت متناست با نوع 

 فعالیت

(Gangi & Daniele, 

2017; Burtch et al., 

2013) 
 ,Gangi & Daniele) ودن پلتفرمتخصصی ب

2017; Ibrahim, 2012; 

Shafaei et al., 2021) 
 ,Gangi & Daniele) امکانات کاربری جذاب پلتفرم

2017) 
 

 

 

 مؤثرهای قابلیت

 ;Deng et al., 2022) هالیت اتصال به سایر شبکهقاب

Burtch et al., 2013) 
 (Kaartemo, 2017) گذارقابلیت ردگیری توسط سرمایه

های سازی با سایر فعالیتقابلیت یکپارچه

 گذارمالی سرمایه

(Kaartemo, 2017) 

 دسترسی تحلیلی، هایگزارش ارا ه توانایی

پذیر و غیره گذار و سرمایهسوابق سرمایه به

 در پلتفرم

(Burtch et al., 2013( 

بارگذاری کامل اطلاعات مربوط به طرح یا 

 ایده فیلم در پلتفرم

(Gangi & Daniele, 

2017( 

 ,.Cumming et al) های الکترونیکیحفظ امنیت پرداخت  

2020; Liu & Liu, 
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 بعمنا کد مفهوم مقولۀ فرعی مقولۀ اصلی

 

 

 

مدیریت 

 ریسک

 

 امنیت سرمایه نیتأم

2016; Salavatian et 

al., 2020) 
 ;O’Donnell, 2022) مالی جدید نیتأم یادگیری هایمهارت

Salido-Andres et al., 

2021) 
 استفاده به نسبت اعتمادیبی

 مالی منابع از هاپروژه صاحبان

(Cumming et al., 

2020; Chitsazan et 

al., 2019) 
 ,.Zuchowski et al) دخالت دولت در سینما

2016; Salavatian et 

al., 2020) 
 

آگاهی نسبت به 

 نتایج پروژه

 Huang, 2020; Fadaii) قراردادن بیانیۀ ریسک در پلتفرم و سایت

Vahed & Maeli, 

2014) 
رسانی دقیق نسبت به عدم موفقیت اطلاع

 احتمالی پروژه

(González-Cacheda 

& Outeda, 2021; 

Huang, 2020; 

Salavatian et al., 

2020) 
 

حفظ و بهبود 

 ارتباطات

 

ارتباط با شرکا و 

 گذارانسرمایه

 Ribeiro-Navarrete et) گذارانتداوم ارتباط با شرکا و سرمایه

al., 2021; González-

Cacheda & Outeda, 

2021) 
 درگیرکردن حامیان با ارا ه مشارکت آنها در

 گیریتصمیم

(Ribeiro-Navarrete et 

al., 2021; González-

Cacheda & Outeda, 

2021) 
 

 

 

بانک اطلاعاتی 

 گذارانسرمایه

 

بندی درست بخش

 گذارانسرمایه

ذاران برمبنای انگیزه گبندی سرمایهطبقه

 مشارکت

(Liang et al., 2019) 

گذاران به تفکیک مدت شناسایی سرمایه

 زمان مشارکت

(Liang et al., 2019) 

گذاران به تفکیک نوع شناسایی سرمایه

 طرح)فیلم کوتاه، مستند، بلند و غیره(

(Liang et al., 2019) 

اطلاعات 

شناختی جمعیت

 گذارانسرمایه

گذاران برمبنای جنسیت، شناسایی سرمایه

 سن و غیره

(Huang, 2020; Aznab 

et al., 2021) 

گذاران بر مبنای اطلاعات بندی سرمایهطبقه

 شناختیجمعیت

(Huang, 2020; Liang 

et al., 2019; Aznab et 

al., 2021) 
 

سرمایه سا  ست. اجرای هر برنامه، طرح، ایده و غیره نیازمند جمالی  نیتأمسازی گذاری، مرحلۀ بعد از پیادهمرحلۀ پ معی ا

ها در اختیار مجریان و سببایر های روشببنی برای آیندۀ این برنامهمالی افق نیتأمو پایش اسببت. ارزیابی عملکرد برنامۀ  ارزیابی

 ( عوامل مرتبط با این مرحله ارا ه شده است.3صاحبان ایده قرار خواهد داد. در جدول )
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 یجمع یلما نیتأم گذارییهسرما پسا ۀمرحل یهاو مقوله یمکدها، مفاه( 3جدول )

Table (3) Codes, concepts and categories of the post-investment stage of crowdfunding 

مقولۀ 

 اصلی

مقولۀ 

 فرعی

 منابع کد مفهوم

 

 

 

 

 

 

پسا 

گذارسرمایه

 ی

 

 

 

 

 کنترل

 

ارزشیابی 

 مالی جمعی نیتأم

 & Jovanović) شدههای جمعنظارت بر نحوۀ مصرف سرمایه

Voigt, 2017; 

Ebrahimi, 2017) 
 

گزارش حاصل از سود یا زیان طرح بر روی 

 پلتفرم

(Kaartemo, 

2017; Ebrahimi, 

2017) 

 

 ,Kaartemo) گیری از پلتفرمارزیابی کاربران در بهره

2017) 

 

یابی عارضه

 مالی جمعی نیتأم

تشخیر مشکلات حین اجرای پروژه و 

 انجام اقدامات اصلاحی

(Cumming et 

al., 2020; 

Salavatian et al., 

2020) 
 ,.Hou et al) تعیین مشکلات فنی پلتفرم

2015) 

 ,.Hou et al) بهبود نیازمند استراتژیک نقاط شناسایی

2015) 

 

 

نگهداشت 

 گذارانسرمایه

پایش 

 گذارانسرمایه

 ,.Aznab et al) گذارانحفظ ارتباط با سرمایه

2021) 
 ,.Aznab et al) گذارانیج به سرمایهبازخور نتا

2021) 
نظرخواهی از جمعیت با هدف شناسایی نقاط 

 قوت و ضعف

(Zuchowski et 

al., 2016) 

ازدیاد 

جمعیت 

گذاران از سرمایه

های طریق فعالیت

 ترویجی

 ,.Braet et al) سازیهای جدید فیلمایجاد طرح

2013) 
های جدید و پاداش و مزایای بهبود شیوه

 موجود

(Kaartemo, 

2017) 

 

شم حفظ کنترل کیفیت ش ست. گام  سۀ نظرات خود با خبره ا شگران از مقای ستخراجی پژوه سی مفاهیم ا ای دیگر برای برر

 یدهدو فرد، پد ینتوافق ب ۀانداز یابیدنبال ارزکاپا به یتضرگیری کردند. یج را با استفاده از ضریت کاپا اندازهخود استفاده و نتا

صم یا ست که هر گیرییممنبع ت صل یتصورت جداگانه دو کمبه یکا صفر تا یک  .اندکرده یریگرا اندازه یا ضریت کاپا بین 

سان دارد و هرچه این مقدار به یک نزدیک شاننو شد، ن ست که توافق بین رتبهتر با ضریت دهندۀ آن ا دهندگان وجود دارد. 

سبه سط نرمکاپای محا  ( ,1996Jensen & Allen( )6/0قبول آن )بود که از مقدار قابل 872/0اس مقدار اسپیافزار اسشده تو

گام شود و استخراج کدها از پایایی مناسبی برخوردار بوده است می بنابراین فرض استقلال کدهای استخراجی ردبیشتر بود؛ 

در صبببنعت  یجمع یمال نیچارچوب تأمهای اسبببتخراجی، بعد از تأیید کیفیت یافته شبببود.را شبببامل می هاهفتم ارا ۀ یافته

 ( ارا ه شده است.3یران استخراج و در شکل )ا یاسلام یجمهور سازییلمف
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 سازیمالی جمعی در صنعت فیلم نیتأم( چارچوب 3شکل )

Figure (3) Crowdfunding framework in the film industry 

 

صل از فراترک یجنتا یسنجش اعتبار درون یبرا ست. روش کنکوال 1از روش کنکوال یتحا شده ا ستفاده  سبرای  ا  یبرر

که حالت  دارد( -4تا  0) ینب یفیشده طاستخراج هاییهاست که در آن ابعاد و گو یتروش فراترک یژهوهب یفیک هاییافته یجنتا

شده را دریتحما -4شده( تا یرفته)پذییر صفر بدون تغ شگران (. ,.2014Munn et alگیرد )یبرم ن شنامه پژوه س  یمتنظ یاپر

های مرتبط با پژوهشببی در حوزه -کم سببه مقالۀ علمیعلمی دانشببگاه با دسببت)اعضببای هیئت نفر از خبرگان ده ینکرده و ب

بببه آدرس سببببایببت مببالی جمعی  نیتببأمهببای فعببال انببدرکبباران شبببرکببتموضبببوع پژوهش، مببدیران و دسببببت

https://www.ifb.ir/Finstars/AllCrowdFundingAgents.aspx )ند. یعتوز تا کرد ندنشببببان یجن لت صبببفر  ۀده  یعنیحا

ستازنظر خبرگان  شدهیتحما صل از فراترک یجنتا یرونیسنجش اعتبار ب ی. براا ستفاده هدفمند یریگاز روش نمونه یت،حا  ا

                                                           
1. ConQual 

 فرهنگی)عوامل مربوط به فرهنگ(

پیشینۀ فرهنگی مردم 

های سینمایی مردمگرایش 

منابع غنی فرهنگ 

 سازیعوامل مربوط به صنعت فیلم

سازیهای صنعت فیلمجذابیت 

های خاص مندی به گروهعلاقه

 آمادگی در سینما

 عوامل اجتماعی

اعتمادسازی عمومی 

مؤثرلیغات تب 

بخشیرسانی و آگاهیاطلاع 

 عوامل اقتصادی

سازیسودآوری صنعت فیلم 

گذاری از طریق بورسسرمایه 

 محیط قانونی و حمایتی

زیرساخت حقوقی نیتأم 

های دولتیحمایت 

 زیرساخت فناورانه

بهبود محیط فنی 

 سنجی اجرای طرحامکان

ریزینیازهای برنامهپیش 

نیازهای اطلاعاتیپیش 

 

 

های عوامل مربوط به پلتفرم و سایت

 دهندۀ خدماتارا ه

دسترسی سهولت 

کاربری سهولت 

فنی هایویژگی 

مؤثر هایقابلیت 

 پلتفرم

 مدیریت تجرۀ

 گذران در پلتفرمسرمایه

 مدیریت ریسک

سرمایه امنیت نیتأم 

به نسبت آگاهی 

 پروژۀ نتایج

 توسعه و بهبود ارتباطات

 ارتباط با شرکا و

 ارانگذسرمایه

 گذارانبانک اطلاعاتی سرمایه

 اطلاعات

شناختی جمعیت

 گذرانسرمایه

بندی درست بخش

 گذرانسرمایه

 

 

 کنترل

 مالی  نیتأمارزشیابی

 جمعی

مالی  نیتأمیابی عارضه

 جمعی

 

 گذاراننگهداشت سرمایه

گذارانسرمایه پایش 

 ازدیاد جمعیت

گذاران از طریق سرمایه

 های ترویجیفعالیت

 

 

 سازی(گذاری )آمادهقبل سرمایه

 
 گذاریپسا سرمایه گذاریحین سرمایه

https://www.ifb.ir/Finstars/AllCrowdFundingAgents.aspx
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ست. نمونه ستجو و انتخاب مقالات، کتاب یریگشده ا شترب یلو با تحل یقصورت دقبه یلیتحل یهاگزارش و هدفمند در ج  ی

انتزاع پژوهشبببگر  أییدت یبرا ها،یافته أییدبودن به جهت تهمگن ینکه در ع گزیندیرا برم یپژوهشببب یو کارها کندمیعمل 

 (.2010Connett, ‐Finfgeld) استقرار گرفته موردتوجه  یزن یریگدر نمونه یموضوع ی وناهمگن باشند. تناست زمان

 

 و پیشنهادها گیرینتیجه

 سببازی آن در ایران،ارا ۀ چارچوب جامع برای پیاده، سببازییلمدر صببنعت ف یجمع یمال نیتأم موضببوع یتاهم با وجود

چارچوب  ۀارا به و کرده تمرکز  هاحدودیتمها، موانع و الزامات، ظرفیتمطالعات گذشته به  یشترتاکنون مغفول مانده است. ب

 ۀارا  ،هش حاضرهدف از پژو ،راستا ینه نشده است. در اتوج هیژو و جامعصورت به یپژوهش یچدر ه سازییادهپ یجامع برا

بر  یتش فراترکبا استفاده از رو پژوهشگراناست.  یرانا یاسلام یجمهور سازییلمدر صنعت ف یجمع یمال نیتأمچارچوب 

سناد و ادب یلتحل یمبنا شان داد یاتا سه مزبور که چارچوب  ندموجود ن سا  ، حینقبلمرحله: در   .داردقرار  گذارییهسرماو پ

پذیران و سرمایه گذاران،یهسرما یران شامل:ا یاسلام یجمهور سازییلمدر صنعت ف یجمع یمال نیصنعت تأم یاصل یگرانباز

افراد و  یدهصبباحبان ا یاپذیران برده توجه شببده اسببت. سببرمایهکه به هرکدام از آنها در هرکدام از مراحل نام اسببتدولت 

ست ستند  ییوکارهاک شینما یداتتول یبرا یهسرما نیدنبال تأمکه بهه ستند.  ی از عموم جامعه  یافراد گذاریهسرما افرادخود ه

اسببت که با وضببع  یجمع یمال نیمهم تأم یگران. دولت از بازکنندیاقدام م گذارییهمختلف به سببرما هاییزههسببتند که با انگ

سا ینقوان سرما یندر امکان تحقق ا اثرگذارینقش  یاقدامات قانون یرو مقررات و  در ادامه، هرکدام دارد.  یننو گذارییهمدل 

 شوند.از مراحل تشریح می

و  یقانون یطمح ی،اداقتص ی،اجتماع ینما،عوامل مربوط به فرهنگ، س یفرع ۀمقول 7 یرندۀبرگ در گذاریقبل سرمایه مرحله

ساختز یتی،حما ست. یاجرا یسنجفناورانه و امکان یر س یهسرما یآورو جمع یدهطرح ا قبل از طرح ا  یدبا گذارانیهرمااز 

« یزانگلر» مچونمواردی هدارد.  یجمع یمال نیتحقق تأم یلازم را برا یتظرف یازنظر فرهنگ یرانشود. کشور ا یجادا یمقدمات

عموم  یقاعدسازمت گسترده و یابیمستلزم بازار یجمع یمال نیتأم نشان از سبقۀ فرهنگی مردم ایران در کمک و همیاری دارد.

 یبرا یزهانگ یجاددر ا سببازییلمصببنعت ف یانمتول یطور کلهنرمندان و به ها،یتیاسببت. نقش سببلبر گذارییهسببرما یمردم برا

سگذارایهسرما ست. یارن ب شنا یجمع یمال نیروش تأم یایمزا یانبا ب آنها پررنگ ا علاقه در آنها  یجادو ا افراد جامعه ییدر آ

ستند شنهاد می .اثرگذار ه ستا، پی ص یگراناز بازشود، در این را شخ  یو فراخوان برا یغاتیتبل یزرهایمحبوب در ت هاییتو 

 ینتعداد ا صلاح،یراجع بم أییدموردت یجمع یمال نیتأم یهاتوجه به محدودبودن تعداد پلتفرم باشود. استفاده  گذارییهسرما

صوص دولت ن ینو در ا یابد یشها افزاپلتفرم ستس لازم را ارا ه دهد. هاییتحما یزخ ساختز یدبا یدولت گذرانیا  هاییر

شببروع شببود، یشببنهاد میپ .مشببارکت کنند یجمع یمال نیخاطر در تأم ینانبا اطم گذارانیهتا سببرما کنند نیلازم را تأم یحقوق

صنعت ف یجمع یمال نیتأم یهاپروژه شنا یلبه دل سازییلمدر  س یینوبودن و عدم آ حوزه، از  ینبا ا گذارانیهسرما از یاریب

 کشور باشد. ینماییسازمان س یتتعداد با هداپرسود و کم یهاپروژه

ساییعوامل  یگذارهیسرما نیح مرحله در شترب شدهشنا ستند. عوامل مربوط به پلتفرم و  ییاجرا ۀبر جنب ی طرح متمرکز ه

سک،ر یریتخدمات، مد ۀدهندارا ه هاییتسا مرحله قرار  یندر ا گذارانیهسرما یباطات و بانک اطلاعاتحفظ و بهبود ارت ی

از  گذارانیهسببرمابه  یجارتباط و بازخور نتا یراحت کاربران، برقرار گذارییهسببرما یها براپلتفرم ییو اجرا یفن ۀحوز .دارند

شرفتپ ست مدنظر یلمف یدۀطرح و ا ی سیار ا شنهاد می .در این مرحله حا ز اهمیت ب ست هامپلتفرشود، پی  توجیهی طرحکم یک د
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افزایش سهولت  منظوربهشود، می پیشنهاد دهند. قرار گذارانسرمایه اختیار در مراحل و فرایند تولید فیلم و ایدۀ مدنظر را از مشخر

 یتاسببوب یاپلتفرم  یندهایسبباختار و فرآ ی،جمع یمال نیبودن تأمیدبا توجه به جدسببایت شببده حین کار با پلتفرم یا وبدرك

 از برخی آزماییراسببتی و ارزیابی و سببنجش برایعلاوه، به با انتظار کاربران داشببته باشببد. یادیز یقکه تطب شببود یای طراحگونهبه

شده با گذارییهسرما هاییلمبه اکران ف ینماییس یادبنعلاوه، به شود. استفاده امکان این ازها پلتفرم در مصنوعی هوش ایجاد با هاهپروژ

 ارا ه شود. یندهآ یهاسال یاکران برا یهاو برنامه هدد یتاولو یجمع یمال نیوش تأمر

 یبرا یارح و برنامهطهر  اسبت. گذارانیهکنترل و نگهداشبت سبرما یفرع ۀمقول 2 یرندۀبرگ دریگذارهیسبرما پسبا مرحله

شد یموفق یجۀنت کهینا شته با شودهمواره  یدبا ،دا ستآن  یاجراو  یدهطرح افقط . ارزیابی   یزن یابیارز ۀمرحل دیو با کافی نی

و  یبازرسبب هایرنامهبباید کردن آنها موجود و برطرف یراداتا یافتنبرنامه،  یاجرا ۀسببنجش نحو یوجود داشببته باشببد. برا

کردن آنها رفو برط راداتیا یافتندنبال هوجود داشببته و همواره ب یزطرح ن یاجرا ینح تواندیم یابیاجرا شببود. ارز یزکنترل ن

پیشببنهاد  .غافل شببد یجیترو هاییتو فعال یغاتاز قدرت تبلنباید  گذارانیهسببرما یتجمع یادطرح و ازد ۀادام ی. براباشببد

سرمایهنتایج طرحشود، می سایت مدنظر برای کاربران ها و  شود و اطلاعات نیز در پلتفرم و  گذاری افراد به آنها بازخور داده 

شود. شان داده  شبکهها، اکانتاز پیج وه بر این،علا ن سایر  سلبریتیها و   نیتأمها برای تبلیغ و بازاریابی پروژه های اجتماعی 

 مالی جمعی استفاده شود.

 همکاران و یهدر پژوهش « تقویت سبرمایۀ اجتماعی»، «اعتماد مردم به حکومت»های گذاری به کددر مرحلۀ قبل سبرمایه

امکان تشخر »، «گرایش مردم به مشارکت در سینما»های به کد (2019) فانئاایوانویچدر پژوهش  اشاره شده است.  ( 2019)

«  تمایل به شهرت»و « تمایل به کمک به دیگران»های اشاره شده است. به کد« سازیگذاری در صنعت فیلمفرهنگی با سرمایه

های مردمی وجود سابقه در مشارکت»، «سازیرسانی دربارۀ جایگاه صنعت فیلماطلاع»وه،  به کدهای علااشاره شده است. به

 همکاران و صبلواتیان گذاری و پژوهشدر مرحلۀ حین سبرمایه .اشباره شبده اسبت« ازقبیل: گلریزان، وقف و خیرین و غیره

س»به کدهای  (2019) شرکت»، «هام فیلم برای عموم در بورسامکان خرید  سهام  ضۀ  امکان »، «سازی در بورسهای فیلمعر

شرکتسرمایه ست. به کد « سازی در بورسهای فیلمگذاری در  شده ا شاره  شتیبانی»ا سخگویی/ پ در « اطلاعاتی آنلاین پا

ست. 2022پژوهش دنگ و همکاران ) شده ا شاره  تداوم ارتباط با »به کدهای  (2021) همکاران و ریبریوناواراتهدر پژوهش ( ا

اشاره شده است که با نتایج پژوهش حاضر « گیریدرگیرکردن حامیان با ارا ۀ مشارکت آنها در تصمیم»، «گذارانشرکا و سرمایه

ست. ستا سرمایه همرا سا  سرمایه»، «گذارانسرمایهحفظ ارتباط با »گذاری به کدهای در مرحلۀ پ در « گذارانبازخور نتایج به 

ارزیابی »، «گزارش حاصل از سود یا زیان طرح بر روی پلتفرم»اشاره شده است. به کدهای  (2021) همکاران و ازنتپژوهش 

 اشاره شده است.  (2017) کارتمودر پژوهش « گیری از پلتفرمکاربران در بهره

 و زمانی محدودیت ازجمله، اند؛بوده روروبه مشبببکلاتی و هامحدودیت با پژوهش این فرایند انجام در پژوهشبببگران

 امکان که آنجا از. اسبببت کیفی پژوهش، روش ماهیت کهاین دلیل به دیگر هایسبببازمان به پژوهش نتایج تعمیم نبودنممکن

پدیدۀ  از گرفتهصببورت تفسببیر حتم طوربه اسببت، کیفی پژوهش هایمحدودیت از موردبررسببی پدیدۀ از مختلف تفاسببیر

شده با توجه به رویکرد کیفی پژوهش و عدم بررسی اعتبار مدل استخراج .است آن دربارۀ پذیرفتنی تفاسیر از یکی موردمطالعه

شببود، پیشببنهاد می شببده توجه کنند.سببتخراجشببناسببی کمی به آزمون مدل اشببود، با روشبه سببایر پژوهشببگران پیشببنهاد می

در انتها پیشببنهاد . پژوهش کنند یهسببرما یتامن نیتأم یسببازوکارهای و جمع یمال نیتأم یابیارزشبب ۀدر حوز یپژوهشببگران آت

 هاحاصل از آن یجو نتا بررسیو جهان  یرانفعال در ا یهادر پلتفرم یمورد ۀصورت مطالعموضوع پژوهش حاضر بهشود، می
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 شود. یسههم مقا با

 منابع

 در مشببارکت جهت - مالی کنندگانتأمین یبرانگیزاننده عوامل تفسببیری سبباختاری مدلسببازی(. 1396ابراهیمی، اشببکان )
 ]پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه تهران[. نورداك. جمعی مالی تأمین هایپلتفرم

)مورد یجمع یمال ینرفتار تأم یتبر موفق یرگذارعوامل تأث یی(. شببناسببا1400)ینا مهرنوش، م ، وآصببف یمی،کر ،ازنت، الهام

 .375-353(، 2)19 ،یفببرهببنببگ سبببببازمببانبب یببریببتمببد(. گببذارییببهمببطببالببعببه: خببانببۀ سبببببرمببا
https://doi.org/10.22059/jomc.2020.302912.1008050 

 

سریزدی،حاجی شایخی، زاده قطری، علی، رجت علی، غلام  سن نقی، وعلی م ضا )زاده، علیح سیبوم مدل (. ارا ه1397ر  شنا

  .342-307 ،(19)10 ،بازرگانی مدیریت هایکاوش. ایران در جمعی مالی تامین وکار کست

سن )چیت صیر، مح ستی، و پورب صد بر مؤثر عوامل (. تبیین1399سازان، ه شارکت ق  مالی تأمین هایپلتفرم رد حامیان مالی م

 /2021.320354.653622jed./10.22059https://doi.org. 618-599(، 4)14، توسعه کارآفرینیجمعی. 

ست سازان،یتچ سانه ) ی،باقر ، وساره ی،کولج ی،ه سا1398اف شنا ست برندهیشعوامل پ یی(.  سط  یجمع یمال ینفاده از تأما تو

 .40-21(، 1)12 ،یببنببیتببوسببببعببه کببارآفببر(. ی)مببورد مببطببالببعببه: صببببنببعببت گببردشببببگببر یببنببانکببارآفببر
https://doi.org/10.22059/jed.2018.261899.652659 

ضا ی،شفاع سن یا،سروعل یمیابراه ،ر سلم ) انی،یمپ ، ومحمدح س1400م شارکت در تام ییزانندهبرانگ هاییگنال(.   یمال ینم
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