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Abstract 
The aim of the current research is to provide a model to explain the 
effect of internal and external organizational decision components on 
the cost price of industrial products with a factor-based approach. The 
research method is applicable in terms of its purpose, and, a kind of 
qualitative and quantitative research of an exploratory type in terms of 
the process. The statistical population of the research is all experts and 
informants of the cost price of industrial products, and 35 people were 
determined as the sample size by the snowball sampling method. 
Companies' databases such as data related to industrial production and 
product pricing were used to collect data. Three methods of theme 
analysis, Delphi technique and factor-based model were used to analyze 
the data. The software used for the Delphi technique was SPSS version 
25, and Netlogo software was used for the implementation and 
simulation of the factor-based model and its validation. The findings 
show that the changes in each factor during the period under review 
have an effect on other factors in the final price, and at the end, the 
validity of the model was confirmed by the experts. Therefore, the 
integration of the theory of constraints with factor-based modeling can 
be used as an effective tool in the cost price of manufactured products, 
and by means of it, the appropriate selling price of products can be 
determined and predicted in the short and long term periods. 
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Extended Abstract 
Introduction 
From a long time ago, information has been very important in the process of conscious and 
enlightened human decision-making. With the development of societies, the importance of 
information in decision-making has increased. Today, information is considered as one of the 
important indicators of the strength of societies and their sustainable development. 
Accounting is a process that creates financial information, and in all economic units, an 
important part of decisions is made based on this information. Currently, accounting 
knowledge has become a comprehensive knowledge that many feel themselves obliged to 
know (Wu & et al, 2023). The need for accounting information has grown significantly in 
recent years. This growth has been due to the decrease in the cost of using computers as well 
as the increase in the use of scientific and complex methods for planning and decision 
making. Therefore, managers need more than ever the detailed accounting information, 
especially information related to the cost price. This growing need for accounting information 
is to meet internal organizational needs and also prepare financial reports for interest groups 
outside the business unit (Bloze, 2022). 
 In order to achieve this goal, managers must have accurate and timely information about the 
limitations in the system, the cost price of each product, and the available solutions for the 
optimal use of these limitations. Management accounting as a system must provide this 
information for managers (Hook, 2022). The traditional management accounting system and 
the developments in it, such as activity-based costing as well as the theory of constraints 
solutions, have been able to provide the aforementioned information well (Seyedy & et al, 
2021). 
One of the most flexible modeling methods is factor-based or factor-oriented modeling. The 
basis of naming this method is because the agents play an essential role in the model. In this 
type of modeling, each of the real world agents play a role as decision-making and fully 
automatic entities called model agents. In this regard, the aim of the current research is to 
answer this main question: what is the presentation of the simulation model of internal and 
external organizational decision components in improving the cost price of industrial products 
based on the factor-based approach? 
 
Theoretical Framework 
Internal decisions 
 Internal decisions in every organization are prepared by the senior managers of the 
organization periodically, often monthly. These reports are prepared on the way the 
organization works, including the cost price of products, material consumption, purchase 
reports and other important reports on industry and production trends. Intra-organizational 
decisions can be considered as types of management reports; because these reports are 
presented to the managers for detailed analysis and financial performance of the organization. 
(Junner, 2010) 
 
External decisions 
 Extra-organizational decisions mean a type of report that is exposed to the observation of 
others after the approval and review of the organization's managers. These reports examine 
the financial conditions of the organization in general. Reports such as financial statements, 
profit and loss, balance sheet, etc. are such reports that generally examine financial accounts. 
These reports are not entered with the details of the smaller parts of the organization such as 
production and materials, etc. (Liang, 2019). 
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The cost price of industrial production 
Manufacturing/industrial/commercial companies usually have many side costs that have a 
significant impact on the process of determining the price of a product. In other words, 
organizations have direct and indirect costs that can affect the cost price of products. Cost 
price accounting (cost accounting) is the process of collecting information about the costs 
incurred by a company's activities. Cost price accounting is a type of management accounting 
whose purpose is to calculate the total production costs of a company by evaluating the 
variable costs of each stage of production as well as fixed costs (such as rental costs) and is 
necessary to maintain a stable level of profit in the short and long term. North, 2019) 
 
Factor-based simulation model 
 One of the most flexible modeling methods is factor-based modeling. The basis of naming 
this method is because the agents play an essential role in the model. In this type of modeling, 
each of the agents of the real world is called a model agent as a fully automatic decision-
making entity. Each of these agents has various parts to understand the environment, analyze 
it, and finally take action. In fact, in factor-based modeling, the decision-making process in 
the real world is tried to be simulated by similar factors. (Hader, 2018) 
 
Research methodology 
According to the goals it pursues, the present research is a type of applicable research, and in 
terms of the process of conducting research places in the field of qualitative and field 
research, of an exploratory type. The statistical population of the research is all experts and 
informants of the cost price of industrial products, selected by the snowball sample. The 
experts' criteria included having a management experience in cost accounting for more than 5 
years, and having a master's degree or higher. In this research, 10 people were determined as 
the sample size. In order to collect data from the companies' databases, data related to 
industrial products and their pricing were extracted to check the research objectives. Three 
methods of theme analysis, Delphi technique, and factor-based model were used to analyze 
the data. Netlogo software was used to implement and simulate the agent-based model and 
validate it. 
 
Research findings 
The findings show that during different years from 2022 to 2024, any changes in endogenous 
and exogenous variables have a direct relationship with each other; and the cost price also 
decreases and increases with the decrease and increase of these costs. The behavior of agents 
during different changes in the final price of products shows fluctuations. 
Based on the findings, it can be stated that the endogenous variables are: marketing, 
advertising, distribution and sales, transportation, manpower, construction overhead, 
investment, profit, volume and number of sales, pricing, depreciation cost, production 
capacity, consumed energy, and quantitative discounts; and also exogenous variables include: 
technology level, inflation, taxes and tolls, market competition, exchange rate, bank interest 
rate, possible license fees, union rules and regulations, import and export amount, market 
demand, price of energy carriers, price of raw materials, nature of the market, price of 
competitors, boom or bust of the market, price elasticity, and substitute goods. Cost 
accounting information is designed for managers. 
These findings are in agreement with the research results of Omran (2020) and Over & et al 
(2021) in the components of construction overhead, investment, profit; of Jamz & Kolz 
(2021) and Rota & Soza (2021) in the price components and depreciation costs, of Seyedy & 
et al (2021) in the price components of energy carriers, and the price of raw materials, and of 
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Kadim & et al (2020) and Paro & et al (2019) in the price components of competitors, the 
boom or bust of the market. 
  
Conclusion 
According to the findings of the research, the following suggestions can be made: 
1- It is suggested to gather information about competitors and inter-task coordination by 
monitoring as much as possible, and by analyzing the strengths and weaknesses of 
competitors, they will become more profitable and, as a result, perform better. 
2- Cost reduction will not be possible except by redesigning the product. In this technique, 
before the production stage, attention is paid to cost management to produce a product with a 
predetermined cost price and at the same time provide the desired profit of the management. 
3- In costing, first the price is determined based on market analysis, and then the cost price of 
the product is determined according to the expected profit of the company. 
4- Determining the selling price of products should be variable according to the amount of 
customers' orders to help increase the profitability of the company while being competitive 
5- Establishing a strategic supply chain with raw material suppliers will reduce the initial 
production costs and ultimately reduce the cost price. 
6- Creating an integrated software enable to connect all the separate softwares together and 
prevent the entry of new and parallel information has a significant effect on increasing the 
precision and accuracy of cost price calculations in the industry. 
Researchers can also use other methods to model and compare the results, such as fuzzy 
dynamic systems, structural and interpretive modeling, simulation algorithms, dynamic non-
cooperative game theory, etc. 
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   ،يبرون سازمان تصميات
 ،يتمام شده محصولات صنعت يبها

  تيمحدود يتئور

  چكيده
 شده تمام بهاي بر سازماني برون و درون تصميمات يهامؤلفه اثر تبيين مدل ارائه حاضر قيهدف تحق
 ندياست و از نظر فرا ياز نظر هدف كاربرد قيروش تحقبنيان است.  عامل رويكرد با صنعتي محصولات

 نيمتخصصان و مطلع هيپژوهش كل ياست. جامعه آمار ياز نوع اكتشاف يو كم يفيك قاتيانجام جزء تحق
نفر به  35 يگلوله برف يريو با استفاده از روش نمونه گ باشنديم يصنعت يديتمام شده محصولات تول يبها

 يهاداده ليها از قبشركت ياطلاعات يهاها از بانكداده يشدند. به منظور گردآور نييعنوان حجم نمونه تع
ها از سه داده ليو تحل هيمحصولات استفاده شد. جهت تجز يگذار متيو ق يصنعت داتيمربوط به تول

 يدلف كي. نرم افزار مورد استفاده جهت تكندياستفاده گرد انيعامل بن لو مد يدلف كي، تكنلتميروش تحل
SPSS  آن از نرم افزار  يو اعتبارسنج انيمدل عامل بن يساز هيو جهت اجرا و شب 25نسخهNetlogo  استفاده
 گريد يدر عاملها يضمن اثرگذار يدر هر عامل در دوره مورد بررس راتييتغ دهدينشان م هاافتهي. ديگرد

 نيقرار گرفت. بنابرا ديياعتبار مدل توسط خبرگان مورد تأ زين انياست و در پا رگذاريتمام شده تاث يدر بها
تمام شده  يابزار كارا در بها كيبه عنوان  توانديم انيعامل بن يبا مدل ساز هاتيمحدود يادغام تئور

قيمت مناسب فروش محصولات در  توانيو به كمك آن م رد،يمورد استفاده قرار گ يديمحصولات تول
  نمود. ينيب شيكوتاه مدت و بلندمدت را تعيين و پ يهادوره
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  مقدمه
فرهمند انسان اهميت زيادي داشته است. با پيشرفت جوامع اهميت از دير باز اطلاعات در فرآيند تصميم گيري آگاهانه و 

اطلاعات در تصميم گيريها بيشتر شده است. امروزه اطلاعات بعنوان يكي از شاخصهاي مهم قدرت جوامع و توسعه 
تصادي و در كليه واحدهاي اق كنديفرآيندي است كه اطلاعات مالي را ايجاد م يحسابدار .شوديپايدار آنها محسوب م

. در حال حاضر دانش حسابداري بعنوان يك دانش شوديبخش مهمي از تصميم گيريها براساس همين اطلاعات انجام م
به اطلاعات حسابداري  يازن .)Wu & et al,2023كنند (يفراگير درآمده كه بسياري خود را نيازمند دانستن آن احساس م

ن رشد بعلت كاهش در هزينه بكار بردن كامپيوتر و همچنين افزايش در سالهاي اخير رشد قابل توجهي داشته است. اي
كاربرد روشهاي علمي و پيچيده براي طرح ريزي و تصميم گيري بوده است. بنابراين مديران بيشتر از هميشه در اطلاعات 

عات حسابداري تفضيلي حسابداري بخصوص اطلاعات مربوط به بهاي تمام شده نياز دارند. اين نياز روزافزون به اطلا
باشد ينيازهاي درون سازماني و همچنين تهيه گزارشهاي مالي براي گروههاي ذينفع خارج از واحد تجاري م ينبراي تأم

)Bloze,2022.(  
كه تابعي  است يديتول يتمام شده كالا يمحاسبه بها ،يديتول يهابخش يبرا ژهياز اطلاعات مهم در سازمانها به و يكي 

توسط  تواندياشاره دارد كه م يداتيتمه هيبه كل يدرون سازمان يريگ يمتصم از تصميمات درون و برون سازماني است.
از خارج سازمان صورت  يينهادها اي رانيتوسط مد يبرون سازمان يريگ ميتصم يول ديريارشد صورت پذ رانيمد
براي رسيدن به اين هدف  مديران قرار دهند. يرسازمان را تحت تأث كي يهايتفعال تواننديم اديكه به احتمال ز گيرديم

مديري را موفق ناميد  توانيم يزمان .بازار مانند تقاضا، رقابت و نياز مشتريان روبرو هستند هاييتبا مشكلات و محدود
، بيشترين استفاده از منابع را داشته باشد و سودآوري بنگاه اقتصادي خود را هايتكه بتواند با توجه به وجود اين محدود

  ).Omrani,2022افزايش دهد (
 تمام بهاي سيستم، در موجود هاييتمحدود مورد در موقع به و دقيق اطلاعات بايد هدف، اين به دستيابي براي مديران
 به مديريت ي. حسابدارباشد داشته را هايتمحدود اين از بهينه استفاده براي دسترس در راهكارهاي و محصول هر يشده
 و سنتي مديريت حسابداري يستم. س)2022هوك،كند ( فراهم مديران براي را اطلاعات اين بايد سيستم يك عنوان

 است توانسته محدوديت تئوري راهكارهاي همچنين و فعاليت مبناي بر يابي هزينه مانند آن در آمده وجود به تحولات
  ).Seyedy & et al,2021. (كند ينتأم خوبي به را مزبور اطلاعات

است و بهينه  هاشركتبر رقابت پذيري بين  مؤثربا توجه به اينكه قيمت تمام شده محصولات يكي از مهمترين عوامل  
ي نوين قيمت هامدلبه  توجه توان به كسب سهم بيشتري از بازار دست يافت،يمسازي قيمت تمام شده نسبت به رقبا 

هاي تمام شده در ينههزي صنعتي به دليل افزايش هاشركتر تواند اين مهم را محقق نمايد، از سوي ديگيمگذاري 
ي هامدلاند كه لزوم توجه به يدهرسي و حتي ضرر و زيان ناشي از قيمت گذاري نامناسب سودآورمقاطعي به كاهش 

 بر قيمت مؤثرنمايد، همچنين تحقيقات پيشين نيز اغلب به عوامل دورن سازماني يمنوين قيمت گذاري را دوچندان 
 مؤثرو كمتر به عوامل برون سازماني پرداخته شده است كه اين عوامل نيز از مهمترين پارامترهاي  اندداشتهگذاري توجه 

در قيمت تمام شده محصولات است چرا كه محيط خرد و كلان سازمان همواره بايد مورد توجه قرار گرفتهو پايش 
 گردد.
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روش بدان  نيا يعامل محور است. اساس نام گذار اي انيعامل بن يزمدلسا ،يمدل ساز يهاروش ينتراز منعطف يكي
به  يواقع ياياز عوامل دن كيهر  ينوع مدلساز ني. در اكننديم فايرا در مدل ا يها نقش اساسجهت است كه عامل

ها از عامل نياز ا كي. هر كننديمايفاي نقش مدل  لو كاملاً خودكار به نام عام ريگ ميتصم هاييتصورت موجود
مساله اقدام برخوردار هستند. از اين رو در اين پژوهش  تيآن و در نها ليتحل ط،يدرك مح يبرا يمتنوع يهابخش
 مدل عامل ، يكدر ايران يصنعت داتيتمام شده تول يبها ي سازي شده برآوردآن است كه با توجه به فرآيند بوم اصلي

 كاربرد يلازم برا يشرايط شناخته شده، از انعطاف پذير انطباق باكه علاوه بر  شود اجراو  يطراح يبه صورت ،بنيان نوين
اين راستا هدف تحقيق حاضر پاسخگوئي به اين سئوال اصلي است كه  باشد. در ربرخوردا صنعتي هاي توليدييطدر مح
 بر مبتني صنعتي محصولات شده تمام بهاي بهبود در سازماني برون و درون تصميمات يهامؤلفه سازي شبيه مدل ارائه

  باشد؟يمبنيان چگونه  عامل رويكرد
  

  ادبيات تحقيق
  سازماني درون ماتيتصم

 اين. شوديم تهيه ماهيانه اغلب يادوره صورت به مديران ارشد سازمان توسط سازمان هر در سازماني درون تصميمات 
 با يهاگزارش ساير و خريد گزارش مواد، مصرف محصولات، شده تمام بهاي شامل سازمان عملكرد نحوه از گزارشات
 دانست؛ مديريتي يهاگزارش انواع از توانيم را سازماني درون تصميمات .گردنديم تهيه توليد و صنعت روند اهميت
 (Junner,2010) شود.يم ارائه مديران به سازمان توليدي و مالي عملكرد دقيق تحليل و بررسي برايها گزارش اين زيرا
 گزارش دقيق تهيه به فقط حسابداران بود، خواهد مدير عهده بر سازماني درون تصميمات تحليل خروجي، ارائه از پس
 اغلب سازماني، درون تصميمات .شوديم گذاشته مديران عهده بر آنها درباره گيري تصميم و تحليل سپس پردازند؛يم
 توليديمؤسسات  در سازماني، درون تصميمات انواع از استفاده بيشترين. گردديم استفاده و تهيه توليدي مؤسسات در
 تمام بهاي گزارش مانند ييهاگزارش به رو اين از. باشند توليد روند جزييات جريان در خواهنديم مديران زيرا باشد،يم

  (Sou,2020دارند ( نياز … و ضايعات خريد، ساخت، جريان در كالاي گزارش مواد، مصرف گزارش شده،
 اين. باشديم سازمان داخلي يهابخش مالي عملكرد بر آنها تمركز كه دارد اشاره گزارشاتي به سازماني درون تصميمات
ها گزارش اين اينكه به توجه با. باشديم سازمان روندهاي انجام حين مالي، اطلاعات از فراواني جزئيات شاملها گزارش

 بر تواننديم مالي، عملكرد دادن نشان بر علاوه كه گيردمي بر در را اطلاعاتي شود،يم تهيه داخلي مديران نياز اساس بر
. گردديم مصرف بخش هر در هاينههز از ميزان چه كه بداند خواهديم سازمان، مدير يك. باشند گذار اثر هايتفعال روند

 نيازي دليل، اين به آينديم سازماني درون تصميمات در كه مواردي كند؟ سازي بهينه يا كاهش را هاينههز توانديم آيا و
  (Heydary,2019شوند ( ذكر سازماني برون تصميمات در نيست
 و ارزيابي موسسه، عملكرد پژوهش ضعف، و قوت نقاط كردن پيدا توانايي، بررسي سازماني، درون تصميمات از هدف
 ويژگي. گردديم پذير امكان صحيح سازماني درون تصميمات تحليل وسيله به اهداف اين همه. باشديم هايتفعال كنترل

باشد يم كافي اطلاعات شامل و جامع و كامل نامفهوم، نقاط نداشتن بودن، آشكار و روشن سازماني، درون تصميمات
Mendez,2019)(.  
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  يبرون سازمانتصميمات 
 مشاهده معرض در سازمان، مديران بررسي و ييدتأ از پس كه است گزارشاتي از نوعي معني به سازماني برون تصميمات 

 يهاصورت همچون گزارشاتي. كنديم بررسي كلان طور به سازمان مالي شرايط هاگزارش اين. گيرديم قرار سايرين
 اين. نماينديم بررسي را مالي يهاحساب كلي طور به كه بودهها گزارش دست اين از …و ترازنامه زيان، و سود مالي،

 .(Liang,2019گردند (ينم وارد جزئي صورت به …و مواد و توليد نظير سازمان كوچكتر يهابخش جزييات با گزارشات
 سازمان از خارج تصميمات، اين هدف زيرا. است متفاوت سازماني درون تصميمات با سازماني برون تصميمات ساختار
 وضعيت دادن نشان سازماني برون تصميمات از هدف كه انجا از. نمايد تبعيت كشوري ياستانداردها از بايد و است

 فرمت با ترازنامه، مثال طور به. كند پيروي يكساني فرمت از است لازم باشديها مارگان ديگر به شركت اقتصادي
 خط دهنده نشان سازماني برون تصميمات .گردديم تعيين حسابداري اساسي ياستانداردها و كشوري قوانين طبق يكسان،

 اداره در سازمان توانايي و موفقيت عدم يا موفقيت ي،ادوره عملكرد چگونگي. باشديم سازمان اقتصادي مشي و
  ).Mobarik,2019. (نمود استنباط سازماني برون گزارش از توانيم را تشكيلات
 دورنـي  تصـميمات  خـلاف  بـر . شـود يم تهيهها شركت وها سازمان تمام در يادوره صورت به سازماني، برون تصميمات
 انجـام  باشـد يم ـ حسابداري واحد داراي كه شركتي هر در سازماني برون تصميمات اما بوده اختياري آنها تهيه كه سازمان

 پـس  خواهنـد يم مديران زيرا بوده سازمان خود آن، كنندگان استفاده اولين نيز سازماني برون تصميمات در حتي. شوديم
 رويـت  بـه  تصـميمات  ايـن  مـديران،  مطالعـه  و بررسـي  از پـس . بسنجند را خود اقتصادي موفقيت ميزان مالي دوره يك از

 بيرونـي  تاثيرپـذيران  توسـط  سـپس  و مديران توسط ابتدا سازماني برون تصميمات ارزيابي بنابراين. رسديم بيروني عوامل
 (Hillm2018شود (يم انجام … و سهامداران بانك، ماليات، اداره مثل

  
  يصنعت داتيتمام شده تول يبها 
هاي اخير توجه چشمگيري به حسابداري صنعتي و مديريت در هر دو حوزه عملي و تئوري به وجود آمده است. در سال 
رسد دو عامل منشأ اصلي اين توجه بوده است. اولين مورد ناشي از تغييرات قابل توجهي است كه در فضاي نظر ميبه

ت فناوري به وجود آمده و دوم مقررات زدايي اقتصادي در كسب و كار با افزايش رقابت جهاني و سرعت شتاب تغييرا
هاي بازرگاني و صنعت در بسياري از كشورها رخ داده است. اين تغييرات منجر به فشارهاي زيادي بر مديريت سازمان

به هاي حسابداري مديريت در پاسخ ها شده است. اين موضوع كه چگونه سيستمهاي حسابداري بها و مديريت آنسيستم
 (Kaplan,2019) اين تغييرات بايد از نو طراحي شوند، هم اكنون مورد توجه مديران و حسابداران است.

هاي جانبي بسياري هستند كه در روند تعيين قيمت يك هاي توليدي/ صنعتي/ بازرگاني معمولاً داراي هزينهشركت
توانند برروي هاي مستقيم و غيرمستقيمي هستند كه مينهها داراي هزيعبارت ديگر، سازمانمحصول تأثير بسزايي دارند. به

آوري تعيين قيمت تمام شده محصولات اثرگذار باشند. حسابداري بهاي تمام شده (حسابداري هزينه) فرآيند جمع
هاي يك شركت است. حسابداري بهاي تمام شده نوعي هاي انجام شده توسط فعاليتاطلاعات در مورد هزينه

هاي متغير هر مرحله از هاي توليد يك شركت با ارزيابي هزينهريتي است كه هدف آن محاسبه كل هزينهحسابداري مدي
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هاي ثابت (مانند هزينه اجاره) است و براي حفظ سطح پايدار سود در كوتاه مدت و بلند مدت توليد و همچنين هزينه
  (North,2019ضروري است (

هاي تقليل بهاي تمام شده توليدات است كه اين امر باعث ام شده ارائه روشخروجي و نتيجه نهايي حسابداري بهاي تم 
باشد و ريزي منسجم به منظور اتخاذ تصميمات كاملاً آگاهانه توسط مديريت سازمان ميها و برنامهمديريت صحيح هزينه

 يهااطلاعات و صورتكند تا در بلند مدت سطح سود مورد نياز حفظ شود. بر خلاف حسابداري مالي، كه كمك مي
 تواندي، حسابداري بهاي تمام شده ملزم به رعايت استانداردهاي تعيين شده نيست و مدهديمالي را به كاربران ارائه م

هاي ورودي مرتبط با توليد پذير باشد. حسابداري بهاي تمام شده تمام هزينهبراي پاسخگويي به نيازهاي مديريت، انعطاف
هاي مختلفي را گيرد. صنايع مختلف بسته به ماهيت توليد و نوع توليد، روشمتغير و ثابت را در نظر ميهاي از جمله هزينه

يابي استاندارد، كنند. انواع حسابداري بهاي تمام شده شامل هزينههاي محصولات خود اتخاذ ميبراي تعيين هزينه
  (Miano,2019باشد (اي ميبي حاشيهيا)، حسابداري ناب و هزينهABCيابي مبتني بر فعاليت (هزينه

 براي كه است شركت بر متمركز و داخلي سيستم يك شده تمام بهاي مالي، حسابداري يا عمومي حسابداري خلاف بر
 ويژهبه باشد، ترخاص و پذيرتر انعطاف بسيار تواندمي صنعتي حسابداري. شودمي استفاده هزينه هايكنترل اجراي
 شركتي از شده تمام بهاي هايتكنيك و هاروش. شودمي كالا موجودي ارزيابي و هاهزينه تقسيم از صحبت كه هنگامي

 براي شركت داخلي مديريت تيم توسط صنعتي حسابداري. شود پيچيده كاملاً تواندمي و است متفاوت ديگر شركت به
 جداگانه صورتبه را هاهزينه اين ابتدا. شودمي استفاده توليد فرآيند با مرتبط ثابت و متغير هايهزينه كليه شناسايي
 و مالي عملكرد گيرياندازه در تا كندمي مقايسه خروجي نتايج با را ورودي هايهزينه سپس كند،مي ثبت و گيرياندازه
  (Kano,2019). كند كمك وكار كسب زمينه در آينده هايگيريتصميم

  
  مدل شبيه سازي عامل بنيان

مدل سازي، مدلسازي عامل بنيان يا عامل محور است. اساس نام گذاري اين روش بدان  يهاروش ينتريكي از منعطف 
. در اين نوع مدلسازي هر يك از عوامل دنياي واقعي به كننديها نقش اساسي را در مدل ايفا مجهت است كه عامل

 يهاها از بخش. هر يك از اين عاملگردنديمدل م ملتصميم گير و كاملاً خودكار به نام عا هاييتصورت موجود
متنوعي براي درك محيط، تحليل آن و در نهايت اقدام برخوردار هستند. در حقيقت در مدلسازي عامل بنيان تلاش 

 يهاامروزه عامل (Hader,2018) .مشابه شبيه سازي گردد يهافرآيند تصميم گيري در دنياي واقعي توسط عامل شوديم
 مانند ييها. مؤسسات و شركتگيرنديعملياتي و تحقيقاتي مورد استفاده قرار م يهاشمند بطور وسيعي در پروژههو

IBMو  كننديمبتني بر عامل استفاده م هاييستم، دايملر كراسلر، وزارت دفاع آمريكا و ناسا بطور موفقيت آميزي از س
فرآيندهاي توزيع شده و غير متمركز تبديل شده است. تمامي اين  ها رفته رفته به يك موضوع حياتي دربكارگيري عامل

  :گروه زير طبقه بندي كرد 4به  توانيها را متلاش
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  :حل گروهي مسائل و هوش مصنوعي توزيع شده -1
همكاي مؤثر ها متمركز است و علاقمند است تا بتواند از طريق هوش مصنوعي توزيع شده بيشتر بر جنبه اجتماعي عامل 

آنها را با يكديگر هماهنگ نمايد. برخي از اين كاربردها عبارتند از:  هاييتها مسائل را حل كند و فعالگروهي از عامل
 .فضايي، مديريت حمل و نقل و كنترل خط توليد هايينهارتباطي، سف يهاكنترل ترافيك هوايي، مديريت شبكه

 :واسط كاربر -2

، به كاربران در برقراري ارتباط كننديهوش مصنوعي استفاده م هاييككامپيوتري كه از تكن يهامهها به عنوان برناعامل 
. به عبارت ديگر واسط كاربر حالت شهودي و ادراكي كنديكاربردي كمك كرده و اين ارتباط را تسهيل م يهابا برنامه

و همچنين به راحتي  كنديروشني به كار بر معرفي مخود را به  هاييتخواهد داشت و به دور از هر گونه پيچيدگي قابل
 كند.يروش استفاده از خود را به كاربر برنامه نمايان م

  :اطلاعاتي جمعي هاييستماطلاعاتي و س يهاعامل-3
پاسخگويي عامل اطلاعاتي به يك يا چند منبع اطلاعاتي دسترسي دارد و مي توانداطلاعات موجود در اين منابع را جهت  

اطلاعاتي ديگر، جمع آوري و دست كاري نمايد. يك شبكه اطلاعاتي جمعي،  يهابه سؤالات ديگر كاربران و يا عامل
  شود.ياطلاعاتي تشكيل م يهااز منابع سنتي مانند فايل و پايگاه داده و يا ساير عامل

  :واقع نما يهاعامل-4
مجازي و شبيه سازي واقعي استفاده كرد. بدين منظور عامل  يتكامپيوتري، واقع هاييها در سينما، بازاز عامل توانيم 

عمل كند كه با درك ما  يابايد داراي حس باشد و بصورت مسطح و بدون شخصيت توصيف نشود، بلكه به گونه
واردصنعت و تجارتشدند.  1990نين در اواسط دهه ها همچمطابقت داشته وبتواند رفتارهاي انساني را درك كند. عامل

مثل: بهينه سازي زنجيره توليد، مديريت منابع، مدل كردن رفتار مصرف كننده، پردازش توزيع شده، مديريت نيرو، 
اين مدلسازي در حوزه  .ميكروبي و سيستم ايمني يهامديريت سرمايه گذاري تحليل پيامدها، تأثيرات مخرب سلاح

توسعه داده شد.  1394اقتصادي و اجتماعي توسط محمودزاده، بافنده و دانايي براي اولين بار در ايران در سال هاي سيستم
ولي با توجه به پيچيدگي زياد اين نوع مدلسازي محققان كمتري تمايل به استفاده از اين روش دارند. هرچند محققين 

حقيقات خود به صورت تخصصي و از ديد عامل كامپيوتري هاي مهندسي كامپيوتر (به ويژه هوش مصنوعي) در تحوزه
 (Sold,2019اند ولي نياز به توسعه و كاربرد آن مشهود است (هايي را انجام دادهبررسي

  
  پيشينه تحقيق

 (Manjula,2023) گذارند يم تأثير محصول گيري تصميم و گذاري قيمت بر كه متغيرهايي بر تحقيقي با عنوان مروري
 آن طريق از كهاند بوده ييهاكانال كه المللي، بين بازاريابي يهاشبكه برمؤثر  عوامل به پرداختن منظور انجام داد. به
 يا مشتريان و كنندگان ينتأم كه دهديم نشان اين. كننديم ملاقات خود جهاني كنندگان مصرف با خدمات و محصولات

 تبليغات به مقاله اين نهايت، در. داشت خواهند حضور كشور دو هر از يا هستند مستقر خريدار يا كننده ينتأم كشور در
  پردازديم جهاني بازار سراسر در يامنطقه تبليغات و عمومي
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Omrani,2022) (يابي هزينه با آن مقايسه و مديريت حسابداري در محدوديت تئوري بر نظري ي با عنوان مروريامقاله 
 مباني ها،يتمحدود تئوري بر نظري يمرور مقاله، اين هدف بهنگام انجام داد. سيستم و فعاليت مبناي بر يابي هزينه سنتي،

 مورد تفصيل به آن مزاياي ادامه، در. باشديم درعمل محدوديت تئوري كارگيري به فرآيند آن، خاص معيارهاي و
 بهنگام توليد سيستم و فعاليت مبناي بر يابي هزينه سنتي، يابي باهزينه مزبور تئوري براين، علاوه. است گرفته قرار بررسي
 تحقيقات تئوري، اين به وارده انتقادهاي به اشاره ضمن پايان در. شدهاست مطرح سه هر با آن يهاتفاوت و مقايسه

 تئوري كارگيري به مورد در شده انجام تحقيقات نتايج. شدهاند بيان تفصيل به ازآنها حاصل نتايج و شده انجام كاربردي
  .است بوده تئوري موفقيتاين از حاكي محدوديت،

(Over & et al,2021) در  ات انجام دادند.سفارش توليد طيدر مح هايتمحدود هينظر يمطالعه موردي با عنوان امقاله
 ريمنابع غ يحفاظت تيظرف به صورت مرور ادبيات و كيفي بوده است. نتايج نشان داد ليو تحل هيتجز يمطالعه مورد

  مورد استفاده قرار گرفت.گلوگاه  كيبه  مبتني بر سفارشات ستميتابع كردن س زمان ي درديبه عنوان عامل كل يگلوگاه
 (Jamz & Kolz,2021)  به مشكل  يدگيرس يبهبود مستمر برا وديق يندهايفرآ ياستفاده از تئورتحقيقي را با عنوان

توليدات انجام دادند. روش تحقيق از نوع كيفي و سيستماتيك بود. اين تئوري باعث بهبود فرايند  يزمانبند ستميس ياجرا
 يبه طور قابل توجه توانديم نهي، هزشودياجرا م توليدي يزيبرنامه ر هاييستمدر سراسر س توليدي شده و زماني كه

  .ابدي شيافزا يبه طور قابل توجه توانديو به موقع بودن م تيفيك . ضمن اينكهابديكاهش 
 (Rota & Soza,2021)  قيمت در  هايتمحدود تئوري بر يچارچوب مبتن هينظر كي يبرا يشنهاديپتحقيقي با عنوان

ي اين هاافتهيبا استفاده از  انجام دادند. روش تحقيق از نوع اكتشافي و فراتركيب بود. اتيعمل يزيو برنامه ر فروش
 شنهاديچارچوب، پ نيدر ا يريگميتصم يندهاياز فرآ يبانيپشت يكتاب كار برا كيو  يچارچوب مفهوم كي تحقيق
  .استشده

(Seyedi & et al,2021) ها انجام داد. يتمحدود نظريه مبناي بر حسابداري هاييستمس عملكرد بررسي ي با عنوانامقاله
 اساسي فرضيه و است توليدي گلوگاه و هايتمحدود از بهينه استفاده محدوديت، نظريه اصلي ها نشان داد فلسفهيافته

 و هايموجود در گذاري سرمايه عملكرد، مانند مالي مقياس سه با توانديم سازماني هر كه است اين هايتمحدود
 از وري بهره طريق از شركت عملكرد كردن بيشتر نظريه اين هدف. شود كنترل و ارزشيابي عملياتي، هايينههز

 شناخت لذا كنند،يم معين را كارخانه حقيقي ظرفيت گلوگاه كه آنجايي از و است سيستم در موجود هاييتمحدود
 بهره افزايش بر محدوديت نظريه اصلي تاكيد. خواهدبود محدوديتها نظريه از ناشي تغييرات پذيرش براي گام اولين آنها
 كه است معتقد هايتمحدود نظريه. است سازمان دستيافت يا توليد خروجي افزايش و محدوديت مديريت طريق از وري
 تغييرات انجام و رشد براي توان، يدهنده نشان هايتمحدود وجود و باشديم محدوديت يك داراي لااقل سيستم هر

  است. بخش نتيجه
(Kadim & et al,2020)  عملكرد:  يابيو ارز نهيهز تيريمد يبرا ياتيعمل ياستفاده از حسابدارتحقيقي را با عنوان

كه اطلاعات ارائه شده  دهدينشان م هايافته روش تحليل از نوع مرور ادبيات بود. انجام دادند. تيمحدود يتئور كرديرو
  .كنديعملكرد در سازمان كمك م يو اثربخش ييكارا يابيو ارز هاينههز يريبه اندازه گ ياتيعمل يتوسط حسابدار
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(Paro & et al,2019)  ي انجام صنعت ديتول نديفرآ كيدر  تعيين قيمت انيبر عامل جر يمبتن يساز هيشبتحقيقي با عنوان
عملكرد شان داد ها ندادند. روش تحقيق از نوع مدل سازي رياضي بود كه با استفاده از برنامه ريزي عدد صحيح يافته

در اين مدل به بهبود  يديعملكرد كل يهاهدف، از نظر شاخص تعيين فرايند قيمت گذاري يخاص برابه طور ناب، 
  نمايد.يمقيمت گذاري محصولات كمك 

 (Javdpoor & et al,2018) يهاكاربرد مدلي با عنوان امقاله ABC  وTOC انجام دادند. در قيمت گذاري محصولات 
فروش مكمل يكديگر محسوب  هاييريدر تصميم گ ABCو  TOC يهانتايج اين پژوهش حاكي از آن است كه مدل

  شوند.يم
هاي توليدي و يطمحهاي صورت گرفته در تحقيقات پيشين مشخص شد كه مدل عامل بنيان نقش مهمي در يبررسبا 

 يبرا كارا يروش شناس افتيره كيبه عنوان  بنيانعامل  يمدل ساز ر،ياخ يهادر سالين رابناب قيمت گذاري دارد.
 يمحتو يهابا استفاده از مدل سازد تايمحقق را قادر م بنيان عامل يدر نظرگرفته شده است. مدل ساز كمي قاتيتحق
لذا در پژوهش حاضر طراحي يك مدل عامل كند.  شيو آزما ليلاقدام به خلق، تح ط،يمح كيدرون  متعاملي هاعامل

ي بر قيمت گذاري محصولات صنعتي با توجه به تئوري سازمان برون و درون ماتيتصم يرتأثبنيان جهت ارزيابي 
ي از اسابقهها به صورت همزمان مورد بررسي قرار خواهد گرفت كه تاكنون در تحقيقات دانشگاهي كشور، يتمحدود

 آن مشاهده نشده است.

  
  وش تحقيقر
 حوزه در تحقيق انجام فرايند نظر از و بوده كاربردي تحقيقات جزء كند،يم دنبال كه اهدافي به توجه با حاضر تحقيق 

آماري پژوهش كليه متخصصان و مطلعين بهاي تمام شده  . جامعهاست اكتشافي نوع از ميداني و كيفي تحقيقات
استفاده شد. معيارهاي خبرگان شامل داشتن  باشد كه از روش نمونه گلوله برفي انتخاب ويممحصولات توليدي صنعتي 

 10سال، داشتن مدرك فوق ليسانس به بالابود. در اين پژوهش  5سابقه مديريتي در حسابداري بهاي تمام شده بيش از 
 اهداف بررسي جهتها شركت اطلاعاتي يهابانك ازها دادهگردآوري  جهت نفر به عنوان حجم نمونه تعيين شدند.

از سه روش  هادادهتجزيه و تحليل  . جهتشد استخراج آنها گذاري قيمت و صنعتي توليدات به مربوط يهاداده تحقيق،
 نرم ي آن ازاعتبارسنجي مدل عامل بنيان و ساز هيشبو  اجرا استفاده شد. جهتبنيان  عامل يلتم، تكنيك دلفي و مدلتحل
  استفاده گرديد. Netlogoر افزا
  

  هاي پژوهشيافته
  يلتمتحل مرحله اول:

ي انجام شده با هامصاحبهيلتم استفاده شد كه طي تحلهمانطور كه گفته شد جهت بدست آوردن ابعاد مدل از رويكرد 
توان يمبه همراه مقولات فرعي شناسايي شدند. در اين خصوص  مقوله اصلي عوامل درون زا و برون زادو  خبرگان در

 كد بيان داشت كه با توجه به جدول فوق هر يك از مفاهيم باز ايتدا تدوين و در نهايت با توجه به مفهوم اصلي عبارت،
ن شده هستند و در مقوله مربوط خود قرار گرفتند كه محوري شناسايي شده كه همان زير مقوله هر طبقه از مقولات تعيي
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 محدوديت تئوري اساس بر صنعتي توليدات شده تمام بهاي بر سازماني برون و درون تصميمات يرتأث توانند بر ارزيابييم
  واقع گردند. مؤثر
ادبيات پژوهشي و نظرات يلتم استفاده شد كه طي بررسي متون و تحلجهت بدست آوردن ابعاد مدل از رويكرد  سپس

توان بيان داشت كه با توجه به جدول فوق هر يك از مفاهيم باز يماين خصوص  در مقوله شناسايي شدند. 31خبرگان در 
محوري شناسايي شده كه همان زير مقوله هر طبقه از  كد ايتدا تدوين و در نهايت با توجه به مفهوم اصلي عبارت،

 برون و درون تصميمات يرتأث توانند بر مدل ارزيابييمر مقوله مربوط خود قرار گرفتند كه مقولات تعيين شده هستند و د
  واقع گردند. مؤثرمحدوديت  تئوري اساس بر صنعتي توليدات شده تمام بهاي بر سازماني

  
  مقولات شناسايي شده. 1جدول 

  
 مقولات فرعي مقولات اصلي

  درون سازماني
  

 بازاريابي

 تبليغات

 توزيع و فروش

 حمل و نقل

 نيروي انساني

 سربار ساخت

 سرمايه گذاري

 ميزان سود

 حجم و تعداد فروش

 قيمت گذاري

 هاي استهلاكينههز

 ظرفيت توليد

 انرژي مصرف شده

 تخفيفات مقداري

    برون سازماني

 سطح فناوري

 تورم

 ماليات و عوارض

 بازاررقابت 

 نرخ ارز

 نرخ بهره بانكي
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  يدلف مرحله دوم:
با رويكرد دلفي به بررسي اجماع نظرات خبرگان پرداخته شده است؛ در نهايت در دور سوم دلفي مشخص گرديد كه  

افزايش توافق بين اعضاي خبرگان  باشد كه نشان دهندهيم 0,944ي اين دور معادل هاپاسخضريب هماهنگي كندال 
توان بيان داشت يمر با ضريب توافق دوره دوم تفاوت چنداني نكرده است است و با توجه به اينكه ضريب توافق اين دو

  باشد.يم 0,94كه ضريب توافق بين خبرگان 
  

  مدل سازي عامل بنيان
مدل سازي، مدلسازي عامل بنيان يا عامل محور است. اساس نام گذاري اين روش بدان  يهاروش ينتريكي از منعطف

. در اين نوع مدلسازي هر يك از عوامل دنياي واقعي به كننديها نقش اساسي را در مدل ايفا مجهت است كه عامل
 يهاها از بخشاين عامل. هر يك از گردنديتصميم گير و كاملاً خودكار به نام عامل مدل م هاييتصورت موجود

متنوعي براي درك محيط، تحليل آن و در نهايت اقدام برخوردار هستند. در حقيقت در مدلسازي عامل بنيان تلاش 
ها، ها، پروژهمردم، شركت .مشابه شبيه سازي گردد يهافرآيند تصميم گيري در دنياي واقعي توسط عامل شوديم

ها در مدل به عنوان عامل تعريف شوند. براي هر يك از عامل تواننديحصولات همگي مها، وسايل نقليه، شهرها، مدارايي
ها به صورت مستقل از ديگري و بر اساس رفتار و پس از اجراي مدل، هر يك از عامل گردديرفتار آنها در مدل ترسيم م

هاي سازي سيستممناسب براي شبيهيك روش  عامل بنيان يمدلساز كنند.يتعيين شده در محيط تعريف شده نقش ايفا م
هاي اقتصادسنجي است است. اين روش مكمل و بسط روشهاي پيچيدهطور كلي سيستمپيچيده اقتصادي، اجتماعي و به

مطالعه  بنيان عامل مدلسازي كند. از آنجا كههاي سيستم و سازگاري در سيستم را تركيب ميكه تعاملات ميان عامل
توان با در مدل سازي عامل بنيان مي .شودهاي سيستم ايجاد ميكند، ناهمگني در ميان عاملواحدهاي فردي را ممكن مي
  گيري، پديد پيچيده كسب و كار را توصيف كرداستفاده از قوانين ساده تصميم

 هزينه مجوزهاي احتمالي

 قوانين و مقررات صنفي

 ميزان واردات و صادرات

 تقاضاي بازار

 ي انرژيهاحاملقيمت 

 قيمت مواد اوليه

 ماهيت بازار

 قيمت رقبا

 رونق يا ركود بازار

 كشش قيمتي

 كالاهاي جانشين
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  دلفي نتايج .2جدول 
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  لوگو نت نمايي از تعريف متغيرها و كدهاي مرتبط در. 1شكل 

  
  

  ها در نت لوگونمايي از نوشتن كد عامل. 2شكل 

  
  سازماني: درون عوامل

هاي ينههزهاي سربار توليد هستند كه طبق نظرات خبرگان بر روي ينههزهاي بازاريابي و تبليغات جزء ينههزدو عامل 
به عنوان مثال حقوق و دستمزد غير مستقيم واحد بازاريابي). در اين بخش عوامل مرتبط با يكديگر به دارند (ير تأثتوليد 

طي دو سناريو افزايش  ي شناسايي شدند و سپس از خبرگان خواسته شده است تا با توجه به عاملادستهصورت زوجي و 
هاي ينههزميزان افزايش و كاهش در  1401ي سال هادادههاي هر عامل با توجه به ينههزهاي هر عامل و كاهش ينههز

هاي ينههزهاي عوامل، سناريوي دوم افزايش ينههزعوامل را تعيين نمايند. نتايج نشان داد سناريوي اول براي كاهش 
  و ميانگين كاهش و افزايش قيمت توليدات لحاظ شده است. هاشركتي هادادهعوامل است كه با توجه به 

  
  . شبيه سازي عوامل بازاريابي و تبليغات3جدول 

  1سناريو   2سناريو 
مرحله 
  اجرا

 
1403  1402 1401 1403 1402 1401   

 بازاريابي  17%  20%  30%  22%  35%  40%  
  تبليغات  1%  2%  2,5%  3%  4%  5%
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

هاي بازاريابي و تبليغات با ينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  2جدول  
 رفتار يابد.يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزيكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين 

  دهد.يمطي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني نشان  هاعامل
  

  . شبيه سازي عوامل توزيع و فروش و حمل و نقل3جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

55%  38%  19%  12%  9%  7%  
 توزيع
 و

 فروش

 حمل  4%  8%  10%  6%  14%  21%
  نقل و

  
 و حمل و فروش و هاي توزيعينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  3جدول 

يابد. رفتار يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزنقل با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين 
 دهد.يممحصولات را به صورت نوساني نشان  طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده هاعامل

  
  . شبيه سازي عوامل نيروي انساني و سربار ساخت4جدول 

مرحله   1سناريو   2سناريو 
  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

نيروي   18%  22%  29%  28%  43%  59%
  انساني

سربار   3%  12%  15%  7%  11%  18%
 ساخت

  
 سربار و انساني هاي نيرويينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  4 جدول 

يابد. يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزساخت با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين 
  دهد.يمصورت نوساني نشان  طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به هاعاملرفتار 
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

  مقداري گذاري و تخفيفات يمتق فروش، تعداد و سود، حجم . شبيه سازي عوامل ميزان5جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

ميزان   11%  17%  22%  18%  29%  52%
  سود

20%  15%  10%  7%  5%  1%  
حجم و 
تعداد 
  فروش

قيمت   2%  10%  12%  17%  25%  44%
  گذاري

تحفيفات   1%  4%  6%  12%  19%  27%
  مقداري

  
 تعداد و حجم سود، هاي ميزانينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  5 جدول 

ها بهاي تمام ينههزمقداري با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  تخفيفات و گذاري يمتق فروش،
طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني  هاعامليابد. رفتار يمشده نيز كاهش و افزايش 

  دهد.يمنشان 
 

  شده مصرف توليد و انرژي استهلاك، ظرفيت هايينههزگذاري،  . شبيه سازي عوامل سرمايه6جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

 سرمايه  10%  16%  26%  22%  37%  59%
  گذاري

 يهانهيهز  1%  3%  5%  2%  5%  7%
 استهلاك

 ظرفيت  3%  5%  7%  8%  9%  11%
  توليد

29%  22%  15%  10%  8%  3%  
 انرژي
 مصرف
  شده
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

 گذاري، هاي سرمايهينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  6 جدول 
شده با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  مصرف انرژي و توليد ظرفيت استهلاك، هايينههز
طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به  هاعامليابد. رفتار يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههز

  دهد.يمصورت نوساني نشان 
  

  سازماني برون عوامل
  در اين بخش به بررسي عوامل برون سازماني و نقش آن در قيمت تمام شده محصولات صنعتي پرداخته شده است.

  
  شبيه سازي عوامل سطح فناوري .7جدول 

مرحله   1سناريو   2سناريو 
  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

10%  6%  2%  5%  3%  1%  
تغيير 
سطح 
 فناوري

  
فناوري با كاهش و  هاي سطحينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  7جدول  

طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده  هاعامليابد. رفتار يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزافزايش اين 
 دهد.يممحصولات را به صورت نوساني نشان 

  
  عوارض و . شبيه سازي عوامل تورم و ماليات8جدول 

مرحله   1سناريو   2سناريو 
  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 
  تورم  40%  49%  52%  51%  55%  60%

20%  16%  14%  10%  11%  9%  
 ماليات
 و

 عوارض
  
عوارض  و ماليات و هاي تورمينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  8جدول  

يابد. رفتار يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزبا يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين 
  دهد.يمطي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني نشان  هاعامل
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

  رقبا صادرات و قيمت و واردات يزانم بازار، يتقاضا بازار، . شبيه سازي عوامل رقابت9جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

 رقابت  5%  9%  11%  16%  22%  29%
  بازار

 تقاضاي  1%  7%  10%  4%  8%  10%
  بازار

20%  15%  11%  9%  6%  2%  

 ميزان
 واردات
 و

 صادرات

 قيمت  5%  7%  9%  10%  15%  20%
  رقبا

 
 يتقاضا بازار، هاي رقابتينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  9جدول  

ها بهاي تمام ينههزرقبا با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  قيمت و صادرات و واردات يزانم بازار،
طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني  هاعامليابد. رفتار يمشده نيز كاهش و افزايش 

 دهد.يمنشان 

  
  . شبيه سازي عوامل نرخ ارز و نرخ بهره بانكي10جدول 

مرحله   1سناريو   2سناريو 
  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

 نرخ  4%  8%  12%  10%  15%  25%
  ارز

12%  12%  10%  10%  8%  8%  
 نرخ
 بهره
 بانكي

  
 بهره نرخ و ارز هاي نرخينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  10 جدول 

يابد. يمها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزبانكي با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين 
  دهد.يمطي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني نشان  هاعاملرفتار 
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

  صنفي مقررات و احتمالي و قوانين مجوزهاي . شبيه سازي عوامل هزينه11جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

6%  4%  2%  4%  2%  1%  
 هزينه

 مجوزهاي
  احتمالي

8%  6%  4%  6%  4%  2%  
 و قوانين

 مقررات
  صنفي

  
 و احتمالي هاي مجوزهايينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  11جدول 
ها بهاي تمام شده نيز كاهش و ينههزصنفي با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  مقررات و قوانين

  دهد.يمطي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني نشان  هاعامليابد. رفتار يمافزايش 
 

  اوليه مواد انرژي و قيمت يهاحامل . شبيه سازي عوامل قيمت12جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

10%  8%  6%  10%  8%  4%  
 قيمت
 يهاحامل

  انرژي

 قيمت  5%  9%  12%  6%  8%  12%
 اوليه مواد

  
 انرژي يهاحامل هاي قيمتينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  12 جدول 
ها بهاي تمام شده نيز كاهش و افزايش ينههزاوليه با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  مواد قيمت و
  دهد.يمطي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت نوساني نشان  هاعامليابد. رفتار يم
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

  جانشين قيمتي و كالاهاي بازار، كشش ركود يا بازار، رونق . شبيه سازي عوامل ماهيت13جدول 
مرحله   1سناريو   2سناريو 

  اجرا

 

1403 1402 1401 1403 1402 1401 

 ماهيت  5%  9%  11%  16%  22%  29%
  بازار

10%  8%  4%  10%  7%  1%  
 يا رونق
 ركود
  بازار

 كشش  2%  6%  9%  11%  15%  20%
  قيمتي

 كالاهاي  5%  7%  9%  10%  15%  20%
  جانشين

  
 يا رونق بازار، هاي ماهيتينههزهر گونه تغيير در  1403 آل 1401ي مختلف از هاسالدهد كه طي يمنشان  13جدول  

ها بهاي ينههزجانشين با يكديگر رابطه مستقيمي دارند و با كاهش و افزايش اين  كالاهاي و قيمتي كشش بازار، ركود
طي تغييرات مختلف قيمت تمام شده محصولات را به صورت  هاعامليابد. رفتار يمتمام شده نيز كاهش و افزايش 

  دهد.يمنوساني نشان 
  

 بررسي اعتبارسنجي نتايج

توان از يماد اطمينان به درستي و سودمندي يك مدل است. تنها در صورتي يكي از مراحل مهم مدلسازي، اعتبار و ايج
مدل ايجاد شده در جهان واقعي استفاده نمود كه نسبت به اعتبار آن اطمينان حاصل كنيم. براي بررسي اعتبار مدل بنيادي 

ي ساختاري، اعتبار كليت و هاآزمون .شونديمي متفاوتي وجود دارد كه به دو دسته ساختاري و رفتاري تقسيم هاآزمون
ي ساختاري، هاآزمونكند. از جمله يمهاي مدل را بررسي يخروجي رفتاري، اعتبار رفتار و هاآزمونساختار مدل، و 

ي هاآزموني پارامتري مدل، كفايت مرز و شرايط حدي اشاره نمود. تحليل حساسيت كه يكي از هاآزمونتوان به يم
شود. نظرسنجي از خبرگان، رفتار انعكاسي، رفتار متناقض و يممحسوب  هامدلتبار و پايايي انواع مهم براي سنجش اع

باشند. در اين پژوهش از آزمون شرايط حدي و نظرسنجي از خبرگان يمي رفتاري هاآزمونبيني رفتار نيز از جمله -پيش
  .استفاده شده است

ارتبـاطي پويـا و  صنعتي توليدات شده تمام بهاي بر سازماني برون و وندر ي مؤثر بر تصميماتهامؤلفهاز آنجاكه ميان 
توان گفت از ساختار توسعه راهبردي پويايي نيز برخوردار اسـت، بنـابراين شـركتهـا نبايـد هنگام يمبنيادي برقـرار اسـت، 
ويكـردي همه جانبه درپيش فقط بـر يـك عوامل درون سازماني تمركـز كننـد، بلكـه بايـد ر تشكيل تصميم گيري
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ي تصميمات درون و برون سازماني بر بهاي تمام شده محصولات صنعتي با هامؤلفهارائه مدل تبيين اثر :  محمد طالقاني، ايوب احمدي موسي اباد، محمدتقي قشقائي
  رويكرد عامل بنيان

تواند در دستيابي به اين مهم كمـك شايان توجهي كند و موجب موفقيت يمبگيرند. مدل ارائه شده در اين پژوهش 
، هاشركتين كنندگان و تأمشركت شود. نتايج حاصل از تحليل سناريوها مؤيد ايـن است كه در ساختار همكاريهاي بين 

صنعتي، تمركز بر  توليدات شده تمام ئز اهميـت اسـت و در شكل دهي عوامل كليدي بهايتوجه به بازده بلندمـدت حـا
توان اذعان داشت براساس نظر يمي كوتاه بررسي شود. هادورهاين نكته ضروري است كه بـازده بلندمـدت بايـد در 

 شده تمام بهاي بر سازماني برون و درون خبرگان مهمترين دسـتاورد ايـن پژوهش انتقال مفهوم پويايي تصميمات
صنعتي و ساختار روابط پوياي متغيرهاي آن اسـت. در واقـع انجـام اين پژوهش و مفهوم آن، تغييردهندة نگاه  توليدات

  مديران و متوليان رشد و توسعه راهبردي به اين پديـدة مهم، پيچيده و پويا است.
  

  آزمون شرايط حدي
شود. قرار دادن برخي يمير اوليه متغيرها در حالت حدي، ميزان پايداري رفتار مدل بررسي در اين آزمون، با تعيين مقاد

ي اعتبارسنجي مدل است تا هاروشپارامترهاي اصلي در حالت حداقلي و يا حداكثري و تست خروجي مدل، يكي از 
محصولات به عنوان وضعيت بي  ميزان حساسيت آن در برابر اين تغييرات بررسي شود. براي اين منظور، ميزان سفارش

نهايت در نظر گرفته شد (حد پايين) كه شبيه سازي انجام شده براي تعداد ميزان سفارشات نشانگر متوسط ارزش ايجاد 
شود. در حالت حدي بالاترين، كارايي سيستم (حد بالا با فرض ارزش بهينه ايجاد شده) يمشده تجمعي صفر محسوب 

  .كنديمده شد. بر اين اساس، مدل طراحي شده از آزمون شرايط حدي پيروي رفتار منطقي از مدل مشاه
  

  نظرسنجي از خبرگان
در روش نظرسنجي از خبرگان، نتايج حاصل از شبيه سازي با مديران و كارشناسان يا به بيان ديگر از نظرات خبرگان در  

بودند، بررسي شدند؛ بدين صورت كه نتايج حاصل  هاشركتنفر از مديران  20كه شامل  صنعتي ي توليدي وهاشركت
از نرم افزار در اختيار خبرگان قرار داده شد و از آنها خواسته شد تا نظرات خود را در حيطه نتايج بدست آمده اعلام 

عي ي واقهادادهنموده و پيشنهادات اصلاحي خود را نيز ابلاغ نمايند. همچنين با توجه به تجربيات خبرگان در خصوص 
در حوزه مدل كسب و كار مبتني بر فناوري اطلاعات با مدل شبيه سازي شده، توسط خبرگان مورد مقايسه قرار گرفت. 

با  .ييد شدتأپس از ارائه نظرات خبرگان، نتايج بدست آمده از مدل از نظر انطباق با نتايج مورد انتظار در دنياي واقعي 
توانند به نتايج يمييد است و مديران تأتوان گفت پايايي و اعتبار مدل مورد يمي انجام گرفته بر مدل، هاآزمونتوجه به 

  حاصل از آن تكيه كنند.
  

  بحث و نتيجه گيري
نقل،  و فروش، حمل و يرهاي درون زا عبارتند از: بازاريابي، تبليغات، توزيعمتغتوان بيان داشت كه يمها با استناد به يافته 

استهلاك،  هايينههز گذاري، قيمت فروش، تعداد و حجم سود، گذاري، ميزان ت، سرمايهساخ انساني، سربار نيروي
فناوري، تورم،  سطح يرهاي برون زا عبارتند از:متغمقداري و همچنين  شده و تخفيفات مصرف توليد، انرژي ظرفيت
 صنفي، ميزان مقررات و احتمالي، قوانين مجوزهاي بانكي، هزينه بهره ارز، نرخ بازار، نرخ عوارض، رقابت و ماليات
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 ركود يا رقبا، رونق بازار، قيمت اوليه، ماهيت مواد انرژي، قيمت يهاحامل بازار، قيمت صادرات، تقاضاي و واردات
  اطلاعات حسابداري بها براي مديران طراحي شده است. جانشين. قيمتي و كالاهاي بازار، كشش

 ميزان گذاري، سرمايه ساخت، ي سربارهامؤلفهدر  Omran (2020)،Over & et al(2021)ها با نتايج تحقيقات اين يافته
 هايينههز گذاري، ي قيمتهامؤلفهدر  Rota & Soza(2021)و  Jamz & Kolz(2021)سود، با نتايج تحقيقات 

اوليه و با تحقيقات  مواد انرژي، قيمت يهاحامل قيمتي هامؤلفهدر  Seyedy & et al(2021)استهلاك، با تحقيقات 
Kadim & et al(2020)  وParo & et al(2019)  بازار همسو است و همخواني  ركود يا رونق رقبا، ي قيمتهامؤلفهدر

  دارد.
صورت ، هيچ نيازي به اين اطلاعات بهكنندياز آنجاكه مديران تصميمات را فقط براي سازمان خودشان اتخاذ م 

مقايسه با اطلاعات مشابه ساير سازمانها وجود ندارد. در عوض، معيار مهم اين است كه اين اطلاعات بايد براي قابل
، مرتبط باشند. از گيرنديه ايجاد راهبرد عملياتي مكار از جمل و كسب خاص	تصميماتي كه مديران در يك محيط

، اما ابتدا ما روي استفاده آنها توسط شوديطور معمول در اطلاعات حسابداري مالي استفاده ماطلاعات حسابداري بها به
ئه اطلاعات با ارا كننديحسابداراني كه اطلاعات حسابداري بها را رسيدگي م .كنيميگيري تاكيد ممديران براي تصميم

. بدون در نظر گرفتن اينكه سازمان يك شركت كننديگيرنده هستند ارزش افزوده ايجاد مخوب به مديراني كه تصميم
هاي بهتر، توليدي، يك بانك، يك سازمان غيرانتفاعي، يك سازمان دولتي، يا حتي يك مدرسه باشد، متعاقب تصميم

گيريهاي مديران يك سازمان و محيطي است كه ري بها حاصل تصميمبهبود عملكرد حاصل خواهد شد. سامانه حسابدا
 .سازنديها مآن

  داد: ارائهتوان پيشنهاداتي به شرح زير يمهاي تحقيق با توجه به يافته
 با و بپردازند ايوظيفهبين هنگيهما و قبار دربارة اطلاعات يروآجمع به بيشتر هرچه نظارت با شودمي پيشنهاد -1

  شوند. بهتر عملكرد درنتيجه و بيشتر سودآوري سبب ،قبار يهاضعف و هاقوت تحليلوتجزيه
 به توليد مرحله از قبل تكنيك اين در مجددمحصول، طراحي با مگر بود نخواهد پذير امكان هزينه كاهش -2

 مورد سود حال عين در و توليد تعيين شده پيش از شده تمام بهاي با محصولي تا شوديم توجه هزينه مديريت
 نمايد. تأمين را مديريت نظر

 انتظ مورد سود به توجه با آن از پس و شوديم مشخص بازار يهاليتحل براساس قيمت ابتدا هزينه يابي، در -3
 شود تعيين محصول شده تمام بهاي ارشركت،

تعيين قيمت فروش محصولات بايد با توجه به مقدار سفارش مشتريان متغير باشد تا ضمن رقابت پذيري شركت  -4
 ي كمك نمايدسودآوربه افزايش 

ي اوليه توليد و در نهايت هانهيهزكنندگان مواد اوليه باعث كاهش  نيتأماستراتژيك با  نيتأمايجاد زنجيره  -5
 .كاهش بهاي تمام شده خواهد شد

 ورود از و كرده متصل يكديگر به را جداگانه افزارهاي نرم تمام بتواند كه يكپارچه افزار نرم يك ايجاد -6
 در محاسبات قيمت تمام شده صحت و دقت افزايش در بسزايي ريتأث كند جلوگيري موازي و مجدد اطلاعات
  دارد. صنعت
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سازي  مدل هاي پويايي فازي،يستمسجهت مدل سازي و مقايسه نتايج مانند  هاروشبا ساير توانند يمهمچنين محققان 
 بپردازند. سازي، تئوري بازيهاي غيرهمكارانه پويا و.... هاي شبيهيتمالگورساختاري و تفسيري، 
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