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Abstract 
Purpose: The purpose of this research is to determine the factors affecting the media literacy of 

students of officer universities of the Islamic Republic of Iran. 
Methodology: This research is a mixed method (qualitative-quantitative) in terms of its 

practical purpose, and the factors affecting media literacy were calculated by interviewing 8 

media experts in the Islamic Republic of Iran Army. 
Findings: Factors affecting media literacy in 2 dimensions, content production with 

components: 1. Official content, 2. Informal content and the second dimension, content 

consumption, with 1. Media knowledge, 2. Critical thinking and 3. Encounter with the media. 

were categorized 

Conclusion: The results of the findings of the qualitative part were presented in the form of 

reflecting assumptions and in the Smart pls software, after confirming the validity and reliability 

of the internal and external model in the community, they were tested quantitatively, and the 

findings of the path test also showed that the official content with a path coefficient of 0.830, 

Informal content with a path coefficient of 0.772, media knowledge with a path coefficient of 

0.786, critical thinking with a path coefficient of 0.864, and exposure to media with a path 

coefficient of 0.830 affect the media literacy of students of officer universities of the Islamic 

Republic of Iran. 
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  ی )یک مطالعه آمیخته(افسر یهادانشگاه انیدانشجو یاسواد رسانهعوامل مؤثر بر 
 

 4ی، محمد ناصر مراد3یحامد رضای، عل2، اصغر اصغرزاده* 1یااور یمهد

 چکیده

 رانیا یماسلا یجمهور فرماندهان و مسئولان ارتش کینزد یاندهیکه در آمرکز تعلیم و تربیت افسرانی  عنوانبههای افسری دانشگاه هدف:
هدف از این تحقیق  رونیااز ست.ا یمنابع خبر این افسران از حیصح لیو تحل نشیسازمان در گرو ب نیمنافع ا تانیحفظ و صاز  یهستند، بخش

  .باشدمی رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاسواد رسانه تعیین عوامل مؤثر بر

 8 ازار مصاحبه ببا ابسواد رسانه  عوامل مؤثر بر هک است کمی( -فیآمیخته )کی آنروش  و یاز نظر هدف کاربردق این تحقی شناسی:روش
 احصاء گردید. رانیا یاسلام یخبرگان حوزه رسانه در ارتش جمهورنفر از 

با و بعد دوم، مصرف محتوا،  یررسمیغ ی. محتوا2 ،یرسم ی. محتوا1های: بعد، تولید محتوا با مؤلفه 2 درعوامل مؤثر بر سواد رسانه  ها:یافته
 بندی شدند. احصاء و دسته رسانه با. مواجهه 3و  ی. تفکر انتقاد2. شناخت رسانه، 1

 یمدل درون ییایو پا یی، پس از تأیید رواSmart plsافزار منعکس و در نرم اتیدر شکل ارائه فرض یفیبخش کها یافته جینتا گیری:نتیجه
 ،0.830ریب مسیر ضی با سمر ینشان داد محتوا زین ریآزمون مس ازحاصل  هایتهافیمورد آزمون قرار گرفتند و  یجامعه کمر د یرونیو ب

و مواجهه با رسانه با  0.864با ضریب مسیر  یتفکر انتقاد ،0.786با ضریب مسیر  شناخت رسانه، 0.772با ضریب مسیر  یررسمیغ یمحتوا
 .گذارندریتأث رانیا یاسلام یش جمهورارت یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانه، بر سواد 0.830 ریمس بیضر

 رانیا یاسلام یارتش جمهور ،یافسر یهادانشگاه انیدانشجو ،یاسواد رسانهواژگان كلیدی: 

ای دانشجویان واد رسانهس(. عوامل مؤثر بر 1402مرادی. محمد ناصر. ) & ,اوریا. مهدی. اصغرزاده. اصغر. حامدی. علیرضااستناد:

 .4(3ی)مطالعات علوم مدیریت دریای .های افسری )یک مطالعه آمیخته(دانشگاه

 دانشگاه فرماندهی و ستاد آجا، تهران، ایران.. استادیار، پژوهشکده سایبر پولوتیک، 1

 یمیل::امسئول  ۀسندینو ی، دانشگاه فرماندهی و ستاد آجا، تهران، ایران.شکده سرمایه انسان. استادیار، پژوه2
 A.Asgharzadeh@CASU.AC.ir  
 . استادیار، گروه مدیریت راهبردی، دانشگاه عالی دفاع ملی، تهران ایران.3
 ، ایران.آجا، تهران ندهی و ستاد. دانشجوی کارشناسی ارشد، دانشکده پشتیبانی و ستاد، دانشگاه فرما4
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  مقدمه

اولین بار در کتاب خود تحت « لوهانمارشال مک»گردد. بازمی 1965ای، به سال تاریخچه پیدایش مفهوم سواد رسانه

ق یابد، هانی تحقجه دهکده کزمانی »، این واژه را به کاربرد و نوشت: «گسترش ابعاد وجودی انسان: درک رسانه»عنوان 

 نیز ظر پاترازن (.10: 2017شیرازی،  )ابوالحسین «ای دست یابنده نام سواد رسانهها به سواد جدیدی بلازم است انسان

ها، از آن هطور فعالانه برای قرار گرفتن در معرض رسانهها و دانشی است که ما بای از مهارتمجموعه»ای سواد رسانه

)صلواتیان و همکاران، . «فسیر کنیمدهند را بهتر تحلیل و تها ارائه میهایی را که رسانهکنیم تا معنای پیاماستفاده می

از  این نوع شوزای در عصر جدید، به آماز چند دهه گذشته، کشورهای زیادی با درک آموزش سواد رسانه(. 51: 1396

صمدی و ) اند در این زمینه اقتضائات و شرایط بومی کشورشان را هم در نظر بگیرنداند و سعی کردهسواد پرداخته

 (.45: 1397ی، محمدشاه

یارویی با ا برای رووپرورش در قرن بیست و یکم و تعلیم و تربیتی است که فراگیران رنیاز به آموزش شدنیصر جهانع

در  عصر جهانی شدن یهاترین چالشیکی از مهم .آماده سازد ینیبشیپ رقابلیگی در حال تغییر و غندز یهاچالش

ر دیوارهای نیز دیگ در سطح خرد در جوامع است و یارسانه یهاامیو مرز پ حدیمرزها و انتشار ب یریسطح کلان نفوذپذ

 در .هستند یاانهایی برای نفوذ امواج رسفضبلکه  شوندیمنازل چارچوب انحصاری و شخصی شهروندان محسوب نم

ا و عملکرد ت به محتوصورت خود انگیخته نسبایجاد کرد تا به مخاطبانهای لازم را در زمینه توانیشرایط فوق چگونه م

 چاکرزهی و) حلیل و تعمق معنا بخشنداز راه ت ها و محتوای آند و در مواجهه خود با رسانهها واکنش نشان دهنرسانه

 (.2: 1399مکاران، ه

 نهیدر زمان عنوان بالاترین مرجع و مرکز تعلیم و تربیت افسران ارتش جمهوری اسلامی ایرهای افسری نیز بهدانشگاه

در این  زیآمتیوفقدایت مجوانان برای مشارکت و هاین  بر عهده دارد. ینقش مهم می این دانشجویانسواد عمو شیافزا

. دطور انتقادی، استفاده کننهها بایستی بتوانند بعاتی دارند؛ آنلاای و اطنیاز به سواد رسانه، فضای به هم پیوسته و متصل

از  نابع یادگیریماستفاده از  به قادر و شوندمی ارائه احساسی –عاتی، اجتماعی لاصورت سواد اطها بهجایی که رسانه

 آن ابعاد یستیبا ابتداای انهابراین برای افزایش سواد رسبنهای چندگانه با اطمینان، مؤثر و ایمن هستند. طریق رسانه

 (.9: 1393 ان،یقمری و ساداتشود ) مشخص

های افسری انشگاهددهان امیر سرلشکر سید عبدالرحیم موسوی فرمانده کل ارتش جمهوری اسلامی ایران، در جمع فرمان

ای به اجتهاد سانهداری باید در سواد رمراکز درجهو های افسری رماندهان دانشگاهف»و مراکز آموزشی عنوان داشتند: 

 «.هندا تشخیص دگونه تربیت کنند تا حق و باطل و راست و دروغ رداران و افسران خود را نیز اینبرسند و درجه

ی افسران ارتش جمهورسواد  شیافزا نهیدر زمدانشگاه تعلیم و تربیت افسران  نیتریعنوان رسمبههای افسری دانشگاه

توان در یتر از گذشته شده است و سواد را مار گستردهید. مفهوم سواد امروزه بسنبر عهده دار ینقش مهم ،اسلامی ایران

ارتش جمهوری  نهیزم نیکه در ا ی و ...نترنتیو ا یتالیجید سواد ،ی، سواد علمیاذکر کرد، سواد رسانه یمختلف انواع

ما در جهان مملو از ارتباطات زندگی چراکه  ها حرکت کند.رسانه یپا به پاو غافله عقب نماند  د ازیبا اسلامی ایران

عات گسترده دست لاعات بسیار زیاد است، و با یک کلیک کردن ساده به کارشناسان و اطلاکنیم که در آن اطمی



 .....ها دانشگاه تصویر سازمانیارائه مدل  :و همکارانصغرزاده ا                                                                                                     4

 
انداز جدیدی از میابیم. وجود فناوری تلفن همراه مانند این است که در یک زمان، در همه جا حضور داریم و چشمی

: 1399)کوشکی و همکاران،  عنوان یک حق بنیادی استآموزش در هر کجا، در هر زمان، با دسترسی برابر برای همه به

61 .) 

 هیعل یعیوس یانهرم، جنگ رساندر حوزه جنگ این فضا را مناسب دیده تا  ادیز یهانهیدشمن با تمام قدرت و با هزاما 

 کنددچندان میسازی توطئه شوم دشمنان صما را در خنثی فیو تکل فهیامر وظ نیو ا کند و دنبال یکشور را طراح

 (.2017)عباسی، 

 یلاماس یمهورجارتش  یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه یهاراهلذا محقق به دنبال آن است که 

های یقف از تحقهای مختلن اساس طی بررسی پیشینهایرا در قالب یک تحقیق علمی به رشته تحریر درآورد. بر  رانیا

 یهادانشگاه انیدانشجو یاانهارتقاء سواد رسجلسه توسط استاد راهنما، مشاور و دانشجو،  3داخلی و خارجی با برگزاری 

 2این  ایگیرد. و بر مبنیممورد بررسی قرار  بعد تولید محتوا و مصرف محتوا 2در  رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر

 بعد محقق در پی پاسخ به این سؤال است که:

 اند؟توا کدمهای افسری ارتش جمهوری اسلامی ایران در بعد تولید محای دانشجویان دانشگاهعوامل ارتقاء سواد رسانه

 اند؟دموا کهای افسری ارتش جمهوری اسلامی ایران در بعد مصرف محتای دانشجویان دانشگاهعوامل ارتقاء سواد رسانه

 قیتحق اتیبر ادب یمرور

 ها رسانه

است  (Medium) ینژه لاتجمعی یا عمومی و به تعبیر دیگر وسایل ارتباط جمعی، اصطلاح فارسی شده وا وسیله رسانه

باشند و از ای از ابزار ارتباطی هستند که مورد توجه تعداد کثیری میباشد و منظور از آن دستهمی (Media) که جمع آن

های ها را تا منزلگاهها اطلاعات و مهارتاند پیچیدگی و ابزارهای ارتباطی متناسب با آنهای جدید به وجود آمدهنتمد

نتقال اطلاعات اگیرد تکامل ابزارهای مبادله و گران بهره میسازد ی از اطلاعات دیمنتقل می آسانی به دیگراندور و به

سازی یع فیلمکامپیوتر صنا گیری از سه تکنولوژی صنایع،باشد که با بهرهمیه با پیشرفت تجهیزات انباشت اطلاعات همرا

طور کامل ف بهاین تعری عنوان بستر ارتباط درو صنایع مخابرات، ابر شاهراه اطلاعاتی ایجاد شده است البته رسانه به

د و منحصر اشد محدوده بجود آمو زیرا وسایلی که مورد توجه تعداد کثیری است و در تمدن مدرن به .معرفی نشده است

ای که انتقال دهنده تری پرداخت رسانه به معنی هر وسیلهرو بایستی به تعریف دقیقبه وسایل ارتباط جمعی نیست ازاین

تلویزیون ویدئو  رادیو،، ها مجلاتصداق این تعریف وسایلی همانند روزنامهای باشد است و مها و افکار عدهها فرهنگپیام

 (.42: 1393 چشمه نور،ی و انیپور) باشدمی. و ..

 ایسواد رسانه

، هانهرسا یتواو مح نسبت به قالب یتفکر انتقاد میبا هدف تحقق تعم یجمع یهادانش و مهارت استفاده از رسانه

 یوامحت دیولت تیو در نها یاق حرفهگسترش اخلا ی،ارسانه یهاامیوتحلیل رسانه و پاز قدرت تجزیه یبرخوردار

 (.208، 1397)افراسیابی،  قتیحال منطبق بر حق نیاثربخش و در ع یارسانه
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 شناخت ماهیت رسانه

ها و افکار افراد یا جامعه؛ و وانتقال اطلاعات، ایدهای برای نقلوسیلهماهیت آن رسانه در لغت به معنی رساندن است و 

ن، ماهواره، ، تلویزیوها، مجلات، رادیومانند روزنامهه واسطه عینی و عملی در فرآیند برقراری ارتباط است. وسایلی

وردنظر مو مفهوم  ای است که فرستنده به کمک آن، معناهستند. به عبارت دیگر رسانه وسیله رسانهاینترنت مصادیق 

 (.210، 1397ی، سرور ینیحس ی ومصدر) کندخود )پیام( را به گیرنده منتقل می

ت و ت، محتواها، نظراال اطلاعاها از طریق انتقتاثیر رسانه رد، جامعه و جوامع بشری دارند.ف ها تأثیر قابل توجهی بررسانه

ها گذارد. در زیر، برخی از تأثیرات مهم رسانهها تأثیر میها، به تحلیل و تفسیر ماجراها و تشکیل نظرات و قضاوتدیدگاه

 :توان به شرح زیر برشمردرا می

توانند یم این اطلاعات عات و محتواهای مرتبط را دارند.ایی منتشر کردن اخبار، اطلاانها تورسانی: رسانهاطلاع •

 .نده کمک کنی جامعافراد را در جریان آخرین رویدادها و اطلاعات قرار دهند و به توسعه دانش و آگاه

ضاوت افراد ایفا ق توانند نقش مهمی در تشکیل و تأثیر بر نظرات وها میها: رسانهتأثیر بر نظرات و قضاوت •

توانند نظرات را تغییر دهند و ها میهای مختلف و داشتن قدرت تأثیر، رسانهها، دیدگاهکنند. با انتقال دیدگاه

 .رفتارها را تحت تأثیر قرار دهند

ریق طدهی به فرهنگ و هویت فردی و گروهی را دارند. از ها توانایی شکلتأثیر در فرهنگ و هویت: رسانه •

ها را منتقل ها و ایدهتوانند الگوها، ارزشها میهای تلویزیونی و محتواهای دیگر، رسانهموسیقی، برنامه ا،هفیلم

 .کنند و در تشکیل فرهنگ جامعه نقش بسزایی ایفا کنند

های تفریحی و سرگرمی افراد داشته باشند. توانند نقش مهمی در تأمین فعالیتها میتفریح و سرگرمی: رسانه •

ی توانند محیطی براها میها، رسانهها تا گوش دادن به موسیقی و مطالعه رمانها و سریالشای فیلممااز ت

 .استراحت و تفریح فراهم کنند

داشته  توانند نقش مهمی در تأثیر بر فرایندهای سیاسی و اجتماعیها میتأثیر در سیاست و اجتماع: رسانه •

فکار عمومی توانند نظر عمومی را تحت تأثیر قرار دهند، اها میسانهر های خود،باشند. با پوشش خبری و تحلیل

 (.211)همان:  های اجتماعی کمک کنندها و سیستمرا شکل دهند و به تغییر در سیاست

 کارکرد رسانه

 ردهاایلیبا م وارید یکلاس ب کیتوانند و می رندیفراگ یها امررسانه .هاستها همه جا بودن آنرسانه یاصل یژگیو

اجزاء جامعه در پاسخ  نیرا ب یکل یهمبستگ دیرا به عهده دارند و با طیحراست از مح فهیها وظدهند. آن لیمستمع تشک

را به عهده دارند  گریبه نسل د یاز نسل یاجتماع راثیم قالانت فهیها وظ.کنند رسانه جادیا یطیمح یازهایبه ن

 تیهو ندیعنوان شاهراه در فرآبه یجمع یهاکند که رسانهمی فیتعر ایصورت مدار بستههال جامعه را به«»استوارت

 وها احساس محبت کنند رسانهمی تیرا تقو یو سرزندگ ییایحرکت پو ها،رسانه .کنندمی دایبه جامعه نقش پ یبخش

ارکرد موجب ک نی.کنند ایدروغ و خشونت را زنده م یاعتماد یب یدشمن یم یانگیزند و احساس زشتصداقت را بر می
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از کارکرد  گرید یکی زین یو آموزش یخبر فیشود. وظامی یو اجتماع یفرد اسیدر مق یرفتار -یتضاد درون شیدایپ

 یزندگ طیفرد نسبت به اخلاق و شرا یشخص دهیامروز عق انجوان یهای مربوط به زندگفیلم دنیهاست. مثلاً با درسانه

ها رسانه یآشفته جوانان امروز را احساس کند برا یبه زندگ شیخود گرا درممکن است  یشود و حتجوانان دگرگون می

 :میکنیها اشاره مشده است که به از آن انیب یمتفاوت و گوناگون یکارکردها

ز او حراست  است کارکرد نظارت طینظارت بر مح ،یرسانه خبر یترین کارکردهااز مهم یکی یکارکرد نظارت -الف

هام، سش اوضاع گزار داست. مانن یاد و جامعه ضروراقتص یشود که براها میار توسط رسانهخبشامل رساندن ا طیمح

 .ییآب و هوا طیو شرا کیتراف

 انیب( ونسکوی)ملل متحد  یو فرهنگ یکه سازمان علم یفیانتقال فرهنگ آموزش بر اساس تعر ای یکارکرد آموزش -ب

و  یتو معرف یمغز ییرشد و تکامل توانا یهایی که براا و روشهها و اثرات راهتمام کنش»داشته عبارت است از: 

ترین حد آن، نسان را تا ممکنا تیکه شخص یقیبه طر تهروند. البها و رفتار انسان به کار میها نگرشمهارت نیهمچن

شند، آموزش ده بانششده باشند و خواه ریزیکار برنامه نیا یخواه برا یارتباط یهارسانه انیم نیبخشند. در ا یتعال

آموزند پذیرند و میمی ریها تأثها هستند و مردم همواره از آنها فراهم آورنده دانش و شکل دهنده ارزشاند. رسانهدهنده

 ویت ،رادمطبوعا ین برااز جامعه شناسا یاست که بعض یدر جوامع معاصر به حد یارتباط لیوسا یآموزش فهیوظ تیاهم

با  یباطارت لیسادند که وقائل .هستند جامعه شناسان معتق "یآموزش دائم" ای "یمواز"موزش آ نقش نمایو س ونیزیتلو

 یهای علمنیانستدانجام داده  یآموزش فهیوظ دیکوشش معلمان و ،اسات اتبه مواز دیپخش اطلاعات معلومات ،جد

 .کنندمی لیرا تکم انیدانش آموزان و دانشجو یو اجتماع یفرهنگ

روند که با پخش افراد به شمار می یو سرگرم یحیترین ابزار تفرعنوان مهمبه یارتباط جمع لیوسا یرمکارکرد سرگ -پ

است که  قیطر نیا رند و ازکننده دا نییتع یاثرات یانسان رفتار اوقات فراغت یهای سرگرم کننده بر الگوو انتشار برنامه

 .کندر میتماس برقرا یرونیب طیا محب و ابدییم ییاش رهاسخت روزمره یو زندگ ییفرد از تنها

جامعه  کیساکنان  یت تمامها و انتظاراها، خواستهسلیق یکیموجب نزد یارتباط جمع لیسازی وساکارکرد همگن-ت

ها و فرهنگ ردهبه جامعه، خ یاط جمعارتب لیگردانند ورود وسایهای جدا خارج مشده و جوامع را از عصر محدوده

آورد و مردم آن یمجامعه به وجود  کیساکنان  یتمام انیتشابه م یکرده و به نوع دیا را ناپدجزهای خاص و مفرهنگ

بر اساس  .کندمی یرویدهند په میارائ یجمع یهاهایی که رسانهو خواسته قیو علا یجامعه، از سبک زندگ

گونه یچتند؛ که ههای ناشناخته هسگیهای پراکنده با ویژاز انسان یمیهای عظارتباطات مخاطبان توده شناسی،جامعه

ها هستند که عامل نهرسا نیگیرند. در واقع ااست که از رسانه می یها همان اثرباهم نداشته و وجه مشترک آن یوندیپ

 ،یجمع رتباطا لیوسا یمبنا کارکرد اصل نیبخشند. بر امی یجمع تیها هوبوده و به آن گریکدیها با دهنده انسان وندیپ

 .زندپردا یم یها به توده سازژان کازنو رسانه انیهای خاص است به بها و نه گروهمخاطب قرار دادن تودهن هما

 یامر یو ارشاد افکار عموم تیهدا ،یداریها در بو اثر آن یارتباط لیوسا ینقش رهبر یو رهبر ییکارکرد راهنما-ث

توانند در راه می یارتباط جمع لیوسا یهای دموکراسامنظشود در آن افزوده می تیواضح بوده و روز به روز بر اهم

در  یافکار عموم یتمام نما نهییعنوان آرا انجام داده و به ی،شوندگان خدمات مهم یرهبران و رهبر انیگسترش ارتباط م
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 جادیبا ا یوهگر یهابگذارند البته رسانه یبه جا یفراوان ریتأث یها در امور اجتماعمردم و مشارکت آن یجلب همکار

مهم  نیهاست، به دنبال داشته باشند اای رسانهترین نقشهرا که از عمده یتوانند مشارکت اجتماعدر مخاطب می زهیانگ

مناطق  یهای محلمخاطبان است توجه به فرهنگ یازهایشناخت درست از ن ازمندیمشارکت ن یبرا یساز زهیانگ یعنی

 .است تیحائز اهم هزیانگ جادیدر ا زیکشور ن کیگوناگون 

نقش بپردازند و در  یفایبه ا یهای اجتماعتوانند در عرصه مقابله با بحرانمی یگروه یهازدایی رسانهکارکرد بحران-ج

 ه باشند.داشت یارکرد مؤثرک یاجتماع حوادث تهدیدکننده ثبات، ای تیمانند بحران هو یهای مختلفکاهش بحران

طرف دیگر  ی جمعی ازهرچند این وظیفه با مقوله آموزش از طرفی و مقوله خبررسان برسازی و انتشار خکارکرد آگاه-چ

یل یز بپردازند. تحلریح آنان نبه تحلیل درست اخبار و تش قال اخبار و اطلاعاتها باید علاوه بر انتتداخل دارد، اما رسانه

ها می.شود به همین سیاق بینی انسانهانج ییر درها از این علل، موجب تغسازی انسانهای خبری و آگاهعلی پدیده

سازی از عنی آگاهین وظیفه، ها از کالاهای مورد نیاز را فراهم سازند. ایوسایل ارتباط جمعی بایستی موجبات آگاهی انسان

ایجاد  وششی برایکگونه که هیچ تبلیغ متمایز است چون در آن هیچ کوششی برای خرید کالایی خاص وجود ندارد همان

 .ایش به سوی دیدگاه خاص نیستگر

تقای ها به آشکار کردن یا ارپایگاه اجتماعی این وسایل با دادن معروفیت به اشخاص و گروه کارکرد اعطای-ح 

جتماعی از نسلی های فرهنگی و اهای آنان می پردازند. کارکرد حمایت از هنجارهای اجتماعی کارکرد انتقال میراثپایگاه

ازهای محیطی سخ به نیدر پا نقش و کارکرد بیان عقاید، کارکرد ایجاد همبستگی میان اجزای جامعه رددیگر کارک به نسل

 (.1393)پوریایی و چشمه نور،  باشدو کارکرد تبلیغی از دیگر کارکردهای رسانه می

 پژوهش نهیشیپ

 یهاتو مهار یتفکر انتقاد با یارابطه سطح سواد رسانه یبررس در تحقیقی با عنوان (1400فاز ) دواریام و یطالب

 یهاو مهارت یر انتقادبا تفک یارسانه سوادبه این نتیجه رسیدند که  رجندینور ب امیدانشگاه پ انیدر دانشجو یاجتماع

تفکر  واد رسانه،س زانیم در نیمچنهفوق را دارند.  یرهایمتغ نییتب تیآن قابل یهارابطه معنادار داشته و مؤلفه یاجتماع

ن یدر ب یارسانه سواد زن و مرد وجود نداشت. با توجه به تفاوت انیدر دانشجو یتفاوت یو مهارت اجتماع یدانتقا

 ان،یشجودان یقادفکر انتو ت یاجتماع یهامهارت تیجهت تقو دیگرد شنهادیارشد پ یو کارشناس یکارشناس انیدانشجو

 برگزار گردد. یاجتماع یهارتهام وجهت ارتقا تفکر نقادانه  آموزش سواد رسانه یهاکارگاه

 تالیجیعصر د یبرا یای انتقادبا سواد رسانه یسیسازی معلمان انگلآماده(، در تحقیقی با عنوان 2020) 1انیکنیمامشار و 

قدم در  نیکه اول دندیرس جهینت نیبه ا ،یانتقاد یامصاحبه در مورد سواد رسانه ،ینظرسنج جیوتحلیل نتاپس از تجزیه

 یاطلاعات یهای ارتباطو انواع فناوری یاجتماع یهارسانه ،یقیموس ،یآموزش با رسانه، با استفاده از عکاس ند،یآفر نیا

 است.

                                                
1. Share & Mamikonyan 



 .....ها دانشگاه تصویر سازمانیارائه مدل  :و همکارانصغرزاده ا                                                                                                     4

 
 یو انتشارات علم قاتیدر تحق یای و اطلاعاتسواد رسانه یفعل یروندها، در تحقیقی با عنوان (2020) 1نایو گال الکساندر

مطالعات  یبرا یو آموزش یهای آموزشبرنامهد رسانه عوامل زیر را مؤثر دانستند: وا، برای ارتقاء سکمیو  ستیقرن ب لیاوا

و  نفعانیذ یای تمامرسانه یآگاه شیافزا ،معلم در آموزش رسانههای تربیتدوره ،تمام سطوح آموزش یای برارسانه

کاربرد  ی،قاتیتحق هاییافتهگسترده ل المللی در آموزش رسانه و تبادبین قیو تحق یهمکاری، ها در حوزه اجتماعسازمان

 ی.های مختلف اجتماعگروه یای براآموزش سواد رسانه یملع

. ستامعرفی نموده  هیتغذ یمانند نوعرا ای سواد رسانه ست؟یای چسواد رسانهدر تحقیق  ،(2004اس ) نگستون،یویل

 در واقع همه خاب کند.خود را انت میو رژ یافتیرد هیتواند نوع تغذرسانه کسب کرده، می لیدر تحل یکه مهارت خوب یکس

 یبیترک ،شودمی قیزرتن مردم به فکر و ذه یجهان یهاو شبکه ونیزیتلو ل،یموبا قیکه امروزه از طر یاطلاعات و اخبار

 هیذوع تغندرست  صیتواند به فرد در تشخای می. تنها سواد رسانهستیهمه مناسب ن یاست که برا ییهاهیتغذ نواعاز ا

ز رست را ادرست و ناد صیشود و قدرت تشخمی یو فکر یذهن یهاتیصورت فرد دچار مسموم نیا ریکمک کند. در غ

. شوندیسانه مر ینیتلق جاناتینادرست و ه یهانتخابدارند دچار ا ینییای پاکه سواد رسانه ی. افراددهدیدست م

جامعه و  یراب یع تبعات خطرناکموضو نیکنند و ایمنه واگذار ساخود را به ر جاناتیو ه ماتیگونه افراد کنترل تصماین

 صورت کلان کشور دارد.به

ر ی مجازی را دهارسانهات تهدیدی اجتماع یدر بحران ساز یمجاز یهانقش رسانهدر تحقیقی با عنوان  (،1397) یسرائ

 میتحک و حفظ طرح نمود وزمان م هدر همو  جاهمهتهدیدی فعال در  صورتبهبحران سازی اجتماعی در سطح کشور 

روری ضی بسیار بو مذهای دینی استفاده از الگوه ژهیوبهترویج فرهنگ بومی در کشور  هایو روشساختارهای اجتماعی 

 دانسته است.

 هامواد و روش 

صورت که هر یک از خبرگان به تفسیر شخصی از تجربه ن کمی به ای -به روش ترکیبی با رویکرد کیفیحاضر  یقتحق
ها احصاء گردیدند و ها به روش گراندد تئوری و کدگذاری آن شاخصواقعی طی مصاحبه پرداخته و با تحلیل مصاحبه

و با تهیه و توزیع پرسشنامه ساخته شده به گردآوری و تحلیل منعکس  یاتصورت فرضبه بدست آمده یجسپس نتا
اتمام یافت. در این  1402سال  ماهشروع و در آبان 1401(. دوره زمانی این تحقیق از اواخر سال 19پرداختند )ا هفرضیه

 یارسانه سواد رسانه یرسم یبا شناخت محتوا توانیچگونه م -1ها سؤالاتی از این قبیل مطرح گردید: مصاحبه
 یبا شناخت محتوا توانیچگونه م -2 د؟یارتقاء بخش را رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو

 -3 د؟یرا ارتقاء بخش رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانه سواد رسانه یرسم ریغ
 را رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانه سواد رسانه تیبا شناخت ماه توانیچگونه م

 یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاسواد رسانه یتوان با تفکر انتقادچگونه می -4 د؟یرتقاء بخشا

                                                
1. Alexander and Galina 
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ارتش  یافسر یهادانشگاه انیمهارت مواجهه با رسانه را در دانشجو توانیچگونه م -5 د؟یارتقاء بخش رانیا یاسلام

 د؟یارتقاء بخش رانیا یاسلام یجمهور

ی و ابعاد بتدا ویژگارفت. لذا در گی پژوهش مورد ارزیابی و تبیین قرار شناسروش، موردبحثپارادایم ی یت بر مبنادرنها
رایند فت و سپس ار گرفبندی و تفسیر قرویژگی اسناد در نقش متغیرهای جمعیت شناختی از کدگذاری باز مورد طبقه

گذاری ر اساس کدوش گراندد تئوری بتراوس از راسهای کیفی در قالب مکتب سیستماتیک کوربین و وتحلیل دادهیهتجز
متن یفی مچنین بخش کهارائه فرضیات منعکس شد.  صورتبهباز، محوری و گزینشی انجام و نتایج نهایی پژوهش 

 یفیک یقاتحقت ینهمشناخته شده در ز ینکه از محقق رسانه ینهمتخصص در زم یمها به همراه کدها توسط تمصاحبه
 . مورد تأیید قرار گرفتو  ینیبودند، بازب

 آجا کارکنان ازنفر  8مل مونه شاهدفمند و تئوریکال است. این ن صورتبهگیری بخش کیفی پژوهش حاضر روش نمونه
 به شرح جدول زیر بودند:

 شوندگان. مشخصات مصاحبه1 جدول شماره

 مقطع علمی حوزه تخصصی شغل سنوات كد خبره

 سال 28 1
 یو روابط عموم یفرهنگ

 می(عل)هیئت
 دکترای تخصصی

 کارشناسی ارشد یو روابط عموم یفرهنگ سال 27 2

 ارشد یکارشناس یمجاز یفضا سال 32 3

 ارشد یکارشناس یروابط عموم سال 24 4

 یتخصص ایدکتر علمی(رسانه )هیئت سال 31 5

 ارشد یکارشناس یمجاز یفضا سال 29 6

 ارشد یکارشناس (مدرس دانشگاهرسانه ) سال 23 7

 ارشد یکارشناس آموزش فرهنگی سال 27 8

 یتخصص یدکترا دینوپد یهاجنگ سال 28 9

 کارکنان خبرهتجربه و  یقمصاحبه عم یک یط یهاول یابتدا کدها ها بر اساس ادبیات اکتشافیدر ادامه برای تحلیل داده
 افزارنرماز و سپس  یآورجمع یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یامؤثر بر سواد رسانهعوامل از مفهوم 

Maxqda2018   ید.گردجهت کدگذاری باز، محوری و گزینشی به شرح زیر استفاده 
 ها(و محوری )شروع یافته کدگذاری باز -الف
دارشان به اه معنساس رابطبر ا یهولا یکدها یلو تبد یبندمقوله یندفرا در ید.ابعاد استخراج گرد و مرحله مقولات ینا در

 7ای ینه، عامل زملهمقو 7ی عامل رفتار کدمحوریشکل گرفت که  یکد محور ،شودقوله خوانده میم که ییهادسته
 یگره دنمود ک ایدادامه پ ییا جاتبا خبرگان ها مصاحبه ینو لذا ا. را به خود اختصاص داد مقوله 5عامل ساختاری و  مقوله

 .یدیمرس یه اشباع نظرقطنشد و ما به ن یافتدر مقولات  بندیدسته یبرا یدیگزاره جد

 یمیپارادا یالگو یریگكدگذاری روند شکل. 2جدول شماره

 کد خبرگان ی فرعیهامقوله کد محوری کد اولیه

 تولید 
 محتوا

شناخت محتوای 
 رسمی

 P1,P2,P7,P4,P5,P8 قیمنابع معتبر و دق •
 P4,P3,P6,P7,P8,P4 مواجهه با رسانه یکیبا اقتضائات تکن ییآشنا •
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 P1,P5,P7,P8 معتبر یهاو سازمان یمله تأیید رسان •
 P8,P1,P6,P7 امیاعلام پ یمعتبر برا لهیوس •
 P1,P4,P6,P7 تیشفاف ی مصداق ودارا •
 P5,P1,P2,P8,P7 تیبه واقع یابیدست •
 P6,P7,P3,P2 و تعدد منابع تنوع •

شناخت محتوای 
 غیر رسمی

 P1,P4,P5,P6,P8 استفاده از فنون جلب توجه •
 P1,P3,P7,P6 دهندهشده با اعداد و ارقام فریب فیتحرر اخبا •
 P2,P3,P5,P6,P7 یو پوشش یرسم ریرسانی غهای اطلاعدرگاه یدارا •
 P5,P8,P1,P4 هاتفاوت دیها و تشدتناقض شینما •
 P4,P7,P12,P11 یاجتماع یهااطلاعات با پرسه زدن در شبکه کسب •
 P4,P6,P8,P1,P3 ناقص یهالیاز تحل استفاده •
 P2,P3,P5,P9 یاز منابع جعل استفاده •
 P1,P2,P4,P5,P6 هویتخبر توسط افراد ناشناس و بی منشأ •

 مصرف 
 محتوا

 شناخت رسانه

 P3,P1,P2,P8,P7 یجیو ترو یاخبار جعل صیهای تشخشناخت روش •

 P6,P5,P3,P2 یارسانه اتیعمل یهاکیو تکن هاکیتاکت شناخت •

 P1,P4,P5,P7,P8 و پنهان مطالب قیطح عمبا س ییآشنا •

 P1,P3,P7,P8 رسانه یاهداف و خط و مش شناخت •

 P1,P3,P5,P6,P7 دیهای نوپدبه روز در دوران رسانهی از تکنولوژ استفاده •

 P1,P2,P8,P7 گذارریسلاح قدرتمند و تأث کیعنوان رسانه به شناخت •

 P1,P7,P3,P2 یو رسم یرسم ریغ ینقاط ضعف و قوت محتوا شناخت •

 P1,P4,P5,P6,P7 ایدر رابطه با سواد رسانه یآموزش هایبرنامه •

 P1,P4,P7,P6 ایانهبه آموزش سواد رس ایهای بودجهردیف اختصاص •

 یتفکر انتقاد

 P2,P3,P4,P6,P7 خبر یمحتوا یابیو ارز لیدر تحل ییداشتن دانش و توانا •

 P3,P1,P2,P8,P7 ای دشمنرسانه اتیلای عمهو شیوه هاکیتکن شناخت •

 P4,P7,P3,P2 مشکوک و منابع نامعتبر یبودن به ساختارها حساس •

 P1,P2,P7,P5,P8 یاجتماع یهابا رسانه تعامل •

 P4,P3,P6,P7,P1,P4 و بدون تعصب یمنطق لیتحل •

 P3,P5,P7,P8 هایمندو توجه هایگرتوجه صیتشخ •

 P1,P4,P6,P5 ابل اعتمادر و قمنابع معتب شناخت •

 P1,P3,P6,P7 هااستفاده شده در رسانه یهاکیتکن لیو تحل صیتشخ •

 P5,P2,P8,P7 از خود یدیالات کلؤس دنیپرس •

 P6,P3,P2 از قضاوت عجولانه زیپره •

مواجهه با فنون 
 رسانه

 P4,P5,P6,P8 مخاطب یادراک مخاطبان و روانشناس درک •

 P1,P2,P3,P4,P5,P8 نهیه با بازبمصاحبقبل از  یآمادگ •

 P1,P3,P6,P7,P8,P4 احساسات در مواجهه با رسانه کنترل •
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 P3,P5,P7,P8 از منابع معتبر استفاده •

 P4,P1,P6,P7 و زبان بدن انیبا فن ب ییآشنا •

 P2,P4,P6,P7 خود و مخاطب یشخص میحقوق و حر شناخت •

 P5,P1,P2,P8 حاب رسانهبه اصم های واضح و قابل فهپاسخ ارائه •

 P7,P3,P2 یارتباط لهیوس های مواجهه با نوعتکنیک شناخت •

 P1,P4,P5,P6 ت و نقدالاؤهای مواجهه با ساستراتژی یریادگی •

 لسه کانونی با خبرگان )کدگذاری گزینشی و قضاوت(ج -ب
نفر در دانشگاه  8عداد ترا داشتند به حقیق جلسه کانونی با اساتید مربوطه که تخصص و علم کافی در خصوص موضوع ت

ی برای نهاد جدیدمناسب و پیش شدهاستخراجهای دافوس آجا مورد واکاوی قرار گرفت که در نظراتشان ابعاد و مقوله
 از پسها پرداخته و دوباره تحلیل مروربهتحلیل قبلی،  2اضافه کردن نداشتند. بنابراین محقق بر اساس این جلسه و 

به شرح مدل زیر استخراج  فردمنحصربهفرضیه  5ی روی واحدهای معنایی انجام گرفت، از آن پوشانهملیل که تحینا
 نمود. 

 دارد. داریعنمآجا تأثیر  یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه : شناخت محتوای رسمی بر1فرضیه 
 دارد. داریمعنر آجا تأثی یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانهارتقاء سواد  : شناخت محتوای غیر رسمی بر1فرضیه 
 دارد. داریمعنثیر آجا تأ یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه : شناخت رسانه بر1فرضیه 
 د.دار داریمعنأثیر آجا ت یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه ی برتفکر انتقاد: 1فرضیه 

 دارد. داریعنما تأثیر آج یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه : شناخت فنون مواجهه با رسانه بر1ضیه فر
نفر  3امه توسط ها تهیه روایی ظاهری سؤالات پرسشناز آخرین جلسه کانونی پرسشنامه هاهیفرضآمدن  به دستپس از 

آجا  یافسر یهاشگاهدان نایدانشجوا جامعه آماری بخش کمی این پژوهش، د. لذاز خبرگان با اصلاحات جزئی تأیید گردی
ای، هصادفی طیقتران و به روش گیری با استفاده از فرمول کوکنفر از کارکنان بودند که نمونه 345و نمونه آماری شامل 

 4های تکمیل شده با سشنامهد، پرشده بوای لیکرت تنظیمگزینه 5پرسشنامه که با مقیاس  345متناسب انتخاب و تعداد 
 تحلیل شد. Smart PLS افزارنرمدرصد ریزش مواجه و با 

 جامعه آماری. 3جدول شماره
 تعداد حجم نمونه تعداد جامعه آماری افراد واجد شرایط طبقه

 197 1904 ی)ع(امام عل یدانشگاه افسر 1
 44 425 ء)ص(ایخاتم الانبپدافند هوایی دانشگاه  2

 64 625 یستار دیشهفنون هوایی وم و علدانشگاه  3

 40 384 ی)ره(نیامام خم علوم دریایی دانشگاه 4

 345 3338 جمع

 Smart PLSافزار ارزیابی مدل در نرم

های بیرونی دلشود و روایی و پایایی آن برحسب معیارهای مطرح در مگیری ارزیابی میدر این فرآیند ابتدا مدل اندازه
توان به ارزیابی گیری می. سپس در صورت تأیید پایایی، روایی و شاخص اشتراک مدل اندازهگیرندی قرار میموردبررس

 مدل ساختاری )درونی( پرداخت. 
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 گیری )مدل بیرونی(ارزیابی مدل اندازه

 گیریارزیابی پایایی مدل اندازه

ان لیت اطمیننی )ضریب قابی دروی بودن و پایایبعدتکهای بیرونی مطرح است: دو عامل در ارزیابی پایایی مدل
ر عامل دوم نیز آلفای باشد. د 6/0تر از ی بودن، باید مقدار عاملی بزرگبعدتکساختاری(. برای تأیید عامل اول یعنی 

گیری تأیید هگردد، پایایی مدل اندازهده میکه از نتایج جدول زیر مشا طورهمانتر باشند. بزرگ 7/0کرونباخ باید از 
 شود. می

 و پایایی تركیبی شدهاستخراجمقادیر بارهای عاملی، متوسط واریانس  .4جدول شماره

 بار عاملی گویه Cronbach متغیر

 845/0 محتوای رسمی

 774/0 قیمنابع معتبر و دق •

 728/0 مواجهه با رسانه یکیبا اقتضائات تکن ییآشنا •

 789/0 معتبر یهاو سازمان یرسانه مل تأیید •

 800/0 امیعلام پا یرامعتبر ب لهیوس •

 793/0 تیمصداق و شفاف یدارا •

 828/0 تیبه واقع یابیدست •

 810/0 و تعدد منابع تنوع •

 901/0 محتوای غیر رسمی

 653/0 استفاده از فنون جلب توجه •

 640/0 دهندهشده با اعداد و ارقام فریب فیاخبار تحر •

 774/0 یششو پو یرسم ریرسانی غهای اطلاعدرگاه یدارا •

 827/0 هاتفاوت دیها و تشدتناقض شینما •

 801/0 یاجتماع یهااطلاعات با پرسه زدن در شبکه کسب •

 659/0 ناقص یهالیاز تحل استفاده •

 795/0 یاز منابع جعل استفاده •

 659/0 هویتخبر توسط افراد ناشناس و بی منشأ •

 780/0 شناخت رسانه

 681/0 یجیو ترو یجعلخبار ا صیهای تشخشناخت روش •

 719/0 یارسانه اتیعمل یهاکیو تکن هاکیتاکت شناخت •

 743/0 و پنهان مطالب قیبا سطح عم ییآشنا •

 764/0 رسانه یاهداف و خط و مش شناخت •

 781/0 دیهای نوپدبه روز در دوران رسانهی از تکنولوژ استفاده •

 784/0 ررگذایتأث مند وسلاح قدرت کیعنوان رسانه به شناخت •

 714/0 یو رسم یرسم ریغ ینقاط ضعف و قوت محتوا شناخت •

 797/0 ایدر رابطه با سواد رسانه یآموزش هایبرنامه •

 764/0 ایبه آموزش سواد رسانه ایهای بودجهردیف اختصاص •

 780/0 تفکر انتقادی
 784/0 خبر یمحتوا یابیو ارز لیدر تحل ییداشتن دانش و توانا •

 824/0 ای دشمنرسانه اتیهای عملو شیوه هاکیتکن شناخت •
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 791/0 مشکوک و منابع نامعتبر یبودن به ساختارها حساس •

 814/0 یاجتماع یهابا رسانه تعامل •

 831/0 و بدون تعصب یمنطق لیتحل •

 841/0 هایمندو توجه هایگرتوجه صیتشخ •

 744/0 عتمادمنابع معتبر و قابل ا شناخت •

 691/0 هااستفاده شده در رسانه یهاکیتکن لیو تحل صیتشخ •

 901/0 از خود یدیالات کلؤس دنیپرس •

 645/0 از قضاوت عجولانه زیپره •

 780/0 مواجهه با رسانه

 784/0 مخاطب یادراک مخاطبان و روانشناس درک •

 854/0 نهیقبل از مصاحبه با بازب یآمادگ •

 891/0 ر مواجهه با رسانهسات داحسا کنترل •

 748/0 از منابع معتبر استفاده •

 794/0 و زبان بدن انیبا فن ب ییآشنا •

 668/0 خود و مخاطب یشخص میحقوق و حر شناخت •

 787/0 های واضح و قابل فهم به اصحاب رسانهپاسخ ارائه •

 771/0 یارتباط لهیهای مواجهه با نوع وستکنیک شناخت •

 729/0 نقد والات ؤهای مواجهه با ساستراتژی یریدگای •

 گیریارزیابی روایی مدل اندازه

غیر پنهان ست که متعنی ادو نوع روایی در این بخش مطرح است: روایی همگرا و روایی واگرا. روایی همگرا به این م
، شدهاجاستخرتوسط واریانس از م ش روایی همگراشود. برای سنجطور مناسب توسط متغیرهای آشکار توضیح داده میبه

وسط توایی واگرا نیز به این معنی است که متغیر پنهان است. وجود ر 5/0آن  قبولقابلشود که حداقل مقدار استفاده می
عیار از م PLSسازی مسیری شود؛ که در مدلمتغیرهای آشکار خودش بهتر از متغیرهای عوامل دیگر توضیح داده می

کند که یک متغیر باید در مقایسه با یملارکر بیان  -رنلکنیم. معیار فوجش آن استفاده میای سنلارکر بر -فورنل
یگر متوسط دعبارتبههای خود داشته باشد یا های سایر متغیرهای پنهان، پراکندگی بیشتری را در بین معرفمعرف

رهای پنهان باشد ایر متغیتغیر با سبستگی آن موم همهر متغیر پنهان باید بیشتر از بالاترین توان د شدهاستخراجواریانس 
توان ادعا کرد که هر متغیر با یکدیگر همبستگی و یمبوده و  AVE>CRو همچنین با توجه به جدول زیر میزان 

 همگرایی دارند. 
 شدهاستخراجنتایج آزمون فورنل لاركر و متوسط واریانس  .5 جدول شماره

AVE CR 
مواجهه با 

 رسانه

تفکر 

 یانتقاد

ت شناخ

 رسانه

 ریغ یمحتوا

 یرسم

 یمحتوا

 یرسم
 متغیرها

 یرسم یمحتوا 806/0     789/0 854/0

 یرسمغیر  یمحتوا 340/0 883/0    765/0 875/0

 شناخت رسانه 462/0 703/0 883/0   740/0 891/0

 یتفکر انتقاد 842/0 842/0 842/0 883/0  842/0 842/0
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 گیری )شاخص اشتراک(اندازه

سنجد. یپذیر از طریق مقادیر متغیر پنهان متناظرشان مبینی متغیرهای مشاهدهاین شاخص توانایی مدل را در پیش
ص اخباشد. در جدول زیر مقادیر شگیری میمدل اندازه قبولقابلمقادیر مثبت این شاخص نشانگر کیفیت مناسب و 

تر از صفر شود مقادیر مثبت و بزرگطور که مشاهده میاست. همان شدهدرجراک مربوط به هر یک از متغیرها اشت
 هستند.

 گیری. نتایج آزمون كیفیت مدل اندازه6جدول شماره

 CV Com متغیر

 423/0 یرسم یمحتوا

 304/0 یرسمغیر  یمحتوا

 444/0 شناخت رسانه

 317/0 یتفکر انتقاد

 345/0 رسانهمواجهه با 

 ارزیابی مدل ساختاری )مدل درونی(

ت که از دو معیار توان به ارزیابی مدل ساختاری پرداخگیری و تأیید پایایی و روایی مدل، میبعد از ارزیابی مدل اندازه
 شود.برای ارزیابی این مدل استفاده می

 (2Rضریب تعیین ) 
 یرهایربوط به متغم Rن تعیی یباست. ضرا یینتع یبته، ضروابس یرهایمتغ یینتب یزانم یابیارز یبرا یاساس یارمع

 یرهایتغ، توسط موابسته یرتغم ییراتچند درصد از تغ دهدینشان م یینتع یب)وابسته( مدل است و ضر یزامکنون درون
 ر است. یمتغ 1تا  0از  یبضر ینشود و مقدار امی یینمستقل تب

را ضعیف ارزیابی  19/0را معمولی و نزدیک به  33/0لوب، نزدیک به را مط 67/0مقادیر نزدیک به  1988چن در سال 
، شناخت 0.772 ریمس بیبا ضر یررسمیغ ی، محتوا0.830 ریمس بیبا ضر یرسم یاساس محتوا همین برنماید. می

سواد ، بر 0.830 ریمس بیو مواجهه با رسانه با ضر 0.864 ریمس بیبا ضر ی، تفکر انتقاد0.786 ریمس بیرسانه با ضر
در  2R ت مقادیربه ذکر اس لازمد. رگذارنیتأث رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانه

زا برون یهاازهشود و در مورد سزا )وابسته( مدل محاسبه میدرون یهاسازه یمدل نشان داده شده و تنها برا یرهداخل دا
ظر گرفتن سه مقدار ملاک قابل مشاهده است و لذا با در ن 2در شکل  یینتع یبضر یرصفر است. مقاد یارمع ینمقدار ا

 . شودتأیید می یمناسب بودن برازش مدل ساختار گفتهیشپ

 مواجهه با رسانه 842/0 842/0 842/0 842/0 883/0 842/0 842/0
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 . مدل در حالت ضریب معانی ساختاری2شکل

 هایافته
افزار استفاده نرم در این t-values یرهمان مقاد یا Z یمعنادار یبضرا سر اساب یبرازش مدل ساختار یابیارز یبرااما 
 از مقادیر که یشوند. در صورتینشان داده م یرهاخطوط مس یبر رو یرمقاد ینگفرمان بوت استراپ یکه با اجرا گرددمی
صد در 95 انینطح اطمسر وهش دپژ یهایهتأیید فرض یجهها و در نتسازه ینصحت رابطه ب یانگرتر باشد، بیشب 96/1

ع بر عداد واقاتمام  ینکهمدل نشان داده شده است. با توجه به ا یبخش ساختار یابیارز یمقادیر برا 3است. در شکل 
 هاییهم فرضأیید تماتو  یارمناسب بودن مدل ساخت یرهایاز معنادار بودن مس یمطلب حاک ینهستند، ا بالاتر از یرهامس

 پژوهش است.

 
 ل در حالت اعداد معناداریمد .3شکل
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 نتایج آزمون مسیر .7جدول شماره

 مسیر
ضریب 

 (βمسیر)

مقدار 

 (tبحرانی)

سطح 

 (Pمعنادار)
 %5نتیجه در سطح 

 99/0تأیید با احتمال  000/0 249/5 830/0 یرسم یمحتوا

 99/0تأیید با احتمال  000/0 517/5 772/0 یرسمغیر  یمحتوا

 99/0ید با احتمال تأی 000/0 385/6 786/0 شناخت رسانه

 99/0تأیید با احتمال  000/0 457/17 864/0 یتفکر انتقاد

 99/0تأیید با احتمال  000/0 470/10 802/0 مواجهه با رسانه

 گیرینتیجه
 انیدانشجو یاسانهرارتقاء سواد های خبرگان حوزه سواد رسانه شناسایی و طی مصاحبه اکتشافی مقولهمطالعه  نیدر ا
دو کنندۀ بیان اری نشست تخصصیی طی برگزپژوهش هاییافته. اندگردیده نییو تب ییارتش شناسا یافسر یاهگاهدانش

 ی. محتوا2 و یرسم یحتوام. 1 ها؛که در بعد تولید محتوا مؤلفه بعد ارتقاء سواد رسانه شامل: تولید محتوا و مصرف محتوا
در تعیین گردیدند. هه با رسانه . مواج3و  ی. تفکر انتقاد2انه، خت رس. شنا1 ها؛ی و در بعد مصرف محتوا مؤلفهررسمیغ

 گردد.می تشریح های هر بعدو در راستای پاسخ به سؤالات تحقیق مؤلفهادامه 

های افسری ارتش جمهوری اسلامی ایران در ای دانشجویان دانشگاهعوامل ارتقاء سواد رسانه( 1

 اند؟بعد تولید محتوا كدم

 یکیبا اقتضائات تکن ییشناآ ،قیمنابع معتبر و دقمقوله شامل:  7ید محتوا، مؤلفه محتوای رسمی با ل تولدر بعد او •
به  یابیدست ت،یفاق و شفامصد ام،یاعلام پ یمعتبر برا لهیمعتبر، وس یهاو سازمان یمواجهه با رسانه، تأیید رسانه مل

در مسیر  رضیه اولزمون فنتایج آشده و  یرد بخش کموا قیدر ادامه تحق احصاء شده وو تنوع و تعدد منابع  تیواقع
ارتقاء سواد  یهابر مقوله 830/0 ریمس بیبا ضر یرسم یمحتواشناخت نشان داد که،  شناخت محتوای رسمی

های مورد بررسی ینهتایج با پیشو با بررسی و تطبیق این ن رگذاریارتش تأث یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یارسانه
ه به خوبی این مؤلف و جدید بودن و بررسی قرار نگرفته و نوآوری موردمطالعه تاکنونها ز مقوله و مؤلفها دامکچیه

 خود را نمایان ساخته است.

 شده با فیاخبار تحر، لب توجهجاستفاده از فنون مقوله شامل:  8در بعد دوم تولید محتوا، مؤلفه محتوای غیر رسمی با  •
، هاوتتفا دیها و تشدتناقض شینمای، و پوشش یرسم ریرسانی غهای اطلاعدرگاه یاراد، دهدهناعداد و ارقام فریب

خبر  نشأمو  یجعل از منابع ادهاستف، ناقص یهالیاز تحل استفادهی، اجتماع یهااطلاعات با پرسه زدن در شبکه کسب
در  رضیه دومفتایج آزمون نو شده  یوارد بخش کم قیدر ادامه تحق احصاء شده  و هویتتوسط افراد ناشناس و بی

 یهابر مقوله 772/0 ریمس بیبا ضر یرسمغیر  یمحتواشناخت نشان داد که،  مسیر شناخت محتوای غیر رسمی
های یشینهپتایج با نتطبیق این  و با بررسی و رگذاریارتش تأث یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه

ین مؤلفه ادید بودن جگرفته و نوآوری و و بررسی قرار ن موردمطالعه تاکنونها و مؤلفه مقولهاز  کدامچیهمورد بررسی 
 به خوبی خود را نمایان ساخته است.
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در  رانیا یاسلام یارتش جمهور یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاعوامل ارتقاء سواد رسانه( 2

 اند؟بعد مصرف محتوا كدم

ی، جیو ترو یاخبار جعل صیهای تشخشناخت روشمقوله شامل:  9با  خت رسانهشناه در بعد اول مصرف محتوا، مؤلف •
و  داف و خطلب، شناخت اهو پنهان مطا قیبا سطح عم ییآشنا ،یارسانه اتیعمل یهاکیو تکن هاکیشناخت تاکت

درتمند و قح سلا کیعنوان سانه بهشناخت ر د،یهای نوپدبه روز در دوران رسانه یرسانه، استفاده از تکنولوژ یمش
 ،ایانهسواد رس در رابطه با یهای آموزش، برنامهیو رسم یرسم ریغ یشناخت نقاط ضعف و قوت محتوا رگذار،یتأث

یج نتاده و ش یوارد بخش کم قیامه تحقدر اد احصاء شده وای به آموزش سواد رسانه یاهای بودجهاختصاص ردیف
 انیدانشجو یااد رسانهارتقاء سو یهابر مقوله 786/0 بیبا ضر سانهآزمون فرضیه سوم نشان داد مسیر شناخت ر

قیق سی در تحهای مورد برربا بررسی و تطبیق این نتایج با پیشینه .است رگذاریارتش تأث یافسر یهادانشگاه
اند ثر دانستهمؤای رسانه یآگاهرا برای ارتقاء  های آموزش رسانهدورهو  یهای آموزش(، برنامه2020) نایالکساندر و گال
 گر جدید و حائز اهمیت هستند.مقوله دی 8فقط در یک مقوله دارای اشتراک و شناخت رسانه های مقوله که با بررسی

 یامحتو یابیو ارز لیدر تحل ییداشتن دانش و توانامقوله شامل:  10در بعد دوم مصرف محتوا، مؤلفه تفکر انتقادی با  •
بر، بع نامعتمشکوک و منا یای دشمن، حساس بودن به ساختارهارسانه اتیملهای عو شیوه هاکیشناخت تکن ،خبر

بع شناخت منا ها،یمندو توجه هایگرتوجه صیو بدون تعصب، تشخ یمنطق لیتحل ،یاجتماع یهاتعامل با رسانه
از خود  یدیت کلؤالاس دنیها، پرسدر رسانه هاستفاده شد یهاکیتکن لیو تحل صیتشخ ییمعتبر و قابل اعتماد، توانا

نشان  یه چهارمون فرضنتایج آزمشده و  یوارد بخش کم قیدر ادامه تحق احصاء شده واز قضاوت عجولانه  زیو پره
ارتش  یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه یهابر مقوله 864/0 بیبا ضر داد مسیر تفکر انتقادی

رابطه  یقی( در تحق1400فاز ) دواریو ام یطالب، های مورد بررسیبا پیشینه نتایجو با بررسی و تطبیق این  رگذاریتأث
مقاطع  امل جنسیت وشرا در وضعیت دموگرافیک  یاجتماع یهاو مهارت یبا تفکر انتقاد یاسطح سواد رسانه

اند. همچنین ستهر دانای را مؤثهای آموزشی برای ارتقای سواد رسانهتحصیلی مورد تحلیل قرار داده و برگزاری دوره
 یاطلاعات یهای ارتباطزش انواع فناوریآمو ای انتقادیبرای ارتقاء سواد رسانه(، 2020) انیکنیشار و مامدر تحقیق 

 2در این  دهد که موارد احصاء شده ملموس ویاحصاء شده نشان م یتفکر انتقادهای مقوله اند. بررسیرا مؤثر دانسته
 یسرائیگر، در تحقیقی داند و دارای درجه انتزاعی بالایی هستند و منظر آموزش نگریستهی از پیشینه به تفکر انتقاد

له ه در مقوه کطرح نمودم ی رامجاز یهارسانه داتیتهد یاجتماع یدر بحران ساز یمجاز یها( نقش رسانه1397)
 است. شپژوه نیا هاییافتهراستا با همایم و دوم از مؤلفه تفکر انتقادی به آن پرداخته

، مخاطب یدرک ادراک مخاطبان و روانشناسمقوله شامل:  9با  مواجهه با رسانهدر بعد سوم مصرف محتوا، مؤلفه  •
و  انیبا فن ب ییکنترل احساسات در مواجهه با رسانه، استفاده از منابع معتبر، آشنا نه،یقبل از مصاحبه با بازب یآمادگ

های واضح و قابل فهم به اصحاب رسانه، مخاطب، ارائه پاسخود و خ یشخص میزبان بدن، شناخت حقوق و حر
در  احصاء وهای مواجهه با سؤالات و نقد استراتژی یریادگیو  یارتباط لهیهای مواجهه با نوع وسشناخت تکنیک

ر ب 802/0 بیبا ضر نتایج آزمون فرضیه پنجم نشان داد مسیر تفکر انتقادیشده و  یوارد بخش کم قیادامه تحق
نتایج احصاء  قیو تطب یبا بررسو  رگذاریارتش تأث یافسر یهادانشگاه انیدانشجو یاارتقاء سواد رسانه یهالهمقو
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و  یقرار نگرفته و نوآور یها تاکنون مورد مطالعه و بررسکدام از مقوله و مؤلفههیچ یهای مورد بررسبا پیشینه شده

 باشد.حائز نوآوری می

 قیتحق جینتا یدر راستا هاشنهادیپ
ا ایجاب ر های افسری ارتش جمهوری اسلامی ایراندانشگاههای نتایج پژوهش حاضر ضرورت بازنگری در برنامه

های ملی بر رسانهعنوان فرماندهان و عواملی که در براای این دانشجویان بهارتقاء سواد رسانه خبرگانبنا بر نظر  .کندمی
و مواجهه با  گذاری، سرمایهسازیزمینه بلکه نیاز به .پذیر نیستامکان شجویاندانه صرفاً با آموزش ب ظاهر خواهند شد

موزش، آها )تربیت و معاونت ،منیتی و فرهنگی و عقیدتی()ارو لازم است همۀ نهادها ازاین طلبد.عوامل را میسایر 
ای باشند. علاوه بر رسانه ارتقاء سواد در پیمسویی هباهماهنگی و های نوپدید و ... عملیات، طرح و برنامه(، قرارگاه جنگ

ید مورد توجه و موزشی باو محتوای آ های احصاء شدهاستفاده از اساتید حوزه ارتقاء سواد رسانه در مقولهنظیر  عواملیآن 
 بازنگری قرار گیرند.

 یارتش جمهور یری افسهاای دانشگاهارتقاء سواد رسانهبرای  های تحقیقاز پاسخ به سؤالحاصل  جیبر اساس نتا
 گردد:پیشنهادهای زیر ارائه می رانیا یاسلام

ز قرار گرفتن لین قبل اهای احصاء شده مواجهه با رسانه تهیه و فرماندهان و مسئوپرسشنامه خود ارزیابی از مقوله •

 در برابر رسانه آمادگی کسب نمایند.

. تفکر 4. شناخت رسانه، 3 یررسمیغ یحتوا. م2 ،یرسم ی. محتوا1های ای با سرفصلکتاب ارتقاء سواد رسانه •

 رانیا یاسلام یارتش جمهور یهای افسردانشگاههای تهیه و در ریشه برنامه . مواجهه با رسانه5و  یانتقاد

 گنجانیده شود.

های اهدانشگآموزی شناخت محتوا برای دانشجویان هایی با دعوت از خبرگان برای محتوا شناسی و مهارتکارگاه •

 لحاظ گردد. رانیا یاسلام یارتش جمهور یفسرا

 های تحلیل خبر استفاده گردد.آموزی شیوههای مهارتاز خبرگان حوزه تحلیل خبری برای تشکیل کارگاه •

 

 منابع
و  یاواد رس انهس  شیاف زا یراهکاره ا، (1398) س جادی، ون دینوم یکرم  ؛ریاردش ، زاده یزابل ؛ جهاندار ی،ریام

 .22-7 ،(3)شماره 14 ی،امطالعات رسانه، مانمعل یاطلاعات

ق رن  لی اوا یارات علم و انتش  ق اتیدر تحق یو اطلاعات یاسواد رسانه یفعل یروندها ،(2020) نایو گال الکساندر
 .163-153(، 2)5 ،یو اطلاعات یاسواد رسانه یالمللنی. مجله بکمیو  ستیب
 یریپذش ارکتمو  یق وم یریپ ذ تی هو زانی م نیرابطه ب طالعهم، (1396شورش ) ی،محمدشاه ؛مهران ی،صمد

 .58-43 ،(39)11 ،شناسیمطالعات جامعه ،هیشهروندان اروم یابا مصرف رسانه یاسیس
ریت آموزش ی ب ا رویکرده ای ن وین در م دی، (1399محم دامین )، س ابکزهی؛ حمی را، چاکرزهی؛ عمر ،چاکرزهی

ی، پژوهش ی ن وین در م دیریت و حس ابدار رویکردهای، ی شدنهای آموزش و پرورش در عصر جهانچالش
52(5 ،)1-16 . 
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های پژوهش، دنبرساختگی فرهنگ و هویت ملی در عصر جهانی ش (، 1393ساداتی، سید مهدی؛ قمریان، ناهید )

 .28-8، پیاپی(( 10) 2)شماره ، سیاسی

 یهافص لسر یمحت وا لی تحل ،(1399) رض ایعل ی،ص ادق؛ محبوبه ی،خسرو ی،مصطف ی،قادر ؛فتح اله ی،کوشک
 نین و یکردهایرو ،TPACK یبر اساس الگو انیدانشگاه فرهنگ ییآموزش ابتدا هدروس کاربرد فاوا در رشت

 . 78-59 ،(1)15 ی،آموزش
 یو پژوهش  یموزش آ(، مرک ز یو مب ان اتی)کل یروان اتی(، خودآموز عمل1393) یچشمه نور، مرتض ؛جابر ،یانیپور

 ی، تهران، ایران.ازریش دایسپهبد ص دیشه
ای در رس انه و رش تهمطالع ات بین ،نینو یهارسانه تیماه ،(1397) دحسنیس ،یسرور ینیحس ؛فاطمه ،یمصدر

 .229-205، (2) 8فرهنگ )رسانه و فرهنگ(، 

 یاه و مهارت یب ا تفک ر انتق اد یارابطه سطح سواد رسانه یبررس ،(1400) رهیمن ،فاز دواریام ی؛محمدعل ی،طالب
 .30-21 ،(2)1 ،ارتباطات و فرهنگ هیرهپو ،رجندینور ب امیدانشگاه پ انیدر دانشجو یتماعاج
 ،به نوجوان ان یانهآموزش سواد رسا یالگو یطراح(، 1395) اوشیس، انیصلوات؛ ریبش دیس ی،نیحس ؛نایس ی،معتضد

 .75-50 ،(10)5 ی،آموزش یزیرمطالعات برنامه

ران، نشر نظری، ته  ی،اجتماع یدر بحران ساز یمجاز یها(، نقش رسانه1396) یمنوچهر سرائ ،یرهکین یمجتب
 ایران.

 .20-18(، 3)32 ا،ینترمدیا ست؟،یچ یا(، سواد رسانه2004اس ) نگستون،یویل
Abassi, M. (2017). The Conceptual Ratio of Soft Power and Security in the National 

Government. Political Science Quarterly, 12(37), 40-73. 

Haugland, L. and P. Olsson. 2008. The Impact of University Libraries on Changes in 

Information Behavior Among Academic Researchers: A Multiple Case Study. The 

Journal of Academic Librarianship 34(1): 52-59. 

Lawshe CH. A quantitative approach to content validity. Personnel Psychology, 1975, 28, 

563-575. 

Ponnu , C. Tennakoon ,G.(2009). The association between ethical leadership and employee 

outcomes: the Malasian case . Electronic Journal of Business Ethics and Organization 

Studies,14(1),21-32. 

Share, J. & Mamikonyan, T. (2020). Preparing English Teachers with Critical Media 

Literacy for the Digital Age. Contemporary Issues in Technology and Teacher 

Education, 20(1), 37-54. 
UNESCO, 2020 – UNESCO. (2020). Communication and information, media and 

information literacy. Paris: UNESCO. 

Waltz, C. F. & Bausell, B. R. (1981). Nursing research: design statistics and computer 

analysis. New York: Davis FA. 


